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La saturacié dels espais litorals i els recents canvisen
la demanda han propiciat una rapida devaluacio del
model turistic de sol 1 platja. Tot i que aquest darrer
&s encara avui predominant, la seva hegemonia s'ha
vist giiestionada per Paparicié d’un ampli ventall de
noves possibilitats: turisme natural, cultural, etnold-
gic, csportiu, urbi...

Els experts semblen coincidir a I'hora d'identificar
¢l subsector del turisme rural com al més actiu. En
cfecte, en les dues darreres décades, el flux turistic
cup als espats rurals s ha multiplicat per deu a Franga
ialtalia. A'Estatespanyol, les comunitats pioneres
en "explotacié dels entorns naturals 1 rurals com a
rocursos turistics han estat Aragd, el Pafs Basc i
Navatra.

Catalunya s’hi ha incorporat recentment. EI 1983, 1a
Generalitat aprovava la creacid de la modalitat
d’allotjament turfstic «residéncia-casa de pagés»,
Aguesta iniciativa ba estat recolgada per moltes
altres disposicions legals amb la intencié de poten-
ciar ¢l turisme vers els espais rurals 1 naturals de
linterior. En Iactualitat, Catalunya és la primera
comunitat de 'Estat en sortides turistigues cap al
camp i la segona {després de I’ Aragd) en nombre de
recepeions . El 1993, I'organisme oficial «Turis-
verds tenia censades unes 120 residéncies, localitza-
desespecialmental’ Alta Ribagorgaila Valld’ Aran.
Hom preveu I’ assoliment de les 400 (amb un nombre
total de places superior a 5.000) en els propers anys,
malgrat les severes condicions d’admissié 2.

ELS NOUS CONSUMIDORS DE LA NATURA

El boom del turisme rural a Catalunya no €s un fet
aillat. La fragmentacid de} periode de vacances, la
saturacio de 'oferta litoral 1 1a creixent preocupacid
dels problemes medioambientals han afavoritla uni-
versalitzacié del fenomen, Sota una denominacid
diversa i confusa {ecoturisme, turisme rural, agrotu-
rismge, turisme natural, turisme d’aventura, turisme
de descoberta o soft tourism) s’amaga una matcixa
seduccié pels espais rurals i naturals, que s'han
mantingut més ¢ menys aliens als errors de 1a gran
ciutat,

El turisme rural, perd, no és una invencié recent. la
en els anys 60 es podia constatar aquesta mena de
desplagament, especialment a Franga. Perg, ;quins
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eren aquests pioners, els primers consumidors de
I’espai rural? En la seva gran majoria, sén familiars
de pagesos, el resultat de I'txode rural que manté
lligams emocionals, vitals amb el territori. Tornen al
camp no perqué és camp, siné perqué €s una part del
seu espaj viscut, de la seva propta identitat.

En 1'actualitat, el turisme rural no s’assembla a
aquest. Primer, perqué quantitativament el flux és
molt més important i, si $’acompleixen les predic-
cions. ho serd miolt més. I segon, perque qualitativa-
ment els llizams personals o emocionals han estat
substituits per una amplia varictat de relacions que
tenen en comd una idealitzacié ¢ mistificacié de la
natura i, relacionat amb aixd, una clara vocacid
urbana. La natura, els espais naturals i rurals, pren
aix{ un seguit de condicions que exposaré molt
breument en un ordre no pas aleatori.
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{8} H propieteri ha de residir en el mateix municigi, dispasar d'un hobitatge de més de 60 anys, b un maxim de 15 ploces, pera

estades inferiors als 90 dies
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LA NATURA COM A ESCOLA

La Natura t€ un indubtable valor pedagogic, educa-
tin. Existeix un ampli ventall de centres de la natura,
cases-museu, escoles-taller, granges, casals... que
pretenen incentivar aguest valor. La Natura pren la
forma d'un espai didactic 1 pedagogic, un camp
d’accid per a Vexperimentactd 1 1 observacid.
Aquest model permet, en primer Hoc, descodificar
uns signes que sén aliens al consumidor urba: formes
agricoles, tipus de conren, formes vegetals ¢ geold-
giques... La funcié didactica de la natura potser treu
espontaneitat, perd la fa sens dubte molt efectiva,
sobretot per & un pablic totalment adaptat al modus
vivendi urba. D’altra banda, la relacié alumne-mes-
tre implica igualment un cert dirigisme. Permet
programar els espais a visitar { els graus d’ocupacio,
permmet conduir 1 reconduir la demanda d’acord a les
necessitats i possibilitats locals.

LA NATURA COM A ESPECTACLE

En relacid a la primera, ¢l consum de ta natura com
aespectacle presuposa lacomunicacid entre Ja Natu-
ra i 'usvari sense intermediaris. En aguest cas, es
cerca la funcid contemplativa, estética del paisatge i
del mon rural. Perd, naturalment, no tots els paisat-
ges ni els Ambits rurals tenen cabuda. Benal contrari,
la mirada turistica vol orientar-se cap a un paisatge i
un mon rural normalment fossilitzat, ancorat en la
histdria: els estris tradicionals, el molf d’aigua, els
animals de tir...

Per tant, hi ha una certa representacid, una escenifi-
caci6 d'uns suposats valors rurals i naturals. Es la
reccrea de la museitzacid del paisatge, una repro-
duccié a escala 1 és | d’un escenari més o menys
verge a la influéncia del mén urba. No és una idea
massa Nunyana de la que inspira la promocid de
determinats parcs naturals, aquests espais virginals,
una natura-espectacle disposada per a ta seva con-
templacié.

LA NATURA COM A AVENTURA

Aguest és, sens dubte, el sector més actiu i creixent
dels exposats. Per descrivre amb precisio aquest
consurn de la natura com a aventura, cal incorporar
a les activitats tradicionals del camp {(anar a cavall,
I"acampada o simplement el senderisme), tot un
allau d’anglicismes que denoten d’una o altra mane-
ra la necessitat del risc: puenting, rafting, trekking,
mountain bike 1 un Harg etcétera.

No és el moment de gitestionar-nos quins mecanis-
mes socials han inspirat aquesta creixent necessitat
d’un risc més o menys controlat. En tot cas, ens

interessa cspecialment Ja valoracid que es realitza
Navors dels espais naturals: La Natura €5 aquest
espai inhospit, no domesticat, desafiant, que permet
cercar cmoctons que [entorn urbi no ens ofereix.
L éxitdelaformulaesth fora detotdubte, A Catalun-
ya, 'any 1992 ja existien unes 40 empreses
d’aventurisme censades, que donaren servei a més
de 150.008 practicants, especialment seduits pel
rafting ala Noguera Pallaresa. Naturalment, el nom-
bre real d'usuaris és notablement superior, ja que la
major part de pracuicants opten pel consum lliure. Els
efectes sobre el medi d’un volum de persones
d’aquesta magnitut no sén petits: les pistes forestals,
els recorreguts de les bicicleies de muntanya o cls
accessos a las fonts dels torrents originen una forta
pressio antrdpica, que es fa necessari regular.

LA NATURA COM A HABITATGE

Fins ara, ens hem referit al consum ocasional de
'espai, a I'aprenentatge, la contemplacio o Iaccid.
S$6n contactes més ¢ menys csporadics, perd en
definitiva ocasionals i que no impliquen, en cap cas,
apropiacid, privatitzacid,

Amb Phabitatge, si. La Natura esdevé un cspal
d’apropiacié individual, de gaudi privat. Mitjantgant
primeres ¢ segones residéncies, mitjantgant iniciati-
vesindividuals o urbanitzacions, lacivilitzacid urba-
na defuig de la ciutat: Malhauradament, ¢l nou
resident trasposa uns criferis urbans en el scu espm
d’acollida 1 reproducix uns errors en un cntorm que
fins llavors s’hi havia mantingut alié. Es un procés
que un estudids del turisme, «Joan Cals», defin{amb
encert com «la tirania de les petites decisions».
Amb tot, el consum de la natura o €] camp com a
habitatge no implica necessariament 13 trasposicid
dels errors del litoral. La recuperacid i rehabilitacié
de masies deteriovades a UEmporda n’és ain bon
excmple,

LA NATURA SENSE NATURA

I, finzlment, la Natura sense natura. Aguestenunciat,
que pot semblar contradictori, s’entén facilment si
s’estudia 'evolucié del turisme litoral a la Costa
Bravaoel turisme blanc al Pirineu. En tots dos casos,
el mobil inicial és certament un atractiu natural, ja
sigui una linia litora) formada per petites cales i ping
tocantamar o unaimmensa muntanya nevadacober-
ta de vegetacid. Perd tot seguit, és 'equipament
complementari, aquell que facilital accésil’estincia
del turista, el que esdevé prioritari: Els hotels, lcs
discoteques o els milers d’establiments recreatius
supleixen la natura.

Es la trasposicié d'un ambient recreatiu en un beff




A, on un entorn natural, Sén les macro-discote-
ques, cls parcs tematics, els camps de golf, els
complexos recreatius o els ports esportius. Bs la
implantaci¢ especulativa de complexos normalment
associats a una actuaci¢ immobilidria 1 a una requa-
lificacid de terrenys, en el gual la natuta i el paisatge
precedent son Uargument inicial perd no 'objectiu
final.

La conclusio més pertinent, per tal de concloure
aguesta descripeié de les relacions consumidors-
Natura és gue no hi ha un turisme verd, un turisme
rural que, desenganyat amb 1’experiéncia litoral cer-
ca un espai verge. Hi ha moits turismes rurals i sota
aguesia etigueta s'hi amaguen realitats diverses que
inclouen des d’una estineia en una casa de pages ala
Cerdanya fins ales pressions immobiliaries pertal de
situar un camp de golf en el cim d'upa muntanya
cspecialment preservada. Aquesta diversitat de rela-
cions exigird, en definitiva, una gestié plural dels
reCuTsOs naturals.

PER A UNA GESTIO EFICAC DELS RECURSOS

En primer lloc, es fa necessari desmitificar la inter-
pretacid més fregiient entorn el turisme rural. No és
uha actoacid benintencionada d’una demanda gue
cerea una natura virginal i uns espais rarals tradicio-
nals. Pel contrart, €s la resposta a uns interessos
foranis, que modifiquen Pentorn d’acord a Thurs
neeessitats: pistes forestals o rutes d’accés, arees de
picnic o centres de natura, urbanitzacions o habitat-
ges restaurats, camps de golf o pares tematics... Sigui
quing sigui Ia demanda final, el mén raral 1 12 natura
cn general s’adaptari aunsinteressos aliensiencerta
mancra, s’ urbanitzara.

Perd, d’altra banda, aguest model turistic apareix en
determinades Arees com un recurs d’urgéncia per tal
d’evitar una situacid que es denuncia des de fa més
de trenta anys: el despoblament, la pérdua de pes dels
scetor productius o la manca de serveis | infrastrue-
tures, El turisme rural cerca precisament aguelles
arecs que han quedat al marge de la puixanga econd-
mica i que han mantingut per aixd uns entorns en
estat Optim de conservacié. En determinats espais
periferics, el turisme verd, el turisme rural o
I"agroturisme son alternatives viables, en molts ca-
s0s les iniques vies de reactivacié @,

Amb (ot, sembla evident que la planificacié del
turisme interior ha d’evitarels errors de P’ expenéncia
litoral, Algunes de les pautes que permeterien una
gestié més eficag dels recursos naturals i rurals
podricn ser®

|. Fer compatibles 1a conservacic 1 el desenvolupa-
ment dels recursos. El turisme no pot posar en perill
la nccessitat de conservacio dels entorns millor
conservats del nostre paisatge: Es la necessitat d'un

Masia encars hobitada a la parréguic de $ta. Susonno, monlinguda per a activitols d'Edvcacis Arbientol. Foto: E. Montagud

creixement sostenible. La gestié dels recursos haurg
de contemplar, doncs, mesures de proteccid, mesu-
res de dissuassid, perd també mesures de potencia-
cid.

2. El desenvolupament turistic hauria d’evitar un
excessiv desequilibri entre la poblacid resident i la
poblacié visitant. Aquest és un criteri essencial per
evitar la dependencia dels recursos turistic i la per-
duad'identitat de les poblacions locals, tan freqilents
al litoral catala.

3. Davant d’una planificacid per a la poblacié local,
hom proposa una planificacié amé la poblacié local.
La clau de volta de la gestié passa, doncs, per la
participacié iocal en el medel turistic, tant en la
planificacié com cn I'aprofitament econdmic. En
aquest sentit, seria necessari que el turisme esdevin-
2ui un complement a les activitats productives tradi-
cionals, 1 no pas una substitucio.

4. En definitiva, front una oferta concentrada i de
grans dimensions propia det model wristic litoral,
seria més adient una oferta no concentrada i de
petites dimensions, que no alteres d’una forma exce-
siva I"equilibri natural i les estructures socials re-
ceplores.

El debat no només afecta les &rees perifériques de
Catalunya. Els entorns més vulnerables son precisa-
ment aquells que es troben propers a les grans aglo-
meracions urbanes, en base a la seva proximitat. El
Valles Oriental gavdeix encara d’espais naturals que
poden patir una excesiva pressid antrdpica, a recés
del nou modisme del turisme rural i natural.

(3 Alvoltant d'aquesta afirmacio s'articalen els diversos arictes que lo revisto editada pel Departameal de Medi Ambient de ka

Generalitot, Medi Ambizn, dedica el julial de 1992 o kinsme rurl.
4 Extretes en bona part de 'shra de Yenancio Bote ja citoda,



