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1. Introduccio

1.1. Justificacio

Les pautes de consum de la nostra societat hanatanult en els Ultims anys. S’ha

passat d'un consum local, de productes produits anprop del casa, comprats en
comergos petits, botiges de poble o barri, ecom®manercats a consumir productes
gue comprem en grans superficies o0 en botiguesales gadenes, produits en grans
guantitats i lluny del lloc on els adquirim. Aquestova manera de consumir, moltes
vegades ens sembla positiva, un model de conserermgifacilita molt la vida. Podem

escollir entre molta més diversitat de productaieemés varietat de preus i entre molts
més llocs on comprar. La realitat, pero, és mols m@mplexa. Realment som més
lliures a I'hora de comprar? Aquesta transformagbconsum té moltes consequiéncies
a nivell global: socials, politiques, economiquesibientals. Consequéncies no sempre
positives i sobre les que cal reflexionar. Vivimwara societat consumista, i hem passat

de ser ciutadans i ciutadanes del Mon a ser vestosa consumidors i consumidores.

Precisament ara, un moment en el que el nostrenssteconomic trontolla: la crisi
economica i financera, el canvi climatic és unasgd reiteradament esmentada pels
grans dirigents mundials i paroltsde cientifics (el desgla¢ dels pols, les emissans
CO,, el Protocol de Kioto, etc), i en que les xifexss parlen de que al M6n cada
vegada hi ha més pobres i que la riquesa mundialirsula en mans de molt pocs
(segons les ultimes dades de la FAO s'ha incrementa’5 milions el nombre de
persones amb problemes de nutricid, arribant &ra e 923 milions de persones a tot
el mon en el periode 2003- 2dR7Potser ens ha arribat el moment de questiorgr-no
quin paper hi juguem cadascu de nosaltres, quirtadpaesponsabilitat tenim cadascu

de nosaltres com a membres de la societat.

El nostre model economic, el capitalisme, parteXadidea del lliure mercat i de que ell

mateix s’autoregula segons la llei de I'oferta dlemanda. Partint d’aquesta premissa,

1 www.fao.org. Informe de la FAO. El estado denkeguridad alimentaria en el mundo 2008.
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cal guestionar-nos quin paper juga el consum da patsona, de cada familia en aquest
engranatge, quin poder tenim com a consumidors, €am, on i perqué comprem els
productes basics per la vida diaria és molt mésitapt del que pensem. Posem un
exemple concret: és el mateix comprar un encidan @agesa del poble del costat el dia
de placa amb el carro, que comprar un enciam arswgrcat situat a les afores de la
nostra ciutat, embolicat amb nombrosos plastigagiha estat conreat en un hivernacle
de la costa d'Almeria? Es tracte d'analitzar etreasonsum i ser critics amb alldo que
comprem. Preguntar-nos per I'impacta social, econdérambiental que comporta allo
que comprem. Com a consumidors cal coneixer quil asstre poder per transformar

determinades coses i conéixer quines consequérasostre consum.

Cada vegada que comprem ens preguntem qui hdld@f eans preguntem en quines
condicions s'ha fet?, quin és el seu cost realiisgmporta els beneficis?. Ens
preguntem quin cost ecologic ha suposat la sevaaié? Ens questionem perque
adquirim aquell producte si estem satisfent unaes@tat o desig ho estem fent per

altres motius? Som realment lliure en la nostracad®

Es per tot aix0 i per moltes més coses que esdiapiensable una educacié pel i del
consum en la que cada un de nosaltres disposiaehmd'informacio i de criteris clars
i propis per tal de poder incidir, a través deltr@sonsum, en la transformacié del
nostre Mon. Sempre partint d’'un concepte d’educacitesa com a canvi, millora i

transformacio de la societat.

El treball que es presenta a continuacié estandrga de la segient manera: en un
primer apartat trobem la justificacio, els objestiul’explicacié de la metodologia i
limitacions de la recerca. Un cop feta aquestadhiccié trobem el segon aparat que
porta per titol emmarcament teoric i conceptualaguest apartat es situa el lector en la
societat actual, una societat globalitzada i comsiaanEn aquesta part del projecte
també s’introdueixen conceptes com consum i consesponsable i es donen a
coneixer models que promouen alternatives al sestenperant, la voluntat d’aquest
segon apartat €s la de donar a coneixer el modgallspolitic economic en el que es
desenvolupa l'educacié del consum. La tercera bt projecte esta dedicat
exclusivament a I'educacio del consum i en ell esgnten tan les conceptualitzacions

tedriques en aquesta matéria com les experiemgieses porten a terme a Catalunya en
9
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aquest ambit. L’apartat quart recull les conclusiomeflexions entorn I'educacié del
consum i del projecte. En el cinqué apartat essgmten les reflexions entorn la figura
del pedagog i els estudis de pedagog. La bibliayradls annexes estan numerats com

a sise i sete respectivament.

1.2. Objectius

Aquest treball és una recerca sobre I'educacié@atum a Catalunya. La seva voluntat
és ser una eina de reflexio, analisi i difusioglet s’esta fent a casa nostra en relacio a
I'educacio pel consum. Els objectius que es voksolir amb la seva elaboracié sén els

seguents:

Reflexionar sobre el consum a la societat actupladir de la realitat de

Catalunya.
» Definir que és I'educacio6 pel consum des de difisrpnsicions i punts de vista.

* Analitzar quines son les experiéncies que s’estemtda terme a Catalunya en

relacié a I'educacié pel consum.

» Detectar les mancances existents en relacié adamili pel consum a casa

nostra i fer propostes de millora.

1.3. Metodologia

El projecte que presento a continuacio tracta diecarca fonamentalment qualitativa,
amb informacio coherent i contrastada, provinengs diferents fonts. Les fonts
utilitzades per a la recerca son dues. Per uratctastrecerca bibliografica i de fonts
documentals i per l'altre la recerca d’experiencirsones i col-lectius que des de la
realitat propera, estan treballant amb temes dsurnrresponsable i d’educacio del

consum i la realitzacio d’entrevistes en profuricitaquests.

10
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Informacié obtinguda de la consulta de llibres, web i revistes especialitzades sobre

el tema:

He buscat sobretot autors de referéncia com paeteigmun Bauman o Adela Cortina
pel que fa a la contextualitzacidé en la societataesum pero també persones que des
de Catalunya han treballat el tema de I'educaciG@oesum o el consum responsable,
com serien Josep Bonil 0 Rosa Ma Pujol com a teatécreferencia. Altres autors que
apareixen en aquest treball s6n Serge LatouchelosCaaibo, pel que fa al tema del
decreixement o Stiglitz per parlar de termes ecac®nelacionats amb la globalitzacio.
Per a la seleccid dels autors i llibres com a fobliografica els criteris utilitzats han
estat per un costat que fossin tedrics amb unreerheixement perd no exclusivament.
També la recerca de llibres que fossin de refeaépels moviments que treballen el
consum responsable. També ha estat important Excea@ través de pagines web
d’'organismes que es dediquen al tema. En espégiéricia Catalana del Consum
(www.consum.cat i Dolceta (vww.dolceta.eu/@s perdo també pagines web de

diferents entitats i organismes que treballen elsum responsable o la sobirania
alimentaria, per posar dos exemples. Per Ultinafilazacié de revistes especialitzades
en educacié que tenen publicats diferents monagrafieducacié del consum. Crec
important fer mencié al monografic deuadernos de Pedagogsobre educacié del

consum. En I'apartat 6 del projecte es pot fer eoasulta exhaustiva de totes les fonts

bibliografiques consultades.

Informacié obtinguda d’entrevistes i converses amlexperts i professionals que

estan treballant el tema a estudiar.

La recollida de dades d’aquesta font s’ha realdizpartir de I'entrevista en profunditat.
Les entrevistes realitzades sén quatre. S’hatpantdp persones provinents d’ambits
diferents i intentant que la territorialitat hi fpgesent. La realitat en aquest camp no és
molt variada i la gran majoria d’elles sén entitdéd tercer sector que realitzen, entre

moltes altres coses educacioé del consum.

11
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Les persones entrevistades

 Carles Serocom a membre d’EdPac. Entitat que treballa pradongnt a la

provincia de Barcelona i que reflecteix el treldalé de moviment socials

e Toni Tubau,és educador de I'Escola Catalana del Consum. Aqubsda entrevista
es reflecteix la part institucional de I'educacié® donsum des de la seva vessant

més practica i de contacte amb al realitat.

* Nduria Cuadrat,és la responsable de lI'area d’educacié de la Quemtdra d’'ONG
Solidaries de les comarques Gironines. Amb aquegtavista es reflecteix per un
costat la feina que es fa des de la ONG de codpeshaesenvolupament, pero

també la feina que s’esta realitzant a comarquesiges en temes de consum.

Les eines de recollida d’'informaci6

Les preguntes de I'entrevista que han respost sepipsrsones en relacio a I'educacio
del consum des de la institucid6 en la que trebaén les que es presenten a
continuacio. Un cop recollida la informacié de &grevistes, he realitzat unes fitxes
explicatives de cada una de les entitats entreMastgue es troben en l'apartdt4.

Experiencies d’educacié pel consum a Catalurdguesta fitxa descriptiva també es

presenta a continuacio.

12
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Questionari educacidé per un consum responsable a @dunya

Dades Generals:

Nom de I'entitat:

Data de creacio:

Breu descripci6 de I'entitat:

a.

En relacio a I'educacio pel/del consum

Com definirieu I'educacié pel consum?

Quin objectiu ha d’assolir 'educacié pel consum?

Quina metodologia utilitzeu per treballar I'edu@apel consum?
Quines son les vostres fons teoriques de refergncia

Quin creieu que ha de ser el perfil professionadslas persones que es dedique

I'educacio pel consum?
En relacié amb la vostre organitzacio

Que esta fent la vostra organitzacid en materizalesum responsable i educacio

consum? Quines d’aquestes accions les podem coarsadgeriencies d’exit?
Quins considereu que son els punts forts i publedede la vostra organitzacié?
Quins nous projectes teniu en marxa per contimeatlant 'educacié del consum?
En relacio amb la societat

S’estan veient canvis en la nostra societat eciéetd consum? Quins?

Creieu que s’esta fent prou en aquest ambit a @gtaP

Quines son les principals resisténcies amb lesigtbeu en el vostre dia a dia?

pel

13
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Experiencies d’'educacio pel/del consum a Catalunya

Informacié general:

Nom de I'entitat/organitzacio:
Breu descripcié de 'entitat:
Data de creacio:

Personal/es de contacte:

Dades de contacte:

Treball de I'organitzacio
Objectiu de I'organitzacio:
Punts forts

Punts febles
Experiéncies d’exit

Nous projectes

Grau d’'impacte i transformacio social

14
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1.4. Limitacions de la recerca

Malgrat tractar-se d’un tema del que s’ha parkeg parla molt, la bibliografia existent
no és massa concreta. He trobat material ja sigukarxa o amb format llibre que parla
de la practica d’'un consum responsable, de lessrigionals, reflexions entorn al
consum. El que m’ha costat trobar i encara amb pitmls és material especific del
concepte de consum responsable i d’educacio psuoowles d’'un punt de vista teoric .
El que si que he trobat s6n web, llibres, revigtesdes d’'un punt de vista practic estan

treballant el tema amb molt d’encert i amb matertsd gran qualitat.

Una altra de les dificultats amb les que m’he tt@bkBhora de realitzar aquesta recerca
€s que moltes de les persones i institucions rplmlten aquest tema es troben a
Barcelona. Val a dir que les persones amb les dhe posat en contacte s’han mostrat
obertes i col-laboradores perd per mi ha estafongetraslladar-me a Barcelona per tal

de poder-los fer una entrevista o visitar algurtreen

Espero que aquesta petita recerca pugui ajualaxpfiar el material existent en aquests
temes i ser un bon recull tant de conceptes conxpdiféncies en matéria d’educacio

pel consum a casa nostra.

15



L'EDUCACIO PEL CONSUM A CATALUNYA

2. Emmarcament teoric i conceptual

2.1. El sistema economic i social: la

globalitzacio

Vivim en l'era de la globalitzacio, a la societat ld informacid. Aquest missatge ens el
repeteixen diariament. Perd qué significa globatiiz? | societat de la informacié?

Qué suposa viure en aquesta societat?

Sota el paraigua de la globalitzacié s’emparenreiifis discursos, opinions, punts de
vista, arribant a un abus de terme.dlabalitzacié I'hem d’entendre com la mobilitat
sense limit arreu del planeta. | és en base aquestactura de lliure circulacié
planetaria sobre la qual es sustenta I'actual @stra politica, economica, ambiental i
social del Mdn. Totes les transformacions que Harsel planeta des de la segona
meitat del segle XIX han estat encaminades cap @nic objectiu: la lliure circulacio;
concretament cap a l'augment de les transacciomsoetques i financeres mundials,

cap a la lliure circulacié del capit§dBauman, 2001)

Les consequéncies que aquests processos econofimasders tenen en les persones
perdo, no es tenen presents en la majoria de doscuas favor dels processos
globalitzadors. Paral-lelament als processos dtahdbrs de grans negocis, de les
finances o dels grans fluxos d’informacié a tragésoves vies de comunicacio, s'esta
donant un proceés segregador. A tot el planeta pieinsones que estan quedant excloses
d’aquest procés globalitzador. Es el que BauBauman 2001xnomendEls Locals
enfront aEls Globals La mobilitat social, de les persones, mai hatesta prioritat en
agquesta estructura global, tot el contrari, la iitabi social ha anat a remolc,
condicionada per aguesta mobilitat economica i eomseqiéencies molt desiguals entre
els individus. Aquests processos localitzadors ggaen un augment de la desigualtat

social a tot el planeta i la reduccio de la llinede moviment de les persones.

Actualment tothom és conscient que la globalitzacidsta millorant la vida d’aquells
gue més ho necessitefla creixent divisié entre els posseidors i elspdaseits ha deixat a

una massa creixent al Tercer Mén sumida en la mgsta pobresa i vivint amb menys d'un
16
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dolar al dia. Malgrat els repetits compromisos eolar mitigacié de la pobresa en I'Ultima
decada del segle XX, el nombre de pobres ha augimemtgairebé cent milions. Aixo succeia
al mateix temps que la renda mundial total augnwventde mitjana un 2,5 per cent
anual(Stiglitz, 2002)

El comerg i les finances son qui regula el plandi&ixant en un segon terme les
persones i les seves necessitats reals. Davanaixot no és d'estranyar que el

moviment antiglobalitzacié augmenti cada dia.

El concepte deesenvolupamentampoc el podem separar del de globalitzacio,
van sempre de la ma. Stigli{8tiglitz 2008)el defineix com aoccidentalitzacié del
mon. Segons ell, la globalitzacio actual és el matgi® el desenvolupament promogut
el 1949 per Truman per tal de no perdre les coéorés a dir, el que s’ha anomenat

neocolonialisme.

2.1.1. El sistema economic i financer neoliberal

El model economic imperant en aquests mon glolaaléz el capitalisme neoliberal,

[liure mercat.

Quan es parla de capitalisme cal parlar de legungins i organismes internacionals
gue gestionen I'economia mundial i el comer¢ irderonal. SGn aquestes les que han
fixat les regles de la globalitzaciéo i son aquedess que regulen l'actual sistema
economic i financer neoliberal. A continuacié e®senta una petita descripcio

d’aquests diferents organismes aixi com les sewmesipals funcions.

* El Fons Monetari internacional (FMI) i el Banc Mundial (BM) neixen després
de la segona guerra mundial amb la voluntat denstngr Europa devastada per la

guerra i per salvaguardar el mén de possiblesdstdepressions economiques.

- L’FMI neix I'any 1946 amb l'objectiu de treballar peraair I'estabilitat

monetaria internacional i assegurar un desenvolaparordenat de les
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operacions amb divises. la promocio del creixeneeohomic i la lluita per
I'ocupacio. Treballa estretament amb el BM. L'FMléna institucié publica
financada amb diners de tots els contribuents dil.NL’'ONU també neix
amb una voluntat semblant, la necessitat d'acciontlectives per

aconseguir una estabilitat politica.)

- ElI BM va ser fundat el 1944 per financar la reconstductuna Europa
destruida després de la segona guerra mundialalfotat es dedica a la

lluita contra la pobresa a I'Asia, Africa i Amérittatina.

La idea inicial per la que van ser creats tanMl €om el BM ha canviat el seu sentit.
Si bé en un principi partien de que els mercatgifumaven d’una manera ineficag i
calia una intervencié publica per un desenvolupamesrrecte de I'economia,
actualment només aporten diners a aquells paisesequcomprometen a adoptar
determinades politigues neoliberald.’FMI i el BM s’han convertit en institucions

missioneres, que imposen l'ideoldgica neoliberabguoells paisos que necessiten urgentment

préstecs i ajuts’(Stiglitz 2002)

Paral-lelament a aguestes institucions han apanegistorganismes internacionals amb

la missi6é de garantir la liberalitzacié economica.

* L’organitzacié mundial del comer@MC ( en angles World Trade Organization,
WTO) és una d’aquestes institucions. Neix el 1995 ami a Ginebra. Aquesta
institucié neix arran de l'acord general sobre aets duaners i comer¢ (GATT)
amb I'objectiu de liberalitzar al maxim els intemgés de productes i eliminar les

barreres comercials de tot el mén.

Actualment els Estats Units d’America és el priatigontribuent de I'FMI i posseeix el

17% de drets de vot. La Unié Europea controla &b.38n total, els 10 primers paisos
tenen més del 50% del PIB mundial i disposen dedpria de drets de vot, mentre els
175 paisos restants disposen de menys del 50%reteh dvot. Aix0 suposa, a efectes
practics, que I'FMI esta al servei de Nord Améti&uropa, i subjuga la resta del mon

amb la seva politica economica.
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Molts paisos subdesenvolupats s’han vist obligatdemanar credits a I'FMI per
construir infraestructures (moltes vegades al s@wda industria del primer mén i no
per la poblacié local). Sovint, aquests paisos odep tornar el credit tal com havien
previst. Llavors, I'FMI exigeix una série de mesultideralitzadores per concedir un
altre crédit per poder pagar el credit anterior. PARquest context, els organismes
internacionals poderaplicar politiques economiques a tots els paisosviea de
desenvolupament per igual, sense tenir en comptedpecificitats de cada estat. Es
evident que ni un fort proteccionisme de l'estatlaniliberalitzaci6 comercial han

funcionat."Forgar a un pais en desenvolupament a obrir-spratiictes importats, competint
amb els productes elaborats per alguna de les ss¥éstries, perillosament vulnerables a la
competencia de bona part d'industries més vigoreseatres paisos, pot tenir consequencies

desastroses, socials i economiqueStiglitz 2002)

Com ja s’ha dit abans, aquestes grans institugdnsles protagonistes dominants de
I'economia mundial, els estats estan completamgrdrslinats a les seves instruccions i
normes. Agquestes son governades pels paisos iladitts meés rics dels planeta, (G-
7) pero sobretot pels interessos comercials i ieend’aquests paisogl$ globals, elits

supranacionals que controlen el sistema impe(&@atiiman 2001)

Paral-lelament aquetes paisos pobres, en vies sadupament, seguint les seves
normes i pautes no aconsegueixen sortir de lessiatigs taxes d’atur, de 'augment de

el deute i el creixement de la pobresa, s6n agaejls Bauman anomena els locals.
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2.1.1.1. El poder de les multinacionals i transnacionals

multinacional?

1 adj. [LC] Relatiu o pertanyent a moltes naciddsa for¢ca multinacional vetllara per,
la pau del pais
2 f. [ECT] [LC] Empresa que du a terme activitatsdéversos paisos mitjancant

inversions directed.es multinacionals del petroli.

Les companyiesmultinacionals i transnacionals constitueixen I'element més
caracteristic del capitalisme global. Es per aixé gal parar i parlar del funcionament

d’aquesta forma empresarial.

L’actual sistema economic global ha produit que égspreses multinacionals i

transnacionals, és a dir, les que estan per s@fbseedtats, creixin i siguin les que tenen
les regnes de I'economia planetaria. El creixendenta riqguesa i la influencia cultural

d’aquestes grans empreses es basa en una ideaugue dls ultims 20 anys s’ha

imposat i ha pres forca: les empreses passen dripnoroductes a produir marca.

(Klein, 2005)

El concepte de fabricar coses fisiques és unanmbdiaindustrial. Als anys 80 del s. XX
apareix un nou model de produccié. Les fabriquebeda industrial sbn massa grans, i
el mantenir tants treballadors i treballadoresdiagornada sencera no és rendible. Per

tant,els empresaris comencen a implantar uns nstesnes de fabricacio.

» La fabricaci6 a través de contractistesels proveidors de la majoria de productes
sén empreses subcontractades als paisos del $wd,les que I'empresa no té un
control exhaustiu. Les transnacional i multinacleres dediquen a vendre la marca,

a comercialitzar productes, pero no a I'elaborataguest producte. El procés de

2 Institut d’estudis catalans, diccionari de la llargycatalana: http://dic.iec.cat/
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fabricacio no esta sota el seu control, provocantabaratiment dels costos de

produccio.

» La deslocalitzacié:actualment a Europa i la resta de paisos ricergweses han
de complir un seguit de normatives socials i mebiantals, mentre que als paisos
anomenats en vies de desenvolupament aquestearigguions son inexistents o
molts escasses. Aquest enduriment de les normdievdacilitat que en els dltims
anys moltes empreses hagin traslladat els seus dlecproduccié a paisos amb
normatives molt més laxes, exportant els nostresblgmes i elevant el
guestionament de les nostres propies lleis. Dadent’acomiadament massiu,
sobretot en els sectors industrials, hi ha qui estaencant a questionar-se si no
caldria rebaixar els nivell socials, democratiesologics en bé del neoliberalisme.
Tot aix0 esta provocant un fals creixement en #mgests paisos als que hem
etiquetat com a paisos en vies de desenvolupakleptopi pais i la seva poblacié
no tenen el control economic, sind que aquest rerales grans empreses que

decideixen que, com i quan s’ha de produir.

» Ladistribucid6 moderna: (Montagut i Vivas, 2007)Després de la 2a Guerra Mundial
el model de venda al detall als Estats Units | Rarcanvia. Apareix el que
s’anomena la distribucié moderna i la societat @V tipus d’establiments en el
que comprem: apareixen els supermercats. Aquest model parteix de la
racionalitzacid6 empresarial de la venda de produbtisics per a la vida diaria,
sobretot aliments. A partir d'aquest moment es cwee a constituir grans
concentracions de capital en el mén de I'alimeitagi supermercantilisme, sota la

idea empresarial basica del capitalisme: minim, coakim benefici.

El nou model amb el temps ha constituit oligopoli (poder d'unes poques
empreses) que controlen el mercat alimentari actWéhll — Mart, Carrefour, El

Corte Inglés)
Les principals caracteristiques d’aquest model son:

- El consum de productes deslocalitzats en lloc aelymtes locals, amb una

sobreexplotacié dels paisos del sud. Aconseguidyastes a molt baix preu i

21



L'EDUCACIO PEL CONSUM A CATALUNYA

condicions favorables, prescindint dels productesils i buscant llocs on les
lleis siguin laxes, per tal de poder aconseguimakim benefici economic a
costa dels drets laborals del treballadors i delirmmbient de la zona.

- Uniformitat de la produccio independentment deckrscteristiques de la zona.
- Replica del sistema de distribucio a tot el Mon.
- Control del procés de produccié i distribucié daisductes.

- L'objectiu és el d’abastar el consum de totes lesietats (abastar tots els

mercats).
- La clau del creixement son els preus baixos a asevolum de compra elevat.

La implantacié de supermercats esta transformastmedrcats locals ja no només
d’Europa i Nord América, on el mercat ja esta rsaturat, siné també de Sud Ameérica
i Asia. Son transformacions molts greus pel fet lqugran majoria de la seva poblacié
so6n comunitats rurals. Aquests camperols es veldigats a modificar les seves

explotacions i posar-les al servei de la distributioderna. A Africa aquest fenomen
poc a poc s’esta imposant perd no amb la matepexrcassio que actualment té a Asia i

America del Sud.

2.1.2. En concepte de llibertat com a emblema de la

globalitzacio

“El mén ja no sembla ductil ni modelable, sin6 queés aviat, sembla estar
molt per sobre nostre: pesat, espeés i inert; apgoenetrable i inexpugnable;
obstinat i insensible a qualsevol de les nostresnaions; resistent als nostres

intents de fer-lo més acollidor per la convivertuienana”(Bauman, 2010)

Amb la revolucio il-lustrada van apareixer un sedlidlees referents a la humanitat que
ara, tres segles més tard, podem assegurar no eresplL’esldogan revolucionari
22



L'EDUCACIO PEL CONSUM A CATALUNYA

“liberté, egalité, fraternité” recull totes aquelles idees que buscaven agonesthome,
que entenia la manera de ser al mén d’'una altraraalbln home ideal que pensava per
ell mateix, que es deslliurava de la tradicio il'datiguitat; 'emancipacio dels homes
del mon fisic per passar al mén de la rad. Aqudasesscoses eren allo que els homes

necessitarien per poder assolir la seva felicleig

L’eslogan de I'edat moderna el podriem traduir gezurité, parité, libert¢ Bauman,
2010) en aquest segle XXI. | és que el valor deuretat cada vegada pren més forca
en lloc del valor de la llibertat. En la societatual, cada dia que passa sembla que les
coses tinguin menys sentit. La llibertat de la s@tide consum és poder reproduir el
model de societat que ens indiquen, és aquestibdatdt individual de la que ens
omplim la boca; sense sortir del cami establert.

2.1.2.1. Laisse faire

La fraselaissez faire, laissez passés una expressio francesa que podem traduir com:
deixa fer, deixa passayue és va utilitzar per primer com per Jean-Clavdee Vicent

de Gournay al segle XVIII. Aguest economista franga utilitzar aquesta frase en
contra I'intervencionisme de I'estat en I'econonfAguesta expressio la podriem definir
com la maxima expressio del liberalisme econontiigrtel mercat, lliure manufactura,
no impostos, lliure mercat laboral i minima interei® de I'estat. Si ve en un primer
moment agquesta expressio es va aplicar a un coatexiomic, actualment la podriem
aplicar a tota la societat. La maxima llibertat tets els aspectes de la vida de les
persones. | és gue el liberalisme economic harfetalt a tota la societat, les relacions
de les persones, tota la societat es basa en dgisssiz fair,és a dir deixa fer pero
sobretotdeixa’'m fer Entrant pero en la gran paradoxa de que, mdlgrablema és la
llibertat, tot aquell que es revela en contra lemeestablerta, tot aquell que contradiu
el model establert és menystingut i castigat pelexiu. Tornant a I'idea anteriorment
exposada, una falsa idea de llibertat que podestitwibper la necessitat de seguretat.
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2.1.3. Els govern supranacionals

Les empreses son globals, van més enlla del lloesomoben. Els llocs de control es
desplacen. Les persones que inverteixen en unarvdesela empresa, els accionistes,
no estan lligats espacialment. L’'empresa els pgriaells i per tan, ells tenen el poder
per decidir si volen canviar de lloc per obtenirsnb&nefici. | és que des dels anys 70
del segle XX, tot els canvis que s’han produit emplaneta han estat encaminats a
'augment d‘intercanvis i transaccions financeresseala mundial, gracies a les TIC, i

sempre amb el vistiplau i suport dels governs kEhuman 2001)

Les consequeéncies d’aquests fets als accionistetsrajecta, perdo comporta a aquelles
persones que si estan lligades al territori, pezngte els politics locals, molts
problemes que hauran de resoldre sense I'ajudaeiséa elit global .

Amb les noves formes de govern més lligades a fecwva planetaria que no pas al
territori s’esta fent palesa una desconnexio delepaespecte les obligacions. Les
transnacionals es deslliguen completamentat desep@l deure amb la comunitat en la
qgue s’instal-la. Es beneficien de I'explotacié @enbit local podent desfer-se’n sense
consequencies. No cal calcular els costos deridaguesta responsabilitat amb el
territori. Quan s’acaben les subvencions, o quabetr un millor lloc marxen, sense
consequencies elevades per a ells. L’elit globabldriem comparar amb un terratinent
absent perd a un nivell molt més extens, el qual pdder de control sobre un territori i

la gent que hi viu.

El concepte d’estat — naciccada dia que passa perd més el seu sentit. Cada
vegada s'esta fent més gran la divisi6 entre I'eatin i la politica de l'estat. Les
fronteres ja no existeixen, les barreres espai selham perdut el seu sentit, els poders
reals no son els dels estats i el consum és la fowaa de participacido a la vida

publica.

Abans, els mateixos estats i les seves ciutats grenontrolaven les seves politiques
socials. Actualment I'economia i el capital es moo®lt, massa rapid i van uns passos
endavant de qualsevol politica que pugui inteniggidla. Una altre vegada ens trobem

davant de I'aniquilacio total de les limitacionpasials. El capital no té un domicili, els
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fluxos financers estan més enlla de qualsevol obntiacional. Les politiques

economiques locals ja no funcionen.

El nou govern real és I'economia global, les gragsimulacions de capital, les
transnacionals. Actualment I'economia no esta sagacontrol politic. | €s que aquest
nou ordre mundial necessita estats debils, queasinpals a les rodes dels afers
economics globals i que es redueixin a ser comtooa locals (mantenint I'odre

establert), i que siguin facilitadors. La conseaigrm’aquesta estructura global és la

desvinculacio de qualsevol tipus de poder del seiidri, la politica €s global.

2.1.4. L'espai public: els centres comercials

L’espai public global cada dia més es troba fordefdera local. L’elit globalitzadora

és cada dia més independent dels poders locals.

El que els grecs anomenaven agora, i que eracetiiacontacte, de dialeg i de presa de
decisions, el lloc on s’establien les normes decibmament de les comunitats
actualment ha estat substituit pels centres coaler¢@Bauman 2001El que durant
segles havien significat les catedrals, com areatd peregrinacio i de devocio a un ser

superior, actualment ha estat substituit pels esmiomercials.

Els llocs tradicionals de trobada i conversa, sfza&s de relacio i socialitzacié de les
persones. El lloc on es marcaven les normes jgdndes places o les esglésies. Els
centres comercials ara fan aquesta funcié de pentrabada dels membres d'una
mateixa societat. Aquests espais estan essenitgiibgber espais privats destinats a
concentracions publiques i a espais de consum. @gqubst nou model s’esta eliminant
la vida comunitaria, les grans superficies hantgulitsels espais publics; es tracten de

propietats privades on qualsevol llibertat d’expi@®s prohibia i coaccionada.

A l'espai public abans s’acordaven les normes devigéncia. Actualment aixo s’ha
destruit i les noves agores: els centres comern@lens donen aquesta oportunitat.
Podriem dir que s’ha passat d’'una justicia igudditéacord de normes a partir dels

punts de trobada) a una justicia piramidal, | eveal territori i a la seva realitat. Els
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centres comercials son massa grans, hi ha massa gerpots dedicar temps a parlar i
arribar a acords. Estan pensats perqué la geguiesti moviment constant, mirin per
tot arreu, es distreguin, que no inverteixin elseds en res que no tingui valor

comercial.

Una societat sense espai public on discutir i #istadrmes sobre alld que és correcte |
incorrecte es converteix en subdit de normes dandée de dalt produint-se una perdua

del sentit de comunitat i una degradacio de I'eppalic.

2.2. Situacié actual:la crisi. Com s’ha arribat

fins aqui?

La crisi economica propiament dita va comencar dmtaiguda dels bancs d’inversio
americans com Lehman Brothers. Aquests bancs halomat credit a persones o
entitats amb un alt risc d'impagament. El crédidesava a aquestes persones tan per
comprar una casa, cosa que podem considerar agagssom per anar de vacances al
Carib, completament superflu. Tot aquest excégelditova ser la gota que va fer vesar
el got. L’actual sistema economic es sustenta sabrereixement exponencial, és a dir
créixer, créixer i créixer. Aquests model de creirat sense limits és el que ha
provocat la crisi immobiliaria perdo també una cesiergetica i alimentaria. Un sobre
endeutament dels estats que han basat la sevangeoso la construccié. Un augment
de I'atur molt elevat, milions de treballadorsmajoria sense formaci6, han estat durant
aguest anys daurats treballant a la construcclirand sous elevats, fent hores extres,
tot funcionava com una seda, tot era fantastichdmattenia feina i es podia hipotecar,
demanar credits, tothom disposava de diners. Teeésignon meravellés pero, ara ha
comengat a desmuntar-se, i no només a nivell ecespsin6 també a nivell energetic,

0 medi ambiental.
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2.2.1. La fi de la bombolla immobiliaria

La bombolla immobiliaria es va produir a partirl@dmy 2003. Degut al baix interés que
donaven els bancs, els inversors veieren en latrooo® una bona inversio per fer
beneficis. Ara bé, degut a 'augment de la demgretapart dels inversors, els preus
dels pisos comencaren a pujar, la qual cosa vauprasha expansio de l'activitat
immobiliaria amb la construcci6 de noves vivendess persones interessades a
comprar-se un pis com a vivenda habitual, al veyue els preus dels habitatges
s’encaria, compraren rapid, amb les condicionseaisi®ferien. Aquest fet va provocar
un augment més gran de la demanda i per tan dels.pEl procés continua creixent
amb un cicle sense fi, amb l'inconvenient que lessgnes que volien accedir a un
habitatge s’havien d’hipotecar a uns terminis caetzgada més llargs per fer front a un
preu sobrevalorat. Tot aix0 estava alimentat perrdégnca popular que els preus dels
pisos mai baixarien, i per tant, es creia que esapcomprar un pis per vendre’l al cap

d’'un temps més car, i amb aixo fer negoci, tarvalhempresarial com particular.

Els primers simptomes d’esclat de la bombolla jad@saren a mitjans 2008, quan
algunes persones no van poder pagar els terminl¥igeteca. Llavors, de cop els
bancs s’adonaren que tenien moltes persones amhbscirelevat d’impagament i
deixaren de donar-se credit entre els mateixossbgngue desconfiaven entre ells.
També es tanca l'aixeta del credit a la resta diesgs i particulars per una por sobtada

a 'impagament.

2.2.2. Crisi energetica. Esgotament i encariment de
les materies primeres energeétiques: el zenit del

petroli

A mitjans dels segle XIX es van descobrir uns nomusbustibles fossils: el petroli i el
gas (el carbd ja feina temps que s'utilitzava). égtsa combustibles tenen clars
avantatges en contraposicio al carbd; sén facilgatesportar, tenen una alta densitat

energética i es poden utilitzar directament en msotexplosié. Es per aixd que
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aquestes fonts d’energia suposen en l'actualitabként d'un 80% de I'energia total
gue es consumeix al moén. S’ha de tenir en compgeuquflux d’energia constant és
indispensable per fer funcionar la nostra mecatizconomia, a uns nivells tan vitals
com en la produccié d’aliments o el transport decaeries, que consumeixen grans
quantitats d’energia. Per altra banda, el petmlhomés s’usa com a combustible, sind
gue també es produeixen tot una serie de deriugsdn indispensables per la societat,
com poden ser els plastics, fertilitzants, herlasitfins i tot, medicaments.

Es conegut I'esgotament d’aquestes recursos fpssilsteixen diferents prediccions de
fins quan poden durar les reserves actuals delipetyas. Paral-lelament a aixo, no es
preveu una reduccio de les demandes de producémtdells proxims anys, ans tot el
contrari. Els anomenats paisos emergents (Indiaa)Xisi no es produeixen canvis
energetics planetaris a curt termini, desenvolupama gran augment de la demanda

d’aquests combustibles.

El pic de Hubbert: Aquesta teoria pren el nom de King Hubbert, géofisrd-
america que va crear el model matematic que ptadiida de qualsevol pou de petroli.

La vida d'un pou comenca amb una extraccid6 molh gfa petroli i sense necessitat
d’invertir-hi energia per extreure’l ja que surl per la propia pressio geologica. Ara
bé, quan s’ha esgotat la meitat del pou és nedadaartilitzaci6 de bombes per poder
extreure el cru, la qual cosa fa que el rendimaetse’n extreu sigui menor, ja que s’ha
d’invertir energia per extreure petroli. A partiiadui, I'energia invertida per extreure
una mateixa quantitat de petroli cada vegada pgfagran, fins que arriba a un punt on
s’ha d’'invertir més energia per extreure una qaantie petroli amb una energia igual a
la invertida, i per tant, ja no surt a compte axteén més. Tot i que encara queda una

certa quantitat de petroli, tecnicament, el poa esgotat.

Si extrapolem aquesta idea sumant tots els pousndel, I'evolucié que ha
experimentat I'extraccié de cru mundial és propmraiment igual a la d’'un pou concret
de petroli. Hubbert va predir que el zenit, ésraalipunt on comenca a ser més costos
extreure petroli perqué ja s’ha extret la meitattoal, seria en algun moment proper al
2010. Si és aixi, el que es pot esperar d'aquivemiaés un encariment del preu del

petroli.
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2.2.3. La crisi alimentaria global

“Las politicas agricolas neo liberales han llevadia destruccion de nuestras
economias campesinas y han creado una crisis pl@mnuestras sociedades,
amenazando la coherencia de las mismas: EL DEREOHCPRODUCIR
NUESTROS ALIMENTOS PARA NUESTROS PROPIOS
CONSUMIDORES, con gran diversidad de produccioneycdnsumo y de
acuerdo con nuestras preferencias culturales. B&tgta nuestra propia

identidad como ciudadanos de este mundo”

(Declaracié de La Via Campesina a Seattle, Deserhbgs)

Fa anys que la produccié d’aliments a tot el pagigmenta dia a dia. Malgrat aixo els
preus dels productes cada cop s6n més elevatsltifit 'accés als aliments a milions
de persones. Del mar¢ del 2007 al mar¢c del 200&e2l del blat va augmentar un
130%. Durant I'any 2007 el preu de I'arros va pwjarl7% i el 2008 un 30% meés. El
blat de moro va pujar un 35% també durant aquegdge. | és que s’esta produint un
canvi en els habits alimentaris dels paisos ricel$ paisos anomenats en vies de
desenvolupament que esta suposant un gran creikeleéa demanda d’aliments. Per
satisfer aquest augment s’esta recorrent a lesstérma d’obra dels paisos del sud,
provocant un empobriment de la diversitat del prgpritori i una falta d’aliments

d’autoconsum per aquelles poblacions. Es per aiMé gestd parlant de crisi

3 Declaracion de la Via Campesina en Seattle:
http://viacampesina.org/sp/index.php?option=com teot&view=article&id=296:declaracion-de-la-via-

campesina-en-seattle&catid=24:10-ade-omc-iya-bastagkid=35

4 Una respuesta a la crisis global de los alimentos
http://www.viacampesina.org/sp/index.php?option=comteot&view=article&id=507:una-respuesta-a-la-crisis-

global-de-los-alimentos&catid=21:soberanalimentargmercio&ltemid=38

29



L'EDUCACIO PEL CONSUM A CATALUNYA

alimentaria i cada dia s’estan aixecant veus etraalel model alimentari que impera al

planeta.

El model de consum d’aliments basat en l'adquisie@@roductes locals i de temporada
cada dia que passa és més residual. El model adwelde consum de productes que
podem anomenar deslocalitzats o quilometrics. Elehde consum que va comencar a
expandir-se després de la segona guerra mundiaé ifigs als nostres dies ha anat
creixent i imposant-se a tot el planeta es bask étea de vendre productes el més
barats possibles, independentment del lloc d’origdel procés d’elaboracié que s’ha
seguit. Aixi ens trobem amb aliments que han regoitr milers de quilometres fins
arribar a la nostra taula. Es tracta d’'un modehbas el maxim benefici economic,
precaritzacié i mercantilitzaci6 de la ma d’obrdsdpaisos del sud aixi com una

vulneracio mediambiental aprofitant la permissiviégal.

Tota aquesta revolucid, aquest canvi de model gidthiprovocat un seguit de canvis
en la cadena agroalimentaria: produccio intensivalustrialitzada d’aliments, péerdua
de diversitat, entre molts altres, arribant finsmament actual en que I'alimentacié

s’estan convertint en una mercaderia, en alguresaesluxe.

2.2.3.1. La perdua de la sobirania alimentaria

La Sobirana alimentarias el dret de tots els pobles a poder decidipdgiques en

materia d’agricultura i alimentacio.

2.2.3.1.1. L’ agroindustria

» La revoluci6 verdaes basa en utilitzar llavors i races animals “méltles” per tal
de poder ser més productius, conjuntament amb ueeamizacié de tots els
processos agricoles i ramaders, en models de middudensius, la utilitzacio

d’herbicides, fungicides i fertilitzants per a |@antes i de medicaments i de canvis
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alimentaris pels animals. Tots aquests canvis hawopat un augment de la

quantitat de produccié a un preu baix. Es el goéas’anomena agroindustria.

* Revolucié ramadera i revolucié blava augment de la produccié i consum de
productes animals a nivell mundial, especialmentpaisos en vies de
desenvolupament. S’estan instaurant models de ecadlintensius a tot el mon

promoguts per la FAO o el BM.

Els productors petits, moltes vegades familiesesoseuen beneficiats amb aquests
models, tot el contrari, perden tota la seva autvaalimentaria i economica. Els que
si que es veuen beneficiats amb aquests modelsginesl son les grans transnacionals
que son els qui assumeixen el control de la pradutes terres que es destinaven al
conreu pel comer¢ local de productes de temporasisep a destinar-se a I'agricultura i
ramaderia intensiva al servei de les transnaciptedsqual marquen qué conrear i a

quin preu.

Aquest model intensiu de produccié a més de laysed# diversitat, marca uns ritmes
que provoquen un desgast de la terra, que no 3 dEosar, i es queda sense nutrients
més rapidament. Es tota aquesta sobreexplotaci@gtecultura i la ramaderia el que
esta provocant la pérdua de la sobirania alimensobretot al sud pero també a casa

nostra.

2.2.3.2. Els agrocombustibles

Durant els ultims anys tan les multinacionals cdm maisos rics (EEUU i la Unio
Europea) ham fomentat una espectacular crescuttapteduccié d’agrocombustibles.
El boom dels agrocombustibles és una de les caaskespujada de preus dels aliments,
especialment els cereals. Les terres estan deidantlestinar-se a la produccio
d’aliments per destinar-se a la produccio d’agrdmestibles a ritmes vertiginosos.
Aquesta explosié dels agrocombustibles esta ddimqut els, ja de per si inestables,
mercats agraris internacionals. | és que I'esgataraemitja termini del petroli ha fet

que es busquessin alternatives equivalents. Ungue&es alternatives que s’ha
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proposat sén els agrocombustibles que, a més a sty presentat com una

alternativa “verda” degut a la teorica contribuzéyo de CQa I'atmosfera.

Els agrocombustibles s6n carburants produits a partir de matéria ocgamjue
procedeixen, basicament, de cultius agricoles, éarmbomenats energetics. Se’n
produeix de dos tipus, déioetanol, que serveix per als vehicles que funcionen amb
gasolina, i ebiodiésel per a motors diesel. El primer s’obté a partiptdates riques en
sucres o midons (blat de moro, canya de sucre,la¢xaco cereals), i el segon, a partir
de plantes riques en oli (oleaginoses com araji sbpinyé de I'india, la palma, el

colza o el gira-sol).

Els agrocombustibles tenen tedricament una comidbzero en l'increment de GQi

per tant, ajudarien a mitigar el canvi climatic.ukgta argumentacié es basa en el fet
que les plantes d’on procedeixen absorbeixen @@ant el creixement, que s’emetra
quan siguin cremades com a combustible. Aquestamagtacio té molts matisos, ja
gque quan es produeix de manera industrial s'inffigngin activitats que son
responsables de l'efecte hivernacle. Segon&mlp Intergovernamental d’Experts
sobre el Canvi Climatic (IPCCAl seu informeClimate Change 2067 el transport és
responsable del 13% de les emissions; I'agricultdi@n 14%; i la desforestacio d’'un
17%. Aquestes s6n dades molt significatives simiean compte que per exemple,
gairebé la meitat de les plantacions del sud-ésti@sstan situades en llocs on abans hi

havia boscos.

Un altre element controvertit €s el balang enecggtique I'energia que s'utilitza durant
tot el cicle de vida (cultiu, produccié, distribagii 'energia que obtenim finalment, no

esta clar quin rendiment té.

Tampoc és una alternativa real al petroli, ja queoasum que se’n fa d’aquest és tan
gran que es necessitarien una quantitat enormerms tagricoles per cobrir la demanda

amb agrocombustibles. Aquest problema xoca froratramb el preu dels aliments; la

5 http://www.ipcc.ch/pdf/assessment-report/ard/syr/apt_sp.pdf
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utilitzacié de cereals per agrocombustibles ésdenées causes de 'augment del preu
dels aliments dels ultims anys. Les collites queawstien destinat a I'alimentacid, son
venudes per un millor preu per a matéria primenagggocombustibles. Sovint els
cultius alimentaris locals sOn substituits perigalenergetics, la qual cosa fa augmentar
la inseguretat alimentaria. Segons l'informe d’GufénternacionalUna altra veritat
incomoda (Intermon oxfam, 2008 30% de l'augment del preu dels aliments és
atribuible als agrocombustibles, la qual cosa swix@ue els agrocombustibles han

contribuit a posar en perill la subsistencia de de$00 milions de persones.

2.3. El consum

consum®

11 m. [LC] Acci6 de consumir; I'efecté I'hivern, el consum d’electricitat puja moh.casa
fem un gran consum de patates. Una béta de vilp®ea consum.

12 m. [ECT] Us final de béns i serveis per tal d'olitere satisfaccions directes.

13 m. [ECT] Part de la produccié d’'un pais que desgpaturant I'exercici i no s’incorpora a
I'estoc de capital.

2 m. pl. [ECT] Antic impost municipal sobre certmuestibles i altres géneres que s'introduien

en una poblacié per vendre’Bquest vi, pagats els consums, resulta car.

2.3.1. Que entenem per consum

Segons la definicié que trobem al diccionari dédagua catalanaonsumeés:Accié de

consumir. Us final de béns i serveis per tal d’olstee satisfaccions directes.

®Institut d’estudis catalans, diccionari de la llarggcatalana: http://dic.iec.cat/
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Pero aquesta definicié és un resum molt sintetdizhtque realment cal entendre per
consum. El consum de cada membre de la societatadie familia, és allo que fa
funcionar el sistema economic i per tan porta aades moltes causes i consequéncies.
Una manera de definir qué és el consum és la didraeho coml’energia que mou la

maquina economica.

En el moment en que comprem qualsevol cosa, sigudéuio servei, el que fem és
satisfer una necessitat o el desig de posseir lagoa$a. Perd no només aixo. En el
moment en que estem adquirint quelcom el que fermoAgibuir economicament en
tots els processos que fan possible la seva egiatébada vegada que un individu de la
societat esta consumint, esta contribuint a presessonomics que tenen repercussions
a nivell social, economic i medi ambiental a totpkdneta. L’'acte de consumir, amb
totes les seves connotacions socials, és un congtestionament sobre nosaltres
mateixos i no només aixo, sind també és un coeafticke es genera entre la nostra rad i
la nostra emocié. Malgrat aix0, considerem l'acée adnsumir com un acte comu i
sense massa transcendéncia. La majoria de copsnsimmsense planificacio, sense cap

reflexio. Sense pensar qué estem fent.

| és que el consum ha passat de ser una dada ecanarser una dada simbolica i
social. Anteriorment la relacié que establia laspaa amb I'objecte era de subsisténcia.
Era un objecte basic per a satisfer les necesbidaigues de tot individu. Actualment
les persones ens definim com a consumidors, laiéetme establim amb I'objecte ja no
és de necessitat basica, sin0é que és de relaal(eit a la nostra existencia. | no nomeés
aixo, sind que també definim a les persones cofject®s de consum. Actualment el
consum ja forma part del mon interior de les pegsohes nostres emocions, els nostres
desitjos més intimis, o les nostres necessitatoligjiques estan lligades al consum. El
consum és allo que configura la identitat delswiadis i el cos, com a objecte de

consum, és el reflex d’aquesta identitat.
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2.3.1.1. El consum com emocio

“El consum d’emocions i les emocions com a consomed compte del procés

de creacid i reproducci6 i canvi de la nostra gatctual”’(Gil, 2006)

L’accid de consumir cal entendre-la també com uwe @mocional, més enlla de la
satisfaccido d’'una necessitat de lI'esser. A la satiactual sense consum no hi ha
emocio i no hi ha identitat. La identitat de lesgo@es esta lligada al consum i a les
emocions del consum. | és que un acte de consuoengg de I'emocio, poder
simplement perque s’ha convertit en un acte der pléee que I'economia no sigui tan

avorrida, mentre I'engranatge continua funcionant.

emocio’

f. [LC] [PS] Reaccio afectiva, en general intergavocada per un factor extern o pel

v

pensament, que es manifesta per una commocié oeganes o menys Visiblg
L’emocio no el deixava parlar. Una emocié fortapfpnda. Un estiu ple d’emocions.

Ple d’emocib6.

Tot i que quan notem les emocions hi ha una paibldigica, les emocions i els
sentiments sén sensacions socialment construidesadquireixen significat en la
interacci6 amb els altres individus. Les emociogrseh el poder de generar efectes

immediats, establir relacions de poder, modifi¢daios i si es vol, canviar la societat.

L’acte de consumir no és tan racional com volemurereEs també un acte afectiu.
Consumir és emocionant, és sentir i poder exprassaremocio: la de posseir. Tenir

poder, ser algu. | és que I'éxit de la societatoiesum recau en el triomf del consum

7 Institut d’estudis catalans, diccionari de larlpua catalana: http://dic.iec.cat/
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massiu que connecta amb creences socials i desifbg€onsum s’ha convertit en la
base de tota la nostra societat i fa temps quecietat de consum valora a les persones

per alldo que posseeixeets allo que tens.

Sota el pretext de que els sentiments no es padeessar, la nostra societat ens ha
posat a I'abast tot alld necessari per a poderurnimssentiments, emocions. Es en base
a aixo sobre que es basa tota la publicitat. Par@ensar en infinitat d’anuncis, inputs
gue rebem diariament. Molts d’ells no sabem venuiga és el producte que volen que
consumim, el que si que ens queda clar €s quireas@ntenim quan estem observant

aquells anunci: serenor, por, alegria i un llaggera.

| és que en la societat actual el consum s’ha gtihee la superemocié(Gil,2006),en

la més gran de les emocions. Actualment I'actectsiem és I'experiéncia postmoderna
meés vertadera: és consumint que I'esser és semleiufelic. Que ens ha fet creure que
guan més consumim, quants meés béns, meés nous rmsquEsseim serem més felicos i
tindrem una vida més plena? L’acumulacio de béns mercat €s en la societat un
simptoma d’éxit personal, de felicitat. El consuhasonvertit en I'esséncia de 'home.

2.3.1.2. El consum com a conflicte

El consum com a conflicte el podem definir comialety permanent enttemocid i la

rao.

Qualsevol acte de consum porta implicit en ell mat@ conflicte. Les persones hem
d’escollir entre una gran varietat de productes wobem davant d’un ampli ventall
d’opcions i hem de quedar-nos amb un de sol. B emoment en que hem d’escollir
guan estem entrant en un conflicte que és a l'lodavidual i col-lectiu. 1 és que
escollir no sempre és facil. Abans d’escollir eldhucte que consumirem ens haurem de
fer unes quantes preguntes i trobar la respostala ena d’elles per trobar quina és la

millor opcio segons allo que nosaltres busquem.

Tenim un ampli ventall d’opcions entre les que #scdomolts factors condicionants

d’aquesta eleccid, tan individuals com socials. Hknpassar de la diversitat a I'eleccio
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d’'un dnic producte. Com fer aquesta elecci6? Quallésque ens resol el conflicte
intern i ens fa escollir aquell i no un altre prow®? Perqué escollim un producte i no un

altre? Quins sén els motius que ens porten a aaksicio?

| és que quan realitzem un acte de consum, enmguee la rad o per I'emocié? Quan
consumim coneixem les nostres emocions i les d&issa Quines motivacions ens

porten a adquirir un determinat producte i no tre@l

Per entendre el consum cal tenir molt clar el cpteced’opcio: justificar I'opcio
individual des de la coherencia de cada persois. due el triomf de la societat de
consum recau precisament en el fet de connectanaes socials i desitjos, meés enlla de

I'opcio individual reflexionada.

2.3.1.3. El consum com element socialitzador i com
identitat

El consum s’ha convertit en la nova forma de rélad la societat. El consum té sentit
dins la societat; els humans consumim, a més desgtesfer necessitats i desitjos,

perqué som essers socials.

En la nostra societat de consum l'acte d’adquitalsevol cosa suposa un acte
socialitzador i que ens ajuda a construir la ngstopia identitat, ens ajuda a definir el
nostre paper dins la societat i les relacions cpiabém amb les altres persones. Els
productes que consumim ens posicionen dins d’uermé@tat col-lectiu, ens dona un
estatuts dins d’aquest, determinen la nostra i@dérdins del grup. Aixo és fa molt i

molt visible durant I'adolescéncia.

El nostre posicionament davant de determinatsyated, o el nostre punt de vista cap
al consum de masses, també ens ajuda a posiciosa@nnun col-lectiu, en una manera
de pensar. Els objectes parlen i representen smparmue els posseeix. Els objectes han
passat de ser una simple mercaderia a esdeveritogquemés complex: simbols
d’identitat que comuniquen. Amb I'eleccié de deterats productes, estem activant

I'existencia de determinades identitats. | és eagenhercaderies actualment tenen meés
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valor simbolic que no valor d’Us. El fet de comphar assolit un valor simbolic tan

gran, que el producte en si és un simétd:el que compres.

Dins la societat de consum (en contraposici0 aap@t anterior anomenada de
productors) les persones ens hem convertit a mesatbateixes en mercaderies. Les
relacions que establim amb les altres personesadea cop més semblants a I'acte de
consumir un producte d’'una lleixa del supermer€as fa por que l'altra persones ens
torni la mirada (que ens observin), perd també fanpor que ens questionin. Els
productes de les prestatgeries no ens miren, rgupten. Bauamn posa d’exemple el
fenomen de les cites per Internet. Aquests grartalpale la xarxa, a través de les quals
qualsevol persona pot trobar parella en un méneab perd que cada vegada €és més

real.

El consum s’ha convertit en aquell mecanisme qussipilita la coexisténcia de
diferents formes d’'identitat. En el consum trobema uplataforma plena de
representacions simboliques, una nova forma deureulon hi trobem: creences,
costums, valors, simbols compartits per grups elifist Amb el pas d'una societat

industrial a una societat postindustrial, es cremnova culturaa cultura consumista.

2.3.2. La societat de consum o0 societat consumista

Si mirem el consum en la seva minima expressio, woancosa pura, el consum és tan
antic com el primer organisme viu que va haverthplaneta. El consum és innat en
qualsevol organisme viu, i indispensable per aeaassubsistencia. Al llarg de la
historia les persones hem anat afegint diferemie@@acions socials al fet de consumir;
el consum ha sigut una manera de definir la macmraels humans som en el Mon. El
consum, en la societat actual, s’ha convertit egalia@antia d’'una vida afectiva plena.
Nosaltres mateixos i tota la gent amb la que dasiomem es converteixen en objectes

de consum, el cos adquireix la qualitat de serhjacte de consum.

Durant I'época prehistorica, amb tavolucié paleolitica és posa fi a les societats
recol-lectores i s’entra en el que podem anomeaeietat productora. En aquest
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moment els agricultors comencen a tenir excedefdhodque cultiven. Aquests

excedents s’intercanvien per tal de satisfer lEg@hts necessitats.

A finals dels anys 20 del segle XX la societat tista es trobava en un moment de
canvi, aquelles societats van comencar una tranafod en la que actualment nosaltres
ens trobem immersos. Es va passar d’'una societgiratiictors a una societat de
consumidors, el que anomenem societat de conswni@tat consumista. Es produeix
una nova revoluciéta revolucié consumista en que el consum és converteix en el
centre de la vida de les persones. DefinicEmsumismecom un tipus d’organitzacio

que converteix allo que sén necessitats i destjola forca que fa funcionar la societat.
Es converteix en el punt de vista des del que eselendn. Perd per passar d'una
societat de productors a una societat de consumids fa indispensable la

mercantilitzacio del capital i del treball, cal @omun gran valor i potenciar la possessio
de béns materials per una banda, i vendre el trelomh un producte brillant i

espectacular per l'altre. Només d’aquesta manergosken augmentar de forma
vertiginosa les transaccions de compravenda. Pamsaguir tots aquests canvis és
necessari que els treballadors estiguin ben aletgntinguin bona salut, siguin

disciplinats i adquireixen unes habilitats necaesaper seguir una rutina de treball:

I'estat del benestar.

La principal diferéncia entre la societat de pradrgi la societat de consum és que,
mentre que en la primera la possessio de proddetksxe era una garantia de seguretat

a llarg termini en la societat consumista el mgsortant és el gaudir immediat.

2.3.2.1. El temps lliure, la mercantilitzacio de lI'oci i la

cultura

Amb les transformacions de la nostra societat eéésahys 20 del segle passat fins ara
s’han produit un seguit de canvis en la forma deeviL’augment d’oportunitats i
llibertats per a les dones, la millora de l'alimeié i la salut, un augment del nivell
adquisitiu, canvis en els horaris productius, emega un augment de temps lliure per la

societat i tot aquest temps lliure s’ha de gestidda cop esgotat el temps necessari per
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a satisfer les necessitats basiques, es disporaathps per poder destinar a activitats

supérflues, el temps d’oci. Qué fem durant el mosmps lliure?

2.3.2.1.1. El lleure consumista

El lleure consumista cada dia pren més forca, cgargrper les regularitzacions cada
cop més estrictes de control de I'espai publiguel s’anomena ordenances de civisme.
L’espai public s’esta convertint en un espai comercialitzat istie. Cada dia que
passar costa més que el carrer, I'espai comdu, uitiegbuda per la necessitat
d’expressio, de diversié de trobada dels ciutad@unes prioritats hi ha sobre I'espai
public: I'Gs quotidia que en facin els veins o liimssiu consumista? Uns models de
lleure més controlats, individualitzats i passiasgaa més coherents amb el model de
societat imperant. Un exemple de tot aixo0 és léifpracié dels centres comercials com

a lloc d’esbarjo i oci, suplint el carrer com eclide relacio.

2.3.2.1.2. Les politiques culturals

Hi ha més oportunitats de beure cubates fins axtabgque de participar en una

performance col-lectiva8

La idea que tothom té dret a accedir al patrimatiiucals és admesa i assumida per
tothom. Es per aquest motiu que existeixen els osydes biblioteques, els teatres o
molt altes espais dels que anomenem culturals. @rdecideix que és Art i que és

Cultura, on podem gaudir-ne i a quin preu. O ffited a qui va destinat.

La democracia cultural, és a dir, que tothom tingocés a les eines de produccio
cultural no és una proposta que s’estigui portatd practica. La realitat és que ens

trobem amb unes politiques culturals que es basesh @onsum de productes culturals

8 Oci 0 negocihttp://edpac.org/docs/Bona_vida_illacrua.pdf

40



L'EDUCACIO PEL CONSUM A CATALUNYA

definits i realitzats per elits i no en la produdcde cultura de base. Una cultura marca
per una politiques culturals i a uns preus quegtanomeés petits sectors de poblacié hi
tinguin accés. Unes politiques culturals basadesarsocietat de consum.

2.3.2.2. L'obsolescéncia programada

El concepte de I'obsolescencia programa es comangditzar a la decada dels anys
20, és a dir a I'inici de la societat de consum.bAla revolucié industrial apareix la
produccio en série. Es podia produir una gran daaige producte amb un baix cost de
produccio, per tan el seu preu de venda era m&s baés gent el podia adquirir. Pero
gue passaria quan tothom tingues de tot? Per amedst apareix la idea d’escurcar la
vida dels productes de consum, és a dir, fer-lesys duradors, amb materials menys
resistents perque aixi la venda de productes,diisedl consumisme, no s’acabés mai.
Seguint aguesta logica tots els articles que comsuestan dissenyats i pensats per a

fer-se malbé.

Durant els anys 50, despres dedck del 29 de la gran recessio econOmica dels Estats
Units d’America, aquest concepte d’obsolescencagiamada torna a prendre forga,
pero amb matisos. Mentre que durant els anys 2fsdlescencia tenia una base
purament economica i productiva als anys 50 es&duir al consumidor, infondre el
concepte del consum sense limit com a forma de, viden a felicitat. 1 és que
I'obsolescéncia, conjuntament amb la publicitatl iceedit, sén la base de l'actual
societat de consum. Eai cicle vital del productegufemisme que actualment s’utilitza

per parlar d’obsolescencia programada, I'éticainé habuda.

Actualment pero, aquest model de creixement indefgsta comportant seriosos
problemes tan a nivell social, com economic o anthleSi tots els habitants del mén
entressin a formar part de la societat de consiamen falta uns quants planetes per a
poder satisfer la demanada. El nostre sistema sammeesta dominat per I'objectiu de
la compra frequent i repetida, i amb la conseq@emieracio d'una gran quantitat de

deixalles. Malgrat que els tractats internaciomashibeixen I'enviament de deixalles
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electroniques als paisos pobres, s’acumulen en ayanadors incontrolats de paisos

com Ghana.

En resum, el model capitalista basa el seu funowend& en la venda il-limitada de

productes i la creacié constant de noves necespiatafavorir aquesta compra sense fi.

2.3.3. Les conseqiiencies de la societat de consum

Cada dia que passa més persones al mén veuen guoeiddat de consum en la que
vivim esta provocant un seguit de consequéencieroatra planeta i a les nostres
societats. Les persones estem portant un ritmeidde amb un fort impacte a nivell

ambiental, perd0 no només aix0, el consum sensdedi, grans transnacionals i

multiancionals, estan repercutint en els sisteremls, economics i politics de tot el
planeta. A continuacio es presenten de forma esafigan molt resumida algunes de
les principals consequencies d’aquesta societatodsum com a resum del que s’ha

explicat fins ara.

Ambientals

La utilitzacié de materies primeres per sobre deplessibilitats del medi portant a

una perdua de la biodiversitat tan animal com \&get
« Contaminacio del planeta: efecte hivernacle i cafimatic.
* Generaci6 de residus molt elevat i dificultatsgml tractament i eliminacid.

* Necessitats de consum d’energia a nivells moltaééegue porten a un esgotament

dels recursos energeétics: petroli, gas, carbdj.uran

* Explotacio que podem considerar neo-colonial detsinsos dels paisos del sud en

detriment de la seva autosuficiencia.

Economiques
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El consum actual esta portant a un gran deseduddmmomic entre aquells que

poden accedir al mon del consum i aquells que edaequexclosos

La necessitat de productes de consum esta portamaasobreexplotacié de
determinades zones del planeta, amb greus consmegiepels seus habitant:

pobresa i exclusio per falta de recursos.

Entitats financeres i empreses inverteixen en gpogectes a Africa, Asia i
Llantinoamerica; amb consequéencies desastrosdegpoblacions. Paral-lelament,
cada dia que passa les transnacionals s6n mésriqués. Tots aguests processos
tenen consequeéncies, la majoria d’elles nocivasi\bé per als paisos rics.

Deslocalitzacio de la produccié: unes lleis méssarn determinats paisos estan
provocant que les empeses instal-lin les plantgerafuccidé a paisos pobres amb

consequencies negatives per a tothom.

Sociopolitiqgues

Abus de poder per part de grans lobbys de podernational, que acaben

determinant la majoria de les politiques dels gowéwcals.

Homogeneitzacié: quan el centre d’'un poble o ciagmbuida perqué s'’instal-len
grans botigues, centres comercials a la seva parifequan apareixen al centre de
la ciutat; El teixit social de petits comercos lscgesta morint mica en mica. Al
lloc on abans hi trobavem els petits comercos $oaed trobem grans cadenes que
venen els mateixos productes a tot el mén, substiltantiga llibreria o la

ferreteria.

Evolucié d'un model de vida dels paisos del nordi@mment dels paisos del sud:

transports, tractament d'escombraries, alimentacérgies...
Fals creixement del paisos anomenats en vies @éavidapament.

Pérdua de la vida comunitaria i mercantilitzaai@ iles formes de cultura i I'oci.
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2.4. Consum responsable

El fet de consumir és una caracteristica comunaata en totes les persones, en aixo
som tots iguals. Allo que ens fa diferents es tanBp com consumim. A vegades, amb
aquest fet tan quotidia per nosaltres com és el pcam estem contribuint
economicament a processos i activitats que esamhinen amb els nostres valors, estem
contribuint a processos que no ens semblen costeQ@an adquirim un producte no
nomes satisfem una necessitat o un desig, sindaguiee col-laborem economicament

amb la produccio d’aquell producte.

La dimensié humana del consumidor obliga a escolia forma de consum que
respongui a determinats criteris, que afavoreixeésuactituds i no unes altres, que

proposi un estil de vida coherent amb els seugvalo

2.4.1. Definicio

El concepteconsum responsabl¢també anomenat consum conscient 0 consum critic)
cada dia esta més estes. Perd qué és aix0 delncomsponsable? Que significa

practicar el consum responsable?

Consum responsableés el concepte que utilitzem per definir el cadiabits en el
consum, per garantir el medi ambient i la justmaial. Aquesta pero, és una definicio

molt senzilla. El consum responsable és quelcont més complex.

Per definir exactament que és i com es pot pracgtaonsum responsable, quan
busquem definicions i emmarcaments teorics podeiatr diferents enfocaments |

paradigmes.
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2.4.2. Consum conscient i transformador

El CRIC (Centre de Recerca i Informacié en Conjurtilitza el conceptéConsum
Conscient i Transformador en lloc de consum responsable. Amb aquest conedipte

defineixen dues idees principals:

Consumir el minim possible: prou de societat de caam

Avui és evident que l'actual sistema economic, gsidasa en un creixement indefinit
de producci6 i de consum, no es viable. Els limlgstrobem en el fet que el planeta és
finit, pero també en la insatisfaccié que existaixnivell huma; aquesta sensacio
constant de "aixo encara no m'ho he comprat" quensgoermet gaudir i sempre voler

meés: més nou, més gran, mes luxés,etc.

A la practica, consumir el minim possible es tréxuen potenciar les

practiques que ens permeten satisfer les necessitlasitjos sense consumir
recursos nous.[...]Perd, si tot ho fem aixi, lespm®es productives no
vendran... De qué treballarem, com ens guanyaremd®? No ho sabem, pero
en canvi si que sabem aix0 altre: si seguim prodwiansumint com fins ara,

segurissim que algun dia no podrem ni treballaconsumir, ni res, perqué el
mon s'haura esgotat. Tal com ho deia algu alteeidelalistes sén els que es

pensen que podem seguir indefinidament com firfs ara
El que consumim, que sigui el més sostenible i iditari possible.

La gent del CRIC ens proposa buscar opcions raspeet amb el medi ambient i amb
les persones. Perd com es fa aixo a la practic&? per materials duradors i facilment
reciclables, comprar productes d'agricultura i rdeni@ ecologiques, comprar productes
fets a escala local, no comprar a les empresesres@snsables de les injusticies i

problematiques ambientals del nostre mon...

9 www.opcions.org
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La definicio del concepte que ens ofereixen la gehCRIC és una manera d’entendre
el concepte, perdo podem trobar altres punts de,vadtres maneres de definir el que

s’entén per consum responsable.

2.4.3. Etica del consum

Adela Cortina (2002no parla de consum responsable o consum conssiant,que
parla dética en el consumSegons l'autora, les tres claus per aquesta eticeotisum
sén que tots els éssers humans desitgessin sgrsfejue arribar a aquesta felicitat
depen en bona mesura de les nostres creencedasgsecietats I'etica de les quals es
basa en la igual dignitat de tots els sers humangeaen obligats a satisfer unes
exigencies de justicia. Segons ella el consumugegpggui ser huma ha de ser autonom,

just i prudent.
Consum autonom

Consumir o no, i com fer-ho. Som lliures o bé esteamipulats per la produccio i el
marketing? Aquesta és la primera questié a fer-ho&s que tots nosaltres, com
consumidors estem condicionats per les creenceslsoger les motivacions
inconscients, la publicitat, els mitjans de comanié. Esta condicionat perdo no
significa esta coaccionat. Els consumidors contmutenint aquella autonomia
necessaria per a poder escollir entre un ampliallesibpcions. Aquesta autonomia cal
treballar-la i fomentar-la perque és molt senzdidre-la i que la persones acabi essent
“propietat” dels objectes i no al revés. Es indisgable que les persones no ens deixem
dominar pels objectes, sind que sempre siguemtnesals que dominem els objectes.

| és que aquests control de les mercaderies nengdlen la nostra societat de consum.
Consum just

Per parlar d’un consum just Cortina es remet ddadfia de Kant i a la formulacié de

I'imperatiu categoric. En la seva ética el filosotmet les normes a un test per saber si

46



L'EDUCACIO PEL CONSUM A CATALUNYA

poden esdevenir lleis morals. Si apliquem tot etode kanesia a el tema que ens

ocupa, és a dir el consum podem concloure ambguitsBafirmacions:

e “consume de tal modo que tu norma sera universiblgoner en peligro el mantenimiento

de la naturaleza”

» ‘“consume de tal modo que respetes y promuevalsdedid de todo ser humano, tanto en tu

persona como en la de cualquier otra, siempresashmtiempo”

e “Asume, junto a los otros, las normas de un esldovida de consumo que promueva la
libertad en tu persona y en la de cualquier otaehado posible un universal Reino de los

Fines”
(Cortina, 2002)
Consum Corresponsable
* Mantenir dialegs entre els afectats, els consunsidatuals i potencials

Per saber quines normes sén justes cal que ela@f@er elles mantinguin dialegs que
garanteixin al maxim la imparcialitat. | és queéswcada consumidor qui ha de decidir
quines son les normes justes de consum, ni elgtexpeernacionals, ni els productors

o els politics sino tot el conjunt d’afectats.
» Apoderar els afectats a partir del reconeixemenfpec

Fomentar capacitats basiques per poder ser intgolscvalids. La clau de la vida social
no és l'individu sind les persones que es recon&iam a tal perque I'altre el reconeix a

ell. I és que el reconeixement reciproc és el rdela societat.
e La corresponsabilitat

No es requereix tan que la persona assumeix pdnsemtala responsabilitat d'apoderar

els afectats ell sol, siné que es requereix qgedaetat assumeix aquesta tasca.

Segons Cortina la norma per una ética del consetn jasponsable seria:
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Asume, junto con otros, estilos de vida que promnda capacidad de las
persones de defender dialégicamente sus intergses,pongan en peligro la
sostenibilidad de la naturaleza, y fomenta asomi@s e instituciones que

trabajen el esa direccion. (Cortina, 2002)
Consum felicitant

Segons l'autora sén dues les virtuts essencialteperun caracter felicitant:

e La lucidesa: aquesta permet a la persona saber quins soroélssmue la porten a
consumir i quins mecanismes socials fomenten eigdds consumir diferents
productes. La lucidesa ens ha de permetre decorsdtsistema comercial i prendre

consciencia de I'addiccio que provoca gastar.

» La prudencia:una vida plena no és competir pel maxim, ni ped tua la vida
professional, ni en la bellesa, ni en 'acumulagd& béns material$La prudencia
muestra que la calidad de vida deberia prevaleoerw cproyecto sobre la cantidad de
bienes(Cortina, 2002)i és que la bona vida no depén del consum indefiait
productes, siné d'un consum prudent, que opta geuhblitat de vida i no per la
quantitat de productes, per les relacions humapek,gaudi de la natura, en

definitiva per formes de vida amb qualitat.

2.4.4. Practicar el consum responsable

El consum responsable ha de ser eminentment pramic bé que necessita de
fonamentacions teoriques que guiin aquest pracceontinuacié es presenten, amb

forma de decaleg idees, actituds, per portar adetipa un consum responsable.

* Preguntar si allo que estas a punt de comprar &secessitat o estas comprant de

forma compulsiva.

* Pensar en quin comerg vols afavorir amb els teusrsli
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e Consumir productes: locals, ecologics, de comerst, junaturals, reutilitzats,

reciclats.
« Demana informacio sobre alld que estas a puntem@mr. Es el teu dret.
» Assegura't de la qualitat del que compres.
» Busca alternatives que redueixin I'explotacio dmireos naturals.
* Fes un bon manteniments de les coes, i quan jaraeisin, recicla.

e Realitzar un consum responsable consisteix en oea tan senzilla observar (el

nostre consum del dia. Moltes vegades el mateiktsmmu ens suggerira canyis
positius. No hem de tenir por o vergonya de prehdidts "estranys” en la nostra
societat, com anar a comprar amb el cabas; el gueahde ser estrany €s que|no

siguin "normals".

* Dedicar temps a buscar informacié, identificar ¢tggions més valides en cada
moment, etc. és una bona inversié: el més seguyuéspracticar un consum

responsable ens dugui, a fi de comptes, a displesarés temps per a nosaltres.

* De vegades el consum responsable ens dura a esgaions que no sén les més
accessibles al mercat o que no son les més bapss,també arribarem a |la
conclusié que de fet deixar de comprar moltes cemssaporta molts avantatges; a

la llarga gastarem menys diners.

2.4.5. Propostes que afavoreixen un consum
responsable

L’any 1972 el Club de Roma va fer public I'inforrftels limits del creixement”. En ell
preveia que si es mantenien les tendéncies de modst moment abans del 2100 el
mon hauria esgotat els recursos renovables. Aqudstsne va ser una alarma de que

era necessari posar limits al consum. Es a pddijudsta moment que comencen a
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aparéixer els conceptes de: desenvolupament dasteni desenvolupament sense
creixement. Cortina 2002 A continuacid és presenten diferents propostes qu
actualment s’estan portant a la practica des deretifs sectors de la societat i que
treballen per un consum responsable, per0 no ngeésixo, sind també per un

replantejament del model de creixement de |la sataiepitalista.

2.4.5.1. Decreixement

Hay que reducir la produccién y el consumo perqguanes por encima de
nuestras posibilidades, porque es urgente cortaisisEmes que dafian

peligrosamentet el medio y porque empiezan a faitderias primas vitales.

(Taibo, 2009)

La nostra societat es basa en una falsa idea] l@aleement com a panacea. | és que
durant molt de temps s’ha cregut que el creixemehtlesenvolupament eren la Unica
via davant dels problemes ambientals i de cohesitals o inclis I'inic sistema valid
per poder viure en democracia. Un model de creix¢imgesenvolupament que, segons
els seus detractors, propicia un model de vidaaesque és basa en una senzilla
formula:MES hores de treball = MES diners = MES consum MES felicitat.

Mica en mica perd es van aixecant veus que contadel creixement sense limits.
Aquestes veus estan demostrant que el model ecoramhial no funciona i ara és el
moment, aprofitant la gran crisi que vivim, pen@eide créixer i comencar a construir

una nova societat.

El decreixemengs un concepte economic, politic i social queasapal model de
creixement economic. Aquest concepte neix als &ysrran de la tesi ddicholas
Georgescu-Roegem,també per una creixent preocupacio per les cinrgeies de la
societat industrial. L’aposta pel decreixement psap anticipar-se a la situacié de

col-lapse de forma voluntaria.
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La posada en marxa d'un projecte de decreixemenp@sar en perill I'estil de vida

d’'una petita minoria, pero aixdo només sera a cdstmillorar I'estat de benestar d’'una
majoria; una redistribucié de recursos. Un projaeddedecreixement consisteix en la
recuperacié dels plaers de la vida, rebutjant esem irracional i gaudint dels petits
detalls. | és que si no decreixem voluntariamentduarem de fer de forma obligada per

una situacio de falta d’energia, d’esgotament dars®s naturals.

2.4.5.1.1. Els principis del decreixement

Serge Latouche en el seu llibre I'aposta pel deemeent( Latouche, 2009proposa

8 objectius per dur a la practica el decreixemarjue ell anomena les 8 "R".
1. Revaluar els valors en que creiem i al voltant dels qualgsoitzem la nostra vida.

2. Reconceptualitzarla nostra mirada sobre el mon (per exemple, repamseeptes

com la riguesa o la pobresa).

3. Reestructurar el sistema de produccio i les relacions social&ienié del canvi de

valors.
4. Redistribuir les riqueses i I'accés al patrimoni cultural.

5. Relocalitzar: tota la produccio que es pugui fer a escala Ipeala les necessitats

locals, hauria de ser realitzada localment.
6. Reduir 'impacta sobre la biosfera dels modes de produag&gconsum.
7. Reutilitzar els aparells i els béns d'us, en lloc de llencgsr-lo
8. Reciclar el rebuig de la nostra activitat.

Seguint l'idea dels 8 punts que proposa Latoucladarl (2009) defineix sis pilars, sis

propostes alternatives per a poder treballar palegéeement.
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» Simplicitat voluntaria: amb aquest terme el 19BlLane Elgindefineix I'actitud de
les persones que decideixen viure amb menys, canslenforma responsable i

examinar les seves vides per determinar el quaesrtant i el que no.

» Societat del temps lliure:reconquistar el temps personal, un temps vincuidit la
lentitud i la contemplacio, allunyat de les pracég productives. Es a dir defensar
una societat de I'oci davant una societat obseadeper la feina i el consum sense

limit.

» Triomf de la vida social davant la logica de la prpietat i del consum irracional:
els verbs que actualment regeixen les vides dedesones son tenir, fer, ser. Si
tinc, podré fer, i aleshores seré felic. Cal foraenuna oferta de serveis en lloc
d’'una de productes, alhora que potenciar la fabidcde productes més duradors.
Cal potenciar el redescobriment d’allo ja utilitzgue la possessio perdi valor.

* Reducci6 de les dimensions d’infraestructures proditives, de les
organitzacions administratives i els sistemes deansport: donar valor a mides

humanes, donar valor a allo petit.

* Primacia del local sobre el globalreduir el transport, i les seves consequéncies
negatives. Fomentar el consum de productes locakvitar els productes
quilométrics. Taibo (2009) cita Jorge Riechmédas ricas sociedades industriales
“sin luciérnagas” son sociedades de alta energiaaya diversidad”.

» Politiques de redistribucioé dels recursos, en corgtacio de l'ordre capitalista
imperant: als paisos del nord posa d’exemple I'establimentadenda basica de
ciutadania per tal de potenciar les possibilitatels d menys privilegiats.
Paral-lelament cal treballar per una millora delehide vida dels habitants dels

paisos del Sud, sempre evitant models desenvagpiproductivistes.
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2.4.5.2. Moviement Slow

Els moviments Slow o per a la lentitud s6n una madéntendre la vida, el seu lema
podria serMés abans i més rapid no signifiquen millor (Doneme&009) Els diferents
moviments Slow que existeixen a l'actualitat paetaid’'un mateix origen: el moviment
Slow Food. Es a partir d’aplicar la filosofia d&lbw Food a diferents ambits de la vida
que apareixen altres moviments per a la lentitudoAtinuacié s’expliquen a meés de
I'Slow Food,en qué consisteix el moviment de lda8tow i el moviment per una
educacio lenta. Existeixen pero altres movimentsvSiom sén: Slow travel ( viatgar
lent) , Slow Money ( diners lents) , Slow Parentfoganca lenta) , Slow Art ( art lent)
Slow Fashion/Slow Clothing ( moda lenta) entreeslti és que actualment els principis

Slow s’estan aplicant a tots els aspectes de testats.

2.4.5.2.1. El moviment Slow Food

EL moviment Slow Food neix el 1980 a Italia, comaneent a la localitat de Bra de la
ma de Libera e Benemerita Associazione Amici daloB®a El 1989 es constitueix a

Paris el moviment internacional Slow Food alhora gsisigna el seu manifést

L’Slow Food consisteix en donar la merescuda ingymit al plaer de menjar, aprendre
a gaudir de la diversitat amb responsabilitat izenecerca de ritmes vitals més lents.
Protegir les matéries primeres i les técniques wgucpropies de cada territori, la
defensa de la biodiversitat de les especies tdivadés com salvatges i la proteccio
dels locals gastronomics que formen part del patmincultural. 1 és que la filosofia
Slow Food pareix de la idea de que basant-se eralel de l'alimentacid és pot
reflexionar sobre la qualitat de vida, reconéies identitats o revaloritzar la historia

d’'un grup social. | és que quan es valora un alinmenés pot deslligar aquest de la

s pot consultar a: http://SlowFood.es/manifestdten-Food
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relacié amb la historia, la cultura i I'ambient wa sorgir. Aquest moviment reivindica
el dret a gaudir amb responsabilitat. Es el quedmmenat actitud eco-gastronomica:
unir el respecte i I'estudi de la cultura enogasiroica ( enologia i gastronomia) amb el

suport a aquells que defensen la biodiversitatadignentaria.

Principis de Slow Food

El moviment Slow Food defensa la necessitat dai€adié contra el que ells anomenen

la macdonalitzaci@els nostres apats a partir dels seguents principis
» Actuar per la proteccié i salvaguarda de la cuizall

* Proteccio de les produccions tradicionals.

» Proteccio de les espécies vegetals i animals dhgiextincio.

 Fomentar nous models d’agricultura menys intensiusés nets, basat en els

coneixements de les comunitats locals.

2.4.5.2.2. Les CittaSlow

Aquest moviment per les ciutats lentes neix adtBiiny 1999. Son una agrupacio de
pobles i ciutats que assumeixen el compromis denanilla qualitat de vida de tots els
seus ciutadans i ciutadanes, no només respedtadighcid. Volen combatre el ritme
de vida estressat i frenétic en el que vivim. Actgat el moviment de la CittaSlow és

d’ambit internacional tot i que una gran majoriallé’s es troben a Italia .

Principis de la CittaSlow

Per poder formar part de la xarxa CittaSlow elslg®bciutats han de complir amb un

seguit de requisits.
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* Una politica mediambiental basada en promocionarlzuperacio i reciclatge dels

residus.
» Una politica urbanistica que vetlli per millorarteiritori, no per la seva ocupacio.

» L'GOs dels avencos tecnologics per millorar de lalitat del medi ambient i dels

nuclis urbans.

* La promocio de la produccidé i Us de productes aliamés obtinguts mitjancant
tecniques naturals i compatibles amb el medi anhbgamse productes transgenics.

La defensa i desenvolupament de les produccidistanes.

« La potenciaci6 de les produccions autoctones vaumd al territori. El
manteniment de les tradicions més ancestralprdenocio de la relacié entre els

consumidors i productors de qualitat.
» La potenciaci6 de I'nospitalitat i convivencia ergts habitants i turistes.

» La conscienciacio tant dels habitants com dels anjues turistics sobre el que
significa el fet de viure en una ciutat Slow i Iesves repercussions, dedicant
especial atencid a la sensibilitzaci6 dels jovesjamgant plans de formacio

especifics.

» La poblacioé de les ciutats de la xarxa no pot ggesor a 50.000 habitants.

2.4.5.2.3. Moviment per I'Educacid Lenta

El moviment de I'educacié lenta sorgeix d’aquebkssoles que han aplicat la filosofia
de I'Slow Food als seus menjadors, i d’ells ha glaada resta del centre. Podem dir que
el moviment de les escoles lentes neix de I'areslerit peMaurice Holt: It's Time to
Start the Slow Shool Movemeal,desembre del 2002. En aquests artiiidt planteja

la necessitat de reaccionar davant del model pgiagmperant que es centra en la
mesura dels processos i resultats, en la uniformien la programacié previsible
(Domenech, 2009).
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El moviment de I'educacié lenta planteja un camafpnd en tot el sistema educatiu i
planteja una escola basada en una relacio difergré pensament i accio, enter teoria i
practica. Una oposici6 clara a aquelles institugieducatives que es centren en obtenir
resultats mesurables i deixen de banda experiénaiesimportants com son la
creativitat, el pensament critic, la motivacio ljgaia o el lideratge entre moltes altres.
L’educacié lenta s’oposa a seguir el ritme accelgua el sistema imposa i reivindica
ajustar la velocitat al moment i la persona, repeels ritmes naturals.

Principis de I'educacio lenta

Domenech (2009proposta 15 principis per una l'educacié lenta qoa els que a

continuacioé s’enumeren.
1. L’educacio6 és una activitat lenta.

2. Les activitats educatives han de definir el temgxsessari per ser realitzades, i no a

l'inrevés.
3. En educacid, menys és mes.
4. L’educacié és un procés gualitatiu.
5. Eltemps educatiu és global i esta interrelacionat.
6. La construccié d’'un procés educatiu ha de ser sifmte
7. Cada infant/persona necessita un temps espediicatientatge.
8. Cada aprenentatge ha de realitzar-se en el morperttio

9. Per aconseguir aprofitar més bé el temps, califpéwrles finalitats de I'educacio i
definir-les.

10.L’educacio necessita temps sense temps.
11.Cal retornar temps a la infancia.

12.Hem de repensar el temps de les relacions entsempes adults i infants.
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13.El temps dels educadors s’ha de redefinir.
14.L’escola ha de dedicar el temps.

15.L’educacio lenta forma part de la renovacié pedagog

2.4.5.3. Cooperativisme

2.4.5.3.1.Que és i com funciona una cooperativa?

cooperativa'?!

Una cooperativa és una associacid autonoma de pessoque s'han agrupat
voluntariament per satisfer les seves necessitaspiracions economiques, social§ i
culturals comuns, mitjancant una empresa de prapietonjunta i de gestip

democratica.

Els valors que regeixen les cooperatives son:okgutla, l'autoresponsabilitat, la

democracia, la igualtat, I'equitat i la solidaritat

Els socis d’una cooperativa

Una cooperativa es constitueix amb un minim de soess/es que hauran de realitzar
I'activitat cooperativitzada que correspongui segta classe de cooperativa. Hi ha
algunes excepcions: les cooperatives de consumidmsigaris, en les que el nombre de
socis/les minims s’estableix en base al nombre ddrb de la poblacié on
desenvolupa la major part de la seva activitas idooperatives de segon grau, que han
d’estar formades per un minim de dues personeadiquds, una de les quals haura de

ser cooperativa.

1 http://www.cooperativescatalunya.coop
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Els socis cooperatius es fan seus els valors sggisents: I'hnonestedat, la transparéncia,

la responsabilitat i la vocacié social.

Els socis i socies d’'una cooperativa son el compiof@amental de la cooperativa i

son els que aporten la seva activitat cooperadidtéaz

Els principis cooperativistes

L'Alianca Cooperativa Internacional, el setembreld#95 va celebrar el Congrés de
Manchester on es va adoptar la Declaracio sobddelditat Cooperativa, que inclou un

conjunt de principis que han guiar les organitzagicooperatives.
1. Adhesi6 voluntaria i oberta
2. Gestio democratica per part dels socis
3. Participacié economica dels socis
4. Autonomia i independéncia
5. Educacio, formacio i informacio
6. Cooperacio entre cooperatives

7. Interés per la comunitat

2.4.5.3.2. Classes de cooperatives

Segons la legislacié catalana vigent podem trobfarests tipologies de cooperatives.
A banda de les cooperatives de primer grau tamisfeesen societats cooperatives de
segon grau i grups cooperatius. A continuacio siexgpreument en que consisteixen
cadascuna d’elles, a excepcio de les cooperateepuisum que s’expliquen amb més

detall en el proxim apartat.

» Cooperatives agraries: Associacio de persones, fisiques o juridiquesiati

d’explotacions agricoles, ramaderes o forestalg, ialitzen activitats i serveis
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empresarials que tenen com objectiu la milloraedeelxplotacions dels socis, com

també de la poblacio6 agraria i del desenvolupameininén rural.

» Cooperatives maritimes, fluvials i lacustres Associacié de persones fisiques o
juridiques titulars d’explotacions dedicades avétetis pesqueres. Tenen per objecte
tot tipus d'activitats encaminades a la millora remoica i tecnica de les

explotacions dels socis, com dels membres delrseuresocial.

» Cooperatives d'assegurances :Aquestes cooperatives exerceixen lactivitat

asseguradora d’acord amb la legislacio sectorggnti

» Cooperatives de credit :Associacié de persones fisiques o juridiques queet
objecte satisfer les necessitats de financameatengiacié dels estalvis dels socis
respectius i també de terceres persones. Han delicdm normativa sectorial

vigent.

» Cooperatives d'ensenyamentAssociacido de pares i de mares, d’alumnat o de
persones que el representen legalment, i de pérdooant. La finalitat d’aquesta
cooperativa és de procurar o d'organitzar qualseweha d’activitat escolar o
docent, en alguna branca del saber o de la forntaciica, artistica, esportiva o
d’altres, i també prestar serveis que facilitinctieitat docent, com la venda de
material, la practica de I'esport o els serveisuiea, entre altres.

» Cooperatives d'habitatges:Associacié de persones fisiques o juridiques uoet
objectiu procurar a preu de cost habitatges, sewedificacions complementaries
als seus socis, organitzar-ne I'is dels elementaine i regular-ne I'administracio,

la conservacio i la millora.

» Cooperatives sanitaries: Agrupa les cooperatives d’assegurances Iactivitat
empresarial de la qual consisteix a cobrir ris@datius a la salut dels socis o dels
assegurats i dels seus beneficiaris.

» Cooperatives de serveis/Associacio de persones fisiques o juridiqueslatigu
d’explotacions industrials o de serveis i profesals o artistes que exerceixen la

seva activitat per compte propi, amb la finalita& comprar subministraments,
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serveis o emprendre operacions destinades a laragiconomica i técnica de les

activitats professionals o de les explotacions sels socis.

» Cooperatives de treball associat Associacio de, 3 persones fisiques com a minim,
amb la finalitat de produir béns o serveis perraetrs i millorar les condicions

economiques i de treball dels associats.

» Cooperatives mixtes: Compleixen finalitats propies de diverses classkes
cooperatives i unifiquen les diverses activitatsuea sola cooperativa de primer

grau.

2.4.5.3.3. Les cooperatives de consumidors i d’'usuaris

Les cooperatives de consum neixen vinculades a&Ja sealitat, al seu entorn més
proper, especialment relacionades amb la distdbatimentaria. Sén associacions de
persones, amb un minim compres entre 50 i 300 sadisies, (en funcié del nombre
d’habitants de la poblacid on es porti a terme Eompart de I'activitat).Pretenen
servir al seu teixit social subministrant-los-hoguctes, béns i/o serveis en les millors
condicions de preu i qualitat aixi com treballal gesenvolupament de les activitats
necessaries per l'increment de la informacié, lmixio i la defensa dels drets dels
consumidors i dels usuaris. En els ultims anysnsttesenvolupat noves experiencies
vinculades a nous col-lectius socials en I'ambg derveis a les persones, la cultura, el

lleure, productes ecologics i les noves tecnologies

La principal qualitat de les cooperatives de consésnla d’agrupar ciutadans i
ciutadanes per aconseguir millores economiquescialsp contribuir a I'exercici i

defensa de drets i deures alhora que potenciagromis amb I'entorn immediat.

La cooperativa, tal i com hem dit és una empresserlei dels seus socis. Podem
definir 4 principis generals de tots les coopeestide consumidofgaura 2002)

* La millora de les condicions d’accés als béns veser

60



L'EDUCACIO PEL CONSUM A CATALUNYA

» Es sustenta en la participaciéo democratics dels secis i la plena transparéncia de

la gestio.

 Defensa de manera activa els interessos dels s®is ahora que promou la

informacio i el consum responsable.

* Es compromet a la defensa del consumidor.
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3. L’educacio pel consum

L’educacié pel consum és un concepte complex eexdidament ampli. Pot anar des de
I'educacié emocional, fins a I'educacio per la saRerqué en la vida de les persones,
sense ser-ne conscients estem realitzant constainacies de consum. Quan treballem
des de I'educacio pel consum cal fer-ho des d’urt de vista ampli i transversal, tenint

presents diferents aspectes de la vida de lesmeysblomés aixi podrem aconseguir

una real reflexid critica sobre el consum i laiestat de consum.

En aquest apartat que té per nom 'educacié pedwanvull exposar que és I'educacio
pel consum i amb quines metodologies treballarnQubjectius vol assolir, quines
competéncies busca desenvolupar en les persoreds dha feina facil. L’educacio pel
consum es una proposta eminentment practica, eflexid tedrica en molts de casos
queda en un segon terme. Es per aixd que a partiomverses amb diferents persones
gue es dediquen a I'educacié pel consum juntanmaht & consulta de llibres i articles
especialitzats a continuacid es presenta una petiteceptualitzacié tedrica de

I'educacioé del consum.

3.1. Breu historia de I'educacio del consum a

casa nostra

L’educacié pel consum no és uns preocupacio receatiuida a un petit grup de
professionals. Durant els Ultims anys esta prenefd importancia i cada cop és mes
visible. Formar les persones amb un esperit drggsent conscients de les causes i les
consequencies del seu consum ja fa temps que gedtnt a la practica. L'educacio
del consumidor apareix com un dret per poder coavén una societat que considera
els seus membres com un element més de la cadwhacpva. Des de fa temps, des de
diferents institucions autonomiques, estatals opees, i des d’'ONG i organitzacions de
consumidors, s’estan portant a terme experien@esapde donar a conéixer i fomentar

I'educacio pel consum com una eina basica i indisable.
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Pujol (1996) en el seu llibre feia referencia asaguit d’esdeveniments i situacions que
han portat I'educacio pel consum a la situacié actbes del 1996, any de publicacio
del llibre, fins a l'actualitat han passat moltese&s, han aparegut nous organismes
oficials, pero també noves organitzacions que dgden al consum. A continuacio i
de manera molt esquematica es presenten alguressréfievants i de referéncia per a
I'educacié del consum. També val a dir que ara, amdb certa perspectiva historica,
puguem atrevir-nos a fer una petita biografia @ducacié del consum. Hi ha moltes
experiéncies que no han sortit a la llum, experg@ngue un grup de mesters han
realitzat en una petita escola i del que no emteineixement, pero que han estat molt

importants per arribar al moment actual.

Curs 1978-1979, primera referencia documentadgpdigncies d’educacio del

consum a I'escola publica de Berriz (Bizkaia).

e 1982, s’elaboren materials en el marc del pla deadid del consumidor

promogut des de la Generalitat de Catalunya.

e 1986, es crea la “Comisiobn Nacional de FormacionEducacion de

Consumidores y Usuarios” a nivell estatal.

3 doctubre de 1990, s’aprova la LOGSE. Per primezgada es reconeix
I'educacié pel consum com un eix transversal queléaer present a totes les

arees curriculars i a tots els centres educatius.

+ 1998,es posa en manED Espanyola per el consum responsgb@eu anys
més tard contava amb el suport de les direcciongrgbks de consum de les
diferents comunitats autonomes de I'estat espam@ld’institut nacional del
consum, del ministeri d'educacié i dun bon grapdtajuntaments,
organitzacions de consumidors i centres educathusan d’aquest projecte
nasqué el projecte e-cdfisfinancat per la unié europea i que posava a
disposicid de tots els mestres i professors eusopaaressats en I'educacio per

12 http://www.infoconsumo.es/eecred/indexval.htm

13 http://www.e-cons.net/home_cast.htm
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un consum responsable un gran nombre de recursalgrd¥l el projecte va
finalitzar el 2009, tota la informaci6 generadate$o les experiencies
transformadores portades a la practica, demostreedessitat i la importancia

de I'educacié pel consum.

» 2003, creacio de l'escola catalana del consum #agencia catalana del

consum.

3.2. La necessitat d’'una educacio pel consum

Com ja s’explica detalladament en els apartatsrianded’aquest treball, la nostra és
una societat consumista i com a tal, basa la sevae ser en el consum. | €és que ens
agradi o no, el consum és una part important dada de cadascu de nosaltres. La
majoria de les accions del nostre dia a dia séswun les realitzem sense adonar-nos
d’aquest fet. El consum és present en la vida tentosaltres com un fenomen que va
molt més enlla d’'un intercanvi o la satisfaccié runecessitat. Com s’explica en
I'apartat2.3. El consund’aquest treball, I'acte de consumir i la sociekatconsum, son
quelcom molt més complex. Es tracta d’haver d'dscentre una diversitat de
productes i serveis disponibles. Una oferta queviaanonstantment, responent als
interessos d’aquells que regulen el mercat, i qiabéeixen les pautes culturals i de
consum. | malgrat una gran varietat de productedifgents qualitats i preus que
existeixen en el mercat, moltes vegades els comgumii consumidores no som
capacos de poder satisfer les necessitats d’'unarenprou efectiva. Es aquesta relativa
insatisfaccio el que les empreses aprofiten perarecessitats artificials. | no totes les
persones son capaces de poder destriar allo gineerganecessiten de la influéncia de

la publicitat i el marqueting a I'hora de consumir.

Es per aixd que necessitem, com a ciutadans ideings, informacio i educacio, pero
també una presa de consciéncia de les necesstlts irles necessitats ficticies o
creades. La publicitat i les técnigues de marggesédn la principal eina d’aguesta
societat consumista. EI consum sense reflexidnipedsiu, el consum pel consum, s’ha

convertit en el model cultural imperant. Fins i é&td infants, des de molt petits, entren

64



L'EDUCACIO PEL CONSUM A CATALUNYA

en la roda de la societat de consum. Disposenrdsdper la seu propi consum i cada

cop tenen més influéncia sobre el consum delssadult

La necessitat d’'una educacié pel consum cal ergdadmdes d'una perspectiva

individual, perd també col-lectiva. L'educacié meinsum ens ha de permetre poder
avancar cap a una educacio integral, que faciticgssos en els que els individus
esdevinguin més competents a I'hora de donar respds fenomens principals de la
societat de consum. Persones amb posicionamentsespmnsables, amb capacitat per
prendre decisions reflexionades, i sobretot, anplacitat per viure de forma autonoma
dins la societat que els envolta. L'educacio deisoonidor cal plantejar-la com una

educacioé integral que vol facilitar pautes indivatiui col-lectives per saber actuar de
forma responsable i critica en la societat. L'edic@el consum és I'eina més eficag
per capacitar les persones en el seu rol de codsusni

Pot semblar estrany, perdo també podem plantejaretassitat d’'una educacioé del
consum com una oportunitat per les empreses, brmouna amenaca. Aixi €s com ho
plantegen la gent de DolcetBgvelopmentof on line ConsumerEducationTool for
Adults)*. Segons aquest projecte europeu, les empresessitene mantenir la
confianca dels seus consumidors. Els consumidaessien I'educacio pel consum per
tal de poder gaudir d’'un maxim coneixement i infaond per poder de la millor eleccid.
Al trobar-se davant d’un public amb més informag@r tant molt més exigent, aixo ha
de fer créixer la competitivitat, cosa positivaquex t¢ com a consequiencia una millora

dels productes i serveis.

Com a conclusio, podem dir que tots necessitem’athidacid pel consum, com
individus i com a societat. Només aixi les persguagdran fer un consum conscient i
coherent, alhora que tindran els recursos necegsaria poder satisfer molt millor les

seves necessitats i desitjos.

14 http://www.dolceta.eu/espana/Mod4/
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3.3.Conceptualitzacions teoriques de

I’educacio del consum

Per poder ser ciutadans responsables, conscieritic$ amb tot alld que ens envolta,
amb els nostres actes, és fa indispensable I'edfupatconsum. La societat consumista
en la que vivim els ciutadans i ciutadanes som,awasumidors de béns i serveis,
individus que realitzem una accié que té reperonsseconomiques a tots el mén. El
1962 John F. Kennedy, pronunciava la fraSensumidores somos todofCuadernos de

pedagogia num. 338)

L'Educacié del consumidor no sén imposicions nhfrizions ni ordres. Ni tampoc es
tracta d’incentius per comprar més, o guies perpranmenys. L'educacid del consum
ha de ser una part fonamental de I'educacié gendeatotes les persones que ajudi els
ciutadans i ciutadanes a organitzar la seva vidaadd'una forma sostenible, i utilitzar
de forma responsable els recursos disponibles.oRrigmar la perspectiva necessaria
pergue els ciutadans es converteixin en consummloesactuin de forma responsable,

intel-ligent i coherent amb els seus valors.

L’educacié pel consum és eminentment practica esigupractica és portada a terme
per diferents organismes, institucions, entitatd300 persones. No és estrany doncs
que cada un d’aquests agents vagi teixint un meocict a I'entorn de les seves

experiencies i principis.

L’educacié del consum pot ser molt amplia i tramsak es pot treballar des de molts
punts de vista, i facilita la generacié de discsfé®ugerament diferents, que potencien
MES uns aspectes o uns altres, propostes didéstmprtades a la practica en infinitats
de camps (educacio per la salut, educaci0 emoci@uaicacié d’adults, per posar
alguns exemples) i també facilitat perque no serapsehi referim amb el mateix nom.
Com veurem a continuacié podem parlar d’educacib cdasum, d’educacié pel
consum, d’educacio del consumidor, d’educacio jecio critica o d’educacié per un
consum responsable, entre molts altres noms; p&cells amb una mateixa intencio:
educar a totes les persones perqué siguin mésientsscoherents i responsables en el

Seu consum.
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Ja fa temps que I'educacio pel consum, I'educaeié donsumidors, s’esta introduint
en els curriculums escolars de casa nostra i,gogien menor intensitat, també s’esta
treballant en ambits educatius fora del sistemalascPer tal de poder portar a la
practica aquesta introduccié en els curriculumsolass; ha estat necessaria una
fonamentacié teorica, formada per professionals gsiedediquessin a teoritzar i
proposar models didactics en aquest ambit. Pen@tslpractiques realitzades dins les
aules per molts professionals, de les que no amteoneixement, que mai han estat
publicades o compartides. Al principi d’aquest p8imarlava de la red e-cons, formada
per professionals que des de la practica del sea dia creen una xarxa de treball per
poder compartir experiencies. A més d’aquest tighastivitats, també trobem teorics
aqui a Catalunya com sén Rosa Ma. Pujol i en JBsep conjuntament amb tot el seu
equip del departament UAB, i que son alhora elpaesables de I'escola catalana del

consum.

3.3.1. Models didactics

Rosa Ma Pujol en el seu llibre (1996) fa referereiad perspectives, concepcions
diferenciades de com s’entén I'educacio del conddaigrat basar-se en un estudi de
'any 1976 aquestes perspectives per Pujol el 386 vigents i encara ens son utils

actualment.

» Liberal: des d’aquest punt de vista s’accepta el funciemarde la societat de
consum i parteix de la premissa que entre consumidaroductors existeix un
desequilibri que cal corregir. Des daquesta peatspe cal educador el
consumidor en els seus drets com a consumidoraperdptimitzar la despesa
dels seus diners. L’educacié pel consum es péantes d’'una perspectiva
individual en que es dona informacid i estrategiesonsumidor pel seu propi
benefici. No es questiona la societat de consugasienen en compte les seves

consequencies a nivell col-lectiu.

» Reformista: aquesta perspectiva parteix de l'idea que el conguimportancia

des d’'un punt de vista economic i social. Els camdors i consumidores son
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una part important dins del sistema economic goal corregeixin determinades
actuacions. El consumir per consumir no és corré&aéaprendre a seleccionar
els productes que es consumeixen, tenir una acttatbrta davant de la
publicitat. Des d’aquest model es dona importammtiaconsumidor dins del
col-lectiu; es necessari que els consumidors gdsgeer aconseguir més forca.
L’educacié del consum es vista des de l'analisiiccrile les situacions de
consum, adquisicions de nous habits més enlla aeumir per consumir i la

presa de consciéencia de la importancia d’assoeiar-s

» Responsable:el consum forma part de la responsabilitat sodt. el seu
consum els consumidor i consumidores han de tentoenpte aspectes que van
molt més enlla de la qualitat, el preu o de leluérfcies publicitaries. Cal que es
tinguin en compte aspectes relacionats amb el prdedabricacié o el respecte
pel medi ambient. En altres paraules, I'impacta dacial com ambiental del
consum. Des d’aquest model I'educacié del consunmaaencaminada a
capacitar les persones perque es responsabiliezited consequiéncies de les

seves accions de consum tan a nivell social coniestatb.

« Radical: el consum i els problemes associat a aquest vedoeats per la
societat. Aquesta té una estructura injusta quagtelfexplotacié de la majoria
per part de la minoria del planeta. Des d’aguesiehBeducacié del consum
suposa donar a coneixer a les persones quin &sl gagper dins la societat i el
seu poder per canviar-ho. L’educacio pel consumaaeiacionada amb 'accio

social i politica dins la societat.

« En els Ultims anys, a aquestes quatre perspechistdriques d’entendre el
consum i I'educacié del consum, s’hi ha afegit wa model relacionat amb el
paradigma de la complexitat.(Bonil i Querol 2007) Des d’aquest nou model
es veu la societat de consum com un espai de cenfliermanent, obert a la
indeterminacié i en el que els individus sén ele gonstrueixen el futur. En
aquest model el consum és un escenari d'acci6 |lsmgéa de la societat. Es
busca el dialeg permanent entre els models sogioetios imperants en la
societat de consum i les competencies que l'individuria de tenir per tal de

participar en el seu medi assumint la seva respditaa
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Si transportem aquests cinc models de referengizaksevol context educatiu, veurem
rapidament que no hi trobarem de forma aillada fiapun sol model, sin6 que
interaccionaran, i en molts moments es confondfapuests cinc models acabats de
presentar han de servir de referents a I'hora ehtair I'accidé educativa dels

professionals del mén educatiu en I'educacié pesam.(Bonil i Querol, 2007)

3.3.2. Finalitats de I'’educacio del consum

Segon Pujo[(Pujol 1996), el consumidor ideal seria aquell que esta inforsicapac
d’actuar amb criteri propi, té capacitat d’anatigtic, és solidari, amb consciéncia del
valor de la diversitat i respectuds amb el mediiantb Seguint aquest model ideal de
consumidor/a , I'autora defineix les finalitats dueed’assolir I'educacié pel consum. A
continuacio es presenten aquests finalitats dedoasumida.

Prendre consciéncia de la propia condici6 de coikufa i de la necessitat
d’accedir a productes, béns i serveis de formanmola i responsable.

» Desenvolupar la comprensié del funcionament dedetat de consum i del paper
dels ciutadans dins del sistema economic, sog@aérnamental.

 Fomentar la consciéncia i el coneixement de legjularitats i de les diferéncies

que produeix la societat de consum.

» Capacitar els consumidors i consumidores per cenéigls diferents mecanismes
d’expressio que utilitza la societat de consumppesentar els nous productes, béns

| serveis, i el papers que juguen els mitjans aewrocacio.

» Dotar de criteris i desenvolupar habilitats ambvéduntat d’aconseguir que les
persones consumidores adquireixen i utilitzin pobels, béns i serveis amb

autonomia i criteris coherents amb els seus valors.

» Facilitar els mitjans adequats per coneéixer elsirsers de materies primeres i
energia que s'utilitzen en la produccio, distriliycomercialitzacio i utilitzacié dels
productes, béns i serveis, i els impactes sobredi ambient del seu consum.
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* Dotar les persones consumidores de les eines per savestigar i analitzar les

situacions referents a necessitats, adquisiciditzatio de productes, béns i serveis.

» Desenvolupar la capacitat de resoldre problemes ag@arsones consumidores en
una societat complexa i canviant, amb una ample&tafde productes, béns i

serveis.

3.3.3. Propostes metodologiques

Quan es parla d'educacié del consum, en la seaa grajoria es fa des de la

perspectiva del sistema educatiu escolar. Es pér giie quan es busquen propostes
metodologiques, fonamentacions teoriques al respdat majoria de vegades estan
estretament relacionades a un model escolar basgtarriculum; als coneixements,

procediments i actituds o en un projecte educaioahtre que aposta per I'educacio del
consum. Tot i que en un primer moment pot ser imialcio a I'hora de plantejar-nos

una educacié del consum des d’'una perspectiva mé# amplia en quan a edats i
col-lectius aixi com espais educatius, aquestatzaoid i concrecido també ens és de
gran ajuda. | és que amb el temps els bagatgeperiércies dels professionals han
suposat la creacié d’'una gran varietat de materddsmanera de gestionar el grup
classe, activitat de relacié entre I'aula i el megie mica en mica han anat contribuint a
donar forma a el que és avui I'educacié pel consumnles seves fonamentacions

teoriques.

3.3.3.1. Treball des de la transversalitat

“La educacion del consumidor/a precisa, pues, iteihcomo una opcion
incorporda en el proyecto educativo del centregjGpque supone optar por
un estilo de pensar, de actuar, de concebir el mulas personas y sus
interrelaciones. Opcidén que no deber resultar adidtoria com la educacion
en el reconecimiento y el respeto a la pluralidiagbrecindible en todo marco

de convivencia democratica. “
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Pujol 1996

Pujol (1996) planteja la necessitat de treballaddcacioé pel consum dins dels centres
educatius des de la transversalitat. Plantejarutadi6 del consum des de la
transversaliat suposa que aquesta no esta reldei@amab cap matéria, sind que sera
presentat en totes les arees de coneixement permme@s aixo, sind també en el
projecte educatiu del centre i en la vida mateiglacentre. L’educacio del consum ha

d’integrar-se, de manera global en el projectecdetre.

El model majoritari que s’aplica en els centresopés el de que diferent eixos es
treballen des de totes les arees de coneixemardn gn aquella materia hi ha algun
contingut que es creu que té relacid amb I'educdeléconsum aleshores es treballa.
Des d’aquesta perspectiva, molts de cops tamipéasfrer fer una setmana tematica en
gue es treballa aguest tema en concret. D’aquatanaeel treball per eixos transversals
es realitza com a complement o annex del curricuAmb I'aparicio de I'assignatura

d’educacio per la ciutadana, aquesta també esdevcélaix de sastre on treballar entre

moltes altres coses I'educacié del consum.

El treball des de la transversalitat que ens pmpesjol (1996), suposa un nou
plantejament de les arees de coneixement amb éegydivideixen els coneixements a
'escola. L'autora proposa noves perspectives des ¢unt de vista conceptual,
procedimental i actitudinal. Aquest nou model hafatglitar que els nens i nens, els
nois i noies coneguin les situacions de consunijtanaels temes que se’ls planteja i
que adoptin un posicionament davant d’ells. Elaletle determinats temes des de la
transversalitat suposen una nova forma de veuadifzar i actuar sobre la realitat. | és
que en paraules de Pujdla mayor parte de los conocimientos que se inapaen la escuela
estan alejados de la problematica social que riEarse ensefian y aprenden gran cantidad de
conocimientos académicos sin que es ensefie y aprandplicarlos para encontrat una
explicacion cientifica a los echos de la vida datid que permita tomar decisiones y actuar

responsablemente”

El plantejament des de la transversalitat de I'adidcdel consum entre altes temes
suposa plantejar les diferents arees de coneixenesndiferents assignatures agafant
com a referéncia la realitat en la que els educasdsroben, agafant amb especial

importancia aquells aspectes que ens afecten auatagans i ciutadanes consumidors,
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I prioritzant els aspectes de les diferents areesomheixement que son importants per
analitzar, comprendre i prendre decisions. Aquestleh suposa prioritzar I'objecte
d’estudi i la manera d’abordar-lo més que no padidaiplina de la matéria. Podriem
concloure que des del treball des de la transversadls objectius que es plantegen des
de cada materia prioritzen la formacié de ciutada@sponsables i critics per sobre

d’aconseguir petits experts en aquella area de>xaement.

Si pensem en la posada a la practica d’aquest nesdedu que hi ha continguts que no
correspondrien a cap area de coneixement mentres atbntinguts son facilment
relacionables amb alguna de les arees. Es podmail#tecontinguts conceptuals des de
les ciéncies socials o les llengies. Pel que facalginguts procedimentals, en
'educacié del consum tenen especials importanaiarelsolucié de problemes, la
observacié i la comparaci6; tot i que poden ser gletament transversals, seran
especialment presents en les arees com matematiqeesologia o ciencies
experimentals. Pel que fa als continguts actitaldinés des de totes les arees i des de
tot el centre que cal que es treballi. Es des @siguperspectiva global que cal treballar
els valors, actituds i comportaments de I'educdeidconsum. Nomes aixi tot el treball
des de la transversalitat té sentit. | és que eatéh el treball de valors i actituds només

des d'una area de coneixement.

Sense deixar el tema del treball des de la trasaWat, Pujol (1996) apunta que la

delimitacié entre educacio del consumidor, educaoibiental i educacio de la salut,

molts de cops és difusa i presenta molts puntsedigacio. Aquesta apreciacio també
es fa des de Dolceta, o0 es pot comprovar en la fi@gnes organitzacions entrevistades.
| és que des de I'educacid del consum cal queeéslir per entendre el consum d’'una
forma global. Cal entendre aquests temes dins diateix camp al quéujol (1996)

anomena educacié moral.
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3.3.3.2. Treball per competencies
Competéncid®

“una combinacion de conocimiento, capacidades iudes apropiadas para

una situacién en particular”

Competéncies clatf

El término “competencias clave”define las competencias necesarias para
todos, con el fin de apoyar la satisfaccion pensdiaainclusion social, la

ciudadania activa y el empleo.

Marc de les competéncies cldd

El Marc de les Competencies Clau contempla vistats de competencies clau. Totes
elles son considerades amb la mateixa importancaascuna d'elles pot contribuir a
I'exit en la vida en una societat del coneixemAquestes vuit llistes sén les seguents:
Comunicacio en la llengua materna, Comunicacidesrglies estrangeres, Competéncia
matematica i competencia basica en ciéncia i tegil competéencia digital, Aprendre

a aprendre, Sentit de la iniciativa i esperit empd®r, Consciéncia i expressio cultural i

Competencies socials i civiques.

L'Educacié del consumidor es contempla dins delcnuEr competéncies clau en el

desenvolupament de les competéncies socials ugsiq

15 www.dolceta.eu/es

16 www.dolceta.eu/es

17 www.dolceta.eu/es
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Des del projecte europeu Dolceta es proposa el MG@BACE (BAsado en las
COmpetencias para la Educacion del Consumidorjreballar I'educacio pel consum.
Aquest model didactic es centra en desenvolupampet#ncies als educands perqué
esdevinguin ciutadans conscients, critics, actiusesponsablesEl objectivo es
contribuir al desarrollo y mejora de las competeasca fin de alcanzar un estilo de vida
ciudadano; permanente, saludable y sostefiblEacilitant un procés d’aprenentatge
actiu i establint mecanismes d’avaluacié acuratsmhtiu per basar els processos
d’ensenyament aprenentatge en un model competereidionat pel fet que com a
ciutadans nosaltres gestionem les propies situacim consum a partir de la
combinaci6 dels nostres coneixements, les nosttéads i les nostres capacitats d'una
manera integrada, i les competencies treballenrér me la combinacié d’aquests
aspectes: que, com i perqué ho faig. Dit en afieeaules un model competencial busca
treballar en un procés d’ensenyament aprenentdtgés mateixa manera que ho fem a

la vida real.

Aquest model didactic es pot utilitzar tan a I'eacié formal com no formal i amb
qualsevol grup d’edat. En cada situacié educativgue es vulgui treballar 'educacio
del consum aquest model es pot aplicar, nomésaciarites competencies clau a assolir

per el grup amb el que es treballa.

Les persones, com a consumidores, prenem molkesales cada dia i €s necessari que
desenvolupem els criteris per prendre les decistongectes: coneixer els patrons de
consum i el comportaments dels consumidors, elstexfede la publicitat, els criteris
ambientals, legals, socials i economics que ajulerls homes i dones a participar
plenament en la vida civica. En el model COBACEdUeand és el principal
protagonista del procés d’aprenentatge i 'educadagl facilitador d’aquest procés que
suposa la integracié de capacitats, actituds, kenments i comprensié. Es un model
que es centra en desenvolupar les competéenciss pdeticipants perque siguin

ciutadans conscients, critics, actius i responsable

18 www.dolceta.eu/es
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En el model competencial dissenyat per Dolcetadespetencies estan organitzades en
guatre arees: salut i seguretat, gestid finanagmasum responsable i serveis com es
mostra en la figura 1 a continuacié. Malgrat acuespanitzacio les competencies a
treballar en cada situacio, les estableix el fadbr del procés variant aquestes en

funcio de 'edat i les caracteristiques de cada.gru

Figura 1: competéncies basiques de I’'educacié del consum

Distinguir entre informacion y publicidad de
alimantos fproductos saludablesy
evaluaos

Consumidores saludables
Los estudiantes seran capaces de

Comprandery aplicar 8l conocimiento da
consumidar para la gestion sanitaria
Individual y demostrar el uso clefo k)

apropiado de los derechos del cansumidor

G estion financiera personal

Realizar un presupuesto a fin de
adminisirar sus propias finanzas
personales, gvaluar las consecuancias en
la toma de decisiones financierasy
abordar cuestiones inherentes al
consumidor de manera eficaz

Los estudiantes seran capaces de

Consumidores sostenibles

Realz ar una evaluacion de riesgos
personal anles de hacer una compra Yy
demosirar gue comprendan l0s riesgos, &
seguridad y las responsabiidades del
consumidor

Reflexionar y entender los criterios de
consurna personal y analizar sus efectos
en la sociedad en su conjunto, el media

ambiente v la calidad de vida personal

Los estudiantes seran capaces de

Distinguir conceptos diferentes de calidad
del producto { desde la perspectiva de los
productares, comerciantesy
consumidores) y fomentar activamenta Ia
sostenibilidad mediarte promoc idn v
opciones

Reflexionar sobre el rol de consurmidor en
los servlcios publicos' v privados v
dernostrar responsabilidad de ¢ onsumidor
en el usoy desarrollo de sarvicios poblicos

Servicios al consumidor
Los estudiantes seran capaces de :

Link tothe List of competences with associated leaming outoormes (shdls, minudes, nowledge)

Diferenciar los servicios privados de los
servicios pdblicos, la influenc ia gue
ejercen los consumidares en la calidad de
los servicios v el suministro de los mismos
y el impacto de la privatz acion de
serlclos pablicos en lavida de los
consumidores.

Font: Dolceta
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En el quadre anterior es defineixen les dues campits basiques que es volen assolir
en cada una de les arees esmentades. El com aasgobistes competéncies, els
objectius a assolir, treballant a partir d’habiBtaactituds i coneixements es poden

trobar detallades a http://www.dolceta.eu/espana/Mod4/-1-2-2-Herranasyy-

estrategias-.html

La feina del facilitador en el model competencial

Segons el model competencial proposat per Doleoatda facilitador ha de treballar
seguint els parametres que es presenten a conéinpac tal que els seus alumnes

assoleixin les competéncies basiques.

» avaluar el grup: quines son les seves necessHa¢xiéiques, condicions,

problemes, etc.

» utilitzar exemples i continguts de la vida diarexperiéncies en que I'educand es

pugui sentir identificat.
» oferir dades i eines per al maneig d'informacio.

» proporcionar als estudiants diferents oportund&prenentatge per desenvolupar

capacitats, actituds i coneixement de forma integra

» fer Us d'eines d'aprenentatge com ara jocs desitliacions, que permetin als

membres del grup posicionar-me davant d’'una sifuaci
« diversificar els métodes i estrategies educativesiutilitzen.

» convidar especialistes d’'altres ambits: organitzasiper al consumidor, bancs,

assessors financers, etc.

3.3.3.3. Enfocaments ensenyament aprenentatge

Per enfocaments d’ensenyament i aprenentatge s@mtéotes aquelles tecniques
especifiques que I'educador portara a la practigard una lligd, classe, activitat, o
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qualsevol altra intervencio educativa. Qualsevébesmment ha de partir de la idea que
no n’hi ha prou en transmetre informacié. Els eafoents d'aprenentatge cal plantejar-
los sobre el coneixement, les capacitats i actitqde I'educand necessita per
desenvolupar i millorar la seva vida quotidianaa&acioé al consum. A I'hora d’escollir
quin és el millor enfocament cal tenir molt claregels participants no son simples
receptor de coneixements i conceptes, sind persamds capacitat per reflexionar,
planificar, actuar i avaluar el seu propi procépEnentatge.

Des de Dolceta es plantegen els enfocaments d'gausemt aprenentatge en relacio a
diferents franges d’edats. Plantegen el trebali arfants ( nens i nenes de 0 a 11 anys)

i el treball amb joves i persones adultes ( apdetil2 anys)
El treball amb infants

Segons l'edat del nen o nena les técniques azatilgeran unes o altres. En cada grup
d’edat es potenciaran més uns aspectes o altrebadlar. A continuacio es presenta la

proposta des de Dolceta.

 De 0 a2 anys: Una persona mai és ni massa javassa adulta per aprendre. A
aguesta edat, les activitats de descoberta, imitaxjuelles orientades cap a una
finalitat resulten ser eines d'aprenentatge efgcace

» De 2 a 7 anys: Utilitzar mitjans visuals, facilieperiencies, impartir instruccions
curtes i capacitacio practica es consideren egtest@propiades per ajudar nens i

nenes d'aquesta d'edat.

« De 7 allanys: Amés de continuar amb I'is densityisuals i capacitacié
practica, oferir oportunitats per classificar irgkgar problemes que requereixin del
seu pensament analitic representen altres estatefjtaces dins d'aquest grup
d’edat.
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« D’11 anys en endavant: S'apliquen les mateixeategies esmentades per a nens i
nenes de 7 a 11 anys agregant el reconeixememégentes hipotétiques i el debat

de conceptes amplis, no només de fets practics.

Joves i persones adultes

Quan fem referéncia al treball amb persones adudta@steixen una gran varietat de
possibilitats per tal de treballar amb el col-lec€al partir sempre de que les persones
sabem coses i tenim capacitats, no som recipienits lque cal omplir. Aquesta
premissa cal tenir-la molt clar quan es treballd @ersones adultes. Es la Gnica manera

de poder garantir aprenentatges d’exit.

Algunes de les premisses que cal seguir amb dltr@mb persones adultes son les que

a continuacio és presenten en forma de quadre:

Quadre 1: el treball amb persones adultes

Les persones adult¢ L’aprenentatge es centra en ...

tenen...
. - Funcionalitat: utilitzar continguts practics i real
- Capacitat
d'aprenentatge al llarg - Contextualitzacié: centrat el procés d’aprenentatge
de tota la vida en experiencies que tenen en compte el context
socials de I'estudiant
- Intel-ligencia
académica - Estratégies multidisciplinaries: continguts de

diferents arees d’estudi
- Intel-ligencia practica
- Enfocaments dialogics: tracte d’igual a igual,

- Motivacio interna ) .
valorant les seves reflexions i raonaments

- Interessos i necessitats

\"24

- Potencialitats en lloc d’errors: centrar-se en allo

diverses L. R .
que la persones té i no en allo que li manca.

Font: Dolceta
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Algunes de les estrategies, a tall d’ exemplesdgsede Dolceta proposen son:

L'aclariment de valorsaquesta estratégia té per objectiu fomentar lexiéfenvers
un determinat sistema de valors o accions taneotius com individuals. Els
facilitadors han de promoure: I'analisi del valoreenca o accid, la consideracio de
beneficis i perjudicis d’aquell valor, creenca @iéc, I'avaluacié d’alternatives o
opcions, la llibertat d’eleccié d’opcions, la poaagh practica de I'opcié escollida i

I'avaluacié del seu resultat.

Disjuntives:aquesta estrategia té per objectiu analitzar resgtmlitats en relacio a

una accié. La posada en practica d’aquesta suposa:

jocs de rol: tenen per objectiu estudiar les alternatives pmiep resoldre un

determinat problema.

diagrames causa- efectaquesta estrategia vol distingir les causes dfoblema o
fenomen, per fomentar la identificacio dels efecte@sa determinada situacio, la
reflexid sobre les causes d’aquest efecte, disticaises primaries i secundaries,

elaborar un diagrama amb les causes i debatrdammdral problema.

3.3.3.4. Eixos metodologics des la complexitat

Sense deixar de banda totes aquelles proposteslémtes per tots els professionals que

fa temps que han treballat o estan treballant &udidacid pel consumBonil i Querol

(2007) plantegen tres eixos didactics que han d'orietitarcio educativa dins del

paradigma de la complexitat. Aquest tres eixos amggests autors plantegen son els

seguents:

Partir de preguntes

La societat de consum ens situa constantment daleamtous productes, béns i
serveis. Per tal de poder prendre les nostresgs@gcisions en la millor eleccié és

indispensable disposar de la maxima informacio.
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Fer-se les preguntes oportunes pot ser una es&ratpge afavoreixi aquest
posicionament davant de I'ampli ventall d’opcioAguestes preguntes han de ser
obertes i han d’afavorir que cada persones elddaeva resposta partint de la seva

propia realitat: del seu bagatge personal i decsetext.

» Desenvolupar la capacitat de dialeg

El consum entés com a fenomen ens mostra la foomastorganitza la societat i

qguines relacions estableixen els individus dinsggaésta | ens pot porta a una
reflexio etica. Molt sovint es donen grans debaibres les actuacions de les
persones davant del consum; accions quotidianesl@a@ompra d’'unes sabatilles
esportives 0 uns pantalons. Tradicionalment aquieftats s’han resolt amb
posicionaments reduccionistes, en que es defingxég el correcte i el que no ho

7z

es.

Substituir el concepte de necessitat per el deidgelsés necessitats tenen una
dimensié personal. Emfatitzar en els concepte b §i possibilitat, reflexionar
sobre la disponibilitat de recursos economics,establiments del nostre entorn o

fins i tot la compatibilitat dels propis horaris lamls comercials.
* Investigar en les emocions

L’acte de consum té un fort component emocion&uf® apartat 2.3.1.1. El consum
com emocid). Malgrat aixo molts de cops I'educgo@ consum s’ha centrat en

aspectes objectivables, de caire quantitatiu digri

Es per aixd que es indispensable que I'educaciéatedum crei espais, escenaris de
debat del consum propi i les emocions que aquesrgelntegrar la creativitat, la
imaginacio o la sensibilitat i afavorir la presinde la diversitat com a riquesa en

I'educacioé del consum.
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3.4 Experiencies d’educacio pel consum a

Catalunya

3.4.1. Fitxes explicatives

A continuacio es presenten un seguit d’experierdeducacio pel consum. Es tracta

de

una fitxa explicativa d’algun dels organismes, tatgi institucions que estan treballant

des de fa temps I'educacio pel consum a casa riapieja es presenten en 'apadta

Metodolgia.

3.4.1.1 Edpac

Informacié general:
Nom de I'entitat/organitzacioEdPac Ass. Educacio per a I'Accid Critica)

Breu descripcié de I'entitatEdPac és una entitat que es dedica a la sensbittz a
fomentar el pensament critic i promoure canvislenirdividus i en tota la societat

partir de la practica.
Data de creaci62003
Persona/es de contact€arles Sero

Dades de contactec/Sant Pere Més Alt, 31 3r 4t Barcelonaviv.edpac.cat

Treball de I'organitzacio

Objectiu de I'organitzacio:

Aconseguir un canvi de conductes i una consciericecles conductes
Punts forts

» El com es treballa. Des d’Edpac es treballa arpadeties coses quotidianes, del

dia

a dia per reflexionar, per treballar aspectescsrile la societat.
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» L’eficiencia en tot el que es fa.
Punts febles

Les condicions de treball s6n molt dures. Molteebale feina a un ritme molt alt i g
SOous no son gaire alt.
Experiéncies d’exit

Es realitzen tallers destinats a joves, a instisabretot, en que treballen I'educacié
I'accié critica amb temes que en un primer momensemblen critics. El programa

taller té molta acollida sobretot amb els temepatdalles i drogues. Malgrat no sem

un tema estricte d’educacioé critica si que en étgsseus tallers incorporen la reflexi

critica.

Nous projectes

Estan treballant amb temes de drogues i desigsidtaid- Sud.
Grau d’'impacte i transformacio social

L'impacta en la societat i la capacitat de tramsfacié social és molt comple

d’avaluar. Si que en els Ultims temps han obsaraavis de conductes en la poblagi

Actualment la gent té molts més informacié en iiélat seu consum i aixo fa que mi

per

bla

o

en mica es vegin petits canvis.

3.4.1.2. Escola catalana de consum

Informacié general:
Nom de I'entitat/organitzaciOEscola Catalana del consum

Breu descripcié de 'entitat:

L'escola catalana del consum és un servei pubdituigrque vol afavorir i potenciar|la

presencia de l'educacié del consum dins l'ambitcatilu catala. Aposta per upa
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interacci0 entre activitat docent, innovacid6 metodica i recerca en aspectes|de
consum, i per aquest motiu es configura com un réetiEstudis de I'Educacié del

Consum.
Data de creacio2003
Persona/es de contactdosep Bonil, Genina Calafell

Dades de contactevww.consum.cat

Treball de I'organitzacio

Objectiu de I'organitzacio:

W7

» Constituir un espai permanent de treball de I'edigcdel consum en I'ambit catal
» Afavorir I'accés de la poblacié escolar de Cataluay’'educacié del consum

« Facilitar la inclusié de I'educacié del consum ds eurriculums de les diferents

etapes del sistema educatiu.
Punts forts

Les persones que lideren el projecte. Experts ereded’educacié i educacié del

consum.

Equip multidisciplinari de treball format per mesty psicolegs, ambientolegs, biolegs,

que aporten idees i punts de vista diferents

Punts febles

No es pot arribar a tothom. Sempre hi ha gent qupieda fora.

La incertesa de si allo que estas fent te realomeihpacte sobre els nois i noies.
Experiéncies d’exit

La realitzacié de tallers a tot el territori catalda innovacié constant, la recerca

permanent de noves maneres de treballar 'edudatidonsum.
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Nous projectes

Des de la branca d’innovacié s’experimenta constant amb noves metodologies,

noves maneres de treballar I'educacié del consum.

Grau d’'impacte i transformacio social

Es una incertesa i és molt complicat saber el diimpacte. El fet de que s’introduejxi

en el curriculum escolar I'educacié del consumsdiducacio per la ciutadania, €s

un

pas endavant molt important i denota que s’estadyant processos de canvi. Pel gue

fa a infants i joves pero, cal insistir molt ésl@mecessitat d’'un treball conjunt entre

familia i 'escola.

3.4.1.4. Coordinadora d'ong Solidaries

Informacio general:

la

Nom de I'entitat/organitzacié: Coordinadora d’ONG Solidaries de les comarques

gironines

Breu descripcid de l'entitat:.La Coordinadora d'ONG Solidaries agrupa les dat
solidaries de les comarques gironines i I'Alt Maregjue treballen diverses vessants
les desigualtats Nord-Sud: Cooperacié al Desenaohgmt, Cultura de Pau, Dre
Humans, Educacié pel Desenvolupament, Igualtat denef®, Immigracio

Interculturalitat.
Data de creaci61993
Persona/es de contact®&uria Cuadrat

Dades de contacteEspai de Solidaritat, ¢/ Mestre Francesc Civil1 3005 de Girona
Tel. 972 21 99 16 Www.solidaries.org

Treball de I'organitzacio

ita
5 de

154

Objectiu de I'organitzacio:

Q
i
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L’objectiu que ha d’assolir I'educacio pel consuespgonsable a llarg termini és el
disminuir les desigualtats entre el nord i el sud.

Donar a coneixer les desigualtats nord — sud a&sgrael consum al nord que és m

meés gran del que ens imaginem
Punts forts

A nivell intern cada dia més deixar d’imprimir $ Bs estrictament necessari, S'és n
curosos amb la compra de material, intentant qu& seciclable, de produccio loca
etc. Pel que fa a la creacid i edici6 de materiasbé cada cop més s’intenta ¢

respongui a criteris de consum responsable: toukbgica, empreses locals, etc.
Punts febles

Consum responsable no agrada, a la gent no erdaagua ens questionin

La sensaci6é d’anar contracorrent.

Experiéncies d’exit

La campanya de consum responsable que es readitirda conjunta amb la categ
UNESCO de desenvolupament huma sostenible de laengitat de Gironad
especialment la d’aquest 2011 ha tingut molt d é&itcalendari que s’ha editat aqu

any ha tingut molt bona acollida.
Nous projectes

La campanya de consum responsable que es realittim &ny esta en proces

replantejar-se.
Grau d’'impacte transformacio social

Actualment tothom ha sentit a parlar de consumoresgible, i cada cop hi ha més g
que esta conscienciada. També cada dia més |¢atemstan treballant en temes
consum i relacionant la cooperacio amb el consumalMn mica es va abandonat

model dels nens pobrets de I'Africa.

de

olt

nolt
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3.4.2. Conceptualitzacions des de les entitats
estudiades

L'educacio del consumidor tracta de la vida realled coses que les persones comprem
i usem. Tracta de la nostra vida diaria, de ladede la nostra llar i de la comunitat.
L'educacio del consumidor busca capacitar pergsanactuar per si mateixos com a
ciutadans, consumidors, treballadors, L'educacibcdasum és facilitar a I'individu

pautes globals des de dues perspectives, unawddodi i una de global.

Cal que les persones siguin critiques amb ellesires, que es facin preguntes sobre el
perguée escullen una opcidé i no una altra en eldiaua dia, des de les coses més

properes, i quines consequéncies tindra aqueli@ emcel seu dia a dia.

L’educacié del consum també es basa en la infodnaénim tota la informacio
necessaria per a poder ser critics en el momelat miastra eleccio? Per a poder fer una

correcta eleccio és indispensable disposar de legasnes necessaries.

Pero com ho fem? A continuacié s’exposen objecgagpcaments educatius i models

organitzatius de I'educacié del consum.

Després de llegir les fitxes descriptives de lésreits organitzacions que a casa nostra
treballen I'educacio pel consum ara toca plante@-quins plantejaments didactics hi
ha darrera de I'educacié del consum, des de difengmnts de vista, des de diferents
metodologies. Per fer-ho m’he basat tan amb lag\@stes realitzades (veure annexes)

com en fonts bibliografiques i pagines web.

3.4.2.1. EdPac (Educacio per I’accio critica)

Des d’Edpac realitzen el que ells anomenen edugamida I'accid critica. Treballen
molts temes des de drogues a pantalles, sexualitasigualtats nord- sud. Centrant-nos
en el tema de I'educacio pel consum ells parlerpsemmie consumisme i consideren que
fan educacio critica en temes de consumisme. Elumid¢ canviar consum per
consumismes és perque creuen que el concepte casuim concepte neutre mentre
gue consumisme té molta més carrega ideologica.
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un procés que va de l'individual al col-lectiudexersa. Es treballar des de la
quotidianitat per canviar la globalitat, pensariticament per actuar i, aixi,

modificar una realitat injusta, manipulada i distonadd’.

Per la gent de EdPac malgrat que les accionssides que es prenen a nivell politic i
financer, de les multinacionals no els podem cdentrosi esta a les nostres mans el fet
de responsabilitzar-nos de les nostres accionsidipnoes. Les nostres respostes i
accions, els nostres interessos i les nostres sitatesson consequéncia de la dinamica
general de la societat. La majoria actuem partiat les normes i convencions
establertes, sense qulestionar-nos res més. Lesnpsrdiauriem de ser capacos de
guestionar les normes socialment establertes iaagbartint de I'etica universal i
individual més enlla de seguir la corrent de laadiica general de la societat. L'accié
critica parteix de la idea de que no hi ha ningllomique qualsevol persona per

demostrar que la realitat es pot canviar, que e alon és possible.

3.4.2.2. Escola Catalana del Consum

Des de I"Escola del Consum de Catalunya enteeeindacié del consuroom a eina
per a ajudar la ciutadania a construir la seva naade fer, sentir i pensar2@egons aquesta

institucio publica 'educacio del consum ha de farra les persones en tres aspectes:

responsableper a prendre consciéncia de les consequénciesadtds de consum i
construir un model de consumidor que sigui capaglimir les seves decisions i les

consequencies d’aquestes.

19 www.edpac.org

20 http://www.consum.cat/escola_de_consum/index.htm
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critica, perque davant de qualsevol acte de consum tiagc@pacitat d’actuar des de
I'analisi i la reflexio. Que sigui capag¢ de fornsar-una opinid i contrastar els diferents
punts de vista.

activa, per orientar la presa de decisions i l'acci6 daci@ amb el medi des del

moment de la seva eleccio.

La manera d’entendre I'educacio del consum de&dedla, és la de no ser dogmatics i
facilitar als nois i noies les eines necessariggygepensin per ells mateixos, perqué

prenguin les seves propies decisions.

3.4.2.3. Coordinadora d’'ONG Solidaries

Des de la coordinadora parlen de consum responsatieducacio per un consum
responsable, entenent aquesta com donar a conérescienciar de les desigualtats
nord — sud. | és que per les entitats de coopedild coordinadora entenen que un

canvi al sud ha de venir donar per un canvi de actes al nord.

3.4.3. Que es vol aconseguir: objectius

En el punt3.3.2. finalitats de I'educacié del consudtaquest apartat es defineixen els
principis de I'educacié del consumidor definits peijol en el seu llibre (1996) i partint

de la idea d’un consumidor ideal. A continuacigpessenten els objectius generals que
es volen assolir des de les diferents organitzacsmrevistades, partint de la practica i

de la seva propia realitat.
3.4.3.1. Des d’edPac
» Treballar amb la poblacio diana per aconseguiasVic

 Donar eines perque altres professionals tinguimaaié, materials per a

realitzar una educacio critica.
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3.4.3.2. Des de I'escola catalana del consum

 Formar les persones perqué siguin actives, crgiquesponsables en el seu

consum.

3.4.3.3. Des de la coordinadors d’ONG solidaries

* L'objectiu que ha d’assolir I'educacio pel consumllarg termini és el de

disminuir les desigualtats entre el nord i el sud.

* Donar a coneixer les desigualtats nord — sud a&sradel consum al nord que és

molt més gran del que ens imaginem.

3.4.4 propostes metodologiques
3.4.4.1. Proposta metodologica des d’'EdPac

L'accid critica

Partir d’accions quotidianes, del dia a dia de s\l persona, utilitzant un llenguatge

proper i directe per promoure accions i reflexipesgqué aquestes accions quotidianes
es realitzin de forma més sostenible i solidarr@bdllar des de la quotidianitat per a la
transformacié de la globalitat. Fer que cadascaadaltres es responsabilitzi dels seus

actes quotidians.

Ambits de treball:

* Salut i conductes adictives

-  Pantalles :

L’any 2004 EdPac van ser pioners, van comencaglaliar el tema de pantalles amb
joves. Posteriorment han anat ampliant aquest ltredacatiu amb infants, mares |

pares, i agents socials (en formacio i facilitanes per intervenir-hi).
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- Drogues:

El treball es realitza basicament amb joves | e @8 busca és: motivar a la seva
abstinéncia, retardar l'inici del seu Us, i disnrils riscos i danys associats. Per arribar
a assolir aguest objectius es treballa directamett els joves pero també a partir de la
formacio i reflexi6 amb agents socials i familiars contacte amb joves, i la realitzacio

de materials educatius i didactics.

¢ Consum i sostenibilitat: Consumisme

Des de la seva creaci6 el 2003 EdPac s’ha deditatsansibilitzacié en temes de

consumisme. De fet les primeres intervencions earis aquest ambit.

Aquesta feina es justifica pels seus impactes ppods en la precarietat
laboral (al Sud) i en el medi ambient (arreu),si t®@nsequencies negatives del
foment d’un estil de vida individualista i acritiwe —ajudat per la publicitat i
un tipus d'economia que vol créixer a qualsevoluprdomenta un ritme
frenetic que augmenta cada cop meés les diferéecite persones i paisos, i

dificulta una societat més igualitaria, justa idatia.

En el tema de consumisme l'entitat busca cons@emes persones no conscienciades,
0 en altres paraules donar a coneixer a les peydeseonsequencies dels seus actes de

consum en altres persones del mon i a la natura.
e Nord - sud , Drets humans i sostenibilitat

Des d’Edpac es considera un deure col-laborar esrdacié d’'un mén meés just i
solidari, i en denunciar aquelles dinamiques qudepoa la vulneracio dels drets
humans, a impactes negatius pel medi ambient pasamerill la sostenibilitat dels
pobles i del planeta. Es per aixd que dins de #pitgacio existeix un grup de recerca i
denuncia de vulneracio de drets huma@sup d’Investigacié en Drets Humans i
Sostenibilitatque juntament amb la Catedra UNESCO en Sostdatbde 'UPC es

realitzen informes sobre I'impacta de l'agroindizstexportadora en les poblacions
camperoles i indigenes, i en les seves organitaaciquest projecte €s considerat des

de I'entitat com la part d'activisme i el 20% delgressos d’ EdPac hi van destinats.
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Les eines

« El cara a cara:

El nostre taranna és I's d'un llenguatge propel treball des de situacions
guotidianes i properes a la poblacié destinataiaxi, s'arriba a promoure actituds

i reflexions sempre des de situacions del dia a dia

- Xerrades participatives:intervencions preventives o de sensibilitzacio

puntuals
- Tallers: treball d'un tema amb un mateix grup durant difiésesessions
- Teatre educatiurepresentacié teatral acompanyada de debat sanali
- Espais de formacio per a professionals i agentsasoc
* Lacreaci6 i edicio de materials

EdPac be sigui per iniciativa propia o per en@ad@administracions publiques o

ONG, realitza materials de sensibilitzacio i didzs:t

- Materials didactics: aquests materials estan pensats per oferir eihes a
professorat o als agents socials per intervenicadiament amb joves,
infants o poblacié adulta amb els diferents temed @&ls que treballa

I'organitzacio.

- Materials de sensibilitzacio

3.4.4.2. Proposta metodologica des de I’'escola catalana
de consum

A I'Escola Catalana del Consum es busca que en aatiatat que es disseny es
reflecteix el model de ciutadania pel que s’optexoAsuposa definir un seguir d’eines
metodologiques que permeti introduir en totes letvitats el pensament critic, la
necessitat d’actuar i la responsabilitat. Es penseguir tot aixo que es defineixen un
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seguit d’eixos didactics que orienten les propod®e$ que fa a I'organitzacié de totes
les activitats es segueix un mateix model: seqésratensenyament — aprenentatge. El
model didactic que es planteja des de I'escoldaraalel consum busca doncs, afavorir
la presa de decisions personals a partir de laigrogflexié fugint sempre de
dogmatismes i del consell tancat. El que es busogpie é€s capacitar a les persones
perquée defineixin les propies estrategies d’acci@stimular la dimensio de la
responsabilitat en la seva quotidianitat com aadaihs i ciutadanes.

Eixos didactics:

» Partir de preguntes significatives:

Posicionar-se de manera responsable dins de latgbsuposa fer-se preguntes de
les que trobar una resposta a partir de la infoidné reflexié i la definicio

d’estratégies d'accio.

El punt de partida de totes les activitats és urguynta. Amb aquesta es detecta els
models explicatius inicials dels alumnes, oriefaumne sobre els continguts que
es treballaran i servei per tancar la proposa amabagtivitat vinculada a I'accié.

+ Evitar el reduccionisme

En els actes de consum els individus hem de premgt®ns. Per fer-ho hem de
construir estrategies propies a partir de les mémions que ens proporciona el

medi i de les propies creences.

Es parteix de les experiéncies de l'alumnat pemesar la reflexié i buscar el
dialeg entre els membres del grup per definir edpig posicionaments.

* Considera la dimensi6 artistica:

En el posicionament dels individus davant d’'un picie aspectes com la bellesa, la

seduccio I'harmonia o el ritme tenen molta impactan

En les propostes de I' Escola Catalana del Con&mnhi es present com a forma

d’establir lligams significatius enter I'expressié les propies experiéencies, la seva

92



L'EDUCACIO PEL CONSUM A CATALUNYA

comunicacio i la construccio cultural dels fenompngpers. en la proposa apareix
significativament una disciplina artistica amb laluntat d’estimular el didleg
racionalitat — estetica. Les disciplines artistgjientenen com oportunitats per

reflexionar sobre el fenomen del consum des d'@wssant emocional.

» Utilitzar diversitat de llenguatges

La convergencia de diferents enfocaments en relati@onsum enriqueix la

construccio del seu significat.

La proposta des de I' Escola Catalana del Consunha egintroduir diferents
llenguatges en les activitats: poetic, visual, malsicientific, matematic, narratiu
per estimular 'alumnat en I'ds simultani de difgi®llenguatges per representar les
propies vivencies. La finalitat d’aixo és constmmiissatges que recullin diversitat de

perspectives dirigits a multitud d’audiéncies.
e Afavorir la creativitat:

A I'hora d’abordar noves situacions molt sovint @ggitem nous enfocaments que

podem crear a partir de la imaginacio.

El material que es crea des de les diferent prepdstisca estimular I'intercanvi
entre punts de vista, I'accés a la diversitat diinfacio, contrastar punts de vista per
tal de que les persones sigui capaces de propigsseles arguments sempre des del

consens.
e Apostar per la ciutadania:

El consum és una forma d’intervencio social. Sos persones, amb la nostra

iniciativa les que impulsem els canvis en la coraini

La participacio activa de I'alumnat, estimulantddacioé enter el treball individual i
cooperatiu, afavorint espais de dialeg i intercatilees per aprofundir en la
dimensié ciutadana de l'alumnat fent-lo conscieatlés regles de participacid

civica dins les societats democratiques i estintldaseva intervencié en el medi.
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» Establir espais de dialeg entre les arees curricula

Els fenomens vinculats son la convergéncia entferatits punts de vista i

perspectives.

La proposta didactica de l'escola treballa contisgde disciplines curriculars
diferents per tal d’utilitzar els seus models ecatius per facilitar la comprensio
dels actes de consumi establir relacions entreaglinguts per definir estrategies

des d’'una perspectiva amplia.

Seguencies d’aprenentatge

Des de I'escola catalana del consum es partei& dercepcio de I'aprenentatge com un
procés en que I'alumnat canvia els propis modgidieatius als fenomens del mon. Es
per aixo que els contextos d'aprenentatge esdevespais on entren en dialeg les
propies concepcions, els models explicatius quéearrper interaccio amb altres

persones, i els coneixements derivats de les disegocurriculars.

Per tal de portar a la practica aquests canvisaiehies activitats que es realitzen des
de I'Escola Catalana del Consum estan organitzastesforma de seqglencies
d’ensenyament aprenentatge amb una logica consist@tde cicles d’aprenentatge

(escola catalana del consum curs 2010-2011)
Cada una d’aquestes sequeéncies esta formada per tjpas d’activitats:

- Activitats d’exploracio : aquestes activitats tenen la finalitat de verbaliels
punts de vista inicials sobre el tema concret @atlar. Les activitats
d’exploracio ajuden a centrat I'atencio en I'obgat’estudi partint d’'una
dinamica en que compartir i reconéixer la divetsita punts de vista de les
explicacions, interpretacions i interessos, enni@seres diferents de plantejar

un mateix problema i o en la forma d’organitzardades per exemple.

- Activitats d’introduccido de continguts: sén activitats que faciliten la
confrontacio del propi coneixement amb el delsealtamb noves observacions,

amb dades, amb explicacions d’experts, etc.
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- Activitats d’estructuracié: aquestes activitats faciliten que les persones
reorganitzin les idees inicials amb les aportacionteoduides en ['activitat
anterior. Aquest tipus d'activitats permeten eloremxement de models nous
elaborats i la comunicacié d'aquestes a les giteesones de forma estructurada

i coherent.

- Activitats d’aplicacié: un cop reorganitzades les idees inicials amb teea
aportacions aquestes es posen a la practica acisitg i contextos diversos per
tal d’enriquir-los i consolidar-los. Amb aquestediatats es plantegen noves
guestions. Aquestes activitats faciliten la utdid® de diversitat de llenguatges
per poder explicar les noves representacions adgdes i possibiliten trobar
noves aplicacions per al nou model per tal de ¢afor paral-lelament dotar-lo

de més significat.

A continuacié, en la figura 2 es presenta de magedfica el model de seqiiencies
d’aprenentatge que s’acaba d’explicar.
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Figura 2: seqliéncies d’aprenentatge

ABSTRACTE

F 3

d" ESTRUCTURACIO

Activitats

generalitzac

Activitats pera la
INTRODUCCIO D'ALTRES
PUNTS DE VISTA

Introduccié de nous elements,
relacions i variables

Hi ha altres formes de veure, de
pensar, de sentir i d’actuar?

Identificar nous elements, relacions
i variables que influeixen, per
ampliar el nivell de complexitat i de
generalitzacid inicial.

| Activitats aEXPLORACIO |

Verbalitzacié dels
models inicials

Qué sé? Qué penso? CQue sento?
Queé faig?

Davant una realitat concreta o un
problema, reflexionar i explicitar els
propis punts de partida.

CONCRET

Estructuracio dels
models construits

Sistematitzacio, estructuracio i

construits

i6 dels nous models

| Activitats aapLICACIO

Aplicacio del model
elaborat

Com puc aplicar les noves
formes de veure, pensar, sentir i
actuar?

Elaboracio i execucio de plans
d’actuacid conseqiients amb els
nous punts de vista, aplicables ala
realitat proxima.

SIMPLE

» COMPLEX

e Jorba, J ; Sanmarti, N (1996)

Els tallers i xerrades

Des de la branca de docencia de I' Escola

Font: escola catalana del consum

Catalah&€onsum es realitzen tallers i

xerrades per a infants i joves de tot Catalunya @ també xerrades per a pares i
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mares i per a professionals de I'educacié. Aquestasitats sempre responen als eixos

didactics i a les sequiéncies d’aprenentatges anteznt explicades.
» Taller per primaria:

Tenen una durada aproximada d’'una hora i mitja readitzen en el propi centre
educatiu. S’ofereixen dos tallers per cada cicleq per cicle inicial, dos per cicle mitja,

dos per cicle superior)
+ Taller d'educaci6 secundaria:

Els taller tenen una durada de tres hores i egzeala la seu de I'escola catalana del
consum a carrer Tanger en el cas de la provincizadeelona o a la seu territorial ( sén
seus temporals cedides pels consells comarcals) @s de la resta de provincies. Els
tallers son els mateixos per tot secundaria amptadians en funcio de I'edat dels nois

i noies i es pot escollir entre tres models detsll

Model 1: 20 minuts de presentacio + 3 tallers ei$jgs de 3% d’hora cada un + Y

d’hora de conclusions
Model 2: 20 minuts de presentacio + 1 taller globabnclusions

Model 3: es un taller de 4h de durada que consisteun treball de camp ( en el centre

comercial proper) + dos tallers
» Taller d’educacio especial:

Es realitzen taller de dues hores i mitja i sonnedgeixos que es realizen per educacié
secundaria amb adaptacions.

« Xerrades AMPES

Duren entre dues hores i dues hores i mitja i vestishdes a els pares i mares

interessants en treballar temes de consum a casa

També es realitza un taller de pares i mares amfilleldestinats a families amb nens i

nenes de cicle inicial i cicle mitja.

97



L'EDUCACIO PEL CONSUM A CATALUNYA

3.4.4.3. Proposta metodologica de la coordinadora d’'ONG

La campanya de consum responsable

Les campanyes de sensibilitzacio

La sensibilitzacié s’entén com una accio educativatual que pot possibilitar arribar a
determinats sectors de poblacié o col-lectius dfieilchent podriem trobar en espais

d’educacioé formal o no formal.

Les accions de sensibilitzacié tenen I'objectiu denar a conéixer alguns
aspectes de la realitat, fer denuncia, questiodaesi creences i valors

preconcebuts, a partir de la comprensio i de latifileacio afectiva.

(Federaci6 Catalana d’'ONG per el Desenvolupam@di 2.

La campanya de consum responsable neix l'any 2@@&n les entitats de la
coordinadors d’'ONG Solidaries, davant les pautesatesum a les que les persones
s’aboquen, especialment durant el Nadal creuenssageencetar una campanya
promovent la informacio i la reflexio. Durant elsnpers anys aquesta campanya va ser
molt modesta, basicament treballant a través dhete L'any 2008, la Catedra
UNESCO de Desenvolupament Huma Sostenible de laethiiat de Girona es va
sumar a la campanya que ja feina dos Nadals gaeaelsincionat. El resultat va ser una
guia de consum responsable gratuita que es vébdistper les comarques gironines.
L’any 2009 es va editar un calendari de paret i exosicio, a més d'un seguit de
xerrades entorn al consum responsable. L’ideaalehdari va tenir molt bona rebuda i
tan al 2010 com al 2011 s’han editat calendaracirehats amb el consum responsable.
Pel que fa a I'exposicio que es va realitzar '@909 aquesta esta voltant per tot el

territori, especialment centres civics.

Tan el calendari com I'exposicié sén eines quebarria grans volums de gent, la

majoria persones no sensibilitzades en temes daicoresponsable.
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Les dinamiques de solidaritat

Des de fa més de sis anys des de la coordinadOisé@’solidaries s’ofereixen un seguit
de dinamiques destinades a infants i joves de t¢esamues Gironines. Aquestes
dinamiques tracten diferents temes tots relacicats els temes que es treballen des de
la coordinadora i en molts casos utilitzant el makelisponible al CeDRE ( Centre de
Recursos per la pau i la solidaritat de la Coomttina d’ONG Solidaries)

Algunes d’aquestes dinamiques treballen el tema abeher¢ just i el consum
responsable a escoles i instituts de comarquesGes.

3.4.5. Models organitzatius

3.4.5.1. EdPac

EdPAC esta formada per uns estructura técnica itgidst per cinc persones
contractades i per una amplia xarxa de persowres lectius que donen suport a les

activitats. a continuacié es presenta |'estructiu@ segueix I'organitzacio.

Equip tecnic: aquest esta format per 5 persones que treballetirpe endavant els

projectes que es realitzen des d’EdPac.

Junta Directiva: com associacié el maxim organ legal és la juntactva. Aquests

esta formada per una presidenta, una secretatiasorer, i dos vocals.

Equip de col-laboradores — talleristesaquest equip de persones esta format per set

persones.

Paral-lelament a tota la feina que es realitzaaliers, xerrades i creacido de materials
dins d’ EdPac hi ha un Grup de recerca en Dretsatisna I’América Llatina constituit

per nou persones entre membres de I'equip téauklaboradors.

Els professionals que treballen I'educacié pel aonba de ser, segons la gent d’EdPac,
educadores per conviccio i persones molt coherentsa seva vida amb allo que

transmeten a les persones amb les que intervAliérque realitzen dins la seva feina
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a de ser el mateix que fan en la seva propia \hWtanés aixi es pot assolir una

transformacio real.

3.4.5.2. Escola catalana del consum

Amb la voluntat d’'assolir els seus objectius gelsef&scola catalana del consum
s’estructura com un centre d’estudis de I'educad& consum i on es treballa
simultaniament des de tres ambits: la docencianlavacio i la recerca. La confluencia
d’aquesta tres ambits de treball permet una ewnlcenstant i facilita I'estimulacio de

la preséncia de I'educacio del consum en les digeztapes i ambits educatius.

Docencia.Dins d’aquesta activitats docent es realitzerisla tot Catalunya dirigits a
alumnat d’educacié primaria (des de primer finss&)seducacio secundaria ( ESO,
Batxillerat i Cicles Formatius) i també a EducaEgpecial. Paral-lelament també dins
de la branca de docéncia des de I' Escola CatalehaConsum es porten a terme
seminaris, xerrades, tallers dirigits a estudianfsrofessionals del mén educatiu,
associacions de pares i mares (AMPES) i activifaiatuals en altres contextos
educatius com el salé de la infancia. Per tal ddeparribar a tot 'ambit geografic
catala I'escola s’estructura en aguest ambit es go&es, una seu a Barcelona i una seu

territorial, que es la que es mou periodicamentgterla resta del principat.

Innovacio: des d’aquesta pota de I'escola el que es fa ésregeca permanent i

constant en noves formes per introduir I'educa@bodnsum en el curriculum. Partint
del paradigma de la complexitat, de la definicids d#bjectius per competencies i de
models socioconstructivistes d’explicacié de preossd’ensenyament aprenentatge.
Metodologicament aquestes noves maneres es baset &aball a partir de les

preguntes, en incorporar I'expressio artistica dmsotes les activitats ( ja sigui pintura,
musica, teatre o poesia) i la funcionalitat dellets en la vida quotidiana de tots els

nois i noies.

Recerca: amb aquesta es pretén dotar I'escola del bagagectnecessari per

fonamentar els altres dos ambits de treball. Alhivenvestigacié actualment des de

I'escola es treballa des de dues vies paral: lédssinvestigacions academiques que
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aprofundeixen en el marc teoric i conceptual debgigma de la complexitat i les
descriptives que pretenen aprofundir i coneixer hélbits de consum dels joves de
Catalunya.

Per l'escola catalana del consum un equip muliplisari i amb inquietuds per
I'educaci6. Persones amb formacié universitariadiéerents ambits relacionats o no

amb I'educacié i que els agradi la practica eduaatl contacte amb els infants i joves.

3.4.5.3. Coordinadors d’'ONG Solidaries

L’estructura organitzativa de la Coordinadora rdadorca el model d’EdPac pero amb
petites diferencies pel fet que la coordinadora &stmada per diferents entitats i ONG

que troben el punt de trobada en la coordinadora.

L’assemblea i el secretariatLa Coordinadora d'ONG Solidaries és assemblades,
seves entitats membres decideixen el cami a segsiaccions a emprendre, mitjangant
reunions o assemblees que es duen a terme un aoesal Existeix urSecretariat
Permanentque sorgeix d’aquesta assemblea que es reune& quadze dies i que

treballa els temes urgents i prepara les ordredi@ele les reunions mensuals.

L’equip tecnic: aquest esta constituit per persones contractautes gortar a terme els
projectes que emanen de l'assemblea. La coordiaagciualment té diversos eixos

d'actuacié que es treballen des de I'equip técnic:

» Coordinacié: Com a plataforma d’intercanvi d’iniv@s, sovint s’engeguen
projectes d’interés compartit per diverses entitasguin campanyes

d'emergencia, de sensibilitzacio, denincia o prqsdlitica.

e Comunicaci6é pel Desenvolupament: Des d'aquestafamealifusié en diversos
mitjans de comunicaci6 propis i externs, de tostschmpanyes i iniciatives que

duen a terme la Coordinadora i les seves entitats.

e Educacié pel Desenvolupament:La Coordinadora d&spdsl Centre de

Recursos per la Pau i la Solidaritat on hi trobaggposicions, pel-licules en
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DVD, jocs, llibres, etc., a disposici6 de tothom.al més,el des de la
Coordinadora es fan dinamiques de solidaritatlérslper a nens i nenes als

centres educatius de les comarques gironines.

» Secretaria: Un altre dels eixos de treball és glodu assessorament i
informacio. L'atencié al puablic és una altra devies per apropar la tasca de les

entitats solidaries a la ciutadania de la nostrazdteacio.

» Codesenvolupament: Cada vegada son més les embitatades per persones
d'origen immigrat que comencen a treballar progectlee cooperacio al

desenvolupament als seus paisos d'origen.

Les comissions:actualment existeixen dues Comissions especifiques treballen
temes concrets: el Grup de Genere i Intercultataiitla Comissio de Periodisme
Solidari.

Col-laboracions puntuals: La Coordinadora d'ONG Solidaries i el Centre éelRsos
per la Pau i la Solidaritat reben col-laboracioesinteressades de membres d'entitats de

persones a titol individual.

3.5. Definicido i objectius propis de I'educacio

del consum

3.5.1. Definicio personal de I'’educacio del consum

Si es miren les definicions presentades a |'apatdérior i S’intenta extreure tots
aquells punts en comu, tots aquells elements a@nts entre cada una de les

definicions podem extreure un seguit de puntsoemicque sOn aquests:
* Importancia del treball individual i col-lectiu

» Potenciar I'esperit critic
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» Ser conscients i responsables de les consequélatsesostres actes
* Analitzar i prendre decisions de forma conscieesponsable

Partint d’aquestes elements en comd, i dels comsires adquirits en la realitzacio
d’aquest treball defineixo I'educacié pel consunmcaon procés educatiu que €s
alhora individual i col-lectiu i que busca potencia I'esperit critic de tots els
individus de la societat per tal de que siguin coognts dels seus actes i que
analitzin i prenguin decisions coherents amb els ge valors, conscients i

responsables en relacio al seu consum.

3.5.2. Objectius comuns de I'educacié del consum

A continuacio es presenten un seguit d’objectius gpdem considerar comuns en totes
les entitats i institucions que treballen per l'eaktié del consum aixi com també en les
fonamentacions teoriques de I'educacié del constmc que un objectiu que pot molt

ben definir alld que s’entén per educacié del conéa aquest:

L'objectiu de I'educacié pel consum és el d’aconsedautonomia dels
individus perqué sapiguen actuar amb responsattshintit critic i solidaritat

en la societat que viuen.( Bonill, 1999)

« Comprendre el funcionament de la societat de conselnmostre papers com a

ciutadans i ciutadanes dins del sistema econowitals i politic global.
» Assolir com a propi un estil de vida responsatiigic sostenible,étic i just.

* Prendre consciéncia de la condicio de consumidaigda necessitat d’accedir a

productes, béns i serveis de forma informada iaesgble.
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Donar les eines i recursos necessaris a tots @gilados de la societat perque a
’hora d’adquirir i utilitzar productes, béns i seis ho facin de manera

autonoma i responsable i coherent amb els seussvalo

Dotar les persones de les eines per saber investgelitzar i resoldre

problemes en les multiples situacions de consula goe es poden trobar.
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4. Conclusions i reflexions

Les conclusions que a continuacio presento séresada les conclusions a les que he
arribat en relacio a I'educacié del consum a Catau un seguit de reflexions, dubtes,
propostes que m’han sorgit a mesura que anavézeedliel projecte, sobretot cap al seu
final. Aquestes conclusions i reflexions les hgaoitzat en tres apartats. Un primer on
s’exposen les conclusions de la petita recercatzadh en relacio a I'educacio del
consum a Catalunya i que porta per nom: Conclusenselacié a I'educacio del
consum a Catalunya. En el segon apartat exposeflezions i aspectes millorables de
I'elaboracio del projecte. Aquests apartat porta pem: Conclusions en relacié a
I'elaboracio del treball. | un tercer apartat geeamomenat reflexions d’dltima hora. El
motiu d’aquest Ultim apart es que en els Ultimsaradelaboracié d’aquest projecte
s’han succeit un seguit d’esdeveniments que pemargat estat del projecte era
dificultos incloure-les en el seu cos pero que odig passar per alt que fossin breument

esmentades.

Val a dir que aquest projecte ha estat una féanga i costosa, que s’ha allargat en el
temps molt més del que en un primer moment m'in@girperdo que malgrat aixo estic
orgullosa del resultat obtingut. Des d’un bon ppneaig tenir clar el tema del treball,
sabia que I'educacio pel consum era un tema que’ei@ desconegut pero sobre el que
tenia ganes d’'investigar, un tema que volia coméaxeb més profunditat. Malgrat la
motivacio pel tema em va ser dificultés que eluioent agafes forma, primer de tot
per la dispersio en el tema que vaig escollir,oglstm és un concepte molt ampli — tot
a la vida de les persones ho podem considerar cerisu’ha costat delimitar i prendre
la decisié de que entrava i que no en el projecsegona, per la dificultat de trobar
bibliografia concreta del tema i professionals efenéncia en aquest tema a Catalunya
per I'elaboracié del contingut teodric en relacibealucacioé del consum.
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Conclusions en relacioé a I'’educacio del consum a Catalunya

La preocupacio pel consum no €s una cosa novaquemda pales al llarg d’aquest
treball i la preocupacio per I'educacio en temescdesum en els ultims anys esta
prenent importancia. El motiu d’aquesta creixergopupacidé per una educacié dels
consumidors, de fer persones critiques i respoesatrhb el propi consum i amb el de
la societat, apareix com a resposta a una sit@anigell global complicada. Un model
economic, financer i social que esta a punt d’'arridls seus limits. Malgrat aquesta
creixen preocupacio, he pogut comprovar mentretzash aquesta recerca que queda
molt, moltisim camp per recérrer. | és que cal apasta ferma per una educaci6 critica
i transformadora. La nostra societat necessitaopesscompetents, persones critiques
amb el seu entorn pero sobretot amb elles mateperspnes coherents i reflexives. |
I'educacio pel consum treballa aquests aspectestamtiment, perd sobretot i molt

important des de la quotidianitat.

La crisi com oportunitat per I'educacié del consum

La situacio actual de crisi, I'esgotament de folenergia, les crisis alimentaries, fan
indispensable un replantejament del model impedamt el moment. Aquest
esgotament cal utilitzar-lo com una oportunitat perentivar i promocionar, en el
maxim d’ambits possibles, una educacio del consuegrada en el curriculum, dins
de models didactics que apostin per una educaeid, leritica i transformadora. Es en
moments com l'actual quan es necessari trencarafimlestablert, que estem veien que
no funciona, i fer apostes clares per altres manggdreballar, altres maneres d’educar,
de sensibilitzar la societat. L’educacié pel conguoh ser una d’aguestes maneres. De
fet, mentre realitzava el projecte m’han arribaemints informacions en relacié a
xerrades, setmanes tematiques, en diferents mimiajpganitzat des de diferents
administracions en relacié al consum responsdtdducacio del consum. | és que cada
cop meés les idees de consum responsable, decreikeco@perativisme o moviment
per la lentitud, juntament amb la importancia dedasibilitzacio i educacié en temes

de consum pren forca.
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Falta de bibliografia especifica del tema renovada

La falta de continguts teoric&i ve com es pot veure en el treball existeixasqees a
Catalunya que es dediquen a la recerca i I'accidesres d’educacio del consum la
majoria de bibliografia, material escrit, webs oodem trobar material en relacio a
I'educacio pel consum son propostes practiquesrexpries de diferents professionals
en relacié a una educacié del consum. | és que dale totes aquestes practiques, la
gran majoria d’elles molt interessants, serveixnpadl de paller per a I'elaboracio i
enriguiment del contingut teoric i la definicio deodels didactics fonamentats |
estructurats en relacio a I'educacié del consumlaBlasca educativa és indispensable
seguir processos de teoritzaci6. Cal un esforpaerdels professionals per crear teoria
i coneixement des de la propia experiéncia pracisamportant que els professionals
reflexionin sobre la propia practica, que a padet dia a dia dels professionals de

I'educacio s’enriqueixin els models teorics.

Esforc dels professionals per escriure allo quelitean. Com diu I'afirmacié que
encapcala aquest paragraf, a meés de la teoritpacigart dels professionals, cal que les
experiéncies practiques, que les propostes queremnpa la practica dins de I'aula o en
altres espais educatius quedin plasmats, ja sigguis didactiques, en pagines web de
recull d’experiéncies o en la creacid de xarxestdicanvis entre professionals. | és que
en molts de casos el material practic que es teobaiblioteques o a la xarxa especific
del tema no esta actualitzat. Es indispensable etpuprofessionals facin un esforg per

recopilar, escriure i compartir allo que estan tenivell practic a la seva feina.

Experiencies més enlla de I'educacio formal i de oganyes puntuals

La gran majoria d’experiéncies que es realitzemmereria d’educacié del consum es
porten a terme dins d’escoles i instituts. Sidieesn que el sistema educatiu és I'agent
socialitzador principal després de la familia, ¢qots els infants i adolescents de les
societats passen per I'escola, també és veritatshguha una part molt gran de la

poblacié que no esta escolaritzada. Es per aixocqlieina aposta ferma per nous
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sectors educatius, obrir noves vies de treballitzaa projectes d’educacio pel consum
en altres ambits d’educacié: educacio d’adultst gean, educacié no formal, centres
civics, treball amb col-lectius d’immigrants o enalyevol espai que considerem
educatiu i que creiem interessant de treballar.eRemple, agafant el model de les
ciutats educadores, les ciutats en si poden edpearel consum els ciutadans i

ciutadanes.
Dificultats per avaluar el grau d'impacte

En la petita recerca realitzada he pogut comprguar quan es pregunta per el grau
d’'impacte que es considera que esta tenint la fi#rlas diferents organitzacions dins la
societat és la mateixa resposta sempre. No ho saeinés molt complex d’avaluar, si
que es veuen petits canvis a nivell global per@atzem fins a quin punts és la nostra
feina la que els afavoreix. Si be és pot avaluaigedus de coneixement en relacio a la
societat de consum, la conscienciacio i els cadeispautes son coses molt meés
complexes i dificils d’avaluar. També cal tenirgaet que I'avaluacié de I'educacié6 del
consum ha de ser una avaluacié a mig i llarg tearmigue més enlla de l'avaluacio

individual és necessaria una avaluacio a nivefiazetat.

Cal doncs un esfor¢ per dissenyar i establir métodavaluacié dels projectes
d’educacio pel consum que es porten a la praaficapuguin ser d'utilitat a tots aquells

organismes i persones que treballen el tema.

La necessitat del treball des de la tranvsersalitatintegrat en el curriculum

Primer de tot aclarir que quan es parla de curiows fa des d’'un punt de vista ampli,

més enlla del model escolar.

L’educacié del consum ha de ser present sempreualsayol procés educatiu, de
manera integrada i transversal i no com una aatipiintual i concreta. Es necessari un
esfor¢ d’integracio de I'educacio del consum etataa educativa diaria i en el projecte

educatiu del centre o organitzacid siguin escolasstituts com altres centres on es
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realitzen tasques educatives com ara centres abessoles d’adults. Només aixi es pot

aconseguir una transformacié i impactes reals endeetat.

Creaci6 d’organismes public — privat per treballarconjuntament, des de diferents

perspectives

Aquesta segurament sera una tasca complexa de adat@ractica, pero crec que seria
interessant poder establir mecanismes i espaisethallt conjunt entres les diferents
organitzacions i professionals que estan treballedticacié del consum a casa nostra,
en diferents ambits. Amb la creacié d’aquest eslgatreball s’aconseguiria establir
linies de treball conjuntes aixi com la creaciamcs teorics i un coneixement ampli
entre els diferents agents d’allo que s’esta mzaliten matéria d’educacio pel consum a
Catalunya. El com crear aquests espais de trebheu funcionament caldria definir-
ho de manera consensuada per un primer equip ndetgent interessada, que el primer
que hauria de fer és un analisi i un recull de s i institucions interessants en

I'educacié del consum a Catalunya.

Propostes de treball futures en relacio a I'’educacio pel consum
Ampliacio de I'estudi realitzat

Tot i estar satisfeta amb el treball realitzat ayee es podria ampliar, parlant amb molts
més professionals i organitzacions que estan tegthal’educacié del consum al
territori. De fet, en quan a la realitzacié d’aqueeball la principal mancanca que
considero és la de falta d’un treball de camp mésne. Es per aix0d que crec que en un

futur es podria realitzar una ampliacio d’aquesatl reforcant-ne el treball de camp.

Estudi més enlla de Catalunya

Seria interessant poder realitzar un estudi serhblaguest que anés molt més enlla de

Catalunya. Coneixer que s’esta fent en altrestoeiside I'estat espanyol en matéria
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d’educacio del consum i fins i tots es podria teati algun estudi comparatiu entre com

s’esta treballant el tema en diferents territoris.

Recopilacio d’experiencies a comargues gironines

També crec que pot ser una bona feina a realigzanf estudi del que s’esta realitzat en
matéria de consum responsable i educacié del coms@wwmarques gironines. Com
apunto una mica més amunt, en els ultims mesosnahibat diverses informacions
en relacié a tallers, xerrades, exposicions dagte®a. Ara mateix, com tambe
s’apunta en les entrevistes realitzades, cada éspefs temes de consum estan a l'ordre
del dia i van apareixen experiéncies que seriadectar i coneixer. Segurament en el
territori de comarques gironines s’estan portania goractiques relacionades amb
'educaciéo del consum de les que no se'n te promeigement, inclis entres els

mateixos impulsors.

Ciutats educadores i educacié del consum: un nou facament al projecte de ciutat

educadora.

L’idea de ciutat educadores és un tema que m’agrage trobo molt interessant. |
penso que és podria relacionar, molt bé amb I'exdlGael consum. Podria ser una bona
feina a fer la de relacionar aquest dos conceptasporant I'educacié del consum com
un aspecte a treballar en els projectes educagusiwdat. Es podria realitzat una
proposta de com incorporar I'idea de l'educacio cahsum en lidea de les ciutat

educadores.

Conclusions en relacio a I’elaboracio del treball

Tot i que com deia al principi estic molt orgullata la feina feta i del resultat obtingut,
un cop reposat i reflexionat, essent critica amimiatieixa i la feina feta crec que hi ha

molts aspectes millorables. Hi ha alguns apartats &g podrien haver desenvolupat
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molt més, en els que crec que podia haver realitzareball amb molt més profunditat.
Si ve I'apartat que he anomenat marc teoric considae es forca complet en quant a
conceptes i idees el treball de camp és una mibeepha principal mancanca que hi
trobo és la falta d’entrevistes tan a membres dep@@tives de consum com a
associacions de defensa del consumidor. A més tamdméque falten entrevistes a
organitzacions d’educaci6 del consum i fins i tiresentats del mon educatiu formal.
El motiu d’aquest deficits sén , principalment Uata de temps i la dificultats per
poder trobar-me amb entitats i persones de marensomal. Tot i haver provat de

realitzar entrevistes utilitzant les noves tecni@sgel resultats final no ha estat bo.

En conclusié podria dir que el treball seria mdlole amb un treball de camp més
extens i que tingues en compte molts més agentsatdsi i professionals vinculats a

temes de consum i en especial I'educacié del consum

Reflexions d’ultima hora

Paral-lelament a l'elaboracié del projecte hansgiagoses al mon, han aparegut
moviments, revoltes socials, canvis politics qukan’fet questionar, replantejar, encara
meés el model establert, el sistema neoliberal dmjoefunciona la nostra societat. | és
que crec que alguna cosa esta canviat i aquell Banque un altre mén és possible
pronunciat en els forums socials va en bon camdaCeop hi ha més persones

desencantades amb aquest mon globalitzat, amlziketatode consum que s’ha cregut
meravellosa i fantastica. Les revoltes del mon atira les grans dictadures que en
molts de casos han estat les gran aliada del tapitg els ciutadans i ciutadanes han
dit prou. Pero el gran dubte és cap on anira teggi? Aconseguiran totes aquests
persones unes societat democratiques reals queprmdueixin els patrons marcats pel
Banc Mundial o I'FMI? Tampoc vull tancar les corsiins sense parlar parlant del

moviment 15M que considero que esta molt lligat aintmeu petit projecte. La societat

esta cansada i comenca a buscar sistemes altsrrestia farta d'una societat de consum
en la que som considerats com a productes de cordugnan dubte és si tots aquests
reivindicacions dels indignats aconseguiran podepestar a la practica o bé quedaran

en una declaracié de principis. Espero que la fgum estan fent les assemblees que
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s’han constituit aconsegueixin ser escoltades iegiseves propostes es puguin portar a

la practica.

I qué te a veure tot plegat amb I'educacié dekoan? Doncs des del meu punt de vista
molt, perqué tal i com jo I'entenc I'educacio dehsum, ha d’encaminar-se cap a fer
que les persones i els col-lectius siguin crisgueflexives i amb capacitat de
transformacio social. Es a dir que treballa en $eima linia en la que estan treballant
les persones i col-lectius que estan dins d'aquestsiment de critica i de
transformacio. La de fer persones amb capacitpedsar en si mateix i de ser coherent

en el seu dia a dia amb allo que pensen.

Se que totes aquestes paraules sones a utopicegsiri que molts creuran que son
reivindicacions i impossibles, perd com deia EddedBaleano:

“La utopia esta en el horizonte. Camino dos paaltss se aleja dos pasos y el
horizonte se corre diez pasos mas alla. ¢ Entorazasgpe sirve la utopia? Para

eso, sirve para caminar.”
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5. El paper del pedagog i analisi
critica dels continguts transmesos
durant la llicenciatura

Als pedagogs i pedagogues hi ha qui els definem adecnics superiors en educacio,
d’altres com a cientifics de I'educacié. També ki dqui defineix els pedagogs i
pedagogues com a experts en sistemes i processostied. Es per aixd que un
pedagog té un ampli ventall de coneixements del euuncatiu, molt més enlla de
I'educacié formal. Un pedagog és alglu que conegx diferents ambits educatius:
I'educacio d’adults, I'educacié no formal, 'assessnent, la investigacio educativa, la
formacio ocupacional, per posar alguns exemplesddfimitiva son experts en tot el
que tingui relacid6 amb I'educacio. Malgrat aqudstdant i excel-lent presentacio, la
figura del pedagog no esta massa reconeguda ersti@rsocietat. | és que malgrat que
sobre el paper definir els perfils professionals éwo excessivament complicat, la

practica moltes vegades no coincideix amb alldoéstiasobre un full.

La situacié actual no es massa engrescadora, tcokta ofertes laborals on es demanin
exclusivament pedagogs. Les trobem sobretot erbltgpdblic, i molts de cops no es
tracta d'ofertes en que es precisi un pedagog, wiadpersones llicenciada en I'ambit
social. Malgrat aix0, crec que mica en mica agquestdencia anira canviant. | és que
hi ha un seguit d’indicadors que fan evident laessitat de pedagogs i pedagogues en
infinitat d’ambits. La creixent demanda de formaaidlarg de la vida, o les TIC, només
per posar dos exemples, son ambits que ens elerpopnys aniran agafant forca i en
els que caldran experts en educacié qualificatepgrats. Un altre factor, des del meu
punt de vista que pot facilitar aquest reconeixdrdels pedagogs i pedagogues, son les
noves titulacions europees. Amb I'equiparacié destdes titulacions a grau, facilitara
una reorganitzacié de les tasques i perfils tapatdiagogs i pedagogues com de la resta
de titulacions vinculades al mon de I'educaciopEsaixd que m’atreveixo a dir que la
de pedagoga és una professié de futur. També rcalrsr i dir que fara falta que els
pedagogs i pedagogues siguem valents i valentegjrgguem imaginacio i no ens facin
por els nous reptes. Que estiguem al dia del gssapala societat, i sobretot no ens faci

por arriscar.
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En quant als continguts dels estudis a nivell dlobstic satisfeta. He aprés moltes
coses que en el meu dia a dia com educadora sheigdogut portar a la practica, i
espero que en el meu futur com a pedagoga pugtinaan fent-ho, perqué encara
queden coses per poder posar en practica. Estiertardels continguts teorics que se
m’han transmes i de la manera com s’han transmesha\estat facil compaginar la
feina i la vida personal amb els estudis, ambal g’exigéncia i el volum de feina que
es demanava. Sobretot el primer semestre va gaplicat, i en algun moment

estressant. Pero sabia que I'esforg valia la pena.

En quant a la relacié dels coneixements transmas@nt els estudis i I'educacié del
consum, no €s un tema que s’hagi tractat directarero com dic al principi de les
conclusions, el tema de l'educacid pel consum mfgdsava i creia que com a
pedagogs i pedagogues hi tenim quelcom a dir r.d #&s aixi, crec que I'educacié del
consum pot ser un bon ambit de treball, on els gmgai pedagogues podem realitzar
estudis i fer propostes didactiques, sempre en a&ic nd’'una educacio critica i

transformadora.

Pel que fa el meu pas pels estudis de pedagogi@aemgorto una agradable sensacio,
tan a nivell personal com a nivell professionaprimer de tot personal, perqué la
relacié propera amb els companys, pero també ampbofdssorat i sobretot I'exercici

de la democracia com a pal de paller dels estigdisé@ cosa molt important d’estudiar

pedagogia a la Universitat de Girona. Els CAERS @lenaris en sén un clar exemple.

Com a una de les ultimes generacions de llicencilitsenciades en pedagogia a la
universitat de Girona, no voldria acabar la redadcaquest projecte sense fer un petit
elogi als professors i companys d’estudis. | és ¢ree que tots plegats podem estar
molt orgullosos de tot el creat i compartit. Menkre estat estudiant activa puc dir
sincerament que hem estat I'enveja de moltes pessdialtres estudis i facultats. Ha
estat un privilegi haver viscut aixo i espero que et futur, amb el nou grau de

pedagogia aquest esperit continui igual.
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7.Annexes

Annexl:Entrevista a Carles Sero, membre d’ EdPac, Bara@@ de juny del 2011

Dades Generals:
Nom de I'entitat: EdPac Data de creacio: 2003

Breu descripcié de I'entitat: EdPac é€s una entjted es dedica a la sensibilitzacio,| a
fomentar el pensament critic i promoure canvislenirdividus i en tota la societat/ a

partir de la practica.

Dades de contacte: c/Sant Pere més alt, 31 3arée®na/ www.edpac.cat

d. En relacié a I'educaci6 pel/del consum

* Com definirieu I'educacio pel consum?

Nosaltres treballem el consumisme. El consum ésamtepte neutre. Proposem
propostes practiques transformadores de conduGessem que cal canviar la
manera d'actuar per després poder canviar altreescoAconseguir canviar la

practica té sentit per ell mateix.
* Quin objectiu ha d’assolir I'educacio pel consum?
- Treballar amb la poblacié diana per aconseguiaeVic

- Donar eines perqué altres professionals tingummdgié, materials per a

realitzar una educacio critica.

Les eines que utilitzem per aconseguir aquestacbbg sén, per un costat la
realitzacio de tallers, el que anomenen el ca@a, €ls materials de sensibilitzacid

i els materials didactics destinats a altres peifesils.
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Els objectius d'impacte que ens marquem sén unicdaevconducta i un ser
conscient de la conducta que estas realitzantneguiepercussions pot tenir en el

7

mon.
* Quina metodologia utilitzeu per treballar 'educacib pel consum?

Volem arribar a la gent que no esta conscienciatkarformals”. Sempre parlem de
nosaltres i els altres nosaltres. Arribar la gemscienciada és molt senzill, el
complicat és fer arribar el missatge a la restiadgent. Treballem des del quotidia
de la gent, d’allo que fan en el seu dia a diadesprés arribar més lluny. Entrem a
parlar de temes llunyans, que afecten els paidosudeamb les coses del dia a dia
de qualsevol persones. Allo que ens fa diferertiéras entitats i organitzacions és

el com ho fem.

» Fonts teoriques

No tenim grans autors de referéncia ni ens basanteenies didactiques. El que si
gue tenim com a referents sén entitats i organimacque també fa temps que
treballen temes relacionats amb l'accio criticanbaels que col-laborem com son:
ODG ( observatori del deute global) la gent de SEFEROBA NETA, el CRIC, la
gent de la Xarxa d’Economia Solidaria o Sobiranian@ntaria de Catalunya.

» Perfil professionals

Nosaltres som educadors i educadores, com a foent@ldall, independentment de
la formacio. Tot i aixo jo soc llicenciat en cigag de I'educacio i dins I'equip hi ha

educadores socials entres altres professionals.

Creiem que el realitzar aquesta feina d’'una macan&cte és una questié d’actitud,
cal que la el que hi ha dins d’EdPac vagi en laemdtnia amb el que hi ha fora.

Aqui no podria treballar algu que begués coca a.ddérque no seria una practica
coherent amb la linia de I'associaci6. La gent goeha tingut aquest practica

coherent han marxat per ells mateixos.

e. En relacié amb la vostre organitzacio
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Qué esta fent la vostra organitzacid en materia deonsum responsable |
educacié pel consum? Quines d’aquestes accions lpsdem considerar

experiéncies d’éxit?
Des de la nostra entitat treballem en un amplialede temes.

Tenim una linia de treball concreta sobre I'impadal’agroindustria en els drets
humans a llatinomérica. Aquest projecte és la agsairt d’activisme i no aporta
beneficis, al contrari un 20% dels ingressos d’edpazan destinats. Paral-lelament

a aguest projecte també participem en varies cayepale moviments socials.

Fem molts tallers per a joves, a instituts sobyeintque treballem I'educacioé per
I'accio critica amb temes que en un primer momengamblen critics. Treballem el

consum de drogues enter els joves i el tema dealatslles sobretot. Realitzem poca
intervencié amb molta gent, fem un treball molt mfitatiu; aquesta és la manera

d’arribar a la gent no conscienciada.

També treballem altres temes com la sobirania alian@, el deute extern, temes de

sexualitat i afectivitats, i la creacié de materipér altres entitats i administracions.

A la nostra pagina web hi ha la memoria del 201@®pot consultar tot el que hem

fet aguest any passat amb dades exactes.

Pel que fa a experiéncies d’éxit nosaltres no amlel que fem. El volum gros de
feina son els tallers per a joves i pensem quesiguno els hem d’avaluar nosaltres,
sind els professionals que treballen amb els noigs i ens han fet la demanda de la

xerrada. Ells saben quins objectius es marquemiantnar alla.

Quins considereu que soOn els punts forts i punts bHes de la vostra

organitzaci6?

Com a punt feble, les condicions de treball sont motes, ens fotem molta canya.
Hi ha hagut gent que ha marxat, com deia abansjupeno ha aguantat. No
demanen diners ni masses subvencions, ens ded@uerballar per altres, com si

féssim mercenaris.
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Com a punts forts: som molt i molt eficients, lalifat d’alld que fem és molt alta

pero va en contra de processos participatius,enddsaris, nosaltres anem a sac.

Pel que fa els diners, no ens preocupen, cadasaeioshltres cobra 1100 per 12
pagues, i si no tenim diners algl de nosaltresad&ixde cobrar i continuara

treballant.

La gent de la Xarxa d’economia solidaria ens vaufea auditoria socials i varem
tenir molt bona avaluacié per la coheréncia. Tarabévalora molt bé el com
acostem temes en podriem dir “frikis” i minoritaaisgemes quotidians que afecten a

tothom.

* Quins nous projectes teniu en marxa per continuarreballant I'educacié del

consum?
Ara el tema d’engegar nous projectes esta compgierdt tenim tres coses entre mans:

- Un projecte que lliga les pantalles amb el temal rosud. Que no creiem que

ens surti per ara.

- Unes jornades de treball/formacié sobre droguesidespunt de vista critic per
a persones que treballen amb joves. Aquestes jesrlad farem a l'octubre i ja
el tenim forca lligat. Mai hem fet res d’aquestilasestem molt engrescats per

veure com va.

- | també ens hem implicat amb una comissio dediatdea de Barcelona del

15-m que treballa temes de drogues i sostenibilitat

f. En relacido amb la societat

e S’estan veiem canvis en la nostra societat en rei@@l consum? Quins?

Jo sOc pessimista, crec que el que fem no sereesirassa res pero s’ha de fer. Si

que es veritat que es van produint petits cankiisha molts de moviments amb el
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tema del consum ecologic, pero el problema és gaepblitiques que s’estan

aplicant no van cap aquesta linia.

Cada cop hi ha més consciéncia perque les persenes meés informacio. Mica

mica també es va tenint més consciencia col-lectiva

La vis6 nord — sud la gent ha canviat el xip i ésaté més consciéncia de la

importancia del canvi al nord.

Creieu gue s’esta fent prou en aquest ambit a Catahya?

Es molt complicat de treball aquest tema i podeiirsendavant. Sén temes que has
de saber engrescar molt perque la gent t'escodinvi la seva manera de fer, els has

d’entrar amb coses del seu dia a dia. Aqui a Qagalini ha molta gent que esta

fent coses molt interessants.

* Quines son les principals resistencies amb les que trobeu en el vostre dia a

dia?

Com ja deia abans som uns minoria i aquestes tenpesten a molt poca gent. C

al

trobar la manera d’arribar a la majoria, als nosl#s del seu dia a dia perqué facin

un petit canvi.

Annex2:Entrevista a Toni Tubau, educador de I'escola aial del consum, UAB.
12 de juliol de 2011

Dades Generals:

Nom de I'entitat: escola catalana del consum aatcreacio: 2003

Breu descripcié de l'entitat: L'Escola del Consum @atalunya és un servei public
gratuit creat per I'Agencia Catalana del ConsumladeGeneralitat de Catalunya

l'objectiu de la qual és afavorir la presencia ‘dducacio del consum dins de I'ambit

educatiu catala.

Dades de contacte: Escola del Consum de Cataldrayager, 98 08018 Barcelon

Wwww.consum.cat

a/
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a) En relacié a I'educacio pel/del consum

* Com definirieu I'educacio pel consum?

Nosaltres ens basem en la definici6 legal de congue ens ve marcada per ’Agencia
Catalana del Consum. Des d’altres punts de vistaén i es treballa el consum com tot
allo que fem les persones. Des de I'escola elfgqueés donar eines perque la gent es
construeixi la seva visiéo del consum. Volem que pessones esdevinguin actives,
critiques i responsableResponsableper a prendre consciéncia de les consequéncies
dels actes de consum i construir un model de coilew que sigui capag d’assumir les
seves decisions i de les conseqiéencies d'aqué&¥itisa, perque davant de qualsevol
acte de consum tingui la capacitat d’actuar del&adalisi i la reflexid. Que sigui capacg
de formar-se una opinio i contrastar els diferguists de vista. étiva, per a orientar

la presa de decisions i I'accié en relacié6 ambealirdes del moment de la seva eleccio.

Des del nostre punt de vista I'educacio del consonés dir el que esta bé i el que esta

malament, no som dogmatics.

* Quin objectiu ha d’assolir I'educacio pel consum?

Com déiem abans, l'objectiu de I'educacié de condars a de ser formar les

persones perqueé siguin actives, critiques i resdalas en el seu consum.

* Quina metodologia utilitzeu per treballar 'educacib pel consum?

.....

secundaria ( ESO, Batxillerat i cicles formatiusgilau mig i superior) i AMPES.
En cada situacio/grup d’edat amb el que treballerfem d’'una manera diferent. El
que si que sempre fem és introduir I'art en tab glie fem. | quan anem a fer els
tallers a primaria hi ha un educadors i un pergmatPer exemple amb nens de 6
anys per parlar de com es va a comprar, la impaeattel tiquet ho fem a partir
d’'una representacio, amb un personatge que na pargitzem la musica o quadre
de pintors com Kandinski o Pollok per parlar dedsrde consum. Tot aixo ens ha
de servir pergue al final de cada sessio puguerauget conclusions i que els nens i

nenes, nois i noies decideixen qué volen fer ansewlconsum.
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b)

Quines son les vostres fons teoriques de referengia

Tenim un model didactic de referéncia que és etidéd d’aprenentatge de la Neus
Santmarti. Tots els nostres tallers es basen eestiqmodel didactic que consisteix
en: primer mirem qué sap l'alumne. A partir d’'airosaltres anirem introduint
continguts, estructurarem  aquests continguts i @&m aplicarem aquests

continguts a la seva vida.

Com a persones de referencia hi ha el Josep msygei @a conduit aquest projecte
des del principi i que és un gran expert en el tand@sprés altres persones com

Bauman o Morin.

Quin creieu que ha de ser el perfil professionals ed les persones que es

dediquen a I'educacié pel consum?

En el nostre cas som un equip multi disciplinaigee hi ha mestres, psicolegs, jo
s6c ambientoleg, hi ha una bidologa. Ens tots emsptamentem i aporta coses
interessants des de diferents ambits. El que sicau@&s formacié universitaria i

motivacioé i inquietuds per I'educacio.

En relacié amb la vostre organitzacio

Qué esta fent la vostre organitzacidé en materia deonsum responsable |
educacié pel consum? Quines d’aquestes accions lpsdem considerar

experiéncies d’éxit?

De setembre a juny podem dir que tenim un cengstadis que té 3 potes: recerca,

docencia i innovacio.

Pel que fa a l'activitat docent, realitzem tallerstot Catalunya destinats tan a
primaria com a secundaria i també seminaris i degaper a pares i mares o

professionals del mon de I'educacidé. Aquests ml@&n completament gratuits

Pel que fa a la innovacid, treballem constantment tppbar noves maneres de

transmetre, d’introduir I'educacio pel consum eowticulum escolar.
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La ultima pota, la de la investigacié és la qualealotar de contingut teoric. Cada
anys és realitzen estudis sobre alguns aspecteset®n es publiqguen. Aquest any
hem realitzat un estudi sobre la publicitat i elges i I'any anterior sobre els serveis

que utilitzen els joves durant el seu temps lliure.

* Quins considereu que son els punts forts i punts bes de la vostre

organitzacio?

Com a punt fort les persones que condueixen elegmj que sén experts en

educacio i educacié del consum.
Que tenim un equip cohesionat, resolutiu i quedistsibuim bé la feina.

El fet de tenir una organitzacio com és I'agencitalana al darrera agilitza molt la
feina més legal i burocratica. Per un altre caatai fa que no sempre puguis fer tot

allo que t'agradaria. Estas dins d’'un calaix ded ga et pots moure

Com a punt feble, que tot i que hi ha la voluntaies pot arribar a tothom. Sempre
hi ha gent que es queda fora. Nosaltres tenim dos$p® una seu centrals a
Barcelona i el que en diem un equip territoriale @s va movent per tot el territori

catala.

| un altre punts negatiu seria la incertesa ddI&icue estas fent te realment un

impacte sobre els nois i noies.

* Quins nous projectes teniu en marxa per continuarreballant I'educacié del

consum?

Aquest curs hem introduit una nova manera de faaciaamb els grups de
secundaria. Els nois i noies de secundaria venem ¢k seu de I'escola del consum
( si son de provincia de Barcelona a la seu deécadianger i si no a la seu mobil)
fins ara ho féiem amb grup classe, es a dir unad®8 i noies. Ara ho fem amb
grups meés grans d’'uns 75 nois i noies i els dividmb 2 grups. Mentre uns estan
fent taller els altes fan descoberta. Aprofitand @gtem prop de centres comercials,
ha d’anar alla i recollir impactes a partir depesmisses que els donem.
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c) Enrelacié amb la societat

S’estan veiem canvis en la nostra societat en relda@al consum? Quins?

La societat de consum és incerta i tindrem elsltedsud’aqui a uns anys, pero
podem considerar que si. En el que si que calting®It és en la necessitat d’'un

treball conjunt entre la familia i 'escola. Nonag0 podem arribar a canvis reals
Creieu gue s’esta fent prou en aquest ambit a Catahya?

Sempre es pot fer meés. El fet de que s’introdueixiel curriculum escolar, dins
educacié per la ciutadania, és un pas endavant implbrtant. També cal tenir
presents les limitacions economiques en que ebgnrmosaltres mateixos i totes

les entitats que treballen en temes d’educacid eonsum.

Quines son les principals resistencies amb les que trobeu en el vostre dia a
dia?

Quan anem a fer els taller a les escoles moltsoge, da majoria, s’espera que
nosaltres donem receptes d’allo que esta bé iqaldesta malament, que s’ha de
comprar i que no i al principi costa de fer entenglue el nostre objectiu és el de fer

reflexionar sobre el propi consum.
Evidentment la resisténcia més gran és la so@eat& que vivim.

Annex 3:Entrevista a Nuria Cuadrat, técnica d’educacio decboridnadora
d’ONG Solidaries, Girona. 14 de juliol de 2011

Dades Generals:
Nom de I'entitat: coordinadora d’'ONG solidarieslee comarques gironines

Data de creacio: 1993

Breu descripcio de l'entitat: La Coordinadora d'ONB8lidaries agrupa les entitats

solidaries de les comarques gironines i I'Alt Maregjue treballen diverses vessants

les desigualtats Nord-Sud: Cooperacié al Desenaohgmt, Cultura de Pau, Dre

5 de
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Humans, Educacié pel Desenvolupament, Igualtat denef&, Immigracio

Interculturalitat.

Dades de contacte: ¢/ Mestre Francesc Civil, 303 d& Gironalvww.solidaries.org

a) En relacié a I'educacid pel/del consum

Com definirieu I'educacié pel consum?

Des de la coordinadora entenem I'educacio pel comgsponsable des del punt de
vista de la repercussio que té el consum del noreleepaisos del sud. Aquest és el

nostre element diferenciador.
Quin objectiu ha d’assolir 'educacié pel consum?

L’objectiu que ha d’assolir I'educacio pel consuesponsable a llarg termini és el

de disminuir les desigualtats entre el nord i @l su

Donar a coneixer les desigualtats nord — sud &s¢rdel consum al nord que és molt

més gran del que ens imaginem
Quina metodologia utilitzeu per treballar I'educacid pel consum?

Des de fa 3 anys, conjuntament amb la catedra UNE&Cdesenvolupament huma
sostenible de la universitat de Girona es realitraa campanya de sensibilitzacio en
materia de consum responsable. Des d’aquesta cgmpdran creat 3 calendari de
consum responsable, una exposicié que es deixaéstep de manera gratuita a
tothom que la demana, sobretot ajuntaments i enivcs i aquest Ultim any s’han

creat materials audiovisuals.

A més a més des del projecte de dinamiques queora p terme des de la

coordinadora n’hi ha 3 de comerg just.

També s’ofereix un programa de formacié per agewbscatius amb diferents
pindoles formatives, una sobre consum responsabber té exit. Tenen molt més

exit el tema de la pau o la diversitat.
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b)

Quines son les vostres fons teoriques de referengia

No tenim fonts teoriques de referencia. En el caslad campanya de consum
responsable la part més ideologica — teorica It@apda catedra i des de la
coordinadora s’aporta la part practica.

Quin creieu que ha de ser el perfil professionals ed les persones que es

dediquen a I'educacié pel consum?

Sempre que parlem d’educacio els professionalgibaenir un perfil educatiu. Cal
que la persones que realitzi 'educacio pel consesponsable, o des de qualsevol
altre ambit de I'educacié ha de ser una personds @meixements pedagogics, i
amb capacitat per plantejar estratégies educadtivedt creatives.

En relacié amb la vostre organitzacio

Que esta fent la vostre organitzacid6 en matéria deonsum responsable i
educacié pel consum? Quines d’aquestes accions lpsdem considerar

experiéncies d’exit?

Com explicava abans, la campanya de consum redgendas dinamiques. Com a
experiéncia d'exit destacaria el calendari d’aqitl que ha tingut molt bona

acollida.

A més a més des de la coordinadora s’intenta, cagplanés, que tot alldo que es faci
sigui amb criteris de responsabilitat. Ara matéest en procés de treballar amb
banca ética.

Quins considereu que s6n els punts forts i punts bkes de la vostre

organitzaci6?

A nivell intern estem intentant, cada dia més detkanprimir si no és estrictament

necessari, ser molt curosos amb la compra de ralaietentant que sigui reciclable,

YL

més s’intenta que respongui a criteris de consusporesable: tinta ecologica,

empreses locals, etc.
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El principal punt feble és que consum responsablegnada, a la gent no ens agrada
gue ens guestionin, que ens diguin que alldo querferasta bé. | de fet consum i
responsable a més d’'un els deu sembla contradickteim d’anar molt en compte

amb no culpabilitzar. Es molt facil caure-hi.

Moltes vegades tens la sensacié d’anar contradortdn exemple: amb la
campanya de consum responsable varem organitzafleinde compra responsable
per Nadal. No és va presentar ningl mentre quesaldadel costat feien un curs de

com tallar pernil i estava ple.

Quins nous projectes teniu en marxa per continuarreballant I'educacié del

consum?

Actualment s’esta treballant amb la nova campamyaahsum responsable que es

fa a finals d’any i es vol replantejar de com détafins ara.

En relacié amb la societat

S’estan veiem canvis en la nostra societat en rei@@l consum? Quins?

Si que s’observen canvis. Les escoles, per exeraglan fent petites coses com el
tema del reciclatge. També des dels menjadors ass@sta comencant a fer un

canvi cap a productes ecologics i de proximiitat.

Actualment tothom ha sentit a parlar de consumomesgble, i cada cop hi ha més
gent que esta conscienciada. Fa uns anys enslaggeat a portar allo que no volia
per donar-ho als nens pobrets de I'Africa. Ararmesteien, mica en mica un canvi.
Per exemple ara mateix estem recollint mobils uskisgent sap qué és aixo del
coltant, que fa uns anys no era aixi. També ddegdentitats cada dia es fan més

coses en aquest ambit.
Creieu gue s’esta fent prou en aquest ambit a Catahya?

Tot i que cada cop és fan més coses el tema decbe en valor, del canvi
d’actituds costa molt. El poder de la publicitatnésit fort i encara som els hippys,

aquells de les ONG. També cal dir que des de laidtracio s’esta normalitzant
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meés el tema per exemple el tema de la compra pubéisonsable des de molts

ajuntaments com el de Girona.

* Quines sobn les principals resistéencies amb les que trobeu en el vostre dia a
dia?

La resisténcia més que de fora ve de nosaltresxoatdNo sabem com fer-ho per
“vendre”. Les grans empreses tenen grans departardermarqueting. No deixem
de ser un David Contra Goliat. Hem de saber fereveliconsum responsable com
una cosa util per a les persones. Cal un llenguatdl i clar, ser molt practics pero

sobretot ser molt creatius.

La situacié actual de crisi €és un bon moment pabaltar el tema. Va haver-hi un
moment en que havies de ser responsable per shlpkaneta, aixo la gent ja ho te
clar. Ara hem d’anar per la via de I'estalvi ecomard’aquesta manera és molt més

facil entrar a la gent.
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Resum

La nostra és una societat consumista i basa laraévde ser en el consum. La majoria
de les accions del nostre dia a dia sén consumrekditzem sense adonar-nos d’aquest
fet. L’educacié del consum ha de ser una part f@mah de I'educacio generals de
totes les persones que ajudi els ciutadans i @ntxla organitzar la seva vida diaria
d'una forma sostenible, i utilitzar de forma resadile els recursos disponibles.
Proporcionar la perspectiva necessaria perque ieiadans es converteixin en
consumidors que actuin de forma responsable, -ligeit i coherent amb els seus

valors dins aquesta societat consumista.

Descriptors

educacio, consum, tercer sector
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