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1.​ Introducció  
 
1.1. Presentació i justificació de la temàtica  
 

El turisme és un fenomen global que ha afectat, afecta i afectarà gran part la 
població arreu del món. Tot i el caràcter globalitzat del fenomen, el terme «turisme» pot ser 
tan difícil de definir i la seva expressió tan ambigua com la de l’activitat a la qual es refereix 
(Faraldo i Rodríguez López, 2013, p. 17). Així mateix, el turisme no és una invenció 
contemporània. El viatge per plaer existeix des de l'antiguitat, tot i això, l’aparició d’un 
concepte per identificar-lo no es produeix fins a finals del segle XIX, el qual no es 
consolidarà fins a l’eclosió del turisme de masses a mitjan segle XX (Faraldo i Rodríguez 
López, 2013). Si el concepte de “turisme” com a tal és jove, ho és encara més l’estudi de la 
seva història com a especialitat (Faraldo i Rodríguez López, 2013), quelcom sorprenent si 
tenim en compte les dimensions, l'abast i les afectacions que ha tingut (i encara té) el 
fenomen. Com veurem, en la curta trajectòria de l’especialitat turística dins la historiografia, 
la perspectiva econòmica ha estat la protagonista seguida ben de prop per l'enfocament 
politicoinstitucional. No ha estat fins als darrers anys que han començat a sorgir dins 
l’acadèmica perspectives innovadores com les presentades des de l’història la social, la 
cultural i l’ambiental.  

El fet que una sola perspectiva hagi estat acaparant l’estudi de la història d’un 
fenomen com el turisme és tan comprensible com sorprenent. Per una banda, és 
comprensible si tenim en compte que el turisme ha estat pel nostre país un dels principals 
motors econòmics des de l’anomenat boom turístic, sobretot a partir dels anys seixanta, 
quelcom reflectit en l’aportació d’aquesta activitat dins PIB espanyol des de llavors fins a 
l’actualitat (Vallejo, 2002, p. 209). Per l’altra, no deixa de sorprendre que un fenomen amb 
tantes cares i, per tant, obert a tantes perspectives d’estudi (Vallejo i Manera, 2022, p. 23), 
no s’hagi treballat amb estudis que comprenguin enfocaments multidisciplinaris fins fa pocs 
anys. 

De manera similar al predomini de la perspectiva econòmica per sobre de la resta 
d'enfocaments, trobem una preeminència del fenomen de sol i platja dins la historiografia 
espanyola del turisme i un relatiu abandonament de temes com el turisme de muntanya. 
Una qüestió gens menor si tenim en compte que, actualment, el turisme de muntanya ja 
s’ha consolidat dins el nostre país com el segon turisme més massiu després del de sol i 
platja (Moreno Garrido, 2007, p. 312). Així mateix, sorprèn la falta de treballs respecte al 
turisme pirinenc, sobretot si tenim en compte que són les estacions d’esquí del Pirineu, 
destacant per sobre de tot les catalanes, les més sol·licitades pels practicants d’esports de 
neu dins el nostre país (Moreno Garrido, 2007, p. 311).  

Qüestions tan rellevants com l’estudi dels balnearis i el termalisme, els primers 
indicis turístics a escala europea (Moreno Garrido, 2007, p. 24), o l'excursionisme, qüestió 
estretament vinculada al nacionalisme català, el catalanisme i l’extensió de l’amor per la 
muntanya a diversos sectors social (Roma, 2004, p. 139), són temes que han estat objecte 
d’importants estudis. Tanmateix, és molta la feina a fer si comparem el gruix i l’abast de 
treballs que s’han dedicat al turisme de sol i platja i els ho han fet al turisme de muntanya. 
En aquest sentit, queden moltes preguntes obertes per respondre. Com es passa d’un 
excursionisme cada cop més accessible socialment i més enfocat al vessant esportiu a la 
massivitat del turisme dels últims anys? Quins han estat els principals actors responsables 
del desenvolupament de l’actual model turístic al Pirineu? Com ha afectat el caràcter massiu 
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del turisme als pobles de muntanya i els seus habitants? I al medi ambient? Són qüestions 
que, tot i que hagin pogut estar treballades, en molts casos des d’altres disciplines com pot 
ser l'Antropologia o la Geografía, resten a l’espera de treballs que les desenvolupin des de 
perspectives holístiques i amb caràcter multidisciplinari.  

Així doncs, en aquest treball s’analitzarà el desenvolupament i l’estudi de la 
historiografia turística a l’estat espanyol, tractant de posar en relació les tendències generals 
que s’han reproduït o no dins l’acadèmia amb el cas concret de la història turística del 
Pirineu català. D’aquesta manera, es pretén observar si s’han o no reproduït aquestes 
tendències historiogràfiques generals en el cas singular de la història turística del Pirineu 
català. Per tal de situar les perspectives historiogràfiques que es tractaran, es durà a terme 
una primera contextualització del fenomen turístic a escala espanyola, la qual abraçarà tot el 
període del segle XX, i un posterior desenvolupament de la qüestió turística en l’àmbit 
concret del Pirineu català, que comprendrà els segles XIX i XX. Així, es buscarà 
exemplificar les perspectives historiogràfiques de cada temàtica presentades en el segon 
apartat del treball permetent-nos reflexionar sobre aquestes.   

Finalment, a l’últim apartat del treball s’introduirà la figura de Josep Jané Solà, un 
dels economistes catalans més rellevants del segle XX, i una figura destacada en l’impuls 
del turisme al Pirineu lleidatà a través de la creació del complex Boí Taüll Resort, i diverses 
infraestructures necessàries per al desenvolupament turístic de la zona. Durant el darrer 
curs, hem tingut l’oportunitat de treballar el fons personal de Josep Jané, el qual es troba 
dipositat a la Biblioteca de la UdG des de l’any 2018, catalogant i inventariant els diversos 
materials que el componen. D’aquesta manera, podem testimoniar l’extensió i la riquesa del 
fons, que es troba compost per quasi un miler de documents d’arxiu, un miler de llibres i 
moltes més altres materials de tipus divers. És per això que considerem figures com la de 
Jané claus per entendre i analitzar el desenvolupament turístic del Pirineu lleidatà durant 
últimes dècades del segle XX i principis del XXI. Així mateix, amb aquest apartat es busca 
reivindicar les enormes possibilitats d’estudi que ens ofereixen fons documentals com el de 
Josep Jané, algunes de les quals plantejarem en aquest treball a tall de conclusió.    

 
1.2. Objectius  
 

Si parlem dels objectius del present treball, en aquest es presenten els autors i les 
obres més destacades de la historiografia del turisme espanyol, presentant alhora el Fons 
Josep Jané, relatiu a una de les figures més rellevants pel desenvolupament turístic del 
Pirineu lleidatà. Com s’observarà, aquests objectius han marcat i definit l’estructura que 
conforma el treball. En aquest sentit, els objectius generals del treball es poden definir en 
tres punts centrals:  

 
-​ Presentar les diferents tendències historiogràfiques dins la història del turisme a 

l’estat espanyol, per tal d’entendre i reflexionar sobre quines han estat les dominants 
i quines es troben en un estat emergent.  

-​ Posar en relació les tendències generals dins la història del turisme amb les 
perspectives que s’han desenvolupat vinculades a la història turística al Pirineu 
català i realitzar una comparativa.  

-​ Presentar el fons Josep Jané i el seu valor per l’estudi del desenvolupament turístic 
al Pirineu.   
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2.​ La trajectòria turística a Espanya durant segle XX  
​  

En primera instància, trobo adient realitzar una petita introducció a la trajectòria que 
ha tingut el turisme en el nostre país per tal de contextualitzar tant el fenomen com les línies 
de recerca historiogràfica que han sorgit entorn d’aquest. D’aquesta manera, el context 
turístic ens servirà per al posterior desenvolupament i comprensió dels corrents 
historiogràfics que s’han dedicat a l’estudi del turisme. 

Així doncs, tot i que tradicionalment s’ha tendit a explicar el turisme actual a partir de 
l'eclosió del turisme de masses després de la Segona Guerra Mundial (o partint de les 
polítiques turístiques franquistes posteriors a la Guerra Civil en el cas d’Espanya), 
esbossaré les línies generals de la trajectòria turística espanyola durant el transcurs del 
segle XX, ja que, com a autors com Rafael Vallejo i Carles Manera (2022) han destacat, el 
procés de formació del “país turístic” abans de la Guerra Civil és quelcom essencial per 
comprendre l’esdevenir històric d’aquest fenomen.  
 
2.1. Context general   

 
2.1.1. El turisme als primers anys del segle XX 
 

Durant el transcurs del segle XX, el turisme passa de ser quelcom reservat a certes 
minories a esdevenir un fenomen de masses amb importants implicacions polítiques, 
econòmiques, culturals i socials a escala internacional. Com s’ha apuntat anteriorment, per 
comprendre l’evolució turística espanyola és necessari remuntar-se a principis de segle XX, 
ja que és en aquest moment en què es posen les bases pel seu posterior desenvolupament. 
En aquest sentit, perquè el turisme es pugui donar són necessàries certes condicions. En 
primer lloc, es necessita renda i temps lliure, la qual cosa no estava a l’abast de tothom 
durant els primers anys del segle XX, d’aquí que el turisme primerenc fos una activitat 
elitista reservada a les classes socials dominants. En segona instància, el turisme necessita 
uns mitjans de transport que permetin el desplaçament a un cost assumible pel que fa al 
temps i els diners, unes condicions que comencen a consolidar-se a les primeres dècades 
del XX gràcies a avenços tècnics com són l’automòbil i l'aviació, i el perfeccionament del 
ferrocarril i la navegació a motor. Finalment, també són necessaris l’establiment d’agents, 
siguin particulars o empreses, que facilitin el trasllat i la recepció en el destí (Vallejo, 2002, 
p. 204). 

El turisme incipient de principis del XX, com s’ha dit, té un marcat caràcter elitista i 
orbita entorn d’activitats i idees diverses com són el descobriment de països nous i exòtics, 
la riquesa artística i patrimonial, les platges, els balnearis o banys termals, etc. En definitiva, 
aquest turisme primerenc busca ubicar-se en espais i activitats que evidenciïn cert prestigi 
social (Vallejo, 2002, p. 205). Pel que fa a la situació d’Espanya, com expliquen els 
historiadors Ana Moreno Garrido i Jorge Villaverde (2019), el país ocupava una posició 
marginal entre els diversos destinacions turístiques “de moda” en els anys del canvi de 
segle, com podien ser Suïssa, França, Itàlia o Àustria. Els autors argumenten que, 
probablement, fou aquesta mateixa condició marginal la causa del precoç interès de l’Estat 
per la qüestió turística, fent que alguns regeneracionistes veiessin en aquest fenomen un 
motor modernitzador del país, emmirallant-se amb Europa i estimulant l’economia (p.96). En 
aquest sentit, poden ser exemplificadores les mesures adoptades pel president del Consell 
de Ministres Eugenio Montero Ríos que, a través del reial decret del 6 d’octubre de 1905, va 
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dur a terme els primers passos per intentar crear una mentalitat nacional entorn el sector 
turístic (Strangio, 2022, p.57). Rafael Vallejo (2002) constata aquests plantejaments, 
argumentant que les polítiques sorgeixen quan existeix un reconeixement per part de les 
autoritats de la importància d’una determinada activitat. Així doncs, l’autor també ubica el 
sorgiment de les polítiques turístiques a Espanya l’any 1905, subratllant, en aquest cas, el 
paper del Ministeri de Foment en el seu desenvolupament (p. 225).  

És així com, a partir de les primeres dècades del segle XX, podem observar com es 
comença a entendre el turisme com a una eina per modelar la imatge d’Espanya, a través 
de la qual l’Estat pot establir nous marcs interpretatius mitjançant campanyes de publicitat, 
rutes, publicacions, viatges organitzats i exposicions celebrades a dins i fora del país. 
D’aquesta manera, el turisme es va convertir en un canal més de la diplomàcia cultural 
utilitzat de manera intensa però puntual a partir de 1914 i sistemàtica però desigual des de 
1929 (Moreno i Villaverde, 2019, p. 96). Tanmateix, la imatge projectada entorn aquests 
anys no era quelcom homogeni. Les imatges de la romanització de l’andalusisme, la festa i 
els toros es combinaran i rebatran durant el transcurs del segle, tant en la projecció interior 
com en l’exterior, en funció dels diversos règims polítics juntament amb les iniciatives de 
l'administració turística i d’altres agents privats. Aquesta situació resultà, en molts casos, en 
la generació d'imatges curioses i fins i tot paradoxals. Conceptes com la diferència, la 
marginalitat i la regeneració nacional van ser algunes de les preocupacions recurrents dels 
caps del turisme nacional des de principis de segle. Aquesta disparitat d’imatges 
projectades la podem observar en esdeveniments com el de l’exposició organitzada a 
Londres l’any 1914 sota el lema “SUNNY SPAIN”, que fou la primera vegada que s'utilitzà el 
turisme amb la intenció de projectar una imatge contreta. També en els projectes 
hispà-americanistes de la dictadura de Primo de Rivera que, ja l’any 1929, buscaven utilitzar 
el turisme com a una eina al servei del govern per apropar el país a les seves antigues 
colònies, convertint el turisme en una qüestió d'estat on es tenia especial cura dels 
missatges, les imatges i els eslògans que es promovien. El conflicte existent entorn les 
imatges del país que es buscaven promoure el veurem reflectit en la seva expressió més 
extrema durant la Guerra Civil, on les dues Espanyes van veure en el turisme un element 
útil per recolzar i reforçar les seves causes (Moreno i Villaverde, 2019, p. 97).  

Com s’ha comentat, la marginació política i cultural espanyola ja s’observava a les 
darreries del segle XIX, però un cop encetat el nou segle el turisme se sumà a la resta 
d’indicadors d'endarreriment. El viatge ja no era quelcom reservat a diplomàtics i artistes, les 
elits estaven creant un itinerari de gran turisme clau en la geografia del poder, les finances i 
els plaers continentals on Espanya amb prou feines hi apareixia. Entre els principals motius 
de l'endarreriment turístic hi apareixen una combinació de la imatge romàntica d’un país 
lligat a la llegenda dels toreros, l’orientalisme i els bandolers i la realitat de què la indústria 
turística no s’havia començat a desenvolupar (Moreno i Villaverde, 2019, p. 102). Tot i els 
esforços de promoció del país duts a terme per la primera administració turística nacional i 
el seu responsable, el marquès de la Vega-Inclán (amb casos com la ja citada l’exposició de 
1914), Espanya no aconsegueix atraure a turistes. 
​ Segons Moreno i Villaverde (2019), el turisme espanyol haurà d’esperar més d’una 
dècada per començar a superar l'endarreriment en el qual es trobava en el moment de 
l’esclat de la Primera Guerra Mundial. Una situació d’estancament propiciada per la falta de 
pressupost, un organisme turístic paralitzat i qüestionat i la falta de control sobre la imatge 
nacional pròpia que depenia de les guies turístiques estrangeres. Tot i això, i de manera 
completament paradoxal, els autors subratllen com va ser Espanya un dels primers països a 
adonar-se del potencial del turisme com a eina nacionalitzadora i de diplomàcia cultural (p. 
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103). En aquest sentit, i recuperant el tema del turisme com a qüestió d'estat, entre els anys 
1929 i 1935 es duen a terme les primeres campanyes. Com s’ha comentat anteriorment, és 
durant el règim de Primo de Rivera que el turisme passa a ser una eina política que es 
comença a rendibilitzar com a negoci nacional. Així doncs, és en aquest moment en el qual 
es transforma el sector turístic, passant de ser quelcom aïllat a establir-se com a una 
moderna administració. La propaganda turística esdevé un dels protagonistes principals 
dins el sector, utilitzant-se de manera sistemàtica i caracteritzant el fenomen turístic modern. 
L’any 1928 s’aprova el decret de creació del “Patronat Nacional de Turismo”, justificant la 
importància del turisme i convertint aquest en un element central de la construcció de la 
identitat i la diplomàcia pública dins la dictadura. D’aquesta manera, les campanyes 
turístiques del règim s’estructuren entorn la voluntat de dur a terme una regeneració 
nacional on quallin la modernitat i les essències hispàniques, el nacionalisme, el 
colonialisme nord-africà, l’hispà-americanisme i el nacionalcatolicisme (p. 104). De cara a 
l’exterior, la dictadura també es val de la propaganda turística com a mecanisme, no només 
econòmic, de projecció nacional (p. 106).  

L’historiador Rafael Vallejo (2002) diferencia sis etapes pel que fa a l’esdevenir de 
les polítiques turístiques a Espanya, situant la primera entre els anys 1905 i 1936. L’autor 
destaca com en aquesta es concep el turisme com a una activitat a fomentar per la seva 
potencialitat econòmica, per això mateix s'enquadrà dins el Ministeri de Foment amb 
l’objectiu de captar l'atenció del mercat exterior (p. 225). Així doncs, en consonància amb els 
plantejaments de Moreno i Villaverde, aquesta fou una etapa marcada pel reconeixement de 
la potencialitat i la importància del fet turístic. També va ser en aquest moment que 
s'identificaren les principals problemàtiques per a l’arribada de turistes, les vies de 
comunicació i els mitjans de transport es trobaven en unes condicions deficients, així com 
ho estaven les opcions d'allotjament del país. En aquest sentit, es pot destacar l’esforç 
institucional per superar aquestes deficiències i promoure el país com a destí turístic davant 
un mercat internacional en expansió. Aquest esforç per la institucionalització de la política 
turística és palès en la creació d’organismes com la Comisión Nacional (1905), la Comisión 
Regia (1911) i el Patronato Nacional de Turismo (1928) (p. 226). D’aquesta manera, a través 
de la creació d’aquests cossos es posen les bases de la política turística a l’Espanya 
contemporània, actuant en tres plans diferents. El primer és la promoció del país a 
l’estranger i el foment de l’estudi i difusió de la riquesa natural i patrimonial espanyola. El 
segon està vinculat a la regulació i promoció de l'escassa deficient oferta d'allotjament 
privada. Finalment, la tercera és la creació d’una incipient xarxa pública d’allotjaments, 
iniciada l’any 1928 amb la inauguració del Parador Nacional de Gredos. Per altra banda, es 
planteja per primera vegada un pla de construcció d’infraestructura lligat a la voluntat de 
fomentar el turisme a través d’unir les principals poblacions i els nuclis de valor històric i 
artístic a través de 7000 quilòmetres de carretera, dels quals se’n van acabar construint 
2800 (p. 227).  

 
2.1.2. El turisme durant la Guerra Civil i els primers anys de la dictadura 

 
Amb l’esclat de la Guerra Civil el turisme és utilitzat com a eina política pels dos 

bàndols. Tant republicans com sublevats instrumentalitzen, a diferents nivells, el turisme en 
benefici de les seves respectives causes. El “Patronato Nacional de Turismo” i els pocs 
recursos disponibles dels quals disposa es posen al servei propagandístic de la República, 
en un primer moment des del “Ministerio de Propaganda” i, a partir del maig de 1937, des 
del “Ministerio de Estado” (Moreno i Villaverde, 2019, p. 109-110). Per altra banda, els 
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sublevats duen a terme una campanya per projectar la “Nueva España” on el turisme ocupa 
un paper central, mostrant un ús espectacular d’aquestes noves estratègies. El 1938 es 
constitueix el “Servicio Nacional de Turismo” i el juliol es posen en marxa les “Rutas 
Nacionales de Guerra”, a través de les quals s’instrumentalitzava el turisme per consolidar 
discursos determinats com el de “Cruzada” i “Nueva Reconquista” (Moreno i Villaverde, 
2019, p. 111-112). D’aquesta manera, observant el grau d’institucionalització que el turisme 
havia assolit els anys previs a la guerra i com aquest s’utilitza durant el conflicte, es pot 
afirmar que és a partir dels anys trenta que el turisme comença a adquirir un important rol a 
Espanya (Strangio, 2022, p. 47). Un cop acabada la guerra, el turisme i la propaganda es 
combinen per adaptar-se als nous temps. En aquest sentit, es fa la recomposició d’una 
administració semblant a la del “Patronato Nacional de Turismo” aquesta vegada, amb uns 
pressupostos més precaritzats que no contemplaven la realització de campanyes de 
promoció. Campanyes que, per altra banda, tampoc tenia massa sentit realitzar, ja que ens 
trobem en un moment en què viatjar a Espanya resultava difícil i car (Moreno i Villaverde, 
2019, p. 113).  

Vallejo (2002) situa la segona fase de la política turística espanyola entre els anys 
1936 i 1951, un període caracteritzat pel franquisme autàrquic on el turisme s'incorpora 
mitjançant la “Dirección General de Turismo” al “Ministerio de la Gobernación”. Vallejo 
explica que aquesta és una fase on és dur a terme una vinculació orgànica del turisme a la 
política de control de l’ordre interior, la censura de llibertats i la labor de la propaganda. En 
aquest sentit, s’institueix  el “Ministerio de Información y Turismo” (MIT) l’any 1951. La 
inserció institucional del turisme vinculada a la labor oficial de projecció exterior de 
l’Espanya franquista, continuarà en funcionament fins al desmantellament de l’MIT l’any 
1976 (p. 227-228). Aquesta franja temporal establerta per l’historiador gallec concorda amb 
les cronologies d’altres autors com són Ana Moreno Garrido i Jorge Villaverde (2019), que 
situen entre els anys 1936 i 1953 un període d’impuls de la propaganda política i la 
promoció turística, destacant també l’aïllament i l’autarquia (p.113).  

Així doncs, tot i el grau d'institucionalització de turisme previ al conflicte i l’ús 
d’aquests durant contesa, el final de la guerra a Espanya condueix el turisme a una situació 
catastròfica, conseqüència de la destrucció generalitzada, les misèries econòmiques i 
l’aplicació de noves polítiques impulsades pel recentment instaurat règim franquista. 
Algunes d’aquestes són el tancament de fronteres i les limitacions de mobilitat. Pel que fa a 
la possibilitat de viatjar a l’estranger, durant aquests anys serà quelcom reservat a grans 
personalitats i als personatges afins al règim (Faraldo i Rodríguez López, 2013). D’aquesta 
manera, a partir de l’abril del 39 el govern tractarà d’augmentar al màxim el seu control 
sobre el sector turístic (Strangio, 2022).  

Per altra banda, si la situació ja era complicada pel sector turístic espanyol durant els 
primers anys de postguerra, el final del conflicte mundial l’any 45 va empitjorar la situació. 
Espanya, l’últim reducte del feixisme, fou aïllada per les potències vencedores del conflicte. 
A més a més, l’aplicació del règim d'autarquia per part de la dictadura convertí el turisme, 
tant en l’entrada de turistes com en la sortida, en quelcom innecessari i, fins i tot, perjudicial 
a ulls de la dictadura. En aquest sentit, s’apliquen mesures de control entorn el flux 
d’estrangers, fet que converteix al país en un destí poc atractiu i poc accessible. Els pocs 
turistes que rep Espanya en aquest moment que ho feien era a través del pagament 
quantitats significatives de diners i havent de superar diverses traves burocràtiques. Si 
parlem de la infraestructura d’acollida, tant el sector hoteler com el gastronòmic es trobaven 
estancats. L’àmbit cultural es trobava en una situació similar, ja que l’Església s’encarregava 
de mantenir una vigilància total sobre els costums. La posició del règim franquista era clara, 
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no hi havia cap voluntat aparent d’obertura i es menyspreava a l’estranger tot i el 
coneixement dels beneficis econòmics que aquest podia aportar. Tanmateix, tot i la situació 
hostil al turisme, alguns turistes pioners optaren per deixar de banda la dictadura i 
embarcar-se a la cerca de platges verges a gaudir en solitari, posant els antecedents i les 
bases per la posterior irrupció del turisme de masses (Faraldo i Rodríguez López, 2013). 

Tot i les iniciatives de pioners com aquests, l’aparició del turisme de masses només 
fou possible gràcies a l’aplicació de polítiques, tant públiques com privades, pel seu foment i 
expansió durant els anys centrals de la dictadura. Per aconseguir potenciar el turisme va ser 
necessari que el govern franquista portés a terme dos treballs previs. El primer era el de 
millorar la imatge internacional del règim, per tal que aquest semblés menys dur del que 
realment era. El segon va consistir en la millora de les infraestructures del país involucrant 
l’Estat de manera plena en l’impuls del sector. Per poder captar turistes i accedir als circuits 
internacionals, l’any 1958 es ratificà el conveni de Nova York, format quatre anys abans, que 
facilitava l’accés de turistes estrangers pel que fa al control de duanes. En aquesta mateixa 
línia, l’any 1961 s’aplicà el conveni de París a través del qual s’acceptaren totalment els vols 
xàrter de passatgers. L’obertura d’oficines turístiques espanyoles a l'exterior del país va 
suposar també un augment de contactes internacionals. Així doncs, per l'obertura del país i 
l’activació eficient del turisme va ser necessari apropar diverses visions, tant polítiques com 
econòmiques, de la importància que desenvolupar aquest fenomen pel país. Tot i que es 
tenia clar el potencial que Espanya podia arribar a tenir, els responsables polítics franquistes 
es mostraven reticents a l’obertura per por al possible debilitament del poder intern. 
Tanmateix, el 1948 es tornà a obrir la frontera amb França, a partir de 1950 es van 
començar a normalitzar les relacions amb la Gran Bretanya i, el 1957, les autoritats 
espanyoles van acceptar incorporar els guanys del turisme provinents d’Alemanya per tal 
d’equilibrar la balança comercial amb aquest país. Amb l’arribada de Manuel Arburúa al 
Ministeri de Comerç es facilitaren les condicions d’accés i mobilitat a través del país 
millorant el sistema intern de transports. Així mateix, es van agilitzar i abaratir els tràmits 
d’obtenció de visats. El 1948 es van autoritzar l’entrada d’autocars d’excursions de turistes 
de l’exterior, es reprengueren els creuers turístics per Espanya facilitant també el transport 
per carretera amb l’obertura de fronteres. L’any següent, el 1949, s’ingaurà el primer vol 
Madrid-París després de dotze anys d’incomunicació aèria (Faraldo i Rodríguez López, 
2013). 

La historiadora Donatella Strangio (2022) coincideix en gran part amb els 
plantejaments de Faraldo i Rodríguez López, atribuint el creixement de la importància del 
turisme en els anys posteriors a la Segona Guerra Mundial, en termes generals, a factors 
com la reducció de restriccions respecte a l’intercanvi de divisa i el fet de viatjar, els 
progressos entorn els mitjans de transport internacionals, les vacances pagades per la 
majoria de la població i l'augment de renda personal juntament amb el temps lliure (p. 
57-60). Seguin en la mateixa línia, Moreno i Villaverde (2019) apunten també com, des de 
1948, la situació turística comença a revertir-se, subratllant sobretot la seva dimensió 
exterior. En aquest sentit, els autors remarquen la importància de l’obertura amb la frontera 
francesa, la incorporació d’Espanya a organismes turístics internacionals i la Comissió 
Europea de Turisme. Així com la reobertura d’oficines a l’exterior i el fet de crear-ne de 
noves i la campanya turística americana (p. 109-114). 

Així doncs, a través d’aquests passos cap a la normalització internacional d'Espanya 
va canviar l'estructura del govern franquista. L’any 1951 es creà el Ministerio de Información 
y Turismo. A partir d'aquí, les polítiques turístiques de la dècada dels cinquanta es van 
enfocar en l’augment del nombre de visitants que rebia el país, en promocionar l’activitat 
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turística dins i fora d'Espanya i en convèncer els diversos agents econòmics i polítics 
implicats en el sector dels aspectes positius d’aquest. Els resultats van ser modestos tot i 
que es poden observar algunes realitzacions concretes. L’any 1953 s'aprovà el Plan 
Nacional de Turismo, amb la idea de convertir el turisme en un negoci nacional i arribar al 
nombre de dos milions de visitants a l’any. Per aconseguir-ho, es facilitaren els tràmits 
burocràtics a la frontera així com es va tractar de millorar el trànsit intern pels visitants. Amb 
aquest mateix objectiu es va dur a terme l'organització de l'oferta turística, en els seus 
vessants historicoartístic, folklòric, lúdic, esportiu i de negocis. També es va millorar la 
infraestructura de transports, orientada principalment en els trens i les carreteres, però fou 
igualment notable en el transport aeri. Es va augmentar també la capacitat hotelera, la 
propaganda exterior i es va crear una escola superior d'hostaleria per la formació dels 
directius d’hotels. Alguns d’aquests objectius es materialitzaren en la construcció de nous 
paradores i l’establiment de la reglamentació del turisme de càmping i de la indústria 
hotelera. Així mateix, s’aprovà l’Estatut dels Directors d’Empreses Turístiques i els primers 
plans d’ordenació turística per la Costa del Sol, la Costa Daurada, Sierra Nevada, els 
Pirineus i les illes de Fuerteventura i el Hierro (Faraldo i Rodríguez López, 2013). 
​ Tot i la voluntat que fos l’aparell estatal el que encapçalés l'impuls del sector turístic, 
l’escassa solidesa de les empreses espanyoles i la seva baixa competitivitat davant les 
firmes estrangeres va acabar comportant de manera quasi obligada la liberalització i el 
foment de la iniciativa privada entorn el sector. Així doncs, durant aquesta dècada dels 
cinquanta s’observa notablement l’augment del nombre d’hotels i s’especialitza l’oferta 
turística entorn d'elements com són les sales de ball de caràcter festiu, locals amb 
espectacles de flamenc i les corridas de toros. Aquesta mena de turisme fou protagonitzada 
pels turoperadors en zones com les illes Balears o la Costa Brava. Fins a mitjans dels 
cinquanta les empreses operadores turístiques estaven sota el control de les autoritats 
franquistes, però, a partir d’ençà, aquestes van començar a actuar pel seu compte dominant 
el mercat espanyol ignorant, en molts casos la legalitat (Faraldo i Rodríguez López, 2013). 

L’arribada massiva de turistes a les costes espanyoles acabà donant com a resultat 
el desenvolupament urbanístic de molts nuclis de població i els primers experiments al 
respecte on es combinen l’acció del sector privat i dels ajuntaments. D’aquesta manera, 
petits pobles van acabar convertint-se en grans enclavaments turístics en els quals, els 
ajuntaments actuaren amb total llibertat escapant del control imposat per part del Ministeri 
d’Informació i Turisme. Les zones més afectades per aquesta mena de pràctiques van ser, 
inicialment, la costa catalana, Màlaga i Alacant. Davant aquest auge urbanístic descontrolat, 
no tarda a evidenciar-se la falta de qualitat constructiva i de planificació, la qual cosa va 
suposar un eventual augment de pràctiques d’especulació massiva (Faraldo i Rodríguez 
López, 2013). 

Alguns dels factors clau a l’hora d’entendre els primers resultats i l’inici del 
creixement del sector turístic a Espanya depenien de diversos elements econòmics, 
geogràfics i culturals. En primer lloc, Espanya estava situada en una posició geogràfica 
privilegiada, sent molt pròxima a països amb sortides turístiques molt elevades. Pel que fa a 
l’àmbit econòmic, la devaluació de la pesseta duta a terme l’any 59 facilità el manteniment 
dels preus turístics a un bon nivell competitiu amb relació a altres mercats, la qual cosa 
acabarà per obrir l’opció de visitar el país a les classes mitjanes i treballadores d’arreu 
d’Europa. Així mateix, Espanya comptava amb una morfologia física i climàtica diversa, molt 
atractiva per persones provinents de climes més freds i humits. Finalment, i tot i que en 
menor mesura, l'herència artística arreu del país mostrava tenir potencial turístic, així com 
ho feia la cultura local (Strangio, 2022). 
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2.1.3 Del boom turístic a la transició democràtica  

 
Tot i aquest enorme creixement, el fenomen turístic va continuar sent vist com a 

quelcom conjuntural per part dels estaments oficials. No va ser fins a l’arribada de Fraga 
com a ministre d’Informació i Turisme l’any 1962 que es van introduir tota una sèrie de 
canvis dins el ministeri, continuant així les recomanacions proposades pel Banc Mundial. 
D’aquesta manera, es canviava l'enfocament per part de les institucions del fenomen 
turístic, convertint les polítiques entorn d’aquest en una verdadera política d’Estat. Pel que 
fa al Banc Mundial, la institució va advertir de tota una sèrie de necessitats en l'estructura 
productiva espanyola que van portar a l’aprovació del Plan de Estabilización Económica y 
Social l’any 1959, el qual concretava tot una sèrie de suggeriments dins l’àmbit turístic.  
L’any 62 es creà també la subsecretaria de Turisme, suposant una major implicació del 
govern en el sector reformant l’administració turística i millorant les infraestructures. Seguint 
en aquesta línia, s’augmentà el crèdit destinat al sector hoteler, s'introduïren canvis en el 
control dels preus i algunes millores en la captació professional, creant institucions com 
l’Escola Oficial de Turisme l’any 1963. Per altra banda, en els plans de desenvolupament 
s'afegeix el turisme com a sector en creixement imparable. El primer pla, que abastava el 
període comprès entre els anys 1963 i 1967, tenia per objectiu posar els mitjans necessaris 
per al creixement del sector a l’abast del govern, aconseguint impulsar un creixement del 
16% amb l’arribada de 17 milions de turistes l’any 1966. En total, en el conjunt dels tres 
plans que es van planejar, en tots es contemplava d’una forma o altra la regulació del sector 
turístic, l’expansió i ordenació del turisme interior, l’atracció de la demanda estrangera i 
l’ampliació de l’oferta. Altrament, un cop fou liberalitzada l’economia, l’Estat va fer-se 
present en el sector a través d’empreses públiques, de regular mitjançant mesures fiscals i 
pressupostàries i dissenyant polítiques econòmiques generals i sectorials (Faraldo i 
Rodríguez López, 2013). D’aquesta manera, tot i la liberalització de l’economia, es pot 
observar un elevat grau d’intervenció estatal pel que fa als diversos àmbits vinculats al 
turisme, com són la seva promoció, control i organització administrativa. Des de mitjans dels 
anys seixanta fins a la mort del dictador, l’economia espanyola experimentà una expansió 
on el sector turístic tingué un paper clau (Strangio, 2022). 

Com s’ha comentat, amb Fraga al capdavant del Ministeri d’Informació i Turisme, la 
Direcció General de Turisme pujà de rang de subsecretaria comptant amb més personal. Els 
nous objectius en els quals se centrà la institució foren dos: la promoció del turisme per una 
banda i la d’empreses i activitats turístiques per l’altre. Amb aquests objectius presents, es 
va iniciar un procés intens d’elaboració i gestió de la normativa respecte a la qüestió 
turística. Només l’any 1963 s’aprovà la llei de competències turístiques, l’estatut ordenador 
de les empreses i activitats turístiques privades i es va dur a terme la redacció de 
reglamentacions específiques de les empreses turístiques privades. Així mateix, l’estat 
continuava mantenint i ampliant la xarxa nacional d’allotjaments, entre els anys 1962 i 1968 
es van obrir una cinquantena de paradores arreu del país, amb voluntat d’establir una xarxa 
turística nacional compromesa amb la socialització del turisme també entre els espanyols 
(Faraldo i Rodríguez López, 2013).  

Així doncs, els anys seixanta Espanya foren uns anys d’expansió turística passant 
de rebre sis milions de visitants a més de vint-i-quatre. Com s’ha comentat, aquest augment 
no hauria estat possible sense les facilitats conseqüència de la liberalització del control de 
divises i l’agilització dels tràmits de visats i duanes duts a terme entre 1959 i 1962. Factors 
que, combinats amb la competitivitat dels preus espanyols, provocaren que el nombre de 
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turistes europeus augmenta de manera exponencial. El perfil mitjà del visitant del país 
d’aquella època estava conformat pel turista provinent de classes mitjanes i treballadores 
que buscaven l'experiència de sol i platja que oferia el Mediterrani. En aquest sentit, el 
creixement es va mantenir de manera sostinguda fins als primers anys dels setanta (Faraldo 
i Rodríguez López, 2013). En un període de vint-i-cinc anys, entre el 1950 i el 1975, el 
nombre de visitants anuals va mantenir una mitjana de creixement del 15,9%, situant-se per 
sobre el 9,1% de la mitjana mundial (Strangio, 2022). 

En l’etapa de 1976-1985 s’entrà en una nova dinàmica des de la perspectiva 
institucional, un canvi que va venir provocat per la caiguda del règim i la consegüent 
anul·lació dels plans de desenvolupament. El turisme va tornar a enquadrar-se dins els 
ministeris econòmics, cosa que no es produïa des de la primera etapa compresa entre 1905 
i 1936, esdevenint alhora, un sector molt influenciat políticament. En aquest sentit, es va 
produir una progressiva consideració del turisme no com un sector per si mateix sinó com a 
una activitat estrictament econòmica. Paral·lelament, es va produir un dels canvis 
institucionals més importants dins el sector turístic fins al moment, en què el govern central 
va delegar la competència turística als governs autonòmics de les diverses comunitats 
descentralitzant-ne la gestió, quelcom derivat de la consagració del nou estat autonòmic 
establert a la Constitució del 1978. En l'àmbit pràctic, la sessió competencial va esdevenir 
efectiva entre els anys 1979 i 1985 (Vallejo, 2022, p. 226 i 230).  

A partir de l’any 1993, és dur a terme una remodelació que confià els serveis turístics 
del Ministeri de Comerç i Turisme a la figura del secretari general, juntament amb les 
autoritats locals i autonòmiques amb Turespaña per la seva promoció. En l’àmbit 
administratiu es poden destacar tres fets importants. En primer lloc, es va crear la Comissió 
de Turisme interministerial, pensada per coordinar tots els departaments amb objectius de 
competitivitat turística. En segona instància, l’any 1994 s’impulsà el sector turístic amb la 
formació del cos d’assessors turístics dels diversos governs autonòmics i les oficialitats més 
elevades sobre el tema dins el govern central. Finalment, la creació l’any 1995 del Consell 
de Promoció Turística tingué l’objectiu de planificar activitats i promocionar programes 
turístics. Per fer-ho, es coordinaven de manera conjunta l’administració central, les regionals 
i les locals juntament amb el sector privat (Strangio, 2022). 
 

3.​ Apropament historiogràfic  
 

Un cop esbossada la trajectòria i el desenvolupament que ha experimentat el 
fenomen turístic a Espanya es farà l’aproximació historiogràfica del tema. El fet d’haver 
contextualitzat breument el turisme espanyol, ens facilitarà l’anàlisi i la comprensió dels 
discursos que s’han elaborat entorn d’aquest. Des de les perspectives que han predominat 
des dels inicis d’aquesta jove especialitat, com són la de la història política, la institucional i, 
sobretot, l’econòmica, fins a les visions més recents que proposen plantejaments 
renovadors i frescos com els introduïts des de la història social i cultural.   

Si parlem dels plantejaments tradicionals, aquells que, entenent la seva importància, 
van obrir la porta a l’estudi del turisme a Espanya, parlem d’autors com Rafael Vallejo 
Pousada i Carlos Larrinaga. El primer treball acadèmic desenvolupat en l'àmbit espanyol va 
ser impulsat per la revista Historia Contemporanea, que va dedicar el volum 25 a 
l’especialitat turística, i es va publicar l’any 2003 sota autoria de Carlos Larrinaga i Manuel 
González Portilla (Vives Riera i Torres Delgado, 2021, p. XI). Tanmateix, dins el mateix 
àmbit nacional, es poden trobar altres precedents dels actuals estudis turístics. Aquest és el 
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cas del llibre publicat per Antoni Farreras l’any 1973. L’obra, titulada El turismo a Catalunya 
del 1931 al 1936, no pot ser considerada un estudi historiogràfic a causa del subjectivisme 
que hi ha present, ja que Farreras, que va experimentar de primera mà els fets que relata, 
descriu les ocupacions del turisme català amb un to nostàlgic i idealitzat. Tot i això, el 
document esdevé una font interessant per entendre l’articulació de les polítiques turístiques 
a Catalunya durant la Segona República (Palou, 2023, p. 40).   

Altrament, conseqüència de l’alt impacte que té el turisme com a fenomen, sent un 
dels màxims esdeveniments de masses que ha afectat (i afecta) a parts tan àmplies de 
població (Faraldo i Rodríguez López, 2013, p. 13), aquest no només pot ser estudiat i entès 
des de l’àmbit econòmic, polític i institucional. L’elevat grau d'incidència del turisme dins la 
vida quotidiana de la gran majoria de la població a escala mundial, sigui des de la 
perspectiva dels receptors o dels visitants, i les consegüents transformacions que aquest ha 
implicat obliga, necessàriament, a l’estudi d’aquest fenomen també des d’una perspectiva 
social i cultural.   

Així doncs, si ens centrem en les últimes tendències historiogràfiques, podem 
resseguir els seus precedents a través dels plantejaments d’autors com John Walton a la 
Gran Bretanya, Hasso Spode a Alemanya i Marc Boyer a França, els quals obren línies 
d’investigació a perspectives com l’antropològica, la social i la cultural (Faraldo i Rodríguez 
López, 2013, p. 17). Si parlem de la historiografia espanyola, sobresurten autors com són 
Antoni Vives Riera i Gemma Torres Delgado, o també Ana Moreno Garrido que, tot i situar 
molts dels seus estudis seguint línia institucional de la història del turisme a través de les 
administracions públiques, ha obert la porta als estudis socioculturals a través de vincular la 
propaganda turística amb la construcció i reproducció de la identitat nacional espanyola 
(Vives Riera i Torres Delgado, 2021, p. XI) (Faraldo i Rodríguez López, 2013). Així mateix, 
també inserirem en els plantejaments de José María Faraldo, Carolina Rodríguez López i 
Donatella Strangio. En el cas d’Strangio, veurem com, tot i ser professora d’Història 
Econòmica, també adopta en alguns dels seus treballs un enfocament cultural i 
mediambiental sobre turisme (Larrinaga i Strangio, 2022, p. 9-13), demostrant així la 
compatibilitat de les diverses perspectives. En última instància, es comentaran també les 
aportacions d’autors com Steve Hagimont i Francesc Roma i Casanovas, que han inserit de 
manera directa a través d’estudis amb profunditat en la qüestió turística al Pirineu. Cal 
puntualitzar que, en el Cas de Roma, l’historiador no se centra en l’àmbit turístic, tot i que 
també el desenvolupa, sinó que es focalitza en el vessant cultural i en l’evolució de 
l'imaginari concebut entorn la muntanya. 
 
3.1. Les perspectives tradicionals 
​  

Com s’ha apuntat, la història del turisme és una disciplina molt jove tradicionalment 
enfocada a partir de la perspectiva econòmica. Com a tal, l’estudi del turisme parteix de 
treballs previs anteriors a les perspectives historiogràfiques i, per tant, científiques. Alguns 
d’aquests treballs precursors poden ser obres on es recollien viatges i descripcions de 
països que ens han arribat des de l’Època Antiga, com són els casos d’autors com Ahmad 
ibn Fadlan i Marco Polo. Tanmateix, l’anàlisi amb certa rigorositat científica no és dur a 
terme fins a les dècades finals del segle XIX (Faraldo i Rodríguez López, 2013, p. 29-30).  

El sorgiment dels primers estudis turístics el trobem estretament vinculat a l’augment 
del pes monetari que el mateix fenomen tenia en les economies europees. En aquest sentit, 
va ser a Suïssa, que fou un dels primers països que va desenvolupar una estructura 
turística ferma, on es considera que es van realitzar les primeres recerques científiques 
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sobre el tema. Aquestes van ser dutes a termes per l’economista Eduard Guyer-Freuler, que 
l’any 1883 va escriure un article sobre l'hostaleria suïssa per una exposició de turisme a 
Zurich. Més endavant, Guyer-Freuler escriuria diverses anàlisis i informes sobre el tema, 
amb objectius estrictament econòmics (Faraldo i Rodríguez López, 2013, p. 29-30). 
D’aquesta manera, es pot observar com, ja des dels seus inicis, els estudis que analitzaven 
la qüestió turística ho feien des de l’enfocament econòmic, cosa que ha marcat la trajectòria 
dels posteriors estudis realitzats dins aquesta especialitat.  

Si continuem resseguint la trajectòria científica dels estudis turístics, s’aprecia com el 
caràcter econòmic d’aquests va ser quelcom extensiu a la resta de països europeus on van 
començar a sorgir. A Itàlia trobem autors com Bodio (1899) i Angelo Mariotti (1923). A 
Alemanya, Schullern von Schrattenhofen (1911), Stradner (1917) i Glücksmann (1930). 
L’aparició d’obres com The tourist movement de Frederick Ogilvie (1933), The tourist 
industry de A. J. Norval (1936) i els «Grundrisse», o elements de la doctrina general del 
turisme dels suïssos Walter Hunziker i Kurt Krapf l’any 1942 exemplifiquen l'enfocament 
econòmic d’una precoç disciplina turística. Aquestes perspectives, tot i que a vegades 
enfocaven la qüestió del turisme des del vessant històric, no estaven centrades la història 
del turisme com a tal, quelcom lògic si tenim en compte que el turisme de masses tot just 
començava a emergir (Faraldo i Rodríguez López, 2013, p. 29-30). A partir dels anys 60, 
comencem a trobar alguns altres enfocaments més enllà de l'econòmic, quelcom molt més 
visible a partir de la dècada dels vuitanta, tot i que en aquest fet hi entrarem més endavant. 
Així mateix, la caiguda de la Unió Soviètica, amb la consegüent obertura d'arxius, també va 
permetre l’estudi del turisme estatalitzat (Faraldo i Rodríguez López, 2013, p. 29-30). 

Centrant-nos ara en la historiografia espanyola del turisme, la reflexió sobre la 
qüestió dels viatges es remunta al segle XIX sota la possible influència del romanticisme 
francès, on algunes obres desperten interès des de perspectives literàries i 
historiogràfiques. Tanmateix, és a partir de la Generació del 98 amb autors com Azorín i 
Unamuno on apareixen les primeres reflexions metodològiques i teòriques sobre la 
importància del viatge i el paisatge del país. Així mateix, el filòsof Ortega i Gasset també 
reflexiona sobre el naixement del fenomen turístic i el viatge a través els paisatges 
d’Espanya. Per altra banda, els creadors dels estudis d'història del turisme com a disciplina 
a Espanya van ser Luis Lavaur i Luis Fernández Fuster que, tot i provenir de la branca 
d’humanitats, van aprofundir en els aspectes pràctics de la política i l’activitat turística, 
sempre des d’una perspectiva econòmica. D’aquests autors podem destacar obres com El 
Turismo en su Historia (1974) de Lavaur i Teoría y Técnica del Turismo (1967), Historia 
general del turismo de masas (1991) i Geografía general del turismo de masas (1991) de 
Fernández Fuster (Faraldo i Rodríguez López, 2013, p. 29-30). Un altre precursor dels 
actuals estudis turístics és el ja citat Antoni Farreras amb la seva obra El turismo a 
Catalunya del 1931 al 1936 de l’any 73  (Palou, 2023, p. 40). En anys recents, es poden 
destacar autors ja mencionats com són Carlos Larrinaga i Rafael Vallejo, així com Carles 
Manera i Carmelo Pellejero, que han continuat desenvolupant el coneixement de la 
disciplina des del vessant econòmic i polític-institucional.  
 
3.1.1 La historiografia económica del turisme a Espanya  
 
​ Així doncs, un cop presentada la trajectòria historiogràfica tradicional dels estudis 
sobre el turisme, s'inseria en les perspectives, aportacions i plantejaments dels principals 
autors que han desenvolupat l’enfocament econòmic i politicoinstitucional durant els últims 
anys. En primer lloc, es desenvoluparan els enfocaments de Larrinaga i Vallejo, ja que ens 
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trobem davant dos dels principals autors de referència quan parlem de la història econòmica 
del turisme a Espanya en els anys recents (Faraldo i Rodríguez López, 2013, p. 29-30) 
(Vallejo i Manera, 2022, p. 17-21). Pel que fa als plantejaments de Vallejo, en la mateixa 
concepció que té l’autor del turisme és palès el caràcter econòmic que defineix els seus 
estudis. Per Rafael Vallejo el turisme és un fenomen social i una activitat econòmica que 
afecta un nombre important i creixent de persones, i que genera alhora fluxos de renda 
entre les regions emissores i els territoris destinataris. Així mateix, Vallejo dona especial 
èmfasi a les transferències que genera el turisme i com aquestes poden ser definitives pel 
que fa al creixement econòmic, ja que poden proporcionar aportacions importants al 
producte interior brut i a les taxes d’ocupació (Vallejo, 2002, p.203-232). Com es pot 
observar en la definició del concepte, tot i que Vallejo també contempla la naturalesa social 
implícita en el turisme, així com altres factors que el componen, la qual cosa s’evidencia 
fragments com el següent: 

 
“La consecuencia de esas múltiples caras del turismo es la proliferación de los 
relatos sobre el mismo como hecho antropológico, sociocultural, económico y 
político o geopolítico, que se expresa en el espacio y en el tiempo, cambiantes. El 
turismo, fenómeno, y el turista, sujeto, están abiertos de este modo a una gama 
amplia de narrativas, todas factibles, todas válidas, todas de interés, siempre que se 
sustenten en el rigor.” (Vallejo i Manera, 2022, p. 23) 
 
El seu enfocament acaba donant més pes al vessant econòmic, ja que, com s’ha 

vist, l’historiador s'interessa especialment pels efectes derivats de les transferències 
generades pel fenomen turístic. En aquest sentit, l’autor veu en el turisme un factor capaç 
d’impulsar l’economia d’un país. En el cas d’Espanya, l’historiador apunta que el factor 
turístic va actuar de manera decisiva contribuint al pas d’una economia pròpia d’un país en 
vies de desenvolupament durant els anys cinquanta i seixanta, a una economia 
consolidada, madura i diversificada (Vallejo, 2002, p. 203-232). Vallejo insereix en 
l’economia del turisme, explicant la transformació substancial del model turístic espanyol 
durant aquestes dècades centrals del segle XX, i com aquesta mutació va afectar alhora el 
desenvolupament econòmic (Vallejo i Manera, 2022, p. 23-49). L’autor explica com “el país 
entró, desde este punto de vista, en una nueva fase histórica” (Vallejo i Manera, 2022, p. 
29), i com “este despliegue hizo que la economía española acabara dependiendo más de 
los aportes del turismo exterior que cualquier otra de los países altamente turísticos” (Vallejo 
i Manera, 2022, p. 30), fins a tal punt que en pocs anys l’economia espanyola passa a 
dependre del turisme de masses assolint una part important del model de desenvolupament 
franquista dels anys 50 (Vallejo i Manera, 2022, p. 23-49).  

Seguint en aquesta línia, i en consonància amb altres autors com Carles Manera, 
Vallejo busca aportar l’avantguarda dels estudis econòmics del turisme. Com s’ha vist, 
l’historiador entén el fenomen turístic com a un fet medul·lar dins l’economia i com a 
quelcom que, tot i el seu caràcter recent, no és un esdeveniment espontani conseqüència 
dels Plans de Desenvolupament i l'obertura oficial de l'economia espanyola (Vallejo i 
Manera, 2022, p. 17-22). Així mateix, Vallejo ofereix una visió àmplia del fenomen econòmic, 
ja que a través de les anàlisis elaborades en algunes de les seves obres s’observen 
processos de caràcter macroeconòmic, com pot ser la importància de les devaluacions 
monetàries que afavoreixen l’arribada de turistes, i també d’àmbit microeconòmic, com són 
el paper d'agències de viatges, empreses intermediaries i agents privats que generen 
serveis turístics (Vallejo i Manera, 2022, p. 17-22).  
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Així doncs, entenent la concepció de Rafael Vallejo del turisme com a un sector 
econòmic, queda clara la preeminència que ha d'ocupar l’economia dins els estudis turístics 
per aquest autor. Tot i això, Vallejo engloba també en els seus estudis aquells aspectes 
relatius a l’esfera institucional i les influències polítiques, ja que entén que la política turística 
actua de manera clau en el reconeixement internacional del règim franquista a partir dels 
anys quaranta (Vallejo i Manera, 2022, p. 17-22). Com el mateix autor afirma “turismo és, 
así, política turística” (Vallejo i Manera, 2022, p. 23) i, en aquest mateix sentit, busca 
reivindicar l’organització turística provincial, situant el turisme d’Espanya en el context 
internacional per tal de valorar fins a quin punt, el model espanyol, segueix el de la resta de 
països (Vallejo i Manera, 2022, p. 23-49). Per fer-ho, Vallejo estableix les diverses etapes 
del turisme a Espanya, cosa que desenvoluparem més endavant a l’hora de tractar la 
cronologia.  

Vallejo parteix de la concepció del turisme de manera sistèmica, com un tot, cosa 
que permet l’anàlisi d’allò que succeeix a les diverses regions i països on es desenvolupa, i 
de la consegüent formació de diferents sistemes turístics. És així com l’autor insereix en 
l’estudi dels diversos agents que conformen el sistema turístic, aquells públics vinculats a la 
política turística, i els privats, nacionals i internacionals, en l’àmbit de la intermediació del 
viatge i la indústria de l’allotjament (Vallejo i Manera, 2022, p. 23-49). Pel que fa als agents 
públics, Vallejo analitza les continuïtats i mutacions entre el sistema turístic espanyol que 
s’havia conformat fins a l’any 36 i el que es desenvolupa després de la guerra, contraposant 
els actors públics, les associacions de turisme actiu i turisme receptiu, els turistes i les 
modalitats de turisme, els agents empresarials i laborals, els destins i els productes turístics. 
Així com analitza els actors públics franquistes, l’administració i la política turística, 
caracteritzada pels seus objectius entorn el turisme exterior, les dimensions territorials de 
caràcter centralista, pels seus mitjans pressupostaris i pel seu contingut altament polititzat. 
En aquest sentit, Vallejo dur a terme un estudi de la política turística amb relació a la política 
interior, la política exterior (la diplomàcia i el comerç) i la política econòmica, ja que entén la   
relació establerta entre el govern franquista i el turisme com a un mecanisme de 
blanquejament de la dictadura dins l’àmbit internacional (Vallejo i Manera, 2022, p. 23-49). 
Així mateix, l’autor busca aportar dades per valorar la importància atorgada a la política 
turística dins la política econòmica i general del país, amb la voluntat de reivindicar la 
necessitat d'enfocaments historiogràfics que estudiïn la política turística més enllà de la 
Direccion General de Turismo i del Ministerio de Información y Turismo. Vallejo entén això 
com a necessàri a causa que algunes de les mesures de la política turística del moment, 
van ser adoptades per sobre d’autoritats estrictament turístiques i d’una manera molt 
transcen (Vallejo i Manera, 2022, p. 23-49). 

Si parlem dels agents privats, Vallejo reivindica la necessitat d’estudiar aquells 
agents privats generadors de serveis turístics, l’estudi dels quals no ha estat desenvolupat 
per la historiografia amb la importància que es mereixen. Així mateix, l’historiador apunta 
l'existència d’una sobredimensió d’estudis dedicats a la política turística, ja que s’ha tendit a 
identificar els resultats del turisme com a producte fonamental d’aquestes polítiques 
menystenint altres sectors igualment importants. Així doncs, Vallejo insereix en l’anàlisi del  
sector hoteler, considerat tradicionalment com a la columna vertebral del turisme, i també en 
el fenomen de càmping i la seva eclosió a Espanya. Per estudiar l’evolució i les 
transformacions produïdes en aquests sectors, Vallejo tracta d’identificar el turisme dels 
mateixos espanyols i dels estrangers, de quantificar el seu nombre i d’examinar els canvis 
que es van produir en la composició del fet turístic (Vallejo i Manera, 2022, p. 23-49). 
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Per altra banda, l’historiador també aprofundeix en l’anàlisi de la geografia turística 
estudiant les zones més avançades, el pionerisme empresarial i les apostes 
governamentals, per tal de detectar així les tensions que va representar aquesta activitat en 
els territoris que la nodrien.  Alguns d’aquests canvis podien ser paisatgístics, externalitats 
ambientals, transformacions urbanes i, també, d’infraestructures. En aquest sentit, Vallejo 
dur a terme una crítica a un turisme que, tradicionalment, s’havia vist com a un redemptor 
de les misèries (Vallejo i Manera, 2022, p. 17-22).  

Pel que fa a les cronologies, durant l'exposició dels plantejaments que Vallejo 
proposa sobre el turisme aquestes es poden intuir, ans això, crec adient situar-les de 
manera més concreta. En primer lloc, l’autor reivindica la importància del turisme com a un 
fenomen a tenir en compte durant la primera meitat del segle XX, ja que, tradicionalment i 
atès al desenvolupament posterior, els estudis s’han centrat en la segona meitat de segle 
(Vallejo, 2002, p. 203-232). Així doncs, l'historiador construeix un fil conductor seguint 
l’estructuració d’un turisme en auge, visible i reconeixible ja des dels anys 1910-1920. En 
aquest sentit, Vallejo defensa el procés de formació d’un “país turístic” abans de l'esclat de 
la Guerra Civil, la qual cosa considera bàsic per entendre l’esdevenir històric (Vallejo i 
Manera, 2022, p. 17-22), ja que és a principis del segle XX que el turisme adquireix una 
naturalesa política i que es comencen a fer els primers passos del procés 
d’institucionalització (Vallejo i Manera, 2022, p. 23-49). 

Per altra banda, en l’àmbit metodològic, en obres com Historia del turismo en 
España: 1928-1962 : economía, política y administración turística, Vallejo realitza un estudi 
quantitatiu en què es val dels nombres i les dades estadístiques per defensar el caràcter 
acumulatiu del procés turístic, que va tenir el seu centre en les costes espanyoles durant les 
primeres dècades del segle passat i que va suposar un important grau d’obertura (Vallejo i 
Manera, 2022, p. 17-22). Tanmateix, l’autor no es queda només amb l’aspecte quantitatiu de 
l'anàlisi, ja que, per exemple, quan aquest analitza el sector privat com a impulsor de serveis 
turístics, més enllà de l’estudi quantitatiu que hi ha present, també dur a terme una 
localització geogràfica així com de les personalitats que encapçalen aquests processos 
(Vallejo i Manera, 2022, p. 23-49).  

A tall de conclusió, es pot afirmar que Vallejo, tot i entendre la complexitat de factors 
que conformen el turisme, se centra principalment en el vessant econòmic sense oblidar-se 
de la política i la institucional. En aquest sentit, l’autor buscar utilitzar els indicadors de 
l’economia del truisme per observar la consolidació d’Espanya com a una potència turística, 
analitzant l’oferta i la demanda turística i la seva inserció dins la política turística (Vallejo, 
2002, p. 203-232). Per altra banda, Vallejo tracta de demostrar tres aspectes principals: com 
l'activitat sorgeix d’un passat existent i obeeix al seguiment d’una trajectòria històrica fins a 
fer eclosió en el turisme de masses, com aquest desenvolupament terciari suposa nous 
reptes per empresaris i treballadors i, finalment, com el desplegament d’una política turística 
pròpia que afecta de forma directa la política econòmica (Vallejo i Manera, 2022, p. 17-22). 
Així mateix, també és interessant apuntar la voluntat de Vallejo d’establir una ruta pel que fa 
als futurs treballs turístics que es puguin desenvolupar, marcant els enfocaments i les línies 
generals a seguir. Aquest fet es pot observar en l’afirmació de Carles Manera sobre l’obra 
de Vallejo Historia del turismo en España: 1928-1962 : economía, política y administración 
turística “Estamos, por tanto, ante un libro importante, que debiera ser de referencia central 
para todos los profesionales que enseñan, investigan, analizan y protagonizan el turismo” 
(Vallejo i Manera, 2022, p. 22). 
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Abans d’inserir en els plantejaments de Carlos Larrinaga, cal aclarir que els dos 
autors, tant Vallejo com Larrinaga, comparteixen visions molt semblants sobre com enfocar 
els estudis turístics. Així doncs, per tal d’amenitzar el present treball, no s’inserirà en el 
pensament de Larrinaga amb tanta profunditat com s’ha fet en el cas de Vallejo. Tanmateix, 
es tractarà de localitzar els punts en comú i les possibles discrepàncies.  

En el cas de Larrinaga, l’autor té una visió conceptual del fenomen turístic similar a 
la de Vallejo, entenent aquest com a quelcom essencialment vinculat al caràcter econòmic. 
Aquest fet s'evidencia en l’ús de Larrinaga (i també de Vallejo) del concepte de turisme 
empleat per Pierre Clerget, que entén el turisme com aquell en què existeix una explotació 
industrial en l’aparició del viatge concebut com a un negoci (Vallejo i Larrinaga, 2018). Així 
mateix, seguint en la línia de Vallejo, Larrinaga és partidari de l’ús del terme “país de 
turisme”, entenent per aquests aquells països que aspiren a incorporar el turisme al seu estil 
de vida i, també, aquells que ja ho han aconseguit (Vallejo i Larrinaga, 2018). Altres punts 
compartits pels autors apareixen en alguns dels treballs que duen a terme de manera 
conjunta. En aquest sentit, tant Larrinaga com Vallejo reflexionen sobre la possible 
configuració d’un sistema turístic espanyol durant els primers anys del segle XX. També, 
aborden aquells elements que permeten analitzar l'evolució de les pràctiques i modalitats 
turístiques i la distribució territorial d’aquestes mateixes, la dimensió econòmica del turisme, 
la política turística, la promoció i la propaganda del turisme, les empreses turístiques i 
l’arquitectura del servei del turisme (Vallejo i Larrinaga, 2018). Per altra banda, tot i que els 
autors reivindiquen, en alguns casos, el caràcter interdisciplinari d’alguns dels seus treballs, 
en el cas del llibre Los orígenes del turismo moderno en España: El nacimiento de un país 
turístico 1900-1939 es pot observar que, tot i la formulació de set blocs temàtics com són: el 
de les geografies turístiques; el turisme com activitat econòmica; la política turística; la 
publicitat, promoció i imatge turística; empreses turístiques, transports i modalitats 
turístiques; i arquitectura al servei del turisme (Vallejo i Larrinaga, 2018), la majoria dels 
temes tractats enfoquen la qüestió turística des de la perspectiva econòmica i 
politicoinstitucional. Per acabar amb la conceptualització del turisme que te Larrinaga, és 
interessant comentar com l’autor també entén el fenomen de manera sistèmica (Vallejo i 
Larrinaga, 2018). Com s’observa, tant Larrinaga com Vallejo tenen una visió compartida 
sobre els enfocaments conceptuals del turisme. 

De manera molt semblant, els dos autors reivindiquen que, tot i la importància que té 
el fenomen turístic a Espanya, aquest quasi no ha estat incorporat dins les grans síntesis 
sobre història general del país. Quelcom simptomàtic d’aquesta situació és el fet que entre 
els anys 1988 i 2017 només trobem publicats vint-i-set articles sobre el turisme dins les cinc 
principals revistes d’història contemporània. És només en les últimes dècades que es pot 
observar un canvi en aquesta tendència. Larrinaga i Vallejo expliquen l’escassa presència 
historiogràfica de la qüestió turística dins les històries generals per tres raons principals. El 
primer motiu el trobem vinculat a la naturalesa del subjecte i de l’objecte històric en qüestió, 
el turista i el turisme, i la seva apreciació social, són quelcom canviant i, alhora, susceptibles 
de diversos enfocaments. En altres paraules, ens trobem davant un subjecte i un fenomen 
difícils de comprendre. En segon lloc, els autors argumenten que el perfil sociològic del 
turista és valorat pel seu nombre i per la seva naturalesa, però no és concebut ni com a 
heroi ni com a un agent del canvi social, tot i que pugui ser-ho en una part menys visible de 
la història general. Aquest fet, fa que el subjecte turista desperti més interès entre 
perspectives com la història social i passi desapercebut entre altres més tradicionalment 
desenvolupades com pot ser la història política o l’econòmica. Per tant, la inexistent atenció 
al turisme per part de la historiografia general té a veure amb la mateixa naturalesa de la 
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història general, social i econòmica desenvolupada al país i els models que hi són 
predominants. En última instància, Vallejo i Larrinaga fan un símil econòmic per tal de 
reflexionar sobre aquesta situació, preguntant-se si ens trobem davant un problema en 
l’oferta o la demanda pel que fa a aquesta falta d’interès per la història del turisme. En 
aquest sentit, els autors accepten que part del problema rau en la demanda de la mateixa 
disciplina, però, subratllen també la responsabilitat dels professionals dedicats a la història. 
Tant Vallejo com Larrinaga apunten una falta d’interès dins el camp acadèmica per l’estudi 
del turisme des d’una perspectiva històrica, ja que, com comenten, des d’altres disciplines 
com la sociològica, l’econòmica o l'empresarial si s’ha abordat el tema. Tanmateix, els 
historiadors accepten que en els últims anys la situació ha anat millorant al respecte, tot i 
que destaquen la falta d’una obra de referència sobre el turisme a Espanya que expliqui el 
turisme com a subjecte i procés històric explicant el canvi social, tècnic i econòmic que 
aquest ha generat en el país (Vallejo i Larrinaga, 2002).  

Si parlem de les cronologies continuem observant certa coincidència entre Larrinaga 
i Vallejo, ja que ambdós autors entenen i situen l’origen del turisme modern des dels inicis 
del segle XX, allunyant-se dels plantejaments tradicionals que estudien el fenomen a 
Espanya a partir dels anys 50 i 60 (Vallejo i Larrinaga, 2018). Tanmateix, si s’observa la 
bibliografia de Carlos Larrinaga es pot apreciar l’interès de l’autor en l’estudi del turisme 
previ al segle XX, enfocant-se en algunes de les seves obres en els segles XVIII i el XIX. En 
aquest sentit, l’interès pel turisme anterior al segle XX així com la concepció de la 
naturalesa econòmica del turisme queden molt ben reflectits en el fragment següent:  
 

En la historia del turismo español cabe identificar, al menos, seis grandes fases: una 
primera de orígenes del turismo, entre 1830 y finales del siglo xix; una segunda, 
hasta 1936, de despegue del turismo moderno, esto es, con «industria turística» y 
conformación de un sistema turístico nacional, con variantes regionales; otra de 
parón y retroceso, provocado por la Guerra Civil, hasta 1948 aproximadamente; una 
cuarta de recuperación y primeros signos del turismo masivo, en la década de 1950 
hasta 1959, y, a continuación, otra de «milagro turístico», a partir del Plan de 
Estabilización, con un turismo receptivo de masas. Desde entonces, España 
mantiene esa posición de potencia turística en puestos de liderazgo mundial. De 
suerte que, desde mediados de la década de 1970 hasta hoy, nos encontramos en 
una fase, la sexta, de consolidación turística y de alta turistificación del país. De 
forma que el turismo como hecho sociológico y económico forma parte sustantiva de 
su estructura social y económica en los últimos sesenta años (Vallejo i Larrinaga, 
2019, p.15). 

 
​ Per acabar amb els plantejaments de Larrinaga, pot resultar interessant apuntar un 
parell de reflexions entorn la metodologia que utilitza. Es pot observar en els seus treballs 
certa recurrència de l’ús de la història comparada, concretament en la comparativa dels 
casos d’Espanya i Itàlia1. Així mateix, en altres treballs l’autor es recolza en l'experiència 
internacional preexistent per tal de contextualitzar i comparar el cas espanyol amb els 
països pròxims (Vallejo i Larrinaga, 2018). 

1 Els treballs d’història comparada entre Espanya i Itàlia que coordina i en els quals participa 
Larrinaga són El turismo en España e Italia antes del boom turístico (2022) i Italia e Spagna nel 
turismo del secondo dopoguerra (2021). 
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​ Un altre autor partidari de la perspectiva econòmica de la història del turisme és 
Carles Manera, el qual comparteix molts dels aspectes presentats anteriorment dels autors 
Carlos Larrinaga i Rafael Vallejo. Manera entén el turisme com a un factor decisiu per la 
balança de pagaments, i com a un element que dur a terme aportacions diverses en l’àmbit 
econòmic, polític i cultural. En la línia de Vallejo i Larrinaga, també reivindica que el turisme 
es troba poc present en els treballs d'investigació i recerca, així com en els programes 
docents en el camp de la història econòmica. Igualment, subratlla el fet que els principals 
treballs turístics han estat realitzats per la mà d’economistes i geògrafs amb perspectives 
concretes i especialitzades. En aquest sentit, Manera defensa la necessitat d’enfocar el 
turisme des de perspectives holístiques mitjançant treballs que tinguin un caràcter 
multidisciplinari per, d’aquesta manera, tractar d’assolir investigacions madures pel que fa a 
la interrelació (Vallejo i Manera, 2022, p. 17-22). 
​ Per tancar amb els plantejaments proposats per aquesta línia d’autors, crec 
necessari comentar que tant Larrinaga com Vallejo també participen en obres de caràcter 
multidisciplinari, en les quals s’aprofundeix en la història del turisme des d’altres 
perspectives. Per posar alguns exemples, en algunes de les seves obres s’aprofundeix 
també en la geografia històrica i els seus estudis sobre territoris i destins turístics, així com 
en els processos de transformació històrica associada a les pràctiques socials de banys i 
canvis urbans derivats d'aquests, que afecten la qualitat mediambiental, a la imatge del lloc i 
als processos de construcció d’identitats regionals o nacionals. Per altra banda, també 
podem trobar estudis on es tracta el turisme des de la història cultural, entenent aquest com 
a part de la identitat i dels discursos que acompanyen als processos de construcció 
nacional, de modernització del país i la seva integració internacional (Vallejo i Larrinaga, 
2019).   
 
3.2. La nova historiografia  
 
​ Un cop introduïts els principals autors de la historiografia tradicional del turisme, 
aprofundirem en les perspectives més actuals sobre aquesta qüestió. Tanmateix, pot ser 
interessant desenvolupar una miqueta més el caràcter interdisciplinari d’algunes de les 
obres de Vallejo i Larrinaga, establint així un pont connector entre les perspectives 
tradicionals i les noves. Com hem vist, tot i que els autors donen una importància quasi total 
al vessant econòmic a l’hora d’estudiar el turisme, en alguns dels seus treballs 
desenvolupen altres perspectives de manera complementària. En aquest sentit, ambdós 
autors tenen en compte la geografia històrica i els estudis sobre territoris i destins turístics, 
així com els processos de transformació històrica associats a les pràctiques socials del bany 
i els canvis urbans derivats d'aquests. D’aquesta manera, tant Vallejo com Larrinaga 
insereixen en com les pràctiques turístiques afecten la qualitat mediambiental, a la imatge 
del lloc i als processos de construcció d’identitats regionals o nacionals (Vallejo i Larrinaga, 
2019).  

Per altra banda, els autors també contemplen la crònica del turisme des de la 
història cultural i la història política, entenent que el turisme forma part de la identitat i com 
aquesta s’ha construït a través de discursos nacionalitzadors. En aquest sentit, Vallejo i 
Larrinaga insereixen també en la modernització del país i la seva integració internacional, 
així com el turisme al servei de la causa a les Espanyes enfrontades durant la Guerra Civil 
(Vallejo i Larrinaga, 2019).  
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Apuntades algunes de les perspectives complementàries de Rafael Vallejo i Carlos 
Larrinaga, presentarem autors que s’ha dedicat a desenvolupar aquestes noves línies de 
recerca d’una manera més completa, tot reivindicant la seva importància dins la història del 
turisme. En aquest sentit, no es pot no parlar d’autores com Ana Moreno Garrido que, com 
s’ha comentat, tot i centrar els seus estudis des d’una perspectiva més institucional a través 
de la investigació de les administracions. D'ençà que l’autora va presentar la seva tesi l’any 
2004, s’ha vinculat la propaganda turística amb la construcció identitat nacional espanyola 
(Vives Riera i Torres Delgado, 2021, p. XI), establint així un nexe entre la història 
politicoinstitucional i la història sociocultural. Així mateix, amb la seva darrera publicació 
titulada De forasteros y turistas. Una historia del turismo en España (2022), Moreno Garrido 
aprofundeix en la perspectiva identitària i cultural del turisme, desenvolupant alhora una 
història del turisme de caràcter totalitzador per tal d’oferir una visió completa del fenomen. 
Així doncs, amb aquesta obra l’autora realitza una de les contribucions més destacades dels 
últims anys sobre la història del turisme a Espanya (Vallejo, 2023). És per això que 
començarem aquest apartat explicant alguns dels plantejaments de Moreno Garrido.  

La historiadora Ana Moreno entén el turisme com a un fenomen social, cultural i 
econòmic construït durant el segle XIX que, alhora, arrossega herències de segles anteriors 
(Moreno Garrido, 2007, p. 15). És interessant subratllar l’ordre conceptual que estableix 
Moreno a l’hora de caracteritzar el turisme, ja situa els vessants socials i culturals al mateix 
nivell que l’econòmica. En aquest sentit, l’autora entén també la història del turisme com a 
quelcom complex i de caràcter heterogeni, visió que es reflecteix a través del que Moreno 
anomena la història dels subsectors turístics. Entre aquests subsectors trobem els 
allotjaments, el transport i la comercialització. Així com la història de l’administració turística, 
enfocada en els organismes públics de gestió i demanda social, la qual estableix els tipus 
de turisme que des del segle XIX es divideixen en els sectors del descans, la cultura i la 
naturalesa. Seguint en la mateixa línia trobaríem el vessant econòmic, centrat en la gran 
indústria, les inversions públiques i privades i l’estructura econòmica amb la seva 
participació en el desenvolupament de les economies nacionals, etc.  (Moreno Garrido, 
2007, p. 11). Així doncs, s’evidencia com la concepció de Moreno sobre la història del 
turisme accepta de manera implícita el caràcter multidisciplinari dels estudis turístics.  Es pot 
observar com Moreno tracta, en algunes de les seves obres, d’integrar el conjunt de les 
perspectives que componen els estudis turístics, tractant-los de manera equitativa com a 
forma de reivindicació contra les trajectòries tradicionals que limiten el turisme a aquell 
desenvolupat a partir dels anys cinquanta (Moreno Garrido, 2007, p. 12). Així mateix, 
l’autora mira d’incorporar les tendències actuals en matèria de turisme històric com pot ser 
el paper que ha jugat el turisme en la construcció nacional, el debat entorn la modernització 
espanyola de principis de segle XX o el turisme entès com a “diplomàcia privada” a la 
dècada dels cinquanta (Moreno Garrido, 2007, p. 12).  

Com s’ha apuntat, Moreno (2007) entén el turisme com a un fenomen desenvolupat 
durant el segle XIX però amb bases construïdes durant els segles previs. En aquesta línia, 
l’autora destaca elements del segle XVIII com són el Grand Tour, el climatisme, l'amor per la 
a la naturalesa, l’afició pel pintoresquisme, el termalisme, etc. Tots aquests són fenòmens 
precedents que consoliden els fonaments del turisme modern i que, desenvolupant-se 
paral·lelament a la Revolució Industrial amb la consegüent millora dels transports, fan 
possible la progressiva consolidació del mateix fenomen (p. 15). Així doncs, seria durant el 
segle XVIII on es desenvoluparien les bases que acabarien permetent l’aparició del truisme 
tal com el coneixem avui en dia. El segle XIX, en canvi, el fenomen turístic passaria a 
estendre’s dins el món occidental i els països desenvolupats. Finalment, en el segle XX el 
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turisme passaria a constituir-se com a una de les característiques pròpies de la centúria, 
quelcom possible gràcies als canvis tècnics experimentats i l'aparició de la cultura de l’oci 
com a element definitori de la societat de masses (p.15). Moreno explica com el turisme 
passa a convertir-se d’una pràctica aristocràtica a l’ambició de la classe mitjana urbana, que 
s’encarrega de renovar i impulsar el turisme incipient. D’aquesta manera, l’autora observa 
en aquesta classe mitjana il·lustrada els protagonistes d’aquest turisme d’elit interessat en el 
consum lligat a la salut, la cultura i la naturalesa. Així mateix, gràcies als canvis quantitatius 
de tipus tècnic el turisme esdevé un fenomen permeable, posant les bases pel posterior 
desenvolupament d’aquest com a fenomen de masses i posant-se ja de moda en els anys 
d'entreguerres (p. 16). En aquest sentit, els canvis tècnics i les transformacions socials i 
culturals comentats es durien a terme a Espanya durant el primer terç del segle XX (p. 17). 
Pel que fa al turisme espanyol, Moreno Garrido destaca dos moments cronològics diferents i 
importants: el ja citat primer terç del segle XX, on es desenvolupa l'anomenat turisme de 
qualitat i on es posen les bases pel naixement del turisme modern al país, i l’etapa del boom 
turístic, quan el fenomen esdevé el gran negoci nacional (p. 20). Com es pot observar, tot i 
que Ana Moreno posa molt èmfasi en la qüestió tècnica, també ho fa en la sociocultural, 
obrint així la porta a aquesta mena de perspectives. Tot seguit es presentaran altres autors 
que ja s’insereixen de manera completa dins les noves visions historiogràfiques. 

 
3.2.1 La perspectiva de gènere i la teoría decolonial en els estudis turístics 

 
Tant Antoni Vives Riera com Gemma Torres Delgado són historiadors que busquen 

aprofundir en els estudis turístics anant més enllà de la història econòmica o 
politicoinstitucional, que, com expliquen, són les perspectives que han dominat la història 
del turisme d'ençà que aquesta es va formar com a disciplina. És per això que Vives i Torres 
s’interessen per la història turística social i cultural, sense desestimar tampoc les 
perspectives més clàssiques (Vives Riera i Torres Delgado, 2021, p. XI).  

D’aquesta manera, els historiadors argumenten com, a través de l’estudi del turisme, 
es pot inserir en l’anàlisi de les societats i les cultures que les conformen aprofundint en 
temes d’interès. Un exemple d’aquests pot ser l’estudi del turisme a través de les 
desigualtats, bé sigui per raó de gènere, raça o classe. Així mateix, també es pot aprofundir 
en el desequilibri territorial dins la pràctica turística, entenent aquesta com a una activitat 
cultural vinculada a l’oci i la mobilitat més enllà del fenomen purament econòmic (Vives 
Riera i Torres Delgado, 2021, p. XI). Seguint la línia oberta per la tesi d’Ana Moreno, Vives i 
Torres proposen entendre el turisme com un factor configurador de les identitats nacionals i 
regionals. Tanmateix, els autors busquen analitzar com, a partir de la pràctica quotidiana, el 
turisme ha reproduït i alhora subvertit els ordres de gènere predominants en cada situació 
(Vives Riera i Torres Delgado, 2021, p. XI).  

Antoni Vives i Gemma Torres busquen aportar a les perspectives desenvolupades 
per autors com Sasha Pack, Jorge Villaverde i Ivanne Galant que desenvolupen els estudis 
del turisme relacionant els aspectes culturals amb els polítics (Vives Riera i Torres Delgado, 
2021, p. XII). En aquest sentit, Vives i Torres volen aprofundir en les visions culturals, 
historicopolítiques i politicoculturals des d’una perspectiva de gènere i des de la teoria post i 
decolonial, per tal d’evidenciar així la triple relació entre el turisme, el gènere i les 
dinàmiques colonials i postcolonials durant la història contemporània, comprenent des dels 
primers viatgers romàntics del XIX fins a l’actualitat (Vives Riera i Torres Delgado, 2021, p. 
XII). Per altra banda, els autors expliquen que l’estudi del turisme com a un dispositiu 
productor i reproductor d'identitats nacionals dins les pràctiques quotidianes com són el 
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viatge, l’oci i el consum és una de les branques d’investigació més fructíferes dins la història 
cultural del turisme. Això és així en tant que el turisme, com a pràctica de consum de 
països, ha tendit a crear demanda de nacions com a marques comercials, cosa que ha 
actuat com a reforç dels processos de nacionalització. Tanmateix, Antoni Vives i Gemma 
Torres apunten que la producció nacional del turisme va més enllà que la idealització a 
través de les guies, sinó que aquesta esdevé pràctica en cada interacció entre turista i local. 
En aquest sentit, els individus nacionalitzats podrien canviar la seva identitat nacional 
atorgada a través de la quotidianitat del dia a dia i la materialització de la nació a través de 
la pràctica del viatge. És així com els autors presenten la possibilitat d’inserir en els 
processos de nacionalització des de baix i, alhora, com el torbament turístic permet 
relativitzar la identitat nacional dels subjectes subalterns silenciats per la cultural nacional 
oficial a través de la manifestació d’una indiferència nacional que evidencia els límits i 
l’abast del procés (Vives Riera i Torres Delgado, 2021, p. XII-XIII). Tant Vives com Torres 
s’interessen per la intersecció de les identitats nacionals i regionals amb les relacions de 
gènere i els imaginaris colonials d'ordenament global, ja que entenen que els processos 
històrics de producció i reproducció d’identitats nacionals no esdevenen de manera aïllada a 
les diverses identitats i binomis de poder que actuen dins el conjunt social. En sintonia amb 
els plantejaments de Joan W. Scott pel que fa a la consolidació de l’ordre de gènere vinculat 
a altres fenòmens socials com són la classe, la nació o l’imperi. Els historiadors Vives i 
Torres apunten que el gènere s’ha d’entendre com una variable central en la legitimació i 
constitució de les relacions socials que poden semblar alienes a aquest, com són la identitat 
nacional o la jerarquització imperial (Vives Riera i Torres Delgado, 2021, p. XIII).  

En aquest sentit, els autors reivindiquen com la perspectiva de gènere i els 
imaginaris colonials d’ordenament global són qüestions noves pel que fa a la història del 
turisme a Espanya, i com aquestes són incorporades de manera puntual en la historiografia 
internacional, tot i ser temes molt més treballats en l’àmbit transdisciplinari en estudis 
d’aquesta temàtica. Disciplines com l’antropologia i la geografia són camps on s’ha 
desenvolupat de manera més extensa la relació entre turisme, gènere i colonialisme des de 
la teoria postestructuralista, els estudis de gènere i la crítica postcolonial. Fet que va portar 
a l’aparició de l’escola crítica d’estudis turístics, que estudia la interrelació entre pràctiques 
turístiques i desigualtats de gènere, raça, cultura o lloc (Vives Riera i Torres Delgado, 2021, 
p. XIII-XIV). 

Altrament, Antoni Vives i Gemma Torres expliquen com els estudis sobre la relació 
específica entre turisme i colonialisme han anat més enllà de la dependència econòmica 
d’aquells països en vies de desenvolupament respecte a les seves exmetròpolis emissores 
de turisme. En aquest sentit, s’ha aprofundit en la visió del turisme com un element 
generador d’alteritat que ha ajudat a la reproducció de relacions desiguals entre països més 
enllà dels aspectes econòmics (Vives Riera i Torres Delgado, 2021, p. XIV). 

En definitiva, autors com Antoni Vives i Gemma Torres obren la porta a perspectives 
poc contemplades fins al moment dins la historiografia del turisme, aprofundit en aspectes 
identitaris des d’una perspectiva interseccional, ja que tenen en compte les imbricacions 
existents entre les identitats nacionals generades en el context materialitzat del viatge 
turístic vinculat a les variables de cada subjecte com són gènere, raça i cultura. D’aquesta 
manera, els autors proposen una visió allunyada i desmarcada del turisme proposat per les 
perspectives més tradicionals de Larrinaga i Vallejo, desenvolupant idees com la plantejada 
per Ana Moreno Garrido sobre la construcció de la identitat nacional espanyola amb relació 
al turisme, tot i fer-ho des d’una perspectiva marcadament diferent. 
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3.2.2. Un pont entre la historiografia econòmica i politicoinstitucional i les perspectives 
socioculturals 
 

Fins al moment hem presentat l’avantguarda dels estudis culturals i socials de la 
història del turisme inserint en els plantejaments d’Antoni Vives i Gemma Torres, tot 
explicant alguns dels seus precedents a través de l’obra d’Ana Moreno i connectant-los, 
alhora, amb les perspectives més conservadores de Larrinaga i Vallejo. En aquest apartat, 
es presentaran els autors José María Faraldo, Carolina Rodríguez López i Donatella 
Strangio que, tot i situar els seus treballs dins les noves perspectives historiogràfiques, ho 
fan connectant les seves premisses amb alguns plantejaments més propis de la 
historiografia tradicional.   

Si parlem dels historiadors José María Faraldo i Carolina Rodríguez López, els 
autors realitzen una aproximació a la història del turisme des d’una perspectiva 
principalment cultural, però també social. Fet que podem veure reflectit en la seva obra 
Introduccion a la Historia del Turismo (2013), on expressen la seva voluntat de dur a terme 
una síntesi de la història del turisme tot mostrant l’evolució que l’ésser humà a tingut a l’hora 
d'afrontar i concebre el viatge, des dels seus inicis fins arribar al descobriment del plaer de 
viatjar i al viatge de plaer (Faraldo i Rodríguez López, 2013, p. 13). Els autors busquen 
explicar la història del turisme del segle XX lligant la perspectiva institucional i política 
juntament amb el social i cultural, apuntant els canvis que el turisme ha introduït en aquests 
dos últims àmbits. Faraldo i Rodríguez donen explicació al sorgiment de la demanda 
turística conseqüència de la transformació de les mentalitats col·lectives (Faraldo i 
Rodríguez López, 2013, p. 17-31). Tanmateix, s’ha de posar en manifest la voluntat dels 
autors d’explicar el fenomen turístic i el seu desenvolupament a Europa, quelcom coherent 
si tenim en compte que l’origen del turisme de masses modern se situa al Vell Continent, 
però en certa manera eurocèntric si tenim valorem que el fenomen adopta una escala global 
en els últims anys del segle XX i si es pretén dur a terme una història general del turisme. 
Aquest fet és s’evidencia quan els autors afirmen que: 

 
“No dudamos que en otras culturas haya habido experiencias de viaje tan 
importantes o más como las europeas, ni formas de turismo propias y muy 
interesantes. Sin embargo, tanto el estado de la investigación, como el hecho 
innegable de que el turismo de masas en sus formas modernas surgió en Europa, 
nos lleva a creer que no dejamos demasiados aspectos de lado al centrarnos en el 
continente.” (Faraldo i Rodríguez López, 2013, p. 13) 

  
Per altra banda, si ens centrem en els plantejaments de Donatella Strangio es pot 

observar que, tot i estar especialitzada en la Història Econòmica i haver desenvolupat 
nombrosos estudis des d’aquest prisma, l’autora també ha dut a terme treballs inserits en 
noves perspectives historiogràfiques més enllà de la visió econòmica. Aquest és el cas de 
capítol que dedica en el llibre El turismo en España e Italia antes del Boom turístico (2022) 
amb el títol Tourism and territorial policies: Italy, France and Spain in the second post-war 
period. En aquest sentit, Strangio se suma a les noves tendències historiogràfiques inserint 
en l’anàlisi de les polítiques turístiques d’Espanya, França i Itàlia després de la Segona 
Guerra Mundial en un context d’incipient globalització i internacionalització. La historiadora, 
més enllà dels motius econòmics i socials, introdueix també un plantejament relacionat amb 
aquelles qüestions culturals, mediambientals i de la millora i protecció dels recursos 
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territorials (Larrinaga i Strangio, 2022, p. 13), establint així un pont entre les diverses 
perspectives historiogràfiques.  

En aquest treball, Stragio explica com la promoció turística ha estat tradicionalment 
justificada per raons econòmiques i socials. En els països occidentals la intervenció pública 
s’ha basat en l'avaluació dels beneficis econòmics produïts pel desenvolupament turístic. 
Tanmateix, en els últims anys s’han afegit a aquests motius els factors ambientals i culturals, 
com són la protecció i la millora dels recursos territorials, la qual cosa ha canviat les 
polítiques turístiques i la lògica de la intervenció pública. Així mateix, l’autora exposa que el 
truisme de masses, que ha estat considerat com la força principal en l'organització territorial 
de les àrees més afectades, ha estat el mateix que ha acabat provocant una crisi a causa 
dels efectes perjudicials produïts per aquesta mateixa força que ha acabat sent més 
perjudicial que profitosa pel que fa als efectes sobre les poblacions residents. En 
conseqüència, Strangio veu inevitable la necessitat de lligar els conceptes de turisme, medi 
ambient i comunitat entenent la relació entre ells. Així mateix, la historiadora creu necessari 
que aquest fet sigui valorat i assumit de cara les futures possibles implementacions de 
qualsevol estratègia de desenvolupament turístic. Partint d’aquests plantejaments, Donatella 
Strangio desenvolupa una anàlisi comparativa entre les polítiques econòmiques entre 
Espanya, França i Itàlia (Larrinaga i Strango, 2022, p. 47).  

Tot seguit, Strangio insereix en la qüestió de les polítiques turístiques, explicant com 
aquestes, com qualsevol altres polítiques, són influenciades per la configuració 
socioeconòmica de la comunitat nacional i els seus valors culturals, així com pel sistema 
institucional que les formen. Així mateix, les polítiques sectorials són producte d’un conjunt 
complex i exhaustiu de factors com són l’entorn polític, els valors, les ideologies, la 
distribució del poder, les estructures institucionals i el procés que les defineix. És per això, 
que l’autora troba necessari estudiar les estructures institucionals que contribueixen a donar 
forma a les polítiques turístiques per tal d’entendre-les, així com els mecanismes 
d’interacció establerts entre diversos actors que prenen part en el procés de configurar-les, 
siguin públics o privats (Larrinaga i Strango, 2022, p. 48). En aquest sentit, la historiadora 
italiana subratlla la importància dels agents transnacionals a l’hora de comprendre les 
polítiques turístiques, ja que habitualment aquests poden tenir més capacitat d’inversió que 
els organismes públics sent capaços d’influenciar l'organització d’allotjament d’àrees pel 
turisme (Larrinaga i Strango, 2022, p. 48).  

Per altra banda, Strangio subratlla que els estudis de les polítiques turístiques han 
de tenir en compte tant les causes com les conseqüències de l’acció política. L’elaboració 
d’aquestes forma part d’un procés ampli que esdevé en una gran i constant evolució del 
sistema polític i territorial que influència les decisions polítiques i, alhora, es veu influït per 
aquestes en una relació de reciprocitat que tendeix a perpetuar-se en el temps. Així doncs, 
la interacció entre el sistema de valors i les opcions polítiques és quelcom constant que 
esdevé seguint la cadena de presa de decisions en els seus diversos nivells, bé sigui a 
escala supranacional, nacional o local (Larrinaga i Strango, 2022, p. 49).  

En relació amb l’organització turística, Donatella Strangio explica que el turisme es 
troba doblement lligat, a escala institucional pel que fa a la seva dependència de les 
intervencions estatals, i a escala política, ja que és quelcom vinculat al territori i l’ambient. 
En aquest sentit, la presència de l’estat s’evidencia en la complexa configuració 
d’organismes i funcions atribuïdes als agents governamentals, agències i departaments 
administratius, institucions locals i empreses públiques. Al capdamunt del sistema, hi trobem 
el ministeri, tot i que també és habitual l’establiment d’una organització ministerial general 
donada la naturalesa transversal del turisme (Larrinaga i Strango, 2022, p. 50).   
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Com s’ha pogut observar, Strangio subratlla la importància i la necessitat d'estudiar 
les conseqüències d’un sistema turístic que, en molts casos, s’ha desenvolupat només des 
d’una visió econòmica. Per abordar els efectes ambientals i socials que ha tingut el 
desenvolupament turístic al país, Strangio aprofundeix en les polítiques turístiques i 
l'organització institucional i política del fenomen. D’aquesta manera, l’autora posa sobre la 
taula qüestions que havien estat generalment ignorades per la historiografia tradicional, i 
que, alhora, aprofundeixen en els motius de les conseqüències negatives que ha tingut el 
desenvolupament turístic. 
 
3.2.3. La historiografia del turisme al Pirineu  
 
​ Si inserim en la qüestió concreta de la historiografia del turisme de muntanya, tema 
d’especial interès si es té en compte l’objecte d’aquest treball, és interessant aprofundir en 
els plantejaments d’autors com Steva Hagimont. L’historiador francès Hagimont el podem 
situar en aquestes línies de pensament que combinen el món econòmic i politicoinstitucional 
juntament amb les noves línies de recerca social, cultural i ambiental. En aquest sentit, 
Hagimont s’especialitza en l’estudi de la història ambiental del turisme, quelcom palès en la 
seva extensa bibliografia sobre el tema. Tanmateix, els treballs d’Hagimont que han estat 
consultats pel desenvolupament d’aquest treball2 , combinen els estudis ambientals, amb els 
econòmics, socials, culturals, institucionals, polítics i, fins i tot, urbanístics. Així doncs, en 
aquests treballs, Hagimont dur a terme una integració de l'imaginari i del medi ambient en 
l’estudi de l’economia amb l’objectiu d’entendre millor la transformació dels elements de la 
naturalesa pirinenca en recursos i productes econòmics competitius inserits en un mercat 
global (Hagimont, 2021). Tot i que l’autor desenvolupa de manera més extensa la 
transformació experimentada en el vessant francès serralada, també insereix en el costat 
espanyol de la frontera, fent així un interessant exercici d'història comparada entre la 
història de dues regions molt vinculades que s’entrellaça en molts dels seus punts. 

Hagimont subratlla la necessitat de remuntar-se al turisme primerenc previ a la 
Revolució Industrial de mitjan segle XIX. D’aquesta manera, l’autor desvincula la història 
sobre l’economia turística del desenvolupament industrial, tractant d’entendre el fenomen 
per si mateix (Hagimont, 2021).  El naixement del turisme durant el segle XVIII es 
desenvoluparia segons Hagimont, de manera paral·lela a la grand partage (“gran partició”) 
entre “naturalesa” i “cultura”, separant de manera otològica el món humà de l'existència 
natural. Fet que, conseqüentment, converteix tot el relatiu al món natural com a objecte 
cognoscible i, alhora, com a recurs a explotar (Haigmont, 2021). És durant el segle XVIII 
que es produeix un canvi de pensament que provoca que tant el mar com la muntanya 
esdevinguin font d’emocions compartides i motiu de desplaçament ritualitzats. En aquest 
sentit, aquests espais naturals satisfan les noves necessitats de descans, sent convertits 
gràcies a l’activitat turística en fonts de recursos. Així mateix, la industrialització actua de 
manera conjunta amb el turisme, convertint aquesta última en una de les activitats bàsiques 
en les societats contemporànies.  En els pròxims dos segles, el XIX i el XX, on s’evidencia 
la influència industrial, el turisme esdevé una sortida temporal als ritmes de la vida urbana i 
industrial (Hagimont, 2021). Com es pot observar, Hagimont aprofundeix també en la 

2 Hagimont, S. (2020). Una historia ambiental de la economía turística: los Pirineos desde finales del 
siglo XVIII hasta principios del XX.  Transportes, Servicios y telecomunicaciones, 41, 18-46. i 
Hagimont, S. (2022). Hôtellerie et aménagement en montagne. Des interactions public-privé 
déterminantes dans les trajectoires des stations (Pyrénées, xixe siècle-années 1960). Mondes du 
tourisme, 22 
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història de les transformacions de les mentalitats, inserint en els canvis culturals que 
capgiren radicalment les visions, les perspectives i les concepcions d’alguns espais naturals 
que fins llavors havien estat considerats com a hostils.  

Per altra banda, Hagimont presenta una visió del turisme, concretament de les 
estacions turístiques amb relació al sector hoteler, de forma sistèmica, d’una manera 
semblant a la plantejada per Vallejo. L’historiador francès entén l’activitat hotelera dins 
l'organització urbana de les estacions turístiques com a sistemes funcionals dins un espai 
turístic, combinant allotjament, serveis diversificats, entreteniment i atraccions culturals, 
paisatgístiques i d’oci, tot conformant un producte en el mercat destí (Hagimont, 2022, p. 1). 
En aquest sentit, Hagimont explica com els centres turístics són el resultat de les 
interaccions entre diversos agents, des dels turistes a les autoritats locals i incloent el medi 
ambient. L’historiador subratlla la importància de les interaccions entre poders públics i 
empreses hoteleres, ja que afirma que són factors determinants del “rendiment” i la 
“competitivitat” d’aquests centres turístics i la seva capacitat de valorar els actius naturals 
(Hagimont, 2022, p. 1). D’aquesta manera, l’autor busca identificar les diferents formes 
d’interacció entre empreses hoteleres i autoritats públiques en els processos de 
desenvolupament turístic vinculat als complexos turístics, de la qual suposa l'existència de 
diversos vincles d'interdependència (Hagimont, 2022, p. 2). Com es pot observar en els 
plantejaments de l’historiador francès, Hagimont combina la història econòmica i 
institucional amb la història cultural partint d’una perspectiva ambiental, aconseguint una 
interessant perspectiva que combina les característiques de la historiografia turística 
espanyola més tradicional juntament amb els seus plantejaments més innovadors.  
​ Concloent aquest apartat, pot ser interessant introduir breument els plantejaments 
de l’historiador Francesc Roma i Casanovas, autor que, tot i no aprofundir de manera 
directa en la història del turisme, sí que ha estudiat temes que hi estan estretament vinculats 
com és la història de l'excursionisme català pel que fa al turisme de muntanya. Roma 
treballa des de la perspectiva de la història social i cultural, desenvolupant temes clau per 
entendre com ha evolucionat la relació entre l’humà i la muntanya. En aquest sentit, 
l’historiador analitza en la seva obra Del Paradís a la Nació: la muntanya a Catalunya, 
segles XV-XX (2004), la relació que s’establí entre l’elit cultural catalana i les muntanyes del 
nostre territori durant l’Edat Moderna, el segle XIX i els primers anys del segle XX. Enfocant 
el seu estudi des de la perspectiva que el mateix autor anomena geografia cultural (Roma, 
2004, p. 8). Perspectives com la de Francesc Roma són molt il·lustradores a l’hora 
d’entendre com es passa d’entendre les zones de muntanya com a llocs a evitar i de 
caràcter tenebrós, a concebre’ls com a zones desafiants però adequades per l’exercici 
d’esports de muntanya i d'hivern.  
 

4.​ L’evolució turística del Pirineu  
 
​ L’estudi del desenvolupament turístic als Pirineus resulta interessant  per l’afectació 
que aquest tingué sobre el territori, actuant com a un element impulsor de la renovació de 
les valls pirinenques dins les circulacions a escala europea i d’un sector econòmic 
essencialment contemporani. Aquest fet es pot observar de manera clara en el vessant 
francès de la serralada, que ja al segle XVIII, a través de l’ús turístic de les aigües termals, 
s’inicia una explotació més àmplia del medi ambient. Per altra banda, l’estudi del cas dels 
Pirineus obre la porta a la reivindicació de la importància de la geografia en la història a 
través de l’estudi d’un territori en aquest sentit privilegiat, on trobem una frontera que creua 
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la serralada i que, amb la seva consolidació durant els segless XVIII i XIX, trastoca 
l’economia en els dos vessants de la muntanya. En aquest sentit, el Pirineu esdevé dins el 
mercat europeu una font d’emocions turístiques a través de l’establiment de dues 
trajectòries econòmiques divergents, però en alguns moments interrelacionades, i produint 
una explotació diferent d’uns mateixos recursos. (Hagimont, 2020, p. 3-4) 

En aquest treball, com s’ha comentat, s’inserirà principalment en el vessant del 
Pirineu que ens és més propera, la catalana. Sense oblidar tampoc els elements i les 
connexions existents entre França i Catalunya durant el sorgiment d’aquest primer turisme 
de muntanya. 
 
4.1. El primer turisme: Balnearis i termalisme 
 

Entre finals del XVIII i mitjans del XIX les elits europees comencen a interessar-se 
per la muntanya i, a mesura que es popularitzen certes pràctiques turístiques, alguns llocs 
es preparen per rebre aquests visitants que són atrets per la bellesa i el descans que ofereix 
aquest medi natural (Hagimont, 2020, p. 5). En el cas espanyol, el desenvolupament turístic 
és tardà. Durant el segle XIX el desplegament turístic és dèbil, i quasi no trobarem 
verdaders centres turístics a la muntanya fins al segle XX. Aquest fet no és degut a cap 
desconnexió de l’elit espanyola respecte de les modes europees, ja que aquesta s’interessa 
per la muntanya en el mateix moment que es desperta aquesta curiositat a Europa. 
Tanmateix, l’elit espanyola preferirà, en un principi, anar a Suïssa o al Pirineu francès per a 
descansar o sentir les emocions dels paisatges pintorescos i sublims (Hagimont, 2020, p. 
17-18). 

La burgesia catalana no és cap excepció, tot i que en aquest cas si es pot observar 
un endarreriment respecta la resta d’Europa, ja que l’interès per la muntanya comença a 
estendre's a partir del segle XIX. D’aquesta manera, l’elit catalana començà a apropar-se a 
aquest espai natural a través de la popularització de les cures termals, pràctica que va 
esdevenir una verdadera moda entre les classes benestants catalanes durant uns anys i 
que, més tard, va obrir les portes a l’establiment de l’hàbit de l'estiueig (Roma, 2004, p. 
131). La moda dels balnearis va iniciar-se fonamentant-se en tot un seguit de plantejaments 
mèdics (Roma, 2004, p. 132-133), en consonància amb la teoria higienista sorgida arrel de 
la falta de salubritat de les ciutats industrials i les difícils condicions de vida que 
amenaçaven a gran part de la població (Moreno Garrido, 2007, p. 24).  

Serà durant el segle XIX que es començaran a descobrir i explotar noves fonts, així 
com modernitzar els banys antics. Tradicionalment, els banys solien tenir espais dedicats 
als pobres perquè aquests poguessin dur a terme teràpies de manera gratuïta, 
característica que acabà per desaparèixer. D’aquesta manera, amb la instauració de la nova 
moda els banys termals va canviar el seu públic objectiu, passant a ser una pràctica 
reservada a l’elit social catalana (Roma, 2004, p. 132-133). En aquest sentit, es van 
començar a freqüentar algunes aigües termals en poblacions locals com el cas d’Arties, o a 
escala regional en el cas del balneari de Caldes de Boí (Hagimont, 2020, p. 17-18), així com 
el balneari de Ribes de Freser, que començà a desenvolupar-se a mitjan segle XIX (Roma, 
2004, p. 134). Pel que fa al transport, a finals del segle XIX aquest encara era lent i pesat. 
Entre els anys 1890 i 1914 l’aparició i expansió del ferrocarril contribuí a l’auge de molts dels 
balnearis pirinencs (Moreno Garrido, 2007, p. 28-29).  

Per altra banda, és interessant remarcar que, tradicionalment, les perspectives 
historiogràfiques dominants han pressuposat l’autarquia de les poblacions rurals negant la 
seva capacitat d’acció, situant-les a mercè de les dinàmiques globals i establint una visió del 
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turisme com a un element de colonització material i cultural de les poblacions de muntanya. 
Tanmateix, en moltes localitats van aparèixer actors autòctons que mostraren la seva 
capacitat d’aprofitar els nous imaginaris que dotaven el seu entorn diari de qualitats 
estètiques i curatives, per convertir-los en una nova font de beneficis (Hagimont, 2020, p. 5).  

Com hem vist, l’altura i la muntanya van esdevenir, entre els discursos mèdics, llocs 
amb beneficis positius tant pel cos com per la ment, no obstant això, les persones que s'hi 
interessen cada vegada més es deixaran de considerar malaltes i l’objectiu d’anar al 
balneari de muntanya mutarà (Roma, 2020, p.135). En aquest sentit, pot ser exemplificador 
el cas de Pau Alsina que “l’any 1885 … escriu que sortir fora dels establiments balnearis 
resulta molt recomanable i recomana algunes excursions per fer a la Vall de Ribes, des de 
les properes coves de Ribes o el pont de la Cabreta, fins a Núria, excursions que duen els 
seus clients a trobar-se amb “los mas sorpendentes y encantadores paisajes”.” (Roma, 
2004, p. 135). En aquest sentit, durant la segona meitat del segle XIX la societat catalana 
començà a pensar que l’exercici en si mateix també pot tenir efectes positius, la qual cosa 
permetrà el desenvolupament dels esports moderns com l'excursionisme, tot i que en un 
primer moment no es considerés com a tal. És per aquest fet que, els propietaris d’alguns 
establiments, varen començar a destacar els passejos i les excursions que es podien dur a 
terme en els seus balnearis. És el cas de Salvador Badia que, en la seva monografia sobre 
la Cerdanya, remarcava la importància de la dieta per l’evolució dels pacients així com el fet 
de sortir del recinte de la instal·lació per tal de fer exercici físic (Roma, 2004, p. 135-136).  

Així doncs, és d’aquesta manera que “els atractius naturals, entre els quals les 
muntanyes, acaben per consolidar-se com a motius suficients per atraure visitants al que al 
principi eren establiments mèdics” (Roma, 2004, p. 137). Les excursions que, en un principi 
servien per a complementar les teràpies mèdiques, acabaran per desvincular-se d’aquestes 
esdevenint motius independents per visitar la muntanya i els seus paisatges (Roma, 2004, 
p. 137). D’aquesta manera, s’observa com el termalisme posa les bases pel 
desenvolupament turístic a la muntanya, esdevenint així un fenomen vital i d'importància 
transcendental (Moreno Garrido, 2007, p. 25). 

Abans d’inserir plenament en la qüestió de l'excursionisme, pot ser interessant fer un 
breu repàs als efectes mediambientals que va tenir aquest turisme primerenc a les 
muntanyes del Pirineu, així com a l’impacte turístic envers la resignificació de la muntanya i 
els seus usos. Així mateix, comentarem també el primer turisme estranger que va rebre el 
territori.  

Pel que fa a la qüestió mediambiental, no es pot ignorar com els indicadors de 
l’economia turística varen afectar també l’ecosistema pirinenc. Les transformacions 
produïdes entorn els productes de consum turístic deixaren petjada al territori, moltes 
vegades en forma d’avingudes, rutes, parcs i balnearis (Hagimont, 2020, p. 14). Tanmateix, 
els elements de transformació del medi físic no van ser els únics, ja que tant la fauna com la 
flora també van veure’s afectats. En aquest sentit, el turisme afecta a escala transfronterera 
incrementant la penetració a la naturalesa a causa de la multiplicació dels camins i les 
excursions. La botànica és una de les primeres motivacions turístiques a la muntanya, el 
col·leccionisme, que abasteix a un mercat naturalista, és particularment depredador. Tant la 
fruita de muntanya com la fauna que hi habita subministren els hotels i restaurants dels 
Pirineus des dels primers anys del segle XIX. L’alta demanda de turistes existent per part 
dels establiments turístics francesos, fa que aquesta es pesqui arreu del Pirineu en rius i 
llacs segurament poblats artificialment pels locals. A finals de segle, diverses fonts permeten 
reconstruir les xarxes de subministrament dels balnearis francesos, evidenciant l’existent 
economia transfronterera com en el cas del massís dels Encantats a la província de Lleida. 
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Es pesca als llacs de la Vall de Capdella per subministrar el mercat d’Arties a la Vall d’Aran, 
des d’on es transporta el producte a Luchon. D’aquesta manera, els llacs de muntanya 
pirenaics son objecte d’una explotació intensa. (Hagimont, 2020, p. 16) 

Tot i que el turisme no és la causa principal d’extinció d’espècies sí que hi 
contribueix. Un clar exemple és l’activitat de la caça que crea un cercle viciós per 
l’ecosistema on l'escassetat d’algunes espècies augmenta el valor simbòlic i econòmic de 
les preses. La caça turística contribueix a la progressiva extinció d’ossos i debilita la 
població d’isards en les zones de voltants dels balnearis. Les cabres munteses són les més 
afectades. Aquests animals ja només es troben al costat espanyol de la frontera a finals del 
segle XIX. La seva població acaba sent desestabilitzada definitivament per la caça 
transfronterera organitzada des dels balnearis francesos per satisfer a turistes rics, tot i les 
resistències d’algunes associacions de caçadors que promouen la protecció de certes 
espècies. (Hagimont, 2020, p. 16-17) 

Si parlem dels usos de la muntanya i els significats que fins llavors hi trobàvem 
associats, el turisme modifica l'aprofitament tradicional d’aquest medi imprimint les seves 
marques al territori pirinenc. Aquest fet es dur a terme a través d’un intens treball cartogràfic 
i toponímic a partir de mitjan segle XIX. La muntanya que havia marcat fins llavors les 
circulacions transfrontereres de mercaderies i de treballadors, l’agropastoreig, els drets d’ús 
i les mitologies locals queda impregnat dels senyals del turisme, sobretot pel que fa als seus 
cims que deixen de ser llocs marginals de l’economia agorapastora local. Situació que 
s'evidencia en el Pirineu aragonès, concretament al massís de la Maladeta, on, des del seu 
descobriment a finals del segle XVIII, els cims són coronats fins que a principis del XX ja se 
n'havien distingit una vintena. Aquesta situació provoca un desplaçament que canvia la 
territorialitat de les muntanyes, que passen a ser considerades un patrimoni comú relatiu a 
les societats globals en detriment de les comunitats locals que les havien considerat fins 
llavors com a un bé col·lectiu. Des d’aquest moment el turisme s’arma amb el discurs 
forestal del desastre, culpabilitzant a les comunitats locals de la destrucció dels paisatges, 
que, com hem comentat, havien passat a considerar-se patrimoni global. Aquesta retòrica 
es reflecteix en les representacions turístiques fins a finals del segle XIX. D’aquesta manera, 
la població autòctona és responsabilitzada d’empitjorar les crescudes que destrossen les 
valls i les planures, amenaçant amb la desertificació del paisatge, a través de l’eliminació 
dels boscos. El turisme sosté una forma de sostracció territorial que prohibeix a certes 
comunitats autòctones, les més pobres i menys integrades en l’economia turística, de la 
seva legitimitat per administrar un medi ambient només marginalment deteriorat a efectes 
pràctics. En aquest sentit, les formes d’interacció entre el turisme i el medi ambient de 
muntanya estableixen des del segle XIX un ecosistema turístic en el Pirineu francès i 
espanyol. (Hagimont, 2020, p. 17) 

Per acabar amb aquest apartat, és interessant comentar com entre els segles XVIII i 
XIX es produir un moviment de naturalització de les fronteres nacionals que fou fonamentat 
per un suposat ordre “natural”. Aquest fet implicà que, els Pirineus, esdevinguessin una 
frontera natural que marcava la separació de dos pobles diferenciats. L’episodi revolucionari 
francès comprès entre els anys 1789 i 1815 actuà com a un element clau en aquest sentit, 
ja que l’aixecament espanyol va imposar una imatge de país diferenciat de la resta 
d’Europa. Espanya passà a associar-se a l’obscurantisme religiós i els costums i passions 
desbocades. En aquest sentit, les estacions turístiques del Pirineu català obrien la porta als 
turistes estrangers, molts d’origen francès, a experimentar i apropar-se als estereotips 
espanyols d’una manera segura. (Haigmont, 2020, p. 18) Durant el segle XIX els paisatges i 
algunes característiques del medi ambient encarnàren les identitats nacionals. La visita dels 
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paisatges pels turistes va esdevenir una “trobada física amb la nació”. En aquest sentit, la 
naturalesa espanyola, producte d’un imaginari col·lectiu, va establir la visió d’un Orient 
exòtic a l’altra banda del Pirineu. D’aquesta manera, s’estructurà una economia del viatge a 
Espanya en els balnearis dels Pirineus, amb els serveis de guies i lloguers de cavalls que 
proposaven un preu estàndard per dur a terme excursions a través de la frontera. 
(Hagimont, 2020, p. 19) 

Va ser la Vall d'Aran que, durant el segle XIX, va esdevenir l’indret del Pirineu català 
més concorregut pels turistes francesos, ja que aquests podien accedir-hi fàcilment des de 
Luchon. A ulls francesos, l’Aran representà l’Espanya desitjada. L’any 1820, la localitat de 
Bossòst, el poble aranès més proper a Luchon ja rebia sovint caravanes de turistes 
francesos. Aquest turisme era organitzat des del costat francès de la frontera, però fou ben 
rebut gràcies a les oportunitats econòmiques que oferia. Tot i la baixa demanda de 
pernoctació a la Vall, va començar a desenvolupar-se una petita oferta d’allotjament primer 
en forma de petits albergs i, més endavant, a finals de segle XIX en hotels i xalets en zones 
properes als banys com en el cas de Les. (Hagimont, 2020, p. 20) 

Així mateix, alguns empresaris francesos van obrir casinos a la zona, per tal de 
beneficiar-se de les diferències de legislació, sobretot en les dècades de 1870 i 1880. 
Optaven per obrir aquests locals en zones fronterers com el Pont del Rei, Portillón i Les. La 
història d’aquests casinos va estar marcada pels atacs dels bandolers, els incendis i les 
intervencions sobtades de les autoritats espanyoles durant la tercera guerra carlista. 
Finalment, la seva activitat va començar a decaure fins a desaparèixer entrat ja el segle XX. 
Per altra banda, els municipis de la Vall d’Aran eren conscients de les possibilitats 
d’enriquiment i milloraren els accessos a França. Tanmateix, la infraestructura viària de 
l’Aran continuava sent molt deficitària el segle XIX, trobant-se cada cop més aïllada davant 
el creixement dels mitjans de comunicació que progressava a altres zones del país. El Camí 
Reial que creuava la Vall només va aconseguir obrir-se al trànsit rodat entre Arties i el Pont 
del Rei a les dècades de 1870 i 1880, la qual cosa va ser promogut pels municipis locals per 
tal d’afavorir el truisme. Paral·lelament, s'obrí la ruta del Portillón que connectava Bossòst i 
Luchon. Tanmateix, no va ser fins a 1924 que cap cotxe creuà els ponts aranesos cap a la 
resta del país. Aquesta consciència existent entorn la potencialitat del turisme s'evidencia en 
personalitats com Pascual Madoz (1806-1870), administrador militar de la Vall d’Aran, que ja 
reconeixia les capacitats turístiques de la zona l’any 1835 subratllant la necessitat de vies 
d’accés adequades. (Hagimont, 2020, p. 21-22) 
 
4.2. De l’excursionisme a l’alpinisme 
 
​ Com s’ha vist en l’apartat anterior, cada com més, l’interès que desperta el Pirineu 
es troba menys associat al caràcter mèdic i al món del balneari i les aigües termals, acabant 
per desenvolupar-se de manera paral·lela i independent vinculada a l’incipient fenomen 
excursionista. En aquest sentit, es pot observar com el paisatgisme i el pintoresquisme, 
corrents artístics herència de segles anteriors, acaben consolidant-se com a una moda 
turística interessada en el gaudi del paisatge. Aquesta moda es desenvoluparà durant el 
segle XIX vinculada a un canvi en l’actitud i les mentalitats col·lectives on el paisatge 
passarà a ser concebut com a una expressió de l’esperit nacional. Així doncs, el paisatge 
esdevé una porta al passat, als fets històrics remots, així com esdevé una font de plaer 
estètic i espiritual. El canvi en la concepció del paisatge té primer una dimensió artística, 
que acabarà derivant cap a una perspectiva científica. (Moreno Garrido, 2007, p. 36) 
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A Catalunya, molts autors de l’època varen seguir aquesta lògica potenciant els 
Pirineus com a element d’identitat nacional, emmirallant-se així amb molts altres moviments 
similars arreu d’Europa. La conceptualització de Catalunya es recolzà en les muntanyes 
pirinenques per tal de construir les arrels culturals i ambientals que la diferenciessin de la 
resta d’Espanya (Hagimont, 2020, p. 22). Amb aquests objectius patriòtics, però també 
científics, es van fundar les primeres associacions excursionistes. La primera fou 
l’Associació Catalanista d'Excursions Científiques, fundada l’any 1876, seguida de 
l’Associació Catalana d'Excursions l'any 1878. Aquestes associacions fundades a Barcelona 
van ser les pioneres en aquest àmbit a escala espanyola (Puigvert, 2025, p. 875). Tot i ser 
dues associacions diferenciades aquestes reunien perfils de socis similars, procedint la seva 
majoria de classes mitjanes i burgeses i de professions com comerciants, advocats, metges 
i farmacèutics (Puigvert, 2025, p. 875). L’any 1891 les dues associacions es fusionaren 
donant lloc al sorgiment del Centre Excursionista de Catalunya (CEC) (Puigvert, 2025, p. 
875) (Moreno Garrido, 2007, p. 37).  

Com s’ha comentat, els interessos principals d’aquestes primeres associacions 
excursionistes eren científics i patriòtics. Es pot observar així una doble influència dins 
aquestes institucions. Mentre que, per una banda, el moviment de la Renaixença literària 
contribuí aportant el component romàntic i historicista, per l’altra, l’ideari positivista va 
influenciar descobrint el plaer de recórrer, estudiar i inventariar el territori (Puigvert, 2025, p. 
875-876). Així mateix, aquest primer excursionisme adoptà una funció apologètica, tenint un 
paper essencial pel que fa a l’extensió de l’amor per la naturalesa a les classes populars 
(Roma, 2004, p. 139). D’aquesta manera, les associacions excursionistes actuaren com a 
eina de conscienciació per la conservació del patrimoni històric, artístic i natural (Puigvert, 
2025, p. 876). L’interès excursionista per la història, com a interès romàntic, se centrà en el 
que es considerà com a l’època daurada de la Història de Catalunya, és a dir, una edat 
mitjana idealitzada que es materialitzava en el paisatge a través de les ruïnes que 
l’habitaven (Roma, 2004, p. 139).  

En una primera instància, les associacions excursionistes rebutjaven les activitats 
alpinistes que hi havia en països com Suïssa o Anglaterra, ja que aquestes es distanciaven 
del caràcter científic i regeneracionista. Tanmateix, tot i el poc caràcter esportiu d’aquest 
primer excursionisme, alguns dels seus membres ja gaudien de l’activitat física que 
suposava ascendir i moure’s pels terrenys muntanyencs i de la contemplació de la natura 
(Roma, 2004, p. 140). En aquest sentit, l’any 1878 es fundà dins l’Associació Catalana 
d'Excursions Científiques una secció especialitzada en l’alta muntanya inspirada en el Club 
Alpin Français. Tot i aquestes primeres derives cap a un excursionisme esportiu, es pot 
considerar el període que engloba els anys 1876 fins a principis de segle XX com a l’etapa 
de l'Excursionisme clàssic, on el vessant esportiu i contemplatiu estaven mal considerats 
(Roma, 2004, p. 141-142).  

En el pas del segle XIX al XX, l'excursionisme científic abandonà el caràcter 
regionalista que l’havia definit fins llavors, amb l’evident influència del catalanisme polític i 
l’interès cultural, per adoptar una postura de naturalesa nacionalista, moltes vegades 
vinculada a la Lliga Regionalista o al republicanisme. Serà a partir de llavors que la 
coronació dels cims catalans esdevingué una manera de fer nació (Puigvert, 2025, p. 
876-877). Paral·lelament, cada cop més s’evidencià la voluntat d’adoptar un enfocament 
més contemplatiu, esportiu i alpinista en consonància amb la resta de clubs alpins 
europeus. En aquest sentit, la introducció de la secció d’Esports de Muntanya per part del 
CEC va suposar un canvi radical de perspectiva dins l'excursionisme (Puigvert, 2025, p. 
877). Durant els primers anys, el vessant esportiu conviu amb l'enfocament clàssic de 
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l'excursionisme. Tot i això, l’alpinisme va agafant protagonisme, cosa que es veu reflectida 
en l’aparició de refugis de muntanya i xalets que les entitats excursionistes van construint al 
Pirineu (Puigvert, 2025, p. 878).  

Així doncs, a partir dels primers anys del segle XX es consolida l’anomenat 
excursionisme muntanyenc, el qual adopta una pràctica més o menys esportiva començant 
a considerar-se com a tal (Roma, 2004, p. 142). D’aquesta manera, la pràctica de 
l’alpinisme, el pirineisme, es desenvolupà a l’alta muntanya catalana, abandonant la petita i 
mitjana muntanya que havia caracteritzat les sortides de l'excursionisme clàssic i agafant, 
com el seu mateix nom indica, el Pirineu com a principal zona on exercir-se (Roma, 2004, p. 
144). En aquest sentit, va ser molt rellevant el paper de Lluís Marià Vidal i Carreras, 
enginyer de mines que va començar les seves expedicions pirinenques l’any 1870 i que 
presidí el Centre Excursionista de Catalunya entre els anys 1897 i 1900. Vidal va obrir 
l'excursionisme al Pirineu i l’alta muntanya ja en un moment en què les tasques de 
l’excursionisme a la mitja i baixa muntanya encara no havien conclòs (Roma, 2004, p.147). 
En aquesta mateixa línia, fou sota la presidència de Cèsar August Torras ja entrat el nou 
segle, que es dugué a terme una estandardització de les excursions d’hivern al Pirineu 
(Roma, 2004, p. 150). L’any 1904 la gran majoria de les excursions oficials organitzades pel 
CEC es duen a terme al Pirineu, mentre que és a la Vall d’Aran on s’organitzen quasi la 
totalitat de les conferències de l’associació (Roma, 2004, p. 155). És també en aquest 
moment en què es comencen a desenvolupar els esports de muntanya com l’esquí i 
l’escalada (Roma, 2004, p. 142). En aquest sentit, és interessant presentar Albert 
Santamaria, que fou integrant del primer grup excursionista en plantar una tenda de 
campanya al Carlit l’any 1905 (la primera dins l’associació), i delegat del CEC a Chamonix 
dos anys després. Santamaria va posar de manifest l’interès que podien tenir els esports 
d'hivern que havia vist a França pels membres excursionistes, així com els seus beneficis 
econòmics sobre localitats muntanyenques que quedaven aïllades durant aquests mesos de 
l’any (Roma, 2004, p.155).  

Paral·lelament a l’extensió de les pràctiques alpinistes, es varen produir tot un seguit 
de canvis referents als mateixos practicants de l’excursionisme, ja que l’activitat començà a 
obrir-se a dones, joves, infants i a les classes populars (Roma, 2004, p. 142). Ens trobem 
així, davant un canvi gradual en la sociologia de l'excursionisme que farà que aquest perdi 
progressivament el caràcter burgès adoptant un aire més interclassista (Puigvert, 2025, p. 
879). L’any 1903 el CEC permet l’associació de les dones, just uns anys després que 
Montserrat Mestre de Baladia protagonitzés el primer ascens femení de l’Aneto. Així mateix, 
l’any 1904 s'aprovà la llei de descans dominical i, més tard, l’any 1931 ja en temps de la 
República, s’instaurà el sistema de la setmana de vacances pagades pels obrers i empleats 
(Puigvert, 2025, p. 879). És d’aquesta manera que l'excursionisme comença a massificar-se 
abandonat el classisme que l’havia caracteritzat (Puigvert, 2025, p. 879), alhora que les 
primeres pràctiques turístiques comencen a desenvolupar-se entorn dels llocs i monuments 
que els excursionistes havien destacat (Roma, 2004, p. 143).  

En relació amb l'excursionisme, també és interessant comentar com, a mesura que 
recorren les muntanyes, els socis excursionistes comencen a treballar entorn la idea 
d'aprofitar unes muntanyes que, fins al moment, havien estat explotades econòmicament 
per empresaris francesos. Com s’ha vist en l’apartat anterior, alguns empresaris francesos 
havien optat per establir els seus casinos en zones frontereres dins el territori català. Així 
mateix, la majoria de les pràctiques turístiques de l'època eren organitzades des dels 
balnearis francesos, la qual cosa, combinada amb la disminució de recursos naturals de 
caça i pesca pel subministrament d’aquests mateixos establiments, i l’atracció exòtica que 
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sentien els visitants francesos entorn el territori, generava una violència simbòlica i 
econòmica contra la qual reaccionaren els excursionistes catalans (Haigmont, 2020, p. 23).  
Aquestes tensions es materialitzen en casos com el del refugi de la Renclusa al peu de 
l’Aneto, la construcció del qual (entre els anys 1913-1916) fou un projecte que tingué per 
objectiu anticipar-se a qualsevol iniciativa estrangera de construir-lo.  D’aquesta manera, es 
pretenia permetre que les poblacions locals es beneficiessin dels ingressos del turisme, que 
fins al moment eren monopolitzats des de Luchón, posant alhora de manifest el domini 
català del massís de la Maladeta (Hagimont, 2020, p. 22). 

Per altra banda, els excursionistes també jugaren un paper important pel que fa a la 
millora de les comunicacions a la zona del Pirineu, fomentant la construcció de carreteres, 
camins i ferrocarrils. En aquest sentit, l’any 1917, el CEC va dur a terme tot un seguit de 
gestions davant la Mancomunitat per tal que es construís un camí que permetés el pas entre 
Coma de Vaca i les gorgues del Freser (Roma, 2004, p. 177). Totes aquestes iniciatives per 
part dels socis excursionistes ens porten a subratllar que “... l'aportació excursionista a la 
construcció del paisatge català és important, a banda del que va ser en ella mateixa, també 
pel fet que va esdevenir la imatge que després va ser popularitzada (més, si això podia ser) 
a través de les pràctiques turístiques.” (Roma, 2004, p. 178). 

La popularització de la muntanya a través de la democratització de les activitats 
excursionistes i els esports de muntanya, combinats amb pràctiques com l’escoltisme, que 
lligava la muntanya i l’educació (Roma, 2004, p. 142-143), o el fenomen de l'estiueig, que va 
posar-se de moda als anys vint deixant petjada sobre el paisatge natural i els nuclis urbans 
del Pirineu3 (Moreno Garrido, 2007, p. 96), van posar sobre la taula el debat sobre la 
protecció o explotació dels espais naturals (Moreno Garrido, 2007, p. 93). Tot i que, des del 
govern central, es prenen les primeres mesures proteccionistes l’any 1916 amb l’aprovació 
de la Llei de Parcs Nacionals (Moreno Garrido, 2007, p. 94), el Pirineu català tardarà encara 
uns quants anys a rebre la primera legislació en aquest sentit. Amb la construcció del 
cremallera de Núria l’any 1928, s’apropà el Pirineu a la ciutat de Barcelona a un trajecte 
d’unes cinc hores (Moreno Garrido, 2007, p. 93), la qual cosa evidencia la creixent demanda 
dels usos turístics lligats a la natura i l’èxit social que tingueren les pràctiques de muntanya.  

Amb l’arribada del franquisme, les associacions excursionistes es van veure 
obligades a adaptar-se a les noves circumstàncies polítiques, esdevenint focus esportius i 
culturals alternatius als oficials vinculats a la Falange i al règim franquista (Puigvert, 2025, p. 
880). Per altra banda, molt possiblement, el nou context feixista va accelerar el procés 
d’esportivització d’aquesta mena d’associacions, que van ser objecte dels intents de control 
del règim per tal d’utilitzar-les pels seus interessos (Roma, 2008, p. 9).  
 
4.3. La massificació del turisme de muntanya 
 

Tot i que a la dècada dels seixanta la major part del turisme que visitava el país es 
concentrava a les platges, existia una petita demanda creixent vinculada al turisme d’interior 
que va posar les bases pel seu posterior desenvolupament a la dècada dels vuitanta 

3 El fenomen de l’estiueig va deixar una marca característica a escala arquitectònica i urbanística a 
moltes zones de Catalunya. En el cas del Pirineu, aquestes empremtes van fer guanyar a algunes 
localitats la categoria de “Suïssa catalana”, alguns exemples són Olot, Ribes de Freser, Camprodon i 
la Comarca de la Vall d’Aran (Puigvert, 2025, p. 764). Un exemple emblemàtic de la inspiració que 
despertaven els Alps suïssos és el Santuari de la Vall de Núria, on l’arquitecte Josep Danés va deixar 
constància de l’essència suïssa tot i que el projecte original no es dugués a terme de manera 
completa (Puigvert, 2025, p. 766) (Puigvert, 2003, p.69). 
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(Moreno Garrido, 2007, p. 277). Per altra banda, durant la dictadura, la qüestió sobre la 
gestió de la naturalesa i els seus espais es manté oberta. El règim franquista es dedicà a 
desmuntar el model conservacionista republicà sense definir de manera clara el seu propi 
(Moreno Garrido, 2007, p. 278). Tot i això, al novembre de l’any 1955 es declarà el cinquè 
parc de la Red Nacional, el d’Aigües Tortes i el Llac de Sant Maurici, ubicat al Pirineu 
lleidatà (Moreno Garrido, 2007, p. 278). Més endavant, l’any 1971, el creà l’Instituto 
Nacional para la Conservación de la Naturaleza (ICONA), amb l’objectiu de construir 
camins, refugis, cabanes i miradors pels excursionistes, així com dur a terme la 
senyalització i l’establiment de punts de socors (Moreno Garrido, 2007, p. 279).  

Així mateix, si parlem de la inversió pública pel desenvolupament del turisme a les 
zones d’interior, fins a l’any 1967 aquesta era quasi inexistent. Aquest fet segurament 
estava vinculat a la ja citada demanda en creixement, tot i que aquesta no ho fes a través 
dels mitjans tradicionals. En aquest sentit, durant aquesta època establiments com els 
antics balnearis es trobaven ja en una situació de clar declivi (Moreno Garrido, 2007, p. 
280). Tornant a la qüestió de la inversió i la difusió, a mitjan dècada de 1960, es dugueren a 
terme els primers moviments estatals entorn la promoció i l’ordenació del turisme d’interior. 
El 29 d’abril de 1964 s’aprovà una llei per regular la instal·lació i la concessió de telefèrics 
en zones d’afluència turística (Moreno Garrido, 2007, p. 280). Aquell mateix any, a través de 
la inversió privada, s’obrí l’estació d’esquí de Baqueira Beret, que acabaria permetent el 
desenvolupament econòmic de la regió de la Vall d’Aran (Hagimont, 2020, p. 23). L’any 
1965 se celebrà a Jaca la I Asamblea Turística del Pirineo, en la qual es constituí la Unión 
Turística del Pirineo i es tractàren qüestions com la promoció turística, les explotacions 
turístiques hivernals, el muntanyisme i temes diversos vinculats a la infraestructura i els 
serveis. Així mateix, es parlà sobre la possibilitat de construir un eix pirinenc que possibilités 
recórrer el territori amb cotxe des de Girona fins a Irun, així com s'abordaren qüestions 
pressupostàries sobre el cost del manteniment de parcs com el d'Aigües Tortes. Per altra 
banda, el 15 de maig del mateix any, el ministre Manuel Fraga Iribarne va dur a terme una 
visita pels principals punts turístics del Pirineu, passant per Puigcerdà, l’estació de la Molina, 
Ribes de Freser, Queralbs i, finalment, el Santuari de Núria4. La visita de Fraga Iribarne 
podria exemplificar com el fenomen turístic a la muntanya començava a despertar un interès 
substancial dins el govern central.  

Tres anys més tard, el 1968, es van emetre tot un seguit d’ordres vinculades al 
potenciament del sector, per la classificació dels embassaments segons el seu grau 
d’aprofitament turístic, per la contractació d’obres d’infraestructura per estacions hivernals 
de muntanya i, finalment, per la selecció de projectes per la instal·lació de telecabines en 
aquests centres. Amb tot això, l’arribada d’Alfredo Sánchez Bella com a cap del Ministerio 
de Información y Turismo en el període 1969-1973 va suposar un canvi notable pel que fa a 
l’interès que mostrava l’estat en aquest sector (Moreno Garrido, 2007, p. 280). 

D’aquesta manera, s’aconseguí que el segment turístic amb més creixement fos el 
de muntanya, no a través de la ja llunyana tradició excursionista sinó que fou mitjançant 
l’auge fonamentat en els esports d’alta muntanya com l’esquí, que es consolidà en poques 
dècades com el segon turisme més massiu en l’àmbit espanyol (Moreno Garrido, 2007, p. 
281). A mitjan dècada dels seixanta es van dictar alguns plans d’ordenació del turisme 
hivernal, els primers realitzats al país. L’any 1968 es dugué a terme el Plan de Promoción 

4 Tant la informació sobre la I Asamblea Turística del Pirineo com la visita sobre Fraga Iribarne a 
diversos punts d’interès del Pirineu català ha estat extret de la revista Esquí: Revista de esquí y 
motonautica, any IV nº 22, Abril-Maig 1965, conservada al Fons Josep Jané a la Biblioteca de la 
Universitat de Girona.  
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Turística de Estaciones Invernales per consolidar l’oferta turística d’hivern i posar a punt 
noves estacions d’esquí. Durant els tres primers anys després de la posada en marxa del 
pla, es donaren ajudes a estacions situades Madrid, el Pirineu i Serra Nevada (Moreno 
Garrido, 2007, p. 281). L’any 1974 ja hi havia en funcionament vint-i-sis estacions d’esquí i 
muntanya a tot el país, catorze de les quals se situaven en el Pirineu (deu al català i quatre 
a l’aragonès). Pel que fa al turisme cultural, als anys setanta sorgeixen les primeres 
iniciatives tot i que aquestes no van acabar de consolidar-se. En aquest sentit, l’Ordre 
Ministerial de 1971, que dividia el país en zones i rutes turístiques, situava al Pirineu la ruta 
del Romànic. D’aquesta manera, s’intentava dur a terme des de l’estat un primer esforç per 
establir zones a través d’un sistema semblant als plantejaments de planificació turística 
regional (Moreno Garrido, 2007, p. 281). 

Durant les dècades que conformen la segona meitat del segle XX, la complexitat 
inherent al desenvolupament turístic es traslladà als espais d'interior i, per tant, també al 
Pirineu. En aquest sentit, els espais naturals, sobretot els més pròxims a les grans ciutats, 
foren sotmesos a una intensa especulació immobiliària. Conseqüència d’aquest creixement, 
començaren també a despertar-se preocupacions sobre els efectes que podien tenir les 
enormes xifres d’aficionats a la muntanya, les quals s’havien multiplicat en pocs anys. Un 
cop encetat el nou segle, ja l'any 2007, Espanya comptava amb vint-i-nou estacions d’esquí 
alpí i vint-i-nou d’esquí nòrdic, sent aquelles estacions situades al Pirineu català les més 
sol·licitades d’Espanya (Moreno Garrido, 2007, p. 311). En aquest punt, i com hem apuntat 
a la introducció del present treball, la consolidació del turisme de muntanya com el segon 
turisme més massiu a Espanya ja era una realitat (Moreno Garrido, 2007, p. 312). 
 

5.​ El Fons Josep Jané pels estudis turístics 
 
5.1. Jané i la Vall de Boí  
 
5.1.1. Introducció al personatge  
 

Josep Jané i Solà (1936-2018) fou un economista, empresari i banquer pioner en el 
desenvolupament del turisme al Pirineu, concretament a la Vall de Boí. Jané cursà els 
estudis de Ciències Econòmiques a la Universitat de Barcelona, sent un dels principals 
deixebles del reconegut economista Fabián Estapé (Montserrat Solé, 2019, p. 86). Un cop 
finalitzats els seus estudis, Jané es doctorà amb la tesi titulada El problema de los salarios 
en España. Un cop acabats els seus estudis, Estapé, coneixedor del potencial de Jané 
havent estat el seu director de tesi, li oferí aviat l'oportunitat de donar classe a la universitat. 
L’any 1969, Jané obtingué la càtedra de Política Econòmica a la Universidad de Granada, 
amb seu a la ciutat de Màlaga. Durant la seva estada a Màlaga, Jané contribuí a la millora 
de les condicions de vida del poble de muntanya on vivia Gerald Brenan, periodista britànic 
que s’instal·là a la zona (Montserrat Solé, 2019, p. 86). El vincle de Jané amb la muntanya 
començà de ben petit, ja que de jove l'economista practicà l’excursionisme i l’esquí. Fou per 
l’amor que Jané sentia cap al Pirineu que, més endavant, s'interessaria a participar en la 
creació de l’estació d’esquí del Cerler, a la Vall de Benasc, i, posteriorment, en la creació i 
promoció del Boí Taüll Resort l’any 1976 (Montserrat Solé, 2019, p. 86). Aquell mateix any, 
Estapé cridà a Josep Jané per tornar a Barcelona com a catedràtic. Un cop allà, 
l’economista fundà el Banc de la Petita i Mitjana Empresa (1978), treballant també amb 
l’Ajuntament de Barcelona en qüestions d’ordenació i organització legal del transport públic, 
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adquirint experiència pràctica en l’assessoria i l’estudi (Montserrat Solé, 2019, p. 86). 
Paral·lelament, Jané col·laborar amb la Banca Mas Sardà esdevenint cap del Servei 
d’Estudis de l’entitat. Així mateix, treballà també amb el Banc d’Expansió Industrial. 
D’aquesta manera, es pot apreciar com la carrera com a economista de Jané mostrà molt 
de potencial ja des de jove. 

Durant els anys 1963 i 1964, Josep Jané adquirir experiència i coneixement dins 
l’àmbit internacional, treballant a Washington com a membre de l’Equip Internacional 
d'Anàlisi de les Multinacionals, mostrant-se molt crític amb el funcionament dels organismes 
transnacionals i subratllant la falta de formació econòmica de molts dels seus integrants 
(Montserrat Solé, 2019, p. 86). Més endavant, l’economista català també figurà com a 
integrant de l’equip presidencial de Kennedy (Montserrat Solé, 2019, p. 87). Així mateix, 
com a catedràtic de Política Econòmica, Jané tingué una doble projecció no universitària, 
actuant com a publicista a La Vanguardia i com a assessor en l’àmbit polític espanyol, on se 
li oferí l’oportunitat de ser ministre (Montserrat Solé, 2019, p.87).  

Al llarg de la seva carrera, Jané va mantenir el seu interès entorn l’economia real de 
les empreses, interessant-se sobretot en les PIMEs i els seus treballadors. Així mateix, 
Josep Jané també va interessar-se en la funció de l’Estat entorn la conciliació d’interessos i 
l’impuls d’iniciatives (Montserrat Solé, 2019, p. 87). En aquest sentit, l’economista participà 
en el reflotament de la Cooperativa del Forn de Vidre de Mataró, institució que tenia un 
elevat pes simbòlic pel moviment obrer del primer terç del segle XX (Montserrat Solé, 2019, 
p. 88). Valent-se de la seva experiència internacional, Jané donà coherència i fonament als 
Pactes de la Moncloa, introduint el concepte de “concertació social” (Montserrat Solé, 2019, 
p. 88).  

En la qüestió turística, el catedràtic reflexionà sobre la vinculació implícita entre el 
desenvolupament turístic i la necessitat d'infraestructures adequades. En aquest sentit, 
donada la relació que tenia l’economista amb els redactors de l'Informe del Banc Mundial, 
trobà peu per defensar la necessitat de l’articulació del territori i contribuí a fixar les línies a 
seguir en el cas de la ciutat de Barcelona (Montserrat Solé, 2019, p. 88).  

Com a economista, Jané es considerava keynesià, desenvolupant el concepte 
d’economia efectiva i defensant la necessitat de coneixements operatius dins el món real. 
Així mateix, fou soci fundador de la Societat Catalana d’Economia, exercint com a 
vicepresident en el període 1990-1994, i com a president des de l’any 1994 fins al 2001 
(Montserrat Solé, 2019, p. 88). 
 
5.1.2. El projecte Boí Taüll, una visió personal 
 

Per la redacció d’aquest apartat ens hem basat en l'article que redactà el mateix 
autor l’any 2004 per la revista Ripacurtia, titulat “Un projecte alternatiu de desenvolupament 
al Pirineu. Testimoniatge personal sobre la transformació de la Vall de Boí del darrer quart 
del segle XX (1976-2001)”. Com el seu mateix títol indica, en aquest article Jané exposa la 
seva experiència personal amb el projecte que desenvolupà a la Vall de Boí, elaborant un 
relat proper i, per tant, subjectiva. Tanmateix, aquest ens servirà per esbossar la relació de 
Jané amb el Pirineu i el desenvolupament del Projecte Boí Taüll Resort.   

Com hem comentat, l’interès de Jané per la muntanya es despertà ben aviat. De 
jove, Josep Jané formà part de diversos grups muntanyencs, entre ells el Foment 
Excursionista de Barcelona, i constituït, a l’edat de disset anys, el Grup Especial de 
Muntanya (GEM). Uns anys més tard, l’economista s’afilià al CEC, formant part de la Junta 
Directiva els anys 1964-1969 com a president del Club d’Esquí de Catalunya. Jané relata 
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com, amb l'obtenció de la càtedra de Política Econòmica a Màlaga, ho tingué més complicat 
per compaginar la docència amb l’activitat muntanyenca, ans això, continuà esquiant a 
Sierra Nevada. 

Pel que fa al vincle amb la comarca de l’Alta Ribagorça, Jané explica que aquest es 
remunta a quan tenia vint anys, quan el seu metge, arran d'un problema als ronyons, li va 
recomanar d’anar a “prendre les aigües” a balnearis de muntanya. De les diverses opcions 
que el doctor li presentà, Jané va escollir la Vall de Boí, on va aprofitar per practicar 
l’excursionisme i conèixer el territori. L’economista explica que, quan es bolcà a la Vall de 
Boí l’any 1976, aquesta es mantenia igual a com l’havia conegut de jove. La carretera que 
connectava la Vall amb l'N-230 era molt poc transitada, i entre Boí i Taüll només existia un 
senzill camí de terra. L’autor relata com les condicions de vida al territori eren dures, la 
principal font d’ingressos dels habitants era la ramaderia durant la temporada d’estiu i, a 
l’hivern, Jané explica que les persones es dedicaven a la poca feina existent dins la llar. Vint 
anys més tard després de la seva descoberta de la Vall, l'únic canvi que Jané subratlla fou 
la introducció de la televisió dins d’algunes cases. Tot i aquesta continuïtat amb la Vall que 
havia conegut de jove, l’economista explica que, realment, la situació havia empitjorat 
conseqüència de l’abandonament de la Vall per part dels joves, que es veien empesos a 
emigrar a la ciutat a la cerca de feina.  

En aquest punt, Jané introdueix la figura de Josep Maria Guilera, alpinista i 
esquiador que fou un dels primers a reivindicar, ja als anys seixanta, les possibilitats que 
oferia el Pirineu pel que fa a l’obertura d’estacions d’esquí, així com l’establiment d’un poble 
pirinenc nou que actués com a seu d’aquestes estacions i els altres esports de muntanya. 
D’aquesta manera, Josep Jané explica com una de les qüestions que el portaren a 
implicar-se en el projecte de la Vall, fou la preocupació social que aquest tenia entorn la 
situació del territori. En aquest sentit, Jané destaca la voluntat de donar vida a la zona, 
sobretot a l’hivern, i d’aportar solucions a la problemàtica del despoblament.   

Així doncs, el primer apropament professional de Jané envers el desenvolupament 
turístic de la Vall de Boí fou un estudi econòmic que li encarregà el gerent de TEPSA, 
Ramon Cuscó, per l'establiment d’una estació d’esquí a Cerler, a la Vall de Benasc. L’estudi 
s’inicià entre els anys 1963 i 1964, Jané recorda com el dia 21 de setembre de 1967, 
constituïren la companyia juntament amb Ramon Cuscó i Bartolomé Masoliver. En aquest 
sentit, l’economista relata el següent: 
 

“me’n recordo bé perquè el dia abans ve néixer la meva primera filla, però jo ja 
m’havia compromès amb Ramon Cuscó i amb el jove notari Bartolomé Masoliver, 
que exercia a Benasc, per pujar-hi a fer la constitució de la societat. Aquesta es va 
fer allà perquè la gent que tenia terrenys a Cerler els aportava a la societat a canvi 
d’accions. Així va ser com aquell mateix dia vaig haver de deixar sola la meva dona 
tot just després de donar a llum, agafar el Renault R4 a les 4h de matí del dia 21 de 
Barcelona per arribar a Benasc a les 10h, després de sis de viatge. Ens vam passar 
tot el dia rebent gent que portava escriptures que es remuntaven fins i tot a l’època 
de Carles III o acceptar, quan no hi havia prova documental, el testimoniatge dels 
veïns. Això durar fins a les 10h de la nit. En acabar, vaig tornar de seguida a 
Barcelona. El notari em va acompanyar i es va passar tot el camí explicant-me 
acudits i anècdotes perquè no m’adormís. Aquest relat mostra només les condicions 
tan diferents en les què es treballava i els sacrificis que es feien i que anaven més 
enllà de qualsevol aspecte econòmic.”  (Jané, 2004, p. 155-156) 
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​ Durant el desenvolupament de l’estudi per TEPSA, Jané explica com va observar 
que moltes estacions d’esquí es començaven a muntar sense una planificació prèvia, i 
sense haver realitzat els estudis adients perquè aquestes poguessin tirar endavant 
adequadament. L’autor exemplifica aquesta situació amb l’estació de la mateixa companyia 
a La Molina. Josep Jané relata com: 
 

“Els primers promotors no es preocupaven gaire des d’un punt de vista econòmic i 
partien des d’una premissa errònia, ja que creien que si posaven un remuntador 
vindrien uns esquiadors a utilitzar-lo i que llavors tindrien diners per fer-ne més. Era 
un plantejament absolutament equivocat.” (Jané, 2004, p. 157) 
 
Així doncs, “el que calia fer, per tant, era tractar el desenvolupament de l’estació 

d’esquí com a “projecte”, no com una empresa manufacturera o un comerç, o un negoci de 
serveis més” (Jané, 2004, p. 158). En aquest sentit, l’economista apunta que, com a 
projecte, es precisa una forta inversió inicial que necessitaria un període llarg de temps per 
obtenir-ne beneficis, i com, aquesta aportació inicial, no podia ser a través del capital propi. 
En aquesta línia, Josep Jané detalla el següent: 
 

“La meva experiència, tant en el camp teòric com pràctic, em va servir molt per 
enfocar el desenvolupament de l’estació d’esquí de la Vall de Boí, innovadorament 
com a “projecte” econòmic i social. La qüestió era, doncs, com fer front a una 
enorme inversió econòmica d’entrada i recuperar de mica en mica, molt lentament, 
mitjançant la venda de forfaits, la inversió cobrint, com és obvi, els costos 
d'explotació, al mateix temps. Però, a més a més, el projecte comportaria la 
revitalització de molt més que una vall nevada, la de tota una comarca. I això era 
molt més important que ell en si mateix.” (Jané, 2004, p. 158) 

 
Pel que fa a la creació de Boí-Taüll, l’autor explica que entre les iniciatives de l’època 

hi havia la de la companyia “Promotora Turística del Pirineu, S.A. (PROTUPISA), que, l’any 
1969, va dur a terme una crida d’esquiadors andorrans per tal d’obtenir l’opinió de persones 
experimentades sobre les possibilitats de la Vall de Boí, de la qual obtingueren una resposta 
positiva. Així doncs, l’any 1973 es fundà la societat amb 100 milions de pessetes de capital i 
un patrimoni propi de 2.000 Ha de terrenys. Tanmateix, Jané explica que la seva vinculació 
a la companyia no arribà fins a l’any 1976, quan Fortunato Fías, subdirector general de la 
Banca Mas Sardà, encarregà a l’economista l’estudi de viabilitat de la nova inversió. Durant 
la realització de l’estudi, Jané observà que de la manera com s’havia plantejat el projecte, 
aquest no arribava a ser rendible fins al cap de més de seixanta anys. Arran d'aquesta 
situació, el Consell d’Administració de PROTUPISA va oferir a Jané la possibilitat de 
situar-se al capdavant del projecte. D’aquest fet, Jané relata que la proposta li despertà 
molts dubtes, ja que es tractava d’una situació complicada i d’un projecte que ja s’havia 
iniciat amb entrebancs. Tot i això, l’autor destaca els diversos motius que el conduïren a 
acceptar la proposició. En primer lloc, Jané explica que els seus orígens d’escalador li 
havien desenvolupat un gust pels reptes, sent aquesta una oportunitat de superar-ne un de 
gros. En segona instància, l’economista apunta que, en el cas de Boí, la qüestió de què fer 
a l’estiu amb les infraestructures era fàcil de resoldre, ja que la Vall oferia diversos atractius 
més enllà de la neu, com eren el cultural, el termal i el muntanyenc. El tercer punt favorable 
del projecte Jané el vincula al fet que la companyia es trobava en una situació única, perquè 
ja disposava de la propietat de les muntanyes. Així mateix, la promotora disposava de 
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dades estadístiques d’innivació d’una trentena d'hiverns, la qual cosa permetia segons Jané 
la realització dels estudis necessaris per a l’èxit del projecte. Finalment, els últims punts que 
destaca Jané són que, per una banda, la implicació amb la companyia seria l’excusa 
perfecta per endur-se la família a la muntanya, mentre que, per l’altre, tenia la possibilitat de 
fer realitat el somni d’aconseguir frenar el despoblament i la pobresa d’una comarca a partir 
d’un projecte que englobés diversos àmbits turístics.  

Tot seguit, l’autor insereix en les mesures de canvi i impuls que va prendre un cop es 
trobava al capdavant del projecte. Els primers canvis que Jané proposà foren l’augment de 
la base d’accionistes, seguint el model dels projectes que ja havia realitzat, i el canvi de nom 
de la companyia, el qual passà de PROTUPISA a Boí Taüll S.A. Aquest segon canvi fou 
motivat per la intenció de Jané de crear un eslògan que aprofités els noms dels dos pobles 
on s’ubicaria l’estació, que ja eren coneguts, Boí per les seves aigües i Taüll pel romànic. 
Així mateix, Jané optà per afegir el concepte de “resort” de manera pionera a Espanya, per 
tal de portar el projecte un pas més enllà no limitant-lo únicament a l’estació d’esquí. Per 
altra banda, Jané explica com s’enfocà en la qüestió de l’accés a l’estació, per fer-ho, va 
reunir-se amb la gent la vall per mirar d’aconseguir el suport entorn la millora 
d’infraestructures. Aquest fet suposà un repte a l’hora de fer entendre tant a la Vall com a 
Barcelona la necessitat d’aquestes infraestructures, ja que, com s’ha comentat, fins al 
moment, la creació d’estacions d’esquí no s’havien plantejat d’aquesta manera. En aquest 
sentit, Jané apunta que “era imprescindible fer primer un pla d’urbanisme i, sobretot, les 
infraestructures necessàries per arribar-hi. Un cop s’hagués aconseguit tot això, llavors ja es 
podria començar a fer l’estació pròpiament dita i a desenvolupar-la” (Jané, 2004, p. 164). 
Per altra banda, l’autor explica que “l’objectiu era fer partícip del projecte a tothom, ja que no 
es pot portar a terme un projecte semblant d’esquenes a la població del país” (Jané, 2004, 
p. 165). 
​ Del pla d’urbanisme, Jané explica la necessitat que hi havia de presentar una 
proposta que fos ben rebuda. En aquest sentit, l’autor volia arrodonir els nuclis urbans per 
tal que aquests obtinguessin uns ingressos a través dels quals es pogués potenciar 
l'establiment de bars, hotels, restaurants i botigues, entra altres negocis. D’aquesta manera 
es fomentaria el sorgiment d’un empresariat autòcton, augmentant alhora l’arrelament dels 
joves a la seva terra a través de la creació de llocs de treball. Per assolir aquest objectiu, 
Josep Jané es desvinculà de l'anterior projecte que es volia desenvolupar a la Vall, el qual 
seguia els models de ciutats com Vielha o Salou tractant d’incloure fins a 250.000 possibles 
habitants. Així mateix, a l’hora de concebre el projecte Jané s’inspirà en l’estació Jay Peak 
de Montreal, aprofitant la seva estada als EUA com a representant d’Espanya a les Nacions 
Unides a Nova York. Per altra banda, Jané contactà amb Ignacio Aguirre, responsable del 
turisme a Espanya durant aquella època, per tal de fomentar el turisme de muntanya 
argumentant la necessitat d’establir un altre destí turístic que mitigués la massificació del de 
“sol i platja”, una qüestió sobre la qual ja havien parlat en altres ocasions. Finalment, el 
projecte es consolidà tenint en compte els objectius plantejats en un primer moment, de 
manera que: 
 

“l’empresa, l'Ajuntament de la Vall i els arquitectes van optar salomònicament per 
una fórmula: si la Vall podia admetre 150.000m² nous (uns 10.000 habitants al final, 
molt lluny dels 250.000 previstos en l’anterior plantejament), llavors 75.000m²  
s'assignaren a la Vall i 75.000m²  al resort.” (Jané, 2004, p. 170) 
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Per altra banda, l’economista destaca que per ell va ser molt important mantenir els 
materials de construcció tradicionals per la urbanització, la qual cosa va xocar amb el 
plantejament de l'arquitecte Oriol Bohigas. Finalment, el pla parcial del Pla de l’Ermita el va 
dur a terme Francesc Escudero i Ribot entre els anys 1983 i 1985. 

Si parlem de la problemàtica entorn la construcció de les carreteres d’accés a 
l’estació, la situació va a fer que Jané visités diverses vegades la Generalitat per parlar amb 
els consellers d’Obres Públiques, amb els de Cultura i amb els de Turisme. Amb les seves 
pròpies paraules, “amb els temes de les carreteres vaig arribar a atabalar el mateix Jordi 
Pujol, perquè totes les vegades en què ens veiem li recordava la “urgència” de la 
construcció dels accessos” (Jané, 2004, p. 172). Finalment, Jané explica com les despeses 
de la construcció van ser repartides entre els ajuntaments del Pont de Suert, de Vilaller, de 
Barruera i de la Vall de Boí, i entre la mateixa companyia, sent la Generalitat la que posà la 
mà d’obra i la maquinària. D’aquesta manera, s’aconseguí que la carretera estigués 
acabada per l’obertura de l’estació l'any 1989. Per altra banda, l’economista relata que, per 
la realització de la carretera que connectés l'N-230 directament amb la Vall, va explicar 
directament a Jordi Pujol les necessitats de construir-la, aconseguint que el president fes 
una visita a diverses localitats de la zona i que sobrevolés els primers remuntadors que 
s’havien col·locat. Tot i que Pujol va reconèixer la potencialitat del projecte i va 
comprometre’s a fer la carretera, aquesta no es va arribar a construir fins a anys més tard. 
En aquest sentit, Jané explica que va ser gràcies a la visita que realitzà el rei el dia 11 de 
març de 1990, que es va poder acabar construint la carretera. Jané descriu que, després de 
passar el dia esquiant per les pistes de Boí Taüll, el rei va comentar-li que havia quedat molt 
content de les instal·lacions i que si podia fer alguna cosa per ells. Aprofitant que el 
monarca havia bromejat sobre el mal estat de la carretera que pujava fins a l’estació, Jané li 
comentà “que si “algun dia” veia el president de la Generalitat, el que podia fer per nosaltres 
era recordar-li que mancava acabar la carretera” (Jané, 2004, p. 174). Aquella mateixa 
setmana, es realitzà la presentació de les medalles olímpiques al Palau de Pedralbes, on 
assistí Jané com a representant del Banc de la Petita i Mitjana Empresa, que havia estat un 
dels bancs que havia finançat els Jocs de Barcelona. Va ser allà on Jané coincidí amb Pujol, 
el qual li comentà amb to distès: “què és això de dir-li al rei que em truqui perquè fem la 
carretera de la Vall de Boí?” (Jané, 2004, p. 174), al qual, Jané li comentà que ell no l’hi 
havia dit de trucar-li, sinó de recordar-li si coincidien algun dia. Pujol, sorprès, explicà a Jané 
que el rei li havia trucat aquell dilluns mateix a les nou del matí. D’aquesta manera, Jané 
relata com aconseguí que s'iniciessin les obres de construcció de la carretera, tot i que el 
mateix economista va reconèixer que quedà disgustat quan va comprovar el caràcter 
sobredimensionat del pla, el qual projectava una autopista amb greus impactes sobre els 
boscos de la zona.  

A continuació, Jané insereix en el vincle personal que desenvolupà amb la Vall, el 
qual fonamentà el projecte de Boí Taüll Resort. El catedràtic explica algunes experiències 
viscudes durant el desenvolupament del projecte, com per exemple el fet que ells mateixos 
realitzaven les expedicions per decidir on els posaven els remuntadors, que, com explica 
Jané, algunes vegades s’havien complicat esdevenint experiències memorables. Per altra 
banda, Josep Jané es mostra molt crític amb algunes de les intervencions urbanístiques es 
van dur a terme a Taüll, les quals van denunciar sense èxit. En aquest sentit, Jané explica 
l’interès que tenia entorn el patrimoni i la seva protecció, la qual cosa fou facilitada per 
figures com la de Joan Perelada, que fou elegit alcalde de la Vall de Boí l’any 1995. 
L’economista relata com Perelada l’acompanyà en els seus viatges als Alps a Suïssa i 
França, on tractaren de “visualitzar, comparar i fins i tot adaptar models d’estacions de l’estil 
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de Boí Taüll Resort” (Jané, 2004, p. 179-180). Així mateix, Perelada actuà pel 
reconeixement de la Vall de Boí com a patrimoni de la humanitat per la UNESCO.  

Jané conclou el seu article reflexionant sobre el desenvolupament sostenible 
explicant que “evidentment, s’ha d’explotar el territori turísticament, però sense arribar a les 
barbaritats que s’han fet a la costa o els que s’estan fent a parts del Pirineu” (Jané, 2004, p. 
185). En aquest sentit, l’autor dur a terme la següent reflexió: 
 

“El desenvolupament sostenible és imprescindible. Un indret es desenvolupa, o allà 
no acabarà havent-hi ningú, només cabres, ermites caigudes, etc. Un 
desenvolupament per ser sostenible ha de ser una actuació conjunta entre tots: els 
d’obres públiques fent carreteres i infraestructures; els de turisme o comerç fent 
desenvolupament d’oci; i els de treball fent cursos de formació.” (Jané, 2004, p. 183) 

 
A tall de petita conclusió per aquest apartat, és interessant observar la idea que 

projectà Jané a la Vall de Boí, on va poder posar en pràctica les seves experiències prèvies 
i els seus plantejaments teòrics. Tot i que, en tractar-se d’un relat sobre l'experiència 
personal aquest no es pot prendre per si sol per explicar el desenvolupament turístic a la 
Vall, si ens serveix per entendre el vincle que desenvolupà l’autor envers aquest territori, la 
qual cosa considerem fonamental si es vol abordar correctament el Fons Josep Jané.  
 
5.2. Les potencialitats del fons  
 

La feina realitzada al Fons Josep Jané es va iniciar el novembre de l’any passat, 
2024, i ha perdurat durant un període de nou mesos. En aquest temps hem realitzat una 
primera tria documental, exercint alhora una labor de catalogació tot inventariant els 
documents a conservar5. Tot i el seu volum considerable hem aconseguit repassar el fons 
quasi al complet, la qual cosa ens ha creat una idea del conjunt de materials que el 
conformen i les potencialitats d’aquests de cara a futurs possibles estudis. Ara com ara, el 
fons compta amb un total de 843 documents catalogats en 75 arxivadors, 1061 llibres de 
temàtiques diverses que no es trobaven dins el catàleg UdG, 23 tesis, 9 col·leccions de 
revistes, 149 separates i un volum de correspondència considerable encara pendent de 
catalogació. Tot i la feina feta, encara en falta molta per acabar d’organitzar el fons, ja que el 
nostre objectiu era dur a terme una primera aproximació per poder prendre consciència del 
seu abast. Així doncs, les dades referents a la quantitat de documents conservats pot variar 
en els pròxims anys.  

En aquest apartat, es durà a terme una descripció del fons i el seu contingut, amb 
l’objectiu de fer-hi un primer apropament i presentar les possibles línies d’investigació que 
es podrien desenvolupar entorn d’aquest. Així mateix, a l'apartat d’annexos es podran 
observar les fotografies d’alguns dels documents pertanyents al fons, així com una mostra 
de l’inventari vinculat a la documentació sobre Boí Taüll.  
 
 
5.2.1 Descripció del fons 
 

5 A l’Annex 2 s’ha optat per adjuntar una mostra de l’inventari realitzat. La part annexada és aquella 
referent al contingut del fons relatiu al material sobre la Vall de Boí. Tanmateix, per qüestions de 
format, només s’han adjuntat les sis primeres columnes de l’Excel que conforma l’inventari. 
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Tot seguit, es descriurà de manera detallada els diversos tipus de documents que 
conformen el fons. Per fer-ho, aquest es dividirà quatre grups temàtics principals, els quals 
componen el gruix documental del fons, i quatre més de caràcter secundari, a causa del seu 
menor abast. Pel que fa a la correspondència, creiem oportú avançar que, tot haver 
estipulat un grup temàtic que l’agrupa, en la resta de blocs també s’hi pot trobar 
correspondència. En aquest sentit, s’ha preferit conservar la correspondència directament 
vinculada a temes concrets en el seu context, per tal de mantenir una coherència temàtica 
dins de cada grup. Dit això, els quarte grans grups que conformen la major part del fons són 
els següents: 

 
-​ Documentació relativa a la carrera universitària de Jané, tant a Màlaga com a 

Barcelona. 
-​ Documentació vinculada a Boí Taüll Resort i a la Vall de Boí 
-​ Documents relacionats al transport i la planificació territorial a Barcelona 
-​ Correspondència 

 
​ Si parlem de la documentació lligada a la vida universitària de Jané, aquesta és 
diversa i una de les més extenses. Dins aquest grup s’ha inclòs tots els documents lligats a 
la Universitat, per tant, trobem des d’apunts i treballs que l’autor realitzà en el seu moment 
per obtenir el grau de Ciències Econòmiques, fins als programes de les seves classes a 
Màlaga i Barcelona. Així doncs, dins aquest grup podria ser convenient subdividir-lo en tres 
blocs que comprenguessin les tres etapes universitàries de Jané, la d’estudiant, la de 
catedràtic a la universitat de Granada i la de catedràtic a la UB. Per altra banda, si ens 
centrem en el contingut de les etapes com a catedràtic, podem observar una diversitat 
documental important. Podem trobar des de projectes sobre reformes de personal a la UB, 
els programes de Màster, lliçons donades a classe, articles acadèmics de l’autor, les 
oposicions d’accés a càtedra, projectes de llei per modificar l’estructura de les facultats 
universitàries, així com memòries, documents, dades i articles vinculats a la tesi, 
conferències dins l’àmbit universitari, exàmens, treballs i exercicis plantejats per Jané, 
documents, apunts i articles de teoria econòmica.​  

Així mateix, si parlem de la documentació vinculada al desenvolupament del projecte 
a la Vall de Boí6, aquesta és la més interessant de cara a realitzar nous estudis de la història 
del turisme al Pirineu. A l’hora de parlar dels documents relatius a Boí Taüll, hem de tenir en 
compte que aquests ocupen una quarta part de la documentació catalogada a l’inventari. A 
més a més, és necessari apuntar que, tot i l’extensió d’aquesta temàtica dins l’inventari, 
resten encara algunes caixes amb documentació vinculada pendent per treballar.  

Si ens centrem en la tipologia documental, en aquest apartat podem localitzar una 
vintena d’estudis relacionats amb l’establiment i la viabilitat de l’estació d'esquí, els hotels, 
un possible camp de golf, així com estudis climatològics, de mercat a l’Alta Ribagorça, entre 
altres. Així mateix, un altre document que apareix de manera abundant són els informes de 
la companyia Boí Taüll, S.A., concretament en trobem quaranta-cinc. Aquests, en la seva 
majoria, són informes de gestió, de comptes anuals, d’auditories, així com informes de 
situació per valorar l’estat del projecte, balanços i informes d’administradors de la junta 
general. Per altra banda, també es poden trobar una quantitat significativa de plànols 
vinculats al projecte, uns vint-i-quatre, els quals fan referència als hotels, pàrquings, pistes 

6 A l’Annex 1 s’han adjuntat tot un seguit de fotografies d’alguns documents relatius a aquest grup 
temàtic a tall de petita mostra sobre el tipus de materials conservats al fons. 
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de neu i la urbanització del Pla de l’Ermita. Pel que fa a la promoció del complex turístic, 
s'observen fins a dinou documents que hi estan relacionats. Des de dossiers de premsa, 
desplegables i tríptics, fins a plans de promoció dels hotels. En menor mesura, també es pot 
trobar inclòs en aquest grup temàtic contractes vinculats a la venda de finques i als hotels, 
així com documents burocràtics, presentacions, articles, etc. 

Pel que fa a la temàtica del transport i la planificació territorial, hi trobem catalogats 
un centenar de documents. En aquest apartat és necessari apuntar que resten per treballar 
les caixes dedicades al desenvolupament de les autopistes en què treballà Jané, qüestió 
que molt probablement també es trobaria vinculada al projecte de la Vall de Boí, ja que, com 
hem vist, l’economista va treballar activament per establir una connexió de qualitat per 
accedir a la zona. Si inserim en la tipologia documental, podem observar que en gran part 
són estudis, articles, incloent-hi un parell de documents inèdits relatius a l’empresa de 
tramvies de Barcelona. Així mateix, podem destacar un conjunt de dotze documents 
relacionats amb el desenvolupament i l’ordenació de l’àrea metropolitana de Barcelona. Per 
altra banda, vinculat als accessos al Pirineu, podem destacar un estudi pel projecte del 
Túnel del Cadi. Dins aquesta secció també apareixen molts documents vinculats als estudis 
turístics i a la teoria del turisme, quelcom coherent amb els plantejaments de Jané 
presentats en l’apartat anterior, ja que l’economista emfatitzà la relació entre el sector 
turístic i la necessitat d’unes infraestructures adequades perquè aquest es pogués 
desenvolupar.  

En última instància, trobem el grup de la correspondència. Com s’ha apuntat 
anteriorment, en molts casos aquesta està situada en el seu context, juntament amb les 
temàtiques que aborden. Tanmateix, pel que fa a tota aquella correspondència 
descontextualitzada o solta, s’ha optat per formar un sol bloc temàtic. Probablement és 
aquest un dels blocs temàtics que necessita més feina a fer, ja que resta la tasca de 
classificar-la i catalogar-la.   

A continuació es descriuran breument els quatre grups menors que hem localitzat 
dins el Fons Josep Jané. El primer fa referència a tota aquella documentació relativa a la 
participació de Jané en la Comissió Internacional d’Empreses Transnacionals per les 
Nacions Unides. Aquesta categoria agruparia una trentena de documents, la majoria dels 
quals són publicacions de les Nacions Unides sobre la qüestió, apunts de Jané per 
l’elaboració d’articles i conferències, correspondència i informes de la reunió de la comissió.  

Un segon grup fa referència a tots aquells articles de Jané publicats en premsa, 
molts dels quals en tenim els esborranys i les versions definitives corregides juntament amb 
les publicacions finals.  

La tercera secció està vinculada a les conferències que Jané realitzà al llarg de la 
seva vida. És adient apuntar que algunes d’aquestes s’han inclós per context en alguns dels 
grups temàtics principals. Tot i això, a causa de l’aparició de moltes conferències de 
temàtiques diverses sense una vinculació aparent a cap dels temes anteriorment citats, s’ha 
preferit establir aquesta subcategoria.  

Finalment, en el fons trobem un nombre significatiu de documents relacionats amb la 
CEE i, posteriorment, a la UE i l’euro. Entre aquests destaquem un estudi inèdit sobre 
l’accés d’Espanya a l’entitat, ponències vinculades al tema, apunts manuscrits i estudis amb 
altres autors, entre ells, Ramón Tamames. 
 
5.2.2. Possibles línies d’estudi 
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​ Com s’ha pogut apreciar en l’apartat anterior, ens trobem davant d’un fons d’una 
riquesa documental rellevant per la historiografia del turisme de la segona meitat del segle 
XX i principis del XXI, entre altres temes. En aquest apartat es presentaran diverses línies 
d’estudi no necessàriament vinculades a la qüestió turística, objecte del present treball. 
Aquest fet és a causa que es busca reivindicar les enormes possibilitats d’investigació que 
ofereix un fons d’aquestes característiques. Tanmateix, per tal de cenyir el treball a la 
temàtica i l'estructura definides i desenvolupades al llarg d’aquest, ens centrarem sobretot 
en les possibilitats vinculades a la història del turisme al Pirineu, punt pel qual començarem. 
​  
​ En aquest punt, és necessari fer una petita reflexió sobre les tendències 
historiogràfiques sobre el turisme que hem pogut observar durant tot el treball. Com s’ha 
observat, pel que fa a la història general del turisme a Espanya, les principals tendències 
que han dominat l’acadèmia han estat aquelles amb enfocaments principalment econòmics, 
però també politicoinstitucionals, sent les visions socioculturals les més minoritàries (i alhora 
innovadores, ja que, com hem vist, en els darrers anys aquestes han començat a 
desenvolupar-se). Així mateix, la historiografia general turística ha optat principalment per 
l’estudi del fenomen de “sol i platja”, deixant en l’oblit el turisme de muntanya i d’interior. Per 
altra banda, es pot observar com en l’estudi de la història turística al Pirineu la situació es 
capgira. En aquest àmbit concret dels estudis turístics podem apreciar com, majoritàriament, 
les perspectives que el dominen són aquelles vinculades a l’estudi social i cultural, i també 
la perspectiva ambiental. Com s’ha mostrat en l’apartat sobre la historiografia del turisme al 
Pirineu, aquestes perspectives sociocultural s’ha materialitzat principalment en l’estudi del 
fenomen excursionista i del món dels balnearis i les aigües termals. En aquest context és 
necessari preguntar-se el següent: Què pot aportar el Fons Josep Jané per la historiografia 
del turisme al Pirineu?  

La resposta principal és clara. El Fons Josep Jané obre la porta a treballar una 
perspectiva que, tot i haver dominat en la historiografia general del turisme al país, aquesta 
resulta ser nova dins la història turística del Pirineu. Així doncs, la riquesa documental del 
Fons Josep Jané respecte a la Vall de Boí, permet l’estudi de la història econòmica d’aquest 
indret del Pirineu, alhora que s'aprofundeix en un període històric poc estudiat dins la 
història del turisme de muntanya i, també, en la figura dels agents privats que influenciaren 
el seu desenvolupament. Això és així en tant que, com hem apuntat en aquest mateix 
apartat, la major part dels treballs que insereixen en l’estudi del turisme al Pirineu ho fan 
centrant-se en els balnearis i l'excursionisme i, per tant, a la segona meitat del segle XIX i la 
primera del XX. En aquest sentit, el Fons Josep Jané permet aprofundir en el 
desenvolupament econòmic del turisme al Pirineu a partir dels anys seixanta, període que, 
tot haver estat molt estudiat en el fenomen de “sol i platja”, ha estat bastant oblidat en 
l’estudi del turisme d’interior. El Fons Josep Jané conté estudis estadístics en què s’analitza 
l’evolució demogràfica i econòmica abans i després de l'obertura de Boí Taüll Resort, que 
permet de manera clara accedir als efectes inicials de la turistificació moderna del Pirineu. 
Així mateix, el fons de Jané permet l’estudi d’un sistema d’economia turística pioner en el 
sector de muntanya, ja que fins llavors el model del “resort” havia estat reservat al turisme 
de “sol i platja”.  

Tot i que un dels principals enfocaments que permet l’estudi del Fons Josep Jané 
seguit l’econòmic, aquest no és l’únic. Tenint en compte les últimes tendències 
historiogràfiques, no tindria sentit dur a terme un treball purament econòmic, sinó que el 
verdaderament interessant seria el desenvolupament d’un estudi multidisciplinari des del 
qual es treballés també la història ambiental, social i cultural. Aquestes perspectives també 
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es podrien desenvolupar a partir dels documents conservats al Fons Josep Jané, a través 
de l’estudi de l’impacte ambiental i social que ha tingut la construcció de la urbanització al 
Pla de l’Ermita i les pistes d’esquí, així com, l’estudi dels efectes de fer arribar l’autopista a 
la Vall. Aquestes perspectives podrien desenvolupar-se partint de l’estudi dels mateixos 
plànols de carreteres, edificis, pistes d’esquí, etc., inserint en la transformació del paisatge i 
la comunitat local. Així mateix, el procés de turistificació de la Vall de Boí permet inserir en 
l’estudi de com ha afectat la instal·lació del primer ressort de muntanya, amb les seves 
pistes d’esquí i les ofertes d’activitats culturals i esportives diverses, a l’ecosistema de 
muntanya. En l’àmbit cultural, es podria inserir en com ha afectat la massificació de la 
muntanya a l’estil de vida d’aquells que l’habiten. En l’apartat del present treball sobre el 
projecte de Boí Taüll, hem pogut veure com el mateix Jané relata el canvi que es produí 
d'ençà que s’obrí el ressort en comparació a com es vivia al mateix poble vint anys abans. 
Com la zona passà d’una situació de despoblament i envelliment, on la principal activitat 
econòmica era la ramaderia, a un augment demogràfic i un auge de diverses activitats 
econòmiques vinculades al turisme. Així mateix, la inscripció del romànic de la Vall de Boí 
dins el patrimoni UNESCO ha permès protegir el patrimoni material, però alhora ha obert la 
porta a la massificació de la Vall a través de la promoció turística que facilita el títol 
“Patrimoni de la Humanitat”, amb els consegüents efectes sobre les formes de vida local, el 
paisatge, l’economia, etc. Per altra banda, el Fons Josep Jané possibilita l’inici de l’estudi de 
l'expansió urbanística d’aquest nucli de muntanya, amb l'opció d’aprofundir en els preceptes 
que es van seguir i en com aquests s’han materialitzat finalment en el paisatge. En última 
instància, el Fons Josep Jané facilita la possibilitat d’estudi d’aquells agents privats que van 
intervenir al territori fomentant el desenvolupament turístic, inserint en les seves motivacions 
i en les conseqüències i resultats que tingueren les seves empreses. El fons de Jané obre la 
porta a aprofundir en la idea del desenvolupament turístic com a quelcom intencionat i, per 
tant, planificat. En aquest cas, no des de les altes esferes polítiques (tot i que sí que 
necessitarien la seva col·laboració), sinó a partir de les iniciatives privades.  

Totes aquestes perspectives es podrien desenvolupar des de la historiografia 
incloent alhora treballs antropològics i geogràfics, així com fins i tot, biològics ambientals, 
arquitectònics o des d’un enfocament patrimonial.  

Una altra perspectiva interessant que permet estudiar el Fons Josep Jané és la 
qüestió patrimonial. En aquest cas, ens trobem davant la creació d’una marca “Boí Taüll 
Resort”, el mateix Jané ho comenta en l’article que hem explicat en l’apartat anterior, 
afirmant que es tractava de crear un eslògan (Jané, 2004, p. 163). El fet que el fons 
conservi abundants articles promocionals i diversos estudis vinculats al tema, convida a 
l'aprofundiment en com es “ven” el patrimoni, en aquest cas sobretot el natural, a través de 
la creació de marques o a la promoció d’imatges determinades. Mentre que a la costa la 
imatge turística que es venia era la del “sol i platja”, al Pirineu se’n promocionava una 
radicalment diferent, una imatge vinculada a l’aventura i l’esport. El Fons Josep Jané ens 
facilita la reflexió i l’anàlisi d’aquest fenomen: Què es venia concretament a la Vall de Boí? 
Quina imatge s’exportava? Quin era el públic objectiu a qui anava dirigit? Totes aquestes 
són preguntes que ens permetrien aprofundir en la qüestió patrimonial i en el procés de 
selecció a l'hora de valoritzar-la. Dit d’altra manera: Què té la Vall de Boí que no tinguin 
altres zones pirinenques? 

Tot seguit es comentaran breument alguns possibles estudis a partir del Fons Josep 
Jané no vinculats al turisme de manera directa. El primer d’aquests tindria relació amb la 
planificació i el desenvolupament del transport dins l’àrea metropolitana de Barcelona en el 
període comprès entre les dècades finals del segle XX i els primers anys del XXI. Tot seguit, 
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mitjançant l’estudi del Fons Josep Jané es podria inserir en l’anàlisi de l’àmbit universitat 
durant els últims anys del franquisme i com aquest s’adaptà a la democràcia a través de la 
transició. Finalment, es podrien dur a terme tot un seguit d’estudis de caràcter econòmic 
sobre els plantejaments del mateix autor Josep Jané, ja que en el fons es conserven gran 
quantitat d’articles, estudis i apunts de teoria econòmica, alguns d’ells de caràcter inèdit.  
 

6.​ Conclusions 
 
​ Al llarg d’aquest treball, hem dut a terme una revisió de la historiografia del turisme a 
Espanya, hem presentat les principals visions sobre el fenomen analitzant alhora quines han 
dominat per sobre les altres, així com les perspectives que estan sorgint els darrers anys. 
Així mateix, hem fet una primera aproximació a la historiografia turística del cas concret del 
Pirineu català, realitzant el mateix exercici que en l’anàlisi historiogràfica del turisme a 
Espanya per tal de visualitzar si se seguien o no els mateixos patrons pel que fa al discurs i 
les perspectives. Finalment, hem presentat a Josep Jané, una figura que considerem 
elemental per entendre l’evolució turística del Pirineu durant els últims anys del segle XX, 
així com el seu fons, que hem tingut l’oportunitat de treballar de ben a prop. En aquest 
sentit, s’ha dut a terme un recorregut a través del fons de Jané, detallant les sèries 
documentals que podrien resultar de més interès per l’estudi turístic del Pirineu, i valorant 
les possibles recerques (no només per la història del turisme) que es podrien fer en un futur.  

Així doncs, aquest treball s’ha estructurat entorn aquests tres grans blocs 
interrelacionats, la qual cosa ens ha permès extreure certes conclusions. En primer lloc, 
hem pogut constatar que efectivament dins la historiografia general del turisme a Espanya 
ha dominat la perspectiva econòmica i politicoinstitucional per sobre de la resta de 
plantejaments. Alhora, hem pogut observar com, durant els darrers anys, l’acadèmia ha 
començat a obrir-se a diverses perspectives innovadores com són les propostes de la 
història social i la història cultural. Per altra banda, hem comprovat l'existència d’una 
preferència pel fenomen de “sol i platja” pel que fa a l’objecte dels principals estudis 
turístics.  

En aquest sentit, la situació de la historiografia del turisme a Espanya podria 
portar-nos a pensar que aquesta preferència pels temes econòmics i politicoinstitucionals 
s'hauria pogut reproduir en la resta d’estudis turístics d’àmbit més concret, com el cas del 
turisme al Pirineu. Tanmateix, hem pogut observar com això no és així, sinó que al contrari. 
En el cas de la història del turisme al Pirineu, tot i ser una qüestió relativament poc 
estudiada, succeeix el contrari que en la historiografia general del turisme al país. Així 
doncs, el fet que els principals treballs realitzats entorn el turisme pirinenc hagin estat sobre 
els balnearis i l'excursionisme ha facilitat que aquests s’hagin enfocat des de la història 
sociocultural i des d’una cronologia concreta, abraçant des de mitjan segle XIX fins a mitjans 
del XX. 

D’aquesta manera, amb la història turística del Pirineu català, ens hem trobat amb 
una situació paradoxal si tenim en compte de les dinàmiques historiogràfiques generals 
sobre el tema. En altres paraules, dins l’àmbit específic de la historiografia turística del 
Pirineu, no només no s’han seguit les tendències historiogràfiques generals, sinó que s’han 
desenvolupat sobretot aquelles que han estat minoritàries en els estudis a escala nacional.     

Finalment, a través de la introducció del Fons Josep Jané hem pogut proposar noves 
vies d’estudi per la història del turisme al Pirineu, posant el focus en la perspectiva 
econòmica d’un possible treball de caràcter multidisciplinari. Així mateix, hem centrat 
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aquests nous camins de recerca en una cronologia poc estudiada dins el turisme de 
muntanya, centrant-nos en el darrer terç del segle XX i a principis del XXI. En definitiva, el 
Fons Josep Jané ofereix l’oportunitat de dur a terme treballs pioners dins la historiografia del 
turisme de muntanya, a través d’un fons documental ric que, combinat amb altres possibles 
fonts documentals semblants, ens podria facilitar una imatge completa del desenvolupament 
turístic al Pirineu.    
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Desplegable promocional de Boí Taüll 92/93 (F.J.J.-1.32.9) 
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Plànol de pistes de Boí (sense referència) 
 

 
Plànol Hotel**** Romànic (F.J.J.-1.14.4) 
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