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Introducció

• Projecte postdoctoral –
desenvolupament i branding del 
municipi de Sønderborg

• “The cooking up of a gastronomy
brand for Sønderborg Municipality”
(Nordic Coastal Tourism, Springer)

▪ Quins actors amb quines 
contribucions 
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Municipi de Sønderborg 
• Ap. 75.000 residents (municipi)

• Ap. 28.000 capital (ciutat)

• Destinació Sønderjylland

• Turisme familiar, cultural/patrimoni, business

• Gastronomia
• No motivació
• Sí satisfacció 

• Desenvolupament del municipi
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Restaurant “Syttende” 



Valor creat
• Creixent i millorat
• Atracció de turistes i residents

Reptes pendents
• Poca col·laboració 
• Manca de personal qualificat
• Influencia (i prioritat) 

d’indústria tecnològica 
• Falta d’un actor central



Moltes gràcies! 

Mange tak! 
Muchas gracias! 

Thank you! 
Ďakujem! 
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