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La creacio del personatge de
Javier Milel



Resum

En aquest treball podem trobar una analisi comunicativa de l'actual president Javier
Milei durant la seva campanya electoral. M'he centrat en tres moments que
considero importants i impactants des d'un punt de vista comunicatiu. Primer de tot,
I'entrada al miting de Cérdoba, on Milei va aconseguir captar I'atencio del public amb
la seva posada en escena enérgica i carismatica. En segon lloc, la famosa imatge
de Javier Milei algant una serra eléctrica en un dels seus mitings, una accio
simbolica que va generar un gran ressO mediatic i va reforgar la seva imatge
d'outsider i reformador radical. Finalment, la seva presentaciéo en el debat final
televisat pels mitjans publics d'Argentina, on va demostrar habilitats comunicatives
contundents i una estratégia clara per diferenciar-se dels seus oponents.

En aquests tres moments podem veure com Milei ha creat un personatge dissenyat
per connectar amb la poblacio, aprofitant el context historic, social i econdomic del
pais per trencar les estadistiques electorals que regnaven a I'Argentina. La seva
capacitat de generar impacte visual i emocional, aixi com de transmetre missatges
clars i directes, han estat clau en la seva estratégia comunicativa i en el seu éxit

electoral.

Paraules clau: Javier Milei, Argentina, eleccions, campanya electoral, estrategia

comunicativa, miting, debat final



Introduccio

Des de petita, la meva fascinacié per la politica i la societat ha crescut
progressivament. Després de cursar l'assignatura sobre Geopolitica amb el
professor Javi Martin, la geografia i la politica van passar a primer pla, fusionant-se
amb la meva passio per la comunicacio. Admiradora dels grans comunicadors, la
meva curiositat s’ha centrat en la manera com aquests poden modelar la percepcié
publica. El detonant final que m’ha fet decidir el tema del Treball de Final de Grau és
limpacte experimentat per la meva parella argentina, resident a Espanya
actualment, davant la campanya electoral protagonitzada pel candidat Javier Milei,
els resultats de les eleccions presidencials i la critica situacié actual a I'’Argentina
exposada principalment per la seva familia, resident a Buenos Aires. Partint, doncs,
d’'uns testimonis molt directes, I'objectiu ultim del treball és analitzar la relacio entre
la comunicacié de masses i la construccio del personatge politic de Javier Milei en el

context de les darreres eleccions argentines.

Vull expressar el meu profund agraiment a totes les persones que han contribuit

d'alguna manera en la realitzacié d'aquest treball.

En primer lloc, agraeixo a la Margarida per endinsar-se amb mi en aquest tema i per
la seva inestimable ajuda al llarg de tot el procés. La seva col-laboracié ha estat
essencial per a la realitzacié d'aquest projecte. A I'Alfons Jimenez, moltes gracies
per sempre tenir un moment per parlar i donar-me suport. La seva disponibilitat i

consells han estat de gran ajuda.

També wvull donar les gracies al professor Javier Martin, qui em va obrir els ulls a
veure la geopolitica d’'una manera intensa i interessant. Les seves classes em van
permetre reflexionar sobre els conflictes contemporanis amb una nova perspectiva.

Gracies, Javier, per la teva inspiracio i guia.



Agraeixo a 'Enzo per fer-me descobrir el moén politic d’Argentina i per estar sempre
al meu costat durant aquest treball. La teva companyia i els teus coneixements han

estat de gran valor.

A la Gisela i al Marcelo, els que viuen de prop la realitat argentina, gracies per
compartir les vostres experiéncies i per donar-me una visio auténtica dels ciutadans

argentins. Les vostres explicacions han enriquit enormement aquest treball.

Per ultim, un agraiment molt especial a la meva mare. Gracies per llegir-te el treball
tantes vegades com ha calgut, per la teva ajuda constant i per recolzar-me durant tot

aquest temps. La teva paciéncia i suport han estat imprescindibles.

A tots vosaltres, gracies de tot cor. Aquest treball no hauria estat possible sense la

vostra ajuda i suport.

En les darreres décades, la societat argentina ha experimentat visions oposades
sobre el paper de I'Estat i del sector privat en la vida publica. Historicament, les
preferencies socials han inclinat cap a un fort protagonisme de I'Estat en la regulacié
de l'activitat econdmica, una tendéncia que ha estat la norma durant les ultimes

dues décades.

No obstant aix0, recentment hem comencat a veure els primers signes d'un canvi en
les percepcions de la societat argentina, amb una creixent preferéncia per la
participacid del sector privat en l'economia. Aquesta tendéncia sorgeix d'una
enquesta nacional realitzada pel programa Creences Socials de I'Observatori Pulsar
de la UBA (Unamuno, 2023). No és casualitat que aquest canvi s'hagi reflectit en el
discurs public, amb declaracions relacionades amb alts impostos, l'obstruccio al
creixement empresarial, la reduccié de I'Estat i el cost de la politica. Aquest discurs
ha estat amplificat pels mitjans de comunicacié, amb figures com Javier Milei

destacant en aquest debat public.

La investigacié també revela que aquest canvi de percepcions esta recolzat per una
coalicio politica consolidada, que inclou tant els votants de “Juntos por el Cambio”,

partit encapgalat per Patricia Bullrich, com els de La Libertad Avanza dirigit per



Javier Milei. Aquest suport s'estén fins i tot a segments del peronisme, obrint la
possibilitat d'una reforma que es plantegi la relacié entre I'Estat i la societat. Aixo
podria tenir implicacions significatives en la configuracio del futur politic i econdomic

d'Argentina.

Perd aquest canvi de rumb no sorgeix en un context de prosperitat. Argentina ha vist
un augment preocupant de la pobresa, passant del 26% al 40.1% en els ultims 10
anys, acompanyat d'un increment de la desigualtat. (Argentina: Triple Incertidumbre,
2023)

Aquest panorama de malestar social s'agreuja amb l'abséncia d'un projecte
col-lectiu compartit i una sensacié generalitzada d'apatia politica que posa en dubte

la propia democracia.

En aquest clima d'incertesa i malestar, I'Argentina s’enfronta a un enorme
desafiament pel proper govern: gestionar una agenda politica enmig d'una
expectativa social heterogénia, una estructura econodmica fragil i una societat que
potser esta trencada en el curt termini. Aquesta combinacio de factors exigeix una
aproximacio estrategica i una visio de llarg termini per afrontar els reptes que s'hi

presenten.

Javier Milei, economista i politic argenti conegut per les seves postures llibertaries i
la seva retorica incendiaria, ha arribat al poder en un context de profund malestar
social, economic i politic a I'Argentina. En els darrers anys, el pais ha patit una crisi
econdmica aguda marcada per una inflacié galopant, un alt nivell de deute extern, i
una pobresa en augment. Aquestes condicions han generat una desconfianga

generalitzada cap a les institucions tradicionals i els politics establerts.

Milei ha captat I'atenci6 de molts argentins gracies a un discurs radical contra la
classe politica tradicional, prometent una reduccié drastica de la despesa publica, la
privatitzacié de serveis estatals i una defensa aferrissada del lliure mercat. Amb un
estil combatiu i un Us efectiu dels mitjans de comunicacio i les xarxes socials, Milei
ha aconseguit mobilitzar un ampli sector de la poblacié descontenta, especialment

entre els joves i els sectors més afectats per la crisi.



El seu ascens reflecteix no només el descontentament amb I'estatus quo, sind
també una desesperada cerca de solucions alternatives davant la persistent

inestabilitat econdmica i social que afecta I'Argentina.

Les preguntes de recerca per respondre amb aquest treball son:

1. Quins van ser els principals trets de la imatge publica de Javier Milei durant la
campanya electoral?

2. Com va influir la comunicaci® no verbal de Javier Milei (gesticulacio,
expressio facial, etc.) en la seva percepcio publica durant els mitings i debats
finals?

3. Quin impacte van tenir els mitings finals i el debat televisiu de Javier Milei en
la seva imatge publica i en la percepcié de l'electorat sobre la seva

candidatura.



Marc teoric

Per endinsar-me i respondre'm totes les preguntes que se’m plantegen davant la
situacio politica contemporania d'Argentina, he fet una recerca bibliografica que
m’ha permés contextualitzar el fenomen Javier Milei, I'objectiu ultim d’aquest treball

de recerca.

Dins de I'ambit de les ciéncies socials, I'analisi politica es configura com una
subdisciplina de la Ciéncia Politica que afronta diversos reptes. En primer lloc, cal
qgue es consolidi com a disciplina propia, diferenciant-se clarament de I'opinié politica
quotidiana, una activitat inherent a la ciutadania perd6 metodoldgicament distinta de

I'analisi rigorosa.

Aquesta distincidé és crucial perque I'analisi politica pugui assolir els seus objectius:
comprendre els fendmens politics de manera sistematica i objectiva. Aixd implica
anar més enlla de la simple opinié o interpretacié subjectiva, i basar-se en dades

empiriques i métodes d'analisi contrastats.

En definitiva, I'analisi politica ha de defensar el seu caracter cientific i rigords, tot i
que aixo no significa negar la importancia del debat i la discussio politica oberta. De
fet, I'analisi politica pot contribuir a enriquir aquest debat aportant dades i arguments

solids que permetin una reflexio més profunda sobre els temes politics d'actualitat.

L'analisi politica es presenta com una eina indispensable per a entendre els
complexos equilibris, negociacions i conflictes que configuren un ordre social.
Aquesta disciplina no només resulta valuosa per a la comunitat académica, sin6é que

és especialment rellevant per a servidors publics, actors politics i socials.

L'aplicacio de l'analisi politica permet realitzar diagnostics precisos de la realitat
social o del grup objecte d'intervenci6. Aixd possibilita el disseny de politiques
publiques eficaces, adaptades tant als objectius perseguits com a la seva potencial
recepcid per part de la societat. A més, facilita I'avaluacié critica de l'impacte

d'aquestes politiques, permetent reorientar-les o reformular-les, si cal.



Aquesta capacitat d'analisi resulta crucial no només per a l'accidé de govern, siné
també per als actors que busquen desenvolupar estrategies d'oposicid, resistencia,
negociacio o reforma del sistema existent. L'analisi politica els dota de les eines
necessaries per a comprendre les dinamiques de poder, identificar les oportunitats

de canvi i dissenyar accions efectives per a aconseguir els seus objectius.

En resum, l'analisi politica es configura com una disciplina transversal amb un ampli
potencial d'aplicacié. La seva utilitzacio per part de diversos actors socials

contribueix a la construccié d'una societat més justa, participativa i democratica.

Els discursos politics sorgeixen a partir de demandes o problematiques socials que
es transformen en questions politiques. Aixd succeeix quan aquestes deixen de ser
vistes com a situacions inevitables o mala sort, i s'integren en un relat que identifica

diversos elements a partir dels quals es pot construir un discurs.

Aquesta proposta metodologica s'inspira en els treballs de Ramoén Maiz (1986, 2003,
2004, 2007), que combinen amb gran capacitat de sintesi les aportacions de la
teoria politica, l'estudi de les identitats politiques i l'analisi de marcs ("frame

analysis") com a técnica per a examinar les estratégies discursives dels actors.

D'acord amb aquesta proposta, els elements que conformen un discurs com a

narrativa productora de sentit politic son els segtients (Galvan, 2024):

e Un "nosaltres" que pateix la problematica. Aquest "nosaltres" es defineix en
contraposicioé a un "ells" que és responsable de la injusticia.

e Una proposta de soluci6 que es presenta com a imaginable i assolible.
Aquesta proposta ha de ser atractiva per al "nosaltres" i oferir una alternativa
clara a la situacio actual.

e Una motivacid, referents o aglutinants simbdlics per a la mobilitzacio.
Aquests elements han d'unir el "nosaltres" i animar-lo a actuar per a

aconseguir els objectius comuns.

En aquest procés, el nom que s'utilitza per a designar al "nosaltres" és crucial.
D'aquest nom dependra en gran part la capacitat del discurs per a legitimar-se,

interpel-lar a altres sectors i seduir-los per a que s'uneixin a la causa.
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Una altra font de teoria és I'assaig El Desorden Politico (2022) d’Ignacio Sanchez
Cuenca. L'autor explora la crisi de la representacié politica a les democracies
contemporanies. Ignacio Sanchez Cuenca argumenta que aquesta crisi no es deu
Unicament a factors econdmics, sind que forma part d'un procés més ampli de
desintermediacio en molts ambits de la vida social. El llibre planteja diverses idees.
Per comencar, la crisi de representacio, la ciutadania ha perdut la confianga en els
partits politics tradicionals i en els seus representats, ja que els perceben com a

allunyats dels seus problemes i interessos:

La incoherencia ideoldgica y los incumplimientos de promesas debilitan los lazos de
confianza entre los representantes y los representados. A medio plazo, las
incoherencias ideoldgicas pasan factura a los partidos politicos. (Sanchez Cuenca,
2022 p. 103)

Un altre concepte és la Desintermediacio, la globalitzacio, les tecnologies de la
informacio i la comunicacio i altres factors han erosionat el paper dels intermediaris

tradicionals, com ara els sindicats, les associacions de veins i els partits politics:

Es una caracteristica sobresaliente de nuestra época la desintermediacion en
multiples esferas de la vida social. El proceso se ha acelerado enormemente desde
los afios noventa del siglo XX, a causa de cambios tecnoldgicos, relacionados con la
digitalizacion de numerosas actividades, y de cambios culturales, referidos al
protagonismo que adquiere la libertad y autonomia del individuo contemporaneo.
Esos cambios o bien hacen innecesaria la intermediacién o bien la transforman en
algo muy distinto de los modelos tradicionales, eliminandose su componente vertical

o jerarquia. (Sanchez Cuenca,2022, p. 118)

També considerem el concepte de Ascens del populisme. El buit deixat pels
intermediaris tradicionals ha estat omplert per nous actors politics, com ara els
partits populistes, que apel-len directament a les emocions i els sentiments des

ciutadans:

Jan Werner Muller, en un trabajo (...) considera que el populismo constituye una

variedad de “politica de la identidad”, con dos rasgos especificos (i) una critica de
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las elites y (ii) una negacion del pluralismo derivado de la pretensidn de constituirse

en el auténtico y unico representante del pueblo. (Sanchez Cuenca, 2022, p. 44)

Finalment, un altre concepte molt interessant son les noves formes de participacid
politica, ja que sorgeixen noves formes que no passen pels canals tradicionals, com
ara les protestes a les xarxes socials i els moviments socials. Sanchez Cuenca
proposa diverses solucions per afrontar la crisi de la representacio politica, com ara
la regeneraciéo democratica, la implementacié de politiques més participatives i la

potenciacio de la societat civil:

(...) los partidos populistas consiguen burlas las instancias de intermediacion sobre
las que se construye una democracia representativa, acudiendo a una comunicacion
directa con los votantes, sin tener que a pesar por los grandes medios de
comunicacion. Sus mensajes no tienen por qué canalizarse a través de los medios
tradicionales: pueden organizar comunidades “online” con las que comunicarse sin
mediacién alguna, via redes sociales. (...) las redes sociales no dejan de ser una
instancia mas de intermediacion, pero, en tal caso, habra de reconocerse que se
trata de una intermediario horizontal y descentralizada (...) en realidad, este
argumento podria aplicarse a cualquier partido politico, no solo a los llamados
populistas. (Sanchez Cuenca,2022, p. 138)

Comunicacio politica i debats

La comunicacié politica és una subdisciplina que sorgeix de la interseccio de la
comunicacio i la ciéncia politica. Estudia la forma en qué la informaci6 es difon i
influeix en la politica, aixi com l'intercanvi de missatges entre els politics, els mitjans

de comunicacié i el public general. (Estrategos, 2023)

La comunicacio politica és l'arsenal d'estratégies i técniques que utilitzen actors
politics com candidats, partits i governs per persuadir, informar i influir en les
actituds i comportaments politics de la ciutadania. L'objectiu final? Guanyar suport i

victories a les urnes.
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Per aconseguir-ho, la comunicacio politica se centra en tres pilars:

e Construir una imatge publica solida: Els politics i partits busquen
connectar amb el public projectant una imatge positiva i atractiva.

e Transmetre les propostes de manera clara: La comunicacié politica eficag
difon amb contundéncia les idees i solucions que ofereixen.

e Mobilitzar la ciutadania: Es tracta de generar entusiasme i participacié

activa, ja sigui votant o a través d'altres formes d'activisme.

Les eines utilitzades son diverses: des de la investigacié de mercat per adaptar els
missatges al public objectiu fins a I'analisi de dades per segmentar l'audiéncia i
personalitzar la comunicacié. Les relacions publiques amb els mitjans i altres
actors socials també son claus, perd en l'era digital, les xarxes socials s'han
convertit en un element central. A través d'elles, els politics poden interactuar
directament amb la ciutadania, difondre informacié de forma rapida i cohesionar

comunitats entorn a les seves idees. (Estrategos, 2023)

La comunicacio politica no acaba amb les eleccions. Els governs la utilitzen per
gestionar la seva imatge publica, mantenint una comunicacié constant amb la
ciutadania i responent a les seves demandes. També serveix per gestionar
situacions de crisi, informant i tranquil-litzant la poblacié en moments dificils, i per
interactuar amb els mitjans de comunicacié, mantenint una relacié fluida i

transparent. (Estrategos, 2023)

En definitiva, la comunicacio politica és una eina fonamental per a la construccié de
democracies solides i participatives. El seu objectiu final és crear un espai de
dialeg i debat public on els ciutadans puguin informar-se, expressar les seves

opinions i prendre decisions responsables. (Estrategos, 2023)

La comunicacié politica és un camp d'estudi crucial en la comprensié del moén
actual. En un context democratic, la capacitat dels actors politics per comunicar-se
de manera efectiva amb el public és fonamental per a la construccié de consensos,
la mobilitzacié ciutadana i la legitimacié del poder. En aquest context, els debats
politics emergeixen com un espai privilegiat per a l'intercanvi d'idees, la confrontacio

de propostes i la deliberacio publica. (Estrategos, 2023)
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Funcions dels debats:

e Informar: Els debats proporcionen informacié al public sobre els programes
politics, les ideologies dels participants i les seves propostes per abordar
problemes concrets.

e Persuadir: Els participants en un debat busquen convéncer al public de la
validesa dels seus arguments i guanyar el seu suport.

e Mobilitzar: Els debats poden contribuir a la mobilitzacié ciutadana en el
context d'eleccions, protestes o altres formes de participacié politica.

e Legitimar: Els debats poden contribuir a la legitimacié del sistema politic en
la mesura que ofereixen una plataforma per a la discussié publica i la

confrontacio d'idees.

Tipus de debats:

Com explica Estrategos (Estrategos 2023), existeixen diversos tipus de debat que
s'utilitzen en diferents contextos i situacions:

e Debat parlamentari: Es un tipus de debat en el qual els participants prenen
part en equips, representant a un partit politic o a un sector social, i debaten

sobre un tema especific en una assemblea o parlament simulat

e Debat presidencial: Es un tipus de debat en el qual els candidats a la
presidéncia o a un altre carrec executiu s'enfronten entre si, responent
preguntes i presentant les seves propostes i posicions en relacié als temes
més importants de la campanya.

e Debats televisius a dos, entre els dos candidats amb més opcions a fer-se

amb la presidéncia del Govern.

® Debat amb totes les formacions politiques amb representacié

parlamentaria. Intervenen tots els partits amb representacié en les seves

Assemblees legislatives.
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Comunicacio i gestualitat

La comunicacié no verbal, tot i que no és una arma secreta per a la victoria
electoral, esdevé una eina poderosa que pot marcar la diferéncia en la politica.
Dominar el llenguatge corporal, projectant confianca, credibilitat i connexié6 amb
I'electorat, pot ser el factor determinant per a guanyar-se la seva confianga i el seu
vot. No obstant aixd, no s'ha d'oblidar que la comunicacié no verbal és nomeés un
element d'una estratégia politica completa, que ha d'anar acompanyada d'altres
factors com ara el carisma, la capacitat oratoria i la connexi6 amb els problemes
reals de la ciutadania. La postura és una part important de la comunicacié no verbal.
La forma en qué un candidat es per a pot comunicar confianga, autoritat i lideratge,
o pot comunicar el contrari. Un candidat que esta recte i amb les espatlles cap
enrere pot transmetre una imatge de confianga i seguretat. D'altra banda, un
candidat que es per a encorbat o amb les espatlles cap endavant pot semblar
menys segur de si mateix. A més de la postura, el to de veu és una altra part
rellevant de la comunicacié no verbal. El to de veu d'un candidat pot transmetre
emocions com la ira, la tristesa o la felicitat, aixi com la confianga i l'autoritat.
(Lucena, 2023)

Un us eficag dels gestos pot reforgar el missatge verbal i generar una connexié més
profunda amb l'audiéncia. Gestos oberts i controlats projecten accessibilitat i
compromis emocional amb el discurs. A l'inrevés, els moviments tancats o restringits

poden transmetre distancia i fredor.

Exemples de gestos efectius inclouen assenyalar per emfatitzar un punt important o
un somriure per connectar amb els votants. Cal evitar moviments repetitius o

nerviosos, ja que poden generar una imatge negativa.
Practicar la coheréncia en la comunicacié no verbal

Es important que els candidats siguin coherents en la seva comunicacié no verbal.
Han d'assegurar-se que la seva postura, to de veu i gestos transmetin el mateix
missatge i emocid. Si hi ha una discrepancia entre el que estan dient verbalment i el
que estan comunicant no verbalment, aixd pot tenir un efecte negatiu en la

percepcido dels votants. En conclusio, la comunicacidé no verbal és una part
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fonamental de la forma en qué els politics es comuniquen amb el public. (Lucena,
2023) La postura, el to de veu i els gestos poden influir en la percepcid que els
votants tenen d'un candidat, i en ultima instancia, poden afectar la seva capacitat

per a persuadir als votants i guanyar eleccions.

Els candidats poden utilitzar estratégies com practicar la postura correcta, utilitzar un
to de veu adequat, utilitzar gestos expressius i coherents en la seva comunicacio no

verbal per a millorar la seva imatge publica i persuadir als votants.

En ser conscients de la seva comunicacié no verbal i treballar-la, els candidats
poden millorar la seva capacitat per a connectar amb els votants i transmetre el seu

missatge de manera efectiva.

No obstant aix0, és important que els candidats utilitzin la comunicacié no verbal de
manera etica i responsable, evitant técniques de manipulacié i engany que puguin

danyar la seva imatge i la confianga del public en la politica. (Lucena, 2023)
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Metodologia

La metodologia emprada en aquest treball es basa en un enfocament multifacétic
que inclou diverses etapes i técniques d'investigacio. En primer lloc, la recollida de
dades. Recopilaré totes les fonts disponibles i relacionades amb els tres moments
clau de la creacié del personatge de Milei: l'aparici6 del candidat amb una
motoserra, I'Ultim miting a Mendoza i el debat final contra Sergio Massa. Aquestes
fonts poden incloure videos, articles de premsa, comentaris en xarxes socials,
transcripcions de discursos i altres materials relacionats. En segon lloc, una analisi
de contingut. Un cop recopilades les dades, es fara una analisi de contingut per
examinar detalladament els discursos, accions i reaccions de Milei en cada un dels
tres temes seleccionats. Aquesta analisi em permetra identificar els temes
principals, els missatges clau, les estratégies de comunicacié utilitzades i els efectes
generats en el public i en els mitjans de comunicacio. En tercer lloc, les analisis
discursives. Duré a terme una analisi discursiva dels discursos pronunciats per Milei
en cada moment, amb especial atencié a les seves paraules, tonalitat, estil retoric i
recursos linguistics emprats. Aquesta analisi em permetra comprendre com Milei va
articular les seves idees i com va intentar influir en I'opinié publica i en el suport dels

electors.

En conclusio, la metodologia per dur a terme aquesta analisi de comunicacio politica
sobre la creacido del personatge de Javier Milei combinara diferents técniques
d'investigacié per proporcionar una comprensio exhaustiva dels esdeveniments i

factors que han contribuit a la seva projeccio en I'escenari politic argenti.

Podem definir I'analisi de contingut, d'acord amb Berelson (1952), com qualsevol
procediment sistematic orientat a analitzar el contingut manifest o latent de textos i
que, al mateix temps, permet fer inferéncies sobre I'emissor i possibles efectes

sobre les audiéncies.
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Estat de la questio

Per fer aquest treball he hagut de recercar informacié i analitzar-la. En fer aquesta
tasca, he vist com, per molt que sigui un tema actual i internacional, politdlegs,
universitaris, postgraduats i diferents professionals, ja han fet recerca sobre aquest
fenomen. Un dels projectes més interessants sobre aquest tema és el que han fet
"Pulsar UBA", que és l'observatori de la Universitat de Buenos Aires especialitzat en
I'estudi de I'opinid publica. Aquest observatori a realitat diferents publicacions, com
per exemple "Radiografia de la sociedad argentina: preferencias valores de la
opinion publica a propdsito del cambio de gobierno" (Unamuno, 2024), també van
elaborar una analisi de les conversions digitals en el Segon Debat Presidencial, la
publicacié és ";Qué dijeron las redes sobre el segundo Debate Presidencial? Primer
informe de conversacion digital" (Unamuno, 2024), entre d'altres moltes
publicacions. La principal en qué m'he basat per analitzar el tercer punt de la part

practica del treball és la publicacié de ";En qué creemos los argentinos? Tercer
informe" (Unamuno, 2023). Es una presentacié sobre els resultats de I'Enquesta
Nacional de Creences Socials realitzada a maig de 2023 per Pulsar UBA. Van partir
amb una base de 1.000 casos i es van recopilar dades sobre diverses creences i
opinions de la poblacié enquestada. Al llarg de les pagines del document, s'observa
una consisténcia en la base de dades utilitzades en I'estudi, la qual cosa atorga
solidesa als resultats presentats. La informacié proporcionada en aquest tipus
d'enquestes és de gran utilitat per comprendre les tendéncies i percepcions de la
societat en diferents temps, aixi com per analitzar possibles canvis en les creences

socials al llarg del temps:

1. Dimensions analitzades: En aquesta analisi s'examinen tres dimensions
diferents: les demandes per una menor intervencid de I'Estat en |'ambit
econdomic, la necessitat percebuda d'una major preséncia de les forces de
seguretat en l'ordre public i I'estabilitat de certs drets que s'han convertit en

valors socials profundament arrelats.
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2. Tendéncies identificades: S'observa que hi ha una combinacié complexa de
tendéncies a la societat. Per una banda, es detecta un gir conservador en
alguns valors, al mateix temps que hi ha una consolidacié de principis
progressistes especifics. A més, s'observa una demanda de més preséncia
de I'Estat en I'ambit de l'ordre public, perd una preferéncia per menys
intervencié estatal en questions econdmiques.

3. Complexitat ideologica: Es ressalta que la societat no es pot reduir a
etiquetes simples. En lloc d'aixd, hi ha una amplia gamma de combinacions
ideologiques, cosa que fa dificil classificar les persones en categories clares..

4. Teécnica utilitzada: S'explica que s'ha aplicat una técnica anomenada
"agrupamiento proyectivo de perfiles ideoldgicos" (Unamuno, 2024), per
identificar i classificar a les persones en grups de creences politiques i
economiques similars. Aquesta técnica probablement implica I'is d'algoritmes

o0 meétodes estadistics per agrupar individus amb caracteristiques similars.

Un altra font important sobre la creacié del personatge de Javier Milei sén els
informes produits pel CIDOB (Barcelona Centre for International Affairs) on he pogut
trobar una biografia publicada el 9 de novembre de 2023 del president. Roberto
Ortiz de Zarate també dona context politic de I'actualitat Argentina: "Pocas veces en
la historia contemporanea de América Latina una candidatura presidencial ha estado
envuelta en un huracan de emociones contrapuestas, entre la euforia y la inquietud,
de la magnitud del desatado por Javier Milei en la Argentina de 2023." (Ortiz de
Zarate, 2023).

El socidleg i consultor en comunicacié politica tampoc es va quedar enrere
dedicant-li un article a Javier Milei a la revista digital "Politica & Prosa". En aquest
article, anomenat "La Commocié de Milei", el socidleg analitza el fenomen del
president i el seu panorama politic del pais, especialment després de les primaries
presidencials: "La ultradreta criolla escapa a la caricatura i penetra en territoris —fins
ara— vistos com a impenetrables. Un fenomen transversal i una mecanica electoral

inédita en quaranta anys de democracia." (Szulman, 2023)
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Una part molt important per a I'analisi del personatge Milei ha estat la lectura de
I'assaig de la revista Abaco, titulat "Javier Milei, analisis de un discurso politico"
(Abaco, 2023, secs. 116-117) escrit a les portes de les eleccions presidencials
d'Argentina per Filip Matic Savic. L'autor hi analitza el discurs de Javier Milei
pronunciat el 22 d'octubre del 2023, quan va obtenir el segon lloc amb el 30% dels

vots a la primera volta de les Eleccions Presidencials Generals a I'Argentina.

Qui és Javier Milei?

Javier Milei ha sacsejat la politica argentina, trencant tots els esquemes
preestablerts. Ell mateix es defineix com “liberal libertario” i ha aconseguit el que
ningu havia pogut fins al moment: obrir-se pas entre els dos grans dominadors de
'escena politica: per una banda el peronisme del partit “El Frente de Todos” i per

altra Mauricio Macri representant “Juntos por el cambio”.

L’estil de Javier Milei: Milei es caracteritza per un estil directe i sense embuts,
desafiant els dogmes tradicionals i questionant les politiques dels seus rivals. La
seva retdrica incendiaria i les seves propostes heterodoxes han generat un fort

impacte en la societat argentina, dividint opinions i polaritzant el debat public.

Els seus pilars ideologics: El liberalisme llibertari de Milei es basa en la defensa
acerrima de la llibertat individual, la minima intervencié estatal en I'economia i la
reduccié d'impostos. Propugna un mercat lliure sense restriccions, la llibertat de

contractacio i la desregulacio del sector laboral.
El seu moviment: El seu missatge ha calat en un sector de la poblacio,

especialment entre els joves, que busquen alternatives a la politica tradicional i se

senten atrets per la seva contundéncia i el seu discurs antiestablishment.
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Part practica

Milei a la politica

Milei va conrear la seva popularitat movent-se en sets de televisi6 com a
comentarista econdmic. Amb el seu estil vehement i provocador, rapidament es va
tornar un personatge indiscutit del horari de maxima audiéncia local, i alguns trets
excéentrics de la seva personalitat van acabar d'impulsar-ho a la fama televisiva.
(Amaya, 2023)

Durant les seves aparicions en la pantalla, va comengar a coquetejar amb la idea
d'iniciar-se en la gestid publica, i I'agost de 2020 va fer el gran salt: va llancgar la

seva precandidatura presidencial per a 2023. Va ser el primer a presentar-se.

En 2021 va concretar el desembarcament en els carrecs publics. La Llibertat
Avanza, el seu partit, va aconseguir dues banques en la Cambra de Diputats. Una
l'ocupa ell, I'altra la seva precandidata a vicepresidenta, Victoria Villarruel. | en les
eleccions primaries, obertes, simultanies i obligatories (PAS) d'aquest diumenge es

va imposar com el candidat individual més votat.

La seva carta de presentacido és ser el candidat del qual anomena "anti casta
politica", una referencia al que, segons ell, serien els politics tradicionals, privilegiats
de l'actual situacio, que no volen el canvi. El seu lema: "No vaig venir a guiar xais,

vaig venir a despertar lleons". (Amaya, 2023)

Analisi del discurs de Javier Milei

En els seus discursos, Milei es presenta com una mena de salvador que marca l'inici
d'una nova era, expulsant la vella guardia politica i prometent restaurar el suposat
antic esplendor del pais. Afirma que I'Argentina té el potencial per ser una poténcia

mundial i critica durament el govern d'Alberto Fernandez, insinuant que ja ha
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fracassat i subratllant que la gent va votar per un canvi radical, celebrant el seu

lideratge en la segona ronda electoral. (Abaco, 2023, secs. 116-117)

En un pais immers en una greu crisi economica, el responsable de gestionar
I'economia és el candidat presidencial per l'oficialisme peronista. Una candidata amb
passat en la Joventut Peronista apel-la al vot antiperonista. | un llibertari sense
estructura partidaria, que es refereix a la moneda local com a "excrements" i mostra
una serra eléctrica com a simbol del seu pla de retallar I'Estat, apareix com a favorit
a les enquestes. No importa com es mirin, les eleccions que Argentina celebra

aquest diumenge semblen desafiar la lIdgica politica del pais. (Lissardy, 2023)

En el discurs és facil detectar una abundancia d'indicacions personals, temporals i
espacials. Des del principi, Milei fa un us constant del "jo" i del "nosaltres", aixi com

referéncies contextuals i directes a alguns "altres". (Abaco, 2023, secs. 116-117)

Construccio del “Jo-nosaltres”

Dins del discurs de Milei, emergeix una narrativa diferent quan utilitza
estrategicament tres variacions del pronom «jo-nosaltres». En primer lloc, fa servir el
singular «jo» per expressar agraiment personal, reconeixent la seva contribucio als
candidats a governador com Carolina Piparo Ramiro i Jorge Ma. Aquest «jo»
individualista s'estén a Milei posicionant-se com a lider d'un moviment col-lectiu,
com es veu en declaracions com “vull que siguin conscients que avui ens enfrontem
a les eleccions més importants dels ultims 100 anys” i “avui posarem fi a aquest

procés d'agressié”. (Abaco, 2023, secs. 116-117)

El «nosaltres» inclusiu ocupa un lloc central quan Milei es dirigeix als seus
seguidors, destacant l'accio col-lectiva contra les amenaces percebudes. Declara
que «no podem permetre que els quissis segueixin destruint les nostres vides» i
reuneix la forga col-lectiva amb declaracions com «podem evitar que els nostres fills

abandonin el pais si treballem junts; podem acabar amb la corrupcio si treballem
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junts; podem acabar amb els privilegis de la casta politica.» (Abaco, 2023, secs.
116-117)

En el discurs de Milei, es desenvolupa una narrativa diferent quan utilitza
constantment el pronom «ells» per designar al govern kirchnerista, posicionant-los
com els principals culpables dels desafiaments econdmics i socials existents al pais.
Aquesta distincié deliberada serveix per presentar al govern kirchnerista com alguna
cosa molt diferent, definint-se a si mateix Milei i als seus partidaris com a campions
de la lluita contra els mals fets pel kirchnerisme, sovint subratllats pel terme pejoratiu

«quissis» 0 «quismo». (Abaco, 2023, secs. 116-117)

Deixis temporal

Milei fa un us estratégic de diversos marcadors temporals al llarg del seu discurs,
creant una narrativa detallada que va més enlla dels simples fets per abastar
evidéncia, referéncies i moments significatius. Situat immediatament després dels
resultats electorals, després de dos mesos del pas i dos anys de preséncia del partit
a la Cambra de Diputats de Buenos Aires, Milei utilitza cinc marcadors temporals

clau: "avui", "historia", "100 anys", "dos anys" i "futur”.

L'us d™avui" serveix per subratllar la importancia primordial de les eleccions per a
I'Argentina, retratant-les com un moment crucial en qué els seus partidaris
exerceixen el poder de guiar el pais en la direccié correcta. Alguns exemples son:
"Avui és un dia historic perqué dos tergos dels argentins han votat per un canvi",
"Vull que sapiguen que avui ens enfrontem a les eleccions més importants dels

ultims 100 anys" i "Per aixd avui vinc a posar fi a aquest procés".

"Historia" i "100 anys" estan intricadament incorporats en la narrativa de Milei per
reforcar la nocié d'un moment profundament significatiu per a I'Argentina. Alguns
exemples son: "Estem veritablement davant d'un fet historic", "un assoliment
historic", "No deixem de tenir la magnitud real del fet historic", "tots aquells que volen

un canvi" i "mai hi ha hagut una eleccié més clara en la nostra historia".
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Milei destaca repetidament els assoliments del partit en els ultims "dos anys",
ressaltant el seu creixement i importancia: "Que en dos anys arribem a disputar el
poder" i "és impressionant el que hem construit en només dos anys". Mirant cap al
"futur”, Milei planteja diverses afirmacions, emfatitzant les possibles consequéncies
de diferents opcions: "hipotecar el nostre futur per romandre en el poder", "pensem
en el futur" i "aquest futur és liberal, per tant, seguim endavant per lluitar per les

idees de llibertat".

En el discurs de Milei, els marcadors espacials son escassos, i "Argentina" serveix
com a principal referéncia espacial. El seu us té matisos i funciona com un simbol
positiu de la grandesa passada i com una descripcido negativa de l'estat actual del

pais des de la perspectiva de Milei.

En el costat positiu, Milei utilitza "Argentina” com a simbol de grandesa historica
quan insta la seva audiéncia a "abracar les idees de llibertat que van fer gran a
Argentina". Aqui, Argentina representa una entitat positiva i venerada, que evoca un

sentiment de orgull nacional.

Per contra, "Argentina" adquireix una connotacié negativa quan Milei lamenta, "el
pitjor que li ha passat a I'Argentina". En aquest context, Argentina es converteix en
una representacio del declivi percebut i els problemes que Milei associa amb l'estat

actual del pais.

Mirant cap al futur, Milei introdueix una mirada prospectiva amb la frase "hi ha una
Argentina possible; aquest futur és liberal". Aqui, Argentina es converteix en un
poligon per a una transformacié potencial, i el marcador espacial serveix com a lloc

per a la direcci6 ideoldgica que Milei imagina: un futur liberal.
En general, tot i que els marcadors espacials son limitats en el discurs, I'Us

estratégic d"Argentina" encaixa un espectre de sentiments, que van des de l'orgull

nostalgic fins a I'avaluacié critica i la visié aspirant.
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Analisi de tres moments clau de la campanya de Javier Milei

En la part practica d'aquest treball, em centraré en tres moments clau de la
campanya de Javier Milei que han tingut un impacte significatiu en la seva trajectoria
politica. En primer lloc, analitzaré I'entrada de Javier Milei a un miting a Cordova, el
qual va ser I'Ultim de la seva campanya i va destacar per la seva gran afluenciaila
passio dels seus seguidors. En segon lloc, examinarem la imatge iconica de Javier
Milei amb una motoserra, simbol de la seva promesa de "tallar" amb la despesa
publica excessiva i la corrupcié. Finalment, realitzarem un analisi del debat final, on
Milei va presentar les seves propostes davant els seus contrincants, consolidant aixi
la seva imatge com a lider disruptiu i alternativa real al panorama politic argenti.
Aquests tres moments no només reflecteixen I'estratégia i I'estil de la campanya de
Milei, sind també la resposta del public i el context socioecondmic que I'ha

acompanyat fins al seu ascens al poder.

1. Analisi de I’entrada de Javier Milei al miting de Cérdoba
Figura 1. (El Ciudadano, 2023)
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L'acte final de la campanya electoral de Milei va culminar amb un miting a la ciutat

de Cdrdoba, retransmés en directe a través de YouTube i disponible per a visualitzar

en diferit al compte de "La Nacioén". (La Nacioén, 2023)

En aquest esdeveniment, el candidat a la presidéncia d'Argentina va comencar la
seva intervencio amb la peculiar can¢o "Panic Show" de La Renga (LaRengaVEVO,
2016). Amb la cangd de fons, Milei es va unir a la multitud des d'un cotxe, saludant,

cantant i ballant al ritme de la mateixa cango.

Aquesta cangd ens permet observar diversos aspectes interessants. Comenca amb

Hola a todos, yo soy el ledn

Rugi6 la bestia en medio de la avenida

Todos corrieron, sin entender

Panic show a plena luz del dia (LaRengaVEVO, 2016)
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Aqui es pot apreciar que la seleccié de la cangd no és aleatoria. Primerament, la
gent es refereix a Milei com "El Ledn" a causa de la seva cabellera i els seus crits
que evocaven el rugit d'aquest animal. Aixd es reforga amb el segon vers de la

cancgo, que fa referéncia a aquest aspecte.

En la segona estrofa diu:

Por favor no huyan de mi

Yo soy el rey de un mundo perdido

Soy el rey y te destrozaré

Todos los complices son de mi apetito. (LaRengaVEVO, 2016)

En el segon vers d'aquesta estrofa, es pot observar com fa referéncia al mén perdut,
sent en aquest cas I'Argentina. Els dos ultims versos fan referéncia a la intencié de
desmantellar la casta, és a dir, els politics corruptes representats com "ells". Com
s'ha assenyalat anteriorment en la revista Abaco, la seccié 116-117, explica com
Milei utilitza el terme "ells" per referir-se a aquesta casta corrupta, i amb aquesta

referéncia també inclou tots els complices d'aquest sistema corrupte.

Per ultim, la tercera estrofa es:

No te escapes, ven a mi

Desnudate y enfrenta mis dientes

Yo soy el rey, el lebn

Ven a saber lo que se siente (LaRengaVEVO, 2016)

Fa referencia a que els electors I'escullin, amb el “ven a mi”. | tornem a veure la

referencia de “yo soy el rey, el leon”.

La cango repeteix aquestes tres estrofes dues vegades, mentre Milei la reprodueix
durant 23 minuts fins que finalment puja a I'escenari. Alla, entre aplaudiments de la
multitud, entona la can¢gd amb la seva veu ronca, que es compara amb el rugit del
lle6. El public canta amb fervor el lema del politic: "jLIBERTAD!". A més, Milei
interpreta un fragment adaptat de la cangd que diu "toda la casta es de mi apetito”,

en lloc de l'original "todos los complices son de mi apetito". Aquest canvi reforga la
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idea que Milei esta enfrontant-se a tots els politics corruptes que, segons ell, han

portat a I'Argentina a ser un dels paisos més pobres del mén.

Un aspecte notable a destacar és la preséncia de Patricia Bullrich com a oradora
sorpresa. Bullrich és la lider del partit "Juntos por el Cambio", que en la primera
volta era un oposant de Milei. No obstant aix0o, en arribar al balotatge, és a dir, a les
eleccions dels dos candidats preferits per la ciutadania argentina, Bullrich va donar
suport a Milei. Aquesta decisidé va resultar en que molts dels vots que Juntos por el
Cambio va obtenir a la primera volta de les eleccions es sumessin al partit de Milei

en la segona volta de les eleccions (el balotage), la part més decisiva.

28



2. Analisi de la imatge de Javier Milei amb una serra mecanica
Figura 2. (BBC, 2023)

L
-
-

EERME NEWS | Munbo

Una de les imatges més rellevants i discutides associades a la figura de Javier Milei
és la de la motoserra, la qual ha esdevingut un simbol emblematic de la seva
campanya electoral en el marc de les eleccions presidencials. Aquesta iconografia
peculiar i impactant ha estat omnipresent en els mitings i actes publics
protagonitzats per Milei, captant I'atencié tant dels mitjans de comunicacié com del

public en general.

Les similituds entre els mitings realitzats a La Plata, Olavarria i Corrientes sén
palpables. En cada un d'ells, Milei alga la motoserra, encara encesa perd sense
cadena (confirmat per diversos mitjans de comunicacié), mentre crida "tiembla la
casta". En els tres municipis, aquest gest és rebuda amb I'entusiasme i I'aplaudiment

de centenars de manifestants.

El simbolisme de la motoserra és multifacétic i, en certa mesura, polémic. Per una

banda, s'associa amb connotacions de forca, determinacié i audacia, atributs que
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Milei pretén encarnar com a lider politic que promou un canvi radical en I'establert.
Aixi, l'acte d'aixecar una motoserra enceés, encara que sense cadena, durant els
mitings, simbolitza la seva disposicié a "tallar" i "podar" les estructures politiques i
economiques existents per reconstruir un nou ordre basat en els seus principis i

idees.

D'altra banda, la imatge de la motoserra també ha generat associacions i
connotacions negatives, especialment entre aquells critics amb la figura de Milei i la
seva plataforma politica. Per a alguns, la motoserra representa la violéncia, la
destruccio i el caos, suggerint una visié desestabilitzadora i fins i tot perillosa de la
politica. Aquesta interpretacio negativa s'ha vist reforgcada per I'ius de consignes
provocadores com "que tremoli la casta", que poden ser percebudes com a

amenaces cap al sector politic corrupte.

Malgrat aquestes interpretacions divergents, és innegable que la imatge de la
motoserra ha esdevingut un element central de la identitat visual de la campanya de
Milei i ha contribuit a definir la seva narrativa politica com a agent disruptiu i agent
de canvi. A més, la seva utilitzaci6 ha estat consistent amb la retorica i I'estil
confrontatiu de Milei, que busca captar l'atencié i desafiar I'establert amb un

llenguatge directe i contundent.

Durant aquests mitings de la campanya electoral, ressonen diversos cantics
repetitius, destacant principalment el lema "Que tiemble la casta". Javier Milei utilitza
el terme "casta" per referir-se a tots aquells politics corruptes, una paraula que s'ha
convertit en un simbol de deslegitimacio i rebuig en el context de la campanya.
Aquesta etiqueta denota la indignacio i la disconformitat envers la classe dirigent,
amb Milei expressant reiteradament la seva frustracid enfront dels politics que,

segons ell, robaven, mentien i precipitaven Argentina al precipici.

A més del cantic "Que tiemble la casta", també es coreja el lema "La casta tiene
miedo". En ambdds casos, la referéncia a la "casta" implica una distincié entre "ells",
els politics corruptes i ineficagos, i "nosaltres", els partidaris de Milei que no es

consideren part d'aquesta casta. Aquesta dinamica reforca la cohesié i la identitat de
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grup entre Milei, els seus seguidors i els simpatitzants, establint una dicotomia moral

gue contraposa els "bons" als "dolents" en el panorama politic argenti.

La imatge que presenta és sempre la mateixa. Amb la seva cabellera caracteristica,
meticulosament desordenada, és conegut com el "Lled", una imatge reforgada pel
seu estil de vestir, que sovint inclou una cacadora de cuir, contribuint a consolidar

aquesta imatge de rebel-lia.

Javier Milei és frequentment comparat amb "El Donald Trump Argenti", ja que
comparteix la fusid d'idees capitalistes amb politiques conservadores que
caracteritzen l'expresident dels Estats Units. Aquesta comparacié és habitual i es
veu reforgada durant els mitings, on es despleguen banderes amb el lema
"Hagamos Argentina grande otra vez", una clara al-lusi6 a la frase emblematica dels

seguidors de Donald Trump, "Make America Great Again".

Aixi doncs, la imatge de la motoserra exemplifica la singularitat i la polaritzacié de la
campanya de Milei, alhora que reflecteix les tensions i les contradiccions que
defineixen el paisatge politic argenti en I'actualitat. Es un simbol que pot inspirar i
mobilitzar els seus partidaris, al mateix temps que genera preocupacio i
desconfianga entre els seus detractors. En definitiva, la motoserra representa una
icona poderosa que resumeix la complexitat i la intensitat de la politica

contemporania a Argentina.

3. Analisi del debat final de les eleccions presidencials
El diumenge 12 de novembre, Javier Milei i Sergio Massa es van enfrontar en el
tercer debat presidencial, organitzat per la Camara Nacional Electoral, en preparacio

per a la segona volta de les eleccions celebrada el diumenge 19 de novembre.

Aquest debat va tenir lloc a la Facultat de Dret de la Universitat de Buenos Aires
(UBA) i va finalitzar poc abans de les 23 hores. Els candidats de Unién por la Patria i

La Libertad Avanza van exposar les seves propostes electorals.
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En el diari Pagina 12 la periodista Maria Cafferata exposa la situacié d'abans del
debat. Cafferata exposa que el debat té un format diferent que I'anterior, és a dir, en
el debat final entre Javier Milei i Sergio Massa hi ha una via lliure per interrupcions,
no hi consten apunts i també es compta amb la possibilitat de moure's per l'altell.
(Cafferata, 2023).

En aquesta publicacié, Maria Cafferata informa els lectors sobre els objectius del
debat. Massa es presenta com I'Unic candidat viable davant la inestabilitat de Javier
Milei i la perillositat de les seves propostes per al govern. Per la seva part, Javier
Milei adopta la consigna “continuitat versus canvi” i busca aprofitar la situacié
economica actual de I'Argentina. Segons Maria Cafferata, ambdos candidats utilitzen
una campanya basada en la por per persuadir els electors en els dies previs a les

eleccions.

L'estratégia de Milei.
Argumenta que el canvi de format del debat, mencionat anteriorment, va ser un

revés per a Javier Milei. Fins a I'Ultim moment, la seva germana i cap de campanya,
Karina Milei, va intentar evitar que Ii traguessin els apunts, perd no ho va
aconseguir. La Camara Nacional Electoral (CNE) va decidir que cap dels candidats

podia tenir a ma apunts que els servissin d'ajuda durant el debat.

Aquest canvi va ser drastic respecte als debats anteriors, on es podia veure Milei

llegint literalment dels seus papers.

En la mateixa publicacié del diari digital (Cafferata, 2023), un dels principals reptes
de Javier Milei de cara al debat final era enfrontar-se a les "fake news de Massa".
Aquesta etiqueta inclou totes les propostes polémiques i delirants que Sergio Massa
ha promogut durant la campanya electoral, com ara la venda d'6rgans o l'increment

economic del transport public.

La periodista Maria Cafferata ha posat un émfasi especial en els punts clau que
Milei vol desmentir, especialment en I'ambit de la privatitzacioé de la salut i I'educacio
(Cafferata, 2023).
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Els sis eixos tematics que es van seguir durant el debat van ser:
1. Economia

Relacions d’Argentina amb el mén

Educacié i Salut

Produccio i treball

Seguretat

2 e

Drets Humans i Convivéncia Democratica.

Format del debat

El format del debat es va estructurar comencant amb un minut de presentacié per a
cada candidat, permetent-los introduir-se i establir el seu punt de vista inicial.
Després d'aquestes introduccions, es va passar a un bloc de 12 minuts dedicat a
discutir sis temes especifics, dividits en dos segments de tres temes cadascun.
Durant aquests blocs tematics, després que un candidat parlés, l'altre tenia

l'oportunitat d'interrompre i respondre, fomentant aixi un intercanvi dinamic i directe.

Encara que no es permetia als candidats tenir apunts durant el debat, si podien
prendre notes mentre parlaven. Aquesta norma estava dissenyada per assegurar
que els candidats es basessin en el seu coneixement i habilitats de debat en temps
real. L'ultim bloc del debat donava a cada aspirant a la Presidéncia dos minuts per
fer les seves declaracions finals, proporcionant una oportunitat per resumir els seus

arguments i apel-lar directament als votants.

A la noticia esmentada anteriorment, es va publicar una imatge que explicava
clarament el format del debat, ajudant la poblaci6 a comprendre com es
desenvoluparia. Aquesta informacio es va divulgar hores abans de I'esdeveniment
per assegurar que els espectadors estiguessin ben informats sobre I'estructura del
debat.

Esquema del debat
Figura 3: (Pagina 12, 2023)
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BLOQUE 1
APERTURA _ 5 m"""“’“‘:ﬂnl Educacién y
PRESENTAC e st Salud
SERGIO MASSA JAVIER MILEI SERGIO MASSA JAVIER MILEI
JAVIER MILEI SERGIO MASSA JAVIER MILEI SERGIO MASSA
BLOQUE 2 BLOQUE 3
Derechos
Produccidn y
Seguridad Humanos y
Trabajo st CIERRE
Democratica
SERGIY MASSA JAVIER MILE! SERGIO MASSA SERGIO MASSA
JAVIER MILE] SERGIO MASSA JAVIER MILEL JAVIER MILEI

Primer de tot, es va presentar el candidat Sergio Massa de la seguent manera.

(Camara Nacional Electoral, 2023)

Muy buenas noches. Hoy es una de las noches mas importantes de
nuestros 40 afios de democracia. Hoy, y el domingo 19 de
noviembre, vamos a decidir quién de los dos va a ser el presidente
de los argentinos. Tenemos por delante la responsabilidad de decidir
quiénva a cuidar nuestra salud, nuestra seguridad, quién va a cuidar
nuestro trabajo y nuestra educacion. Tenemos por delante la
responsabilidad de decidir como construimos la Argentina de los
préximos cuatro afios. Vengo a plantear un gran cambio para la

Argentina, que es la construccién de un gran acuerdo con politicas
de Estado, con didlogo y consensos, pero sobre todas las cosas, con
elrespeto alos que piensan distinto. Tenemos eldesafio por delante

de definir los proximos cuatro afios de quién va a representara la
Argentina frente al mundo, y quiénva a cuidar a nuestras madresy a

nuestros hijos. (Sergio Massa, 2023)

»

En la presentacido de Sergio Massa no m'hi entretindré, perd crec que és oportu
remarcar certes coses per contrastar-les amb Javier Milei. En primer lloc, veiem una
importancia historica i democratica, ja que massa comenga el seu discurs dient "Hoy
es una de las noches mas importantes de nuestros 40 afios de democracia. Hoy y el
domingo 19 de noviembre vamos a decidir quién de los dos tiene que ser el
presidente de los argentinos" (Sergio Massa, 2023). Massa destaca la rellevancia de

la nit i la proxima votacié com a un moment crucial de la historia dels quaranta anys
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de democracia argentina. Aquest recordatori de la continuitat democratica serveix
per posar en context la importancia del procés electoral i apel-lar el sentit

responsabilitat civica dels votants.

Un altre aspecte important és la responsabilitat, ja que destaca la responsabilitat
que tenen els votants de decidir qui sera el proxim president fent émfasis en les
arees clau que afecten la vida quotidiana de les persones, com la salut, seguretat,
treball i educacio: "Tenemos por delante la responsabilidad de decidir quién va a
cuidar nuestra salud, nuestra seguridad, quién va a cudiar nuestro tranajo y nuestra
educaciom. Tenemos por delante la responsabilidad de decidir como contruiremos la
Argentina de los proxomos cuatro afios" (Sergio Massa, 2023). Aquesta tactica és
efectiva per centrar I'atencié en aquestes practiques immediates que preocupen els
ciutadans, i per reforcar la idea que la seva candidatura és seriosa i enfocada en el
benestar general. Hi ha molts punts a destacar sobre la presentacié de Sergio
Massa com la promesa de canvi i unitat, una visidé de futur i representacio
internacional i la cura de les generacions que fa referéncia a la proteccio de les

mares i els fills.

En conjunt, el discurs de Massa es construeix amb una clara intencié de
presentar-se com el candidat de la responsabilitat, la unitat i la cooperacio,
contrastant amb el rival Javier Milei. La serva estrategia busca aprofitar I'ansietat
dels votants sobre el futur, oferint una visié de canvi que és alhora ambiciosa i

inclusiva.
Després de la presentacié del candidat Sergio Massa, es va presentar Javier Milei.

En aquesta part m'agradaria fer una analisi més profunda.

(Camara Nacional Electoral, 2023)
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Buenas noches, soy Javier Milei, soy economista liberal libertario,
soy especialista en temas de crecimiento econémico, con y sin
dinero. Por lo tanto, sé como hacer crecer a una economia, sé como
crear puestos de trabajo, puestos de trabajo de calidad con buenas
remuneraciones, sé como terminar con la pobreza, sé como
terminar con la indigencia, y sobre todas las cosas, sé como
exterminar de una vez por todas el cancer de la inflacion. Al mismo
tiempo, mi compafiera, Victoria Villarruel, es especialista en temas
de seguridad y defensa. Por lo tanto, somos la férmula ideal para
terminar con los problemas que hoy agquejan a la Argentina, que
tiene que ver con el estancamiento, con la inflacién y con la
inseguridad. Pero es bueno que tengan conciencia, que es imposible
cambiar la realidad haciendo las mismas cosas, porque una
Argentina distinta es imposible con los mismos de siempre. (Javier
Milei, 2023)

Y

El discurs de Javier Milei en el debat presidencial presenta diversos elements claus
per ser analitzats des d'una perspectiva politica. En primer lloc, hi ha un
posicionament ideoldgic clar. Milei es presenta com un economista liberal llibertari,
deixant clar des del principi el seu posicionament ideoldgic. Aquesta afirmacio
serveix per establir les bases del seu enfocament politic i economic, identificant-se
amb una escola de pensament que advoca per menys intervencio de l'estat en

I'economia i més llibertat individual.

Milei també destaca la seva experiéncia com a especialista en creixement econdmic
i assegura tenir els coneixements necessaris per abordar els problemes econdmics

del pais com la inflacié i I'estancament: “... se cdmo hacer crecer a una economia,
sé como crear puestos de trabajo de calidad con buenas remuneraciones, sé como
terminar con la pobreza, s&€ como terminar con la indigencia, y sobre todas las
cosas, sé como exterminar de una vez por todas el cancer de la inflacién”. (Javier

Milei, 2023).

El candidat també ofereix solucions concretes als problemes que identifica. Aquest
abordatge directe i pragmatic pot ser atractiu per als votants que busquen solucions

immediates als problemes del pais.
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Milei també destaca les habilitats i especialitats de la seva companya d’equip,
Victoria Villarruel, en temes de seguretat i defensa: “(...)mi compafera, Victoria
Villarruel, es especialista en temas de seguridad y defensa. Por lo tanto, somos la
férmula ideal para terminar con los problemas que hoy aquejan a la Argentina(...)”
(Javier Milei, 2023). Aixd pot donar confianga als votants sobre la capacitat del seu

equip per abordar una amplia gamma de questions politiques i socials.

En aquesta presentacio, Milei emfatitza la necessitat de canvi i critica la idea de
mantenir /'statu quo amb els mateixos liders de sempre. Aquesta narrativa busca
capitalitzar la desafeccio dels votants capa a la politica tradicional i posiciona la seva

candidatura com una alternativa fresca i revolucionaria.

Milei utilitza un estil d'expressio apassionat i energic, que reflecteix la seva conviccid
i determinacio en les seves idees. Aquest estil comunicatiu pot ser atractiu per als

votants que busquen un lider politic fort i decidit.

En el discurs de presentacio del debat presidencial abans de la segona volta
electoral per decidir el proxim president de I'Argentina, combina una presentacio
clara de les seves creences ideoldgiques amb una oferta de solucions concretes i un
enfocament al canvi i la renovacio politica. Aquesta combinacio pot ser atractiva per
aquells votants que busquen una alternativa fora dels partits politics tradicionals i

estan disposats a apostar per un lideratge més radical i innovador.
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Conclusions

En aquest treball he pogut respondre les preguntes que tenia sobre la situacié
politica de I'Argentina i comprendre millor el que hi estava passant. Actualment, en
finalitzar aquest treball, Javier Milei s'ha proclamat president de I'Argentina. El seu
paper només acaba de comengar, pero ja €s evident que una de les raons principals
de la seva victoria en les eleccions del 19 de novembre de 2023 ha estat la seva
gran efectivitat comunicativa. En un context de decadéncia econdmica, els
argentins, cansats de les politiques tradicionals, han vist en Milei una solucio. Aixi, la

seva forga mediatica i comunicativa ha estat clau per al seu éxit.

Les preguntes formulades al principi d'aquest treball han trobat resposta. En primer
lloc, els principals trets de la imatge publica de Javier Milei durant la seva campanya
electoral han estat la seva agressivitat i la seva manera de trencar amb allo
"politicament correcte". Un altre aspecte destacat ha estat la seva comunicacié no
verbal, que ha estat determinant per aconseguir un suport massiu de la poblacié.
L'Us d'objectes visuals potents, com la serra eléctrica, ha creat una imatge agressiva
i penetrant. Finalment, el debat televisat va ser un moment crucial que va consolidar
la majoria dels vots a favor seu. Tot i que alguns articles apunten que Milei va perdre
el debat, la seva imatge agressiva i prepotent va acabar de persuadir els votants

indecisos, assegurant la seva victoria.

En el moment d'acabar aquest treball, Javier Milei ha viatjat a Espanya i ha assistit a
un miting de VOX, on va acusar la dona del president espanyol Pedro Sanchez de
corrupcié i va qualificar els socialistes de "cancer per a Espanya". Aquestes
declaracions han portat Espanya a retirar I'ambaixador espanyol de I'Argentina.
Tenint en compte que el meu treball abasta fins al debat final de les eleccions
argentines, considero pertinent assenyalar en aquestes conclusions que la
construccio del personatge de Javier Milei generara molts debats i analisis en els

proxims anys. La seva capacitat de generar controveérsia i captar lI'atencié mediatica
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assegura que seguira sent una figura clau en l'escena politica argentina i

internacional.
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