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Repensar el sistema de mercats no
sedentaris, considerant-los mées que
una xarxa alternativa de menjar

O com a esdeveniments temporals,
permetra que esdevinguin

pilars socials estructurals per a

la transicio agroecologica

tant a escala local com territorial.




1. INTRODUCCIO

1.1 PROJECTES D’ESPECIALITZACIO | COMPETITIVITAT
TERRITORIAL | SISTEMA ALIMENTARI SOSTENIBLE

Aquest informe, redactat pel grup de recerca Arquitectura i Territori, amb la col-laboracié de la gedgrafa Anna
Roca Torrent, és un dels resultats del projecte MeDiTra (Mercats, Distribucio, Tragabilitat) en el marc del pro-
jecte d'especialitzacié i competitivitat territorial (2022-2024) “PECT Girona Sistema Alimentari Sostenible”.

Els sistemes alimentaris engloben les cadenes de subministrament d’aliments, els entorns alimentaris i el
comportament del consumidors. Aquest Ultim esta impulsat per factors com I'economia, la cultura, la tecno-
logia i la demografia, aixi com per les accions institucionals o administratives. Els mercats municipals sén
llocs on conflueixen de manera directa i indirecta aquests factors, que tenen un rol fonamental en el sistema
alimentari, sobretot pel fet de ser un dels equipaments publics de la ciutat. Encara que avui és a les grans
superficies i als supermercats on es ven la major part del menjar, els mercats tenen un rol fonamental com a
equipament publics on es poden implantar estrategies a diverses escales.

Els sistemes alimentaris influeixen en la capacitat d'assolir alguns dels Objectius de Desenvolupament Soste-
nible (ODS), com ara Consum i Produccié Responsables, Fi de la Pobresa, Fam Zero, Salut i Benestar. Aproxi-
madament el 34 % de les emissions totals de gasos d'efecte hivernacle soén atribuibles al sistema alimentari
mundial (Crippa et al., 2021), i un quart de la humanitat pateix desnutricié o malnutricié. La transicié cap a un
sistema alimentari sostenible és un gran repte per als proxims anys i els mercats no sedentaris, que tenen una
forta capacitat d’adaptabilitat i resiliencia, tenen un rol molt important per contribuir a la venda de producte
amb menys impacte al territori pero, sobretot, per enfortir una col-lectivitat que veu el rol que té el menjar en
la transicio cap a la sostenibilitat.

El tipus de sistema alimentari influeix i configura les eleccions que fem sobre qué menjar, i alhora les nostres
eleccions influeixen sobre el sistema alimentari, el qual avui es troba parcialment deslligat de I'aspecte rela-
cionat amb la territorialitat. Quan i com es produeix la venda al detall del menjar representa i constitueix un
dels moments clau que configura la nostra relacié amb el menjar.

Els sistemes alimentaris convencionals que operen en el marc de I'economia d’escala, perseguint I'eficiencia i
costos baixos, es defineix per les segilients baules: cultiu, collita, processament, envasament, transport, comer-
cialitzacid, distribucié i consum. Fa anys que la comunitat cientifica n'assenyala els efectes negatius. Per una
banda, des de la perspectiva ambiental, s'assenyalen la creixent degradacié de la qualitat del sol, I'increment
dels efectes del canvi climatic a causa de la generacié de gasos d'efecte hivernacle, la contribucié a la perdua
de biodiversitat, 'homogeneitzacié dels cultius, la decreixent qualitat del menjar i els riscos en seguretat alimen-
taria, entre d'altres. Per I'altra, des de la perspectiva sociocultural, es destaca la pobresa alimentaria, 'aparicio i
proliferacio de les llavors transgéniques, la manca de relleu generacional al sector primari, la desterritorialitzacié
del menjar, la pérdua del patrimoni gastronomic, la disminucidé dels espais urbans d'intercanvi intergeneracional
i interclassista, entre altres.

En contraposicio, i amb moltes dificultats, estan apareixent espais alternatius basats en sistemes alimen-
taris no convencionals, com ara les xarxes de producci6 i consum d’aliments que tenen com a objectiu ser
geograficament i economicament accessibles, promovent una comercialitzacié més directa i amb menys
intermediaris i incrementant la proximitat entre I'agricultor i el consumidor. Les relacions que es produeixen
en els sistemes alimentaris locals promouen les interaccions personals, que poden augmentar la confianga i
el vincle social entre els diversos actors (Hinrichs, 2000; Kirwan, 2004; Palomo-Campesino et al., 2018; Win-
ter, 2003) i aporten un benefici a la vida social comunitaria, al medi ambient i als agricultors locals de petita i
mitjana dimensio.

Lestudi aborda els tres aspectes de la sostenibilitat incloent les dimensions ambiental, econdmica i social,
que implica una alimentacié més inclusiva i que respecti la natura. Els sistemes alimentaris son fonamentals
per garantir I'alimentacio6 i la salut de les generacions futures, preservant I'accés als recursos alimentaris de
qualitat que permetin una dieta saludable. Per a la transicio alimentaria, tal com es va establir al Pacte de
Mila (2015), hi ha passos a seguir, entre els quals figuren: promoure la politica alimentaria urbana, promoure
la coheréncia sobre alimentacio entre les politiques municipals i d'altres administracions, involucrar tots els
sectors del sistema alimentari i revisar i modificar les politiques existents.

A la provincia de Girona caldria prendre en consideracié aquests aspectes repensant i reconstruint el model
alimentari des d’'una innovacié que permeti la seva reterritorialitzacid, i els mercats no sedentaris com a equi-
paments publics lligats a I'escala local, perdo amb logiques territorials que esdevenen una oportunitat com a
cami de I'urbanisme alimentari.

A la provincia de Girona, els 105 mercats no sedentaris, conjuntament amb els 9 mercats coberts, s6n un
patrimoni ingent administrat pels municipis que cal estudiar per entendre com poden contribuir a reforgar el
sistema alimentari local, intentant evitar la “gentrificacié” del menjar present en moltes iniciatives i projectes
gastronomics.

Aquest mateix grup de recerca va estudiar primer com els sistema de mercats de Barcelona construeixen la
ciutat de proximitat, i entre el 2015 i 2018 va estudiar en profunditat els mercats coberts de les comarques
gironines, en el marc del projecte “Gastronomy and Creative Entrepreneurship in Rural Tourism” (2015-2018)
(PCIN 2015-042: 2015-2018), i part dels resultats es poden consultar a “Els mercats municipals de la provincia
de Girona” (Fava et al., 2019). A partir d'aquesta recerca, es van encarregar estudis concrets dels mercats no
sedentaris (MNS) de la vall del Brugent, Hostalric i Sant Feliu de Guixols, que ens van mostrar I'enorme poten-
cial d'aquest tipus d'equipament. Aquesta recerca ens ha permes enfocar a escala provincial unes intuicions
que s’havien madurat en els estudis precedents, entre les quals traslladar la idea de sistema de mercats que
col-laboren mutuament a construir una idea de ciutat i urbanitat o una idea de sistema de mercats a la provincia.




1.2. MERCATS NO SEDENTARIS MUNICIPALS
1.2.1 Mercats no sedentaris com a equipaments urbans i territorials

La definicié6 de mercat no sedentari municipal (MNSM) és polivalent i no univoca i es pot confondre amb
altres formes de comerg no sedentari privades o esporadiques. Els MNSM a vegades es descriuen com a
mercats setmanals, perque sovint se celebren un cop a la setmana, pero l'informe considera tots els MNSM
encara que siguin diaris o setmanals o que es facin dos a tres dies a la setmana. Es per aquest motiu que s’ha
decidit utilitzar aquesta denominacid, que és la mateixa que va utilitzar la Generalitat de Catalunya al Llibre
blanc dels mercats no sedentaris (2005).

La bibliografia cientifica actual sobre els mercats coberts o no sedentaris majoritariament s'enfoca a les ciutats.
Els mercats s’han analitzat des de multiples perspectives, com ara les ciéncies socials, amb aproximacions des
de I'economia, I'antropologia, el turisme, la geografia o la historia; i des d’altres ambits, com ara 'arquitectura.
Durant els ultims anys el tema ha atret I'atencié dels urbanistes, que han abordat els moviments alimentaris
socials, la regeneracio i gentrificacio dels mercats publics o la relacié entre mercats, menjar i espai public. S’ha
debatut sobre com connectar els consumidors i els productors en el model de “ciutat de proximitat” o el paper
dels mercats com a elements connectors entre 'urba i el rural, tal com es precisa al Pacte de Mila.

Al seu torn, els historiadors, els geografs i els economistes urbans han estudiat les politiques alimentaries
vinculades als mercats i n’han explorat el potencial per crear teixit comercial i social. S'ha demostrat que els
mercats d'aliments han estat fonamentals en la connexié entre zones rurals i urbanes, i com la seva funcio
multiple, com a serveis publics i com a espais urbans, ha contribuit al desenvolupament de les ciutats i el
territori (Fava et al., 2010; Nicolosi et al., 2019).

En la bibliografia, pero, no hi ha consens en la definicié dels mercats no sedentaris. Tunbridge (1992) classifica
els MNS en quatre categories principals: festival, tradicional, public i mercats de pagés. Tiemann (Tiemann,
2004) reelabora la classificacié de Tunbridge adoptant una perspectiva social i suggereix dues divisions clau:
formal i informal. La seva definicié inclou mercats indigenes i experiencials. En aquest estudi es parteix de la de-
finicié del mercat municipal de Morris (1961): “llocs, etc., propietat d'una ciutat [...] que lloga espais o parades per
a la venda de productes alimentaris sota supervisié municipal”. Des d’aquesta perspectiva, I'administracié publi-
ca té, per tant, un paper important en la regeneracio dels mercats, entesos no només com a llocs de venda, siné,
sobretot, com a equipaments publics que proporcionen diversos serveis basics i que equipen la mateixa ciutat.
Alhora, concebent-los com a equipaments, cal condicionar-los adequadament perqué es puguin celebrar de
manera apropiada. Tanmateix, cal tenir en compte que els mercats son espais hibrids i canviants; son sistemes
complexos on hi ha involucrats agents diversos (productors, paradistes, consumidors, administracié publica,
etc.) amb interessos o objectius diferents, fet que suposa un repte interessant en el procés de repensar el model.

En aquest informe s’han estudiat els MNSM i s’han diferenciat d’'altres mercats d'iniciativa privada com ara
les fires, que son esdeveniments especials i no tenen un rol estructural en I'abastament alimentari peridodic de
la poblacié local ni formen part del servei public permanent setmanal d’'una ciutat, que podria ser interpretat
com un dels indicadors del seu estat de salut. Avui en dia, igualment, els MNSM estan lluny de ser “termome-

tres” o indicadors capagos de mesurar el nivell assolit per la transici6 cap a sistemes alimentaris sostenibles
a través de principis ecologics o bé per la transicié agroecologica (Magrini et al., 2019; Sachet et al., 2021) i el
benestar de la ciutat (Edmonds & Carsjens, 2021). Els principis ecologics que poden aplicar-se als sistemes
de mercats sén: xarxes (de mercats), sistemes relacionats amb altres sistemes (com ara els mercats amb els
sistemes agrari, natural i alimentari), els cicles dels sistemes de mercats durant I'any, els fluxos del menjar, un
sistema dinamic i adaptable equilibrador respecte a les necessitats.

Des de temps antics, la funcié comercial del mercat ha estat sinonim de ciutat i urbanitat. En el seu llibre
classic, Henri Pirenne (1927) va atribuir el renaixement de les ciutats medievals a la reaparicié de la classe
comerciant. Més recentment, aquest procés s'interpreta de manera diferent. Bois (1989) va argumentar que
el renaixement va venir “des de baix”, és a dir, els productors locals que van canalitzar mercaderies al mercat
local van donar forma a la construccid de ciutats medievals amb espais urbans com ara una plaga, una ar-
cada, un carrer o una cruilla al voltant o a prop del mercat local. Aquestes dues interpretacions mostren no
només la importancia del rol dels productors i del mercat en la creacié de la ciutat fisica i social, siné també
en la relacio de poder entre els paradistes i els organismes publics. Durant els segles XIX i XX, la construccié
a Europa dels mercats publics coberts va respondre a les regles imposades per una visid higienista, pero
també a la necessitat de regular la qualitat i el preu dels aliments. Amb la introduccié de nous sistemes de
produccid, venda i conservacié d’aliments a mitjan segle XX, un millor nivell de condicions sanitaries generals
i el canvi de rol de les dones (Miller, 2015), el paper dels mercats va canviar en les politiques publiques (Fava,
2017; Fava, Guardia & Oyon, 2016). Des de llavors, la qiiestié dels aliments ha anat perdent gradualment el seu
paper central i els planificadors urbans han prestat menys atencié a aquestes qiiestions, que ara tornen a ser
cabdals per mitigar els efectes del canvi climatic. Tot i aixd, com a conseqiiéncia del Pacte de Mila del 2015,
diverses ciutats espanyoles han comengat a impulsar iniciatives, encara emergents, per enfortir la venda dali-
mentacié de proximitat. Exemples com Valéncia, Valladolid, Saragossa o Barcelona serveixen de referéncia
sobre com impulsar politiques que incideixen en la gestio de la comercialitzacié d'aliments.

Els mercats no sedentaris municipals exerceixen un paper social fonamental perqué connectant els pro-
ductors, els paradistes i els consumidors minimitzen la distancia social i geografica entre els agents de la
cadena. Sén agores multifuncionals, on es crea una comunitat compartida entorn del consum d’aliments. Els
mercats també sén equipaments publics i, com els parcs, les escoles o altres instal-lacions multifuncionals,
serveixen per a molts proposits més enlla de I'estricta funcié de lloc de venda. Els mercats, per tant, poden
respondre als reptes actuals, com el desenvolupament comunitari (DeMets & Morales, 2022), i beneficien la
vida politica i publica expandint I'experiéncia de les persones i proporcionant nous llocs i oportunitats de tre-
ball. EI 1980 William Whyte explica al llibre The social life of small public spaces (p. 50-53) com dotar de vida
els llocs publics posant-hi el menjar en forma de mercat, terrasses o foodtrucks. Per a 'autor, I'espai public
implica politiques, govern, lleis i ordenances, i aquest espai representa la societat civil amb totes les seves
ambigitats. Els mercats condensen aquests ambigiiitats perque, per una banda, marquen el temps i els
ritmes de les estacions, i per l'altra, son organismes vius, adaptables i canviants respecte a la societat. Una
societat que actualment no solament prefereix estalviar temps de compra anant a les grans superficies, siné
gue també aprofita les noves tecnologies per a les compres d’aliments, inclosos els de proximitat. Les poli-
tiques publiques sobre el menjar poden desenvolupar mercats com a oportunitats no solament per rebaixar
el preu, en termes de petjada de carboni, dels aliments de proximitat, siné també per a una societat civil inte-



gradora i participativa en llocs publics on es posi al centre la relacié amb les activitats de cura, entre les quals
hi ha el menjar i el respecte pel medi ambient. Comprar al mercat promou la conscienciacié i educacio cap a
habits més saludables i actituds transformadores que tendeixen a considerar aquesta activitat no solament
des de la vessant econdmica o hedonista.

A escala regional, els mercats poden tenir un rol important per millorar o estabilitzar els sistemes alimentaris
regionals (Tropp, 2008), posant cura sobre els efectes negatius que pot tenir I'agricultura intensiva i promo-
vent la creacié de xarxes publiques de compra de producte de proximitat, de manera similar als equipaments
compartits (escoles, poliesportius, equipaments culturals o altres) entre petits municipis. Els mercats con-
necten el moén natural amb I'entorn urba, i aquesta connexié bidireccional pot fomentar el desenvolupament
economic comunitari, protegir les terres de cultiu i els sistemes alimentaris i construir paisatges més justos,
equitatius i sostenibles on el medi natural i local complementin I'entorn urba.

1.2.2 Mercats no sedentaris i el seu rol en la relacio entre la natura i les persones

Els MNS contribueixen a un dels majors reptes contemporanis, que és mantenir o millorar les contribucions
beneficioses de la naturalesa per a la qualitat de vida de tots els éssers vius. E| 2018, la Plataforma Intergover-
namental de Ciéncia Politica sobre Biodiversitat i Serveis d’Ecosistema (IPBES, 2018) va formalitzar la nocio
de contribucions de la natura a les persones (CNP) (nature contribution to persons, NCP) definida com “totes
les contribucions, tant positives com negatives, de la naturalesa viva (és a dir, la diversitat d'organismes, eco-
sistemes i els seus processos ecologics i evolutius associats) a la qualitat de vida de les persones.” (IPBE).
Aquest concepte es basa en el de servei ecosistémic, perd reconeixent el paper central que la cultura té en la
definicié de tots els vincles entre les persones i la naturalesa.

Lalimentacié és una de les contribucions materials més importants que la natura fa a les persones, en tres
dimensions: I'educacio i I'aprenentatge mutu, el suport als valors de pertinencga i identitat, i la millor qualitat
de vida relacionada amb el temps i amb dietes més naturals (Brauman et al., 2020). La seva qualitat depén de
molts factors, no tnicament de la “natura”, sin6 també de factors econdmics i socials vinculats a la gesti6 que
en fan les institucions i tots els agents que participen a la cadena alimentaria (Dean et al., 2021.).

Aquests conceptes s’han elaborat al llarg dels anys amb matisos. Lalimentacio, en els ultims vint anys, s’ha
explicat en el marc de la cadena alimentaria de valor, connectada a les politiques o perspectives sostenibles
que han generat conceptes com ara produccié i consum de proximitat o consum local i/o &tic en contraposi-
cio al fenomen creixent de la desconnexio entre el paisatge urba i el menjar, 'anomenat placeless foodscape.
Altres maneres d’explicar les relacions entre el menjar i el territori s’han estudiat en termes de regions de
subministrament, escales o xarxes. Totes aquestes formes lligades a la dimensié espacial han generat con-
ceptes com el sistema alimentari de la regié de la ciutat (city region food system) (Dansero et al., 2017), el
foodsheed, (Peters et al., 2009) o el continuous productive urban landscape (CPUL) (Viljoen, 2008). En aquesta
perspectiva de la interaccié dels espais urba i rural, els moviments d’aliments, la interaccié entre el que men-
gem i els paisatges urba i rural que s’hi relacionen soén les principals preocupacions, i els mercats d'aliments
avui representen la interconnexié d’aquesta perspectiva (Roe, 2016).

2. ESTUDI DELS MERCATS DES D'UNA
PERSPECTIVA MULTIESCALAR

Per aprofundir en la interaccié entre el menjar i la relacié urba-rural es va estudiar i mapaificar no solament la
composicié del mercat i el tipus d'oferta, siné també els moviments a escala territorial lligats a I'alimentacié:
els moviments dels productes i els moviments dels paradistes. Des de la perspectiva territorial, per tant, s’han
identificat les principals tendéncies que caracteritzen aquestes dinamiques. Lanalisi a escala municipal con-
tribueix per entendre la relacié del mercat amb el sistema comercial al detall, el sistema d’espais publics i dels
equipaments i en relacié amb la mobilitat, i Ia relacié amb el models de consum globalitzats com els grans su-
permercats. Tot i aix0, explica com els MNSM siguin un connectors amb els llocs de produccid i les persones.

Les quiestions tractades van ser:

a) Com els MNSM afavoreixen la construccié de xarxes tant a escala territorial com a escala urbana.
b) Com els MNSM contribueixen a bastir un territori i una ciutat de proximitat.

¢) Com els MNSM col-laboren i cooperen en una relacié de mutu benefici amb el comerg de proximitat.

d) Com els MNSM donen una empenta a un sistema alimentari més sostenible, reduint els fluxos del metabo-
lisme urba i la mobilitat territorial amb vehicle privat.

e) Com es poden emprar els mercats d'aliments per donar suport a una cadena alimentaria més justa entre
els consumidors, tenint en compte tant els turistes com els residents.

f) Quines innovacions es poden fer en els MNSM perqué no perdin vitalitat i visibilitat i sense afavorir feno-
mens de gentrificacio.



3. CONTEXT SOCIOECONOMIC DE LA
PROVINCIA DE GIRONA

3.1 DEMOGRAFIA | MERCATS

La demarcacid administrativa de la provincia de Girona aplega 221 municipis i, segons el darrer padro, de
2023, té 820.276 habitants (Idescat, 2023), el 10,2 % de la poblacié catalana. El seu creixement sostingut du-
rant el darrer quinquenni es deu, majoritariament a I'arribada de persones de fora, de manera que la poblacio
estrangera representa el 22,4 %. Un altre dels trets distintius de la demografia de la demarcacio és que, durant
el darrer quinquenni, segueixen creixent totes les capitals de comarca. Ara bé, durant les darreres décades
s’accentuen i es consoliden els canvis poblacionals que s’havien produit anteriorment i que incideixen tant
en 'estructura com en la composicio de la poblacid: la concentracié poblacional, el creixement de la poblacid
urbana i I'envelliment de la poblacié.

La comarca del Gironés aplega una quarta part de la poblacié de la provincia i Girona, la capital provincial i co-
marcal, és I'1 1a ciutat més poblada de Catalunya, per darrere de les principals ciutats de I'area metropolitana i
de les capitals de demarcacid. Per contra, tot i la bona disposicié de les infraestructures viaries que travessen
longitudinalment la geografia gironina (C-66 i N-252), els ambits muntanyencs enregistren uns volums socio-
demografics menors i en pobles més petits, amb poblament disseminat i més allunyat dels nuclis i de les vies
de comunicacio, i continuen perdent habitants lentament.

La densitat de poblacié de la demarcacio és de 134,4 habitants per km2 (Xifra, 2023), per sota de la mitjana cata-
lana (242,7 habitants per km2) i presenta oscillacions significatives entre comarques; per exemple, al Girones és
de 345 habitants per km2, i al Ripolles, de 26,7. Ara bé, si es circumscriu aquesta variable a escala municipal, la dis-
persié és més amplia: a la ciutat de Girona s'arriba a consolidar un volum de 2.624,4 habitants per km2, mentre que
Ripoll continua essent la ciutat menys densa (amb 144,4 habitants per km2) entre els caps de comarca (Taula 1).

Dels 221 municipis de la demarcacid, 77 (35 %) tenen menys de 500 habitants, i el 60 % d’aquests sén a 'Em-
porda, alguns amb poblament dispers o amb més d'un nucli. Per contra, només 9 ciutats tenen més de 20.000
habitants i representen el 38,7 % del volum demografic gironi: 4 son capitals de comarca. Per tant, hi ha 4
capitals de comarca (Puigcerda, Ripoll, la Bisbal i Santa Coloma de Farners) amb menys de 15.000 habitants.
Ara bé, del total dels municipis de la costa, només 3 tenen més de 20.000 habitants; la majoria oscil-la entre
10.000i 20.000 i n’hi ha de ben petits (el Port de la Selva, Portbou, Colera) (Taula 2).

Nombre d’habitants

>100.000 hab.

Municipis Nombre d’'habitants

Girona (102.666) De 2.000 a 5.000 hab.

Entre 40.000 i 60.000 hab.

Figueres (47.088)
Blanes (40.579)

Entre 20.000 i 40.000 hab.

Lloret (38.941)

Olot (36.716)

Salt (32.517)

Palafrugell (23.396)

Sant Feliu de Guixols (22.149)
Banyoles (20.187)

Entre 10.000 i 20.000 hab.

Roses (19.907)
Palamés (18.145)

Municipis

Vilablareix (3.396)

Vilobi d’Onyar (3.304)

Sant Joan de les Abadesses (3.274)
Campdevanol (3.217)

Vall d’en Bas (3.143)

Sant Joan les Fonts (3.014)
Fornells de la Selva (2.693)
Pals (2.548)

Besalu (2.480)

Camprodon (2.469)
Riudarenes (2.337)

Sant Pere Pescador (2.079)
Riudellots de la Selva (2.072)

Santa Coloma de Farners (13.557)
Torroella de Montgri (12. 061)
Castell-Platja d'Aro (11.757)
Calonge (11.712)

Castell6 d'Emptries (11.611)

La Bisbal (11.163)

Cassa de la Selva (10.680)

Ripoll (10.641)

L'Escala (10.520)

De 1.000 a 2.000 hab.

Entre 5.000 i 10.000 hab.

Puigcerda (9.484)
Llagostera (9.024)

Caldes de Malavella (8.196)
Vidreres (8.167)

Maganet de la Selva (7.572)
Arbucies (6.474)

Sils (6.507)

Tossa de Mar (5.956)

Sant Hilari Sacalm (5.836)
Anglés (5.682)

Santa Cristina d'Aro (5.585)
Vilafant (5.562)

Celra (5.503)

Sarria de Ter (5.294)
Bescano (5.156)

Nombre Densitat N. municipis < 500 hab. N. municipis
d’habitants (hab/km?) (n. municipis de la comarca) >20.000 hab.
Alt Emporda 141.432 106,8 29 (68) Figueres (47.088)
Baix Emporda 136.719 197,4 17 (36) Palafrugell (23.396), Sant
Feliu de Guixols (22.149)
Garrotxa 58.716 81,3 7 (21) Olot (36.716)
Gironés 192.687 3451 5(27) Girona (102.666), Salt
(32.517)
Pla de I'Estany 32.744 1254 4(11) Banyoles (20.187)
Ripolles 25.445 26,7 12 (20) -
BI 40.579), Lloret
Selva 173.942 1784 3(28) anes ( ), Llore
(38.941)
P 9 (38,7 % de la poblacié de la
Provincia Girona 777.258 139,3 77 (221) L
provincia)
Catalunya 7.747.709 134,4

Taula 1 Poblacié i poblament. Font: Idescat (2022) i Xifra (DDGI, 2023).

De 2.000 a 5.000 hab.

Llanga (4.905),

Porqueres (4.712)
Hostalric (4.370)
Riells-Viabrea (4.279)

Sant Gregori (4.085)

Quart (3.906)

Sant Julia de Ramis (3.623)

Peralada (1.974)

La Cellera de Ter (1.967)

Les Preses (1.875)

Bordils (1.815)

Ribes de Freser (1.810)
Forallac (1.767)

Les Planes d’'Hostoles (1.745)
Alp (1.717)

Avinyonet de Puigventos (1.676)
Mont-ras (1.676)

Santa Pau (1.605)

Sant Feliu de Pallerols (1.495)
Llivia (1.495)

Palau-saverdera (1.472)
Fontcoberta (1.466)

Navata (1.465)

Vall de Bianya (1.345)
Cruilles, Monells i Sant Sadurni de
I'Heura (1.338)

Corca (1.268)

Llers (1.245)

Sant Julia de Llor (1.347)

Ulla (1.195)

Vilamalla (1.166)

Verges (1.162)

Serinya (1.153)

Vilajuiga (1.142)

Flaga (1.130)

Viladrau (1.103)

Portbou (1.090

Bascara (1.034)

El Port de la Selva (1.015)

Taula 2 Municipis segons el nombre d’habitants (per intervals). En color, els municipis que no tenen mercat. Font: Xifra (DDGI, 2023).



Algunes caracteristiques demografiques, com ara el volum de poblacié o la seva distribucio en el territori, te-
nen una correspondencia directa amb la preséncia de mercats no sedentaris, de manera que totes les ciutats
(entitats de poblacié de més de vint mil habitants) tenen mercats no sedentaris —habitualment un dia a la
setmana—, i s6n mercats consolidats, amb tradicié i trajectoria. Les capitals comarcals (que quasi apleguen
una tercera part de la poblacié total) i alguns pobles i ciutats del litoral, que representen en conjunt el 68,6 %
de la poblacid i el 16 % de les entitats municipals, disposen de mercat. Lunica excepci6 és Vilafant, i s’explica
per la proximitat a Figueres (3,5 km).

La major part dels pobles d’entre mil i dos mil habitants també fan mercats setmanals, i fins i tot n’hi ha en
nuclis de poblacié que no arriben als mil habitants. En s6n exemples Colera, Garrigas i Lladé (Alt Emporda),
Cervia de Ter, Llambilles i Sant Jordi Desvalls (Gironés), Llanars i Sant Pau de Seguries (Ripollés), Uris (Cer-
danya) i Castellfollit de la Roca, Mieres, Sant Jaume de Llierca i Tortella (Garrotxa). Curiosament, les comar-
ques del Baix Emporda i la Selva, per la rellevancia i la dimensié dels mercats de la costa, sobretot durant el
periode estiuenc, i el Pla de I'Estany, pel seu posicionament central i 'abast geografic del mercat de Banyoles,
no comptabilitzen cap municipi petit que tingui mercat. Aquest fet es podria atribuir a I'existéncia d’'una xarxa
viaria en bones condicions de connectivitat que simplifica les distancies i facilita tant la disposicié de la ciu-
tadania al mercat com la mobilitat dels productes que s’hi venen.

3.2 ECONOMIA | MERCATS

La provincia de Girona, amb una economia diversificada i un ecosistema potent de serveis empresarials, apor-
ta el 8,2 % al PIB catala (PIMEC, 2023). Tendeix, com la resta de I'economia europea, cap a una progressiva
terciaritzacio, perd segueix mantenint el seu lideratge a partir de dos sectors productius: la industria agroali-
mentaria i el turisme. El primer orienta la produccio carnia de derivats del porci cap als mercats internacionals
i, sense rival, encapcala any rere any les exportacions de la demarcacio. El segon, tot i la seva recomposicio
interna, continua essent un pes pesant de 'economia gironina, també per la posicié estratégica de la demar-
cacié: fronterera, litoral i de pas.

La Memoria economica de la Cambra de Comerg de Girona (2022) especifica que la industria agroalimen-
taria seguida de la quimica i farmacéutica, concentren la meitat de I'ocupacié industrial, tot i que aporten
el 40 % del valor afegit manufacturer. Demostren un posicionament competitiu, perd arrosseguen un baix
nivell d'innovacié i una reduida col-laboracié i transferéncia tecnoldgica amb entitats de referéncia vincula-
des a larecerca. Amb tot, s’ha produit un augment del teixit empresarial durant els Ultims anys practicament
atotes les comarques. El Girones és capdavantera i concentra una quarta part de les empreses industrials.

Segons dades de la Diputacio de Girona (Xifra, 2023) el nombre global d’'empreses és manté, amb un lleu-
ger descens respecte a I'any anterior, pero tots els sectors productius, a excepcié de la construccid i els
serveis associats, han davallat en nombre. La maxima representativitat rau en el sector serveis, que acu-
mula un 77,7 % del volum d’empreses de les comarques gironines, mentre que I'agricultura només reté un
1,3 % del total.

La industria agroalimentaria capitaneja el ranquing del valor de facturacié a escala provincial. Entre les primeres
hi ha grans distribuidores i intermediaries alimentaries que subministren productes a grans supermercats de
dins i de fora de la regié. Les agroindustries del sector carni, i especialment el porci, encapgalen també el volum
d’'ocupacié de la demarcacio. Les comarques gironines conformen un hub carni de dimensié nacional i amb con-
nexions comercials a escala internacional. La plana de la Selva concentra les principals empreses de sacrifici de
porci, que ocasionen greus conseqiiéncies per al medi ambient, per I'alta concentracié de nitrats a I'aigua i al sol.

3.3 AGRICULTURA I RAMADERIA GIRONINES:
RELACIO AMB ELS MERCATS

El sector agrari de la provincia de Girona és reduit, dinamic i estrategic. El nombre de persones ocupades en
I'activitat agraria que es dediquen a produir aliments i matéries primeres per a la transformacié agroalimentaria
és petit. Segons el cens electoral agrari de 2020 (procedent de les altes a la Seguretat Social, per a la celebracio
d’eleccions al camp) Girona enregistra el 12 % dels agricultors i ramaders de Catalunya, amb un total de 2.548
persones, i la tendencia de les darreres décades és a disminuir, la qual cosa implica una reorganitzacié de les
explotacions agraries cap a la redimensié de les seves magnituds fisiques i empresarials (Taula. 3).

Persones Persones

fisiques juridiques Total
Alt Emporda 624 144 768
Baix Emporda 401 102 503
Garrotxa 223 39 262
Girones 252 59 311
Pla de I'Estany 178 48 226
Ripolles 227 20 247
Selva 184 47 231
Provincia Girona 2.089 459 2.548
Catalunya 18.022 2.587 20.609

Taula 3. Nombre d’actius agraris, 2020. Font: DACC, dades de la Seguretat Social.



3.3.1 Actius i activitat agraria

La perdua d'explotacions familiars agraries de petita dimensid, lligades al territori i essencials per a l'alimenta-
ci6 de proximitat i el proveiment dels mercats propers, s'enfonsa per la poca rendibilitat del sector, fet que té
conseqliencies definitives, com ara la falta de relleu agrari arreu. Paral-lelament, a poc a poc va augmentant el
volum de les empreses agraries que adopten formats mercantils i societaris, i també s’incrementa el nombre de
persones assalariades al camp, com a ma d’obra en conreus i explotacions de bestiar intensius, a Girona espe-
cialment en el sector porcii en la fruita, encara que en menor volum i temporalment, sobretot per a la recollida.

Les explotacions agricoles i ramaderes han patit durant el periode 2009-2020 un retrocés significatiu, de
I'ordre del 18,7 % i del 28,8 %, respectivament, pero el nombre d’animals (unitats ramaderes) i d’hectarees de
conreu practicament s’ha mantingut estable, amb algunes oscil-lacions segons la tipologia de conreus i de
bestiar, amb una caiguda del nombre de vaques lleteres, perdo amb un manteniment sostingut i una lleugera
pujada del bloc monogastric dedicat a la ramaderia industrial.

3.3.2 Paisatge agrari

En termes de superficie, I'activitat agraria només ocupa una quarta part del territori de les comarques giro-
nines, i son els cereals i els farratges els conreus extensius predominants, basics per elaborar pinso per ali-
mentar els animals; els segueixen els conreus industrials (gira-sol, colza), i a forga distancia, la vinya i I'olivera.
Lespai dedicat a conreus, que ocupa principalment els terrenys més planers, es conserva, amb tendéncia a
davallar. El creixement urbanistic de pobles i ciutats, les infraestructures, 'augment dels serveis (poligons
industrials, equipaments logistics) i el turisme engoleixen terres d'alt valor agrologic i, malauradament, re-
dueixen la capacitat d'abastiment alimentari de la poblacié propera ( Taula 4).

Cultius de Cultius de Terra de conreu sobre
seca (*) regadiu superficie total (%)

Alt Emporda 23.135 13.375 26,9
Baix Emporda 12.169 8.754 29,8
Garrotxa 5.826 1.576 10,1
Girones 9.064 4.275 23,2
Pla de I'Estany 7.521 1.093 32,8
Ripolles 1.334 2 1,4

Selva 6.926 4.346 11,3
Provincia Girona 67.395 34.290 17,2

(*) No inclou

Catalunya 555.119 273.692 25,8

prats i pastures

Taula 4 Superficie de cultius (ha), 2020 Font: DACC: Distribucié general de la superficie de Catalunya. Any 2020. Consultat (setembre
2023) a: http://agricultura.gencat.cat/web/.content/de_departament/de02_estadistiques_observatoris/02_estructura_i_produccio/00_
distribucio_general_superficie_catalunya/documents/fitxers_estatics/Distrib-sol-2020-DEFINITIU.pdf

3.3.3 Principals sectors agraris

A la provincia de Girona la ramaderia és I'activitat agraria per excel-léncia. Si bé la produccio de llet de vaca havia
liderat el mercat agrari gironi fins ben entrada la decada dels noranta, quan les comarques gironines van aban-
derar estratégies empresarials punteres com ara una marca propia (Llet Nostra), entre d'altres, pero des d'ales-
hores el sector porci, aixoplugat per indistries amb equipaments tecnoldogicament moderns, s’ha anat imposant
i expandint. Constitueix, en molts casos, l'activitat principal de I'explotacié —aqui el nivell tecnoldgic és clau-, o
bé és complementaria i assumeix un rol de diversificacié agraria. Tots dos sectors, pero, estan poc disposats
a prioritzar els recursos naturals (sol, aigua) per davant de la rendibilitat econdmica, que esta en hores baixes.

El sector de la fruita dolga, lligat a la recerca tecnologica de I'Institut de Recerca Tecnologia Agroalimentaries
(IRTA) ha esdevingut punter a escala internacional. Per una banda, desplegant sistemes de produccié no
convencionals a través de la producci6 integrada i, seguidament, obtenint la distincié de qualitat europea amb
la Indicacio geografica protegida de Poma de Girona. Amb tot aix0, s’ha posicionat en els principals mercats
internacionals, la qual cosa ha suposat una oportunitat d'or per als fructicultors gironins organitzats.

Els sectors del vi i I'oli, més minoritaris, obtenen, en termes de qualitat i singularitat, una bona qualificacio i
acollida, amb distincions catalanes (DO Emporda i DOP Emporda, respectivament). El sector de I'horta, que és
essencial per proveir d'aliments frescos i propers la ciutadania amb un conreu intensiu associat a la innovacié
tecnologica, esta en regressio tant en superficie com en nombre de professionals; havia estat un sector po-
tent, perd la competéncia d'usos del sol (planers, ben irrigats, fértils), també demanats per a altres activitats
no agraries, I'ha fet recular. La superficie que s’hi dedica, molt lligada a la disponibilitat d’aigua. Es concentra
en tres arees —les planes al-luvials de 'Emporda i I'ambit interior entre la Selva i el Gironés, que s'estén fins
a la Baixa Tordera— que amb prou feines apleguen 1.204 hectarees (ldescat, 2020), és a dir, la meitat de la
superficie dedicada a la vinya o a la fruita dol¢a, i exigeix un alt nivell d’'especialitzacié tecnologica per fer front
a la seva escassa rendibilitat. Hi ha un munt de factors que contribueixen a la seva davallada arreu, des de
I'alta atomitzacio en el territori, fins a la poca implicacié del sector public a desplegar iniciatives per acostar
productes frescos a la ciutadania, passant pel no reconeixement ni social ni economic dels seus serveis eco-
sistémics o la manca de recerca, per anomenar-ne alguns (Pla director de I'horta de Catalunya, 2020 (DACC)).

Lhorta és un sector que s’hauria d'organitzar per vendre sense intermediaris. Laugment de consumidors cada
vegada més conscients per menjar sa i de qualitat, amb productes locals, ha nodrit d’expectatives el sector i
ha eixamplat capacitats a través de la gestié col-lectiva. Darrerament, i de forma quasi espontania, han anat
sorgint algunes iniciatives, majoritariament col-lectives, que han permeés diversificar i apostar per models
agraris diferents i Unics, tant a partir de productes agraris tradicionals com la mel, el canem o els derivats
lactis, com d'altres lligats a l'alimentacié humana, com és el cas del conreu de diferents varietats de blat, ja
sigui per fer pa (Farina de Girona) o per elaborar pizzes. Tots son productes que es podrien vendre també als
mercats no sedentaris.

També es distingeixen petites produccions d'ovi i bovi de carn vinculades a la terra i que depenen, en bona
part, de la venda directa i de proximitat, o bé a empreses subordinades a escorxadors industrials propers o
bé directament a la restauracié.



3.3.4 Dinamisme agroalimentari

En termes econdmics, el sector agroalimentari es caracteritza per ser dinamic i emprenedor. Té poc pes en
nombre d’actius i conforma un sector poc significatiu en 'economia de la demarcacid; aixd no obstant, articu-
la una agroindustria puntera i altament especialitzada al voltant de la carn, especialment el porc, la llet —tot i
la conjuntura adversa-, la fruita dolga i el vi. Tots son subsectors que, des de la produccid, s’han modernitzat,
tecnificat i capacitat empresarialment per afrontar les oportunitats del mercat regional i internacional. Van
abandonar, pero, la vertebracié d'estructures empresarials per transformar, distribuir i vendre col-lectivament,
i s'han convertit en un esglad de la cadena alimentaria dependent i fragil.

Lentorn agrari de la provincia de Girona esta format per petites explotacions de caracter familiar i arrelades
al territori i empreses més grans vinculades a l'agroindustria. Treballant sota el paraigua de la qualitat agro-
alimentaria i emparades o no en segells europeus, han conquerit espais de consum propers i altament com-
petitius amb I'ajuda de les institucions del territori. Es un sector estratégic clau per al proveiment alimentari
de la poblacié, que gestiona bona part del territori i, malgrat la poca disponibilitat per visibilitzar la seva feina,
s’esforca per apropar-se a la ciutadania. A la provincia de Girona, pero, a diferéncia de I'area metropolitana
de Barcelona, no s'observa cap disposicio publica per protegir els espais agraris, per conservar el paisatge
agrari amb trajectoria, tradicions i patrimoni rural com a potencial per mostrar. Conservar els camins rurals i
les faixes d’hortalisses al voltant dels pobles, vetllar per varietats autdctones locals o evitar I'erosié geneética
del bestiar en perill d’extincié sén alguns exemples extremadament minoritaris d’identitat local que haurien
de formar part de les politiques publiques des de la produccié. Tampoc es despleguen esforgos publics per a
I'organitzacié d’equipaments i serveis de transformaci6 i distribucié dels productes alimentaris més enlla dels
mercats, alguna agrobotiga i esdeveniments firals que s’escampen arreu i que identifiquen conreus, animals i
aliments resultat de la historia local. Sén precisament els habitants dels ambits rurals els que s’esforcen, de
vegades amb el compromis de les administracions, per associar-se i evitar el tancament de molins, escorxa-
dors, trulls i altres infraestructures que havien estat essencials per a I'activitat agraria i la ruralitat.

A la demarcaci6 de Girona queden poques cooperatives agraries (Olot, Castellé d'Empuries, Banyoles, Camp-
llong, Vilanova de la Muga i la del Baix Emporda); els socis mateixos consideren el model obsolet pero, aixo no
obstant, el teixit associatiu creix. Limpuls, a través d'iniciatives del sector agrari, de xarxes com ara gremis, asso-
ciacions i grups de consum i mercats de pages, ha donat un aire nou al sector que, durant les darreres decades,
tendeix a apropar-se al consumidor i a comunicar el seu treball, els seus neguits i els seus reptes i, en definitiva,
a reclamar espais de dimensié i accié amb el suport i la complicitat de la ciutadania.

Aquest dinamisme es veu condicionat pels efectes negatius del canvi climatic (augment de temperatures i
alteracié dels patrons de precipitacio) i aixod impacta de manera directa en la productivitat i la rendibilitat dels
cultius, especialment els que estan limitats per la disponibilitat de recursos hidrics. En aquest escenari, les
arees de produccié veuen alterats els seus cicles productius i la seva rendibilitat, cosa que afegeix incertesa i
confusié al futur del sector agrari. Els productors agraris, sigui quin sigui el seu sector productiu, es troben im-
mersos en la globalitzacié dels mercats, que els afebleix en termes de rendibilitat, de manera que continuen
essent la baula més feble de la cadena de valor agroalimentaria.

3.4 INICIATIVES D'ORGANITZACIO COL-LECTIVA

Durant les darreres decades, diferents agents que formen part del sistema agroalimentari s’han organitzat per
treballar conjuntament la distribucié i la comercialitzacié dels productes agroalimentaris. Algunes iniciatives,
arrenglerades amb projectes publics i encarades a la visibilitzacié dels productes locals, han comengat a des-
pertar interes entre alguns col-lectius minoritaris propers al sistemes de produccid alternatius i majoritaria-
ment ben organitzats, de vegades en grups o associacions de consum proxim i de temporada, de vegades en
col-lectius vinculats a escoles, grups de consum, associacions agroecolodgiques, etc.

Lemergéncia sanitaria que va suposar la pandemia de la covid-19, amb el tancament de molts dels mercats
no sedentaris durant el periode de confinament, va propiciar l'obertura de propostes amb embranzida, de
manera que la venda directa va prendre protagonisme. Plataformes, xarxes, associacions de productors i,
fins i tot, de manera forga coordinada, el desplegament d’aplicacions digitals i software la implementacié de
les quals suposava la simplificacié de rutes comercials i I'establiment de criteris comuns per assegurar la
distribucié i venda d'aliments. Tot plegat es va anar introduint entre la ciutadania, adoptant multiples formes
(transversals: amb agents de les baules de la cadena; horitzontals: amb activitats no agraries; sectorials: amb
productors de diferents especialitzacions productives; logistiques, per reduir la mobilitat dels aliments, de
distribucioé de la darrera milla, entre d'altres) fins a fer-se cada vegada més habitual.

La davallada de la rendibilitat de les explotacions agraries, la tendéncia dels mercats no sedentaris a perdre
clients, la dificultat de definir-ne de nous per rejovenir el consum proper i enfortir unes estructures comercials
tradicionals, la pérdua del teixit dels petits comergos de poble o de barri, o per contra, la preocupacioé d'un sector
de la societat per una alimentacié més propera i més justa, I'organitzacié de mercats de productors i mercats
cooperatius per copsar el valor afegit que s'emporten els intermediaris, la implicacié de I'administracié muni-
cipal en la visibilitzacié de productes autoctons, de varietats locals i de la singularitzacié de la producci6, sén
alguns dels elements que han col-laborat de manera directa al sorgiment d'iniciatives puntuals, amb l'objectiu
comu de connectar la produccié amb el consum. A les comarques gironines hi ha exemples de tota mena i totes
remen en una mateixa direccid, que és l'intent de guanyar-se la vida i oferir uns productes de primera qualitat.

Des de la produccid, Xarxa Pagesa, una associacié de cinc hortolans que s’han associat per vendre conjunta-
ment verdura i productes ecologics a botigues de pobles, I'interés no només radica a assumir la logistica de
la propia produccid, sind també a enfortir el teixit comercial dels pobles d'arreu de les comarques gironines,
vector clau per al manteniment demografic del mén rural. Des de la distribucié hi ha alguna iniciativa amb
trajectoria, com ara la cooperativa El Rebost, que va néixer I'any 1988 i la seva missi6 és posar a l'abast els
aliments i donar suport a la pagesia de ben a prop. Més recentment, projectes com ara la cooperativa L'Artiga
a Olot, un espai de consum i venda de productes agroecologics, sans i propers, amb la finalitat de fer créixer
la produccid, I'elaboracié i el consum de productes locals, o bé La Diligéncia, una cooperativa de transport
de productes agroecologics que té, entre altres objectius, la insercié laboral i I'enfortiment de les xarxes ali-
mentaries alternatives. Aquests projectes son alguns dels exemples que s’estan desplegant a les comarques
gironines i que pretenen esdevenir una eina Gtil que relligui necessitats i reptes tant del teixit empresarial
local, 'administraci6 i la ciutadania i que permeti, en darrera instancia, millorar les condicions socials i econo-
miques i protegir el llegat dels productors agraris de les comarques gironines.



3.5 COMERC | MERCATS MAJORISTES

El mercat majorista de verdures i fruites de Girona, Mercagirona, que proveeix un territori de dimensié més
gran que la demarcacié de Girona, té la funcié principal d'abastir els mercats municipals, els mercats no
sedentaris, I'hostaleria, la restauracid i el comerg minorista d'un ambit geografic que supera, amb escreix, el
milié d’habitants. Ofereix una gran diversitat de productes procedents de diferents origens i, gracies a la seva
envergadura i significacio, garanteix el subministrament, la distribucié i la logistica directa.

Abans de la seva construccid, I'any 1984, dins el pla d’'abastiment de la ciutat de Girona, els assentadors o
majoristes, és a dir, els receptors i distribuidors de productes frescos, estaven situats a la plaga de la Indepen-
deéncia de la capital. En créixer I'activitat comercial, els majoristes es van situar davant del mercat municipal
del Lleo, pero el creixement de la ciutat i la dificultat demmagatzematge i distribucié propera va fer més
factible la construccié d'un equipament de comerg agroalimentari fora de la ciutat. El mateix any de la seva
posada en servei I'Ajuntament va redactar i aprovar 'ordenanca reguladora del mercat de majoristes de fruites
i verdures, que determina drets i obligacions dels agents que formen part del mercat majorista.

La trajectoria dels darrers 35 anys d'aquest mercat majorista radiografia un comportament decreixent del pes
i el volum dels productes agroalimentaris propis de la demarcacié de Girona a favor de I'arribada de productes
—verdura i fruita— de fora. Si bé és cert que durant aquestes décades la poblacié de la provincia ha augmen-
tat quasi un 40 % (sense tenir en compte els increments estiuencs), I'autoproveiment, és a dir, el volum de
verdura i fruita de producci6 propia ha quedat relegat a una tercera part, i el producte agricola procedent del
Maresme, amb dues zones d’horta potents (la Baixa Tordera i la periféria de Matard) també s’ha reduit a una
sisena part del que entrava fa quasi quatre decades. Aquestes zones de produccié hortofructicola han tingut
evolucions diferents: mentre que I'horta de les comarques gironines ha reculat en superficie i en produccio,
la del Maresme s’ha mantingut estable fins fa pocs anys, quan el procés d’envelliment i la manca de relleu
han fet estralls al sector. Mentrestant, el volum d’horta que prové de centrals majoristes ha pujat un 302 %.
En resum, I'arribada de verdura i fruita d'altres indrets de I'Estat espanyol omple les prestatgeries de botigues,
supermercats i mercats, i el nombre de productors que havien conquerit un espai a Mercagirona (reservat per
I'Ajuntament de la ciutat) ha patit una recessié important, de I'ordre del 66 % (Fig.1).
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Font: Elaboracio propia a partir de les dades facilitades per I'’Ajuntament de Girona, novembre de 2021.



4. OBJECTIUS

Lobjectiu principal del present treball és entendre el rol dels mercats per a una alimentacié sostenible, i fins
i tot en un sistema alimentari que va més enlla de la sostenibilitat i crea un creixement positiu per a les
comunitats, les economies d'escala petita. El sistema alimentari del futur sembla albirar-se com a xarxes
alimentaries basades en la col-laboracié i la reciprocitat entre actors en que els valors i els beneficis cultu-
rals, mediambientals i socials prevalguin sobre els beneficis purament economics, i amb l'objectiu general de
garantir la seguretat alimentaria i nutritiva.

Aix0 pot passar a través de la comprensié dels aliments com un “bé comu col-laboratiu” que fomenta practiques
respectuoses de produccié i consum i que es basa en el desenvolupament de xarxes amb idees afins com a
clau per transformar el sistema alimentari existent cap a un sistema alimentari regeneratiu a escala territorial.

Per aquest motiu es revisa el concepte de cadena alimentaria lineal del sistema convencional, i es reforga,
contrariament, el de “xarxa” per coneixer el sistema de MNSM de la provincia de Girona, per promoure una
visio del conjunt segon els criteris d'una cadena alimentaria més horitzontal i compartida.

Aguesta perspectiva necessita una visio territorial. Hi ha dos precedents importants que tracten el tema dels
mercats com a sistema territorial.

El primer és el geograf Walter Christaller (1893-1969), que, amb la teoria dels llocs centrals (1933), va elaborar
la seva tesi doctoral, partint de I'estudi de les ciutats-mercat a Alemanya del sud. Aquesta teoria de sistemes
intenta explicar la distribucio i jerarquitzacio de les ciutats-mercat de zones rurals que presten serveis a la
poblacio d’'una area circumdant. Christaller buscava relacions entre la mida, el nombre i la distribucié geogra-
fica de les ciutats-mercat. El concepte de llocs centrals, pel qual és conegut I'autor, representa la capacitat
d’atraccid, en aquest cas de les ciutats-mercat i defineix arees d'influencia’.

El segon és el geograf catala Pau Vila, que el 1936, per definir les comarques naturals de Catalunya, va
adrecar un gliestionari a tots els ajuntaments de Catalunya amb tres preguntes que posaven al centre el rol
del mercat per definir aquella unitat administrativa. Les preguntes eren:

. A quina comarca penseu que pertany el vostre poble?
. A quin indret aneu principalment a mercat?
. Aneu també a algun altre mercat?

Els resultats de I'enquesta van conduir al primer mapa de Catalunya en el qual els mercats publics d'aliments
(oberts o coberts) eren I'estructura principal dels pols de la regié i el pol principal de cada comarca. La cultura
i el capital social de la relacié entre el territori rural i I'urba, I'administracié del territori, el subministrament
d’aliments i la identitat local es va fixar d'aquesta manera en la idea territorial de la comarca.

1 Aquesta teoria, que va ser utilitzada pel nazisme (Barnes & Minca, 2013) durant la Segona Guerra Mundial, perd també en
la reconstruccié de la Republica Democratica Alemanya, és la primera aproximacioé per observar el territori rural com un
sistema de relacions.

5. METODOLOGIA

La metodologia adoptada per redactar I'atles de mercats no sedentaris de la provincia de Girona prové de les
dues teories mencionades anteriorment, que consideren els mercats des d’'una visié geografica territorialista
i des de la concepcié que un mercat és un entorn canviant, dificil de fixar en parametres o indicadors per
indicar-ne I'estat de salut.

S’han adoptat les eines de la recerca correlacional, que tracten de determinar el grau de relacié entre dues
o més variables utilitzant dades estadistiques per estudiar i interpretar les relacions entre una série de fets
i reconeixer tendéncies i patrons en les dades. Els resultats serveixen per definir possibles actuacions per a
la millora i manteniment dels mercats no sedentaris a la provincia de Girona, que hauran de ser processos
transformatius multiescalars que involucrin els diversos agents (Pothukuchi & Kaufman, 1999).

Lestudi s’ha dut a terme a partir de tres escales geografiques distintes: provincia de Girona, clister i ambit
urba. Els limits administratius actuals s’han assumit per les dues escales extremes de la provincia i els ambits
municipals, mentre que es proposen unes arees de funcionament intern anomenades clusters territorials per
a l'escala intermédia. La hipotesi és que existeixen una série de relacions territorials entre aquests clusters,
sobretot des de la perspectiva de la proximitat, que permeten estructurar-los, ja sigui en relacié amb els pro-
ductors locals o en relacié amb la potencialitat d'establir sinergies entre els municipis i generar una oportuni-
tat de complementarietat i diversitat per als usuaris del mercat.

Aquesta metodologia pretén verificar:

1. Si es pot parlar de sistema de mercats a tres escales: territorial, de cldster i urbana, quan cada
mercat no sedentari esta molt lligat a la realitat de la poblacié del municipi.

2. Si es poden agrupar els mercats en subsistemes seguint els clusters que, per proximitat, permeten
pensar en un funcionament conjunt, per oferir un major i millor abastiment a les zones rurals de la
provincia de Girona.

3. Quina relacié i complementarietat tenen el mercats amb el comerg de proximitat, i de quina ma-
nera contribueixen a la ciutat de proximitat.

4. Quina relacio hi ha entre el dia de mercat i la mobilitat amb transport public o cotxe privat.
5. Quina relacio s'estableix entre els paradistes i el territori, segons la seva residencia; quina és la
procedéncia dels productes a la venda i quins sén els mercats que més freqlienten els paradis-

tes durant la setmana.

6. Quins poden ser els indicadors de la qualitat i salut del mercat a partir de comprovar l'index de
complementarietat i diversitat.



5.1 DEFINICIO DELS CLUSTERS TERRITORIALS

Aquestes arees s’han definit a partir de quatre criteris principals, dos de geografics i dos de socioecondomics.
Des de la geografia:

1. Proximitat geografica. Les unitats orografiques conformen unes arees de relacions socioterri-
torials entre municipis i nuclis de poblament que permeten als mercats no sedentaris connec-
tar-se. Aixi, les valls, les planes i les xarxes fluvials poden esdevenir elements basics que estruc-
turen i relliguen el territori i defineixen arees d'atraccié i d’interrelacié entre municipis.

2. Accessibilitat. La connectivitat a través de la xarxa viaria: les vies de comunicacio6 principals
faciliten la comunicacid, la proximitat i I'accés als diversos municipis dins una mateixa area i
dissenyen i estructuren la mobilitat interna a través de diferents gradients jerarquics, en funcié
de la centralitat dels mercats principals.

Des de la vessant socioeconomica:

1. Arees d'influéncia i d’atraccié que es construeixen al voltant dels centres de mercat i que es-
devenen essencials per sostenir i cooperar amb els equipaments existents, principalment el co-
merg i els serveis.

2. Fluxos de productes i de persones que s'identifiquen entorn del mercat i que organitzen, de
manera ordenada, segons els dies de la setmana i el nivell d’especialitzacio, els paradistes, pro-
ductors i revenedors. La seva mobilitat conforma una xarxa densa de connexions de diferent
intensitat entre els principals nodes de venda (Nordin, 1983).

Es important remarcar que per definir els clisters d'entrada no es va considerar la demografia com una varia-
ble explicativa, donada la seva amplitud i variabilitat. Per exemple, en algunes zones el volum de poblacié ve-
nia condicionada pel turisme o per la poblacié estacional. Per contra, s’ha volgut prioritzar el rol dels clisters
amb l'objectiu de reforgar i valorar la idea de xarxa i de relaci6 de proximitat amb el territori com a elements
vinculats a la resiliéncia i —de manera independent- de la grandaria d'un mercat (encara que, en part, conti-
nuen relacionats amb la demografia).

Sobre aquesta base, s'identifiquen quatre tipus de clusters (Fig.2) que, per la seva vinculacié territorial, man-
tenen el nom de I'administracié comarcal. Per simplificar la nomenclatura, s'adopten criteris fisics per delimi-
tar-los de manera més precisa:

a. Clusters de muntanya: Inclouen administrativament la Cerdanya i el Ripollés (CE1, RI1 i RI2). La
ubicacié és propera a les zones muntanyoses i a la frontera amb Franca. La seva forma i estructu-
ra es deu a l'orografia, que remarca de manera especial cadascuna de les valls que conformen la
geografia d'aquests espais de muntanya. Des d’'un punt de vista sociodemografic, s’ha tingut en

Muntanya
Costa

Interior

Figura 2 Les quatre tipologies de cluster proposades.
Font: Elaboraci6 propia, 2023.

compte que el turisme, que és present a la zona de manera continua quasi tot I'any, condiciona el
funcionament i la dinamica d'aquests mercats. Sén arees relativament aillades o amb dificil comu-
nicacié amb la resta de comarques gironines i, per tant, tenen un funcionament de caire més aviat
intern. Als clusters de muntanya estan inclosos 40 municipis, 11 dels quals tenen mercat.

Clusters de costa: LAlt i el Baix Emporda (AE2, AE3 i BE3). La ubicaciod s'estén des de la muntan-
ya al litoral, on els municipis presenten una alta estacionalitat a I'estiu, amb un augment notable
de la poblacié. La connectivitat es produeix cap a vies de l'interior, essent més dificil la connexié
directa entre els municipis per l'orografia de la costa, dominada per la serralada litoral. Als clis-
ters de la costa hi estan inclosos 40 municipis, 11 dels quals tenen mercat.

Clusters d'interior-costa: Baix Emporda (BE1 i BE2). La definicié d'aquests clusters depen princi-
palment de 'extensa i densa xarxa viaria entre comarques i municipis de l'interior i de la costa. Es
caracteritzen per estar formats per poblacions importants a la linia de costa i multiples munici-
pis amb estructures i dimensions poblacionals distintes a la zona d'interior. La capital comarcal
perd forga a favor d'uns nuclis litorals d'ampli abast.

Clusters d'interior: Alt Emporda, Garrotxa, Girones, Pla de I'Estany i Selva (AE1, GA1, GA2, PE1,

GS1, GI1, SE1 i SE2). Aquests clusters, donada la seva amplitud i complexitat territorial, s’han

agrupat en diverses subunitats:

d.1. GA1/GS1/GA2: |la plana d’'Olot i les valls de Mieres i del Ter Brugent, que també defineixen
la xarxa viaria de la comarca de la Garrotxa.

d.2. PE1:cluster Pla de 'Estany, que aplega I'area circumdant de Banyoles i ressegueix la comarca.

d.3. AET1: cluster Figueres, que genera practicament un ambit d’abast comarcal.

d.4. GI1: cluster Pla de Girona, que es defineix a partir de I'area d'influéncia de la ciutat i de les
planes circumdants.

d.5. SE1i SE2: clisters de la Plana de la Selva i del Montseny-Guilleries, en funcié de la con-
nectivitat entre municipis i que es nodreix de mercats propers distribuits ordenadament
arreu del territori gironi.



Lescala territorial emmarca els mercats no sedentaris dins d’un ambit que permet verificar agrupacions res-
pecte a temes com la mobilitat, les caracteristiques geografiques, la dimensié del mercat o el dies de mercat.
Els clusters identifiquen els trets caracteristics per zones, considerant que els mercats sén entitats dinami-
ques i que responen a multiples factors canviants:

. Demografia. El nombre d’habitants representa tedricament el nombre de persones que s'han
d’abastir, que pot ser molt diferent al llarg de I'any en zones turistiques, i tot i aixi no sempre hi
ha una correspondeéncia directa, perqué actualment no tots els mercats serveixen per abastir la
poblacio resident.

. Accessibilitat. Laccés al mercat pot ser amb mobilitat suau (a peu i en bicicleta) o mobilitat
rodada (transport public o privat). Aquesta aproximacié s’ha considerat tant a escala urbana
com extra urbana. Els aparcaments també sén un factor determinant per I'éxit del mercat, sigui
perqué els paradistes puguin aparcar, com també per I'Us que es fa a les zones rurals del cotxe
per I'escassa preséncia al territori del transport public o de sistemes de repartiments dels pro-
ductes del mercat.

. Recursos alimentaris del territori com ara la preséncia d’hortes i de produccié carnia.

. Complementarietat del mercat amb altres mercats del clister en dies diferents per facilitar
I'habit d’anar al mercat.

. Agents del mercats. S’han estudiat les diverses rutes dels paradistes, siguin revenedors o
productors.

Cal tenir en compte que tots aquest factors fan que els limits dels clisters siguin permeables, pero, per a la finalitat
de l'estudi, s’han considerat uns limits determinats que han sorgit de la combinacié de les diferents variables.

Lescala urbana permet estudiar fins a quin punt persisteix:

. La complementarietat amb el comerg i/o equipaments de proximitat per fomentar la ciutat de
proximitat respecte a la ubicacié del mercat a la ciutat.

. La preséncia de les grans superficies al territori que, en gran mesura, tenen un efecte negatiu
sobre els mercats no sedentaris, ja que generen competéencia tant al mercat com al comerg de
proximitat.

5.2 METODES DE RECOLLIDA DE LES DADES

Diferents metodes de recollida de dades, tant quantitatives com qualitatives, s’han utilitzat per a I'elaboracio
de la cartografia de I'atles dels mercats no sedentaris de la provincia de Girona. Mitjangant I'analisi de dades
amb un sistema d'informacié geografica (SIG) s’han elaborat els mapes que relacionen tematicament i de
manera georeferenciada les dades obtingudes.

Meétode 1. Visites de reconeixement oculars a 60 mercats no sedentaris, sobre els 105 totals. Els mercats
sén la unitat de mesura de I'estudi, encara que siguin molt variables. A les visites de reconeixement es van

comptabilitzar el nombre de parades, tant de producte alimentari com no alimentari, i es van diferenciar per
tipus de parada. Es va mapejar la ubicacio de les parades del mercat i es va identificar el comerg de proximitat
i les relacions que aquest estableix amb el mercat. A escala urbana, es van identificar qliestions vinculades a
I'accessibilitat, la mobilitat i la proximitat a equipaments quotidians. A les parades alimentaries, es va obser-
var el tipus de producte a la venda, la mida de la parada i la diversitat de productes a la venda.

Aquestes visites als mercats tenien un doble objectiu: per una banda, observar el mercat i reconeixer les parti-
cularitats que s’han mencionat anteriorment; i per l'altra, entrevistar els paradistes de les parades alimentaries.

Per determinar la mida mostral dels mercats a visitar es va fixar una confianga d'un 95 % per a I'estimacid, amb
una precisio del 10 %, i es va suposar el principi de maxima indeterminacio, agafant com a unitat el mercat. Per
a una poblacié de N=105 mercats, es va calcular que era necessaria una mostra minima de n=51 mercats.

Amb la funcié ALEAT (aleatoria) del full de calcul Excel es van escollir els mercats a visitar, pero amb unes
limitacions, que van ser: a) que es visitessin els mercats més grans de cada clUster, perque és on es concen-
tren un major nombre de paradistes; b) que es visitessin tots els mercats de les capitals de comarca; c) que
s’aconseguis una representativitat de la diversitat de mercats segons I'area on es troben i la seva dimensié.
Amb aquestes limitacions, i fent el calcul per a cada cluster, s’han visitat 61 mercats de 105.

Aquests 61 mercats sén els que s’han estudiat des de I'escala urbana. A l'informe, pero, s'inclouen amb el
detall cartografic els que tenen més de dues parades.

Cal destacar que el dia de les visites es van registrar un nombre de parades que, en ocasions, no es correspon
a les dades de qué disposen els ajuntaments. Aix0 és deu a diversos factors, que poden ser:
. personals dels paradistes, que no ha anat a mercat el dia de la visita;
. consequencia de relacions internes del sistema, com ara l'estacionalitat de determinats mer-
cats, que atrauen un major nombre de paradistes per la seva rendibilitat en temporada turistica;
. per esdeveniments puntuals en altres municipis, com per exemple fires importants.

Meétode 2. Entrevistes presencials en profunditat amb 300 paradistes de producte alimentari dels mercats
no sedentaris municipals (2021-2022). Les entrevistes han permeés recollir principalment dades qualitatives
dels paradistes presents als mercats visitats. Se'ls van fer preguntes per determinar:

. El seu perfil com a paradista, obtenint dades basiques com ara I'edat, el sexe, el tipus de negoci
(familiar o no), el grau d'associacionisme, l'antiguitat de la parada al mercat, el tipus de paradis-
ta, segons si son productors o revenedors, entre altres.

. El perfil de la parada, amb dades sobre la procedéncia del producte a la venda (si sén productors,
amb quin percentatge de produccio propia, i si son revenedors, segons on compren els produc-
tes que venen), la mida de la parada, el grau de diversitat de productes, quins productes venen,
quins mercats fan a la setmana, si venen producte ecologic, si han incorporat noves tecnologies
en la seva activitat, entre altres.

. La seva percepcio sobre els habits dels consumidors: si els consumidors han canviat els habits de
compra durant els ultims anys (prenent com a referéncia el periode de la pandémia de la covid-19).



. La seva opinid respecte a possibles innovacions a incorporar als mercats no sedentaris que
facilitin I'atraccié de consumidors més joves, a partir de diferents opcions i recollint propostes
que puguin aportar.

Durant el procés d’entrevista es van recopilar opinions personals sobre els paradistes en relacié a la pro-
blematica generalitzada vinculada als mercats, a casos particulars en mercats concrets i al paper de I'admi-
nistracié en la promocid dels mercats no sedentaris.

A cada mercat visitat es va intentar entrevistat tots els paradistes de producte alimentari. Tot i aixd, no sem-
pre va ser possible, per I'alta afluéncia de persones a la parada o per la poca disposicié dels paradistes a
respondre I'entrevista.

Els paradistes normalment freqlienten més d’un mercat a la setmana i sovint s’ha trobat els mateixos para-
distes més d'un cop en mercats diferents. No s’han repetit les entrevistes; per tant, les 300 entrevistes sén
totes a paradistes diferents.

Cal destacar que, tot i que hi ha mercats que no hem visitat, igualment s’ha pogut cobrir un percentatge elevat d’en-
trevistats, ja que les entrevistes s’han realitzat en altres mercats que si que s’han visitat. Als divuit municipis se-
glents, tot i no haver-los visitat presencialment, hi hem obtingut un elevat percentatge de paradistes entrevistats:

1. Castell6 d’'Empuries (100 %) 10. Viladrau (100 %)

2. Darnius (100 %) 11. Campdevanol (89 %)

3. LEstartit (100 %) 12.  Sils (86 %)

4. Les Planes d’'Hostoles (100 %) 13. Cassa de la Selva (80 %)
5. Llambilles (100 %) 14. Celra (80 %)

6. Macanet de Cabrenys (100 %) 15. Quart (80 %)

7. Porqueres (100 %) 16. Castell-Platja d’Aro (78 %)
8. Sant Jordi Desvalls (100 %) 17. Riudellots (75 %)

9. Tortella (100 %) 18. Santa Cristina d’Aro (75 %)

Aixi, considerant aquests divuit mercats més com a visitats, per I'alt nombre d’entrevistes realitzades, es cal-
cula que el nombre de mercats on s’han realitzat entrevistes és de 79 sobre el total de 105 de la provincia de
Girona, xifra que representa un 74 % del total.

Métode 3. Dades proporcionades telefonicament pels ajuntaments (2023). Per obtenir el nombre de parades
dels mercats dels municipis no visitats i contrastar altres informacions, com ara l'estacionalitat, la ubicacié o
la proximitat de comerg local a I'entorn del mercat, es va contactar telefonicament amb diversos ajuntaments.

Métode 4. Dades en obert.
a. Instamaps. El Consorci de Comerg, Artesania i Moda (CCAM) de la Generalitat de Catalun-
ya esta treballant en un estudi sobre els mercats no sedentaris del conjunt de Catalunya.
Aquest treball es va iniciar paral-lelament al present estudi, i I'any 2023 van publicar en obert

una cartografia dels mercats setmanals de Catalunya (consultable a: https:/www.instamaps.
cat/instavisor/dba068d7f7a9d6146a8693c7d018182b/Mercats_setmanals_de_Catalunya.
html#11/42.0896/2.6399, data de consulta, juliol de 2023). La base de dades de la cartografia
SIG recull el nombre total de parades fixes i eventuals dels mercats, segons dades proporciona-
des pels ajuntaments a través d'un formulari. En el marc d’aquest estudi, s’han utilitzat aquestes
dades per contrastar-les amb les obtingudes durant les visites oculars.

b. Idescat. S’han utilitzat dades del cens de I'ldescat de I'any 2021 per elaborar les grafiques de
poblacio, ja que I'informe es va comengcar a elaborar I'any 2022.

c. XIFRA (Sistema d'Informacié Estadistica Local). Les dades i mapes del XIFRA s’han fet servir
com a material de treball a la cartografia.

d. ICGC i hipermapa de Catalunya. Les dades cartografiques s’han obtingut de dues fonts. De I'Ins-
titut Cartografic i Geologic de Catalunya s’han utilitzat les bases cartografiques a escala 1:5000
per a I'elaboracid dels planols urbans i el mapa d'ombres. | de I'hipermapa de Catalunya s’han
extret les bases cartografiques de limits administratius, caps de municipis, comarques i infraes-
tructures.

5.3 METODES D’ANALISI
5.3.1 Classificacio dels paradistes
Els paradistes s’han segmentat en tres grups, ja que segons el tipus, estableixen relacions amb el territori

molt diferents del tipus socioecondmic, de procedéncia del productes, dels fluxos que estableixen amb altres
mercats, del tipus d'interaccié que estableixen entre ells i amb els consumidors, entre altres. Aquesta tipifi-

cacio és:

. Revenedors: Paradistes que venen productes que compren a intermediaris, com per exemple
magatzems majoristes (Mercabarna, Mercagirona o Mercavalles), o bé directament a proveidors
de productes especifics.

. Productors revenedors: Paradistes que venen tant producte de collita propia com producte com-
prat a intermediaris. Els productes de collita propia no superen el 60 %, en el total de la parada.

o Productors: Paradistes que venen productes que provenen, un 60 % o més, de collita propia.

La categoria de revenedors es defineix clarament, pero els paradistes de les altres dues categories poden
canviar en funcié de I'estacié de I'any. Sobretot a I'hivern, molts dels paradistes productors han de comprar
més producte a intermediaris per no perdre clients.

Aquesta situacio es va reflectir a les entrevistes, en les quals es va preguntar pel percentatge de produccié
propia. En els casos en queé hi havia una diferéncia de percentatge important segons l'estacio, a la base de
dades es va incloure la mitjana entre els dos valors.



5.3.2 Calcul de la diversitat de parades i productes
Els metodes utilitzats per analitzar les dades han estat basicament cartografics i estadistics.

L'analisi de dades s’ha executat mitjangant un sistema d’informacié geografica (SIG). Especificament, I'analisi
de la concentracié de mercats s’ha realitzat mitjangant una analisi kernel, que calcula la densitat mesurant
una magnitud per unitat d’area a partir d’entitats de punts.

Alguns dels indicadors, com ara la complementarietat, s’han determinat a partir de I'analisi cartografica, men-
tre que per a altres indicadors, com ara la diversitat de parades alimentaries o la diversitat de productes
alimentaris, s’han utilitzat férmules comprovades com I'index de Shannon, que s'utilitza sobretot en ecologia
per a mesurar la biodiversitat especifica d'un ecosistema, ja que mesura la probabilitat de seleccionar totes
les espécies en la proporcié amb la qual existeixen a la poblacié. Lindex H augmenta a mesura que: 1) aug-
menta el nombre d’espécies i 2) els individus es distribueixen uniformement. Per exemple, un valor H=0 indica
una comunitat que només té una espécie. Aquest index mesura la uniformitat d'espécies en una comunitat,
és a dir, com de similars sén els valors de I'abundancia de diferents especies en una comunitat.

H= - Z pilog:p;
i=1

on pi és la proporcio del nombre total d'individus de I'especie i.

Aplicat a I'analisi urbana des de la perspectiva del comerg, s’utilitza per mesurar la diversitat en funcio de la
varietat d'unitats trobades a cada area d’estudi (Aguilera i Barcenas, 2014). En el cas concret d'aquest informe,
es considera que N és el nombre de parades de cada tipus, considerant un total de 18 parades diferents, ja que
sén les que es van identificar en el conjunt de mercats analitzats. A tall d'exemple, es presenten quatre casos
per veure, de manera comparativa, la relacié entre I'index de Shannon i la mida del mercat. Com s'observa a la
taula, la dimensioé del mercat no garanteix una diversitat elevada de parades de producte alimentari (Taula 5).

Shannon index {H = lag S

—— Shannon entropy index
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Figura 3. Relaci6 entre la riquesa d'espécies i I'index de Shannon.
Font: Adaptacié de Indices of diversity and Eveness (Zeleny, David).
Consultat a data setembre de 2023 a: https://www.davidzeleny.net/

anadat-r/doku.php/en:div-ind.

Per establir els barems de diversitat, s’han pres els de referéncia segons Shannon. El grafic exponencial (Fi-
gura 3) demostra com a major riquesa d’espécies, l'index és més alt, interpretant-se que valors menors a 2
soén ecosistemes amb una diversitat d'espécies relativament baixa, mentre que els majors a 3 sén alts. Amb
alguna variacio, es considera que la diversitat de parades és alta en un valor superior a 2,5, i que és baixa quan
és inferior a 1,9. Cal destacar també que I'index de Shannon esta basat en la uniformitat, un concepte molt
rellevant en ecologia, fent referéncia al grau en que les especies estan representades al llarg de la mostra.
Quan aquesta Ultima és molt uniforme, I'index de Shannon és més sensible a la riquesa.

BORDILS ANGLES BANYOLES CAMPDEVANOL

3 3 3 3

2 = 2 = 2 ~ 2 =

3 g i g 7 g 7 g
Tipus de parades 8 _:_? g _:_? s § g _;_?
alimentaries (18) z g a 3 a G F a G =z - s
Fruita i verdura 3 1,000 0,00 4 0,571 -0,46 14 0538 -048 3 0,333 -0,52
Carn i embotits 0 0,000 - 0 0,000 - 2 0,077 -0,28 1 0,111 -0,35
Peix (bacalla inclos) 0 0,000 - 0 0,000 - 0 0,000 - 0 0,000 -
Formatge 0 0,000 - 0 0,000 - 2 0,077 -0,28 0 0,000 -
Herbolari 0 0,000 - 0 0,000 - 1 0,038 -0,18 1 0,111 -0,35
Mel 0 0,000 - 0 0,000 - 0 0,000 - 0 0,000 -
Fruita seca 0 0,000 - 0 0,000 - 0 0,000 - 0 0,000 -
Olives 0 0,000 - 0 0,000 - 0 0,000 - 0 0,000 -
Galetes, rebosteria 0 0,000 - 0 0,000 - 0 0,000 - 1 0,111 -0,35
Parada alimentaria 0 0,000 2 0,286 -0,51 5 0,192 -0,45 1 0,111 -0,35
multiples productes -
Pollastres a l'ast, 0 0,000 1 0,143 -0,40 1 0,038 -0,18 1 0,111 -0,35
rostisseria -
Ous 0 0,000 - 0 0,000 - 0 0,000 - 1 0,111 -0,35
Bolets i altres 0 0,000 - 0 0,000 - 0 0,000 - 0 0,000 -
productes locals
Teicafe 0 0,000 - 0 0,000 - 1 0,038 -0,18 0 0,000 -
Pa i pastes 0 0,000 - 0 0,000 - 0 0,000 - 0 0,000 -
Menjar preparat 0 0,000 - 0 0,000 - 0 0,000 - 0 0,000 -
Xurreria 0 0,000 - 0 0,000 - 0 0,000 - 0 0,000 -
Bar, guingueta 0 0,000 - 0 0,000 - 0 0,000 - 0 0,000 -
SUMA ALIMENTARI 3 1 0,00 7 1 -1,38 26 1 -2,05 9 1 -2,64

dex ge Shammon 0,00 | 138 | | 2,05 |
de parades alimentari m

Taula 5 Exemples de calcul de I'index de Shannon per a alguns dels mercats analitzats.



Pel calcul de la diversitat de parades s’han utilitzat les dades de recompte durant les visites de camp o les da-
des proporcionades pels mateixos ajuntaments. Pel calcul de la diversitat de productes s’han utilitzat dades
extretes de les entrevistes a paradistes, on es van anotar en detall els diversos productes venuts a la parada.
Per tant, cal tenir en compte que en els mercats on el nombre d’entrevistats és menor al 50%, el valor de I'in-
dex pot no ajustar-se a la realitat. En els casos de tenir molts pocs entrevistats, s’ha considerat que no hi havia
hagut dades suficients per calcular I'index.

5.4.3 Reptes de I'elaboracio de I'atles

El tema dels mercats no sedentaris havia estat estudiat, fins ara, al Llibre blanc dels mercats no sedentaris
(2005), i actualment el CCAM n'esta elaborant un informe. Els dos informes, el nostre i el que hauria de pre-
sentar el CCAM, seran molt complementaris i donaran una visié complexa forga interessant.

Un dels primers problemes d’aquest informe és que existeixen poques dades a escala local, i encara menys a
les infralocals, que permetin cartografies georeferenciades prou acurades.

Les dades que tenen els ajuntaments no sén uniformes i les modalitats per donar les concessions poden
variar forga, cosa que evidencia un cop més com sovint hi ha poc interés de part de I'administracié local en
aquest tema. Per aquest motiu es va decidir fer una analisi a partir de les visites de camp, durant les quals
s’ha entrevistat 300 paradistes, que representen un 75 % del total, en 60 mercats d’'un total de 105.

A aquest primer problema s’hi afegeix que el sistema alimentari abraga una gran quantitat d’agents (pro-
ductors, revenedors, consumidors, administracio local), i la seva area de pertinenca territorial també és molt
variable, tenint en compte la procedéncia dels paradistes, del producte i dels clients. Tots aquests factors fan
gue per intentar restituir un estat de la qliestié s’hagin hagut de fer simplificacions, com per exemple en la
tipologia de paradistes o en la definicio d’arees com els clisters, perd que permeten donar algunes respostes
en situacions molts diverses i canviants. Aquestes simplificacions poden ser conceptualment discutibles,
perd solament aixi ens va semblar possible explicar I'enorme complexitat del sistema.

Un altre problema va ser la variabilitat quant a nombre de parades dels mercats durant I'any, sobretot els de
costa, i el temps necessari per fer les visites de camp. Les dades que reportem provenen d’una Unica visita
de camp. Possiblement en un altre periode de I'any o un altre dia el nombre d’entrevistes hauria estat diferent.
Aquest aspecte queda en part compensat pel fet que, sabent on van durant la setmana els paradistes, hem
pogut rectificar alguna xifra. Les visites de camp tampoc van ser facils, perque els paradistes sovint tenien
clientela i era complicat conduir les entrevistes o preferien no respondre. En aquest sentit, algunes dades
quantitatives son dificils de preguntar, com per exemple el nombre de quilos venuts o el guany, uns temes
molt importants pero delicats, en aquest context.

Finalment, totes les variables que hem anat descobrint han estat objecte de debat per intentar no perdre con-
ceptes i informacié que podien ser d'interés.

6. ATLES DELS MERCATS NO SEDENTARIS
DE LA PROVINCIA DE GIRONA

6.1 ESTRUCTURA DE LATLES

L'atles s’explica fonamentalment amb la cartografia, les taules i grafics estadistics i els textos que els acom-
panyen. En total sén 134 mapes, i I'atles esta dividit en dues grans parts, desiguals en quantitat de pagines:
I'analisi territorial (AT) i les analisis dels clisters de mercats, que inclouen tant la visio territorial per a cada
cluster com I'analisi urbana de cada mercat analitzat.

Amb la cartografia d’analisi territorial, que inclou tota la provincia de Girona, es proporciona una visio general
del sistema de mercats no sedentaris de la provincia de Girona per entendre les possibles xarxes de mercats
a partir d'una visié geografica i analitzant la periodicitat dels mercats. Per considerar la influencia del turisme
sobre la mida dels mercats es van diferenciar els mercats de cap de setmana del mercats de dies feiners. Els
mercats s'analitzen a partir de la parada com a unitat. La parada, com a unitat de mesura, no s’ha ponderat
respecte a la seva mida, pero ha servit per analitzar la relacié entre parades alimentaries i no alimentaries.

Lampliacio de I'analisi a I'escala de cluster permet aprofundir en temes que comporten mostrar els “movi-
ments i fluxos” dels paradistes, que posen émfasi en aspectes diferents, com ara la petjada de carboni del
menjar present als mercats o la relacié entre els productes a la venda i la produccié agraria de proximitat.
Agquests fluxos, que tenen comportaments molt diferents entre paradistes revenedors, productors revenedors
i productors, mostren altres agrupacions possibles dels mercats no sedentaris, no basades en el punt de vista
geografic, sind atenent al profit economic, cap als grans mercats de la costa o d'interior.

Cada cluster inclou I'analisi urbana dels mercats que tenen més de dues parades. Es va considerar de no
analitzar en profunditat els mercats que tenen només una o dues parades perqué moltes de les variables
que s’han considerat no tindrien consisténcia, com per exemple I'index de diversitat, encara que els mercats
petits, a vegades, sén mercats nous i poden indicar un canvi de tendéncia.

Les 42 analisis urbanes es focalitzen sobre les relacions dels mercats no sedentaris amb els mercats coberts,
si n'hi ha, i el comerg de proximitat i I'accessibilitat a peu al mercat.

Un diagrama mostra la ubicacié del mercat respecte al conjunt de I'area urbana del municipi i el relaciona amb
el sistema d'infraestructures de mobilitat a gran escala (carreteres i ferrocarril), elements naturals com els
rius o grans parcs, i els supermercats, siguin grans o petits, que sovint es consideren els grans competidors
dels mercats no sedentaris.

La cartografia, que ocupa bona parta de cada lamina, analitza la relacié del mercat amb el comerg de la zona
i els equipaments municipals, considerant el mercat no sedentari també com un equipament municipal més
dins el sistema urba.



6.2 GLOSSARI PER A LA LECTURA DE LATLES

Entorn alimentari: indica el conjunt de factors entre els quals hi ha la tipologia dels establiments minoristes
d'aliments, la seva disponibilitat, qualitat i preu d'una area geografica determinada i la seva associacié amb
els patrons de compra, la dieta dels seus residents. Hi ha un interés creixent per estudiar el paper d’aquests
entorns i els resultats en la salut vinculats amb I'alimentacio.

Estratégia Alimentaria: indica I'eina per transformar el sistema alimentari en un model més sa, just, saludable,
sostenible, resilient i autosuficient. Es el resultat final del procés que inclou: una visié global de les dimen-
sions verticals dels esglaons del procés (des de la produccié al consum) com, de les implicacions de caire
horitzontal (salut, benestar, medi ambient, economia, cultura i educacié).

Equipament alimentari: indica agrupacions de llocs de venda independents d’alimentacio o relacionats amb
aquesta, instal-lats en un sol recinte, en nombre variable, disposats en forma de compartiments separats,
agrupats per especialitats, segons la seva activitat, perd constituint una unitat funcional, amb serveis co-
muns. Exemples: mercat, obrador, centre logistic i de distribucié, magatzem, entre altres.

index de diversitat de parades alimentaries: Indica la diversitat de parades en funcié de la varietat d’unitats
trobades a cada mercat. Un index de diversitat per sobre de 4 és alt, i indica que hi ha moltes parades dife-
rents en un nombre important; un nivell de diversitat baix indica que hi ha poques parades i que sén del mateix
tipus. Lindex s’ha calculat prenent la referencia de I'index de Shannon aplicant-hi les dades del nombre i tipus
de parades obtingudes, o bé de les visites oculars o bé de les consultes telefoniques als ajuntaments.

index de diversitat de producte alimentari: Indica la diversitat de productes en funcié de la varietat d’unitats tro-
bades a cada mercat. Un index de diversitat alt indica que al mercat es venen molts productes diferents en una
quantitat considerable, tenint en compte el total possible. Un index de diversitat baix indica que es venen pocs
productes diferents. Lindex s’ha calculat prenent com a referencia I'index de Shannon aplicant-hi les dades obtin-
gudes de les entrevistes als paradistes, en les quals s’han registrat els diferents productes en venda a cada parada.

Mercat no sedentari: També anomenat mercat setmanal, és aquell que cada dia es munta i desmunta. Poden
tenir periodicitat diferent de la setmanal, per exemple tres cops a la setmana, o existir solament en alguns
periodes de l'any.

Mercat cobert: 0 mercat fix, és un edifici on es fa mercat, normalment (a la provincia de Girona) tots els dies
laborables, encara que hi ha mercats de costa que en fan també els diumenges, com ara Sant Feliu de Guixols.

Mida de la parada: Les parades, segons la normativa, es mesuren en moduls. Un modul equival a tres me-
tres lineals.

Nivell de complementarietat amb I'entorn (NCE): Indica quina relacié de complementarietat s’estableix entre
el mercat no sedentari i I'entorn urba on s’ubica, considerant tant el comerg local com altres elements atrac-
tors de fluxos de persones, com per exemple els equipaments de proximitat. S'estableixen tres nivells:

. un mercat amb un nivell de complementarietat alt significa que al seu entorn hi ha comerg (si-
gui en planta baixa i divers i en quantitat, un mercat fix, o bé supermercats) i/o equipaments
quotidians que, ens hores punta, faciliten I'apropament de potencials consumidors a la zona del
mercat i estableixen una sinergia entre els diferents serveis.

. un mercat amb un nivell de complementarietat mitja significa que al seu entorn hi ha alguns
equipaments i/o serveis de restauracié que fomenten I'activitat social, pero hi ha poc comerg
quotidia a la rodalia del mercat.

. un mercat amb un nivell de complementarietat baix significa que al seu entorn hi ha poc comerg
local, sigui per la ubicaci6 del mercat lluny de I'area comercial urbana, o bé perque el municipi
és petit i gairebé no disposa de comerg local. Si el mercat es troba proper a un equipament amb
horari diferent al seu (per exemple, un equipament esportiu un mati de dia laborable), també es
considera que té nivell baix.

Produccio de proximitat: Productes agroalimentaris que es posen a la venda per al consumidor final a una
distancia relativament petita respecte del lloc de produccié i amb la intervencio, com a molt, d'un sol interme-
diari en el procés de comercialitzacio.

Paradistes productors revenedors: Paradistes que venen tant producte de collita propia com producte com-
prat a intermediaris. Els productes de collita propia no superen el 60 %, en el total de la parada.

Paradistes productors: Paradistes que venen productes que provenen, un 60 % o més, de collita propia.
Proveidors: Subministren un o diversos productes als paradistes, sigui mercaderia propia o com a revene-
dors d’altres empreses. Normalment es tracta de productes especifics que no es compren a I'engros, i que al
mercat es comercialitzen a les parades alimentaries de producte variat (olives, fruita seca, espécies, peix en
salad, conserves, embotits, formatges i lactis, etc.).

Paradistes revenedors: Paradistes que venen productes que compren a intermediaris, com per exemple
magatzems majoristes (Mercabarna, Mercagirona o Mercavallés), o bé directament a proveidors de pro-
ductes especifics.

Urbanisme alimentari: indica disciplina i técnica que examina la complexa relacié entre I'alimentacio i la ciu-
tat avaluant el potencial de noves estratégies urbanes, paisatgistiques i arquitectoniques per a la integracio
de la producci¢, el processament, la distribucié i el consum d'aliments a la ciutat.



6.3 GUIA PER A LA LECTURA DE LATLES

L'Atles dels mercats no sedentaris de la Provincia de Girona s’estructura en tres parts: 1) l'analisi territorial,
on s'ofereix la panoramica general del sistema de mercats de la provincia; 2) I'analisi a escala de cluster i
urbana, que inclou I'analisi dels paradistes i del producte de proximitat i permet focalitzar el rol dels mercats
a les dues escales; i 3) la comparativa entre clisters i una infografia de dades generals sobre els mercats. A
continuacid, es presenten les lamines de I'analisi indicant aquelles gliestions que poden presentar dubtes als
lectors i lectores.

6.3.1 ANALISI TERRITORIAL

AT1. Mercats no sedentaris de la Provincia de Girona: es pre-
senten el conjunt de mercats no sedentaris de la provincia, in-
cloent els mercats fixes, en relacio a la resta de municipis sense
mercat no sedentari. Aixo permet identificar les principals arees
de concentracié de municipis sense mercat. Es situen tants
simbols com mercats.

AT2. Distribucio territorial dels dies de mercat: els mercats es
representen segons el dia de la setmana. Hi ha municipis, amb
més d'un mercat en diferent dia, o mercats que tenen lloc en dos o
més dies a la setmana. Aquestes situacions es representen amb
diversos simbols semisuperposats. A part dels 7 dies setmanals,
s'inclou la categoria “Cada dia” que, amb variacions segons el cas,
s'aplica als mercats que tenen lloc tant en dia laborable com en
cap de setmana. Es destaquen els eixos de diversitat territorials en

aquelles arees on els mercats cobreixen una franja de dies diversa.

AT3. Distribucio territorial dels merctas en cap de setmana: els
dies de mercat es representen de manera simplificada segons
si el mercat té lloc en cap de setmana, en dia laborable, o cada
dia. Es representen també els eixos de concentracié de mercats
en cap de setmana.

AT4. Ubicacio i nivell de complementarietat: per la relacié que hi
ha entre la ubicacié del mercat i el nivell de complementarietat pro-
posat, els dos conceptes es representen junts per facilitar la com-
parativa. S'identifiquen 7 tipus d’'ubicacions diferents. El nivell de
complementarietat s'expressa segons tres valors qualitatius: Alt,
quan el mercat esta proper a comerg en planta baixa, mercat fix,
supermercats i/o equipaments; Mig, quan el mercat esta a prop
d’equipaments i/o serveis de restauracid, perd hi ha poc comerg
quotidia; i Baix, quan escasseja el comerg local o no n'hi ha.

AT5. Nombre total de parades: es representa el nombre total de
parades per cada mercat posant-la en relacié amb la poblacié. En
els casos en que hi ha més d’'un mercat, el simbol es superposa i
apareix un cercle blanc que permet diferenciar un mercat de l'al-
tre. Aquest planol es complementa amb els tres seglients sobre
el nombre de parades segons si son de producte alimentari (AT6),
no alimentari (AT7) ila proporcié de parades alimentaries i no ali-
mentaries (AT8). Permet observar les variacions que es produeix
segons el tipus de parada.

ATO. Clusters territorials: Ubicacio i diferenciacio dels clusters te-
rritorials proposats segons els quatre tipus: muntanya, costa, inte-
rior-costa i interior.

Concentraci6 territorial de mercats: mitjangant un analisi kernel
es representen les arees de més concentracié de mercats (verd) i
les que en tenen menys (groc).



6.3.2 ANALISI PER CLUSTERS

En aquesta part de I'analisi, 'aproximacid es fa per clisters o paquets de clisters i inclou una série d'analisis ur-

bans dels mercats analitzats que tenen més de dues parades.

Presentaci6 i dades basiques: la primera taula inclou les dades
generals dels mercats presents al cluster analitzat. Se'n destaca
el calcul de l'index de diversitat de parades i de productes, que
s’ha calculat segons s’explica a I'apartat de metodologia. La tau-
la serveix per valorar I'index segons el percentatge d'entrevistats
per cada mercat. La mateixa diversitat de productes es representa
amb un grafic de linies per identificar els productes més venuts en
el conjunt del cluster o paquet de clusters. Els tres grafics circulars
recullen dades extretes de les entrevistes.

Encaix territorial dels mercats al clister: es situen els mercats en
relacio a I'area del clister establint el radi de proximitat des de la
ciutat més important. En els casos en que s’han identificat espais
de comerg no sedentari (excepte les fires), s’han ubicat el mapa
segons la llegenda.

Dia, ubicacié i complementarietat: es presenten tres aspectes dels
mercats que estableixen una certa relacié entre ells, especialment
el tipus d'ubicaci¢ i el nivell de complementarietat. En el cas de
la ubicacid i 'accessibilitat, el diagrama incorpora les connexions
mitjangant transport public (viari i ferroviari) que existeixen entre
els municipis del cluster.

Procedéncia dels paradistes i del producte de proximitat: a par-
tir de les dades extretes de les entrevistes a paradistes, per una
banda es situen els paradistes segons tipus a cada municipi que
li correspon; i per l'altra, els municipis o comarques d'on prcedeix
el producte local tal com han indicat els mateixos paradistes. La
lectura cal fer-la considerant tant el planol de la provincia de Girona
com el de Catalunya, ja que en tots els casos, aquestes relacions
sobrepassen els limits de la provincia.

Dimensio total i proporcié entre parades alimentaries i no
alimentaries: es relaciona la dimensio dels mercats del cluster
amb la proporci6 entre el nombre de parades alimentaries i no ali-
mentaries per facilitar la interpretacio.

Cobertura territorial: rutes dels paradistes: planol elaborat a
partir dels mercats que els paradistes fan a la setmana, segons
entrevistes. Les linies s’han tragat generant el poligon més am-
pli possible, entenent que és la cobertura territorial maxima que
cobreixen amb la seva parada. Aixd permet observar fluxos re-
currents entre mercats, tant dins com fora del clister, aixi com
tendéencies de proximitat. Aquest planol es complementa amb
els dos segiients, segmentats segons tipus de paradistes, per
observar millor les tendéncies que apareixen per cada tipus.

Planols urbans de mercats: principalment hi apareixen tres
elements: les dades generals sobre el mercat, destacant-se la
comparativa entre el nombre de parades registrat amb el nom-
bre de parades fixes del CCAM (Consorci de Comerg, Artesania i
Moda de la Generalitat de Catalunya) (2023) i el nombre de para-
des del Llibre blanc de comerg no sedenari (2005). El diagrama
superior - esquerra representa la ubicacié del mercat respecte
I'area urbana i els supermercats, sobretot els més grans, sovint
ubicats en arees d'activitat economica (color lila). En el planol
gran es representa el mercat segons el tipus de parades en rela-
ci6 al comerg de proximitat segons tipus, els equipaments i les
arees d’aparcament.



6.3.3 COMPARATIVA ENTRE CLUSTERS | DADES DE LES ENTREVISTES

A I'tiltima part s'inclou una comparativa entre clisters prenent tres dels aspectes analitzats: la procedéncia
del producte de proximitat, la procedéncia dels paradistes i la cobertura territorial.

Per cadascun d'ells se n’ha fet una abstraccié i simplificacid, destacant aquelles tendencies més visibles,
com una interpretacié dels mateixos planols presentats a I'analisi per clusters.

La comparativa ens permet veure diferéncies entre les diverses arees territorials, possibles relacions de com-
plementarietat que s’estableixen entre mercats i clisters aixi com tendencies vinculades a la connectivitat i
a l'accessibilitat.

La infografia de dades generals recull, de forma grafica, la interpretacio de dades recollides durant les entre-
vistes i el treball de camp pel conjunt de la Provincia de Girona.

7. CONCLUSIONS

7.1 ESTRUCTURA DEL SISTEMA DE MERCATS | MODELS DE MERCAT

A escala territorial la concentracié de mercats identifica les variacions que ajuden a comprendre I'estructura
del sistema de mercats no sedentaris que esta vinculada als models de mercat caracteritzat pel tipus de
paradista i client associat.

La concentracié de mercats no sedentaris a la Provincia de Girona, respon a tres tipus de situacions. Per una
banda, hi ha el cas de la capital de la provincia, Girona, que esta envoltada de municipis amb una entitat po-
blacional destacable i, per tant, amb una major densitat de poblacié en conjunt. Aixo facilita que tot i les dis-
tancies curtes entre municipis veins i la bona connectivitat entre ells, hi hagi més pols de venda no sedentaria.
Per altra banda, s’identifica el cas de Figueres, ciutat envoltada per molts municipis amb entitat poblacional
molt reduida. Aixo fa que Figueres funcioni com a principal pol atractor de la zona i, per tant, que hi hagi molts
menys municipis que disposin de mercat setmanal amb una certa entitat. Per Gltim, els cas més generalitzat
és que els mercats es concentren en els municipis que es recolzen en els eixos viaris principals.

Els mercats amb més paradistes productors (inclou PR) presents als mercats son els mercats de muntanya
(45%), els d'interior-costa (41%) i els del Pla de I'Estany (42%). En canvi, els clisters amb més revenedors sén
el de Girona (74%) i el de la Selva (70%) que tenen bona connectivitat amb els grans corredors viaris. Amb-
dues situacions tenen una correspondéncia directa amb el model de mercat i amb el tipus d'usuaris.

Més concretament, els productors tenen producte de qualitat mitjana-alta i alguns sén de produccié ecologi-
ca, i no solen fer ofertes econdmiques ni rebaixar els preus. Aixo fa que l'usuari de la parada hagi de tenir un
poder adquisitiu més elevat. En el cas dels revenedors, existeixen diversos perfils. Tot i que n’hi ha que venen
producte de qualitat mitja, o de qualitat mitja-alta, és recurrent trobar paradistes revenedors que venen pro-
ducte de més baixa qualitat i a preu molt econdmic. Aquest fet atrau a un tipus d’'usuari de poder adquisitiu
molt més baix. Quan un mercat concentra moltes parades d’aquest tipus, es produeix una descompensacio
respecte els usuaris potencials que comprarien a paradistes productors i, a causa de I'efecte en cadena, hi ha
una repercussio sobre la viabilitat de les parades de productors.

Aquesta viabilitat es pot promoure des de diverses iniciatives que ja s’estan explorant en contextos com
I'Economia Social i Solidaria o dins el mateix col-lectiu de paradistes. Per una banda, cal tenir en compte que
no és una quiestié només de promoure mitjangant inversio directa sobre els paradistes (per exemple, amb
subvencions), sind que cal comprendre com funcionen i quines necessitats canviants tenen. Per aixo, el coo-
perativisme permet buscar respostes col-lectives, aconsegueix una major resiliéncia i permet compartir les
situacions de dificultat i precarietat en qué moltes vegades es troben els petits productors. Alguns exemples
de respostes col-lectives a explorar sén les parades compartides entre diversos productors en temps de co-
llita (que és quan els és més dificil compaginar la feina presencial a la parada amb la feina al camp o a I'hort)
o les distribucions compartides als municipis on fan mercat amb altres paradistes.



7.2 COMPARACIO ENTRE CLUSTERS: TENDENCIES

En analitzar els clusters s'observa que hi ha franges de transicié entre un cluster i un altre. Per aquest motiu,
sembla necessari no entendre’ls com a arees que posen limits al territori i al sistema de mercats, siné que
dibuixen unes arees d’influéncia, variables o flexibles, que defineixen un entorn potencial per establir-hi siner-
gies i perque s’hi produeixin complementarietats socioterritorials.

La comparacio entre tres dels aspectes analitzats en I'atles (procedéncia dels paradistes, procedencia dels
productes i cobertura territorial dels paradistes), identifiquen tendéncies generals que estan directament vin-
culades a la relacio entre els mercats no sedentaris i la capacitat d'incidir en la transicié agroecologica.

o Procedéncia dels paradistes: els paradistes, independentment de si son productors o revenedors,
so6n principalment de les comarques gironines. Els clisters de la Selva (SE1 i SE2) sén els que
incorporen més paradistes de les arees del Maresme i del Vallés Oriental i Occidental. En contrast,
els clusters d'interior-costa (BE1 i BE2) i els de la Garrotxa (GA1, GA2 i GS1) concentren un major
nombre de productors de I'area del cluster que la resta.

e Procedéncia del producte de proximitat: La provincia de Girona és l'espai de procedéncia prin-
cipal del producte de proximitat que es ven als mercats no sedentaris. Hi ha alguns clisters que
concentren l'origen dels productes d’'una area més concreta, com per exemple els de la linia de la
costa, especialment del Baix Emporda, a la zona de Palamos i Palafrugell. Es destacable I'estra-
tégia d’aquests municipis i mercats de promoure la venda de proximitat mitjangant el certificat
proporcionat per la Generalitat de Catalunya que s’incorpora a la mateixa parada. La Cerdanya és
I'dnic cluster que incorpora producte de proximitat de dins de la mateixa comarca.

o Cobertura territorial dels paradistes: Aquest és I'aspecte que presenta més diferéncies entre cluis-
ters. En volum, hi ha una tendencia general a ajuntar-se cap a la costa. Aixi mateix, en els clisters
propers a altres comarques la tendéncia és a estirar la cobertura territorial. Aixi, la Cerdanya, el
Ripollés i la Selva s'allarguen cap a la provincia de Barcelona. La resta, s'inclinen a potenciar les
relacions entre els mercats de capital de comarca. En general, els productors fan menys rutes i
més curtes, mentre que els revenedors fan més mercats a la setmana, i aquests poden estar més
allunyats entre si.

7.3 SISTEMA DE MERCATS EXTENS PERO POC ESTRUCTURAT

A la provincia de Girona, els 105 mercats no sedentaris conformen un sistema d’equipaments comercials
extens i amb una bona cobertura territorial. En queden al marge la majoria de municipis (un 58 %) pel fet
de tenir pocs habitants i, per tant, de no arribar a generar una demanda suficient per sostenir I'activitat d’'un
mercat propi. Per altra banda, els municipis que tenen mercat no sedentari responen a diferents tipologies,
segons la grandaria, la localitzacid, la connexid i la influencia, un fet que també determina diferents tipologies
de mercats.

Aquestes observacions indiquen que per consolidar i estructurar el sistema de mercats existent no cal crear-
ne de nous per cobrir les arees on no n’hi ha, siné que cal implementar unes altres estrategies per potenciar
les relacions socioterritorials entre municipis i reforcar el paper dels mercats existents, tant a escala local
com regional, com per exemple:

. Facilitar la relacié entre els mercats i la xarxa de productors locals i de proximitat: tot i la proxi-
mitat a les arees de produccié alimentaria, als mercats hi ha un increment progressiu de venda
de productes d'origens llunyans. Aix0 passa per diversos motius: la globalitzacio i les importa-
cions de productes d'altres paisos, la demanda de productes de fora de temporada, la dificultat
de les petites explotacions per ser competitives en un sector cada vegada més industrialitzat i
globalitzat i la manca de relleu generacional, per destacar-ne alguns. El 37 % de la superficie de
la provincia de Girona es dedica a conreus, majoritariament extensius per a la produccié de pinso
per als animals; en qualsevol cas, pero, té possibilitats de reconversié per poder abastir bona
part de la poblacié amb productes propis (Callau, 2022).

. Facilitar la relacio entre paradistes i botiguers locals: amb activitats a escala ciutadana que po-
den unir les expectatives i objectius dels dos col-lectius per a una politica alimentaria sostenible.

. Impulsar i reforgar les xarxes de mobilitat interurbana: una caracteristica comuna de les arees
més rurals és que la cobertura mitjangant transport public és deficient, i es produeix dependén-
cia respecte al vehicle privat. Utilitzar I'estructura del sistema de mercats per reforgar la xarxa de
transport public interurbana, especialment durant els dies de mercat, podria aportar nous usua-
ris a mercats que ja existeixen. Laproximacio des de I'area del cluster pot contribuir al disseny
d’aquesta xarxa de mobilitat, ja que els clusters identifiquen i pretenen potenciar les relacions
naturals entre municipis.

. Aplicar politiques de promocié dels productors locals i de proximitat: pot facilitar i incentivar
I'activitat del sector i reconnectar I'espai del mercat amb I'espai productiu del seu voltant. Les
lleis de concurrencia competitiva que obliguen a publicar concursos publics per a paradistes per
accedir a una plaga al mercat i I'excessiva burocracia, en alguns casos, son eines que dificulten
I'accés dels petits productors. Tanmateix, en el marc d’aquests concursos, es poden establir
criteris que afavoreixin I'accés d'un determinat perfil de paradista productor premiant els valors
positius que aporten (producte de proximitat, associat a un projecte amb valor social o ambien-
tal, entre altres). Cal tenir en compte que, alhora, cal mantenir la diversitat de paradistes (també
els més economics) per fer accessible el mercat al conjunt de la poblacié.

. Establir estratégies conjuntes entre mercats de proximitat: pot afavorir aquest tipus de relacions i
la generacio6 de noves xarxes, també de paradistes productors, que es consolidin al territori.



7.3.1 Mercats i estratégies de mobilitat

La mobilitat associada als mercats respon a diverses escales: la urbana, la interurbana i la regional, i té a
veure tant amb les connexions i la logistica i transport de persones i mercaderies. Aixi com en una estratégia
de ciutat o de poble, quan s’aborda el planejament municipal, la mobilitat és un aspecte clau, també ho ha de
ser, en la dinamica territorial de promoci6 i consolidacié dels mercats no sedentaris.

Cal tenir en compte que l'objectiu de la mobilitat és I'accés a un lloc 0 a un servei, no pas el desplagament en
si mateix. Per tant, quan es parla dels mercats des de I'Optica sostenible, la proximitat i I'accessibilitat sén
conceptes estretament lligats a la mobilitat. Els mercats tendeixen a una ambivaléncia entre dues visions
sobre el concepte de mobilitat:

. La que tendeix a un increment de la mobilitat i que considera que un lloc és més accessible com
més eficient és el mitja de transport amb el qual s’hi pot arribar.

. La que, des d’'una perspectiva sostenible i en base a un model de ciutat compacta, tendeix a mini-
mitzar la mobilitat considerant que un lloc és més accessible com menor és el desplagament que
s’hi ha de fer per arribar-hi. Per la proximitat del lloc on viuen les persones, s’hi pot anar a peu.

. La visio que els mercats no sedentaris s’han d'ubicar als centres urbans perdo amb un aparca-
ment (gratuit o bonificat) molt proper o adjacent a I'area de mercat és la més generalitzada entre
els paradistes. En el cas d’alguns municipis mitjans o grans de la provincia de Girona, i seguint la
tendéncia d'alliberar de cotxes els centres urbans, s’han eliminat aparcaments propers als mer-
cats. Aix0 ha generat controversies entre el col-lectiu de paradistes, que entenen aquest canvi
com una de les causes de la disminucié del nombre d'usuaris i de vendes.

Es comprensible I'inconvenient que representa per a algunes persones, sobretot d’edat avancada, precisa-
ment el col-lectiu majoritari d’'usuaris del mercat, haver de carregar la compra i fer gaire distancia a peu. Pero
es podrien establir altres tipus d'accions a escala urbana per donar resposta a les necessitats dels usuaris i
dels paradistes i que, al mateix temps, permetessin la transformacié dels centres urbans cap a entorns més
amables, saludables i inclusius. Entre els exemples més estesos hi ha:

e Activar aparcaments dissuasius els dies de mercat a la periféria del municipi i promoure algun sistema de
transport llangadora cap al mercat. Aixd permetria resoldre situacions tant de centres urbans de municipis
grans, on és dificil accedir a peu des del conjunt del municipi, com de mercats ubicats en arees perifériques
a les quals les persones grans, que solen viure als centres urbans, tenen més dificultats per accedir-hi.

e Acompanyar i contribuir a una estrategia de repartiment col-lectiu entre els paradistes del mercat, en
col-laboracié amb I'Ajuntament o amb alguna associacié del municipi, per facilitar el repartiment de les

compres a domicili.

o Facilitar la creacio d’'un hub de recollida dels aliments en horari en que el mercat ja no esta funcionant.

o Dedelaperspectiva de les arees que delimiten els clisters territorials proposats, es poden establir estra-
tégies de mobilitat compartides tant entre paradistes com entre les diferents administracions publiques
locals, de manera que hi hagi un major rendiment de les accions al llarg de la setmana, es puguin compar-
tir els recursos i distribuir les despeses associades per fer que el model sigui més sostenible en el futur.

Tenint en compte que la majoria de paradistes no estan associats, aquest tipus d'estrategies a escala de cluster
també poden afavorir una associacié a una escala intermedia, que cohesioni el col-lectiu de paradistes mateix,
que ara funciona a partir de ldgiques més aviat individualistes. Eines vinculades a les noves tecnologies poden
ajudar a facilitar la comunicacié i la gestié d’aquest tipus d'estratégies, entre qui la promou i els usuaris.

7.3.2 Mercats, turisme i inclusio

En els llocs on el turisme té una presencia important, els municipis conceben els mercats no sedentaris com
una oportunitat turistica més que com un mecanisme per al desenvolupament i la transicié agroecologics
(Crespi-Vallbona et al., 2019). La provincia de Girona, on hi ha arees amb diferents models turistics (de mun-
tanya a la zona dels Pirineus i de sol i platja a la costa), n'és un clar exemple:

o A excepci6 dels mercats de capital de comarca, que solen tenir dimensions considerables, els mer-
cats de costa son els més grans. Tot i aix0, la mida del mercat no és un indicador de la seva qualitat,
sobretot pel que fa a la part de producte alimentari. La dimensié del mercat la proporciona la part de
no alimentari, amb una gran quantitat de parades de roba i complements que, en el cas dels mercats
de costa, venen productes molt similars i a preus baixos, independentment de la seva qualitat.

o El model de mercat s'adapta a cadascun dels destins turistics i als usuaris potencials. Si conside-
rem els productes alimentaris, hi ha diverses coincidencies entre els dos models: posar en valor el
producte de proximitat; oferir la maxima diversitat de productes, siguin autdctons o exotics; inclou-
re productes més selectes o de gourmet. Es produeix, pero, un efecte sobre el preu dels productes,
ja que els turistes solen ser persones amb un poder adquisitiu més aviat elevat i disposades a fer
despesa, mentre que els habitants locals compren al mercat per la necessitat quotidiana i ges-
tionant I'economia familiar. Tot i aix0, especificament els mercats de costa, per la seva capacitat
tractora, aconsegueixen la confluencia de diverses tipologies d'usuaris. S'evidencia especialment
en el cas de la fruita i la verdura i s’hi observa un ventall de parades diferents.

. Es produeix una fluctuacié intermitent entre les parades a l'interior i a la costa, ja que I'estacio-
nalitat és una caracteristica dels mercats de costa, que incideix directament en els d'interior. En
molts dels mercats de costa, fora de la temporada turistica, es redueix drasticament el nombre
de parades. La part de producte alimentari també s’atenua, pero en general és la més consoli-
dada al llarg de I'any per seguir donant resposta a les necessitats d'abastament de la poblacié
resident permanent. Els paradistes que no van als mercats de costa a la tardor i I'hivern, o bé fan
altres mercats i es reparteixen pel territori, o bé tenen altres possibilitats de feina.



A la inversa es produeix el mateix fenomen: mercats d’interior que a I'estiu veuen reduit el seu nombre de pa-
rades (sobretot de producte no alimentari) perqué alguns paradistes opten per anar als mercats de la costa,
gue sén més rendibles.

Des de la perspectiva de la promocid de les ciutats i els municipis turistics, el mercat és un element que forma
part de I'estratégia turistica i, per tant, pel seu rol multiple, pot ajudar a establir un model turistic més sosteni-
ble, que generi un impacte més positiu cap al territori i contribueixi a la transicié agroecologica.

7.4 ESTAT DE SALUT DELS MERCATS A LA PROVINCIA DE GIRONA

A partir de la comparacio de les dades d’aquest informe amb les del Llibre blanc del comerg no sedentari de
Catalunya, publicat I'any 2005, podem concloure que la tendéncia evolutiva general dels mercats a la provin-
cia de Girona durant aquests 20 anys és que han augmentat en nombre perd també que ha patit un retrocés
en el nombre de parades. En quantitat, hi ha hagut una compensacio entre els nous mercats que han aparegut
i els que han desaparegut, sobretot en I'Giltim periode.

La pandémia de covid-19 va modificar els habits de consum intensificant la tendéncia que ja hi havia cap a
I'increment de la compra en linia i la compra a grans superficies, perd també ha mostrat la importancia de
prendre cura de l'alimentacio i la salut. Aquestes tendencies, durant les Ultimes dues décades, han tingut
aquest efecte sobre els mercats. Malgrat les dificultats que presenta la situacié actual sembla que el sistema
de mercats actual sigui resilient, encara que els factors qualitatius i relacionals siguin cabdals per el moni-
toratge de la avaluacio del sistema de mercat de la Provincia de Girona .

7.5 MERCATS NO SEDENTARIS | COMERG LOCAL:
DE LA SIMPLIFICACIO DEL ROL A LALTERNATIVA REAL

La concepcio general que hom té dels mercats no sedentaris, inclosa I'administracio publica que els gestiona,
és que només sén un espai de venda i consum. La gestié dels mercats per part dels ajuntaments sovint es
redueix, més que a administrar, a inspeccionar el conjunt de paradistes perqué puguin anar a vendre a la zona
prevista. Sovint el mercat es coordina des de I'area de promocié economica de I'Ajuntament, encara que, en
els casos dels mercats més grans, apareixen altres figures com la policia local o 'assentador municipal, que
tenen unes funcions concretes, principalment relacionades a garantir I'ordre i la seguretat durant les hores de
transcurs del mercat. Per altra banda, l'interés politic en la promocié del mercat sol ser discontinu i, malaura-
dament, marcat pels periodes electorals.

Aquesta simplificacié del rol dels mercats esta allunyada de la realitat del que soén i del que podrien arribar a
ser aquests equipaments alimentaris urbans. El tractament que se’ls dona, a vegades sota l'estigma de ser
espais ambulants de baixa qualitat, els relega a un segon terme, en lloc de tractar-los com un equipament
municipal prioritari per a I'abastament alimentari i no alimentari basic de la poblacié en general.

La gestié que en fa I'administracioé publica, que no té com a objectiu la concentracié del servei ni la maximit-
zacio6 dels beneficis, porta a un tractament dels mercats no sedentaris com quelcom que funciona amb regles
propies: ni els tracta i gestiona com equipaments publics i, per tant, des d’una visié de prestaci6 de servei a la
ciutadania que necessita uns serveis, ni des d’'una visié economica aplicant estratégies innovadores propies
d’aquest sector capaces de competir amb les grans superficies i la venda en linia.

Com a alternativa a I'evolucio que estan prenent alguns mercats no sedentaris, des de I'administracio s’aposta
per altres models com les fires de productes artesanals, més o menys especialitzades en productes gourmet,
o pels mercats de pages, que es complementen amb activitats diverses com tallers, musica o cuina en direc-
te, que dinamitzen i engresquen la ciutadania al voltant dels aliments. Ambdos models comparteixen el valor
d’enfortir el producte de proximitat i d’incentivar els productors i artesans de productes alimentaris locals. Tan-
mateix, algunes solen ser alternatives, en certa manera elitistes, i de cap de les maneres es poden considerar
una opcio principal per a I'abastiment de producte fresc per a la poblacid. En aquest sentit, pero, incorporar es-
tratégies propies d'aquests altres models i desplegar-les en els mercats no sedentaris setmanals podria ajudar
a repensar-los i reorientar-los des d’'una perspectiva innovadora i atractiva per a la poblacié local.

Per altra banda, la competéncia i la pressid que exerceixen la venda en linia, encara que sigui de proximitat,
i els grans supermercats, ideats en base a un model que inclou dimensions tals com la higiene, I'abséncia
de contacte directe i la concentracid de les compres en un sol espai, i una mobilitat pensada des de I's del
vehicle privat, suposen un risc important en la viabilitat i el futur dels mercats no sedentaris i del comerg
local. La tendéncia monopolitzadora del model econdmic neoliberal representativa tant del comerg en linia,
sobretot de les gran empreses, com d'aquest model comercial de grans superficies, ambdds gestionats per
grans empreses privades, contrasta amb el comerg local i els mercats no sedentaris. Aquests s'estructuren
individualment a partir de petits negocis, i en conjunt com a eixos o espais comercials municipals que es pro-
mouen i gestionen des de I'administracié publica. Es produeix una contradiccio: els mercats i el comerg local
en conjunt ofereixen la diversitat d'oferta que busca la gran superficie, que normalment té a favor seu horaris
més extensos i la possibilitat d'aparcar-hi a tocar.

La voluntat generalitzada dels ajuntaments de preservar el comerg local i els mercats no sedentaris contras-
ta amb la neutralitat que exerceixen davant el fet de no voler afavorir un determinat model econdmic des de
I'administracié publica. Aquesta posicié aconsegueix precisament I'efecte contrari: facilitar I'expansié de les
alternatives, que si que operen amb gran conviccio sota les logiques del model economic neoliberal. Moltes
vegades la cooperacio entre mercats i botigues de proximitat no és tan cristal-lina. Els botiguers sovint per-
ceben en els mercats una competéncia deslleial de persones, els paradistes, que tenen dret a vendre al poble,
pero no participen en la vida del poble.

Si els ajuntaments i les administracions publiques volen fer dels mercats no sedentaris i del comerg local els
espais de venda i consum de referéncia per a la poblacié local, cal que hi inverteixin esforgos i recursos, tant de
personal com economics, que els concebin estratégicament com un sol conjunt i hi apliquin estratégies i inno-
vacions, també des dels ambits social i economic i que, definitivament, posin limitacions a les grans superficies
comercials. Per tant, es valora com una concepcid erronia assumir que els mercats no sedentaris sén un servei
public si les politiques alimentaries locals no els legitimen i sostenen (Marsden et al., 2000; Renting et al., 2003).



Els mercats no sedentaris sén eines en mans de I'administracio per enfortir els productors i els productes locals,
per dinamitzar estratégies alimentaries de més abast dins la cadena agroalimentaria (obradors, sales de desfer,
sales blanques per preparar i manipular) i per diversificar activitats a través de la cultura, I'educacié, la salut.

7.6 MERCATS NO SEDENTARIS COM A EQUIPAMENTS PUBLICS:
DE LESPAI COMERCIAL A LAGORA MULTIFUNCIONAL

Un dels valors importants dels mercats no sedentaris és que son espais igualitaris, ja que, a més d'espais
de venda amb diversitat d'oferta, posen en joc diferents funcions en un sol espai (Simon, 2023). Tenen la
capacitat de fer confluir persones diverses cap a I'abastament alimentari, que és una necessitat basica. Aixo
fa que tinguin la possibilitat d'incidir sobre el conjunt de la poblacio, independentment de la seva condicié
econdmica, de genere, d’edat o étnica. La complexitat associada a aquesta condicid, doncs, és una caracte-
ristica inherent, la gestié de la qual cal incorporar-la en la politica publica de planificacio, promocid i gestio
dels mercats. Tanmateix, els paradistes d’origen migrant, que poden guanyar-se la confianga d'un sector de
la poblacié perqué venen productes alimentaris a un preu accessible, encara que siguin de menys qualitat,
no tenen la complicitat d'altres paradistes, que els consideren competéncia deslleial, pels preus de venda
reduits. Aquesta relacio conflictiva entre grups de paradistes posa en risc els mercats com a espais inclu-
sius i impedeixen que la narrativa compartida cap a una idea de transicié agroecologica arribi al conjunt de
la societat (Fava et al., 2022).

Des d'aquesta recerca es proposa concebre els mercats no sedentaris com a equipaments publics amb un
caire tranversal, en els quals conflueixen diverses dimensions (Fig.2).
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Figura 2. Dimensions del mercat.

la part de producte alimentari.

A la taula segiient es relacionen les dimensions del mercat tal com s’aborden actualment i com es proposa
que s’haurien de tenir presents des d’'una mirada més holistica del que és un mercat no sedentari, focalitzant

Taula 10. Dimensions del mercat, com s’aborden avui i com es podrien incorporar a les politiques publiques a escala local.

Dimensé

Educativa

Com s’incorpora actualment

No s'incorpora de manera generalitzada.
Puntualment, a mode de prova pilot, en al-
guns mercats s’han organitzat tallers, pero
més vinculats a la cuina i al menjar o a al-
tres temes especifics vinculats al medi am-
bient. Es recurrent que les escoles d'infantil
i primaria dels municipis facin visites als
mercats no sedentaris.

Com es proposa que s’incorpori

Els mercats no sedentaris poden tenir un
rol pedagogic sobre un model d’alimentacié
saludable i sostenible, de venda de proxi-
mitat i d'urbanisme de distancies curtes.
Més enlla de la visita d'escoles, cal abordar
el paper educatiu dels mercats de manera
estratégica, reforgant-lo amb accions i ac-
tivitats programades que siguin capaces
d’atraure i involucrar la poblacio des d’'una
perspectiva intergeneracional i interracial.

Comunitaria

El rol comunitari dels mercats, actualment,
es basa en les xarxes de relacions entre
usuaris, sobretot en municipis petits, en els
quals esdevé un espai principal de socia-
litzacid, i també entre usuaris i paradistes,
on compartir coneixements i experiencies,
i on s'estableixen relacions de confianga
i de fidelitzacié entre client i venedor (de
vegades entre productor i consumidor, per
exemple en els mercats diaris).

Des dels mercats no sedentaris es pot con-
tribuir a I'enfortiment i millora de la cohesid
social dels barris, pobles i ciutats, ja que
sOn un espai atractor de persones, tant del
municipi com de fora. Aplicar estratégies
que afavoreixin les relacions intergenera-
cionals (per exemple, amb propostes que
involucrin alumnes d'escoles locals i gent
gran) o bé d'intercanvi cultural entre per-
sones de diferents origens (amb activitats
qgue fomentin el coneixement i l'intercanvi
d'experiéncies i coneixements), enforteix el
rol comunitari dels mercats.

Cultural

El patrimoni cultural vinculat al menjar és
present al mercat. Sovint a les parades es
comparteixen receptes o maneres de cui-
nar determinats aliments. Alguns de menys
coneguts, perqué s’han deixat de consumir,
sobretot entre les generacions més joves,
o altres d'exotics, menys comuns a la cui-
na tradicional del nostre pais. Tot i aixo,

Laposta pels productes de temporada i
les varietats locals facilita la recuperacié
de dietes més connectades amb les esta-
cions, i el clima requereix més creativitat
a I'hora de definir-les. Lintercanvi de re-
ceptes amb aquest objectiu, entre usuaris
i també amb els paradistes, contribueix a
la preservacio i a la difusié de la memoria



Dimenso

Com s’incorpora actualment

aquest és un aspecte a treballar especifi-
cament i de manera estratégica, ja que hi
és present en tant que els usuaris faciliten
aquest intercanvi perd no perque el mercat
vulgui incidir de manera directa en aquest
aspecte.

Com es proposa que s’incorpori

gastronomica lligada al territori. Organitzar
activitats o esdeveniments especificament
amb aquesta finalitat, que posin en valor la
memoria tant de la gent gran com de perso-
nes d'origen divers, contribueix a posicionar
el mercat en un espai de referencia on com-
partir aquesta cultura arrelada al territori i
alaterra.

Els mercats no sedentaris tenen la capaci-
tat de transformar temporalment I'espai pu-
blic on s'ubiquen i el conjunt de dinamiques
urbanes que hi estan relacionades (talls de
carrers i variacié en la mobilitat, increment
dels establiments comercials, increment
dels fluxos de persones, canvis d’'usos en
I'espai public, etc.).

En alguns casos, el mercat modifica la dis-
ponibilitat d'aparcament de vehicles per-
gue les parades ocupen propiament l'espai
d’aparcament.

Planificar i promoure els mercats no seden-
taris, també des de la perspectiva urbanisti-
ca, inclou pensar-los des de la complemen-
tarietat que poden establir amb el comerg
local o altres sistemes potencials del muni-
cipi (com ara els equipaments quotidians)
per establir sinergies que alimentin i ajudin
a consolidar tant el mercat com aquests
altres sistemes. La mobilitat interna i in-
terurbana del municipi per facilitar I'accés
al mercat també és un factor clau. Les ten-
dencies actuals d‘alliberar de vehicles els
centres urbans per fer-los més inclusius
i amables sovint es confronta amb la difi-
cultat de carregar la compra a peu, per a
alguns usuaris. Per tant, prioritzar una ac-
cessibilitat inclusiva passa també perincor-
porar sistemes de repartiment compartits
que resolguin la demanda d’aparcament als
centres urbans .

Arquitectonica

Actualment, les parades sén elements pro-
pietat de cada paradista. Per tant, no hi ha
una unificacio de l'estética de les parades ni
pel que fa als materials utilitzats, els formats
de parada, el tipus de teixits utilitzats, etc.

Lequipament del mercat amb altres serveis
basics i infraestructurals (sanitaris, punt

Els mercats no sedentaris poden contri-
buir a la transformacié i millora de 'espai
public de manera directa. Per una banda,
aportant serveis a la ciutat o al municipi,
com ara lavabos publics, punts d'aigua, o
punts de llum, o hubs de recollida de ali-
ments que es poden aprofitar durant al-
tres tipus d'esdeveniments.

Dimensé

Com s’incorpora actualment

d'aigua, punts de llum), juntament amb el
mobiliari urba, sén aspectes encara pen-
dents d'incorporar. Recolzen en comergos
o establiments de restauracio i en els ele-
ments d’'urbanitzacioé del carrer mateix.

En alguns casos, el mercat se situa sota
una pérgola o espai cobert, que quan no
hi ha mercat s'utilitza per a altres usos.

Com es proposa que s’incorpori

Zones cobertes a mode de mobiliari urba,
tipus pergola o d'altres, poden substituir
les parades i aconseguir una estetica uni-
ficada per al conjunt. També poden servir
per a altres tipus d’esdeveniments pun-
tuals o per proporcionar ombra en espais
assolellats, a 'estiu.

La reflexio6 des de l'arquitectura també
passa per |'eleccio dels materials, que po-
den apostar per la sostenibilitat i la des-
carbonitzacio.

Pel que fa a I'estetica del conjunt del mer-
cat, l'arquitectura i el disseny poden con-
tribuir a enfortir la identitat i la creacié de
marca, i el sentiment de pertanyer a una
comunitat alimentaria.

Saludable

La venda de producte fresc i divers és una
aposta per l'alimentacié saludable. Tot i
aixo, el rol dels mercats en relacié a la sa-
lut no s’aborda de manera general, ja que
la concepcié de la salut es relaciona amb
la individualitat de les persones.

Els mercats no sedentaris poden ser un
equipament que promogui la salut en I'ali-
mentacid, treballant conjuntament amb
altres equipaments sanitaris com ara els
centres d’atencio6 primaria (CAP). La sen-
sibilitzacié i educacié per una dieta salu-
dable, basada en el producte fresc i de
proximitat, sobre una base vegetal i lliu-
re de toxics, es pot dur a terme al mateix
mercat, treballant programes conjunts
amb el CAP i amb els centres educatius.

La connexié amb els menjadors escolars
per proporcionar-los producte fresc de
qualitat i proximitat esdevé una oportuni-
tat per consolidar sinergies i relacions de
confianga dins el municipi, i per enfortir el
paper del mercat en la millora de la salut
de la poblacié.




Dimenso

De sostenibilitat

Com s’incorpora actualment

Per donar resposta a la demanda variada
de productes per part dels consumidors,
amb una majoria de paradistes revenedors,
als mercats es venen productes de fora de
temporada i productes exotics.

Els circuits curts de comercialitzacié (CCC)
freqlientment es donen als mercats no
sedentaris, perd no sempre un mercat o
un CCC implica un sistema més sosteni-
ble (Binimelis & Descombes, 2010), ja que
molts dels paradistes que sén revenedors
compren el producte a altres intermediaris.

Tot i la venda a granel, que és la més gene-
ralitzada al mercat, la normativa per reduir
el consum de bosses de plastic que s’ha
aplicat des dels comergos no ha aconse-
guit incidir als mercats no sedentaris, ja
que els paradistes segueixen oferint les
bosses de plastic tradicionals.

Per aix0, no es pot considerar que els mer-
cats siguin un indicador significatiu ni que
contribueixin, des de l'estratégia, a la transi-
cié alimentaria i ecologica.

Com es proposa que s’incorpori

Els mercats no sedentaris poden contri-
buir a la reterritorialitzacié dels sistemes
alimentaris locals, mitjangant la promocio
dels productors locals i dels circuits curts
de comerecialitzacio (CCC).

Posar les politiques alimentaries al centre
del model de ciutat, incorporant-hi el mer-
cat com un agent clau, és una oportunitat
per avangar cap a la transicié alimentaria
des dels municipis.

Els mercats també poden contribuir a la
promocio de la reutilitzacid i I'eliminacid del
plastic oferint alternatives a les bosses tra-
dicionals.

Economica

g

La concepcié economica dels mercats es
basa en la propia idiosincrasia com a es-
pais de venda que sén.

No hi ha una estratégia clara cap a la
promocié d'un model econdmic que si-
gui més just i equitatiu. Les alternatives
provenen, en pocs casos, dels mateixos
paradistes, alguns dels quals estan vincu-
lats a I'economia social i solidaria.

Els paradistes, com a grup, tampoc tenen
una estrateégia economica conjunta.

Els mercats no sedentaris poden contri-
buir a la promocié d'un model econdmic
més just i equitatiu, que incorpori els va-
lors de I'economia social i solidaria de
manera transversal. Generar una estrate-
gia forta en aquest sentit, com a model
de mercat, pot ajudar a equilibrar alguns
dels casos i a facilitar-hi 'accés a para-
distes productors i elaboradors que ho
tenen dificil per competir amb altres tipus
de paradistes com els revenedors, per
exemple.

Dimensé

Com s’incorpora actualment

Alguns mercats s’han utilitzat com a
eines per a la insercié sociolaboral de

Com es proposa que s’incorpori

Els mercats no sedentaris poden ser una
oportunitat per a la insercié laboral de

persones en risc d'exclusié social. Sen- persones en risc d'exclusié social o al-

se un acompanyament i seguiment de tres situacions, que compensin la manca

I'evolucié d'aquests mercats, i sense una  de relleu generacional a les parades i al

estratégia clara per aconseguir un equili- camp. Cal, perd, acompanyar aquesta
bri entre tipus de paradistes, s'ha produit  estratégia d’'un programa de seguiment i
un efecte negatiu que ha estigmatitzat monitoratge, per conduir els resultats cap

aquests mercats. al punt esperat.

En conclusid, interpretar els mercats no sedentaris com a agores multifuncionals on enfortir el sentit de
pertinenga a una comunitat creada al voltant del consum de menjar (Fava et al., 2022) pot ajudar a expandir
la visid sobre els mercats no sedentaris, la seva concepcio i la gestio associada. Aplicant I'aproximacio dels
clisters territorials dels mercats també cal considerar que molts d'aquests aspectes es poden treballar i im-
plementar de manera conjunta, compartint eines i recursos i establint sinergies en I'ambit territorial.

7.7 INNOVACIONS PER A LA CONSOLIDACIO DELS
MERCATS NO SEDENTARIS

Per enfortir els mercats no sedentaris no és tan necessari repensar el model de mercat com explorar possi-
bles innovacions que permetin donar resposta a les necessitats detectades.

Els principals obstacles a qué han de fer front els mercats no sedentaris en relacié als usuaris sén: a) la
dificultat de consensuar modificacions dels horaris per trobar alternatives que s’adaptin millor a les noves
necessitats dels usuaris; b) la ubicacié dels mercats lluny dels llocs d'activitat economica i, per tant, de major
concentracio de persones en horaris laborables; c) els habits de consum lligats a les grans superficies.

En les entrevistes als paradistes, en qué s€'ls va preguntar per possibles innovacions per atraure usuaris més
joves al mercat, s'observa que hi ha una tendéncia general a donar suport a innovacions que no suposin un
risc afegit. La ubicaci6 centrica i I'horari de cap de setmana sén les opcions que semblen més clares per
afavorir la preséncia d'usuaris més joves, pero els paradistes tenen altres necessitats, com ara compaginar
la vida familiar amb el treball. Per aquest motiu, a I'enquesta van sortir altres innovacions possibles (Fig. 5).

En les propostes del paradistes, les activitats de dinamitzacié sén les que reben més suport, i les activitats
vinculades a la cuina i la gastronomia amb productes del mateix mercat sén les més valorades.



En canvi, I'adaptacio dels horaris en dies laborables genera reticéncies entre els entrevistats. A la tarda, molts
d’ells o bé van al camp, si sén productors, o bé van al magatzem a comprar, si son revenedors.

Les innovacions vinculades a la mobilitat que facilitin el repartiment i distribucié de les compres, i les vinculades
a laincorporacio de les noves tecnologies en la promocié i difusié del mercat destaquen per sobre les altres. Cal
dir que, en el cas de les noves tecnologies, la majoria de mercats no sedentaris no estan promocionats adequada-
ment a les pagines web dels ajuntaments. Sovint, si hi ha informaci®, I'inica que es dona és la ubicacié del mercat
i el dia de celebracié. Rarament s’hi troben fotografies o s’hi indiquen els paradistes i quins productes venen.

Aplicar una estratégia territorial per implementar les innovacions pot garantir un major sosteniment d'aques-
tes innovacions i una optimitzacio dels recursos. En aquest sentit, la unitat de cluster per incorporar estrate-
gies innovadores a escala territorial pot ser una eina (util.

7.8 CONTRIBUCIO DELS MERCATS EN LA TRANSICIO ALIMENTARIA
CAP A UN MODEL SOSTENIBLE | INCLUSIU

La reduccio de la distancia social i geografica entre col-lectius de paradistes, productors i consumidors fa que
els mercats no sedentaris tinguin un rol determinant en la sostenibilitat dels sistemes agroalimentaris (Ote-
ros-Rozas et al., 2019). Per aix0 es proposa entendre’ls com un sistema social que podria millorar la transicié
agroecologica a escala local i comarcal.

Les politiques aplicades als mercats tenen un rol fonamental per avangar en aquest cami. Tot i aix0, els mer-
cats no sedentaris encara estan lluny de ser “termometres” que es puguin utilitzar per calibrar el grau assolit
en la transicié agroecologica i el benestar de les ciutats (Edmonds & Carsjens, 2021). A les arees rurals, és
dificil trobar exemples de governs locals que considerin els mercats no sedentaris com una infraestructura
activa de suport de les dimensions socioecondmiques de la transicié alimentaria i com a llocs des dels quals
construir una narrativa compartida al voltant del menjar.

La deixadesa envers els mercats no sedentaris i la ignorancia del seu potencial posen de manifest que
la politica alimentaria no esta al centre dels debats. La legislacié catalana sobre comerg, serveis i fires
(BOE-A-2017-11320; Comunitat Autonoma de Catalunya, 2017) s'enfoca a “afavorir la cohesié social, am-
biental, econdmica i institucional com la base per un model econdmic circular i sostenible que permeti la
recuperacio eficient de tots els recursos, garanteixi I'oferta, la diversitat de l'oferta i les condicions basiques
per a una competencia lliure i lleial, i configuri un model de pobles, ciutats i barris que ofereixi les mateixes
possibilitats a tota la ciutadania i a tots els sectors”.

Aquesta legislacié connecta amb la societat i I'alimentacié des d'una perspectiva transversal. Tot i aix0, a
escala municipal, la distribucié de productes agroecologics a través dels mercats no sedentaris no es promou
al mateix grau, i resulten infravalorats els efectes del potencial multifuncional dels mercats i el rol que podrien
assumir en la promoci6 de la transicié agroecologica. Per tal d’aconseguir la transicié agroecologica, doncs,
cal un posicionament politic clar, que situi I'alimentacid i la vida al centre de les politiques, també les urbanes.

Els mercats no sedentaris poden esdevenir pilars socials estructurals per a la transicio agroecologica si es
deixen de considerar com a xarxes alternatives de menjar o esdeveniments temporals. Cal comencar a pensar
el sistema de mercats com un mitja per fomentar I'encaix territorial, 'aprenentatge social i la practica de la inno-
vacié mitjancant la construccié d'un territori de distancies curtes, seguint els criteris del Pacte de Mila (2015).

En la transicié agroecologica no pot quedar ningu enrere. Cal tenir en compte, doncs, que els mercats alimen-
taris regenerats, com poden ser els mercats de pagés o de productes artesanals, sovint es caracteritzen per
tenir una naturalesa més aviat excloent, en contraposicié al seu potencial inclusiu (Everts et al., 2021; Gonza-
lez & Waley, 2013). Tot i que transformar els mercats no sedentaris en mercats gastronomics de pagés pot
generar més beneficis economics, fa més dificil la transicié agroecologica de manera inclusiva a llarg termini.
Els canvis i innovacions que es puguin produir als mercats no sedentaris per atraure nous usuaris de franges
més joves s’han d'equilibrar amb les necessitats dels col-lectius més desafavorits per aquests canvis.

En conclusié, I'extens sistema de mercats de la provincia de Girona té la capacitat de contribuir a la transi-
ci6 agroalimentaria i a construir de manera compartida la narrativa necessaria per fer de Girona un sistema
alimentari més sostenible. Pero per aconseguir-ho cal escoltar les diferents veus, repensar la concepcié que
es té dels mercats no sedentaris i emprendre decisions valentes i compromeses en benefici de la produccié
local i de la ciutadania.
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Dels 221 municipis de la Provincia de Girona, 92 municipis disposen
de mercat no sedentari municipal, i hi ha municipis que tenen més
d’'un mercat, de vegades amb ubicacions diferents, i per tant el total
de mercats examinats és de 107. A aquest sistema de mercats s’hi
han d'afegir els mercats coberts, siguin de titularitat publica o
privada, que no formen part de I'estudi pero contribueixen al sistema
general de la distribucié del menjar.

Municipis amb mercat no sedentari 92 42%
58% Municipis sense mercat no sedentari 129 58%
Total de municipis 221 100%

El Llibre blanc del comerg no sedentari, publicat per la Generalitat de
Catalunya I'any 2005, xifra els mercats de la provincia de Girona en
60. Lincrement en el nombre de mercats durant I'Gltim periode de 20
anys ha estat d'un 78 %. Si bé aquesta dada és positiva, s’han de
considerar la dimensid i el rol de cada mercat en la distribucio alimen-
tariai en el sistema del comercialitzacié del menjar, que inclou la gran
distribucié (supermercats) i totes les altres férmules presents en el
territori, des de les cooperatives al comerg en linia.

La distribucié territorial dels mercats coincideix en bona part amb la
concentraci6 de poblacié, de manera que les capitals comarcals i la
majoria de les ciutats del litoral apleguen el gruix principal de mercats,
en detriment dels nuclis de menys de 2.000 habitants, que no solen
disposar de mercat propi. La plana cerdana, la vall de Ribes i 'ambit
dels terraprims empordanesos en sén alguns exemples clars.

LLEGENDA
MERCATS | MUNICIPIS

O  Mercat setmanal no sedentari
'\’::,‘ Mercat cobert de titularitat publica
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La distribuci¢ territorial dels mercats segons els dies de mercat identifica
cinc eixos de diversitat, en qué els mercats cobreixen dies diferents de la
setmana de manera que en municipis propers no s’encavalquin, i aixi es
reforcen i guanyen complementarietat territorial entre ells. Els cinc eixos
son: 1) la vall del Brugent, 2) de Santa Coloma de Farners fins a Lloret de
Mar, 3) de Girona a Llagostera, 4) de Sarria de Ter a Palafrugell, i 5) de
Sarria de Ter a I'Estartit. Segons el grafic, els dos dies més recurrents de
mercat sén diumenge i dimecres. La major part dels municipis tenen un
mercat no sedentari, perd hi ha situacions diverses. S'observen quatre
tipus de casos caracteristics segons el dia de mercat:

1. Mercats d'un sol dia a la setmana. S6n la majoria; en algun cas, canvien
d’ubicaci6 i d’horari, per exemple a Sarria de Ter.

2. Mercats que, amb la mateixa ubicacid, tenen lloc més d'un dia a la
setmana. Es el cas de Figueres, Girona-Devesa, Salt, Cassa de la Selva i
Santa Coloma de Farners.

3. Mercats que, tot i ser al mateix municipi, tenen diferent ubicacié i es fan
en dies diferents, com és el cas de Salt, Girona (tots els mercats) i Ripoll.

4. Mercats que tradicionalment se celebren un dia a la setmana i, a més,
altres dies, en un altre espai (sovint als voltants del mercat municipal), hi
ha parades d'alimentacié cada dia o gairebé cada dia. Aquest és el cas de
Girona-Mercat del Lled i algunes ciutats del litoral gironi com ara
Palamés, I'Escala, Sant Feliu de Guixols, Palafrugell i Blanes.
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La ubicacié més generalitzada dels mercats no sedentari és al
centre historic del municipi (52 %), seguida per la zona de I'eixample
(18 %). En aquestes arees es concentra la major part del comerg de
proximitat, que té un paper complementari al del mercat.

Altres indrets son les zones perifériques urbanes que, sovint, coinci-
deixen amb arees d’'equipaments o altres serveis. A la costa, on
durant la temporada estiuenca els mercats solen ser molt grans, la
ubicacié més freqiient és al passeig maritim.

LLEGENDA

TIPUS D'UBICACIO

Carretera principal @ Passeig maritim

® Centre ® Periféria
@® Eixample Urbanitzacié o area de
Estacio creixement residencial

9% 4% 10%
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El nivell de complementarietat dels mercats i el comerg de
proximitat mostra no solament la capacitat del mercat de ser
motor del comerg, sind també que és un element integrat al
sistema socioeconomic del poble. Historicament, existeix una
correlacio entre el tipus d’'ubicacié i els nivells de complementa-
rietat. En les ubicacions perifériques, passejos maritims,
carreteres principals o urbanitzacions no hi sol haver comerg de
proximitat o serveis que tinguin un paper complementari al del
mercat. En aquests casos és quan s'identifiquen els nivells de
complementarietat més baixos, mentre que els més alts coinci-
deixen amb els indrets propers als centres historics i urbans i, a
vegades, a les zones d'eixample.

Les dades quantitatives, per0, no mostren directament aquesta
correlacio, ja que el 70 % dels mercats amb ubicacions que,

LLEGENDA

NIVELL DE COMPLEMENTARIETAT

O Alt (comerg quotidia, mercat municipal,
supermercats i/o equipaments

Mig (equipaments i/o restauracid, poc comerg quotidia)

O Baix (poc comerg quotidia, algun equipament
esporadic)

FRANGA

o Al
02 O
Olot (

\ Farners

suposadament, haurien de tenir un nivell alt de complementarie-
tat, aquest només representa el 36 %. Aixo es deu al fet que hi ha
un nombre important de municipis petits que, tot i ubicar el
mercat al centre, no disposen de comerg de proximitat o d’equi-
paments que puguin tenir un paper complementari.

S'observa que totes les capitals comarcals i els mercats litorals
més meridionals (del Baix Emporda i la Selva) tenen un alt nivell
de complementarietat.

35  32%
Nivell de complementarietat Mig 36 34%

. Nivell de complementarietat Alt
34% o

34% Nivell de complementarietat Baix 36  34%
Total 107 100%
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El nombre de parades és un indicador de I'estat de salut dels mercats. A la provin-
cia de Girona predominen els mercats amb poques parades. Un ter¢ dels mercats
tenen menys de 5 parades, i la majoria només en tenen una o dues. Per contra, els
mercats més grans, principalment a les capitals de comarca i a la costa durant la
temporada turistica, tenen entre 15 i 219 parades. Alguns d'aquests mercats del
litoral disminueixen en volum de parades fora de temporada turistica.

N.P. Nom mercat*

OO UIUUARARDRBRERDRMDRNWWWWWNNNNN_A A2 A0 aaaaa

Bordils

Castellfollit de la Roca
Cervia de Ter
Fontcoberta

Garrigas

Llado

Llanars

Llivia

Mont-ras

Navata

Pontés

Preses, les
Riudarenes

Tortella

Uras

la Vall d'en Bas
Viladrau

Colera

Llambilles

Porqueres

Sant Jordi Desvalls
Vilablareix

Darnius

Flaga

Magcanet de Cabrenys
Mieres

Sant Joan les Fonts
Fornells de la Selva
Sant Jaume de Llierca
Santa Pau

Sarria de Ter (DC Tarda)
Serinya

Castellé d'Empuries
les Planes d'Hostoles
Sant Gregori

la Cellera de Ter
Quart

Ribes de Freser

LLEGENDA
DIMENSIO DELS MERCATS (segons nombre parades)

®<50- @610 .11-25 ‘26-50 ‘51-100 >100

POBLACIO (HAB.2021)

oQQQ

<1.000

N.P. Nom mercat*

O WOOWOWWOKOKNNNNOo

Verges

I'Escala (DJ Centre)
Hostalric

Riudellots de la Selva
Sant Pau de Seguries
Arblcies

Bascara

Bescand

Caldes de Malavella
Amer

Anglés

Besalu

Sant Feliu de Pallerols
Breda

Celra

Pals

Santa Cristina d'Aro
Sant Joan de les Abad.
Alp

Sant Hilari Sacalm
Camprodon

Llanga Vila

Portbou

Blanes (CD Centre)

la Jonquera
Palafrugell

(DG Passeig maritim)
Ripoll (DC Eixample)
Sant Feliu de Guixols
(CD centre)

Vidreres

Sarria de Ter (DC Mati)
Cadaqués

Magcanet de la Selva
Sils

Girona Mercat del Lled
(CD Eixample)

Begur

1.001-5.000 5.001-10.000 10.001-25.000 25.001-50.000

N.P.

25
26
26
27
32
32
38
40
41

91
91
92
99
103

115
119
121
123
130

140
219

Nom mercat*

Girona Mercat de

Can Gibert (DJ Eixample)

Calonge
Campdevanol
Llagostera

el Port de la Selva
Puigcerda

Salt (DC Centre)
Cassa de la Selva
(DC Centre)

Santa Coloma de Farners

(DL Centre)

Llanga Port

Ripoll (DS Centre)
Riells i Viabrea

la Bisbal d'Emporda
Palafrugell (CD Centre)
Tossa de Mar
Banyoles

Salt (DV Rambla)
Torroella de Montgri
Sant Feliu de Guixols
(DS Passeig maritim)
I'Escala

(DG Passeig maritim)
Olot

Roses

Sant Antoni de Calonge
Sant Pere Pescador
Girona Mercat de la
Devesa (DM Eixample)
I'Estartit

Lloret de Mar
Palamés

Figueres (DJ Centre)
Blanes

(DL Passeig maritim)
Castell-Platja d'Aro
Empuriabrava

OO

50.001 - 100.000

>100.000

o
v
'
1
!
iy
!
'
'
'

. Campdev’énbl -

* El nombre de parades

s’expressa de forma unica
per municipi que té mercat.
Per especificar la corres-

pondéncia de les dades
amb el dia de mercat i

diferenciar els mercats que

tenen lloc al mateix
municipi perd amb
particularitats diferents,
s'utilitzen les seglients
especificacions:

Segons dia de mercat:

DL: Dilluns

DM: Dimarts

DC: Dimecres

DJ: Dijous

DV: Divendres

DS: Dissabte

DG: Diumenge

CD: Cada dia

Segons ubicacio:
Centre
Eixample
Passeig maritim

Segons franja horaria:
Mati
Tarda

rrassa
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@
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/
/
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:
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Sant Hilari-
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Cassa de la
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Santa Coloma
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: Figueres/:
: ‘\ b
Campdevanol  |i \ i
El nombre de parades de producte alimentari marca la necessitat de la periodi- \ ; =
citat, almenys setmanal, per la venda de producte fresc i pel seu paper com a ./ Ripoll ; I
lloc de proveiment. Els mercats que destaquen pel volum de parades de " Olot gl ; \
productes alimentaris sén el d'Olot i el de Banyoles, seguits per la Bisbal de ‘\‘ ' 1 x 7
'Emporda, Figueres i Girona (Lled) i alguns mercats de la costa com ara ; ’
Palamds, Castell-Platja d’Aro o Empuriabrava. | . L o "
Banyoles r N
N.P. Nom mercat* N.P. Nom mercat* N.P. Nom mercat* s !
1 Bordils 3 Verges 8 Llanga lea .
1 CastellfollitdelaRoca 4 el Portdela Selva 8 Cadaqués Al : €
1 Cervia de Ter 4 Fornells de la Selva 9 Girona Mercat de Can .‘ S
1 Flaga 4 Santa Pau Gibert (DJ Eixample) 2 d g
1 Fontcoberta 4 Sant Gregori Campdevanol i .
1 Garrigas 4 laCellera de Ter Salt (DC Centre) L
1 Lladé 4 Hostalric I'Estartit . - e
: sarria deTer [ DX
! § Ruddloisdelasha 10 oo o) Elnombredeparaes acere (i o
1 Maganet de Cabrenys 4 Llanga Port Calonge ;:;(gg sif;pczi’lfg?;anggr’ggt Salt~J/ ; -
1 Mont-ras 4 Sant Feliu de Guixols Blanes (CD Centre) Per especificar la corres. Girona i
1 Navata (DS Passeig maritim) Sant Feliu de Guixols on dégcia de les dades \
1 Pontos 4 [I'Escala (CD Centre) gmb ol dia de mercat i i Anglés ‘
1 Preses, les (DG Passeig maritim) 13 Santa Coloma de Farners diferenciar els mercats que g Vic oLk T
1 Riudarenes 4 Blanes (DL centre) g - VI :
1 Sant Jaume de Llierca (DL Passeig maritim) 13 Tossa de Mar ;iﬁﬁ?czscpee’lré":’féx / ‘ A La ,Blsbal d?
1 Sant Joan les Fonts 5 Quart 14 Palafrugell (DG Centre) particularitats diferents : y o P | Emporda
1 Tortella 5 Arbucies 14 Llagostera o 0 ’ ' y \ 5 -
1 Uras 5 Bascara 14 Torroella de Montgri 2S”t’é’;.zf?ga§2§§9”ems ; e / 7> \ 2
1 ValldenBas, la 5 Besalu 17 Roses P ‘ i u A ; Cassadela
1 Vilablareix 5 Celra 15 Girona Mercat de la Devesa ) ) 3 Sacgim ' Selva
1 Viladrau 6 Ribes de Freser (DM Eixample) Segfr';iﬂfnge mercat: : 45)
2 Bescand 6 Sant Pau de Seguries 16 Puigcerda DM' Dimarts g ; Llagostera }/‘m;h/
2 Colera 6 Caldes de Malavella 17 Riells i Viabrea DC: Dimecres / Santa Coloma g { e
2 Darnius 6 Breda 17 Sant Antoni de Calonge DJ: Diious . p o R A —~
2 Llambilles 6 Santa Cristina d'Aro 17 Lloret de Mar D\/‘ Dl!vendres ' - J -
2 Pals 6 Alp 18 Ripoll (DS Centre) DS Dissabte ; P2 X ~
2 Porqueres 6 Sant Hilari Sacalm 18 Palafrugell (CD Centre) DG Diumenge s ?/
2 Roses - roba 6 Ripoll (DC Eixample) 19 Salt (DV Rambla) CD- Cada dia , & ] i *
2 Sant Jordi Desvalls 6 Sant Pere Pescador 20 Empuriabrava ’ | vy 3 S Ealfiu dle Guikels
3 Sarria de Ter 7 [I'Escala (CD Centre) 22 Girona Mercat del Lleo L e, \
3 Amer 7 Anglés (CD Eixample) Seggg;:blcac:o. Riells i Vigbrea Ll \
3 Castell6 dEmpdries 7 Sant Feliu de Pallerols 22 Figueres (DJ Centre) Eixample . -
3 Mieres 7 Portbou 23 Palamos Passeﬁq naritim \‘
3 Planes d'Hostoles, les 7 Vidreres 27 la Bisbal d'Emporda ! Breds. M;ﬂ~
3 Portde la Selva, el 7 Sarria de Ter (DC Mati) 27 Castell-Platja d'Aro Segons franja horéria: ' ; |
3 Sant Joan de les 7 Maganet de la Selva 35 Banyoles Mati : i 7
Abadesses 7 Sils 40 Olot Tarda .
3 Serinya 8 Camprodon ! . \
: o - Blanes S a .
LLEGENDA : Analisi i diagnosi dels mercats no sedentaris de les
; ; - Comarques Gironines
DIMENSIO DELS MERCATS (segons nombre parades) PR Hers g q
i b e = Analisi territorial DEE
<3o= 410 120 21-30 31-40 ’ - Nombre de parades de producte alimentari Juliol 2023
L y /" /// Equip redactor Col-laboradors Promotor
rrrassa
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El nombre de parades de producte no alimentari representen l'oferta del mercat
que permet, en un mateix lloc, proveir-se de productes per a la casa (téxtil per a
la llar, detergents...) i per a les persones (roba, calcat, bosses, perfums...), pero
ara, al mateix temps, s’ha creat una demanda de mercaderies relacionades amb
el turisme (per a la platja: para-sols, tovalloles, bosses), que no es relaciona
directament amb la demanda de proximitat. Igualment, hi ha mercats, normal-
ment de dimensions reduides, que no tenen parades de producte no alimentari.
Els mercats amb més de 80 parades de producte no alimentari estan ubicats a la
costa, amb I'excepcid de Girona i Figueres, i Empuriabrava (Castell6 d’Empuries)
té el major nombre de parades, amb 198, a l'estiu. A l'interior, els mercats amb
més parades que venen productes no alimentaris es localitzen als municipis
amb més poblacio, com ara Girona (Devesa) o Figueres. El tipus de parades que
condiciona la dimensi6 total d'un mercat sén les de producte no alimentari.

N.P. Nom mercat* N.P. Nom mercat* N.P. Nom mercat*
1 Vilablareix 5 Celra 30 CassadelaSelva
1 Darnius 5 la Jonquera (DC Centre)
1 Serinya 6 Bescand 31 Ripoll (DS Centre)
1 Sant Gregori 6 Amer 32 laBisbal dEmporda
1 Quart 6 Alp 33 Riellsi Viabrea
1 Sant Pau de Seguries 6 Sant Hilari Sacalm 34 Banyoles
1 Sarriade Ter (DC Tarda) 6 Camprodon 45 Llanga Port
1 Palafrugell (DG Centre) 6 Llanga Vila 46  Palafrugell (CD Centre)
2 Flaga 7 Portbou 51  Olot
2 Maganet de Cabrenys 8 Pals 52 Salt (DV Rambla)
2 Sant Joan les Fonts 8 Sant Joan de les 54  Tossade Mar
2 Castell6 d'Empuries Abadesses 63 Torroella de Montgri
2 les Planes d'Hostoles 9 Ripoll (DC Eixample) 75 Roses
2 laCellera de Ter 10 Vidreres 75 Sant Antoni de Calonge
2 Caldes de Malavella 11 Sarria de Ter (DC Mati) 77 Sant Feliu de Guixols
2 Angles 11 Cadaqués (DG Passeig maritim)
2 Sant Feliu de Pallerols 12 Maganet de la Selva
2 Blanes (CD Centre) 13 Sils
2 Sant Feliu de Guixols 13 Llagostera
(CD Centre) 15 Calonge
3 Sant Jaume de Llierca 16 Girona Mercat de Can
3 Verges Gibert (DJ Eixample)
3 Hostalric 16 Puigcerda
3 Riudellots de la Selva 17 Campdevanol
3 Arbdcies 19 Begur
3 Bascara 28 Santa Coloma deF.
4 Besalu (DL Centre)
4 Breda 29 el Port de la Selva
4 Santa Cristina d'Aro 29 Salt (DC Centre)
LLEGENDA

DIMENSIO DELS MERCATS (segons nombre parades)

e Cap 1-5 6-10 11-25 26-50 51-100 >100

POBLACIO (HAB.2021)

<1.000 1.001-5.000 5.001-10.000 10.001-25.000 25.001-50.000 50.001 - 100.000 >100.000

a0 i

'

Campdevanol

* El nombre de parades

s'expressa de forma unica
per municipi que té mercat.

Per especificar la corres-
pondéncia de les dades
amb el dia de mercat i

diferenciar els mercats que

tenen lloc al mateix
municipi pero amb
particularitats diferents,
s'utilitzen les seglients
especificacions:

Segons dia de mercat:

DL: Dilluns

DM: Dimarts

DC: Dimecres

DJ: Dijous

DV: Divendres

DS: Dissabte

DG: Diumenge

CD: Cada dia

Segons ubicacio:
Centre
Eixample
Passeig maritim

Segons franja horaria:

Mati
Tarda

Sabadelk

Santa Coloma
de Farners

Grapefiérs

y Portbou
A
/%
NS
- Llanca
’ Roses
A
; . L'Escala
%
Torroella
de Montgri
La Bisbal de
|'Empordé Patafrugell
J
Palamos

v,

Sant Feliu de Guixols

30 km @z

20

10
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La proporcié als mercats no sedentaris entre parades d'aliments i les que
ofereixen altres productes mostra les segiients tendéncies i comportaments:

1. La proporcié de parades de producte alimentari sol ser més elevada en els
mercats més petits, de fins a 5 parades. Aquest aspecte s'observa sobretot
en els mercats amb 1, 2 o 3 parades, on, en molts casos, totes sén de produc-
te alimentari. En sén alguns exemples Bordils, Colera, Fornells de la Selva,
Santa Pau i Sant Gregori.

2. La proporcié més elevada de parades amb productes alimentaris es troba
sobretot a les arees d'interior, exceptuant, per una banda, els mercats de
capitals de comarca, i per I'altra, els mercats diaris d’alimentacio de la costa.
Per exemple: Roses, I'Escala, Palafrugell, Sant Feliu de Guixols i Blanes.

3. La proporcio més elevada de producte no alimentari es troba als mercats
més grans de la costa. S'observa una proporcié equilibrada en els mercats
consolidats de capitals de comarca (Puigcerda, Olot, Banyoles i Ripoll). En el
cas de Santa Coloma de Farners, Figueres o Girona (Devesa), tot i que hi ha
un nombre important de parades de productes alimentaris, els mercats son
tan grossos que son les parades no alimentaries les que acaben determinant
la dimensié del mercat.

4. S'identifiquen mercats diaris especialitzats en alimentacié com ara Girona
(Lleo), Palafrugell, Palamés, Blanes, Sant Feliu de Guixols, 'Escala i Roses, en
els quals les parades de producte no alimentari solen ser flors, plantes i
planter.

LLEGENDA

TIPUS DE PARADES

Alimentari No alimentari

'rrassa
DIMENSIO TOTAL MERCATS
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Lestudi s'estructura a partir de la definicié de clusters territorials, que mostren
la relacié dels mercats amb un ambit més gran que l'urba i reflecteixen les
relacions i interaccions entre mercats. Els clisters s’han estructurat a partir de
dos criteris principals:

1. Les unitats orografiques que conformen unes arees de relacions entre
municipis i nuclis de poblament que es poden connectar als mercats no
sedentaris. Aixi, les valls, les planes i els rius, entre d'altres elements, estructu-
ren el territori i generen arees d'influéncia i d’interrelacié entre municipis.

2. La connectivitat a través de la xarxa viaria, que facilita la comunicacié, la
proximitat i I'accés a diversos municipis en una mateixa area i dissenya la
mobilitat interna.

Sobre aquesta base, s'identifiquen quatre tipus de clisters:

a. Clasters de muntanya: CE1, RI1 i RI2. La ubicacio és propera a les zones
muntanyoses i amb la frontera amb Franga, i s'estructuren territorialment a
partir de les valls de la Cerdanya i el Ripollés. El turisme, que és present a la
zona de manera continua quasi tot I'any, afecta el funcionament dels mercats.

b. Clasters de costa: AE2, AE3 i BE3. La ubicacio és propera al litoral, on els

municipis presenten una alta estacionalitat a I'estiu, amb un augment notable
de la poblacié.

c. Clasters d'interior-costa: BE1 i BE2. La definicié d’aquests clisters depén

principalment de I'extensa i densa xarxa viaria entre comarques i municipis de
I'interior i de la costa.

d. Clasters d'interior: AE1, GA1, GA2, PE1, GS1, GI1, SE1 i SE2.
Aquests clusters s’han agrupat en diverses subunitats:
d.1. Cluster Plana d'Olot i les dues valls (GA1, GA2 i GS1).
d.2. Cluster Pla de I'Estany (PE1)
d.3. Cluster Figueres (AE1) a la comarca de I'Alt Emporda.
d.4. Cluster Pla de Girona (GI1), que es defineix respecte a l'area
d'influéncia de la ciutat, les planes circumdants.
d.5. Cluster Pla de la Selva i Guilleries-Montseny (SE1 i SE2), clusters de la
comarca de la Selva en funcié de la connectivitat entre municipis.

LLEGENDA
CLUSTERS MERCATS | MUNICIPIS

{) Demuntanya (@)

De costa L \,‘ Mercat cobert de titularitat publica

Municipi amb mercat no sedentari

O D'interior-costa | ! Mercat cobert de titularitat privada
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Municipi sense mercat no sedentari
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La concentraci6 territorial de mercats és més alta en el clister de Girona GI1.
La concentracié territorial de mercats esta representada mitjangant un analisi
Kernel de densitat de punts per area geografica.

Els altres clisters més densos soén: el GA1, el d'Olot i I'area de costa del Baix
Emporda (des de Palafrugell a Sant Feliu de Guixols).

Per contra, les arees de muntanya de la comarca cerdana, el Ripollés i 'ambit
més septentrional de I'Alt Emporda (la Jonquera) sén les que en presenten
menys concentracioé de mercats. A I'Alt Emporda, entre Figueres i la Jonquera,
hi ha un disseminat important de municipis petits amb menys de mil habitants,
cosa que dificulta la preséncia d’'un mercat no sedentari.

LLEGENDA

CONCENTRACIO DE MERCATS

\ \ \ \ \
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ACT.T

Context territorial

Als tres clisters de muntanya s'identifiquen dues zones
diferents: la Cerdanya (cltster CE1) i el Ripollés (clusters RI1 i
RI2). El primer correspon a la plana de la Cerdanyaii els altres dos,
a la vall de Ribes i a la vall de Camprodon, respectivament.

Aquestes arees comparteixen caracteristiques similars pel que
fa al context territorial de muntanya i la seva ubicacio respecte a
la resta de la provincia de Girona. Geograficament, estan
situades a I'extrem nord-oest i estan més facilment connectades,
viariament i per ferrocarril, amb Barcelona que amb Girona, la
qual cosa genera unes relacions socioterritorials que superen els
limits de la provincia de Girona i, al mateix temps, tendeixen a
reforgar els vincles d'aquestes zones amb Barcelona i Lleida.

Aquesta area ha esdevingut una destinacié turistica significativa,
sobretot la Cerdanya, caracteristica que incideix en l'estructura
territorial dels mercats no sedentari. Puigcerda, Alp, Camprodon,
Llanars, Ribes de Freser, Ripoll, Sant Joan de les Abadesses i
Sant Pau de Seguries son considerats municipis turistics per la
Generalitat de Catalunya. Durant els caps de setmana és quan es
produeix un major increment de la poblacio, sigui pels turistes
esporadics o pels semipermanents que hi tenen segona residéen-
cia. Per aquest motiu hi ha 7 municipis sobre 12 que fan el
mercat en cap de setmana. A la Cerdanya, per exemple, el 75 %
dels mercats sén en cap de setmana. Al Ripolles, on hi ha un
major percentatge de persones residents, la meitat dels mercats
es fan durant el cap de setmana, i destaca I'encavalcament de
dissabte a la vall de Ribes i diumenge a la vall de Camprodon.

L'estrategia turistica a través de la promocid del producte de
proximitat fa que hi hagi més vinculacié entre els mercats i la
produccié de proximitat. De fet, el 68 % de les parades venen
productes alimentaris, i d'aquestes el 50 % venen producte de
proximitat.

Diversitat de productes venuts i dimensions de les parades

La fruita i la verdura encapgalen les vendes. Per sota queden la
carn i els embotits, el peix en salad, els lactis i formatges, la fruita
seca, els ous. La diversitat de productes venuts a les parades sol
ser important per atraure els consumidors per diferents tipus de
mercaderia. Cal destacar que, en aquest context de muntanya, on
a la tardor hi ha bolets, es troben parades especifiques d'aquest
producte i tenen molt bona acceptacié.

Les parades d’'un modul sén les que predominen (39 %), i sovint
venen producte de proximitat, a vegades molt especialitzat,
directament de productor. En aquest tipus de parada hi ha
paradistes que van al mercat com a segon treball, de manera
puntual. En segon lloc trobem les parades de grans dimensions
(37 %) (3 moduls o més), que tenen una alta diversitat de produc-
tes per donar resposta al maxim de demanda possible, pero
solen ser gestionades per revenedors.

TAULA. DADES BASIQUES | DE RESUM DELS MERCATS MUNICIPALS ALS CLUSTERS ANALITZATS

PROPORCI® INDEX DIVERSITAT ~ INDEX DIVERSITAT
HABITANTS MERCAT VISITAT NUM. PARADES ~ NUM. PARADESNO  NUM.PARADES  ALIMENTARI | NO PARADES PRODUCTES PARADISTES DALIMENTARI
MERCATS CENS 2021 TREBALL CAMP DIA DE MERCAT ALIMENTARI ALIMENTARI TOTALS ALIMENTARI D'ALIMENTARI ALIMENTARIS NCE ENTREVISTATS
TOTAL % SOBRE TOTAL
CERDANYA - CE1 DEL MERCAT
ALP 1645 No Dissabte 6 6 12 1,5 Il 1,6 1N o 2 33%
LLIVIA 1504 No Dissabte 1 0 1 0,0 N 05 N (o] 0%
PUIGCERDA 9518 Si Diumenge 16 16 32 2,5 33 o 12 75%
URUS 210 No Dijous 1 0 1 00 N 05 1IN (o) 0%
VALL DE RIBES - RI1
CAMPDEVANOL 3225 Si Dimarts 9 17 26 2,6 3,0 89%
'RIPOLL - Eixample 10721 \“ No Dimecres 6 9 15 1,3 N 1.7 I (@) 67%
|
'RIPOLL - Centre /: Si Dissabte 18 31 49 2,0 3,1 o 17 94%
RIBES DE FRESER 1787 Si Dissabte 7 0 7 1,7 IR 2,7 57%
VALL DE CAMPRODON - RI2
CAMPRODON 2435 Si Diumenge 8 6 14 1,8 N 33 (@) 9 100% (*)
LLANARS 535 No Divendres 1 0 1 0,0 N 05 1IN (o) 0 0%
SANT JOAN DE LES ABADESSES 3250 Si Diumenge 3 8 11 03 1N 23 (@) 5 100% (*)
SANT PAU DE SEGURIES 725 No Dijous 6 1 7 1,3 1l 2,7 4 67%
GRAFIC. QUANTITAT DE PARADES ENTREVISTADES QUE VENEN ELS PRODUCTES ALIMENTARIS INDICATS. TOTAL PEL CONJUNT DE CLUSTERS
25 T
o
2
\
\
\
\
15 T~ - ¥
\
\
\
\
07 S
\
\ fo) o
Q PN _Q _0 AR
5T SO A AN A CIETIIN o N T ooooooooooooooooooosoooooooes
N o/ ~ o N o . , ’ \o .
o-__ % S _ 0. Q Q
-0-__ __-0----0 ST T N S __-0---0---0
0 } } } } } } t =@ o= t t t @ } ® t 4 } o= ¢ - ;
< Q < < Q. o fe) fa) Q + < o < < < ) ) L. & < + °
L&;% %j’b % /600’ ,%’60 %// 4‘@@ % 7 % % O@OOOO/ ‘950 %o % {?Qo {?90 %6%0 O@é _ //'% Ooo‘?o% {%)/ . (”»@ %Ev@ %Z%va %,?o,é
) " : v ) () 0, >
%7 o /;o;){é@ %, o% 0,% % oo/% o% % %, 2 % N 9%, % 58 9@0 % % %% i
s, ) % ® ® % <, °, ° %7 % 9 %%
S % & (3 & > s % %m
DIVERSITAT DE PRODUCTE OBSERVADA PARADES AMB EL 50% O MES DE PRODUCTE DE PROXIMITAT MIDA DE LA PARADA
5%
/:/:ta 1? ggf Si 26 68% Gran 14 37%
N itja % - 32% I ° Miti 9 24%
&0 Baixa 9 24% %3 68% N 12 32% = Peltji?an T s a4
N 2o NS/NC 2 5% Total 38  100% ; Total 38 100%
0 Total 38  100% 24%
LLEGENDA Analisi territorial dels mercats no sedentaris de les
Comarques Gironines
:g(fL(I)s(é:\?TﬁlﬁllMENTARI | NCE (Nivell de Complementarietat amb I'Entorn) LNR?I;(UIE:I}IEg?lIgﬁJ?SE PARADES / EQ$SED\IISI;$:TS Analisi dels clusters de muntanya Data
o Alt (comerg quotidia, mercat municipal, Presenatcié i dades basiques Juliol 2023
Alimentari supermercats i/o equipaments M -y DFversitat molt alta (’:) Quaq el nombre . Equip redactor Col-laboradors Promotor
No alimentari Mig (equipaments i/o restauracié, poc 39-25 D!vers!tat aI'Fa. dentrevistes és superior al Nadia Fava (dir.) Xavier Busquets PECT Girona Sistema
comerg quotidia) 2/4-2  Diversitat mitja nombre de paradistes es Eric Guerrero Alimentari Sostenible
d | d Marta Carrasco Bonet
O Baix (poc comerc quotidia, algun Bl 19-06 Diversitat baixa eu a que alguns daquests Roberto Cubas
equipament esporadic) B <05 Diversitatmoltbaixa ~ Paradistes s'han entrevis- —=
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la Seu d'Urgell

Dels 40 municipis que formen part d’aquests tres clisters de
muntanya, només el 28 % tenen mercat no sedentari. Aquest
percentatge baix es deu a la dispersié del poblament, a
I'existencia de municipis i nuclis petits i al reduit volum socio-
demografic. Tot plegat, una reduida capacitat poblacional,
insuficient per generar prou demanda per a un mercat propi.

Al Ripolles, els mercats es reparteixen equitativament entre les
dues valls, Ribes i Camprodon. Tot i aix0, Ripoll, com a capital

comarcal, funciona com a pol tractor per al conjunt de la
comarca i té incidencia en els dos clusters.

A la Cerdanya, una area especialment influenciada pel turisme,
els mercats es troben a I'eix que connecta amb Puigcerd3, la
capital comarcal. El mercat de Puigcerda, que és el que té més
entitat, és un element tractor per a la resta de municipis, i
alhora funciona com un atractiu turistic.

RIPOLLES (RI1 +RI2)
Municipis amb mercat setmanal 7 27%
Municipis sense mercat setmanal 19 73%

72% Total de municipis 26 100%
CERDANYA (CE1)
Municipis amb mercat setmanal 4 29%
Municipis sense mercat setmanal 10 71%
71%  Total de municipis 14 100%
LLEGENDA
CLUSTERS MERCATS | MUNICIPIS
O De muntanya ®  Municipi amb mercat no sedentari
{) Decosta L

O D'interior - costa

O D'interior

‘) Mercat cobert de titularitat publica
1 Mercat cobert de titularitat privada
® Comerg ambulant

) Mercat no sedentari esporadic

Municipi sense mercat no sedentari
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X

N

B
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olomade
7 PATRerS

ant Feliu de Guixols

Comarques Gironines
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Data

Juliol 2023
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Merapiges®

CE1

Guils4
Cerddnya ¢

Gere
® |sovol

PUIGCERDA
L

Fontanals de Cerdanya)

A la Cerdanya gironina, el 36 % de municipis tenen mercat no sedentari; es
concentren a les proximitats de Puigcerda, sobre l'eix de la carretera
principal d'accés a la comarca.

La majoria de municipis d'aquesta zona tenen menys de cinc-cents
habitants; tot i aix0, 'afluéncia turistica i de segona residéncia fa que hi
hagi una poblaci6 estacional i ocasional significativa.

MERCATS DEL CLUSTER CET1:
DIA DE LA SETMANA

PUIGCERDA
Bolvir

A la Cerdanya, els mercats tenen lloc principalment
durant el cap de setmana, i es converteixen en elements
d’atraccié turistica. A Llivia i Alp se celebren dissabte, a
Puigcerda, el mercat més consolidat de la comarca,
diumenge, i a Urds, el poble més petit, dijous, i té una
funcié d'abastament per a la poblaci6 local.

Bolvir té un mercat esporadic durant periodes vacacio-
nals (Setmana Santa, estiu i Nadal). Pel seu caracter no
permanent, aquest mercat no s’ha inclos en les analisis
de linforme. Tot i aix0, cal destacar que els productes
que s’hi venen responen més als propis d'un mercat
d’abastament que a una fira o a un altre mercat especia-
litzat.

MERCATS DEL CLUSTER CET1:
TIPUS D'UBICACIO | ACCESSIBILITAT

Guilsde

Merayiges ® Cerdénya o

Bolvir
Gere
® |sovol

- -~ Linia bus interurba
— Linia bus urba
""" Ferrocarril

Tres dels quatre municipis situen el mercat al centre,
excepte Llivia on el mercat esta ubicat a principal accés
al poble, que perqué sigui visible des de la carretera.

La facilitat d'accés a peu als mercats esta garantida.
Especialment en el cas de Puigcerda, que té el mercat en
un passeig per a vianants tallat al transit. Pel que fa als
vehicles privats, la relativa facilitat d’aparcament als
municipis petits contrasta amb el cas de Puigcerda, on la
ubicacié central del mercat en una area de vianants,
sense possibilitat d'aparcament, fa que s’hagi d'aparcar
lluny del centre. Pel que fa al transport public, hi ha un
bus interurba que cobreix la linia de Ripoll a Llivia,
passant per Puigcerda i Alp. També hi ha el ferrocarril de

MERCATS DEL CLUSTER CE1: n
NIVELL DE COMPLEMENTARIETAT AMB
LENTORN

Llivia
o

PUIGCERDA

Ldnic mercat que té un nivell alt de complementarietat
amb el seu entorn comercial és el de Puigcerda, que
presenta una important oferta tant de comerg de
proximitat com de serveis de restauracié al seu entorn.

Alp, Urus i Llivia tenen un nivell de complementarietat
baix perqué, tot i la ubicacié del mercat al centre historic,
el municipi no disposa d'una oferta de comerg de
proximitat robusta.

Puigcerda, la capital de la comarca, amb 9.518 habitants, conforma el
mercat més representatiu. Excepte Urus i Bolvir, els municipis amb mercat
son els que tenen més poblacio.

la linia R3 de rodalies (Barcelona - la Tor de Querol), que
enllaga Puigcerda amb Urtx i Alp, pero les freqiiéncies
sén molt baixes, per pensar que un consumidor vagi al
mercat amb transport public.

POBLACIO DELS MUNCIPIS DEL CLUSTER CE1 POBLAC’Q ?ENSADA
| mmm Municipi amb mercat NOMBRE MERCATS SEGONS DIA NOMBRE MERCATS SEGONS TIPUS D'UBICACIO NOMBRE MERCATS SEGONS NIVELL DE
Alp e (1.645 hab) Municipi sense mercat
Llvia e (1.504 hab) Dilluns COMPLEMENTARIETAT
Bolvir mmm (489 hab) Dimarts Crta.principal )
Das : Dimecres istori 3
Fontanals de C. | . ) Centre historic ®)
Ger | Dijous Eixample
Guils de Cerdanya | Divendres Estacio Alt M
Isovol : Dissabte ) Passeig maritim
Meranges 9.518 hab i — iferi Mi
Puigcerda : ( ) Dlumenge (1) Periféria g
Urds m (210 hab) Cada dia Urbanitzacié Baix @)
0 1.000 2.000 4.000 6.000 8.000  10.000hab 0 1 2 3 J 5 0 : 2 3 } 5 6 0 1 2 3 4 5 6 7
LLEGENDA Analisi i diagnosi dels mercats no sedentaris de les
Comarques Gironines
DIA DE MERCAT TIPUS D'UBICACIO NIVELL DE

Analisi dels clisters de muntanya Data

COMPLEMENTARIETAT Claster CE1. Dia de mercat, ubicacid i nivell de  Jyliol 2023

Dilluns Dissabte Carretera principal complementarietat
Dimarts O Diumenge Centre O An (comerg quotidia, mercat municipal, supermercats i/o equipaments)
Eixample . . . L. s Equip redactor Col-laboradors Promotor
O Dimecres Q) Cadadia P Mig (equipaments i/o restauracio, poc comerg quotidia) PECT Girona Sistema
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Leg Llosses

RIPOLL

°
Vallfégona del
Ripblles

Dels 11 municipis que formen part d'aquest clister, solament 4 disposen
de mercat no sedentari. Ripoll, com a capital de comarca, té dos mercats
diferents en dos dies diferents (dimecres i diumenge) i també un mercat
cobert privat. EIl mercat de Campdevanol (dimarts), a 4 quilometres de
Ripoll, també compta amb 26 parades i es podria considerar un Unic
sistema amb Ripoll, per la proximitat.

Es considera que els mercats de Campdevanol i Ripoll donen resposta a la
demanda de I'area més poblada d’aquesta vall, el sud, amb una poblacié
de quasi 14.000 habitants. En canvi, Ribes de Freser, al nord de la vall,
dona resposta als municipis més petits que hi estan a prop i no disposen
de mercat no sedentari propi.

POBLACIO DELS MUNCIPIS DEL CLUSTER RI1

Campdevanol — (3.225 hab)

Vall-llobrega [
Campelles !
Gombrén :
les Llosses :
Pardines |
Planoles I
Queralbs I

Ribes de Freser e (1.787 hab)

Ripoll

POBLACIO CENSADA
mmm Municipi amb mercat
Municipi sense mercat

(10.721 hab)

Vallfogona de Rip.

|
I
Toses |
I
Vidra ‘

LLEGENDA

DIA DE MERCAT

Dissabte
0 Diumenge
O Dimecres Q Cadadia

Dijous

Dilluns

Dimarts

Divendres

' |
0 1.000 2.000

| |
4.000 6.000

TIPUS D'UBICACIO

Carretera principal
Centre

Eixample

Estacié

Passeig maritim
Periféria
Urbanitzacié

| |
8.000 10.000hab

NIVELL DE
COMPLEMENTARIETAT

MERCATS DEL CLUSTER RI1:
DIA DE LA SETMANA

RIPOLL

S'observa una diversitat de dies de mercat, en aquest
cluster: Ribes de Freser i Ripoll dissabte, Ripoll dimecres
i Campdevanol dimarts.

Arran de la pandémia de covid-19, Ripoll va instaurar un
segon mercat no sedentari els dimecres, per donar
resposta a la demanda d’'abastament de productes
alimentaris a la zona de I'eixample.

NOMBRE MERCATS SEGONS DIA
Dilluns
Dimarts (1)
Dimecres e (1)
Dijous
Divendres
Dissabte (2)
Diumenge
Cada dia

O Aan (comerg quotidia, mercat municipal, supermercats i/o equipaments)

Mig (equipaments i/o restauracid, poc comerg quotidia)

O Baix (poc comerg quotidia, algun equipament esporadic)

MERCATS DEL CLUSTER RI1:
TIPUS D'UBICACIO | ACCESSIBILITAT

- - - Linia bus interurba
— Linia bus urba
Ferrocarril

Nes. /- @ Planoles

®
Vallfégona del

{RIPOLL
; Ripollés

Leg'Llosses '

Tots els municipis ubiquen el mercat al centre historic.
Ripoll, a més, situa el segon mercat a I'area de I'eixample,
al sud-oest de la vila, i aixi s'ofereix una major cobertura
al conjunt de la poblacié. Hi ha diverses linies d'autobus
interurba que faciliten I'accessibilitat territorial al llarg de
la vall. Per una banda, una linia entre Ripoll i Vallfogona
del Ripolles, i per I'altra, una linia entre Ripoll i Ribes de
Freser, son les dues que estan en servei dins de la comar-
ca. A més, la linia que connecta Ripoll amb la Cerdanya
també té parada a diversos municipis del Ripollées.

Paral-lela a la C17, la linia de rodalies R3 és la principal
via de connexié de la vall i té parada a Ripoll, Campdeva-
nol, Ribes de Freser i Planoles, fins arribar a Puigcerda (la
Cerdanya) i la Tor de Querol (Alta Cerdanya, Franga).

Pel que fa al vehicle privat, les ubicacions al centre sovint
suposen una dificultat per deixar-lo, perqué les zones
d’aparcament solen estar allunyades. A Ripoll, hi ha
diversos aparcaments gratuits a prop de la ubicacio del
mercat. A Campdevanol i Ribes de Freser, els aparca-
ments de I'estacié i de l'oficina de turisme també sén una
solucid, tot i que no sén tan a prop del mercat.

NOMBRE MERCATS SEGONS TIPUS D’UBICACIO

Crta.principal
Centre historic 3
Eixample (1
Estacio

Passeig maritim

Periferia
Urbanitzacio

MERCATS DEL CLUSTER RI1: B
NIVELL DE COMPLEMENTARIETAT AMB
LENTORN

Ribes de Freser

&ampdevanol

RIPOLL

Ldnic mercat que té un nivell alt de complementarietat
amb el seu entorn és el de Ripoll, en totes dues ubica-
cions, al centre i a I'eixample. El mercat dels dissabtes, al
centre, es fa on es concentra el comerg de proximitat de
la ciutat, aixi com alguns equipaments, entre ells el
mercat de Santa Maria, que és un mercat cobert i de
titularitat privada. En canvi, el que té lloc a la zona de
I'eixample és més proper als supermercats.

Es considera que Campdevanol i Ribes de Freser tenen
un nivell de complementarietat mitja, ja que a prop del
mercat no hi ha una oferta de comerg local de proximitat
gaire gran.

NOMBRE MERCATS SEGONS NIVELL DE
COMPLEMENTARIETAT

Alt 2
Mig 2
Baix
| i i I | I |
0 1 2 3 4 5 6 7

Analisi i diagnosi dels mercats no sedentaris de les
Comarques Gironines

Analisi dels clisters de muntanya Data
Claster RI1. Dia de mercat, ubicacié i nivell de  Jyliol 2023
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RI2

Vilallonga \@

Setcases

Ie Abadesses

AC1.5

La meitat dels municipis d'aquest clister tenen mercat setmanal, coinci-
dint amb els que tenen més entitat, i un major nombre d’habitants. Els
mercats de Camprodon i de Sant Joan de les Abadesses sén els més
representatius i els que generen més atraccié de consumidors.

POBLACIO DELS MUNCIPIS DEL CLUSTER RI2

Camprodon — (2.435 hab)

Llanars mem
Molld
Ogassa

[
[
[
Sant Joan de les Ab. ‘

(3.250 hab)

Sant Pau de Seguries mmmm | (725 hab)

Setcases I
Vilallonga de Ter ‘

POBLACIO CENSADA
mmm Municipi amb mercat

Municipi sense mercat

LLEGENDA

DIA DE MERCAT

Dilluns Dissabte

Dimarts O Diumenge
O Dimecres Q Cadadia

Dijous

Divendres

|
0 1.000 2.000

|
4.000 6.000

TIPUS D'UBICACIO
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Urbanitzacié

|
8.000 10.000hab

NIVELL DE
COMPLEMENTARIETAT

O At

Mig

O Baix

MERCATS DEL CLUSTER RI2:
DIA DE LA SETMANA

Llanars

les Abadesses

Els mercats de Camprodon i Sant Joan de les Abades-
ses, els més grans, tenen lloc el mateix en dia, diumenge,
mentre que Sant Pau de Seguries fa mercat dijous i
Llanars, divendres.

Hi ha una tendéncia generalitzada en aquest cluster a fer
el mercat durant el cap de setmana, de manera que, lluny
de complementar-se entre ells, la preséncia de mercats
en dies seguits, o fins i tot coincidents, pot generar una
competéncia que dificulti el manteniment de tots els
mercats per igual.

NOMBRE MERCATS SEGONS DIA

Dilluns
Dimarts 3)
Dimecres e (1)
Dijous (M
Divendres (M
Dissabte
Diumenge | —— ()
Cada dia
0 1 2 3 4 5

MERCATS DEL CLUSTER RI2:
TIPUS D'UBICACIO | ACCESSIBILITAT

- -~ Linia bus interurba
— Linia bus urba
""" Ferrocarril

Vilallonga \@-.  Llanars ,*’
de Ter X /

les Abadesses

El 75 % dels municipis ubiquen el mercat al centre
historic, excepte Llanars, que situa I'inica parada del
mercat a la carretera principal, que porta a Setcases i que
travessa el poble. Es el lloc on hi ha més visibilitat i on
esta ubicada la botiga de queviures del poble.

Pel que fa al transport public, hi ha diverses linies d'auto-
bus que connecten els pobles amb la vall. A més, hi ha la
Via Verda del Ferro i el Carb6, que enllaga Ripoll amb
Sant Joan de les Abadesses, i la prolongacié cap a
Camprodon, que faciliten I'accés amb aquest mitja de
transport. Tot i aixi, encara esta lluny de la realitat la idea
de moure’s al mercat amb transport public, tot i que hi ha
dones grans que el fan servir.

NOMBRE MERCATS SEGONS TIPUS D’UBICACIO

Crta.principal
Centre historic (6)

Eixample (1
Estacio

Passeig maritim

Periféria (M

Urbanitzacié

MERCATS DEL CLUSTER RI2: a
NIVELL DE COMPLEMENTARIETAT AMB
LENTORN

Llanars

O Caryiprodon

Saqt Pau de

ant Joan de
les Abadesses

Camprodon i Sant Joan de les Abadesses tenen un nivell
de complementarietat alt amb I'entorn. Sén municipis
que disposen de diversos comergos de proximitats
d’alimentacio i el mercat es troba situat al centre dels
municipis, que son llocs d'alta atracci6 turistica.

Sant Pau de Segdries, tot i que té alguns equipaments
propers, té menys comerg de proximitat. En el cas de
Llanars, poble turistic i principalment de segona residen-
cia, només té una botiga de queviures, situada prop del
mercat.

NOMBRE MERCATS SEGONS NIVELL DE
COMPLEMENTARIETAT

Alt (1)
Mig

Baix

Analisi i diagnosi dels mercats no sedentaris de les
Comarques Gironines
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la Seu d'Urgell

ACT6

El producte de proximitat prové principalment de la provin-
cia de Girona, a la zona de la Cerdanya i del Ripolles, i de
Lleida. Puigcerda, Campdevanol i Ripoll concentren
paradistes que sén revenedors, principalment. Els produc-
tors que venen els seus productes directament es repar-
teixen als altres mercats més petits del clister, pero
també amb una demanda de producte de qualitat per part

del turisme de segona residéncia.

LLEGENDA

PARADISTES

O Municipi de procedéncia dels
paradistes segons tipus:

® Productor ® Productor
revenedor

PRODUCTES

1 Area dorigen del ﬁ oli
producte local

" g e Llegums
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Procedencia dels paradistes i del producte de  Jyliol 2023
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DIMENSIO TOTAL I PROPORCIO
ENTRE PARADES ALIMENTARIES I

NO ALIMENTARIES

& v

Els mercats de Campdevanol, Puigcerda i Ripoll sén els més grans i sén pols
d’atraccié comarcals i per als municipis més petits que no disposen de
mercat no sedentari. A I'altre extrem trobem els mercats de Llivia, Uras i
Llanars, de dimensié reduida, compostos només per una parada de fruita i

verdura.

MERCATS SEGONS EL NOMBRE TOTAL DE PARADES DE

PRODUCTE ALIMENTARI I NO ALIMENTARI
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Una tercera part dels paradistes del clister sén productors \

(32 %), un 13 % sén productors-revenedors, és a dir, compren

alguns productes per diversificar més la parada, i un 55 % sén
revenedors. Lanalisi territorial de la cobertura de mercats
durant la setmana, i on van els paradistes durant la setmana,
defineix rutes entre mercats i mostra quatre situacions princi-
pals:

1. Els paradistes solen fer pocs mercats al llarg de la setma-
na. Els cercles de Ripoll, Ribes de Fresek.i Puigcerda indiquen
que hi ha un nombre important de paradistes que només fan
aquests mercats.

2. Els paradistes tendeixen a cobrir una area\territorial més
petita, prioritzant els mercats propers del mateix clister.

3. Hi ha una tendéncia a establir rutes que segueixen els
eixos de connectivitat principals de la provincia de Girona.
Aixi, des de Ripoll hi ha una tendéncia cap a Osona i el\Vallés
Oriental seguint la C17; i en el cas de la Cerdanya, capa les
Terres de Ponent o fins i tot el Baix Llobregat.

4. Olot és un altre mercat recurrent, per als paradistes. Es u
dels més consolidats i rendibles, i esta ben connectat amb el
Ripollés.

TIPUS DE PARADISTA

= Productor 12 32%
mm Productor - revenedor 5 13%
= Revenedor 21 55%

LLEGENDA

MERCATS | MUNICIPIS TIPUS DE PARADISTA

O Mercat analitzat == Productor

mm Productor - revenedor

@®  Mercat no analitzat A

e  Muncipis amb mercat que s6n
part de les rutes analitzades

\

\
{ ora

Mollerussa

Esparraguera

Terrassa

Sabadell

\\ /
(.

/
® Torello_
/-

‘_I;hars

AN
) Camprodon
” 4 \

S

/ ¥
#/ \

74

ranollers

FRANCA

Mataré

anta Maria de Palautordera

Magcanet de Cabrenys

Sant @e
___——dellierca

anta Coloma de
Farners

Besalu

Darnius

Figueres
o O

Navata

Banyoles

® Girona

Sant Jordi /
Desvalls f

30 km @z

|
| Torroella de
| Montgri &

20

10

Platja d'Aro

L3ant Feliu de Guixols

Analisi i diagnosi dels mercats no sedentaris de les
Comarques Gironines

Analisi dels clusters de muntanya Data

Cobertura territorial: rutes dels paradistes Juliol 2023

Promotor

PECT Girona Sistema
Alimentari Sostenible

Equip redactor

Nadia Fava (dir.)
Marta Carrasco Bonet

Col-laboradors
Xavier Busquets
Eric Guerrero
Roberto Cubas

——
Universitat

% AT Generalitat UNIO EUROPEA
de Girona «@» Diputacié de Girona W\l¥ de Catalunya Desenvolspament Reglonal
—



,, x \ S
/ \\ \\ ,//
1 \ ’
& Livia | FRANGA 3
‘Y, \ \ A
GQH \ ‘\ /
: == :
: Puigcerda | i :
; / )
! 1
1 )/ 4 Maganet de Cabrenys
\\ // b LRI & [ /
; g 2 =t Darnius
v // g’ ~ ~ .
' ) Bellver de >
la Seu d'Urgell | Ao &3
\ N
\\\ 4 .Llémars -
\\\ Rib/es/de Fresero ® Car\nprodon ‘
\\\ //’ /’,,———~\\\ y d .
T @/@“’/ Figuere i
‘ \C 1 9 2 ¥ o / Oses
[ ] \é,
S 1
SV}
I
I
|
1
1
1
\
\
Banyoles 1
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S'observa com els mercats de Puigcerda i Ripoll F T
concentren paradistes-productors que només fan
aquests mercats un dia a la setmana o, en el cas de

&
Ripoll, pot ser que facin tots dos mercats.
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venen productes propis. Aixi, el 47 % dels paradistes
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Els paradistes que son revenedors tendeixen a tenir

rutes setmanals més llargues, a anar a mercats més |

allunyats i a fer més mercats al llarg de la setmana. A la
Cerdanya, pero, es produeix una excepcié en aquest
ultim cas, ja que molts dels\paradistes del mercat de
Puigcerda, independentment 'del seu tipus, fan pocs
mercats i molt propers: hi ha tres revenedors que
nomeés fan el mercat de Puigcerda.

El producte prové més de la provincia\de Barcelona que
no pas de la de Girona, possiblement'perqué la xarxa
viaria i la connexi6 sén millors i també, en part, perque
els preus de Mercabarna sén inferiors als\de Mercagi-
rona. La major part dels revenedors que gompren a
mercats a l'engros ho fan a Mercabarna. \El 41 %
obtenen el producte d’altres productors o bé de coope-
ratives agraries, majoritariament, mentre que el 28 % es
compra directament a I'engros.

9% ORIGEN DELS PRODUCTES VENUTS
== Mercabarna (MB)
mm \ercagirona (MG)
19% mm MB + MG
== Directe de productor (PR)
== Directe de proveidor (DP)
MB o MG i PR o DP
Altres (cooperatives, etc.)
NS/NC

9%
0%
2%
22%
28%
19%
19%
0%
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MERCAT DE PUIGCERDA . / °
NN
El mercat de Puigcerda és el mercat més gran i consolidat de la DADES GENERALS /,//'//‘{'f A
Cerdanya i se situa entre el passeig del Deu d'Abril i la plaga dels S:rllfg?\/liiia ' //
Herois, al centre urba. El dia de mercat és el diumenge. Els Data visita de camp: . A
consumidors del mercat son locals i turistes que transformen 30/10/2022 (diumenge) H\WHH“
aquest espai urba en una zona molt concorreguda, N.parades alimentari: 14 WHHHHH
complementaria del comer¢ de proximitat i dels mudltiples N. parades no alimentari: 18
establiments de restauracié existents. S'han registrat 14 parades Total de parades: 32
de producte alimentari i 18 de no alimentari: 6 parades de fruitai Total de parades segons el CCAM ®
verdura, 1 d'herbolari i mel —-que també té fruita i verdura—, 1 (2023)*: sense dades A o
especifica de mel, 3 de formatge i lactis, 1 d'embotits i 2 parades Total de parades segons el "Llibre A
de productes de la zona segons temporada (diverses varietats de blanc del comerg no sedentari" 02 ® dticnddove de
llegums, bolets frescos i secs, herbes remeieres, etc.). De (2005)**: 30 o ® A L A ° -
producte no alimentari, principalment hi ha roba, complements, Dia de mercat: diumenge e ° ° ° A
calgat, artesania, parament de la llar i plantes i planter. Paradistes entrevistats: 12 e ° A ° PR A
Tipus de paradistes: o 0 A ® o ° A
La complementarietat amb el comerg de proximitat s'estableix 33% Productors ® \/\' N ® o Al @ ®
amb comercos alimentaris (fleques, verduleries, peixateria, 17% Productors-revenedors \\T\ o e o A ) 4 °
herbolari i carnisseria) i no alimentaris de tot tipus (roba, 50% Revenedors _ .\*f\ ~ A e
complements, joguines, premsa i papereria, etc.). Entre el centre i A o 0. ) ® o. °
TS . . *Dades elaborades i de propietat del Consorci de Comerg, A 7,
la penferlq h|. ha 8 supermercats que.obren cada dia .de. I‘a Artesania i Moda de la Generalitat de Catalunya. Font: o © o . A //@ L -
setmana, fins i tot diumenge, que és el dia de mercat. Tot i @aixd, Instamaps dels Mercats no sedentaris de Catalunya ° ® SP\@“ ° ’///// ®
no semblen generar una competéncia al mercat. L'accessibilitat #*?? ° e @
. e . s N . 3 7
per a vianants és bona per la ubicacié céntrica, perd la manca *Rodriguez, M. (dir) (2005). Liibre blanc del comerg no A o /////// ®
' s . sedentari. Generalitat de Catalunya. Departament de 7,
d'aparcament proper pot generar dIfICU|ta.tS als consumidors que . o consum. Direcci General de Comers. A o © %, A o
s'abasteixin amb cert volum de compres i que venen dels pobles  rags: 73-62. o ® o glésia de
del voltant, de la Cerdanya, o que s'abasteixen de producte local . ® ° A, Senyora
abans de tornar al seu lloc de vida habitual. N ° JELHE
o Y [ J
LLEGENDA
Mercat - parades Comerg al detall Serveis General 0 25 50 75 100 125m @
Comerg quotidia alimentari Serveis alimentaris Comerg quotidia alimentari Serveis alimentaris Carrers per on es desplega el mercat
I Carniembotit Multiparada alimentari [l Bar xiringuito ® Carniembotit @ Herbolisteria Menjar preparat —___ Carrers peatonals énahSI [ dlag(?.OSI _dels mercats no sedentaris de les
F i lacti Oli Menjar preparat Formatge i lactis ® Peix Inclou rostisseria. Finaci = omarques Gironines
ormatge i lactis Ives jar prep 9 Restauraci ---- Zonificacions del mercat (si s'escau) : ) dels ol —
s ; ; Ha i i . Analisi urba: mercats dels clisters muntanya ata
M Fruitaiverdura Ous B Rostisseria ® Fruitaiverdura ® Supermercat i autoservei A Bars, restaurants, cafeteries,etc. Equipaments ; > y ;
. . . - : . 5 anfe Mercat de Puigcerda Juliol 2023
Fruita seca Pa i pastisseria [ Xurreria Fruita seca @ Teicafe s . li tari 7/, Zona d'aparcament
M Herbolari Il Peix Mel i derivats ® Altres productes quotidians erveis no alimentaris ’ ) ) Equip redactor Collaboradors Promotor
Mel i derivats W Teicafe Pa i pastisseria A Serveis no alimentaris Parc infantil Nadia Fava (dir.) Xavier Busquets PECT Girona
Sector de la construccio, Serveis a empreses i Terrassa vinculada a un servei de Marta Carrasco Bonet Eric Guerrero Sistema Alimentari
Comerg quotidia no alimentari Comerg quotidia no alimentari particulars, Estética i perruqueria, Educacid i lleure, restauracio Roberto Cubas Sostenible
Autoescoles, Sanitat i assisténcia, Veterinaris i

B No alimentari
Equipament personal,
Cosmetica, Parament de llar, Oci i cultura, etc.

@® Comerg no alimentari
Equipament personal, Oci i cultura, Parament de la llar,
Automocid, Vehicles, Altres.
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MERCAT DEL CENTRE DE
RIPOLL

El mercat del centre de Ripoll és el tradicional de la vila i s'ubica al
centre historic. S'organitza en tres zones, separant els productes
no alimentaris (als carrers i places del nucli historic), de les
parades de productes alimentaris, que s'instal-len a la zona més
propera al riu, i entre aquests, es diferencia encara la zona de
productes ecologics (al carrer Mossén Cinto Verdaguer) dels que
no ho sén (passeig de Sant Joan). Al carrer de I'Escorxador hi
paren els productors locals, i els revenedors, al passeig de Sant
Joan. S'han registrat 18 parades de producte alimentari, que sén
de fruita i verdura, de formatge i lactis, de carn i embotits, de
productes variats i de pa, i una rostisseria.

Té un nivell elevat de complementarietat amb el seu entorn, ja
que és on es concentra bona part del comer¢ de proximitat i
alguns dels equipaments municipals de referencia, com ara el
mercat municipal de Santa Maria. A Ripoll, els grans
supermercats se situen a la carretera d'accés a la vila, dos a la
periféria i dos al nucli urba.

Pel que fa a l'accessibilitat, la ubicacié centrica i en zona de
vianants facilita I'accés a peu pels carrers on es desplega el
mercat. Per arribar-hi amb vehicle privat, hi ha I'aparcament
gratuit de Can Guetes, que esta a 6 minuts caminant. Per
accedir-hi amb transport public des d'altres municipis, sigui amb
el ferrocarril o amb autobdus, les facilitats es redueixen, degut a la
distancia entre el centre i les estacions d'autobus i de tren.

LLEGENDA

Mercat - parades
Comerg quotidia alimentari

W Carniembotit Multiparada alimentari

Formatge i lactis Olives Menjar preparat Formatge i lactis ® Peix

B Fruitaiverdura Ous I Rostisseria @ Fruitaiverdura @® Supermercat i autoservei
Fruita seca Pa i pastisseria B Xurreria Fruita seca ® Teicafe

M Herbolari [l Peix Mel i derivats ® Altres productes quotidians
Mel i derivats W Teicafé Pa i pastisseria

Comerg quotidia no alimentari

B No alimentari
Equipament personal,
Cosmetica, Parament de llar, Oci i cultura, etc.

Serveis alimentaris

[l Barxiringuito

0 250

DADES GENERALS

Data visita de camp:

15/10/2022 (dissabte)

N. parades alimentari: 18

N. parades no alimentari: 23
Total de parades: 41

Total de parades segons el CCAM
(2023)*: 50

Total de parades segons el "Llibre
blanc del comerg no sedentari"
(2005)**:50

Dia de mercat: dissabte
Paradistes entrevistats: 17

Tipus de paradistes:

47% Productors

18% Productors-revenedors
35% Revenedors

*Dades elaborades i de propietat del Consorci de Comerg,
Artesania i Moda de la Generalitat de Catalunya. Font:
Instamaps dels Mercats no sedentaris de Catalunya
(2022).

**Rodriguez, M. (dir) (2005). Llibre blanc del comerg no
sedentari. Generalitat de Catalunya. Departament de

Comerg, Turisme i Consum. Direccié General de Comerg.
Pags: 73-82.
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MERCAT DE L'EIXAMPLE DE W .
RIPOLL A ////// lercadona
A
L'any 2011 I'Ajuntament de Ripoll va obrir un nou mercat els DADES GENERALS A A e
dimecres al barri de la carretera de Barcelona, el més poblat del s deN
municipi. L'objectiu era respondre a la demanda dels Data visita de camp: / \ ”’ A 7, o
consumidors entre setmana, que prenien com a alternativa el segons dades ajuntament a data / ‘ - //// EX /////////////
mercat de Vic o el de Campdevanol. L'evolucié decreixent ha fet 1 de desembre 2022 Plaavila| ° ////‘%.; ////////// ) %
que el mercat hagi passat de la vintena de parades inicials a les N. parades alimentari: 6 ///‘% 7 //// c'. ///,i}}h
14 actuals, amb 6 de producte alimentari (principalment fruita i N. parades no alimentari: 8 ~ / A o 4/// 3 A //% é’f/"%’
verdura, parada de producte variat —amb peix en salaé i Total de parades: 14 4/// S 2 %// //
embotits— i rostisseria), i amb 8 de producte no alimentari (roba, Total de parades segons el CCAM ) %// 0
calcat, complements, roba de la llar i planter i plantes). (2023)*: sense dades A O “
Total de parades segons el "Llibre o\
La proximitat amb la resta de comerg del barri aconsegueix un blanc del comerg no sedentari” 2
nivell alt de complementarietat amb l'entorn, també per la (2005)**sense dades
proximitat d'un gran supermercat que, si bé pot suposar una Diade mercat: dimecres
competéncia important en alguns casos, en d'altres també pot

Paradistes entrevistats: 4
contribuir a generar una relacié de complementarietat. Al voltant Tipus de paradistes:
del mercat, doncs, a part de supermercats, s'hi troben una botiga 0%  Productors
de fruita seca i una carnisseria, aixi com diversos serveis de 0%
restauracio.

>
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En relaci6 al barri on s'ubica, l'accessibilitat és alta, ja que vol Dades elaborades  de propietat del Consorci de Comerc, A
A , , Artesania i Moda de la Generalitat de Catalunya. Font:
donar resposta a les necessitats d'abastament d'aquesta part de  instamaps dels Mercats no sedentaris de Catalunya //////// A A
la vila. Es una area propera a l'estacié de ferrocarril i a la #"? //////////
d'autobusos, tot i que cal superar diverses infraestructures per *Rodriguez, M. (dir) (2005). Llibre blanc del comerg no /////////
. . A . TR I - sedentari. Generalitat de Catalunya. Departament de
arrlbar-hl. Hi ha disponibilitat daparcament gratuit als CAITETS  Comere, Turisme i Consum. Direccid General de Comers
circumdants del mercat, cosa que facilita I'accés amb vehicle rags: 7362 o A
privat. °®
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MERCAT DE RIBES DE FRESER :

S'ubica a la plaga del Mercat, al centre historic, a tocar del riu DADES GENERALS Ri
Freser i del carrer Major. Les parades es despleguen a banda i

banda del riu. En contraposicid, hi ha un sol supermercat, ubicat a Data visita de camp: 23.07.2022

I'entrada del municipi, prop de l'estacid. S'han registrat un total de N. parades alimentari: 7 W °

7 parades, totes de producte alimentari: 4 de fruita i verdura, 1 N. parades no alimentari: 0 Carrer Major

d'olives, 1 de mel i 1 de producte alimentari variat. Tot i que és un Total de parades: 7 A ° A
L o °

mercat petit té, com es pot observar, una diversitat de parades Total de parades segons el CCAM

elevada, ja que gairebé no es repeteixen. (2023)*: 7

Total de parades segons el "Llibre
blanc del comerg no sedentari"
(2005)**: 15

Dia de mercat: dissabte

Aquestes parades es complementen amb el comerg local que hi
ha a I'entorn del mercat, sobretot al llarg del carrer Major, com ara
la carnisseria, el forn de pa o la botiga de vins, a més del comerg

no alimentari, com ara botigues de regals i de roba, una ferreteria, Paradistes entrevistats: 4 5
una botiga d'esports i una de complements i decoracid, entre Tipus de paradistes: % °
d'altres. També hi ha diversos establiments de serveis de 0% Productors A3
. . .o . o)
restauracié, com ara bars i restaurants i d'allotjament com ara 0% Productors-revenedors °
.. f . — e [
hotels, aixi com d'altres tipus (perruqueria i estética, bancs, etc.).  100% Revenedors =
o
L'accessibilitat des del mateix municipi és bona, ja que el mercat *Pades elaborades i de propietat del Consorci de Comer,
. . ., , . Artesania i Moda de la Generalitat de Catalunya. Font:
se situa al centre del poble. Aquesta ubicacio també garanteix 1a  instamaps dels Mercats no sedentaris de Catalunya
proximitat des de l'estacié de ferrocarril, només a 10 minuts (2022 i
caminant. L'accés amb vehicle privat pot presentar algunes wrogrigues M. (di) (2005). Liibre blanc del comere no ®
dificultats, per la manca d'aparcament a la rodalia del mercat. sedentarl. Generalitat de Catalunya. Departament de
Comerg, Turisme i Consum. Direccié General de Comerg.
Pags: 73-82. o
A

LLEGENDA

Mercat - parades Comerg al detall

General 0 25 50 75 100

Serveis

125m @

Analisi i diagnosi dels mercats no sedentaris de les

Comerg quotidia alimentari Serveis alimentaris Comerg quotidia alimentari Serveis alimentaris Carrers per on es desplega el mercat

Carn i embotit ® Herbolisteria

I Carniembotit

Multiparada alimentari

[ Bar xiringuito o

Menjar preparat

---- Carrers peatonals

Comarques Gironines

Formatge i lactis Olives Menjar preparat Formatge i lactis ® Peix 'Rnce';:;f]srt:;fga ~—-- Zonificacions del mercat (si s'escau)
itai i i itai i i . Analisi urba: mercats dels clisters muntanya Data

B Fruitaiverdura Ous [ ] Rost|s§erla ( Fru!ta i verdura o SEJF.Jerm‘ercat i autoservei A Bars, restaurants, cafeteries.etc. 77 Equipaments pnalis! urba: mercats dels y 12023

Fruita seca Pa i pastisseria [ Xurreria Fruita seca ® Teicafe p .

C dar - Serveis no alimentaris 777, Zona d'aparcament )
Il Herbolari Il Peix Mel i derivats ® Altres productes quotidians b Fantil Equip redactor Collaboradors Promotor
' ) ) . . . arc infanti i i i i
Mel i derivats W Teicafe Pa i pastisseria A Serveis no alimentaris Nadia Fava (dir.) Xavier Busquets PECT Girona
Sector de la construccio, Serveis a empreses i Terrassa vinculada a un servei de Marta Carrasco Bonet Eric Guerrero Sistema Alimentari

Comerg quotidia no alimentari Comerg quotidia no alimentari particulars, Estética i perruqueria, Educaci6 i lleure, restauracio Roberto Cubas Sostenible

Autoescoles, Sanitat i assisténcia, Veterinaris i

| No(allmentarl [ ] Comerg no allment_e_m masco?e.s, Reparac@ns, Mlt]an§ de comunllcacm, egetacio Universitat .y Al Generalitat e
Equipament personal, Equipament personal, Oci i cultura, Parament de la llar, Informatica, Locutoris, Tintoreries, Bugaderies, Bancs. de Girona ‘igb Diputacié deGirona I} de Catalunya B pe e ool
Cosmetica, Parament de llar, Oci i cultura, etc. Automocid, Vehicles, Altres. b



Cap a Llanars -

Mercat setmanal del diumenge

Cap a Mollo

B

ap a St. Pau de Seguries

AUT.5

MERCAT DE CAMPRODON

El mercat setmanal s'ubica a la plaga del Doctor Robert, on hi ha
el Gran Hotel Camprodon, i al llarg del primer tram del carrer
Valéncia, al centre historic del municipi, que és d'Us exclusiu per a
vianants els dies de mercat. La preséncia del mercat comporta
que les terrasses dels cafés de la plaga han de reduir-se de
dimensions, perque les parades ocupen la part central de l'espai
on estan situades.

Es un mercat petit que aprofita la preséncia del turisme de cap de
setmana, encara que el producte que ofereix és un producte
alimentari d'Us quotidia, i no esta especialitzat en productes
d'excel-lencia. S'han registrat un total de 14 parades: 8 de
producte alimentari i 6 de producte no alimentari. Les parades de
producte alimentari sén: 4 de fruita i verdura, 1 de fruita seca, 1
de mel i 2 de multiproducte alimentari. Encara que sigui un
mercat diminut hi ha una diversitat de productes que es
complementa amb el comerg local pel que fa als embotits i la
pastisseria, que sén els productes gastrondmics per excel-léncia
del poble. L'Unica parada de roba es complementa amb les
botigues locals d'aquest tipus de producte, amb una mercaderia
més aviat especialitzada per a la muntanya.

Camprodon compta 3 supermercats, inclos un Esclat de grans
dimensions i amb aparcament privat, que serveixen la demanda
turistica i local; el mercat abasteix sobretot pel que fa al producte
fresc, verdura i fruita.
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DADES GENERALS

Data visita de camp: 02/10/2022
N. parades alimentari: 8

N. parades no alimentari: 6

Total de parades: 14

Total de parades segons el CCAM
(2023)*: 17

Total de parades segons el "Llibre
blanc del comerg no sedentari”
(2005)**: 18

Dia de mercat: diumenge
Paradistes entrevistats: 8

Tipus de paradistes:

0%  Productors

25% Productors-revenedors
75% Revenedors

Uy, o

6‘)0 %
N, %,
Q

*Dades elaborades i de propietat del Consorci de Comerg,
Artesania i Moda de la Generalitat de Catalunya. Font:
Instamaps dels Mercats no sedentaris de Catalunya
(2022).

**Rodriguez, M. (dir) (2005). Llibre blanc del comer¢ no
sedentari. Generalitat de Catalunya. Departament de
Comerg, Turisme i Consum. Direccié General de Comerg.
Pags: 73-82.
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MERCAT DE SANT JOAN DE
LES ABADESSES

El mercat setmanal s'ubica al passeig del Comte Guifré, al costat
del monestir, en una zona limit entre el centre historic medieval i
I'eixample. La posicié céntrica permet que tothom hi pugui arribar
facilment a peu o amb bus des dels tres pobles de la vall.

A la vall hi ha dos mercats el mateix dia, el de Camprodon i el de
Sant Joan de les Abadesses, que té menys assortiment de
producte alimentari pero abasteix tant la poblacié local com el
turisme. S'han registrat un total d'11 parades: 4 de producte
alimentari i 7 de producte no alimentari. Les parades de producte
alimentari son: 3 de fruita i verdura i 1 de multiproducte.

El mercat ofereix poca diversitat de producte alimentari, que es
complementa amb el comerg local, sobretot pel que fa a la carn,
els embotits i la fleca i pastisseria. Sant Joan de les Abadesses
compta 3 supermercats de petites dimensions que
complementen l'oferta del mercat.

Moltes de les altres parades sén de roba o de productes dirigits
al turisme, com ara objectes de segona ma.
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Data visita de camp: 02/10/2022
N. parades alimentari: 4

N. parades no alimentari: 7

Total de parades: 11

Total de parades segons el CCAM
(2023)*: 5

Total de parades segons el "Llibre A
blanc del comerg no sedentari"
(2005)**: 20

Dia de mercat: diumenge
Paradistes entrevistats: 5

Tipus de paradistes:
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Artesania i Moda de la Generalitat de Catalunya. Font:
Instamaps dels Mercats no sedentaris de Catalunya
(2022).

**Rodriguez, M. (dir) (2005). Llibre blanc del comerg no
sedentari. Generalitat de Catalunya. Departament de

Comerg, Turisme i Consum. Direccié General de Comerg.
Pags: 73-82
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Analisi i diagnosi dels mercats no sedentaris de les
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Analisi urba: mercats dels clisters muntanya Data

Mercat de Sant Joan de les Abadesses Juliol 2023
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El context territorial

S'identifiquen tres clusters a la costa: a I'Alt Emporda, els munici-
pis costaners del cap de Creus (clister AE2) i els municipis de la
badia de de Roses (cluster AE3), i a 'ambit meridional de la Costa
Brava, que administrativament aplega les comarques del Baix
Emporda i la Selva, els municipis del litoral entre Platja d'Aro i
Blanes (cluster BE3). Aquestes tres arees d'influéncia compar-
teixen caracteristiques similars que defineixen els mercats no
sedentaris, com ara l'estacionalitat lligada a I'activitat turistica, la
tipologia de mercat o bé la connectivitat infraestructural amb la
resta de la provincia de Girona:

+ Estacionalitat turistica: la concentracié de turisme de sol i
platja i de segones residéncies en aquestes arees durant l'estiu
fa que s'incrementi el nombre d’habitants dels municipis i, per
tant, que el nombre de consumidors potencials dels mercats
sigui molt més elevat que durant la temporada d’hivern. En
conseqiiéncia, en temporada d'estiu molts d'aquests mercats
s6n dels que tenen més extensio i visitants de tota la provincia de
Girona. En temporada d'hivern, en canvi, en alguns hi ha un
descens important del nombre de parades. Pel que fa al calenda-
ri, s'observa una tendéncia a la concentracié durant els caps de
setmana només al clister AE3, a la badia de Roses, en un 50 %.

* Tipologia: els mercats no sedentaris de la costa sén grans, i a
Roses, I'Escala, Sant Feliu de Guixols i Blanes coexisteixen un
mercat no sedentari setmanal, que ofereix producte alimentari i
no alimentari, amb un de no sedentari diari i només d’alimentacio,
vinculat a I'entorn del mercat cobert, en el cas de Roses, Sant
Feliu de Guixols i Blanes. Tots aquests casos tenen en comu que,
primer, la ubicacio de cada mercat és diferent i, segon, que hi ha
una preséencia important de productes alimentaris de proximitat,
que representen el 55 % per al conjunt dels tres clusters. Als
mercats no sedentaris de la costa I'extensié dels mercats ve
donada majoritariament per les parades de productes no alimen-
taris (roba, plantes...).

+ Connectivitat infraestructural: els municipis d'aquestes tres
arees de costa estan connectats per carreteres secundaries. En
el cas del cap de Creus, la complexa orografia dificulta I'accés a
alguns municipis, com ara Cadaqués o el Port de la Selva. Al Baix
Emporda, el massis de les Gavarres (Cadiretes i Ardenya), dificul-
ta la connexié directa entre Sant Feliu de Guixols i Blanes (a la
comarca de la Selva).

Diversitat de productes a la venda

Les parades de grans dimensions (3 moduls o més) sén el 62 %
del total i tenen una diversitat alta de productes per donar respos-
ta al maxim volum de demanda possible.

El producte més venut és la fruita i la verdura, i a continuacié, en
ordre decreixent, els ous, la mel i els seus derivats, els lactis i
formatges, la fruita seca, la carn i els embotits i el peix en salad,
com a aliments més significatius.

INDEX DIVERSITAT

PROPORCIO INDEX DIVERSITAT
HABITANTS  MERCAT VISITAT NUM. PARADES ~ NUM.PARADESNO  NUM. PARADES  ALIMENTARI I NO PARADES PRODUCTES PARADISTES D'AUMENTARn
MERCATS CENS 2021 TREBALL CAMP DIA DE MERCAT ALIMENTARI ALIMENTARI TOTALS ALIMENTARI D'ALIMENTARI ALIMENTARIS NCE ENTREVISTATS
ALT EMPORDA. CAP DE CREUS - AE2 i
CADAQUES 2820 No Dilluns 8 11 19 1,3 Il 38 (o) 5 63%
COLERA 462 Si Dilluns 2 0 2 09 N 1,4 I (o) 1 50%
ELPORTDELASELVA 1010 No Divendres 3 29 32 09 HH 32 (o) 2 66%

( LLANCA PORT 4842 \} Si Dimecres 4 45 49 2,0 3,6 (o) 4 100%

:\leA,NQAi YI!.A 777777777777777777777777 /l Si Dimecres 8 14 08 mH 2,8 7 88%
PORTBOU 1095 No Divendres 7 7 14 07 mm 24 (@) 3 43%
ALT EMPORDA. GOLF DE ROSES - AE3
CASTELLO D’EMPURIES 4050 No Dimarts 3 2 5 09 Il 34 3 100%
EMPURIABRAVA 7104 Si Dissabte 20 198 219 1,7 Il 30 (o] 20 100%

'ESCALACENTRE 10497 No Dijous 0 7 00 mm 36 57%

:\L'ESCALA PASSEIG MARITIM | Si Diumenge 85 89 10 I 38 (o] 100%
ROSESS 19921 Si Diumenge 17 74 91 1,9 2,9 o 16 94%
SANT PERE PESCADOR 2083 Si Dimecres 93 99 16 N 34 o 4 44%
BAIX EMPORDA. DE PLATJA D'ARO A BLANES - BE3

'BLANES MERCATDIARI 40247 Si Cada dia 13 2 15 05 HN 30 o 13 100%

:\ BLANES MERCAT SETMANAL 1 Si Dilluns 4 126 130 00 N 00 N o 3 75%
CASTELL-PLATJADARO 11455 No Divendres 27 113 140 1,7 W 36 (o) 21 78%
LLORET DE MAR 38402 Si Dimarts 17 102 119 2,1 38 18 100% (*)
SANTA CRISTINA D'’ARO 5408 No Dissabte 4 6 10 10 N 2,7 3 75%

/SANT FELIUDE GUIXOLS-DIARI N Si Cada dia 13 2 15 11 26 o) 13 100%

:\SANT FELIU DE GUIXOLS - SETMANAL 22210 /: Si Diumenge 4 77 81 00 N 00 N (@) 3 75%
TOSSADEMAR 5930 Si Dijous 13 54 67 11 m. 28 9 69%

GRAFIC. QUANTITAT DE PARADES ENTREVISTADES QUE VENEN ELS PRODUCTES ALIMENTARIS INDICATS. TOTAL PEL CONJUNT DE CLUSTERS
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LLEGENDA
PROPORCIO ALIMENTARI | NCE (Nivell de Complementarietat amb I'Entorn) INDEX DIVERSITAT DE PARADES /
NO ALIMENTARI PRODUCTES VENUTS
o Alt (comerg quotidia, mercat municipal,
Alimentari supermercats i/o equipaments I -2 Diversitat molt alta
No alimentari Mig (equipaments i/o restauracio, poc 39-25 DFvers?tat aIt.a.
comerg quotidia) 2,4-2  Diversitat mitja
O Baix (poc comerg quotidia, algun Bl 19-06 Diversitat baixa
equipament esporadic) Bl <05 Diversitat molt baixa

PARADES AMB EL 50% O MES DE PRODUCTE DE PROXIMITAT

4%

onulla

55 50%
51 46%
4 4%
110 100%

PARADISTES
ENTREVISTATS

(*) Quan el nombre
d'entrevistes és superior al
nombre de paradistes es
deu a que alguns d’'aquests
paradistes s’han entrevis-
tat a altres mercats.

MIDA DE LA PARADA

Gran 68 62%

Mitjana 30 27%
@ 27% Petita 12 1%

Total 110 100%
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la Seu d’Urgell

AC2.2

Dels 28 municipis que formen part d'aquest clisters, el
57 % tenen mercat no sedentari. Hi ha una correspon-
déncia majoritaria amb els pobles situats a primera
linia de costa, ja que els municipis d'interior dels
clusters AE2 i AE3 no tenen mercat. Es tracta de nuclis
més petits, amb menys demografia i activitat turistica.
En el cldster BE3, al Baix Emporda, en canvi, tots els
municipis que s’hi engloben tenen mercat, s6n més
grans i fan de pol d'atraccié turistica de la costa.

ALT EMPORDA - CAP DE CREUS AE2

Municipis amb mercat setmanal 5  50%
50% Municipis sense mercat setmanal 5  50%

Total de municipis 10 100%

ALT EMPORDA - GOLF DE ROSES AE3
Municipis amb mercat setmanal 5  41%
Municipis sense mercat setmanal 7  59%
Total de municipis 12 100%

59%

BAIX EMPORDA - DE PLATJA D'ARO A BLANES BE3
Municipis amb mercat setmanal 6  100%
Municipis sense mercat setmanal 0 0%

Total de municipis 6 100%
LLEGENDA
CLUSTERS MERCATS | MUNICIPIS
De muntanya ([ J Municipi amb mercat no sedentari
De costa '\:_:,‘ Mercat cobert de titularitat publica

N

( 1 Mercat cobert de titularitat privada

N
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D'interior
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MERCATS DEL CLUSTER AE2:
DIA DE LA SETMANA

Vilajuigy ¢ °
e Pau La Selva de

El Port de
la Selva

AC2.3

La diversitat de dies de mercat és baixa; entre els cinc
mercats existents només cobreixen tres dies de la
setmana.

Portbou i el Port de la Selva, els mercats més petits del
cluster, es fan divendres. Colera i Cadaqués, dilluns, i els
dos mercats de Llanga, tot i tenir ubicacio diferent, tenen
lloc dimecres.

Al cluster AE2, al cap de Creus, la majoria de municipis voregen
els mil habitants. Destaquen Llanga, amb gairebé 5.000
habitants, perdo amb una poblacié estacional de la mateixa mag-
nitud, seguit de Cadaqués (sense dades actualitzades de la
poblacié estacional).

La correlacio entre la dimensié poblacional i el mercat no és
directa. El condicionant principal perqué un municipi tingui
mercat és la seva proximitat a la costa. Aix0 fa que municipis
costaners com ara Colera, Portbou o el Port de la Selva, amb una
poblacié no gaire distant de casos com ara Vilajuiga, Pau o
Palau-saverdera, si que disposin de mercat no sedentari.

POBLACIO DELS MUNCIPIS DEL CAP DE CREUS - AE2

Cadaqués — (2.820 hab / SD) W Poblacié censada NOMBRE MERCATS DEL CAP DE CREUS SEGONS DIA

— Poblacié estacional

Colera mm (462 hab / SD)
El Port de la Selva mmm (1010 hab / SD) Dilluns (2)
La Selvade Mar | | Dimarts
Llanga 1 (4.842 hab / 5700 hab*) Dimecres (1)
Marza [ Di
| ijous
Palau-Saverdera : Divendres %)
Pau | Dissab
Portbou s (1.095 hab / SD) Dissabte
Vilajuiga ! ‘ ‘ ‘ ‘ Diumenge ‘ ‘ ‘ ‘ ‘
0 1.000 5.000 10.000 15.000 20.000hab 0 1 2 3 4 5
LLEGENDA
DIA DE MERCAT TIPUS D’UBICACIO NIVELL DE
COMPLEMENTARIETAT
Dilluns Dissabte Carretera principal
Dimarts O Diumenge @ Centre O At (comerg quotidia, mercat municipal, supermercats i/o equipaments)
O Dimecres Q Cada dia ® Eixample Mig (equipaments i/o restauracio, poc comerg quotidia)
Dijous Esporadic Estacié O Baix (poc comerg quotidia, algun equipament esporadic)
@ Passeig maritim
Divendres @ Periféria

Urbanitzacié

MERCATS DEL CLUSTER AE2:
TIPUS D'UBICACIO | ACCESSIBILITAT

- -~ Linia bus interurba
— Linia bus urba
""" Ferrocarril

A Colera i Portbou, la ubicacié del mercat esta en funcié de
I'estacionalitat i condicionada pel turisme. A [l'hivern
s’ubiquen al centre del municipi, mentre que a I'estiu el de
Portbou se situa al passeig maritim i el de Colera, a la carre-
tera d’accés al poble. Llanga es distingeix pel fet de tenir
dos mercats durant tot I'any, situats en correspondéncia al
policentrisme del municipi: un al centre historic i 'altre, a
I'area del port, de nou creixement, especialment vinculat a
I'activitat turistica. Tots dos es fan en arees d'aparcament,
gue deixen de ser-ho durant les hores de mercat.

Existeix una xarxa d’autobusos interurbans que connec-
ta els diferents municipis, especialment amb Figueres i
Roses. El ferrocarril Figueres-Portbou també contribueix
a I'accessibilitat a aquesta zona, perd sén escassament
utilitzats per la poblacié local per anar a mercat; si que hi
ha turistes que es mouen amb transport public per anar
als pobles on hi ha mercat.

NOMBRE MERCATS DEL CAP DE CREUS SEGONS UBICACIO

Crta.principal ‘ @)
Centre historic 4)
Eixample
Estacio

Passeig maritim 2

Periféria (M
Urbanitzacié

MERCATS DEL CLUSTER AE2:
NIVELL DE COMPLEMENTARIETAT AMB
LENTORN

El mercat no sedentari amb un nivell de complementa-
rietat més alt és el de Portbou, ja que el mercat munici-
pal sedentari contribueix a I'oferta de producte fresc.

A nivell mitja, hi ha el mercat de Llanga (Vila), ja que al
costat hi ha un supermercat i altres comergos que
complementen l'oferta del mercat no sedentari.

En canvi, el mercat de Llanga (Port), per la seva ubicacié
periféerica, se situa lluny d’altres comergos, amb la qual
cosa perd nivell de complementarietat.

A la resta de mercats, com ara els de Cadaqués, el Port
de la Selva i Colera, el nivell de complementarietat és
baix i es deu al fet que sén municipis petits, amb poca
oferta comercial de producte basic alimentari.

NOMBRE MERCATS DEL CAP DE CREUS SEGONS
NIVELL DE COMPLEMENTARIETAT

Alt Q)
Mig (1
Baix b 4)
0 1 2 3 4 5
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AC2.4

L'area de la badia de Roses, més ben connectada amb Figueres,
esta circumscrita al voltant de municipis de dimensions més
grans. Destaca Roses, el més important de la zona, amb una
poblacié de prop de 20.000 habitants, que augmenta amb més
de dues mil persones més durant el periode estacional d'estiu.
Castell6 d’Empuries, amb el nucli d’Empuriabrava, al litoral,
suposa una concentraci6 de persones de més d'11.000
habitants. La resta de municipis de I'ambit tenen prop de 2.000
habitants o menys. El fet que els municipis tinguin mercat o no es
correlaciona amb la seva proximitat a la costa i, per tant, amb la
incidéencia turistica, més que amb la seva dimensio poblacional.
Una vegada més, la situacié és una variable fonamental dels
mercats no sedentaris.

POBLACIO DELS MUNCIPIS DEL GOLF DE ROSES - AE3

Castell6 d'Empuries e (4.050 hab / 2379 hab)
Empuriabrava —— (7.104 hab / 2.379 hab)

Fortia :
|
L'Armentera |
L'Escala s (10.497 hab / 2.294 hab)
Roses :
Riumors [ (19.921 hab / 2.223 hab)

Sant Pere Pescador mmmsm (2.083 hab / SD)

|
Torroella de Fluvia :
Viladamat !
: B Poblacié censada

|

Vilamacolum —— Poblacié estacional

MERCATS DEL CLUSTER AE3:
DIA DE LA SETMANA

Castelld
d'Empuries
Roses

Ephpuriabrava

O ant Pere Pescador

La diversitat temporal dels mercats del clister AE3 és
baixa, ja que entre tots 6 cobreixen 4 dies de la setmana,
i es repeteixen mercats dissabte i diumenge.

Els mercats no sedentaris de Roses i I'Escala es fan en
diumenge, el d’Empuriabrava té lloc dissabte, el de
Castell6 d’'Empdries, dimarts, i el de Sant Pere Pescador,
dimecres.

LEscala té un altre mercat al centre del municipi només
de productes alimentaris (principalment fruita i verdura)
els dijous, tot i que encara no és un mercat regulat
oficialment. De totes maneres, segons les entrevistes
realitzades als paradistes, es denota que hi ha paradis-
tes que tenen parada en aquest mercat de I'Escala més
dies, a part de dijous.

NOMBRE MERCATS DEL GOLF DE ROSES SEGONS DIA

Dilluns

Dimarts
Dimecres (1)
Dijous (M

Divendres 2

Dissabte 2
Diumenge —— (2)

Ventallo ‘ ‘ ‘ ‘ 0 1 2 3 4 5
LLEGENDA 0 1.000 5.000 10.000 15.000 20.000hab
DIA DE MERCAT TIPUS D’UBICACIO NIVELL DE
COMPLEMENTARIETAT

Dilluns Dissabte Carretera principal

Dimarts o Diumenge ® Centre O At (comerg quotidia, mercat municipal, supermercats i/o equipaments)
O Dimecres Q Cada dia ® Eixample Mig (equipaments i/o restauracio, poc comerg quotidia)

Dijous Esporadic Estaci6 . O Baix (poc comerg quotidia, algun equipament esporadic)

@ Passeig maritim
Divendres @ Periféria

Urbanitzacié

MERCATS DEL CLUSTER AE3:
TIPUS D’'UBICACIO | ACCESSIBILITAT

- -~ Linia bus interurba
— Linia bus urba
Ferrocarril

La diversitat d’'ubicacions diferents és considerable, en
aquest clister. Empuriabrava i I'Escala situen el mercat
no sedentari al passeig maritim; es tracta de mercats
extensos. El mercat més petit de I'Escala i el de Castello
d’Empuries es fan al centre historic, mentre que Sant
Pere Pescador el localitza en una zona més periférica,
prop del riu Fluvia.

Roses divideix el mercat en dos: la part d’alimentari, que
es fa al'aparcament davant del mercat cobert; i la part de
no alimentari, que s’ubica en una zona d’aparcament a la
periféria del municipi.

Pel que fa al transport public, els municipis estan connec-
tats mitjangant una xarxa de busos interurbans.

NOMBRE MERCATS DEL GOLF DE ROSES SEGONS UBICACIO

Crta.principal

Centre historic 2
Eixample (2
Estacid
Passeig maritim (2)
Periféria M

Urbanitzacio

MERCATS DEL CLUSTER AES3:
NIVELL DE COMPLEMENTARIETAT AMB
LENTORN

Castelld
d'Empuries

Les ubicacions periferiques dels mercats, com la part
d’alimentacio del de de Roses i el de Sant Pere Pesca-
dor, o els d’Empuriabrava i I'Escala, al passeig maritim,
comporten un nivell de complementarietat baix amb el
comerg al detall, ja que prop del mercat no hi ha
comergos de proximitats ni equipaments quotidians.
En tots aquests casos, els mercats tenen moltes
parades i necessiten un espai que seria dificil de trobar
en una zona céntrica.

El mercat de Castellé6 d’Empduries i el del centre de
I'Escala tenen un nivell de complementarietat mitja, ja
que s’ubiquen en una area més propera a comergos de
proximitats, tot i que, sigui per la dimensié del municipi
o pel seu caracter turistic, malauradament hi ha poc
petit comerc.

La part d'alimentacié del mercat no sedentari de Roses
és la que té un nivell de complementarietat més alt, per
la seva ubicacio adjacent al mercat sedentari.

NOMBRE MERCATS DEL GOLF DE ROSES SEGONS
NIVELL DE COMPLEMENTARIETAT

Alt (M
Mig )
Baix b (4)
0 1 2 3 A 5
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Sta. Cristing/d’Aro ®

Agquest clister compren municipis litorals de les comarques del
Baix Emporda i la Selva; destaquen, per la quantitat de poblacio,
Blanes i Lloret, amb prop de 40.000 habitants cadascun, seguits de
Sant Feliu de Guixols, amb més de 22.000 habitants, i Castell-Platja
d’Aro, amb gairebé 11.500 habitants. Santa Cristina d'Aro, tot i ser
un terme municipal de gran extensid, té una poblacié dispersa que
voreja els 6.000 habitants, i Tossa de Mar (a la comarca de la
Selva), que queda aillat pel massis de I'Ardenya, té també una
poblacié propera als 6.000 habitants.

Tots aquests municipis tenen una entitat poblacional suficient per
disposar de mercat no sedentari i sén propers a una zona agricola
important com és el Baix Emporda.

POBLACIO DELS MUNCIPIS DEL CLUSTER BE3 m Poblacié censada

—— Poblacié estacional

\ (40.274 hab / 2.867 hab)
Blanes —

Castell - Platja d’Aro ;:I (11.455 hab / 4.946 hab)

(38.402 hab / 5.731 hab)
Lloret de Mar 1

Sant Feliu de Guixols 1(22.210 hab / 1.106 hab)
Santa Cristina d’Aro s (5.420 hab / 522 hab)

Tossa de Mar ™=m— (5.930 hab / 2.792 hab)

[ [ [ [
0 10.000 20.000 30.000 40.000hab

LLEGENDA
DIA DE MERCAT TIPUS D'UBICACIO NIVELL DE
COMPLEMENTARIETAT
Dilluns Dissabte Carretera principal
Dimarts O Diumenge @ Centre
O Dimecres Q Cadadia ® Eixample
Dit o Estacié
ous Esporadic g Passeig maritim
Divendres @ Periféria

Urbanitzacié

MERCATS DEL CLUSTER BE3:
DIA DE LA SETMANA

Sta. Cristing

,”—\\ Castell - Pfatja d'Aro

! ]

‘\\ /’ Sgnt Feliu de
——Guixols

,"‘\\ Lloret de
;Mar

La diversitat de dies de mercat al clister BE3 és alta, ja
que, a excepcio de dimecres, la resta de dies se celebra
un dels mercats del cluster, separats a poca distancia en
cotxe o en transport public.

En destaquem dos casos. A Sant Feliu de Guixols hi ha
un mercat no sedentari diari, i al voltant del mercat
cobert hi ha, també diariament, parades de producte
alimentari que en complementen l'oferta. A Blanes, al
passeig de Dintre, diariament hi ha parades de fruita i
verdura, i el producte no alimentari s'ofereix, només els
dilluns, al passeig maritim.

NOMBRE MERCATS ENTRE BLANES | CASTELL-PLATJA D’ARO
SEGONS DIA

Dilluns )
Dimarts (M
Dimecres
Dijous (©)]
Divendres Q)
Dissabte | (M
Diumenge Q)
Cada dia L ) :
0 1 2 3 4

O At (comerg quotidia, merrcat municipal, supermercats i/o equipaments)
Mig (equipaments i/o restauracio, poc comerg quotidia)

O Baix (poc comerg quotidia, algun equipament esporadic)

MERCATS DEL CLUSTER BE3
TIPUS D'UBICACIO | ACCESSIBILITAT

- -~ Linia bus interurba

— Linia bus urba Liadostera

,,,,, Ferrocam’/ o :I(‘\U\m,m
d

S'identifiquen tres ubicacions diferents. La primera, en
urbanitzaci6é o area residencial: municipis com ara Santa
Cristina d’Aro, Castell-Platja d'Aro, Tossa de Mar o Lloret de
Mar, que tenen arees residencials extenses i més o menys
ben comunicades amb el centre urba, que ubiquen el mercat
fora del nucli, aprofitant els espais de creixement de les
arees residencials. La segona i la tercera, al centre urba i
passeig maritim: municipis com ara Sant Feliu de Guixols
i Blanes, que tenen també un mercat cobert, situen el
mercat no sedentari al passeig maritim. Aix0 es deu a
I'existéncia, en el cas de Sant Feliu de Guixols, a les
parades de producte alimentari del mercat cobert diari,
que complementen l'oferta del mercat sedentari. A
Blanes, al Passeig de Dintre, diariament hi ha parades de
fruita i verdura.

Pel que fa al transport public, una linia de bus interurba
uneix les diferents poblacions analitzades i garanteix la
mobilitat dels usuaris del mercat.

NOMBRE MERCATS ENTRE BLANES | CASTELL-PLATJA D'ARO
SEGONS UBICACIO

Crta.principal
Centre historic 2
Eixample
Estacio
Passeig maritim 2)
Periferia
Urbanitzacié 4

MERCATS DEL CLUSTER BE3:
NIVELL DE COMPLEMENTARIETAT AMB
LENTORN

Sta. Cristina

,”"Q\ Castell - Platja d'Aro

! ]

‘\\ ?/ Sdnt Feliu de
——Guixols

,"‘\\ Lloret de
;Mar

Els nivells de complementarietat més alts es produeixen
als municipis de Blanes i Sant Feliu de Guixols, ja que les
dues ubicacions diferents del mercat es troben o bé al
centre historic mateix o bé forga a prop, on es troba la
major part del comerg de proximitat.

Lloret de Mar, Tossa de Mar i Santa Cristina d’Aro tenen
un nivell de complementarietat mitja, ja que, tot i que el
mercat se situa en una zona residencial, al llarg de la
seva area d'extensid hi ha alguns comergos com ara
supermercats, fleques-cafeteries i diversos establi-
ments de restauracid, de manera que l'oferta s'ajusta bé
a l'activitat turistica.

En canvi, per la ubicacié allunyada de l'activitat comer-
cial i d’equipaments basics, el mercat de Castell-Platja
d’Aro presenta un nivell de complementarietat baix.

NOMBRE MERCATS DEL PLA DE LESTANY SEGONS
NIVELL DE COMPLEMENTARIETAT

Alt 4)
Mig ®3)
Baix F M ‘
0 1 2 3 A 5
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Els productes de proximitats d'aquests mercats prove-
nen principalment de la provincia de Girona, en concret
de les zones properes a la residencia dels paradistes
productors. Destaquen especialment les arees produc-
tives de la plana alt-empordanesa, d’alguns espais
agraris de 'ambit meridional del Baix Emporda i també
de la zona de la Baixa Tordera, al Maresme, especialit-

zada en hortalisses. Hi ha una correspondencia entre
la ubicacio '

arees analitz
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DIMENSIO TOTAL I PROPORCIO
ENTRE PARADES ALIMENTARIES I
NO ALIMENTARIES
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Els mercats de costa generalment tenen grans dimensions, excepte els del cap de
Creus, on els municipis sobn més petits i atrauen menys volum de turisme. La dimensio
dels mercats més grans la proporciona la part de producte no alimentari. Cal destacar,
perd, que es produeix un fenomen de fluidesa entre arees d'interior i de costa que va
lligada a l'estacionalitat. Aixi, a I'hivern, la dimensi6é de molts d'aquests mercats es
redueix considerablement.

MERCATS SEGONS EL NOMBRE TOTAL DE PARADES DE PRODUCTE ALIMENTARI
I NO ALIMENTARI

[ Parades de producte alimentari Parades de producte no alimentari

Cadaqués

Colera

El Port de la Selva
Llanga port
Llanca vila

CLUSTER AE2

Castell6 d’Empuries
Empuriabrava
L'Escala - centre
L'Escala - Pg. Marit.
Roses alimentacio
Roses roba
SantPere Pescador g ooioooioooooon. ... ©@
Blanes diari

Blanes setmanal
Castell-Platja d’Aro
Lloret de Mar

St. Feliu de G. diari
St. Feliu de G. setm.
Santa Cristina d’Aro
Tossa de Mar

CLUSTER AE3

CLUSTER BE3

T T
40 60 80 100 120 140 160 180 200
LLEGENDA Nombre de parades

DIMENSIO DELS MERCATS (segons nombre parades)

® <50 @610 .11-25 ‘26-50 ‘51-100 >100

POBLACIO (HAB.2021)
o () Q Q

<1.000 1.001-5.000 5.001-10.000 10.001-25.000 25.001-50.000 50.001 - 100.000 >100.000
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Llanga - vila
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Llanga - port

El Port de la Selva

Cadaqués
o

Roses - alimentacio

Roses - roba

Empuriabrava

Sant Pere Pescador
°
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Castell - Platja d'Aro

Santa Cristina dAro o

Sant Feliu de Guixols - setmanal

“Santa C§I_o_m_.-
'~ (de Farhers

Sant Feliu de Guixols - diari

Tossa de Mar
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Dues terceres parts dels paradistes entrevistats en els tres ﬁjj
clusters son revenedors, mentre que els productors represen-

ten només el 35 %. Com a resultat dels tres clisters analitzats,

s'observen quatre tendencies principals:

1. La cobertura territorial dels mercats que freqiienten els
paradistes queda concentrada a la provincia de Girona. La seva
incidéncia sobre comarques veines com ara el Maresme o el
Valles Oriental, tot i que hi és present, no és gaire elevada.

2. Hi ha tres arees de relacions internes vinculades a la costa:
la del cap de Creus amb Roses i Empuriabrava, en relacié amb
Figueres; la de Sant Feliu de Guixols amb municipis més
septentrionals com ara Palamés i Palafrugell, i la zona de
Blanes i Lloret, que té una tendéncia clara cap a la Baixa Torde-
raiel Maresme.

Calldetenes

3. Els productors fan circuits més curts i menys quantitat de
mercats durant la setmana. Aquest fet s'observa clarament en
els mercats de Blanes i Sant Feliu o Platja d’Aro, que o bé fan un f % .

sol mercat o bé només fan els mercats més propers. \ % PCAstell - Plaja dAro \

Viladrau S g

7 _Palamods \
\

4. Els revenedors combinen els mercats de costa amb altres
d’interior, capitals de comarca o amb activitat consolidada,

s
/Q\% Feliu de !

perseguint la maxima rendibilitat. ‘ Gubols 7 '
i ’ ]
o {ada - SN ; 7 §
TIPUS DE PARADISTA ‘ L q
mm Productor 24 22% 7 ’ 7
mm Productor - revenedor 14 13% UAmetlla del Valles S )/
= Revenedor 70  64% L
NS/NC 2 2% I
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Pel que fa als productors, el 61 % comercialitzen productes que
s6n majoritariament de produccié propia (un 51 % o més). La
cobertura territorial que fan es correspon amb les arees de
cluster identificades. Les tendéncies observades son:

1. A l'area del cap de Creus hi ha pocs productors que facin un
60 % de producci6 o més. Els productors-revenedors, que
complementen la produccié propia amb productes comprats a
mercats a I'engros o a d'altres tipus de proveidors, son els més
comuns. Aix0 es deu al fet que el turisme demana una oferta de
productes variada, sobretot exotics (en el cas de la fruita) que
fa que els productors hagin de completar la produccié propia
amb productes d‘altres origens.

2. A l'area de Sant Feliu de Guixols i Castell-Platja d’Aro hi ha
una recurrencia de productors de proximitat que cobreixen els
mercats més propers, inclosos Palamés i Palafrugell. Aquests
mercats tenen politiques publiques de promocié dels produc-
tors de proximitats i de venda de proximitat.

3. Blanes també disposa de politiques de promocié dels
productors de proximitats, i és al mercat diari on es concentren.
Amb aquesta oportunitat, molts paradistes productors només
fan el mercat de Blanes, pero diversos dies a la setmana. Es un
dels mercats amb més productes de proximitats i d’hortolans
del municipi.

8% % DE PRODUCCIO

Fins al 20% 8%
mm Del 21 - 50% 12 32% ’Ametlla del Vallés
Del 51 -80% 8%
39 mm Més del 80% 20 53%
NS/NC 0 0%

LLEGENDA

MERCATS | MUNICIPIS

o
°

TIPUS DE PARADISTA

Mercat analitzat mm Productor

mm Productor - revenedor
Mercat no analitzat

abadell
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Sant Esté«ve
Les rutes que fan setmanalment els revenedors tenen una cober- ﬁ ¢ denBas \
tura territorial molt més gran i generen relacions entre els \
mercats de costa dels tres clisters analitzats. En alguns casos, !
es produeix una recurréncia entre mercats més de proximitat,
com els de Lloret i Blanes, que tendeixen a estirar les rutes cap a
la comarca de Maresme, especialment la part més septentrional,
la Baixa Tordera. A la zona del cap de Creus també es tendeix a
cobrir els mercats de proximitat. Aquesta relacié entre els
mercats de costa es complementa bé amb els mercats de

capital de comarca com Olot, Girona o Santa Coloma de Farners.

\||Eptartit
Torroella de
Moﬁ‘w‘]tgn’

I /

Il /

20

Com en el cas dels productors, s'observa que els revenedors
també tendeixen a anar al mateix mercat, si hi ha la possibilitat
d’anar-hi diversos dies a la setmana. Aquest fet es ben evident
en els mercats de Sant Feliu de Guixols i de Blanes. Pel que fa a Calldetenes

I'origen dels productes, un 29 % es compra a I'engros (Mercabar-

na, Mercagirona i Mercavallés), un 25 % prové de compra directa

a proveidor, i només un 9 % prové d'altres productors de la zona,

i la resta (20 %) son parades que compren a diversos proveidors,

des de majoristes a compra directa al productor. /

10

9% ORIGEN DELS PRODUCTES VENUTS
== Mercabarna (MB) 9 9%
== Mercagirona (MG) 12 13%
mm MB + MG 7 7%
== Mercavallés (MV) 0 0%
mm Directe de productor (PR) 9 9%
== Directe de proveidor (DP) 24 25%
MB o MG i PRo DP 10 11%
Altres (cooperatives, etc.) 9 9%
NS/NC 15 16%

\ 1
nt Feliu de b
Guixols I |

LLEGENDA Wl S VBT [ S Malgrat de Mar So Analisi i diagnosi dels mereats no sedentaris de les
e e [ So Comarques Gironines. -~
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Cap a Togsa de Mar

AU2.3

MERCATS DE SANT
FELIU DE GUIXOLS

Sant Feliu de Guixols disposa de dos mercats no sedentaris. El
que s'ubica a la plaga del Mercat, al costat del mercat municipal
cobert, és només d'alimentacié (a excepcié de les parades de
flors i planter). Aquest mercat és diari, de dilluns a diumenge. En
canvi, el mercat no sedentari setmanal té lloc el diumenge i
s'ubica al passeig del Mar. Té algunes parades de producte
alimentari, només de fruita i verdura.

El rol dels dos mercats és diferent. El mercat diari promou els
productors de proximitats, i estableix una complementarietat
amb el mercat municipal i la resta del comerg de proximitat des
de la valoritzacié del producte de proximitat. En aquest mercat hi
ha 10 parades de fruita i verdura, 1 especifica de mel i derivats, 1
que complementa la venda de mel amb ous, 2 parades de planter
i plantes i 1 de producte alimentari variat. El mercat no sedentari
és basicament de producte no alimentari i s'hi troben només 4
parades de fruita i verdura de paradistes revenedors.

En ambdds casos hi ha diversos serveis de restauraci6 amb
terrasses exteriors adjacents a la ubicacié del mercat, que
contribueixen a fer d'aquesta activitat una experiencia d'oci i
socialitzacid.

L'accessibilitat és adequada, ja que els dos mercats es
despleguen en espais per a vianants o pacificats i amplis, sense
dificultats per desplagar-se a peu.

LLEGENDA

Mercat - parades

Comerg quotidia alimentari

Serveis alimentaris

DADES GENERALS

Data visita de camp:
27/11/2022

MERCAT DIARI

N. parades alimentari: 13

N. parades no alimentari: 2
Total de parades: 15

Total de parades fixes segons
CCAM (2022): 9

Total de parades segons Llibre
blanc del comerg¢ no sedentari
(2005): sense dades

Dia de mercat: dissabte
Paradistes entrevistats: 13
Tipus de paradistes:

70% Productors

8%  Productors-revenedors
22% Revenedors

MERCAT SETMANAL

N. parades alimentari: 4

N. parades no alimentari: 77
Total de parades: 81

Total de parades segons el CCAM
(2023): 102

Total de parades segons el “Llibre
blanc del comerg¢ no sedentari”
(2005): 120

Dia de mercat: dissabte
Paradistes entrevistats: 3

Tipus de paradistes:

0%  Productors

0%  Productors-revenedors
100% Revenedors

Comerg al detall

Il Carniembotit Multiparada alimentari [l Bar xiringuito ® Carniembotit
Formatge i lactis Olives Menjar preparat Formatge i lactis

M Fruita i verdura Ous [ Rostisseria @® Fruitaiverdura
Fruita seca Pa i pastisseria I Xurreria Fruita seca

M Herbolari H Peix Mel i derivats
Mel i derivats W Teicafe Pa i pastisseria

Comerg quotidia no alimentari

B No alimentari
Equipament personal,
Cosmeética, Parament de llar, Oci i cultura, etc.

Comerg quotidia no alimentari

@® Comerg no alimentari

Comerg quotidia alimentari
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A
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Zonificacions dels-mercats
. Mercat setmanal
. Mercat diari

Herbolisteria

Peix

Supermercat i autoservei
Teicafe

Altres productes quotidians

Equipament personal, Oci i cultura, Parament de la llar,

Automocio, Vehicles, Altres.
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Serveis

Serveis alimentaris

Menjar preparat

Inclou rostisseria.
Restauracio

Bars, restaurants, cafeteries,etc.

Serveis no alimentaris

A Serveis no alimentaris
Sector de la construccié, Serveis a empreses i
particulars, Estética i perruqueria, Educacié i lleure,
Autoescoles, Sanitat i assisténcia, Veterinaris i
mascotes, Reparacions, Mitjans de comunicacio,
Informatica, Locutoris, Tintoreries, Bugaderies, Bancs.

General

Carrers per on es desplega el mercat
---- Carrers peatonals
~--— Zonificacions del mercat (si s'escau)
Equipaments
7/, Zona d'aparcament
Parc infantil

Terrassa vinculada a un servei de
restauracié

44
e
4+

Vegetacié

100

125m

@

Analisi i diagnosi dels mercats no sedentaris de les

Comarques Gironines

Analisi urba: mercats dels clusters costa

Data

Mercats de Sant Feliu de Guixols Juliol 2023
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MERCAT DE LLANGA PORT

El mercat de Llanga (port) esta ubicat a la part de dalt de
I'aparcament municipal, a prop del passeig maritim i de l'avinguda
Mestral, una zona molt influida pel turisme. Dels dos mercats no
sedentaris municipals aquest és el més gran, i respon sobretot a
la demanda turistica. Té les caracteristiques propies dels
mercats de costa, és a dir, hi ha una proporcié poc equilibrada
entre producte alimentari i no alimentari.

S'han registrat un total de 49 parades, tot i que segons les dades
municipals proporcionades pel CCAM (Consorci de Comerg,
Artesania i Moda) el total de parades és de 84. Segons s'ha
identificat amb aquest estudi, hi ha 4 parades de producte
alimentari: una de fruita i verdura, una d'olives, una de producte
alimentari variat i un bar. Les parades de producte no alimentari
venen principalment complements, roba, roba de la llar, productes
cosmetics, equipament de platja, plantes i planter.

El nivell de complementarietat del mercat és baix, ja que a prop
no hi ha comerg quotidia, sin6 comergos i serveis vinculats a
I'activitat turistica, principalment bars i restaurants.

Aquest és un mercat dirigit principalment als visitants i turistes. El
fet que estigui ubicat en aquesta part del municipi facilita l'accés
a aquests col'lectius, ja que és on se solen concentrar per 'oferta
d'allotjaments i I'ambit residencial.

LLEGENDA

Mercat - parades

Comerg quotidia alimentari

Serveis alimentaris

DADES GENERALS

Data visita de camp: 29/06/2022
N. parades alimentari: 4

N. parades no alimentari: 45
Total de parades: 49

Total de parades segons el CCAM
(2023)*: 84

Total de parades segons el "Llibre
blanc del comerg no sedentari"
(2005)**: 39

Dia de mercat: dimecres
Paradistes entrevistats: 4

Tipus de paradistes:

25% Productors

0%  Productors-revenedors
75% Revenedors

*Dades elaborades i de propietat del Consorci de Comerg,
Artesania i Moda de la Generalitat de Catalunya. Font:
Instamaps dels Mercats no sedentaris de Catalunya
(2022).

**Rodriguez, M. (dir) (2005). Llibre blanc del comerg¢ no
sedentari. Generalitat de Catalunya. Departament de

Comerg, Turisme i Consum. Direccié General de Comerg.
Pags: 73-82.

Comerg al detall

Comerg quotidia alimentari

Il Carniembotit Multiparada alimentari [l Bar xiringuito ® Carniembotit )
Formatge i lactis Olives Menijar preparat Formatge i lactis o

M Fruita i verdura Ous [ Rostisseria @ Fruitaiverdura o
Fruita seca [ Paipastisseria I Xurreria Fruita seca o

M Herbolari H Peix Mel i derivats ®
Mel i derivats W Teicafé ® Paipastisseria

Comerg quotidia no alimentari

B No alimentari
Equipament personal,
Cosmeética, Parament de llar, Oci i cultura, etc.

Comerg quotidia no alimentari

@® Comerg no alimentari
Equipament personal, Oci i cultura,
Automocio, Vehicles, Altres.

Herbolisteria

Peix

Supermercat i autoservei
Teicafe

Altres productes quotidians

Parament de la llar,

Serveis

Serveis alimentaris

Menjar preparat

Inclou rostisseria.
Restauracié

Bars, restaurants, cafeteries,etc.

Serveis no alimentaris

A Serveis no alimentaris
Sector de la construccid, Serveis a empreses i
particulars, Estética i perruqueria, Educacid i lleure,
Autoescoles, Sanitat i assisténcia, Veterinaris i
mascotes, Reparacions, Mitjans de comunicaci6,

Informatica, Locutoris, Tintoreries, Bugaderies, Bancs.

General

Carrers per on es desplega el mercat
---- Carrers peatonals
--—— Zonificacions del mercat (si s'escau)
Equipaments
7/, Zona d'aparcament

Parc infantil

Terrassa vinculada a un servei de
restauracio

4+
T

Vegetacié

Comarques Gironines

75 100 125m @

Analisi i diagnosi dels mercats no sedentaris de les

Analisi urba: mercats dels clusters costa Data

Mercat de Llanga Port Juliol 2023

Equip redactor Col-laboradors Promotor
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Roberto Cubas Sostenible
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El mercat de Llanga (vila) s'ubica a l'aparcament del Gardissé, al DADES GENERALS
centre historic del municipi. Les parades es despleguen per tota
I'area de l'aparcament, que deixa de tenir aquest Us durant les Data visita de camp: 29/06/2022
hores de mercat. N. parades alimentari: 8
N. parades no alimentari: 6
Hi ha 8 parades de producte alimentari: 6 de fruita i verdurai 2 de Total de parades: 14
producte alimentari variat, amb productes diversos com ara Total de parades segons el CCAM
formatge i lactis o fruita seca. La resta de parades son 6: 1 de (2023)*: 24
planter i plantes i 5 de roba. Total de parades segons el "Llibre
blanc del comerg no sedentari"
Al costat del mercat hi ha un supermercat que, juntament amb la  (2005)**: sense dades
resta de comergos de l'area (carnisseria i xarcuteria, fleca i Dia de mercat: dimecres
pastisseria, peixateria, formatgeria, i altres comergos no Paradistes entrevistats: 7
alimentaris), complementen l'activitat del mercat. També hi ha Tipus de paradistes:
diversos establiments de serveis d'hostaleria, com ara bars i 0% Productors
restaurants i diversos hotels. 67% Productors-revenedors
33% Revenedors
Aquest mercat vol facilitar I'accés als veins que viuen en aquesta
. icini i inri A *Dades elaborades i de propietat del Consorci de Comerg,
area Central del .n?unICIF.)I, on hl ha la majorlla de (:.:9me|'(;) qUOtldIa.' Artesania i Moda de la Generalitat de Catalunya. Font:
Els carrers pacificats i la proximitat a l'estacid de ferrocarril instamaps dels Mercats no sedentaris de Catalunya
(només a 10 minuts caminant) contribueixen a fomentar %22
I'accessibilitat als vianants. L'aparcament pot presentar alguna +rodriguez M. (dir) (2005). Liibre blanc del comerg no
dificultat, per la manca d'alternatives a prop del mercat, perd en sedemar. Generalitat de Catalunya. Departament de
, R . Comerg, Turisme i Consum. Direccié General de Comerg.
cap cas és un element dissuasiu. Pags: 73-82.
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AU2.3

MERCAT DE ROSES

El mercat no sedentari de Roses esta dividit en dues parts: la de El fet que les parades alimentaries es trobin adjacents al mercat

producte no alimentari, que s'ubica a I'aparcament que hi ha ala municipal cobert, i properes a altres comergos de proximitat,
ronda de circumval-lacid, i la de producte alimentari, que es garanteix un nivell de complementarietat alt entre el teixit Data visita de camp: 09/10/2022

concentra a I'aparcament que hi ha darrere el mercat municipal
cobert, al carrer Doctor Ferran. La part de producte no alimentari
és la més extensa, amb parades diverses, sobretot de roba,
complements, calgat, roba de la llar, equipament de platja i

cosmetics. A més, hi ha una parada de restauracié.

A la part de producte alimentari hi ha 8 parades de fruita i
verdura, 4 de producte variat, amb diverses combinacions segons
el cas (carn i embotit, peix en salad, fruita seca, caramels i
llaminadures, olives, etc.), 1 parada de mel i derivats i dues
xurreries. També hi ha una parada especifica de flors i plantes.
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comercial i el mercat no sedentari. La ubicacié fora del centre
historic, que s'ha especialitzat en serveis i comergos vinculats al
turisme, facilita I'accés de les veines i veins del municipi. Tot i

la ubicacio, I'accés amb vehicle privat pot presentar algun
inconvenient, ja que les parades de transport public, sobre la via
principal d'accés al municipi, se situen a uns 10 minuts a peu.

Els supermercats grans estan situats dins l'area urbana del
municipi. A prop del mercat hi ha 4 supermercats de barri que
complementen I'oferta del mercat no sedentari.
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DADES GENERALS

N. parades alimentari: 17
N. parades no alimentari: 74
Total de parades: 91

que hi ha diverses zones d'aparcament en superficie properes a  Total de parades segons el CCAM (2023)*: 189

Total de parades segons el "Llibre blanc del
comerg no sedentari’ (2005)**: 220

Dia de mercat: diumenge

Paradistes entrevistats: 16

Tipus de paradistes:

13% Productors;

19% Productors-revenedors;

69% Revenedors
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AU2 .4

MERCAT D'EMPURIABRAVA

El mercat no sedentari d'Empuriabrava és un del més extensos de
la provincia de Girona . S'ubica al llarg del passeig maritim, amb
una longitud total de més d'un quilometre. Amb 21 parades, la
part d'alimentacié se situa a I'extrem sud-oest del passeig. S'hi
troben 13 parades de fruita i verdura, principalment de grans
dimensions i de paradistes revenedors, tot i que hi ha alguns
productors de proximitats; hi ha també 1 parada de mel i derivats,
i també xocolata, 1 parada especialitzada en olives, 1 rostisseria,
3 parades de producte alimentari variat, amb diferents
combinacions segons el cas (carn i embotit, peix en salag, fruita
seca, olives, llaminadures, espécies, etc.), i una xurreria que
s'ubica en un tram on hi ha altres serveis de restauracio.

La resta de parades s6n de productes no alimentaris, seguint el
model de mercat de costa. En total, 74 de parades de roba,

complements, roba de la llar, equipament de platja, calgat,
cosmetics, etc. A prop del mercat no hi ha comercos quotidians
que contribueixin a la complementarietat; per aixo ofereix un
servei més encarat a l'activitat turistica que d'abastament dels
habitants. Els serveis de restauracié contribueixen a I'activitat i a
I'ambient social durant les hores de mercat.

L'estacionalitat és una altra caracteristica important d'aquest
mercat, ja que en la temporada dhivern es redueix
considerablement la seva dimensié. Com sol passar en aquests
casos, la part de producte alimentari és la més consolidada i
manté l'activitat durant el conjunt de I'any, mentre que la de roba
és la part que disminueix paral-lelament a la davallada d'afluéncia
de visitants i residents.
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DADES GENERALS

Data visita de camp: 11/06/2022
N. parades alimentari: 21

N. parades no alimentari: 198
Total de parades: 209

Total de parades segons el CCAM (2023)*: sense dades
Total de parades segons el "Llibre blanc del comerg no

sedentari" (2005)**: 200

Dia de mercat: dissabte
Paradistes entrevistats: 20
Tipus de paradistes:

10% Productors;

0% Productors-revenedors;
90% Revenedors
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Cap a Castelld dempUries

Cap a Vilamacolum

Cap a Torroella de Fluvia

Cap a l'Arfientera

AU2.5

MERCAT DE SANT PERE

PESCADOR

El mercat no sedentari de Sant Pere Pescador esta ubicat a la

zona d'aparcament que hi ha al carrer Hospital, i es prolonga pel

passeig del costat del riu Fluvia. Separa les parades alimentaries,
a la zona de l'aparcament, de les de producte no alimentari, al

passeig del riu.

Hi ha dues parades de fruita i verdura, dues de producte
alimentari variat i una d'ous. També hi ha una xurreria i un bar.
Les parades de producte no alimentari, seguint el model de
mercat de costa, ocupen una gran extensio, i ofereixen productes
com ara roba, complements, marroquineria, bijuteria, cosmetics,
roba de la llar, equipament per a la platja, joguines, etc.

La ubicaci6 propera al centre i adjacent a altres arees
d'aparcament, facilita I'accessibilitat tant als vianants com als
que hi accedeixen amb vehicle privat. Aquesta condicié també
afavoreix la complementarietat amb el comer¢ de proximitat, tot i
que l'oferta no és gaire extensa, perque es tracta d'un municipi

petit, de poc més de dos mil habitants.

Sant Pere Pescador disposa d'un supermercat gran a la periféria,

a la carretera d'accés del municipi.
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DADES GENERALS

Data visita de camp:
29/06/2022

N. parades alimentari: 6

N. parades no alimentari: 93
Total de parades: 99

Total de parades segons el CCAM
(2023)*: 108

Total de parades segons el "Llibre
blanc del comer¢ no sedentari"
(2005)**: 80

Dia de mercat: dimecres
Paradistes entrevistats: 4

Tipus de paradistes:

Productors
Productors-revenedors
Revenedors
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*Dades elaborades i de propietat del Consorci de Comerg,
Artesania i Moda de la Generalitat de Catalunya. Font:
Instamaps dels Mercats no sedentaris de Catalunya
(2022).

**Rodriguez, M. (dir) (2005). Llibre blanc del comerg no
sedentari. Generalitat de Catalunya. Departament de
Comerg, Turisme i Consum. Direccié General de Comerg.
Pags: 73-82.
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AU2.6

MERCAT DE L'ESCALA AL
PASSEIG MARITIM

L'Escala disposa de dos mercats no sedentaris. Un se celebra
dijous i s'ubica a la plaga Victor Catala, al centre historic del
municipi; i l'altre té lloc diumenge, al llarg del passeig maritim. El
mercat de dijous és especific de productors de fruita i verdura, i
esta en procés de regulacid per part de I'Ajuntament.

El mercat del passeig maritim és molt extens. Té un total de 90
parades: de producte alimentari sén 5 parades (2 de fruita i
verdura, 2 de producte alimentari variat i una xurreria) i 85 sén de
producte no alimentari, amb una diversitat amplia de tipus de
producte venut (roba, complements, artesania, calgat,
marroquineria, equipament per a la llar, parament de la llar,
equipament de platja, etc.).

Es un mercat que té més una funcié d'atraccié turistica que
d'abastament alimentari a la poblacié. La seva ubicacid, doncs,
respon a aquesta condici6, mentre que el mercat dels dijous, més
centric i de producte fresc, té una funcié de provisié per a la
poblacié local. Com a practicament tots els pobles de dimensié
mitjana, hi ha diversos supermercats grans que se situen a la
periféeria.

L'accés a aquest mercat és facil. Se circula a peu a tot arreu. A
diferencia del centre historic, que esta en una area amb més
pendent, el passeig maritim és planer, tot i que és extens. L'accés
amb vehicle privat no presenta inconvenients, especialment pel
que fa a les possibilitats d'aparcament.

LLEGENDA

Mercat - parades

Comerg quotidia alimentari

DADES GENERALS

Data visita de camp:

15/10/2022 (diumenge)

N. parades alimentari: 5

N. parades no alimentari: 85
Total de parades: 90

Total de parades segons el CCAM
(2023)*: 93

Total de parades segons el "Llibre
blanc del comerg no sedentari"
(2005)**: sense dades

Dia de mercat: diumenge
Paradistes entrevistats: 3

Tipus de paradistes:

0%  Productors

0%  Productors-revenedors
100% Revenedors

*Dades elaborades i de propietat del Consorci de Comerg,
Artesania i Moda de la Generalitat de Catalunya. Font:
Instamaps dels Mercats no sedentaris de Catalunya
(2022).

**Rodriguez, M. (dir) (2005). Llibre blanc del comerg no
sedentari. Generalitat de Catalunya. Departament de
Comerg, Turisme i Consum. Direccié General de Comerg.
Pags: 73-82.
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AU2.7

El mercat del centre de I'Escala és el dijous i s'ubica a la Plaga
Victor Catala, al centre historic del municipi. La caracteristica
principal d'aquest mercat és que és especific de productors de
fruita i verdura.

Actualment esta en procés de regulacié per part de I'Ajuntament, i
tot i que el dia oficial és mercat, els paradistes poden parar cada
dia de la setmana.

Esta format per 7 parades de fruita i verdura que es
complementen amb la resta de comer¢ de proximitat (diversos
forns de pa, peixateries, carnisseries, un supermercat, entre
altres). A les proximitats del mercat també hi ha diversos
establiments de restauracio, que s'ubiquen sobretot tocant a la
linia de costa.

Pel qué fa a l'accessibilitat, 'Escala és un municipi de carrers
amb pendents pronunciades i voreres estretes. Es el cas
d'aquesta area del centre historic, que també es caracteritza per
disposar de poc aparcament disponible. A més, la plaga presenta
algunes dificultats pel qué fa a l'accessibilitat, ja que tot i
disposar d'un gual adaptat, s'hi troben diverses barreres
arquitectoniques.

LLEGENDA

DADES GENERALS

Data visita de camp:

15/10/2022 (diumenge)

N. parades alimentari: 7

N. parades no alimentari: 0

Total de parades: 7

Total de parades segons el CCAM
(2023)*: 7

Total de parades segons el "Llibre
blanc del comerg no sedentari"
(2005)**: sense dades

Dia de mercat: dijous

Paradistes entrevistats: 3

Tipus de paradistes:

33% Productors

0%  Productors-revenedors
66% Revenedors

*Dades elaborades i de propietat del Consorci de Comerg,
Artesania i Moda de la Generalitat de Catalunya. Font:
ps dels Mercats no is de C

(2022).

**Rodriguez, M. (dir) (2005). Llibre blanc del comer¢ no
sedentari. Generalitat de Catalunya. Departament de
Comerg, Turisme i Consum. Direccié General de Comerg.
Pags: 73-82.
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Bars, restaurants, cafeteries,etc.

Serveis no alimentaris

A Serveis no alimentaris
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Autoescoles, Sanitat i assistencia, Veterinaris i
mascotes, Reparacions, Mitjans de comunicaci6,
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--—— Zonificacions del mercat (si s'escau)

Equipaments

Analisi urba: mercats dels clasters costa Data

Mercat de I'Escala al centre Juliol 2023

7./, Zona d'aparcament

///A . P . Equip redactor Col'laboradors Promotor

[Pl ] Parc infantil Nadia Fava (dir.) Xavier Busquets PECT Girona

Terrassa vinculada a un servei de Marta Carrasco Bonet Eric Guerrero Sistema Alimentari

restauracio Roberto Cubas Sostenible
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MERCAT DE TOSSA DE MAR

El mercat no sedentari de Tossa de Mar esta ubicat a la rambla
Pau Casals i els carrers adjacents (Victor Catala, Gabriela Mistral
i Joan Brossa), seguint el tragat de la riera de Tossa.

Les parades alimentaries es concentren a la zona sud: n'hi ha 7
de fruita i verdura i 3 de producte alimentari variat. Les parades
no alimentaries, que sén 54, ofereixen productes com ara roba,
complements, joguines, equipament de platja, artesania,
perfumeria i cosmetica, etc.

Es un mercat que té una doble funcié: per una banda, és un
atractiu turistic per al municipi i, per altra banda, juga un rol
d'abastament per a la poblacio local.

Prop de la ubicacié del mercat s'identifiquen alguns comergos de
proximitats i equipaments quotidians que afavoreixen la
complementarietat entre aquests sistemes. Alguns dels grans
supermercats del municipi sén molt propers a aquesta ubicacié.

Pel que fa a I'accessibilitat, la localitzacié central respecte al nucli
urba facilita que tant residents com turistes hi puguin accedir
facilment a peu. Fins i tot en el cas d'haver d'usar el vehicle privat,
hi ha opcions d'aparcament diverses. Quant al transport public,

des de l'estacid d'autobusos es tarda entre 5 i 10 minuts
caminant.

DADES GENERALS

Data visita de camp: 01/09/2022
N. parades alimentari: 10

N. parades no alimentari: 54
Total de parades: 64

Total de parades fixes segons CCAM (2022): 78
Total de parades segons Llibre blanc del comer¢ no

sedentari (2005): sense dades
Dia de mercat: dijous
Paradistes entrevistats: 24
Tipus de paradistes:

75% Productors

12,5% Productors-revenedors
12,5% Revenedors
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Analisi i diagnosi dels mercats no sedentaris de les

Comarques Gironines

Analisi urba: mercats dels clusters costa

Data

Mercat de Tossa de Mar Juliol 2023

Equip redactor Col-laboradors Promotor

Nadia Fava (dir.) Xavier Busquets PECT Girona

Marta Carrasco Bonet Eric Guerrero Sistema Alimentari
Roberto Cubas Sostenible
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MERCAT DE LLORET DE MAR

El mercat no sedentari de Lloret de Mar es desplega al llarg de
l'avinguda del Rieral. Es un mercat extens, amb un total de 119

parades, 17 de productes alimentaris i 102 de productes no
alimentaris.

La part de producte alimentari es concentra principalment a
I'extrem nord del mercat. Hi ha 7 parades de fruita i verdura, 6 de
producte alimentari variat, 1 de pa i pastes i una xurreria. A l'altre
extrem del mercat hi ha una rostisseria. La part de producte no
alimentari respon al model de mercat turistic de costa, amb
multiples parades de roba, combinades amb altres -en menor
nombre- com ara les de complements, calgat, perfumeria i
cosmetica, joguines, roba de la llar, equipament de platja, etc.

LLEGENDA

Mercat - parades

Comerg quotidia alimentari

Serveis alimentaris

A l'area propera al mercat s'hi ubiquen diversos comergos
quotidians, com ara verduleries, fleca, supermercat, que
juntament amb els establiments de serveis, siguin de restauracio
o d'altra mena, contribueixen a generar una complementarietat
mitjana amb el mercat.

En aquest municipi, els supermercats grans s'ubiquen repartits
pel nucli urba .

L'accessibilitat al mercat presenta alguns inconvenients,

especialment per a la gent de més edat. Es un mercat extens i el
producte alimentari se situa a I'extrem més allunyat del centre.
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@® Comerg no alimentari
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Automocio, Vehicles, Altres.

e

DADES GENERALS

Data visita de camp: 20/01/2022

N. parades alimentari: 17

N. parades no alimentari: 102

Total de parades: 119

Total de parades segons el CCAM (2023): 135
Total de parades segons el "Llibre blanc del
comerg no sedentari" (2005): 20

Dia de mercat: dimecres

Paradistes entrevistats: 4

Tipus de paradistes:

5%  Productors

10% Productors-revenedors

85% Revenedors
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Analisi i diagnosi dels mercats no sedentaris de les

Comarques Gironines

Analisi urba: mercats dels clusters costa

Data

Mercat de Lloret de Mar Juliol 2023
Equip redactor Col-laboradors Promotor
Nadia Fava (dir.) Xavier Busquets PECT Girona
aun servei de Marta Carrasco Bonet Eric Guerrero Sistema Alimentari
Roberto Cubas Sostenible
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MERCATS DE BLANES

A Blanes hi ha dos mercats no sedentaris. El no sedentari, que se
celebra els dilluns al passeig maritim Pau Casals, amb només
producte no alimentari, i el mercat no sedentari diari, que té lloc
de dilluns a diumenge al passeig de Dintre i on només hi ha
parades alimentaries. En el mercat no sedentari diari, a la part
d'alimentari s'hi localitzen 17 parades, 13 de fruita i verdura i 4
amb diversitat de productes i diversitat de combinacions
(llegums secs, fruita seca, herboristeria, mel, olives, carn i
embotits, formatge i lactis, rebosteria, llaminadures, etc.). Es un
mercat molt conegut pel producte propi de la pagesia i pels
hortolans que produeixen i venen directament.

A prop del mercat hi ha diversos comergos quotidians que
contribueixen a generar un nivell de complementarietat alt, tant
amb el mercat no sedentari com amb el diari. S'identifiquen

carnisseries, peixateries, fleques, supermercats, verduleries,
herbolaris, entre d'altres. | com a comergos no alimentaris, roba,
estanc, llibreria, roba de la llar, marroquineria, calgat, etc. També
hi ha mdltiples establiments de serveis, siguin de restauracié o de
serveis no alimentaris. Hi ha diversos supermercats grans a la
periféeria del municipi, aixi com d'alguns de mida mitjana
localitzats prop del mercat.

L'accessibilitat als dos mercats és bona, per la ubicacié céntrica i
per la qualitat de I'espai public. L'accés amb vehicle privat pot
comportar dificultats pel que fa a l'aparcament, perd la gran

afluéncia de persones demostra la capacitat de pol d'atraccié del
mercat. Tanmateix, l'accés amb transport public presenta
inconvenients, per la llunyania de l'estacié d'autobusos.
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DADES GENERALS

Data visita de camp: 09/05/2022
N. parades alimentari: 17

N. parades no alimentari: 128
Total de parades: 135

Total de parades segons el CCAM (2023)*: 153
Total de parades segons el "Llibre blanc del

comerg no sedentari' (2005)**: 200
Dia de mercat: dilluns

Paradistes entrevistats: 20

Tipus de paradistes:

35% Productors
12% Productors-revenedors
41% Revenedors
12% NS/NC
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Sector de la construccid, Serveis a empreses i
particulars, Estética i perruqueria, Educacié i lleure,
Autoescoles, Sanitat i assistencia, Veterinaris i
mascotes, Reparacions, Mitjans de comunicacio,
Informatica, Locutoris, Tintoreries, Bugaderies, Bancs.

General

Carrers per on es desplega el mercat
---- Carrers peatonals
--—— Zonificacions del mercat (si s'escau)
Equipaments
7/, Zona d'aparcament

Parc infantil

Terrassa vinculada a un servei de
restauracio

4+
T

Vegetacié

0 25 50

75 100

125m ®

Analisi i diagnosi dels mercats no sedentaris de les

Comarques Gironines

Analisi urba: mercats dels clusters costa

Data

Mercat de Blanes Juliol 2023

Equip redactor Col-laboradors Promotor

Nadia Fava (dir.) Xavier Busquets PECT Girona

Marta Carrasco Bonet Eric Guerrero Sistema Alimentari
Roberto Cubas Sostenible
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ACS.T

El context territorial

La comarca del Baix Emporda, llevat dels sectors muntanyosos de
les Gavarres i el Montgri, és una zona planera que s’estructura al
llarg de dos eixos viaris principals: el que uneix Girona amb Torroe-
lla de Montgri i I'Estartit, i el que connecta Girona amb la capital, la
Bisbal d’'Emporda i s’estén fins a la costa i Palafrugell. Aquests dos
eixos de mobilitat basics defineixen dues arees identificades com
a clasters d'interior-costa que reuneixen caracteristiques
semblants: pobles petits que envoltats de municipis sociodemo-
graficament més grans com Torroella de Montgri, la Bisbal
d’Emporda o Palafrugell, de manera que la majoria de municipis
més grans son a la costa i els petits, a l'interior de la plana.

Des d'un punt de vista funcional es considera que en aquests
clisters es produeix una interrelacié entre les viles de costa i els
pobles d'interior. La nomenclatura “clisters d'interior-costa” es
deu a la transversalitat de les vies de comunicacié més rellevants,
que relliguen el territori entre el litoral i el rerepais i que s'acosten i
conflueixen amb les principals capitals comarcals. El cluster de
Torroella de Montgri (BE1) esta conformat per dos mercats impor-
tants, els de Torroella de Montgri i 'Estartit (nucli que, administrati-
vament, també en forma part). La resta de mercats, alguns dels
quals dins la comarca del Gironés tal com Celra, Bordils, Flaga,
son de dimensions reduides, de fins i tot només 1, 2 o 3 parades.
En canvi, el cltster de la Bisbal d’Emporda (BE2) comprén una area
on hi ha municipis grans amb més base poblacional i, per tant, els
mercats també agafen més significacié.

El principal sector economic de la comarca el conformen els
serveis vinculats al turisme. Tot i que l'agricultura esta en
decreixement, encara segueix essent un sector rellevant. Hi
continua havent diverses arees productives d’horta, fruiters i de
productes singulars com ara l'arros de Pals. Els mercats analit-
zats responen a dues caracteritzacions, independentment de si
sén a la costa o a l'interior. Els mercats més petits i els altres
consolidats com Torroella de Montgri o la Bisbal d’Emporda
tenen una funcié d’abastiment de la poblacié local. Els mercats
més grans i ubicats a la costa, com ara els de I'Estartit, Palamds,
Palafrugell o Sant Antoni de Calonge, desenvolupen, a més, una
funcié d'atracci turistica. Es destacable I'estratégia de promocié
del producte local i de proximitat mitjangant el segell de “venda
de proximitat” que s'identifica en diversos paradistes dels
mercats analitzats. Dels paradistes entrevistats, un 52 % ven
productes més de la meitat dels quals sén de produccié local.

Diversitat de productes venuts

En aquest cluster hi ha una gran diversitat entre els productes
alimentaris en venda. El principal és la fruita i la verdura, amb
parades de diferents tipologies segons la procedéncia o el
sistema de produccié (de proximitat i/o ecologica, provinent de
mercats a l'engros, etc.), mentre que per sota queden parades
d'ous, mel i derivats, la fruita seca, les conserves, els llegums
secs, etc. La dimensio de les parades també és diversa, tot i que,
amb un 44 %, destaquen les parades grans de 3 moduls o més.

TAULA. DADES BASIQUES | DE RESUM DELS MERCATS MUNICIPALS ALS CLUSTERS ANALITZATS

PROPORCIO INDEX DIVERSITAT ~ INDEX DIVERSITAT
HABITANTS MERCAT VISITAT NUM. PARADES ~ NUM.PARADESNO  NUM.PARADES  ALIMENTARI I NO PARADES PRODUCTES PARADISTES D'ALIMENTARI
MUNICIPIS CENS 2021 TREBALL CAMP DIA DE MERCAT ALIMENTARI ALIMENTARI TOTALS ALIMENTARI D'ALIMENTARI ALIMENTARIS NCE ENTREVISTATS
'S TOTAL % SOBRE TOTAL
TORROELLA DE MONTGRI - BE1 DEL MERGAT
BORDILS 1796 Si Dimarts 1 0 1 00 N 23 1 100%
CELRA 5606 No Divendres 5 5 10 07 N 33 4 80%
CERVIA DE TER 973 No Dimecres 1 0 1 00 N Sense dades (o) 0 0%
FLAGA 1147 No Dimecres 1 2 3 00 N Sensedades O 0 0%
;L’ESTARTIT : Si Dijous 9 106 115 1,8 Il 38 (o] 9 100%
TOBR,OEL,LAPE,M,ONTERL 12023 1 Si Dilluns 14 63 77 14 Il 3,6 o) 16 100% (*)
SANT JORDI DESVALLS 796 No Dilluns 2 0 2 00 N 2,8 (o) 2 100%
VERGES 1183 Si Dimarts 3 3 6 09 1IN 33 4 100% (*)
LA BISBAL D’'EMPORDA - BE2
BEGUR 4039 No Dimecres 4 19 23 15 32 O 2 50%
'CALONGE 11484, No Dijous 11 15 26 09 mm 26 O 5 45%
'SANT ANTONI DE CALONGE 1 No Dimecres 17 75 92 10 . 30 8 47%
LA BISBAL DE LEMPORDA 11190 Si Divendres 27 32 59 1,5 Il 38 o 25 93%
MONTRAS 1672 No Dissabte 1 0 1 00 W Sensedades  Q 0 0%
'PALAFRUGELL DIUMENGE 23046 | No Diumenge 18 46 64 07 m 35 O 8 44%
\PALAFRUGELL CADA DIA ,‘ No Cada dia 13 1 14 16 M 32 (o) 11 84%
PALAMOS 18196 Si Dimarts 24 98 122 08 N 28 (o) 29 100% (*)
PALS 2516 Si Dimarts 2 8 10 00 mm 2,5 2 100%
GRAFIC. QUANTITAT DE PARADES ENTREVISTADES QUE VENEN ELS PRODUCTES ALIMENTARIS INDICATS. TOTAL PEL CONJUNT DE CLUSTERS
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DIVERSITAT DE PRODUCTE OBSERVADA PARADES AMB EL 50% O MES DE PRODUCTE DE PROXIMITAT MIDA DE LA PARADA
1%
Alta o1 7% Gran 49 57%
N Mitja 16 19% Si 47 55% it 23 27%
&0 . o % o X Mitjana b
o\ Baixa 8 10% % 7 No 37 43% (ST 112 [ 13 16%
(Y NS/NC 0 0% NS/NC 1T 2% Total 85  100%
Total 85 100% Total 85 100%
Analisi i diagnosi dels mercats no sedentaris de les
LLEGENDA Comarques Gironines
PROPORCIO ALIMENTARI | NCE (Nivell de Complementarietat amb I'Entorn) INDEX DIVERSITAT DE PARADES / PARADISTES Analisi del claster Baix Emporda Datﬁ
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Dels municipis que formen part d’aquests clisters, només una
tercera part tenen mercat. Molts, per la reduida dimensié pobla-
cional, no tenen prou demanda per sostenir un mercat propi. La
manca de comerg de proximitat que també pateixen els pobles
petits afavoreix, perd, estrategies alternatives, com ara el comerg
ambulant de productes basics com el peix o el pa entre els
diferents pobles, a partir de rutes preestablertes.

Al claster BE1, més al nord, el mercat de Torroella de Montgri
destaca per la seva dimensio i consolidacié. El mercat de I'Estar-
tit, per la seva banda, té un pes significatiu sobretot en temporada
turistica, que és quan es despleguen el major nombre de parades.
En el cluster BE2, a la costa, hi ha més mercats de referéncia i
consolidats com els de la Bisbal de 'Emporda, Palafrugell i
Palamés. Als mercats de costa, I'estacionalitat turistica de I'estiu
implica importants canvis en I'afluéncia al llarg de I'any.

BAIX EMPORDA - BE1

Municipis amb mercat setmanal 8  30%
Municipis sense mercat setmanal 19 70%
70% Total de municipis 27 100%
BAIX EMPORDA - BE2
Municipis amb mercat setmanal 7 35%
65% Municipis sense mercat setmanal 13 65%
Total de municipis 20 100%
LLEGENDA
CLUSTERS MERCATS | MUNICIPIS
{_) Demuntanya ®  Municipi amb mercat no sedentari
De costa '\: :,‘ Mercat cobert de titularitat publica

D’interior - costa

D’interior

0O

% Mercat cobert de titularitat privada
® Comerg ambulant

Mercat no sedentari esporadic
2 Municipi sense mercat no sedentari

Terrassa

FRANCA
o
o \
v o | A
' ' o
' N o
' o . o
v\ [e]
3 — PN
! : ; )
. 4 - O \
i B 2 o o
O i o o o ‘i
o I: e o i o 5 \‘\ \ 7 *s
¥ : ; it
2res
j: 3 (2] ) S
G b \
| L </
% I o o6 i R
B i) U ' [¢]
. 1 0] ' \
' o ¢} o 9 '
\ % _\\7 o o | D K
N i o i o\
A 9 s ; N [ L0
| B R S ¢ 15 SO :
v | X A / b |
=\ ./ o g ° . S
4/1“.—7 » 0|0t o /] ° :\3 o
\ & S
I y & = R
o 1 ~ 4! 10
X f 1 \ ( o S O 3 o . °
LY ) | ¥ o 'y 9 N/
) | B /' f Cdmallera’ o N
1 5 4 S B oles Y SO ra .
{ v : Vo
N N o /" [ Niladesens ~o11 @ Garrigoles
N - 4 4 . 1
¢ 2 o * : i 13 12 E
\+ \ ’ -« : 4 ° i~
& o | ;. &fLervia de Ter = ON®) =
W P o) | ol A3 v ‘.
N 5 ° Sant Jordi Desvalls @—ulia IAOJL?S:'IIIa de
C / LA Y\ Verges i — R <
[t N o A ) 4 @ --16 Flacy @04 @07 LEstartit
{i N 124 ~_--"Bordils Py °
2 'y Ao f=Ceia . 08 09
; A E 01 4./ © Fontanilles
: Gir o g 7 Ullastret
; ° 0[)% Madremanya ® ‘ Corca ® pala 8
/ o 1 M
/i o\ 2 | Sant_Sadurnl Vulpellac
/ S [ del'Heurag ]
fd 1. o f! e
. Vic
|
! (Palagrugell
1 o
[ =
! P Calella de Palafrugell
j e o : ! Calofge N
: ta Coloma de \ ;
i Farhers A Palamos
| e / 4 - Sant Antoni de
1 j Calonge
! o
i
|
b
A\
v
\v
\S
\“\
Vi
[
{1
!
|
A4 / o MUNICIPIS N ) )
; P o gt ot t,J\;Jiﬁ g; Analisi i diagnosi dels mercats no sedentaris de les
[ ey A oea0s COmMarques Gironines
|! ® Granotlers ke Foixa04 T - - :
t Vs = rupia 05 Analisi del clister Baix Emporda EiE
\ A T Parlava 06 Encaix territorial dels mercats als clisters Juliol 2023
g S Ultramort 07
s 2 T 4 Serra de Dar6 08  Equip redactor Col-laboradors Promotor
‘ - S Gj:;: ?g Nadia Fava (dir.) Xavier Busquets PECT Girona Sistema
Sabadsh ; 7 Vilopriu11  Marta Carrasco Bonet Eric Guerrero Alimentari Sostenible
s > .- Matard Bellcaire d’Emporda 12 Roberto Cubas
M La Tallada d’Emporda 13
Colomers 14 —_ g — .
RegenCés i gngersltat Q@» Diputacié de Girona N dGee %eal;aalllltlit a - }'Jf,'f’é,'“,ﬁ.ﬂ';“
Sant Joan de Mollet 16 25102 Yy P Y RestoM L oA



e11 @® Garrigoles

13 12
®14 0 e °
Cervidde T * °
CrVIa(e TeT® - sant Jordi Desvalls ° ~ Ulla

Verges
0
16 Flaca ®04 (7

Torroella
® de Montgri ®
° S

Bordils @

El clister BET aplega un bon nombre de municipis petits, de menys
de mil habitants, i alguns que es consideren com a micromunicipis,
pel fet de tenir menys de cinc-cents habitants. Per contra, Torrella de
Montgri destaca per la dimensi6 poblacional, i a més disposa de
comerg de proximitat, fets que el converteixen en un centre tractor
per als petits municipis propers. No obstant aix0, per a les pobla-
cions més occidentals del cluster, ja dins del Gironés, com ara Celra,
Bordils, Flaga o Cervia de Ter, és Girona la que exerceix de centre
tractor.

POBLACIO DELS MUNCIPIS DEL CLUSTER BE1

Bordils jmum— (1.760 hab)

Celra
Cervia de Ter 1(973 hab)

Flaga (1.147 hab)
Sant Mori I
Camallera I
Vilatr I
Bellcaire d'Emporda I
Colomers I
Foixa I
Garrigoles I
Gualta |
Jafre |
Parlava I
Pera, la |
Rupia |
Serra de Daré |
Tallada d'Emporda, la |
Ultramort |
Vilopriu |
Juia |
Sant Joan de Mollet |
Sant Marti Vell |

Viladasens

Sant Jordi Desvalls d796hab)
T
|

(5.606 hab)

POBLACIO CENSADA
mmm Municipi amb mercat
Municipi sense mercat

(12.023 hab)

Torroella de Montgri
ulla
Verges (1.183 hab)

! |
0 1.000 2.500

[ [ [
5.000 7.500 10.000hab

LLEGENDA
DIA DE MERCAT TIPUS D'UBICACIO NIVELL DE
COMPLEMENTARIETAT
Dilluns Dissabte Carretera principal
Dimarts O Diumenge @ Centre (@
O Dimecres Q Cadadia ® Eixample
- Estacié
yous @ Passeig maritim
Divendres ® Periferia

Urbanitzacié

MERCATS DEL CLUSTER BET1:
DIA DE LA SETMANA

Sant Jordi Desvalls

Qlat;é

Cefvia de Ter

Torroella

Verges de Montgri

L'Estyrtit

En aquest cluster, la diversitat de dies de mercat es considera
de caracter mitja i, estranyament, no hi ha cap mercat no
sedentari en cap de setmana.

El mercat de referéncia dins la zona és el de Torroella de Mont-
gri, que se celebra els dilluns.

Els dos mercats de Torroella de Montgri (el del nucli de Torroe-
lla i el de I'Estartit), encara que siguin entre setmana, dilluns i
dijous, respectivament, sén un atractiu turistic per a visitants
del municipi (principalment persones jubilades, siguin estran-
geres o no, durant els mesos d'hivern, i de turistes en general
durant la temporada d’estiu). A I'Estartit és on es remarca més
exageradament la temporada turistica, els mesos d'estiu.

La resta de mercats diaris en municipis més petits suposen
una oferta comercial que complementa el comerg de proximi-
tat de caracter escas o el supleix, en el cas que falti.

NOMBRE MERCATS SEGONS DIA

Dilluns )
Dimarts )
Dimecres |n——— (2)
Dijous (M
Divendres (M
Dissabte
Diumenge

MERCATS DEL CLUSTER BE1:
TIPUS D'UBICACIO | ACCESSIBILITAT

- -~ Linia bus interurba
— Linia bus urba
""" Ferrocarril

Cetvia de Ter S“arltdgrdipesvalls °

- o
BPtae ® : ) ‘.o‘ii:‘_‘ Torroella
BOrdils (..-@ . / Verges ‘1:\\de(_l\_{lgmgré’—‘, -
Flaca Q\\ PY LEstyrtit

La majoria de municipis situen el mercat en el centre historic i
tots sén accessibles amb transport public. Els mercats grans,
Torroella de Montgri i I'Estartit, preveuen aparcaments gratuits
de proximitat a la zona de mercat. A Bordils, I'inica parada del
mercat se situa al costat d’'un supermercat, a la carretera princi-
pal, mentre que a Flaga el mercat és a prop de I'estacio de tren.

Aquest cluster es caracteritza per I'eix de connexio, la carretera
C66. Els municipis del cluster estan connectats per dues linies
d’autobus privades que surten de Girona i acaben a I'Estartit. A
més, hi ha un bus interurba entre els municipis.

La linia de ferrocarril de rodalies Barcelona-Girona-Figue-
res-Portbou té estacions a Celra i Flaga, perd no sembla que
influeixi en la millora de la mobilitat per a la consolidacié
d’aquests mercats.

NOMBRE MERCATS SEGONS TIPUS D’UBICACIO

Crta.principal | @)
Centre historic (6)
Eixample Q)
Estacio

Passeig maritim
Periferia
Urbanitzacio

MUNICIPIS

Juia 01

Sant Marti Vell 02

La Pera 03

Foixa04

Rupia 05

Parlava 06

Ultramort 07

Serra de Dar6 08
Gualta 09

Jafre 10

Vilopriu 11

Bellcaire d’Emporda 12
La Tallada d’'Emporda 13
Colomers 14
Regencés 15

Sant Joan de Mollet 16

MERCATS DEL CLUSTER BET1:
NIVELL DE COMPLEMENTARIETAT AMB
LENTORN

Cedvia de Ter Sant Jordi Desvalls

Torroella
de Montgrf

o Verges

L'Estyrtit

Al cluster BET, la major part dels nuclis de poblacié sén petits
i amb poc comerg de proximitat. Per exemple, Verges, Celra i
Bordils tenen poques botigues, tot i que a Bordils el mercat
s’ubica a prop d’'un supermercat gran. A Celra també s’identifi-
ca aquest mateix fenomen, ja que hi ha diversos supermercats
propers a I'espai reservat per al mercat. A Verges, el mercat
s’ubica al centre historic, i només té tres comergos propers.

Aquestes situacions de llunyania entre el lloc de mercat i el
nucli del poble comprometen les possibilitats de complemen-
tarietat entre el mercat no sedentarii els comergos de proximi-
tat. Per aquest motiu, el municipi amb un nivell de complemen-
tarietat més alt és Torroella de Montgri, on hi ha altres factors
que hi influeixen: el volum demografic, la proximitat al litoral i
I'activitat agricola del terme municipal, prou significativa, de
fruita i horta. A més, I'ajuntament, la biblioteca i el Museu de la
Mediterrania sén adjacents a la ubicacié del mercat, i aixo
incrementa encara més aquest nivell de complementarietat.

NOMBRE MERCATS SEGONS NIVELL DE
COMPLEMENTARIETAT

Alt (1M
Mig €)
Baix b 4)
0 1 2 3 4 5

Analisi i diagnosi dels mercats no sedentaris de les
Comarques Gironines

Analisi del clister Baix Emporda Data
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e Pals
Sant Sadurni d&I'Heura o .Vulpellac Begu
°
La Bisbal o i |
&Emporda Torrent Regencds

® Fontynilles

Corca ® palau-sator

Mont-ras. ® Pglafrugell

Al cluster BE2 hi ha molts municipis petits i amb pocs habitants
(entorn de mil residents, i alguns amb menys poblacid), pero també hi
ha poblacions més grans, de costa o vinculades a nuclis de costa,
com Palafrugell, que amb 23.046 habitants és el municipi més gran
de la comarca, seguit per Palamds, amb 18.196 habitants, i Calonge i

Sant Antoni, amb 1

1.484 habitants. La Bisbal d’Emporda, tot i ser la

capital de comarca, només aglutina 11.190 habitants. A més, els
municipis de la costa aixopluguen una important poblacié estacional
durant la temporada d'estiu, que incideix en la demanda associada
als mercats no sedentaris.

Es produeix en aquest cas una correspondéencia entre la dimensié
poblacional i la mida del mercat. Els mercats més grans sén espais
de centralitat i tenen una funcié d'atraccié turistica i d’'abastiment
alimentari i no alimentari de la poblacié. Els mercats més petits, en
canvi, tenen la funcié principal d'abastiment de la poblaci6 local, tot i
que el turisme també hi pot tenir incidencia, encara que amb una

menor proporcio.

POBLACIO DELS MUNCIPIS DEL CLUSTER BE2

Begur
Bisbal d'Emporda, la
Calonge i Sant Antoni

Mont-ras s (1.672 hab)
Corga |
Sant Sadurni de I'Heura | 1
Fontanilles :
Vulpellac | POBLACIO CENSADA
Palau—satpr ! mmm Municipi amb mercat
Regencos | 1 L
Torrent | MUI’NCIPI sense mercat
Ullastret | |
Madremanya | |
Palafrugell 230d0hab)
Palamos (18.196 hab)
Pals (2 516 hab)
| | I I |
01.000 5.000 10.000 15.000 20.000hab
LLEGENDA
DIA DE MERCAT TIPUS D'UBICACIO NIVELL DE
COMPLEMENTARIETAT
Dilluns Dissabte Carretera principal
Dimarts O Diumenge @ Centre
O Dimecres Q) Cadadia ® Eixample
Dit Estacié
yous @ Passeig maritim
Divendres ® Periferia

— (4.039 hab)

(11.190 hab)
(11.484 hab)

Urbanitzacié

MERCATS DEL CLUSTER BE2:
DIA DE LA SETMANA

La Bisbal
d’Emporda

Mont-ras

Palamoés

(®)

Sant Antopiide Calonge

En aquest clister hi ha una diversitat elevada de celebracié dels
mercats en diferents dies de la setmana, tant en dies laborables
com en festius.

Per la quantitat de mercats, no s'identifica com un problema de
competéncia el fet que alguns siguin el mateix dia, com el de
Begur i el de Sant Antoni de Calonge (dimecres), o el de Pals i el
de Palamés (dimarts).

En el cas de Palafrugell, hi ha un mercat no sedentari setmanal
els diumenges, en qué hi ha també una part de producte no
alimentari, i un segon mercat no sedentari diari, de dilluns a
diumenge, a l'exterior dels dos edificis del mercat cobert, que és
nomeés d'alimentacio, en particular de carn i peix. A Palamés es
dona una situacié6 semblant, perd0 menys organitzada. Mentre
que al mercat diari de Palafrugell les parades funcionen com si
formessin part del mercat cobert i tenen un caracter regular diari,
a Palamés els productors locals poden parar diariament al
voltant del mercat cobert pero ho fan de manera més irregular.

NOMBRE MERCATS SEGONS DIA

Dilluns
Dimarts 2)
Dimecres e (2)
Dijous (M
Divendres (1M
Dissabte (1)
Diumenge (1M
Cada dia (1M

O At (comerg quotidia, mercat municipal, supermercats i/o equipaments)
Mig (equipaments i/o restauracid, poc comerg quotidia)

O Baix (poc comerg quotidia, algun equipament esporadic)

MERCATS DEL CLUSTER BE2:
TIPUS D'UBICACIO | ACCESSIBILITAT

' ’
' '
i o .

'

'

‘e Y [ 3 /
La Bishal o S
d’Emporda __Vulpellac
°

- -~ Linia bus interurba
— Linia bus urba
""" Ferrocarril

Sant Antoyiide Calonge

La caracteristica principal d'aquests mercats ve definida per la
seva alta diversitat pel que fa a la ubicacié. La Bisbal, Begur,
Palafrugell i Calonge situen el mercat al centre del municipi,
mentre que a Palamods es fa a la zona de I'eixample propera al
centre.

Pals i Mont-ras, a 'ambit central de la comarca, tenen el mercat
en una zona més periféerica. A Pals esta al costat de la zona
esportiva.

Sant Antoni de Calonge ubica el mercat prop de la carretera que
travessa aquest nucli.

Pel que fa al transport public, hi ha diverses linies de busos
interurbans que connecten els diferents municipis. Aquesta
oportunitat, i la diversitat de dies de celebraci6é dels mercats al
llarg del cluster, permet ampliar l'oferta. Tanmateix, la Bisbal
d’Emporda, Palafrugell i Palamés sén els mercats principals, i
defineixen unes arees d'influéncia clares amb els nuclis propers.

NOMBRE MERCATS SEGONS TIPUS D’UBICACIO

Crta.principal @)
Centre historic 5
Eixample ©)]
Estacié

Passeig maritim
Periferia 2
Urbanitzacio

MERCATS DEL CLUSTER BE2:
NIVELL DE COMPLEMENTARIETAT AMB
LENTORN

La Bisbal
d’Emporda Pals

o

Sant Antopiide Calonge

En general, el nivell de complementarietat del cluster és elevat.
Els mercats ubicats als centres historics es complementen
amb el comerg de proximitat. A Palafrugell i Palamés, a més, hi
ha els mercats coberts, que s’interrelacionen de manera directa
amb els mercats no sedentaris. S6n mercats consolidats i
conviden no només a comprar productes de proximitat, sind
també a passejar, a conviure i compartir espais col-lectius.

Els municipis que tenen un nivell de complementarietat baix vol
dir que tenen poc comerg de proximitat, donat que sén munici-
pis amb un poblament marcadament residencial i disseminat;
aquest és el cas de Mont-ras.

Pals i Sant Antoni de Calonge tenen un nivell de complementa-
rietat mitja, pel que fa a la ubicacié del mercat. A Pals no hi ha
practicament comerg a prop del mercat ni al poble en general,
que té un marcat caracter turistic i historic i alhora residencial.
Malgrat aixo, i tot i la seva reduida demografia, disposa de
diversos equipaments esportius. Malauradament, i com que
I'activitat d'aquests equipaments es concentra a les tardes i els
caps de setmana, no hi ha coincidéncia amb el mercat.

NOMBRE MERCATS SEGONS NIVELL DE
COMPLEMENTARIETAT

Alt (5

| | | T |
0 1 2 3 4 5

Analisi i diagnosi dels mercats no sedentaris de les
Comarques Gironines

Analisi del clister Baix Emporda Data
Cluster BE2. Dia de mercat, ubicacio i Juliol 2023
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En nombre de parades, els mercats de poblacions de la costa sén els més

grans, mentre que els mercats dels municipis d'interior (a excepci6 de la {73
capital de comarca) sén menys representatius. En el clister BE1, els dos
mercats que destaquen per la seva dimensié sén Torroella de Montgri i
I'Estartit, dins el mateix terme municipal, perd en dos nuclis distants. En el

clister BE2, destaquen els mercats de Palamds i Sant Antoni de Calonge que,

per volum de parades, estan per davant del de la Bisbal d'Emporda. Tot i aixo,

aquest ultim es distingeix per mantenir un equilibri proporcionat entre el
nombre de parades de producte alimentari i les de no alimentari. En la resta

de casos, en els mercats grans el pes del no alimentari és molt superior.

MERCATS SEGONS EL NOMBRE TOTAL DE PARADES DE
PRODUCTE ALIMENTARI I NO ALIMENTARI

Parades de producte

Parades de producte
alimentari

no alimentari
Bordils
Celra
Cervia de Ter
Flaga
LEstartit
Sant Jordi Desvalls
Torroella de Montgri
Verges
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Calonge
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Mont-ras

Palafrugell diari
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En els clisters d'interior-costa, s'observa una recurréncia de 53
rutes de productors en els mercats propers de Palamés, Sant |

Feliu de Guixols, Palafrugell, la Bisbal i Torroella de Montgri. La
tendéncia que marca aquest context geografic, dominat per
diferents nodes i arees d'influéncia, és que els productors fan
essencialment mercats de proximitat, perd en alguns casos,
com ara Palamés o Palafrugell, la predisposicio dels paradistes
és a fer un sol mercat, vist que el mercat és diari. Es dona la
circumstancia que es tracta de dos exemples de mercat
rendibles i que implementen politiques publiques de promocié
dels productors de proximitat.
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Pel que fa als revenedors, les distancies sén més llargues i
prenen importancia els mercats de capitals de comarca de fora
d’aquests dos clusters, com ara Olot, Banyoles, Girona i Figue-
res. En general, la majoria de rutes es despleguen entre els
mercats de I'Alt i el Baix Emporda i apleguen, doncs, un marc
geografic ampli i demograficament significatiu.
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Els paradistes productors sén més nombrosos al clister BE2. ﬁ : Esca'a N
Aix0 no obstant, el mercat de Torroella de Montgri, situat al @
cluster BE1, té diversos paradistes que s6n productors, la Cervia de 32Nt Jordi
tendéncia dels quals és a vincular-se amb els mercats del Te beyells E
clister BE2, com per exemple el de Palamés. .Bordils en Qcross 3
Es destacable l'estratégia dels municipis de Calonge-Sant :
Antoni Calonge i Palamds, que despleguen accions de promo- Amer s Sarria de T
ci6 dels paradistes de productes de l'area d'influéncia de
Palamds, Vall-llobrega i Calonge-Sant Antoni, amb el segell de o
“Venda de proximitat”. En el cas de Palamoés, molts dels a Cellera Salt °
paradistes productors només fan aquest mercat, bé perque de Ter
van un sol cop a la setmana a vendre, bé perqué, essent diari
el mercat, hi van més dies.
Els paradistes productors-revenedors, en un nombre menor, =
tendeixen a fer rutes més similars a les dels paradistes
revenedors, amb una cobertura territorial més amplia, de més -
mercats. Santa Coloma
de Farners
% DE PRODUCCIO
Fins al 20% 0 0% °
mm Del 21 - 50% 6 17%
Del 51-80% 12 34%
mm Més del 80% 16 46%
NS/NC 1 3%
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Els paradistes revenedors tendeixen a cobrir una area territo- ﬁ
rial més gran i a fer el maxim nombre de mercats al llarg de la :
setmana. La tasca d'intermediaris obeeix a la logica de £, \ ""'\\; :
compravenda per a proveir la major part dels punts de venda St Felitide Patterols ¢ iﬂ\ -
no sedentaris. En els clusters del Baix Emporda, les relacions ! A R\X .

: Les Planes gfiostoles®- D
que s'estableixen entre els revenedors dels mercats es fan A D, g
principalment fora dels clisters, tot buscant mercats b N \ N
rendibles, especialment els de capitals de comarca. En una \
escala regional, responen a un criteri de certa proximitat; en ‘ \
aquest sentit, prenen rellevancia els eixos Banyoles-Giro- > \\\\
na-Llagostera-Tossa de Mar i Olot-Anglés-Santa Coloma de * La NS
Farners-Lloret. Dins del clister BE1 s'identifica la relaci6 At R
intensa entre els mercats de Torroella de Montgri i I'Estartit, Vic =
donada la seva proximitat. Tanmateix, a la temporada ——
d’hivern, quan el mercat de I'Estartit disminueix significativa- C'a'|'|ﬁ§féﬁes\,,,,xH S Rime o ded 3
ment de dimensid, passant de més de 100 parades a unes 30, T el 7 L
aquesta relacié canvia radicalment. Pel que fa a la proceden- Sant Pnié?iifi\\,
cia dels productes en venda, una tercera part prové de .. Sacalm |
mercats a l'engros com ara Mercabarna, Mercagirona o ;
Mercavallés. Directament del proveidor se n‘abasteixen un 22 .
% de paradistes entrevistats mentre que un 14 % s'abasteixen Arblicies® | 7
directament d'altres productors o de cooperatives, etc. 4 \

1% ORIGEN DELS PRODUCTES VENUTS (*) \
. == Mercabarna (MB) 1 1% s \
== \Mercagirona (MG) 20 27% s

Vigbrea
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Cap a Serra de Darg

AUS.T

MERCAT DE TORROELLA DE
MONTGRI

El mercat de Torroella de Montgri es desplega entre la plaga
Espanya i la plaga Pere Rigau, al centre historic. Les parades de
productes no alimentaris se situen a la plaga Espanya i la plaga
Combis, i s'estenen cap al centre per la plaga dels Dolors i el
carrer Ulla. Les parades d'aliments s'ubiquen a la plaga de
I'Ajuntament i a la plaga Pere Rigau.

Del total de 77 parades, 14 son de aliments: fruita i verdura i
parades de producte variat, amb diferents combinacions: carn i
embotits, formatge i lactis, peix en salad, olives, fruita seca,
llaminadures, etc. La resta, 63 parades de producte no alimentari,
sén de roba, complements i marroquineria, calgat i equipament
de platja, entre altres.

La ubicacié al centre historic i la connexié amb el carrer d'UlIa, on
es concentren diversos comergos alimentaris —carn, peix, fruita,
celler, fleca pastisseria, etc.— i no alimentaris —roba, joieria,
estanc, etc.—, comporta un nivell de complementarietat alt entre
aquest teixit comercial i el mercat no sedentari. Els grans
supermercats sén a la periferia del municipi, tot i que algun de
petit es troba proper al centre i exerceix en aquest cas un rol de
complementarietat amb el mercat.

L'accessibilitat, tant per als vianants com per als vehicles privats,
és bona. La proximitat a I'estacié d'autobusos, a només 8 minuts
caminant de la plaga de I'Ajuntament, i 'aparcament al costat de
I'Auditori Teatre Espai Ter, faciliten l'arribada al mercat.

LLEGENDA

Mercat - parades

DADES GENERALS

Data visita de camp: 29/08/2022
N. parades alimentari: 14

N. parades no alimentari: 63
Total de parades: 77

Total de parades segons el CCAM
(2023)*: 91

Total de parades segons el "Llibre
blanc del comer¢ no sedentari"
(2005)**: 104

Dia de mercat: dilluns

Paradistes entrevistats: 16***
Tipus de paradistes:

31% Productors;

13% Productors-revenedors;
56% Revenedors

*Dades elaborades i de propietat del Consorci de Comerg,
Artesania i Moda de la Generalitat de Catalunya. Font:
Instamaps dels Mercats no sedentaris de Catalunya
(2022).

*Rodriguez, M. (dir) (2005). Llibre blanc del comerg no
sedentari. Generalitat de Catalunya. Departament de
Comerg, Turisme i Consum. Direccié General de Comerg.
Pags: 73-82.

***E| nombre d'entrevistats supera el nombre de parades
de producte alimentari perqué alguns paradistes han estat
entrevistats en altres mercats i el dia de la visita a Lloret
de Mar no eren al mercat. A tots els paradistes
entrevistats se'ls pregunta on van durant la setmana.
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Cap a la Bisbal dEmpords

AUS.2

MERCAT DE VERGES

El mercat de Verges és petit, amb un total de 7 parades, i s'ubica
al nucli antic, a la plaga Major. D'aquestes, 4 sén de productes
alimentaris: 2 de fruita i verdura, 1 parada amb producte variat i 1
rostisseria. De producte no alimentari, hi ha 3 parades que son de
roba combinada amb parament i roba de la llar, de calgat i de
plantes i planter. El poc comerg de proximitat que hi ha al nucli
antic es concentra a l'area propera al mercat. Diversos serveis de
restauracié ubicats al voltant també contribueixen a la
complementarietat amb el comerg de proximitat, el qual va
davallant, sobretot pel que fa als productes alimentaris.
Actualment només hi ha 3 fleques i un petit supermercat, i
recentment ha tancat la carnisseria del centre.

Al municipi, pero, no s'hi han instal-lat grans supermercats que
poguessin suposar una competéncia tant per al comerg de
proximitat com per al mercat. Aquest fet afavoreix I'habit de
compra al mercat, sense I'accés al model de consum massiu que
de ben segur generaria un impacte negatiu sobre el teixit
comercial d'aquest poble. Tot i aix0, la distancia que separa
Verges de Torroella de Montgri (8 quilometres) és massa reduida
per esvair la influéncia dels grans supermercats. La ubicacié
centrica del mercat facilita I'accés als vianants, ja que I'area esta
pacificada. Tanmateix, el pendent pronunciat d'alguns carrers pot
presentar dificultats als usuaris del mercat per carregar la
compra. Hi ha un aparcament municipal, habilitat a la zona baixa
del nucli antic, per alliberar de cotxes el centre.

LLEGENDA

Mercat - parades

Comerg quotidia alimentari

Serveis alimentaris

Cap a Torroella
de Montg{

0 05 1 km @

DADES GENERALS

Data visita de camp: 17/05/2022
N. parades alimentari: 3

N. parades no alimentari: 3

Total de parades: 6

Total de parades segons el CCAM
(2023)*:7

Total de parades segons el "Llibre
blanc del comerg no sedentari"
(2005)**: 15

Dia de mercat: dimarts
Paradistes entrevistats: 4***
Tipus de paradistes:

0% Productors;

0% Productors-revenedors;
100% Revenedors

* Dades elaborades i de propietat del Consorci de
Comerg, Artesania i Moda de la Generalitat de Catalunya.
Font: Instamaps dels Mercats no sedentaris de Catalunya
(2022).

** Rodriguez, M. (dir) (2005). Llibre blanc del comerg no
sedentari. Generalitat de Catalunya. Departament de
Comerg, Turisme i Consum. Direcci6 General de Comerg.
Pags: 73-82

***E| nombre d'entrevistats supera el nombre de parades
de producte alimentari perqué alguns paradistes han estat
entrevistats en altres mercats i el dia de la visita a Lloret
de Mar no eren al mercat. A tots els paradistes
entrevistats se'ls pregunta on van durant la setmana.
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Analisi i diagnosi dels mercats no sedentaris de les

Comarques Gironines

Analisi urba: mercats dels clisters interior - costa Data

Mercat de Verges Juliol 2023

Equip redactor Col-laboradors Promotor

Nadia Fava (dir.) Xavier Busquets PECT Girona

Marta Carrasco Bonet Eric Guerrero Sistema Alimentari
Roberto Cubas Sostenible
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MERCAT DE LA BISBAL A .
N\ =
] I
D' EMPORDA 2 Z
z c
. , s . . Z Z
El mercat de la Bisbal d'Emporda, ubicat al centre historic, es desplega DADES GENERALS A Zé’
entre els carrers Cavallers, Trinitat Aldrich i Valls d'en Colomer, i per la A fcaf
plaga Major i la plaga del Castell. Agrupa un total de 59 parades, de les Data visita de camp: 03/06/2022 4 4 - v@/ %b
P . . . . A . == A —
quals, 27 sén de productes alimentaris (16 de fruita i verdura, 8 de N. parades alimentari: 27 N H A Placa del ® pg& /// Z"‘j
A . L . . ; : i N IS
producte variat, amb diverses combinacions (peix en salad, carn i N. parades no alimentari: 32 8 - Castell A /// ggg
. . . . . . L . X !
embotit, fruita seca, olives, formatge i lactis, etc.), 1 rostisseria i 2 Total de parades: 59 Zg Z %
parades especialitzades poc habituals en els mercats no sedentaris: 10tal de parades segons el CCAM 2° A Z
peix fresc i te i cafe. Les 32 parades restants, de producte no alimentari, (2023)*: 85 Z
s6n principalment de roba, planter i plantes, complements i Iotal de parades segons el “Llibre 3 z
. . . i" A I
marroquineria, parament de la llar, roba de la llar i calgat. blanc del comerg no sedentari Z
. i . o (2005)**: 150 A
El de la Bisbal és un dels mercats grans consolidats de la provincia de Dia de mercat: divendres 7
Glrona,’l dels més equﬂlbrats qu;:fnt a la proporcié |.t|pus dg parades: un Paradistes entrevistats: 25 Z T
46 % sén de producte alimentari i un 54 %, de no alimentari. Tipus de paradistes: 7 Placa Nova
) ) ) ) ) S e Z e
Als carrers adjacents al mercat hi ha diversos comercos i serveis, tant 24% Productors; . carrer Nou
d'abastiment alimentari (carnisseries, fleca, peixateria, fruiteria, 13% Productors-revenedors; c
. . . 9 Z
formatgeria, petits supermercats, bars i restaurants) com de no /2% Revenedors 7
alimentari (roba, llibreria, joieria, floristeria, drogueria, entre altres). La  .,qes ciaborades i de propietat del Consorci de Comere, A ZZ A
Bisbal d'Emporda manté un teixit comercial viu i ben cohesionat que Artesania i Moda de la Generalitat de Catalunya. Font: 9
. C s . . Instamaps dels Mercats no sedentaris de Catalunya I
ressegueix els carrers del centre historic de la ciutat, on s'hi barregen ,, Z
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AUS.6

MERCAT DE PALAFRUGELL

Palafrugell disposa de dos mercats ubicats al carrer Pi i Margall, entre
la Plaga Nova i la Plaga de les Llevadores, i sén en dies diferents: al
voltant dels mercats fixos de la carn i el peix s'hi localitza el mercat
diari, amb 15 parades, 12 de fruita i verdura, 1 d'olives, 1 de mel i 1 de
planter. EI mercat setmanal té lloc només els diumenges i es desplega
intercal-lant les parades de producte alimentari amb les del mercat fix
mentre que la resta, 48, s'estenen al llarg del carrer Pi i Margall. En
aquest cas, es registren 15 parades alimentaries (4 multiparades, 1
xurreria i 10 parades de fruita i verdura. Les parades no alimentaries
venen roba tant infantil com juvenil i per adults, llenceria, utensilis de

cuina i de la llar, electronica, musica, joguines, bosses, moneders i
altres complements.

Cap a Llafran
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peixateries, fleques i pastissseries, herboristeries i farmacies, i altres
comercos de producte no alimentari. També hi ha diversos

establiments de serveis, detacant els de restauracié al voltant de la
Placa Nova.

N. parades alimentari: 13/18

N. parades no alimentari: 1/46

Total de parades: 14/64

Total de parades segons el CCAM (2023): s.d/68
Total de parades segons el "Llibre blanc del
comerg no sedentari’ (2005): s.d/133

Dia de mercat: diumenge

Paradistes entrevistats: 21

Tipus de paradistes:

g)f Pals

L'accessibilitat al mercat, per la ubicacié centrica i la pacificacié de
I'entorn del mercat, és bona. La transformacié de l'aparcament del
costat de la Plaga de I'Església en un espai public lliure de cotxes,
permet guanyar un espai public per la ciutadania. Tanmateix, provoca
controvérsia entre els paradistes per la pérdua de places d'aparcament
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AU3.5

MERCAT DE PALAMOS

El mercat de Palamés és un bon exponent dels mercats de costa, ja
que té una extensid considerable. S'ubica en un carrer ample i llarg,
I'avinguda Catalunya, des de la plaga Josep Sarquella fins a l'avinguda
President Lluis Companys. De les 121 parades que el componen, 23
sén de productes alimentari i 98 de producte no alimentari. Tot i la
quantitat de parades, hi ha poca diversitat, sobretot en el cas dels
productes alimentaris, ja que 19 parades sén de fruita i verdura i 3 de
producte variat, i I'altra és una xurreria. Aquestes 19 parades responen
a tres models de paradistes: a) els productors locals de Palamés i de
municipis dels voltants (Vall-llobrega i Calonge-Sant Antoni) que, a més
del dia de mercat no sedentari, poden parar altres dies de la setmana a
prop el mercat municipal cobert; b) els productors-revenedors que no
sén de la zona i tenen més varietat de producte i de diferents qualitats; i
c) els revenedors, que ofereixen un producte de menys qualitat i la

Les 98 parades de productes no alimentaris responen al model definit
com a mercat de costa, amb una important varietat de parades de roba,
calgat, complements, cosmética i perfumeria, equipament de platja,
joguines, etc. La complementarietat amb el comerg de proximitat es
produeix especialment per la preséncia del mercat municipal cobert a la
zona adjacent a la part de les parades de productes alimentaris del
mercat no sedentari i altres petits supermercats propers. A més, a la
mateixa avinguda s'identifica algun petit comerg, com ara una
carnisseria o una pastisseria.

L'accés al mercat no sedentari no presenta dificultats. La proximitat al
mercat cobert i I'amplitud del carrer faciliten I'accés a peu. La part de
producte alimentari és la més propera al centre, on hi ha I'aparcament
municipal de |'Arbreda, per a qui necessiti accedir-hi amb vehicle privat.

procedencia del qual és dificil de saber perqué ha passat per diferents ~Les parades d'autobus son properes als dos extrems del mercat.
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DADES GENERALS

Data visita de camp: 28/06/2022
N. parades alimentari: 23

N. parades no alimentari: 98
Total de parades: 121

Total de parades segons el CCAM (2023): 130

Total de parades segons el "Llibre blanc del

comerg no sedentari’ (2005): 169
Dia de mercat: dimarts
Paradistes entrevistats: 29
Tipus de paradistes:
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AUS.6

MERCAT DE PALAFRUGELL

Palafrugell disposa de dos mercats ubicats al carrer Pi i Margall, entre
la Plaga Nova i la Plaga de les Llevadores, i sén en dies diferents: al
voltant dels mercats fixos de la carn i el peix s'hi localitza el mercat
diari, amb 15 parades, 12 de fruita i verdura, 1 d'olives, 1 de mel i 1 de
planter. EI mercat setmanal té lloc només els diumenges i es desplega
intercal-lant les parades de producte alimentari amb les del mercat fix
mentre que la resta, 48, s'estenen al llarg del carrer Pi i Margall. En
aquest cas, es registren 15 parades alimentaries (4 multiparades, 1
xurreria i 10 parades de fruita i verdura. Les parades no alimentaries
venen roba tant infantil com juvenil i per adults, llenceria, utensilis de

cuina i de la llar, electronica, musica, joguines, bosses, moneders i
altres complements.

Cap a Llafran
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peixateries, fleques i pastissseries, herboristeries i farmacies, i altres
comercos de producte no alimentari. També hi ha diversos

establiments de serveis, detacant els de restauracié al voltant de la
Placa Nova.

N. parades alimentari: 13/18

N. parades no alimentari: 1/46

Total de parades: 14/64

Total de parades segons el CCAM (2023): s.d/68
Total de parades segons el "Llibre blanc del
comerg no sedentari’ (2005): s.d/133

Dia de mercat: diumenge

Paradistes entrevistats: 21

Tipus de paradistes:

g)f Pals

L'accessibilitat al mercat, per la ubicacié centrica i la pacificacié de
I'entorn del mercat, és bona. La transformacié de l'aparcament del
costat de la Plaga de I'Església en un espai public lliure de cotxes,
permet guanyar un espai public per la ciutadania. Tanmateix, provoca
controvérsia entre els paradistes per la pérdua de places d'aparcament
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ANALISI DELS CLUSTERS
PLLANA D'OLOT I LES VALLS DE
MIERES I DEL TER-BRUGENT




AC4.T

El context territorial

Els tres clusters de la Garrotxa s'estructuren en relacié amb els
eixos d'interior, que venen condicionats per l'orografia de la zona i
queden definits per les valls: I'eix del Ter-Brugent a la vall d'Hosto-
les, que s'allarga fins a Anglés (a la comarca de la Selva); la plana
d’Olot, la més concorreguda i que aplega les valls properes de
Santa Pau i la Vall d'en Bas, i la vall del Llierca, a 'ambit més
oriental.

Olot, la capital de comarca, és el municipi que concentra la gran
majoria de poblacié del conjunt dels tres clusters, aixi com de
I'activitat economica. El conjunt d'aquest territori conforma un
agent tractor turistic pel seu paisatge i el conjunt d'espais naturals
singulars. La promoci6 del producte i la gastronomia locals sén
estrategies recurrents per a I'impuls d'un turisme sostenible i de
proximitat que tenen un impacte positiu sobre els mercats no
sedentaris de la comarca.

Cadascun dels tres clusters té la seva idiosincrasia pel que fa a
les relacions internes entre municipis, que poden condicionar el
rol d'aquests mercats a escala supramunicipal. A excepcié del
mercat d'Olot, que, amb 91 parades, és el més consolidat, es
considera que la resta de mercats de I'ambit tenen un rol principal
d’abastament de la poblacié local, mentre que l'atraccio turistica
és més aviat secundaria.

Diversitat de productes en venda

Segons el calcul de I'index de diversitat del producte en venda, el
mercat amb una diversitat més alta de parades i de productes és
el de la capital comarcal, Olot. La resta de mercats tenen un nivell
de diversitat baix, son molt petits i alguns només venen productes
alimentaris.

La fruita i la verdura és el producte més venut, amb opcions
diferents segons el grau de qualitat o el tipus de produccié (ecolo-
gica, de proximitat, etc.).

PROPORCIO INDEX DIVERSITAT ~ INDEX DIVERSITAT m
HABITANTS MERCAT VISITAT NUM. PARADES ~ NUM. PARADESNO  NUM. PARADES  ALIMENTARI | NO PARADES PRODUCTES PARADISTES D'ALIMENTAR
MERCATS CENS 2021 TREBALL CAMP DIA DE MERCAT ALIMENTARI ALIMENTARI TOTALS ALIMENTARI D'ALIMENTARI ALIMENTARIS NCE ENTREVISTATS
) TOTAL % SOBRE TOTAL
GARROTXA. PLANA D'OLOT - GA1 DEL MERCAT
MIERES 349 No Dissabte 3 0 3 1,17 Il 2,8 1 33%
LES PRESES 1875 Si Diumenge 1 0 1 00 HH 08 WH (0] 1 100%
oLoT 36299 Si Dilluns 40 51 91 13 35 o 45 100% ()
SANTA PAU 1585 No Diumenges 4 0 4 20 N 19 N (o) 2 50%
SANT ESTEVE D’EN BAS 3115 No Divendres 1 0 1 00 N 08 N O 1 100%
GARROTXA. VALL DE LLIERCA - GA2
BESALU 2502 Si Dimarts 5 4 9 14 EE 28 o 3 60%
CASTELLFOLLIT DE LA ROCA 939 No Divendres 1 0 1 00 EM  Sensedades O 0 0%
SANT JAUME DE LLIERCA 852 No Dissabte 1 3 4 00 HEM  Sensedades 0 0%
SANT JOAN LES FONTS 3050 Si Dimarts 1 2 3 00 N 23 1 100%
TORTELLA 816 No Diumenge 1 0 1 00 HH os mm O 1 100%
GARROTXA | SELVA. VALL TER-BRUGENT - GS1
AMER 2383 Si Dimecres 3 6 9 oo HE 36 o 3 100%
ANGLES 5709 Si Diumenge 7 2 9 14 WA 34 o 7 100%
LA CELLERA DE TER 1973 Si Dijous 4 2 6 o8 HM 37 o 5 100% ()
LES PLANES D'HOSTOLES 1711 No Divendres 3 2 5 09 N 3,0 4 100%
SANT FELIU DE PALLEROLS 1456 No Dissabte 7 2 9 1,5 Il 33 4 57%
GRAFIC. QUANTITAT DE PARADES ENTREVISTADES QUE VENEN ELS PRODUCTES ALIMENTARIS INDICATS. TOTAL PEL CONJUNT DE CLUSTERS
1 e
Q
T R
\
\
B0 |
\
\
D0 T
\ o
Y QL L7 RN
07T - Voo 0_ """""""" /’;"""\'\'\'""/"' """"" - @ 3 '/'/'o\';'\' ''''''''''''''''''''''''''''''''''''''''''''''''''''''''''''''''''
O----0---0---0 - =~ o~ 0o _-0_
0 ; oE‘”Q“”‘Qn—»e/’ - e Y CE b Sk - SR S BRESPSY o S5 S AL SN
/ 2,
AC TN N S 3% % % % % % % % ok S0% % % % 9% B 72 oYy % o & o %%,
%S &7 U % % ¢ s, 9% % % s, %, D % % 0 Q. %% % % o Rl T
T % &% S % &% R % % Sy Sy % % B Ry 9 %0
4 ) ® %.. ¢ ® N %, °, ® % % N
® /L § {S’ @ @ O/ ${9 O{O
&
DIVERSITAT DE PRODUCTE OBSERVADA PARADES AMB EL 50% O MES DE PRODUCTE DE PROXIMITAT MIDA DE LA PARADA
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otal 65 100%
Total 65 100% Total 65 100%
Analisi territorial dels mercats no sedentaris de les
LLEGENDA Comarques Gironines
. . ) Analisi dels clusters Plana d’'Olot i les Data
PROPORCIO ALIMENTARII NG (Nivellde Complementarietat amb [Entorn)  INDEX DIVERSITAT DE PARADES / PARADISTES valls de Mieres i del Ter-Brugent o 12023
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la Seu d’Urgell

ACA.2

Dels 28 municipis que formen part d'aquests tres clusters, el 54
%, és a dir 15, tenen mercat. D'aquests, se n'han analitzat el 47 %.
Tant a la vall del Brugent (GS1) com a la vall del Llierca (GA2) hi
ha petits municipis i micromunicipis que, per la seva reduida
demografia, no tenen mercat. En el clister GA1, el mercat d’Olot,
que és el mercat de la capital de comarca i la seva historia es
remunta al 1702, capitalitza bona part de 'activitat comercial.

55%

Total de municipis 7

Total de municipis 11

EIX OLOT - MIERES - GA1
Municipis amb mercat no sedentari

5 71%

Municipis sense mercat no sedentari 2 29%

100%

VALL DEL LLIERCA - GA2
Municipis amb mercat no sedentari 5 45%

Municipis sense mercat no sedentari 6 55%

100%

VALL DEL BRUGENT - GS1
Municipis amb mercat no sedentari 5 50%

50% Municipis sense mercat no sedentari 5 50%

Total de municipis 10

LLEGENDA
CLUSTERS

O De muntanya
{) Decosta
O D'interior - costa

O D'interior

100%

MERCATS | MUNICIPIS
®  Municipi amb mercat no sedentari
{ ) Mercat fix de titularitat publica
/% Mercat fix de titularitat privada
® Comerg ambulant
Mercat no sedentari esporadic

o Municipi sense mercat no sedentari
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I'Hostalnou de Bianya @

Riudaura ®

.Santa Pau

Sant Esteve d ® Mieyes
(la Vall d'eNBas)

AC4.3

Olot, amb 36.716 habitants, concentra la major part de la poblacio
del conjunt dels tres clusters analitzats.

De la resta de municipis de la comarca on hi ha mercat, trobem la
Vall d’en Bas (3.143 habitants), amb Sant Esteve d'en Bas com a
nucli principal, Santa Pau (1.605 habitants) i les Preses (amb 1.875
habitants).

La resta de municipis tenen menys de mil habitants i, a excepcio de
Mieres, no tenen mercat no sedentari.

POBLACIO DELS MUNCIPIS DEL CLUSTER GA1

POBLACIO CENSADA
mmm Municipi amb mercat
Municipi sense mercat

Mieres 1 (349ihab)
Olot :
Preses, les mm (1.875 hab)
Riudaura |
Santa Pau mm (1 5:85 hab)
Vall d'en Bas, |a mmm (3.115 hab)
Vall de Bianya, la |
0 S.dOO 'IOA‘OOO 20}000 30.‘000

(36.299 hab)

[
40.000hab

LLEGENDA
DIA DE MERCAT TIPUS D'UBICACIO NIVELL DE
COMPLEMENTARIETAT
Dilluns Dissabte Carretera principal
Dimarts O Diumenge @ Centre O At
O Dimecres Q) Cadadia ® Eixample Mig
- Estacié O Baix
Jous @ Passeig maritim
Divendres ® Periferia

Urbanitzacié

MERCATS DEL CLUSTER GAT1:
DIA DE LA SETMANA

Sant Esteve d'&n Bas
(la Vall d'en\Bas)

Hi ha poca diversitat. Olot i la Vall d'en Bas son els dos
Unics municipis que fan el mercat en dia laborable, dilluns i
divendres, respectivament. La resta de mercats, molt més
petits, se celebren en cap de setmana aprofitant I'atraccio
turistica de la Garrotxa i el seu entorn natural.

Pel seu nivell de consolidacid i envergadura, el mercat
d’Olot capitalitza 'activitat comercial, perd no representa
un obstacle per als petits mercats dels diumenges, que
sobretot atrauen turistes.

NOMBRE MERCATS SEGONS DIA

Dilluns @)
Dimarts
Dimecres
Dijous
Divendres Q)
Dissabte

Diumenge | (3)
f f f T f
0 1 2 3 4 5

MERCATS DEL CLUSTER GAT1:
TIPUS D'UBICACIO | ACCESSIBILITAT

- -~ Linia bus interurba
— Linia bus urba
""" Ferrocarril

Sant Esteve d'gn Bas ieres

(la Vall d'en\Bas)

'
N

S'observen tres tipus d'ubicacions diferents. A Olot, el
mercat és al centre, on també hi ha el mercat municipal
cobert. Santa Pau i Mieres situen el mercat a la periféria,
prop de la carretera, per facilitar I'accés. D'aquesta
manera aconsegueixen una major visibilitat per a les
persones que visiten la comarca.

Les Preses i la Vall d’en Bas, en canvi, ubiquen el mercat
a la zona d'eixample. El cas del mercat de les Preses és
significatiu, perqué es va fer un canvi d’'ubicacié més a
prop de l'antiga estacié del carrilet Olot-Girona per
aconseguir més visibilitat des de la carretera |,
conseqiientment, poder atraure els visitants i turistes.

Olot disposa d'un bus urba que facilita I'accés a la zona
del mercat. Entre municipis, hi ha una linia que connecta
la Vall d’'en Bas amb les Preses i Olot i que pot facilitar
l'accés als mercats amb transport public.

NOMBRE MERCATS SEGONS UBICACIO

Crta.principal
Centre historic Q)
Eixample 2
Estacio
Passeig maritim
Periféria 2
Urbanitzacio

MERCATS DEL CLUSTER GAT1:
NIVELL DE COMPLEMENTARIETAT AMB
LENTORN

(la Vall d'enBas)

L'dnic municipi que té un alt nivell de complementarietat
amb el comerg de proximitat és Olot. Es deu tant a la
ubicacié com al paper de centre d'activitat comercial que
té com a capital de comarca. També disposa d’'un mercat
municipal cobert proper al mercat no sedentari que
incrementa encara més aquest nivell de complementa-
rietat.

Les Preses, tot i el canvi de localitzacié del mercat, en ser
un municipi petit, té un nivell de complementarietat mitja.
A més, el mercat es fa diumenge, quan en zones turisti-
ques els comergos estan oberts. També, la situacio del
mercat, propera a equipaments esportius i a la via verda
del carrilet Olot-Sant Feliu de Guixols fa que es reforci la
complementarietat a un sistema de mobilitat territorial
suau.

Per la seva banda, els mercats de Santa Pau, les Preses i
Sant Esteve d’en Bas es fan en indrets amb escas
comerg de proximitat, fet que compromet la complemen-
tarietat entre el mercat i I'entorn.

NOMBRE MERCATS SEGONS NIVELL DE
COMPLEMENTARIETAT

Alt (M
Mig (M
Baix % (3)
0 1 2 3 4 5

Analisi territorial dels mercats no sedentaris de les
Comarques Gironines

Analisi dels clisters Plana d'Olot i les Data

valls de Mieres i del Ter-Brugent Juliol 2023
Cluster GA1. Dia de mercat, ubicacio i

complementarietat
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Castellfollit
de la Roca

Sant Joan
les Fonts

Beuda

Tortella

Llierca
°

°
Montagut i Oix ® Maiy/de Montcal

Sant Fefriol
°

sall GA2

Besalu i Sant Joan les Fonts s6n els municipis més grans del cluster,
amb 2.480 i 3.054 habitants, respectivament, i tenen els mercats
amb major nombre de parades.

La resta dels municipis d’aquest cluster tenen menys de mil
habitants. Perd Castellfollit de la Roca, Sant Jaume de Llierca i
Tortella també disposen de mercat, tot i la seva reduida dimensié.
Els dos primers estan ben situats, al llarg de la C-66, i Tortella aplega

I'escassa demografia de I'Alta Garrotxa.

POBLACIO DELS MUNCIPIS DEL CLUSTER GA2

POBLACIO CENSADA

mmm Municipi amb mercat
Municipi sense mercat

Argelaguer

Besalu

Beuda

Castellfollit de la Roca
Maia de Montcal
Montagut i Oix

Sales de Llierca

Sant Aniol de Finestres
Sant Ferriol

}
I
e (2 502 hab)

p (939 hab)

Sant Jaume de Llierca jmmm | (852 hab)
Sant Joan les Fonts e — (3.050 hab)
Tortella pmmm 1(816 hab)
| | | I
01.000 2.500 5.000 7.500 10.000hab
LLEGENDA
DIA DE MERCAT TIPUS D'UBICACIO NIVELL DE
COMPLEMENTARIETAT
Dilluns Dissabte Carretera principal
Dimarts O Diumenge @ Centre O At
O Dimecres Q) Cadadia ® Eixample Mig
Dit Estacié O Baix
Jous @ Passeig maritim
Divendres @ Periféria

Urbanitzacié

MERCATS DEL CLUSTER GA2:
DIA DE LA SETMANA

Castellfollit
de la Roca

Sant Joan

les Fonts .
Q) Tortella

Sant Jaume ’
de Llierca  Besald

Els cinc mercats cobreixen més de la meitat dels dies de
la setmana, tot i haver-hi una major opcié pel cap de
setmana, ja que Castellfollit de la Roca, Sant Jaume de
Llierca i Tortella fan el mercat divendres, dissabte i
diumenge, respectivament.

Els dos mercats en dia laborable es fan a Sant Joan les
Fonts i Besalu els dimarts.

NOMBRE MERCATS SEGONS DIA

Dilluns
Dimarts 2)
Dimecres
Dijous
Divendres (1)
Dissabte (1M
Diumenge (1M
Cada dia

MERCATS DEL CLUSTER GAZ2:
TIPUS D'UBICACIO | ACCESSIBILITAT

- -~ Linia bus interurba
— Linia bus urba
""" Ferrocarril

Castellfollit
de la Roca

Sant Joan
les Fonts

X Tortella
oo
Sant Jaume

El 80 % dels mercats s'ubiquen al centre historic del
municipi.

El mercat de Sant Joan les Fonts se situa a la zona de
I'eixample, a tocar de la carretera principal que travessa
el municipi.

Pel que fa a l'accessibilitat amb transport public, hi ha
linies d'autobus interurba que comuniquen els diferents
municipis i poden facilitar els desplagaments dels veins
per anar a qualsevol dels mercats.

Tot i aix0, tant Sant Joan les Fonts com Castellfollit de la
Roca sén municipis propers a Olot i aquest aspecte
condiciona I'envergadura dels mercats, ja que la capital
concentra la major part de l'activitat respecte a aquest
tipus de comerg.

NOMBRE MERCATS SEGONS UBICACIO

Crta.principal @)
Centre historic 4
Eixample
Estacid
Passeig maritim
Periferia
Urbanitzacio

MERCATS DEL CLUSTER GAZ2:
NIVELL DE COMPLEMENTARIETAT AMB
LENTORN

Castellfollit
de la Roca

Sant Joan
les Fonts

Sant Jaume
de Llierca

Besalu és I'tinic municipi que es considera que el mercat
té un paper complementari amb el seu entorn urba, ja
que s'ubica en una zona céntrica on hi ha altres
comergos de proximitat i serveis d’'alimentacid.

Tortella i Castellfollit de la Roca sén municipis petits,
amb poc comerg de proximitat. El mateix passa amb
Sant Joan les Fonts i Sant Jaume de Llierca, tot i que en
aquests casos hi ha més comergos al voltant del mercat.

NOMBRE MERCATS SEGONS NIVELL DE

COMPLEMENTARIETAT
Alt )
Mig )
Baix 2
| | | |
0 1 2 3 A 5

Analisi territorial dels mercats no sedentaris de les
Comarques Gironines

Analisi dels clisters Plana d'Olot i les Data

valls de Mieres i del Ter-Brugent Juliol 2023
Cluster GA2. Dia de mercat, ubicaci6 i

complementarietat
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Sant Feliu de Pallé(ols @

® Sant Esteve\de LIémena
les Planes d'Hostoles
Marti de LIémena

Sant Marti Sacalmn @

la Cellera de Ter @ ® gant Julia de

Llor i Bonmati

Leix del Ter-Brugent concentra municipis que, a excepcio d’Anglés,
no superen els cinc mil habitants. Anglés és el municipi de més
entitat poblacional, amb 5.709 habitants, mentre que Amer, la
Cellera de Ter i les Planes d'Hostoles tenen entorn de 2.000

habitants. La resta de municipis enregistren menys de mil habitants.

La majoria de municipis que disposen de mercat no sedentari,
doncs, son els que tenen més poblacio, excepte Sant Julia de Llor i
Bonmati, on el mercat es va deixar de fer arran de la pandémia de
covid-19. Lexcepcié és Sant Feliu de Pallerols, que, tot i ser un nucli
demograficament reduit, disposa de mercat no sedentari.

POBLACIO DELS MUNCIPIS DEL CLUSTER GS1

POBLACIO CENSADA
mmm Municipi amb mercat
Municipi sense mercat

Amer m— (2 383 hab)
Anglés ; (5.709 hab)
Cellera de Ter, |a mm—m—(1.973 hab)
Osor
Planes d'Hostoles, les mummmmm(1.711 hab)
Sant Feliu de Pallerols mmm | (852 hab)

Sant Julia del Llor i Bonmati i (1.314 hab)

Sant Marti de LIémena /(663 hab)

i | | | |
01.000 2.500 5.000 7.500 10.000hab
LLEGENDA
DIA DE MERCAT TIPUS D'UBICACIO NIVELL DE
COMPLEMENTARIETAT

Dilluns Dissabte Carretera principal

Dimarts O Diumenge @ Centre O At
O Dimecres Q) Cadadia ® Eixample Mig

- Estacié O Baix

Jous @ Passeig maritim
Divendres @ Periféria

Urbanitzacié

MERCATS DEL CLUSTER GS1:
DIA DE LA SETMANA

Sant Feliu de Pallefols

les Planes d'Hostoles

Leix del Ter-Brugent és un dels que s'identifica com a
divers respecte als dies de mercat. Tenint en compte que
fins abans de lI'emergéncia sanitaria de la covid-19
encara existia el mercat de Sant Julia de Llor i Bonmati,
que es feia dimarts, els altres municipis cobrien gairebé
la totalitat de dies de la setmana.

Aquest aspecte afavoreix la complementarietat entre
mercats i la diversificacido de possibles consumidors,
facilitant I'abastament a cada municipi.

NOMBRE MERCATS SEGONS DIA

Dilluns
Dimarts
Dimecres
Dijous
Divendres }

Dissabte

—~ N~~~
—_ A A
— — — — —

Diumenge
Cada dia

MERCATS DEL CLUSTER GS1:
TIPUS D'UBICACIO | ACCESSIBILITAT

- -~ Linia bus interurba

— Linia bus urba
""" Ferrocarril

Sant Feliu de Pallef ofs‘.

les Planes d'Hostoles\«

Tres municipis ubiquen el mercat en una plaga del nucli
historic: Sant Feliu de Pallerols, les Planes d’'Hostoles i
Amer.

La Cellera de Ter celebra el mercat en una esplanada
amb una coberta multids adjacent a la via verda del
carrilet Olot-Sant Feliu de Guixols, a la periféria del
municipi. Tot i aixd, com que és un municipi petit, el
centre historic també és proper a aquesta ubicacio.

Anglés, en canvi, situa el mercat en un aparcament a la
zona de l'eixample. Durant les obres per condicionar
aquest espai es va traslladar el mercat a prop d’un super-
mercat. Posteriorment, i per decisié popular, es va tornar
a ubicar el mercat en aquesta zona més centrica, tot i
que a vegades presenta alguns problemes d’accessibili-
tat, en ser una zona sense asfaltar.

NOMBRE MERCATS SEGONS UBICACIO

Crta.principal
Centre historic 4
Eixample @)
Estacio
Passeig maritim
Periféria 2
Urbanitzacio

104
MERCATS DEL CLUSTER GS1:
NIVELL DE COMPLEMENTARIETAT AMB
LENTORN

Sant Feliu de Pallerols

les Planes d'Hostoles

la Cellera gé Tero

El mercat amb més complementarietat en relacio amb el
comerg de proximitat és el d’Amer. Esta ubicat a la plaga
central del poble, al nucli historic, on es concentra la major
part del comerg de proximitat. A Anglés, tot i que el mercat
no és exactament a la zona comercial del municipi, si que
esta a prop de comergos quotidians i d’alguns equipa-
ments.

S’ha considerat que Sant Feliu de Pallerols i les Planes
d'Hostoles tenen un nivell mitja de complementarietat,
atés que en aquests municipis hi ha poc comerg de
proximitat.

L'inic cas amb un nivell baix és la Cellera de Ter, i aix0 es
deu a la ubicacio del mercat, allunyada del comerg de
proximitat.

NOMBRE MERCATS SEGONS NIVELL DE
COMPLEMENTARIETAT

| | | T |
0 1 2 3 4 5

Analisi territorial dels mercats no sedentaris de les
Comarques Gironines

Analisi dels clisters Plana d'Olot i les Data

valls de Mieres i del Ter-Brugent Juliol 2023
Claster GS1. Dia de mercat, ubicaci6 i

complementarietat
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ACAH

En els mercats analitzats, el producte de proximitat prové
principalment de la provincia de Girona, de manera
bastant repartida. Tot i que a la Garrotxa el sector
ramader és important, no s'identifica la venda en els
mercats analitzats. El mateix passa en el cas dels lactis.
S'identifiquen diversos productors locals als clisters
definits, encara que n’hi ha que provenen d'altres munici-
pis d'arreu la provincia de Girona. Els revenedors, en
canvi, provenen principalment de Girona, Salt, Llagostera,
Ripoll i el Maresme.

s Santa Maria
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En el conjunt dels clusters, el mercat de la capital d'Olot és el més gran i consolidat,
amb 91 parades registrades el dia de la visita de camp. Als tres clusters de la Garrotxa
hi ha 9 mercats que tenen menys de 5 parades, i 5 que en tenen menys de 10. A més,
s'observa que al cluster GA1 els petits mercats son només de productes alimentaris.
D'aquests, els de Santa Pau i Mieres, de més recent creaci6 per I'impuls public dels
productors de proximitat, son els que tenen més dimensio respecte a d‘altres més
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d
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Camprodon

La cobertura territorial dels mercats dels tres clusters de la
Garrotxa és extensa i arriba fins al Bergueda, el Vallés Oriental
i el Maresme, i cobreix practicament la geografia de la provin-
cia de Girona.

30 km @z

NN ,\,—\\
SN AN TR

S'observa la condicid de node que representa el mercat d'Olot
respecte al territori, i les fortes relacions recurrents que
s'estableixen entre els mercats de les capitals de comarca.

. . . . Q
Si observem els tipus de paradistes entrevistats, es pot veure ~
que el 21 % son productors, el 14 % s6n productors-revene-
dors i el 65 % so6n revenedors.

o

TIPUS DE PARADISTA

mm Productor 16 25%
mm Productor - revenedor 9 14%
== Revenedor 40 65%

2% palamés

Platja d'Aro

y
_W'Tossade
Mar

{ <Sant Quinti de Mediona

Santa Eulalia de

Analisi territorial dels mercats no sedentaris de les
Comarques Gironines
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Els productors d'aquests tres clisters tenen una cobertura
territorial forga amplia, respecte a altres clisters analitzats.
S'observa que, tot i que hi ha alguns productors que concen-
tren la seva activitat de venda ambulant al mercat d'Olot, la
majoria fan altres mercats més lluny de les arees dels tres
clusters de la comarca. Pel que fa als productors, s'identifica,
doncs, una tendéncia clara a comercialitzar els seus produc-
tes en mercats de I'entorn de Girona i de la costa. També
s'observa la triangulacié relacional entre Olot-Banyoles-Figue-
res, i les relacions entre Olot-la Bisbal d'Emporda i Olot-Ripoll.

30 km @2

20

Dels paradistes productors entrevistats, la meitat produeixen
més del 50 % del que venen, mentre que el 41 % estan per
sota del 50 %.

0% % DE PRODUCCIO 2
Fins al 20% 3 12%
mm Del 21 - 50% 6 24%
Del 51-80% 7 28%
mm Més del 80% 7 28% " Palamos
NS/NC 2 8% )
Platja d’Aro
L
o
ossa de
Mar
Analisi territorial dels mercats no sedentaris de les
Comarques Gironines
LLEGENDA Santa q
Slsanna Analisi dels clusters Plana d'Olot i les Data
valls de Mieres i del Ter-Brugent Juliol 2023
MERCATS | MUNICIPIS TIPUS DE PARADISTA Cobertura territorial: rutes dels productors
o Mercat analitzat == Productor Arenys de Mar Equip redactor Col-laboradors Promotor
mm Productor - revenedor Nadia Fava (dir.) Xavier Busquets PECT Girona Sistema
@® Mercat no analitzat f Marta Carrasco Bonet Eric Guerrero Alimentari Sostenible
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FRANCA
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a Jonquera

la Seu d'Urgell

! . y Ribes de Freser
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Campdevanol

A la Garrotxa també hi ha una correspondéncia general amb
el fet que la cobertura territorial que fan els revenedors és
més gran que la dels productors. S'observa una major
quantitat de linies, la qual cosa indica que els revenedors
s6n més i fan més mercats a la setmana.

30 km @z

Els paradistes revenedors tendeixen a cobrir mercats de la
costa, mercats de capital de comarca i, principalment, anar
a Osona, el Ripollés i el Gironés. El lloc de residéncia i els
mercats que freqlienten estan en correspondéncia. Molts
revenedors dels tres clusters tenen la residéncia al Ripollés
o al Girones.

20

Un 30 % dels paradistes venen productes provinents de
magatzems a l'engros; un 25 % compren directament a
proveidors i només un 18 % s’abasteixen directament de
productors, de cooperatives o altres intermediaris.

10

ORIGEN DELS PRODUCTES VENUTS )
I Palamos

10% 10%

6% == Mercabarna (MB) 6 10% Blatja d’Aro
== Mercagirona (MG) 7 11% ©
mm B + MG 5 8%
mm \ercavalles (MV) 0 0% Sant Feliu de
== Directe de productor (PR) 8 13% Gubols
== Directe de proveidor (DP) 15 24%
== MB o MGiPRoDP 11 18%
Altres (cooperatives, etc.) 4 6%
NS/NC 6 10% A o o

Palautordera
Analisi territorial dels mercats no sedentaris de les
Comarques Gironines
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El mercat d'Olot dels dilluns és un dels més representatius i DADES GENERALS ° & 8
consolidats de les comarques d'interior. Se situa al passeig
Escultor Miquel Blay i al passeig Bisbe Guillamet, més coneguts Data visita de camp: 26/04/2022
com el Firal i el Firalet, respectivament. Té una quantitat N.parades alimentari: 40
important de parades de productes alimentaris. Concretament, el N. parades no alimentari: 51 Carrer S A °
dia de la visita de camp se'n van comptabilitzar 40, i 51 de Total de parades: 91 _ ant Pere Martir
productes no alimentaris. Total de parades segons el CCAM A A
(2023)*: 110 °
Tot i el nombre important d'expositors de fruita i verdura, s'hi pot Total de parades segons el "Llibre
trobar molta diversitat de parades i de productes. Aixi, s'observen blanc del comerg no sedentari °
5 parades de producte multiple, amb diferents combinacions: (2005)**: 164
peix en salad, embotits, formatges, fruita seca, espécies, Diade mercat: dilluns
llaminadures, etc., i a més, 1 parada de café i te, 1 de mel i Paradistes entrevistats: 45
derivats, 2 especifiques de carn i embotits i 1 rostisseria. De les  Tipus de paradistes:
. . . . 0, .
32 parades de fruita i verdura, es diferencien les dels revenedors, 24% Productors;
. . L . ' [ _ .
que son parades extenses, i principalment se situen a l'extrem 130/" Productors-revenedors;
nord del Firal, i els productors locals, alguns de producci6 62% Revenedors
eqo.l‘og!ca' que es barregen amb la resta de parades del tram *Dades elaborades i de propietat del Consorci de Comerg,
mltja d aquest mercat. Artesania | Moda de la Generalitat de Catalunya. Font:
Instamaps dels Mercats no sedentaris de Catalunya
. ., - . . (2022).
La ubicacié de comergos de proximitat al nucli antic permet una
elevada complementarietat amb el comerg de proximitat i amb “Rodriguez M. (dir) (2005). Liibre blanc del comerg no
A L sedentari. Generalitat de Catalunya. Departament de
els equipaments com el mercat municipal cobert. Tant comergos  comerg, Turisme i Consum. Direccié General de Comere.
alimentaris com no alimentaris, aixi com diversos serveis de F%7%82
restauracié estan concentrats a la zona del Firal. Els *# nombre dentrevistats supera el nombre de parades
. . ez s . . de producte alimentari perqué alguns van ser entrevistats
aparcamghts propejrs ! la UbICGCIO centrica g_ar_antelxen una. bona en altres mercats i el dia de la visita a la Cellera no hi eren.
accessibilitat. A més, a prop del mercat municipal cobert hi ha la
parada de bus urba, que connecta amb totes les linies.
LLEGENDA
Mercat - parades Comerg al detall Serveis General 0 25 50 75 100 125m @
Comerg quotidia alimentari Serveis alimentaris Comerg quotidia alimentari Serveis alimentaris Carrers on es desplega el Analisi i diagnosi dels mercats no sedentaris de les
Il Carniembotit Multiparada alimentari [l Bar xiringuito ® Carniembotit ® Herbolisteria Menjar preparat mercat Comarques Gironines
Formatge i lactis Olives Menjar preparat Formatge i lactis ® Peix 'R”°'°‘; rostisseria. —— Carrers peatonals Analisi urba: mercats del clister Plana d'Olot
M Fruitaiverdura Ous [ Rostisseria @® Fruitai verdura @ Supermercat i autoservei A Baer: ril:t:?alris cafeterios e __ 7onificacions del mercat i les dues valls Data
Fruita seca Pa i pastisseria M Xurreria Fruita seca @ Teicafe Servei imentari 7] Equipaments Mercat d'Olot Juliol 2023
. . . 1 erveis no alimentaris
I Herbolari Il Peix Mel i derivats Altres productes quotidians Zona d'aparcament Equip redactor Col-laboradors Promotor
Mel i derivats W Teicafé Pa i pastisseria A Serveisno allmer'\'tans ' . Parc infantil Nadia Fava (dir.) ?(?Vier Busquets PECT Girona
Sect.or dela construccio, Servel.s aempreses i ' ) Marta Carrasco Bonet Eric Guerrero Sistema Alimentari
Comerg quotidia no alimentari Comerg quotidia no alimentari particulars, Estética i perruqueria, Educacid i lleure, Terrassa vinculada a un servei Roberto Cubas Sostenible

B No alimentari
Equipament personal,
Cosmetica, Parament de llar, Oci i cultura, etc.

Autoescoles, Sanitat i assistencia, Veterinaris i

de restauracié

( ] Comerg no alimentari mascotes, Reparacions, Mitjans de comunicaci6, - — iy — .
. - . - - . - i Universitat Generalitat UNIO EUROPEA
Equipament personal, Oci i cultura, Parament de la llar, Informatica, Locutoris, Tintoreries, Bugaderies, Bancs. Vegetacio da Glsons ng Oiputacié doGirona  ||}] de Catalunya e
N pic? ;

Automocid, Vehicles, Altres.
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MERCAT DE BESALU

El mercat de Besalu, ubicat a la céentrica plaga Prat de San Pere,
aplega 9 parades, 5 de productes alimentaris i 4 de productes no
alimentaris. Tot i ser un mercat reduit, representen una certa
diversitat, ja que s'hi troben tres parades de fruita i verdura, una
de les quals de produccié propia, una de llavors, i una parada
d'aliments variats, principalment amb llaminadures i fruita seca.

Als entorns del mercat hi ha alguns comergos alimentaris basics,
com una peixateria, dues fleques i dues carnisseries. També hi ha
un supermercat petit i alguns comergos no alimentaris, per
exemple de roba per a nens.

s'ubica el

A la periféria, a larea del industrial,

supermercat gran del poble.

poligon

La ubicacié d'aquest mercat en un dels espais més turistics del
municipi, a la plaga, fa que ben a prop també hi hagi diversos
establiments de restauracid, que contribueixen a generar vida
social, encara que el mercat sigui en dia laborable, dimarts.

L'atractiu de la localitzacié en un espai patrimonial com el centre
historic pot suposar certa dificultat per trobar aparcament a prop,
fet que s'agreuja amb un cert pendent en alguns carrers del poble
que pot entrebancar la carrega de la compra a les persones de
més edat que freqilientin el mercat.

LLEGENDA

Mercat - parades

Comerg quotidia alimentari

ﬁ:rcayéetmanal

Serveis alimentaris

DADES GENERALS

Data visita de camp: 26/04/2022
N. parades alimentari: 5

N. parades no alimentari: 4

Total de parades: 9

Total de parades segons el CCAM
(2023)*: 9

Total de parades segons el "Llibre
blanc del comerg no sedentari"
(2005)**: 20

Dia de mercat: dimarts
Paradistes entrevistats: 3 A
Tipus de paradistes:

33% Productors;

0%  Productors-revenedors;

67% Revenedors

*Dades elaborades i de propietat del Consorci de Comerg,
Artesania i Moda de la Generalitat de Catalunya. Font:
Instamaps dels Mercats no sedentaris de Catalunya
(2022).

**Rodriguez, M. (dir) (2005). Llibre blanc del comerg no
sedentari. Generalitat de Catalunya. Departament de

Comerg, Turisme i Consum. Direccié General de Comerg.
Pags: 73-82.

Comerg al detall

Comerg quotidia alimentari

Il Carniembotit Multiparada alimentari [l Bar xiringuito e Carniembotit e Herbolisteria
Formatge i lactis Olives Menjar preparat Formatge i lactis ® DPeix

M Fruitaiverdura Ous [l Rostisseria ® Fruitaiverdura e Supermercat i autoservei
Fruita seca [l Paipastisseria I Xurreria Fruita seca e Tcicafe

M Herbolari Il Peix Mel i derivats e Altres productes quotidians
Mel i derivats W Teicafé ® Paipastisseria

Comerg quotidia no alimentari

B No alimentari
Equipament personal,
Cosmética, Parament de llar, Oci i cultura, etc.

Comerg quotidia no alimentari

e Comerg no alimentari
Equipament personal, Oci i cultura, Parament de la llar,
Automocid, Vehicles, Altres.

Plaga Prat de St

//é/ Pere
-
A
A
A
Serveis

Serveis alimentaris

Menjar preparat

Inclou rostisseria.
Restauracié

Bars, restaurants, cafeteries,etc.

Serveis no alimentaris

A

Serveis no alimentaris

Sector de la construccid, Serveis a empreses i
particulars, Estética i perruqueria, Educacid i lleure,
Autoescoles, Sanitat i assisténcia, Veterinaris i
mascotes, Reparacions, Mitjans de comunicacio,

Informatica, Locutoris, Tintoreries, Bugaderies, Bancs.

General

Carrers on es desplega el
mercat
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—— Zonificacions del mercat
Equipaments
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Parc infantil
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Analisi i diagnosi dels mercats no sedentaris de les

Comarques Gironines

Analisi urba: mercats del clister Plana d'Olot

i les dues valls Data

Mercat de Besalu Juliol 2023
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4 s
DA / Yo% il ° 3
A Amer, el mercat no sedentari s'ubica al centre del nucli antic, a DADES GENERALS A\ A A ®
la plaga porxada, on hi ha també l|'ajuntament. Disposa de 3 ;x)
parades de fruita i verdura i 6 parades de productes no Data visita de camp: 26/10/2022 ’ \?:\q}\
alimentaris, principalment roba, complements i flors i plantes. N. parades alimentari: 3 . &&b
N. parades no alimentari: 6 L NS
Les parades de fruita i verdura es localitzen sota la part porxada, Total de parades: 9 %, e
mentre que els expositors de productes no alimentaris se situen Total de parades segons el CCAM 00%
al mig de la plaga. (2023)*: 13 %, °
Total de parades segons el "Llibre A %@/
Al voltant del mercat hi ha diversos comercos de proximitat: una blanc del comerg no sedentari" %
carnisseria, una peixateria i alguns supermercats petits. A sota (2005)**: 30 A
els porxos també hi ha diversos establiments de restauracio, que Dia de mercat: dimecres
contribueixen a dinamitzar I'ambient social de la placa durant el Paradistes entrevistats: 3 A Plaga de Sant /
dia del mercat. Tipus de paradistes: Miquel & ®
33F:/ P ':j . i,
. ) o % Productors; w
Amer no disposa de supermercats grans aillats, sind que el de 33% Productors-revenedors; [ A
més extensiod es troba dins del mateix nucli urba. 34% Revenedors L4
°
Pel que fa a l'accessibilitat, la seva ubicacié central permet que *Dades elaborades i e propietat el Consorci de Comers, °
. TN . . . . Artesania i Moda de la Generalitat de Catalunya. Font:
sigui facil accedir-hi a peu. | tot i que a la rodalia del mercat N0 ,gamaps dels Mercats no sedentaris de Catalunya
s'hi pot accedir amb vehicle privat, no és dificil trobar aparcament (2022
en carrers properS. **Rodriguez, M. (dir) (2005). Llibre blanc del comerg no A
sedentari. Generalitat de Catalunya. Departament de
Comerg, Turisme i Consum. Direccié General de Comerg.
Pags: 73-82.
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El mercat de la Cellera de Ter s'ubica al costat de la via verda del DADES GENERALS
carrilet Olot-Girona, sota una pérgola que es va construir I'any
2020 com un espai polivalent. Data visita de camp: 25/08/2022
N. parades alimentari: 4
Hi ha 4 parades de producte alimentari i 2 de no alimentari. De les N. parades no alimentari: 2
converses amb els paradistes es va constatar que hi havia menys Total de parades: 6
parades degut a l'estacionalitat dels mercats de costa, que durant  Total de parades segons el CCAM
els mesos d'estiu atrauen paradistes dels mercats d'interior. La (2023)*: 8
preséncia de turistes i la possibilitat de vendre més fa que els Total de parades segons el "Llibre
mercats de la costa, durant la temporada d'estiu, d'alguna manera blanc del comerg no sedentari
perjudiquin els mercats d'interior. Es el cas del mercat de la (2005)*:20
Cellera de Ter, que durant els mesos de tardor, i fins a la Diade mercat: dijous e
primavera, té una major afluéncia de paradistes i expositors, de Paradistes entrevistats: 5
manera que, fins i tot, s'han de situar fora de la zona coberta de la  1iPus de paradistes:
2 0% Productors;
pérgola.
40% Productors-revenedors;
)
La ubicacié periférica respecte el centre urba del municipi fa que ©0% Revenedors
no hi hagi comercos de proximitat propers al mercat. AIXI,, el n!vell vDades elaborades i de propietat def Consorci de Cormer,
de complementarietat que s'estableix amb al seu entorn és baix.  Artesania i Moda de la Generalitat de Catalunya. Font:
Instamaps dels Mercats no sedentaris de Catalunya
. . . L e . (2022).
Tanmateix, aquesta mateixa localitzacié facilita I'accés amb
. . . . L . " ) **Rodriguez, M. (dir) (2005). Llibre blanc del comer¢ no
.VEhIC|e p.rlvat' I com que e? un municipl petlt' nO Sldentlflque.n sedentari. Generalitat de Catalunya. Departament de
inconvenients per accedir-hi a peu. La connectivitat amb la via Comere. Turisme i Consum. Direccié General de Comere. A
verda del carrilet Olot-Girona-Sant Feliu de Guixols, a més a més, 957
afavoreix |'accessibilitat amb bicicleta. ***E| nombre d'entrevistats supera el nombre de parades
de producte alimentari perqué alguns van ser entrevistats
en altres mercats i el dia de la visita a la Cellera no hi eren.
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Analisi i diagnosi dels mercats no sedentaris de les

---- Zonificacions del mercat (si s'escau)

Equipaments

Analisi urba: mercats del clister Plana d'Olot
Bars, restaurants, cafeteries,etc.

i les dues valls

Data
Mercat de la Cellera de Ter Juliol 2023
i i i 7/, Zona d'aparcament
Serveis no alimentaris % P Equip redactor Col-laboradors Promotor
A Serveis no alimentaris Parc infantil Nadia Fava (dir.) Xavier Busquets PECT Girona
Sector de la construccio, Serveis a empreses i Terrassa vinculada a un servei de Marta Carrasco Bonet Eric Guerrero Sistema Alimentari
particulars, Estética i perruqueria, Educacié i lleure, restauracio Roberto Cubas Sostenible
Autoescoles, Sanitat i assisténcia, Veterinaris i R »
mascotes, Reparacions, Mitjans de comunicacié, ++ Vegetacio Universitat
Informatica, Locutoris, Tintoreries, Bugaderies, Bancs.
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Cap a Les Mines d'Osor

AU4.5

MERCAT D'ANGLES

L'estudi recull que aquest mercat té un total de 9 parades, 7
alimentaries i 2 no alimentaries. En concret, hi ha 4 parades de
fruita i verdura, 2 de producte alimentari multiple i una rostisseria.
Totes, a excepcid de la rostisseria, s'ubiquen al mig de la plaga
dels Palillos, que és un aparcament municipal situat al centre. El
dia de mercat es redueix una part de l'aparcament, que és de
terra, perqué s'hi ubiquin els expositors. La rostisseria, pero, se
situa a I'extrem nord-oest per qiiestions d'higiene, ja que la zona

Cap a Sant Marti Sapresa
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DADES GENERALS

Data visita de camp: 04/09/2022
N. parades alimentari: 6

N. parades no alimentari: 2
Total de parades: 9 o
Total de parades segons el CCAM 4, B
(2023)*: 18

no esta asfaltada i el saulé6 no és adequat per ubicar-hi una Total de parades segons el "Llibre /% ‘é;
parada d'aquest tipus. blanc del comerg no sedentari" /7@ 5@
(2005)**: 33 %

A prop del mercat hi ha diversos comercos i establiments de Dia de mercat: dimarts %%
serveis, tant alimentaris com no alimentaris: una fruiteria, alguns Paradistes entrevistats: 7*** %
supermercats petits, una fleca, una farmacia i diversos bars i Tipus de paradistes: %
restaurants. De productes i serveis no alimentaris hi ha una 14% Productors;
botiga de roba, perruqueries i centres d'estética, oficines 28% Productors-revenedors;
bancaries, una impremta i una llibreria, entre d'altres. 58% Revenedors
Els supermercats grans es reparteixen per |'area urbana i poden *Pades elaborades i de propietat del Consorci de Comers, 7

p g . p . p p Artesania i Moda de la Generalitat de Catalunya. Font: //////////
generar complementarietat comercial amb el mercat. Per insamaps deis Mercats no sedentaris de Catalunya W P
exemple, durant el procés d'obres per a 'emplagament actual del (2022 %

H 7
mercat, aquest equipament es va traslladar temporalment al .ogigues, m. (din) (2005). Liibre blanc del comere o %
voltant d'un supermercat. sedentari. Generalitat de Catalunya. Departament de 74

Comerg, Turisme i Consum. Direccié General de Comerg. 7/4
Pags: 73-82 /é
La ubicacio relativament céntrica i la facilitat d'aparcar ben a prop 2,
| f . l, bl d | .. . ***E| nombre d'entrevistats supera el nombre de parades 77
del mercat afavoreixen I'accessibilitat de les persones USUaries, i g progucte aiimentari perque aiguns van ser entrevistats 2,
com que té lloc en diumenge' el mercat pot atraure veins de  enaltres mercats i el dia de la visita a la Cellera no hi eren. 4
municipis propers.
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