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Anexo 1:
Una recopilación

de nostalgia
Desde el inicio de mi investigación he recopilado
cualquier tipo de contenido acerca de la nostalgia que
he encontrado: libros, posts de redes sociales y
comentarios de usuarios. Todo me ha ayudado a tener
una visión clara de mi trabajo y la importancia de la
nostalgia en la sociedad actual. Me ha sorprendido
como muchos usuarios de internet comentaban, de
manera intuitiva, muchos puntos que he aprendido a lo
largo del Marco Teórico y el Análisis de Resultados. En
este trabajo, se adjuntan unos collage explicativos.
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¿Por qué vestimos así?

Un Tik Tok resumió
muy bien mi objeto

de estudio

 Los comentarios destacan los
recuerdos de infancia pero

también de la reinterpretación de
los códigos.

Psicología de la moda
Vestir de manera nostálgica

Una cuenta de Tik Tok pregunta a personas en la calle cuáles son sus
principales preocupaciones. En este caso, le preguntaron a una persona

mayor que preocupaciones cree que deben tener los jóvenes de hoy en día.
Ella respondió de manera que abarcaba el concepto discontinuity y la

inestabilidad personal y social actual. 3



Las personas buscan vestir como
los personajes de sus series

favoritas de la infancia, forman
parte de su cultura audiovisual

"Conjuntos inspirados en Lizzie McGuire"

Un usuario de Twitter comenta:
Encuentro fascinante como de

obsesionados esta la Generación Z con
los principios de los 2000 y los 90

Los comentarios intentaron dar una
explicación al fenómeno. La interacción

derivó justificarlo en motivo de la
nostalgia personal, la interpersonal y la

ciclicidad de la moda y la estética.

4



La nostalgia es la esperanza en los
momentos no tan buenos....

Mucho contenido despierta
deseos de volver a la

infancia, tiempos mejores
o almenos más simples

Nada ha sido prescindible,
todo se guardaba

¡Mucha nostalgia virtual en
un post de Twitter!
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Conectamos con los recuerdos
positivos a través de objetos,

olores, sabores y música

Buscamos escapar de la actualidad a
través de la nostalgia, como menos poder
tienen las últimas tendencias menos nos

pueden someter

La nostalgia de las chicas
puede ser distinta....

Queremos mantener la identidad en el
tiempo, necesitamos vivir con un

concepto constante del "yo". La moda
nos conecta a lo que hemos sido

Nostalgia interpersonal, imitamos a
las personas que nos dan seguridad 6



La Pirámide de Maslow es una teoría motivacional que
explica las necesidades humanas a través de una
jerarquía en forma de pirámide. A medida que el ser
humano va satisfaciendo las necesidades que están
abajo, es decir, las necesidades básicas, se van
desarrollando nuevas necesidades y deseos. A lo largo
de la carrera ha aparecido múltiples veces con la
finalidad de entender que busca un consumidor.

Anexo 2:
La pirámide de

Maslow
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Anexo 3:
La encuesta

Se ha buscado hacer una encuesta divertida y ligera de responder,
¡hace falta añadir que muchas personas me escribieron para
decirme que hacer la encuesta les había puesto nostálgicos!
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Anexo 4:
Anuncio de Levi's

de los 2000
Como relata el participante del focus group, hay gran
cantidad de anuncios de Levi's de inicios de los 2000 donde
observar que su estética es inspirada en los años 70. Este
ejemplo en concreto es del 2001 aunque hay que fijarse en
detalles, como el de los pantalones de cintura muy baja que
lleva la modelo, para poder percibirlo.
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Anexo 5:
Diseños del

tatuador
En este caso, el tatuador trabaja con tribales modernizados y
adaptados a la demanda actual. Los diseños de hoy en día
son más trabajados y se les ha incorporado nuevos
elementos, al igual que nuevas localizaciones en el cuerpo.
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Anexo 6:
Joyas modernistas

Con el fin de ofrecer un ejemplo visual, se aportan imágenes
del trabajo del joyeros. Para él, las joyas modernistas deben
ir acompañadas de los materiales usados en la época a la vez
que la manera de trabajarlos. Él se define como un artesano
y defiende la vuelta a la artesanía con sus productos.
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Anexo 7:
Tablas dinámicas

derivadas de la
encuesta

Aquí se muestra como se han procesado los datos
cuantitativos derivados de la encuesta, equivalentes a los
porcentajes que aparecena  lo largo del Análisis de
Resultados.
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Tablas dinámicas según edad
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Tablas dinámicas según sexo
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