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Resum

En els darrers anys el feminisme ha anat agafant preséncia a la nostra societat i s'ha
comencat a implementar en altres recursos, com per exemple en la publicitat. En aquesta
investigacio s'estudia quin impacte té el feminisme dins la publicitat per a la persona qui la
rep, és a dir, els receptors. Se centra l'estudi en els espots fets per I'Ajuntament de
Barcelona, on donaven visibilitat a aquest moviment feminista. Aquesta es desenvolupa a
travées de dues técniques: una analisi de continguts dels anuncis seleccionats i 20
entrevistes en profunditat a homes i dones d'entre 18 a 25 anys. Posteriorment, s'han
comparat els resultats extrets de I'analisi i les entrevistes per veure si hi ha una concordancga
amb el que es mostra del feminisme amb el qual es comunica i quines opinions i reaccions

tenen els receptors.

Paraules Clau
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Abstract

Nowadays, feminism is very present in our society and has been referenced in numerous
mediums, such as advertising. This research studies the impact feminism has on advertising
for the recipients. The study focuses on the spots made by Ajuntament de Barcelona, where
they gave visibility to this feminist movement. It is developed through two techniques: an
analysis content of the selected ads and 20 in-depth interviews with men and women aged
between 18 and 25. Subsequently, the results extracted from the analysis and interviews
have been compared to see if there is a concurrence with what feminism is shown to

communicate and what opinions and reactions the recipients have.
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1. INTRODUCCIO

Durant els darrers anys el feminisme ha anat agafant preséncia a la nostra societat i s'ha

comengat a implementar en entorns, com per exemple en la publicitat.

Aquesta investigacio esta centrada en l'impacte del Feminisme dins la publicitat, com a mitja
de comunicacio i com aquest moviment impacte en el receptor. Els casos d'analisis escollits
son tres espots publicitaris que han estat realitzats per I'Ajuntament de Barcelona, on es

dona visibilitat al moviment feminista.

L'estudi esta dividit en quatre fases; La primera fase per exposar les definicions i els
conceptes relacionats amb el feminisme i la publicitat dins d'un marc tedric. La segona per
elaborar una analisi dels continguts que aporta cada espot publicitari. La tercera per
entrevistar a homes i dones compresos entre les edats de 18 a 25 anys per observar i
esbrinar les seves reflexions. Finalment, la quarta fase per analitzar els resultats de I'estudi i
poder comprovar la coheréncia del que es comunica i el que es rep amb aquest tipus

d'anuncis.

La raé fonamental d'aquesta investigacié és esbrinar si les estratégies comunicatives
realitzades tenen un compromis real amb el feminisme o bé, si només sén una estratégia
per connectar amb el public. D'aquesta manera es podran analitzar les reaccions i opinions
de les persones que perceben la publicitat i si aquesta pot influir en els pensaments i en la

seva conducta.
2. PLANTEJAMENT DEL PROBLEMA DE LA INVESTIGACIO

L'objectiu principal d’aquesta investigacio és analitzar I'impacte del feminisme en la publicitat

en la generacio Z. Per tal d’assolir aquest objectiu es proposen els seglients subobjectius:

- Descobrir la percepcio de la publicitat sexista i de la publicitat que fomenta la igualtat

de génere.

- Esbrinar I'efecte que té el llenguatge en la percepcié d’estereotips i rols de génere

dins d’un anunci.

- Coneixer si varia la percepcid de situacions on es vulnera la figura de la dona

segons 'experiéncia.

- Analitzar la percepcié d’'un anunci amb visié feminista.



3. MARC TEORIC | CONCEPTUAL

Aquesta investigacié esta centrada en el impacte que té el Feminisme en el receptor a
través de la Publicitat. Es per aixd, que es conceptualitzaran els conceptes relacionats amb
el feminisme per tal d’aprofundir en l'analisi d’aquest estudi. Els conceptes estudiats a
continuacié sén la Publicitat Institucional, la Publicitat Sexista, el Feminisme i el receptor en

la publicitat.
3.1. La Publicitat Institucional

Segons Garcia i Albaladejo (2011), la Publicitat Institucional és la publicitat de subjecte
public, la publicitat que és realitzada per les administracions publiques i els organismes

autdbnoms que en depenen.

Pineda (2009) introdueix el concepte de publicitat institucional com un material comunicatiu
en formats publicitaris emeés per I'Estat en diferents nivells de I'administracié publica: local,
regional i estatal. A més, argumenta que aquest tipus de publicitat t¢ una gran importancia
econdmica, ja que no totes les empreses disposen d'un anunciant privat i per tant fa Us de

['administracié de I'Estat.

Cortés (2008) comenta que la publicitat institucional ha de tenir una motivacié educadora i
per tant, no ha de ser considerada com una via de circulaciéo de missatges pagats a través
d'uns mitjans de comunicacio, siné que ha d'entendre's com un fet social que contribueix a
definir la nostra realitat simbdlica i cultural gracies a la seva manera de presentar els

missatges i del seu rerefons.

Per tant, aquest autor defineix la publicitat institucional com una forma de comunicacié de
les administracions publiques on la seva finalitat és educar positivament o aconseguir una
acceptacié d'un codi de conducta i/o uns valors orientats a la millora de les relacions socials

dels individus i dels ciutadans en un entorn social, fisic i natural.

Garcia (2007) explica que la publicitat institucional s'ha convertit en un escenari a partir del
qual es defineixen els aspectes de responsabilitat civica i del compromis eco-social dels

individus i grups i, per tant, aquesta publicitat expressa formes de ser un ciutada.

Afegeix que el relat publicitari institucional té una dimensio d'ancoratge a la realitat que gira
entorn del publicitat com una nova forma de relaci® amb les administracions i entre
ciutadans, i que conforma el nou model de com ens observem i ens comprenen com a
propis. Per aix0, defineix que la publicitat institucional es basa en un régim discursiu

ideoldgic i moral que organitza I'accio.



La Llei 29/2005 estableix que la Publicitat Institucional té per objecte (art. 3):

a) Promoure i defensar la democracia i els valors de la societat, com ara el benestar
social, la cultura de la pau, la solidaritat o la salut.

b) Informar sobre els drets i les obligacions dels ciutadans o grups de ciutadans.

c) Informar sobre I'existéncia de les entitats i les institucions publiques, de les activitats
que duen a terme, dels serveis que presten o dels productes que promouen.

d) Informar de les activitats o els projectes duts a terme per I'administracioé publica en
I'ambit de les seves atribucions o competéncies.

e) Promoure qualsevol altre missatge en 'ambit de les competéncies o I'objecte social

de I'entitat, la societat o la persona juridico-publica que promou la comunicacio.

En l'article 3.3 d'aquesta llei s'especifica que les campanyes institucionals contribuiran a
fomentar la igualtat entre homes i dones i es respectara la diversitat social i cultural present
en la societat. Aixi mateix, en l'article 4.1 es prohibeix promoure o contractar campanyes
que incloguin missatges discriminatoris, sexistes o contraris als principis, valors i drets

constitucionals.

Podem concloure doncs, que aquest tipus de publicitat és de caracter social i cultural amb
l'objectiu de motivar i educar als individus i ciutadans i que no s'ha d'usar, ni entendre's com

a un mitja de comunicaci6 comercial.

Garcia i Lema (2008) comenten que la publicitat sexista és un efecte pervers i no desitjat de
la comunicacié publicitaria i que és manifestada en diverses campanyes. Afirmen que la
dona no pot ser utilitzada com un reclam per la comercialitzacio de béns i de productes i que

per tant, el seu paper ha d'intervenir en tot el procés de comunicacio publicitaria.

Aquests autors defineixen el sexisme com el resultat dels processos de categoritzacio, on
s'identifiquen dos grups socials, d'homes i dones, amb una atribucié estereotipada de les
seves caracteristiques. El sexisme, a més, genera actituds socials més positives o
negatives avaluant de forma més favorable les caracteristiques atribuides als homes

respecte a les atribuides a les dones.

Aixi mateix qualifiqguen de sexista qualsevol situacioé on es construeixen, promogui, provoqui
o0 es donen distincions injustificades, indiscriminades i injustes entre el sexe i/o el génere,
formant d'aquesta manera, creences, actituds, conductes o habits socials de discriminacio

negativa cap a les dones o els homes.



Carretero (2014) explica que per determinar si un contingut és sexista o discriminatori, s'ha
d'analitzar la preséncia de factors que afectin la figura femenina com: comportaments i
actituds amb violéncia, menyspreu, Us del cos com un objecte sexual, distorsié de la realitat,

assignar estereotips i utilitzar un llenguatge que les faci invisible o les exclogui.

Blanco (2005) exposa que la Llei Federal per prevenir i eliminar la discriminacié (2003)
contempla alguns aspectes contra la lluita de la publicitat sexista. Afegeix que en l'article 9,
s'estableix que sén conductes discriminatories les seglents: establir contingut, métodes o
instruments pedagogics en els quals assignin paper contrari a la igualtat o que difonguin una
condicié de subordinacid; ofendre, ridiculitzar o promoure la violéncia a través de missatges
i imatges en els mitjans de comunicacié; realitzar o promoure el maltractament fisic o
psicologic per I'aparenca fisica, forma de vestir, parlar, gesticular o per assumir publicament

una preferéncia sexual.

Navarro-Beltra i Martin (2013) esmenten que en el cas d'Espanya, I'any 2004 es promou la
Llei Organica de Mesures de Proteccié Integral contra la Violéncia de Génere que, de

manera extensa, preveu les agressions a través de diferents ambits d'aplicacio.

Aquesta llei diu: "La conquesta de la igualtat i el respecte a la dignitat humana i la llibertat de
les persones, han de ser un objectiu prioritari en tots els nivells de socialitzacio" (Llei

Organica de Mesures de Proteccio Integral Contra la Violéncia de Génere, 2004: 42167).

La publicacio de la Llei Organica de Mesures de Protecci6 Integral Contra la Violéncia de
Geénere (2004) causa la modificacio de la Llei General de la Publicitat (1988) i s'inclou com a
no il-licits els anuncis que presentin a les dones de forma vexatoria, utilitzant tant
particularment com directament, el seu cos o parts d'aquest com a subjecte desvinculat del
producte que es vol promocionar i I's de la seva imatge associada a comportaments

estereotipats que vulneren els fonaments de I'ordenament juridic.

Trobem que la Llei 7/2010 en l'article 4.2, especifica que la comunicacié audiovisual no
podra mai incitar a I'odi o a la discriminacio per raons de génere o qualsevol circumstancia
personal o social i ha de ser respectuosa amb la dignitat humana i els valors constitucionals,

amb especial atencié a les situacions de desigualtat de les dones.

Podem concloure, que la publicitat sexista és aquell tipus de publicitat que conté estereotips
de sexe i de génere i menysprea o adula les caracteristiques dels homes o de les dones.
Aquest tipus de publicitat promou a I'odi i la discriminacié i per tant va en contra de la llei

establerta de la publicitat.



3.2.1. Estereotips de génere en la publicitat

Perero (2020) cita Lépez Valero (1995) per definir que un estereotip és I'opinié ja feta que
s’imposa als membres de la comunitat, és subjectiu i centra les expectatives d’'un grup

social per determinar les seves opinions.

Carretero (2014) explica que els mitjans de comunicacié i la publicitat tenen una important
responsabilitat en la configuracié d'una imatge estereotipada de la dona, d'una imatge no
coherent amb la societat que volem construir i d'una imatge que atribueix rols que mantenen
I'hnome com a ésser creador, imaginatiu i amb poder de decisio i la dona com a objecte

sexual o subjecte de consum fonamental.

Aquest autor comenta que la imposicié permanent de determinats patrons fisics i de bellesa

pot generar frustracié i inseguretat, menyspreant a qui no es troba dins del perfil establert.

Mendoza (2012) en el seu estudi sobre la publicitat i el rol en la formacié d’estereotips de
geénere, conclou que el problema no és només de la publicitat per difondre visions
estereotipades de la dona i de I'nome, sin6 que la societat també en té part de culpa i que a

vegades nosaltres mateixos actuem en acord amb aquests estereotips.

La publicitat acostuma a associar uns rols de sexe i génere per utilitzar figures femenines i
masculines d'acord amb una concepcio social, on I'exageracié d'aquests ha significat una
disrupcié amb el que és la realitat i s’ha utilitzat la representacié del cos de la dona per

simplement obtenir un benefici i un consum per part dels consumidors.
3.3. El Feminisme

Segons Victoria Sau, el feminisme és un moviment social i politic que s'inicia formalment a
finals del s. XVIII i suposa la presa de consciéncia de les dones com a un grup huma, de
l'opressio, la dominacid i I'explotacié que han sigut i son objecte per part del col-lectiu dels
homes (Varela, 2008. p.17).

Butler (2007) explica que el feminisme ha d’intentar no idealitzar certes expressions de
genere que al mateix temps originen noves formes de jerarquia i exclusié. També esmenta
que els diferents objectius del feminisme sén: crear un punt de vista extern a les identitats
construides i localitzar les estratégies de recepcié que possibiliten aquestes construccions,
confirmar les opcions locals d'intervencié que formen la identitat i finalment, presentar la

possibilitat d'impugnar-les.



Perero (2020) comenta que el feminisme busca un canvi en les interaccions i relacions
socials amb [l'objectiu d'aconseguir l'alliberaci6 de la dona, eliminant les desigualtats
existents entre els dos sexes i que s'ha transformat en un moviment que estudia, des d'una
perspectiva de génere, tots els nivells de la vida per tal de promoure una transformacio de

les actituds humanes amb relacio a l'opressio i la desigualtat per la condicié del sexe.

El concepte del feminisme ha anat variant al llarg dels anys, com bé comenta Rosalind Gill,
citada per Cristina Sen (2019) en un article de la Vanguardia, aquest moviment s'ha buidat
en una part de la seva carrega politica quan realment, és la seva esséncia per la lluita

d'aconseguir una igualtat real entre homes i dones.
3.3.1. La Publicitat i el Feminisme

Perero (2020) comenta que el moviment feminista ha influenciat en el comportament del
consumidor, ja que ha aportat I'opcié de replantejar-se la forma de segmentar el mercat,
centrant-se en variables psicografiques com el génere i no associant-lo directament a altres

demografiques com el sexe.

Paone (2016) explica que la publicitat fa una representacié d'una part de la realitat on els
publicitaris mostren la seva visié del mén, les seves opinions i els seus prejudicis. Es per
aixo que aquesta autora considera que la publicitat aplica una representacio subjectiva de la
realitat, és a dir, que no es reflecteix la realitat tal com és. Paone conclou en qué la
publicitat, simplement, vol associar els productes en relacié amb el que l'art i la societat

considera bonic.

Fernandez (2005) citat per Paone (2016) explica que en l'actualitat, els valors que la
publicitat adjudica al cos femeni sén la bellesa, la joventut i el fet de tindre un cos esvelt.
D'altra banda, Méndez (2019) explica que diversos estudis d'audiéncia han demostrat que la
majoria de les dones afirmen que la publicitat les fa sentir malament respecte als seus

propis cossos i els crea un malestar.

Paone (2016), afirma que molts anuncis publicitaris, actualment, intenten representar la
dona més liberal i decidida, amb més confianca i autovaloracio, perd que pel contrari, també
és cert que la seva esséncia no ha canviat a gran escala i que se segueix valorant lo extern

de la persona per sobre de lo intern.

Podem concloure, que la publicitat pot modificar la visié perceptiva que es té de la figura de
la dona i que per tant, s'ha de tenir molt clar com es vol transmetre el missatge cap al public,
per poder adaptar-lo al context social i cultural i fer una aproximacié més encertada a la

realitat.



3.4. El receptor en la publicitat

Quan parlem del receptor, generalment ens referim a la persona a la qual va dirigida una
accié concreta i que és l'espectador del contingut que volem comunicar i/o ensenyar. Dins
del marc teoric de la publicitat, el receptor ha anat canviant i adaptant-se als nous formats

de comunicacio i de la nova era digital.

Bermejo (2008) ens explica que l'era digital esta en canvi constant i aixo pel receptor genera
diferents oportunitats i diferents problemes. D'una banda, comenta que com a oportunitats el
receptor ara és un usuari particip en la interactivitat, t&¢ una comunicacié personalitzada, és
cocreador i pot arribar a formar part d'una comunitat. D'altra banda, com a problemes hi
trobem la sobreinformacio, la falsificacio i la incredibilitat, 'ansietat, I'angoixa, I'apatia, la

pérdua de referents comuns i la ruptura i desconnexié del sistema.

Hernando (s.d.) explica que la imatge del missatge publicitari es dirigeix a un public per
aconseguir dos objectius: convertir els possibles destinataris en receptor, és a dir, establir un
contacte i mantenir-lo i influir en la seva conducta. També comenta que els anuncis

contenent un missatge linguistic que és assimilat per un receptor durant 'acte comunicatiu.

Gomez (2003) fa una analisi dels diferents estudis de la recepcid on s'investiga I'esforg
multidisciplinari per comprendre les interaccions i els resultats que es realitzen entre
segments d'audiéncia i les referents comunicacions. Aquest estudi determina que en un
principi tant el mitja com el missatge eren els prioritaris, perd actualment, hi ha una
permanencia canviant en l'ecosistema comunicacional de la recepcié on s'hi troben
interaccions tant directes com indirectes. Aquest autor sostén que recepcidé és sindnim

d'interaccio i que per tant, és el subjecte qui hi interactua amb el seu entorn mediatic.

Bermejo (2008) conclou en qué els profunds canvis en social media estan modificant la seva
relacié del receptor, ja que el receptor, avui dia, és considerat com no només a una
audiéncia, un public o un target, sind6 que ha passat a ser un subjecte individualitzat i

personalitzat amb una identitat i uns pensaments transmesos a través de la seva interaccio.

Per tant, no deixa de ser un public del qual es vol captar la seva atencié amb el missatge

comunicatiu i/o publicitari per tal establir un contacte amb aquest.



A continuacié s’exposa la metodologia utilitzada per aquesta investigacié on I'objectiu
d’estudi és analitzar I'impacte del feminisme en la publicitat. Els casos d’analisis escollits
sbn tres espots publicitaris que han estat realitzats per 'Ajuntament de Barcelona. A través
d’aquests, es vol esbrinar si les estratégies comunicatives realitzades tenen un compromis
real amb el feminisme o bé, si només sén una estratégia per connectar amb el public i

d'aquesta manera exposar la situacio actual sobre el feminisme.

En aquesta investigacié s'utilitza una metodologia qualitativa. D'una banda s'aplica I'analisi
de contingut dels espots seleccionats. D'altra banda, es realitzen 20 entrevistes en
profunditat online. La poblacié o univers d'aquesta investigacié sén 10 dones i 10 homes
residents a Catalunya, accessibles per l'entrevista en profunditat online i amb un interval

d'entre 18 i 25 anys (que pertanyen a la Generacio Z).

En aquest cas, el tipus de mostra és mixt i el treball de camp s'implementara en tres fases:
en primer lloc es realitza una mostra de convivéncia voluntaria a partir d'una enquesta a
través de la xarxa social d'Instagram. En segon lloc, es realitza una mostra estratégica a
partir de la seleccié de persones que s'han ofert en participar segons els criteris establerts
anteriorment i, finalment, es realitza una selecci6 final de 20 participants (10 dones i 10

homes).

La primera técnica d'investigacio escollida és l'analisi de continguts. Tinto (2007) cita
Berelson (1952) que defineix l'analisi de continguts com una técnica d'investigacio per la

descripci6 objectiva, sistematica i quantitativa del contingut de la comunicacio.

També cita Krippendorff (1980) que defineix aquesta técnica com una de les metodologies
més importants de la investigacid sobre la comunicacid, establint que el seu objectiu és
estudiar d'una manera rigorosa i sistematica la naturalesa dels diferents missatges que

s'intercanvien en els actes de comunicacié que realitzem.

Aquesta primera técnica ha estat escollida per aprofundir en I'analisi dels espots
seleccionats i poder investigar quines eines s’utilitzen en la comunicacié. Posteriorment,

dins de les entrevistes es visualitzaran aquests videos amb cada participant.

La segona técnica d'investigacio escollida, que es realitzara durant el mes de marg de I'any
2021, és l'entrevista en profunditat, que segons Varguillas i Ribot (2007) és una técnica per
obtenir informacid sobre coneixements, creences, rituals, de persones o sobre la vida d'una
societat, de la seva cultura. Es basa a sol-licitar informacié sobre un tema determinat i es

caracteritza per una conversa personal llarga, no estructurada, en la que es busca que



I'entrevistat expressi de forma lliure les seves opinions, actituds o preferéncies sobre el tema

d'investigacio.

Els autors esmenten que amb aquesta eina d'investigacid s'aconsegueix una interaccio
social entre dues persones en la que es genera una comunicacié de significats, és a dir, una
persona explica la seva visid del tema i l'altre intenta comprendre i interpretar aquesta

explicacié.

Aquesta segona técnica ha estat escollida per la interaccié personalitzada de cada
participant i la possibilitat de conéixer les seves motivacions sense tenir una pressio grupal

i/o social ni ser influenciat.

S’ha decidit realitzar aquestes entrevistes a través d’un tractament qualitatiu per poder
interaccionar de manera més profunda amb el participant i poder analitzar de manera més

amplia i personal les seves opinions i percepcions.

Primerament, s'exposaran unes preguntes per conéixer com perceben els participants
aquest tipus de publicitat abans de la visualitzacié dels anuncis. Seguidament, es demanara
als participants que visualitzen 3 videos, amb un ordre determinat i on es podra observar el
paper que juga el feminisme dins de cada anunci. Una vegada finalitzada la visualitzacié de
cada video, es realitzara les preguntes corresponents per saber si 'opinid del participant ha

variat i esbrinar quines inquietuds li han sorgit.

Per concloure, la metodologia utilitzada en aquest estudi aporta un ampli ventall de
caracteristiques fonamentals que fan possible I'obtencié dels resultats que responen a les

preguntes plantejades a l'inici de I'estudi.



5. ANALISI DELS RESULTATS
5.1. Analisi de continguts

L'empresa que realitza aquests tres espots publicitaris és I'Ajuntament de Barcelona amb
I'objectiu de donar visibilitat al feminisme. A continuacié es mostra I'analisi de contingut

aplicat als espots seleccionats.

5.1.1. Primer espot

Dades de I'espot

Empresa productora Ajuntament de Barcelona
Any produccio 2019

Dades dels personatges

Personatge protagonista 1

Génere Masculi

. Aparenga d’'uns 35 anys. Rostre brut amb barba i ulleres. Cabell fosc,
Aspecte fisic o
curt i arrissat.

Personatge protagonista 2

Génere Masculi

Aspecte fisic Aparenca d’uns 30 anys. Rostre polit amb barba i cabell curt fosc.
Personatge secundari

Génere Femeni

o No surt explicitament el seu cos. Se sobreentén la seva preséncia pel
Aspecte fisic i
context i els sons.

Sintaxis de la imatge
Color (viu, apagat...) Us de colors apagats i foscos.
[I-luminacié II-luminacié baixa, ja que és de nit.

Plans (primer pla, mitja, Us de plans amb moviment combinats entre pla general, primer pla, pla

america, general) mitja i pla america.

10



Linies (verticalitat,

horitzontalitat...)

Alineacio

Predomini de linies horitzontals en la imatge.

Alineaci6 dels personatges al centre de la imatge.

Preséncia del Feminisme

Eslogan

Paraules clau

Tipus de vocabulari

(informal, formal...)

Estereotips de génere

Rols de génere

Digues el que penses. #elpresentésfeminista.

Pibonaco, sola, guapa, fastic, por.

Vocabulari informal i agressiu, entre dos amics.

Mare meva quin pibonaco.
Queé fas tan sola?
Vols que t'acompanyi o qué?

No corris, espera’t guapa.

Figura de I'hnome com a subjecte predominant a la figura de la dona.

Percepcio respecte a la figura femenina

Visié perceptiva de la

figura de la dona

Aparicio prejudici,

menyspreu...

Solucié al prejudici,

menyspreu...

Es mostra una visié perceptiva de la figura de la dona com a objecte

sexual.

El primer personatge protagonista veu una noia sola pel carrer tornant
cap a casa i troba I'oportunitat de fer-li comentaris estereotipats sense

importar el que pensi 0 com se senti ella al respecte.

El segon personatge protagonista li explica a I'amic que el que esta fent
no esta bé, que utilitzant aquests comentaris, I'inic que aconsegueix és

espantar a la noia.
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Dades de I’espot

Empresa productora

Any produccio

Dades dels personatges

Ajuntament de Barcelona

2019

Personatge protagonista 1

Génere

Aspecte fisic

Masculi

Figura de pare d’uns 45 anys. Rostre envellit, sense gaire cabell.

Personatge protagonista 2

Génere

Aspecte fisic

Personatge secundari

Geénere

Aspecte fisic

Sintaxis de la imatge

Color (viu, apagat...)

II-luminacio

Plans (primer pla, mitja,

america, general)

Linies (verticalitat,

horitzontalitat...)

Alineacio

Masculi

Figura de fill, d’'uns 16 anys. Rostre jove amb cabell fosc i curt.

Femeni

No surt explicitament el seu cos. Se sobreentén la seva preséncia pel

context.

Us de colors apagats i foscos.
Il-luminacié baixa en un entorn tancat.

Us de plans amb moviment combinats entre pla general, primer pla, pla

mitja i pla america.

Combinacié d'us de linies horitzontals i verticals en concordanga amb

els plans dins d’un lloc tancat.

Alineaci6 dels personatges al centre de la imatge.

Preséncia del Feminisme

Eslogan

Digues el que penses. #elpresentésfeminista.
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Paraules clau

Tipus de vocabulari

(informal, formal...)

Estereotips de génere

Rols de génere

Ridicul, patétic, humiliar, decidir.

Vocabulari informal, sense filtres.

La mare que la va...
Ta mare em té content amb la merda aquesta de la dansa.
Remenant el cul a I'edat que té.

No contestis no, tu mateixa.

Figura de I'home controladora.

Percepcio respecte a la figura femenina

Visi6 perceptiva de la

figura de la dona

Aparicioé prejudici,

menyspreu...

Solucié al prejudici,

menyspreu...

Dades de I'espot

Empresa productora

Any produccio

Dades dels personatges

Es mostra una visié perceptiva de la figura de la dona com a objecte

secundari on la figura de 'home és controladora i predominant.

El primer personatge protagonista, el pare, intenta trucar a la seva dona
i mentre aquesta no li contesta al teléfon, la menysprea davant del seu

fill usant comentaris estereotipats cap a la seva figura femenina.

El segon personatge protagonista, el fill, li comenta al pare que I'Unic
que fa és controlar a la mare i que constantment I'esta humiliant i

decidint el que ha de fer.

Ajuntament de Barcelona

2019

Personatge protagonista 1

Geénere

Aspecte fisic

Masculi

Aparenca d’uns 19 anys. Rostre de pell fosca i cabell curt.

Personatge protagonista 2
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Geénere

Aspecte fisic

Masculi

Aparenca d’'uns 19 anys. Rostre de pell clara amb cabell curt.

Personatge protagonista 3

Génere
Aspecte fisic
Personatge secundari

Génere

Aspecte fisic

Sintaxis de la imatge
Color (viu, apagat...)
[I-luminacié

Plans (primer pla, mitja,

america, general)

Linies (verticalitat,

horitzontalitat...)

Alineaci6

Masculi

Aparencga d’'uns 18 anys. Rostre de pell clara amb cabell curt.

Femeni

No surt explicitament el seu cos. Se sobreentén la seva preséncia pel

context.

Us de colors vius i clars.
Il-luminaci6 alta en un entorn obert.

Us de plans amb moviment combinats entre pla general, primer pla, pla

mitja i pla america.

Predomini de linies horitzontals en la imatge.

Alineaci6 dels personatges al centre de la imatge.

Preséncia del Feminisme

Esldogan

Paraules clau

Tipus de vocabulari

(informal, formal...)

Estereotips de génere

Rols de génere

Digues el que penses. #elpresentésfeminista.

Jefe, pibon, guarra, crac.

Vocabulari informal, col-loquial i agressiu, entre tres amics.

Quin jefe, mira el pibén que s’esta tirando.
Quines tetes, flipa?
Qué guarra no?

La penya flipara.

Figura de I'hnome com a subjecte predominant a la figura de la dona.
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Percepcié respecte a la figura femenina

Visio perceptiva de la Es mostra una visio perceptiva de la figura de la dona com a objecte

figura de la dona sexual.

o o Al primer i al segon personatges protagonistes, els arriba una fotografia
Aparicioé prejudici, , . L ] ) )
d'una noia nua i I'inic que fan és comentar-la i voler enviar-la a altres

menyspreu...
contactes.

Solucié al prejudici, El tercer personatge protagonista, els explica als seus companys que el

menyspreu... que volen fer no esta bé i que la noia té dret a la seva privacitat.

5.2. Resultats entrevistes

En aquest apartat s'elabora una analisi general de les entrevistes en profunditat que s'ha
realitzat a 20 participants (10 dones i 10 homes), sense tenir en compte les caracteristiques
personals d'edat i de génere. S'analitza l'impacte del Feminisme en l'espectador dels tres
anuncis’ seleccionats que s'han exposat durant les entrevistes. Es recomanable visualitzar

aquests anuncis.
5.2.1. Analisi de coneixement

Abans de visualitzar els anuncis seleccionats, s'han realitzat unes preguntes previes de
coneixement del tema amb relacié a la publicitat sexista i la publicitat que fomenta la igualtat

de génere.

Respecte a la publicitat sexista, |la majoria dels entrevistats considera que és una publicitat
gue molesta, que és incomode, que no agrada, que genera rebuig i que no s'hauria de dur a
terme. Ja que s'utilitza la imatge dels cossos de les persones per vendre un producte i en
consequeéncia, es creen estereotips que s'evadeixen de la realitat. Una minoria respon que
avui dia, estem acostumats a veure aquests tipus de publicitat i que és possible que no ens

generi cap efecte.

D’altra banda la gran majoria dels entrevistats (80%) consideren la publicitat sexista, com
una publicitat negativa, ja que promou estereotips de génere i tracte a les persones d’'una

manera despectiva. La resta (20%), comenten que pot ser percebuda com a una publicitat

' Aquest enllag mostra els diferents anuncis creats per I'’Ajuntament de Barcelona on 'objectiu
principal de la seva comunicacio és el Feminisme.

https://www.youtube.com/watch?v=K83Ez\W2x1dc&t=1s
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neutra, perqué consideren que depén de I'educacio de la persona i si aquesta sap el que

esta bé i el que no.

També, aquesta gran majoria (85%) creu que aquesta publicitat sexista influeix en els
pensaments i en la conducta de les persones, ja que ho veuen com un exemple a seguir
on no es mostra la realitat. Argumenten que al final, la publicitat té I'objectiu d'influir en les
persones. Altres (15%), expliquen que personalment no els afecta, pel simple fet que saben
el que és correcte i el que no, i que depén de l'educacio, la personalitat i les caracteristiques

de cada persona.

En relaci6 amb els anuncis que fomenten la igualtat de génere, els entrevistats
argumenten que soOn anuncis necessaris, que ajuden a millorar la societat, que soén
interessants i que poden tenir un efecte positiu. Algunes persones d'aquesta majoria,
esmenten que tot i ser una publicitat que agrada, pot arribar a molestar pel simple fet de no

cuidar la comunicacio del missatge i el seu enfocament.

Després de visualitzar el primer espot, s’han realitzat unes preguntes per a poder observar i

escoltar les diferents opinions i reflexions dels entrevistats.

Respecte a les opinions del primer espot, una part dels entrevistats argumenta que et pot
fer sentir incOmode, ja que mostra situacions i comportaments que avui dia passen molt.
L'altra part, explica que és un molt bon anunci, que agrada, que t'hi pots sentir identificat i
que incitar a actuar davant d’aquest tipus de situacions i comportaments on es vulnera la

figura de la dona.

La paraula que més ha cridat I'atencié als entrevistats ha estat pibonaco; seguida de
borratxo, excusa, sola, fastic, guapa i por. Pel que fa als estereotips de génere, les frases
més destacades son: quin pibonaco, on vas tan sola i vols que t'acompanyi. Respecte al rol
de génere, es destaca la figura dominant, controladora i de superioritat de I’home respecte

a la figura de la dona.

Pel que fa a la solucié del relat estereotipat, una gran part (90%) creu que l'espot si
mostra una solucid, ja que consciencia sobre aquest tipus d'accions, crea un impacte i
motiva a l'espectador a parlar envers aquestes situacions per tal de posar fi al problema.
Una minoria (10%), considera que I'espot no mostra una solucié que pugui ser efectiva en la

realitat.
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Quan se'ls pregunta si han viscut alguna situacié semblant a la que mostra I'espot, una
gran part dels entrevistats (80%) contesten que si que I'han viscut o bé, I'han vist
externament. A més, expliquen que quan s'hi han trobat, o no han fet res per por i per no
saber com actuar; o bé, si que han actuat per trobar una solucié. Una minora (20%),
expliquen que no han viscut cap situacié semblant, perd que si s'hi trobessin, els agradaria

actuar com es mostra en I'anunci.

Per ultim, respecte a la percepcié de I'espot, una gran part dels entrevistats (80%) el
percep de manera positiva, altres (15%) neutre i una minoria (5%) negativa. Positivament
perqué agrada, ajuda a conscienciar, fa reflexionar i reforga la idea de solucionar aquests
problemes. Neutre pel fet de mostrar una solucié no molt efectiva. | negativament, ja que es

mostra una realitat que fa sentir incomode.

Respecte a les opinions del segon espot, la gran majoria explica que veure aquest tipus
de situacions, els fa sentir incOmodes i els crea impoténcia, pel fet de ser situacions que es
creen dins d'una familia. A més, també expliquen que no se senten tan identificats amb
aquest espot. D'altra banda, altres opinen que €s un anunci positiu i que agrada, ja que
mostra com les noves generacions poden actuar envers aquestes situacions i que es

transmet un missatge que és necessari.

La paraula que més ha cridat I'atencié als entrevistats ha estat controlar; seguida de cul,
edat, humiliar i patétic. Pel que fa als estereotips de génere, la frase més destacada és la
segient: remenant el cul a 'edat que té. També se’'n destaquen d’altres com: és patétic, no
contestis no i la mare que la va. Respecte al rol de génere, es destaca la figura d’'un home

controlador.

Pel que fa a la solucié del relat estereotipat, una gran part (85%) creu que l'espot si
mostra una solucio, pel fet de conscienciar i fer reflexionar; tot i que no consideren que sigui
molt efectiva. Altres (15%), considera que I'espot no mostra una solucid, ja que en aquest
cas la persona que reacciona es troba en una posicié molt dificil on ha d’intentar frenar les

accions d’un adult.

Quan se'ls pregunta si han viscut alguna situacié semblant a la que mostra l'espot, la
gran majoria dels entrevistats (85%) expliquen que no han viscut aquest tipus de situacions,
perd en cas que si, actuarien envers aquestes per tal de solucionar-les. Una minoria (15%),
explica que si han viscut situacions semblants, pero creuen que depén molt del moment i de

la situacio, ja que la figura paterna que et pots trobar, pot ser molt autoritaria.
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Per ultim, respecte a la percepcié de I'espot, una part dels entrevistats (60%) el percep de
manera positiva, altres (20%) negativa i uns altres (20%) neutre. Positivament pel fet de
mostrar situacions reals. Negativament, ja que aquestes situacions sén desagradables de

veure. | neutre perqué pot mostrar una solucié no del tot efectiva.
5.2.4. Analisi de percepcio del tercer espot

Respecte a les opinions del tercer espot, la majoria dels entrevistats considera que veure
aquestes situacions, provoca rabia, frustracio i no els agrada, ja que es mostren joves que
menyspreen la dona, no la respecten i es parla d'una manera despectiva cap a la figura de
la dona. Altres, opinen que és un anunci que et fa sentir bé, ja que donen a conéixer
situacions que sén un problema i opinen que reflecteix molt bé les accions d'avui dia i que

intenta conscienciar del que esta bé i el que no.

Les dues paraules que més han cridat I'atencio als entrevistats han estat guarra i tetes;
seguida d'estar en boles, privacitat i pibon. Pel que fa als estereotips de génere, les frases
més destacades son: esta en boles, qué guarra, qué bona esta i quines tetes. Respecte al
rol de génere, es destaca la imatge d’un noi superior i dominant on la dona és un objecte

sexual i una victima.

Pel que fa a la solucié del relat estereotipat, una part (65%) creu que I'espot si mostra una
solucio, ja que ajuda a prendre consciéncia de la situacid que es mostra i incita actuar
envers aquestes. Altres (35%), considera que I'espot no mostra una solucid, ja que creuen
que dins d'un grup d’amics, és dificil actuar i que en aquests casos, el fet de dir el que

penses, no és suficient.

Quan se'ls pregunta si han viscut alguna situacié semblant a la que mostra I'espot, una
part dels entrevistats (75%) expliquen que si, i que en alguns casos han actuat, perd en
d'altres, pel fet de ser més joves, no. Altres (25%), expliquen que no han viscut cap situacio
semblant, perd que si s'hi trobessin, els agradaria actuar com es mostra en l'anunci i

reflexionen que és necessari fer-ho.

Per ultim, respecte a la percepcié de I'espot, una part dels entrevistats (65%) el percep de
manera positiva, altres (20%) negativa i una minoria (15%) neutre. Positivament per
I'objectiu de conscienciar que té l'anunci i de motivar a actuar envers la situacio.
Negativament, ja que en l'anunci finalment no es du a terme cap accidé. | neutre pel fet de

ser una situacié més ficticia.
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6. CONCLUSIONS

Cal destacar que aquesta investigacio se centra en els tres espots seleccionats, per tant, no
es pot interpretar com una analisi general de I'impacte del feminisme a tota la publicitat, perd

si dins de les caracteristiques establertes en la investigacio.

A través de I'analisi de continguts, s'ha pogut observar que en els tres espots, es vol donar a
conéixer un missatge feminista utilitzant una série de personatges caracteristics i un
llenguatge quotidia i proper a l'espectador. Aixd es veu reflectit en conscienciar, fer
reflexionar i motivar al public a actuar i parlar en situacions on es vulnera la figura de la

dona, per tal d'ajudar a aturar-les.

Una gran maijoria dels entrevistats identifica el missatge que I'espot vol fer arribar al public i
la solucid6 que es dona coneixer. Perd, una part reflexiona que per trobar una igualtat
totalitaria, s'hauria de presentar i mostrar totes les versions d'igualtat. Aixo és degut, al fet
que no necessariament ha de ser sempre un génere l'agressor i un altre la victima i que el

rol dels personatges podria anar variant en funcié de les situacions presentades.

S'ha comprovat que tant com el missatge que es vol comunicar, com la recepcié d'aquest és
positiva, ja que I'espectador és capag d'identificar-lo. A més, el fet de mostrar situacions que
molts joves han viscut, ajuda que aquests se sentin identificats i reconeguin que aquestes

accions, on no es respecte a la dona, s'han d'aturar.

En conclusié, el Feminisme és un moviment que té un impacte positiu, que agrada i que és
acceptat per I'espectador. L'us de la publicitat, en aquest ambit de conscienciar al public, és
una molt bona eina per donar a coneixer els problemes que hi ha en la societat i €s una molt

bona opcié per ampliar aquest ventall de coneixement, de reflexio i de consciéncia.
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Aquest enllag mostra els diferents anuncis creats per I’Ajuntament de Barcelona on I'objectiu
principal de la seva comunicacio és el Feminisme.
https://www.youtube.com/watch?v=K83EzW?2x1dc&t=1s

ENTREVISTA 1
Dades Personals
Edat 21
Geénere Femeni
Coneixement
Queé opines i com et fa sentir la publicitat sexista?

Em molesta, penso que aixo fa que després la societat encara reforci més aquests estereotips i no
m’agrada. També penso que en alguns casos, quan s’utilitza alguns estereotips si és humoristic,

tot i no semblar-me bé, si es fa amb tacte, pot ser interessant.

La publicitat sexista la perceps de manera positiva, negativa o neutra?
Negativa, perqué promou els estereotips i fa que aquesta idea es reforci més.
Penses que la publicitat sexista influeix en els pensaments o en la conducta?

Personalment crec que no, ja que és un tema que m'interessa i intento anar en contra d'aixo i per
molt que ho vegi no m'influencia. Pero per exemple gent amb criteri potser no I'afecta, pero nens

petits potser normalitzen aquests fets i si els afecta en el comportament.
Com perceps els anuncis que fomenten la igualtat de génere?

Em semblen molt bé i que ajuden a millorar la societat. També depén de com pot ser molt pesat,
en |'ambit social pot ser interessant, perd en I'ambit personal, quan mires I'anunci, potser de com

ho estigui enfocat pot arribar a molestar. Pero la intencié la veig genial.
Percepcioé

Que opines i com et fa sentir 'anunci?

23


https://www.youtube.com/watch?v=K83EzW2x1dc&t=1s

] Al principi rabia, després tendresa, pero al final et xoca i em transmet
Primer espot

frustracid.
Segon espot Em fa rabia.
Tercer espot Rabia i frustracio.

Hi ha alguna paraula, utilitzada pels personatges, que t'’hagi cridat I'atenci6?

Primer espot L'Gnic que m’ha cridat I'atencio és borratxo pel fet que connota.
Segon espot M’ha destacat humiliar.
Tercer espot No.

Has escoltat o has pogut distingir algun estereotip de génere?

Primer espot Crec que no.
Segon espot Moure el cul per I'edat que té.
Tercer espot Riure i passar fotos de la noia nua i dir: que bona esta.

Has escoltat o has pogut distingir algun rol de génere?

Primer espot Si, el de dominacié per part del noi que intenta assetjar a la noia.
Segon espot Si, el de 'home esta per sobre la dona i la controla.
Tercer espot Si, la dona com a objecte sexual.

Creus que I'espot mostra alguna solucié a aquest relat estereotipat?

) Si, que les persones que son conscients i presencien aquests actes que es
Primer espot ] o
pronuncien davant d'aixo.

Si, pero en aquest cas potser no el veig gaire util perqué en ser un nen pot
Segon espot i L )
no ser tan eficag. Pero si pronunciar-se davant d'aquests fets.

Tercer espot Si, el mateix que els altres.

Has vist o t'’has trobat en alguna situacié semblant aquesta? Si és que si, com has actuat? Si és

gue no, com creu que actuaries?

) Com a noia si, perd com a persona que ho veu no. Pero jo en aquest cas
Primer espot . . . o .
diria el que penso i que el que esta fent i dient esta malament.



Segon espot No, pero actuaria dient que esta malament el que esta fent aquella persona.

Crec que en el meu institut va passar alguna cosa semblant, pero en aquell
Tercer espot moment no vaig fer res. Pero ara, per exemple, si ho diria i faria alguna cosa

al respecte.
En aquest cas perceps I'anunci d’'una manera positiva, negativa o neutra?

) Positiu, m’agrada molt i el trobo genial perqué aconsegueix l'objectiu de
Primer espot o
conscienciar.

Positiu, perdo com m’afecta el considero negatiu, ja que em deixa amb mal
Segon espot
sabor de boca.

Tercer espot Positiu, per I'efecte que pot tenir.

ENTREVISTA 2
Dades Personals
Edat 20
Génere Femeni
Coneixement
Que opines i com et fa sentir la publicitat sexista?

Sento impoténcia, ja que és una publicitat que en molts casos s’utilitza perque funciona. Perd en
canvi, hi ha publics que no estan preparats per aquest tipus de publicitat, ja que no saben el que
representa i el que significa. Aixd vol dir que en nens petits, per exemple, pot acabar afectant molt

en com es desenvolupen.

La publicitat sexista la perceps de manera positiva, negativa o neutra?
Negativa.

Penses que la publicitat sexista influeix en els pensaments o en la conducta?

Si, perqué per exemple en el tema de la roba, crec que les persones viuen unes conseqiéncies

respecte als anuncis d'aquest tipus, ja que I'anunci s'acaba portant a la realitat.

Com perceps els anuncis que fomenten la igualtat de génere?
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Em semblen molt bé perqué per les persones que no estan conscienciades d'aquest tema és una
cosa molt positiva. Per0, a la vegada, el fet que hi hagi anuncis d'aquest tipus em sembla

malament, ja que volen dir que com a societat, alguna cosa no estem fent bé.
Percepcioé
Que opines i com et fa sentir 'anunci?

) M'agrada perqué déna un exemple de com s'ha d'actuar, perd al final en
Primer espot . ., . : .
veure que la situacio no és real, sento impoténcia.

Impotéencia perqué al final només és un pensament. Pero si que és veritat
Segon espot que em fa sentir un pél millor en veure que és una persona més jove la que

actua i ho valoro més.

Em decepciona veure tots les personatges joves, ja que m’agrada pensar

que els joves estem més dins d’aquest tema i més conscienciats i veure que
Tercer espot L i . . L

no, em fa molta rabia. A més, també sento impoténcia, ja que realment

I'accié de donar el pas en dir el que penses no es fa.

Hi ha alguna paraula, utilitzada pels personatges, que t'’hagi cridat I'atencié?

Primer espot Que l'espantes.
Segon espot Controlis.
Tercer espot Relacio, esta amb boles i el Manu és el puto amo.

Has escoltat o has pogut distingir algun estereotip de génere?

Primer espot Si vols que t'acompanyi.
Segon espot Remenant el cul amb I'edat que té. No contestis no.
Tercer espot El Manu és el puto amo i la Laura quines tetes.

Has escoltat o has pogut distingir algun rol de génere?

Primer espot Dominacio per part de ’home.
Segon espot Home controlador.
Tercer espot Home dominant i la dona com a objecte sexual.

Creus que I'espot mostra alguna solucié a aquest relat estereotipat?
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Primer espot

Segon espot

Tercer espot

Si, perqué crec que té impacte i les persones seran més conscients de la

situacio.
Si, ja que proposa fer I'accié per marcar una diferéncia.

Si, mostra la diferencia que pot fer el fet de parlar-ho i dur a terme I'accio.

Has vist o t'has trobat en alguna situacié semblant aquesta? Si és que si, com has actuat? Si és

que no, com creu que actuaries?

Primer espot

Segon espot

Tercer espot

Personalment com a victima si ho he viscut i I'tinic que he fet és caminar
més rapidament, trucar i mirar el telefon. D'altra banda, si ho veies i
estigués sola acompanyaria a la victima i si estigués en grup, li diria alguna

cosa a l'agressor.

No, perd m’agradaria pensar que faria el mateix que fa el noi, és a dir,

actuar i dir-ho.

Si. No vaig voler que em passessin la foto de la noia nua, no la vaig veure i

vaig dir a altres que I'esborressin dels seus teléfons.

En aquest cas perceps I'anunci d’'una manera positiva, negativa o neutra?

Primer espot
Segon espot

Tercer espot

Dades Personals
Edat
Génere

Coneixement

Positiu, ja que crec que pot ajudar a canviar actituds o accions.
Positiu.

Positiu

ENTREVISTA 3

19

Femeni

Que opines i com et fa sentir la publicitat sexista?

Crec que és una publicitat que ja es comenga a inculcar des de ben petits i que a mesura que

creixem també ho fa aquest tipus de publicitat amb tot alld que la connota. Crec que s’hauria de fer
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un canvi en les coses petites que afecta aquest tipus de publicitat i després desenvolupar-ho a

coses més grans.

La publicitat sexista la perceps de manera positiva, negativa o neutra?
Negativa, no m'agrada.

Penses que la publicitat sexista influeix en els pensaments o en la conducta?

Opino que depén de la persona pot influir d’una manera o un altre. Crec que és una publicitat que
afecta molt en I'autoestima d’una persona i que imposa unes accions per tal de formar part d’'una
societat. Personalment, intento evitar i oblidar aquests temes i realitzar el que m’identifica a mi com

a persona.
Com perceps els anuncis que fomenten la igualtat de génere?

M'agrada molt que n'hi hagi i desitjo que tots fossin d'aquest tipus i no hi hagués aquestes
diferéncies de sexe. Tot i aixd, considero que s'haurien de donar més a conéixer i buscar una

igualtat de génere.
Percepcioé
Que opines i com et fa sentir 'anunci?

Identifico dos punts de vista molt diferents en la situacié: un que esta
d'acord i I'altre que defensa el que hauria de ser. Considero que és trist que

Primer espot algunes persones vagin pel carrer amb aquesta por i que s'imposa la imatge
de la dona com infravalorada que necessita algu que I'acompanyi o li faci

costat per sentir-se més segura.

Es menysprea les activitats que puguin fer les dones. A més, veig la reaccié
Segon espot . i N
del nen cap als comentaris despectius que fa el pare, la trobo molt positiva.

Veig que menyspreen la dona i comparteixen una imatge que és seva, no la
Tercer espot ] , . i
respecten i es parla d’'una manera despectiva cap a la figura de la dona.

Hi ha alguna paraula, utilitzada pels personatges, que t'’hagi cridat I'atencié?
Primer espot Pibonaco, considero que és un comentari innecessari.

La manera despectiva que descriu ’home el fet de ballar respecte a les
Segon espot )
dones. | la paraula que diu el nen de: controlar.

Tercer espot Quines tetes, guarra.
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Has escoltat o has pogut distingir algun estereotip de génere?

Primer espot

Segon espot

Tercer espot

Quin pibonaco.

Estar remenant el cul.

Quines tetes, guarra.

Has escoltat o has pogut distingir algun rol de génere?

Primer espot

Segon espot

Tercer espot

He vist molta diferéncia en la percepcié de la situacié: un es posicionava

més en ajudar i protegir la noia i I'altre en els seus interessos.
L'home controlador. La dona submisa de les necessitats de I'home.

Que els nois es creuen millor pel simple fet d’explicar a tothom si estan o no

amb una noia.

Creus que I'espot mostra alguna solucié a aquest relat estereotipat?

Primer espot

Segon espot

Tercer espot

Si, ja que evidencia una cosa que actualment existeix i ajuda a conscienciar.

Si, ja que una persona fa I'accié de dir que el que estas fent no esta bé i

que no és étic ni moral.

Si, ja que fa reflexionar a les persones que fan aquesta accié i a les que no

la fan també.

Has vist o t'has trobat en alguna situacié semblant aquesta? Si és que si, com has actuat? Si és

que no, com creu que actuaries?

Primer espot

Segon espot

Tercer espot

Si, ho he viscut i vaig passar de la situacié. Després li vaig explicar als
meus pares, pero no li vaig voler donar importancia tot i ho hauria d'haver
fet.

No m'he trobat en cap situacié semblant, pero actuaria com ha fet el nen de
I'anunci, és a dir, dient que el que esta passant i el que esta dient no esta

bé. També preguntaria el perqué ho fa i perqué se sent superior o inferior.

No i m'alegro de no haver-la viscut, perd estic segura que reaccionaria

davant d'aquest tipus de situacions.

En aquest cas perceps I'anunci d’'una manera positiva, negativa o neutra?

Primer espot

Positiu perqué fa ressd a una cosa que realment passa, tot i que la situacio

29



que es mostra és negativa.

Positiu per la reaccié del nen i negatiu per la situacié perqué no hauria de
Segon espot
passar.

Positiu per com reacciona la persona davant d'aquests fets i negatiu per la
Tercer espot ) .
situacio i pel que passa.

ENTREVISTA 4
Dades Personals
Edat 21
Génere Femeni
Coneixement
Que opines i com et fa sentir la publicitat sexista?

Crec que n'hi ha molta més de la que ens pensem i crec que aquests conceptes de degradar a la
dona estan molt arrelats a la societat. Des de petit, per exemple, ja veiem aquest tipus de publicitat
i ja ens fa ser d'una manera o una altra. D'altra banda, aquesta publicitat em fa adonar que la

societat esta mal fet i que s'ha de fer un canvi, perd un canvi radical i ja des que som petits.
La publicitat sexista la perceps de manera positiva, negativa o neutra?

Molt negativa, ja que influencia molt en I'actitud de les persones en vers si son sexistes i/o
masclistes.

Penses que la publicitat sexista influeix en els pensaments o en la conducta?

Si, perqué tot el que veiem des que som petits ho veiem com a bo, com a positiu i com a un model
a seguir, llavors veure aquest tipus de publicitat fa que ho tinguem inculcat sense ser-ne

conscients.
Com perceps els anuncis que fomenten la igualtat de génere?

Els percebo positivament i crec que son l'inici del canvi i d'una igualtat de génere en publicitat i que

n'hi hagi alguns ja és un inici. A més, confio que se segueixi fent.

Percepcioé
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Qué opines i com et fa sentir I'anunci?

Crec que la situacio és totalment certa i que passa. Pero veig que per la
) pressié social moltes persones actuarien fent comentaris despectius a la
Primer espot . ] . ) .
noia per potser mostrar que tenen més poder i per sentir-se integrats en el

seu grup d’amics.

Opino que sempre es predomina el que diran en comptes del que un mateix
Segon espot pensa o li agrada. | em fa sentir impoténcia de qué ni la teva propia familia

et déna suport quan fas coses que t'agraden.

Opino que és el pa de ca de dia de molts nois adolescents i d'adults, que és
Tercer espot molt masclista, perd com molts ho veuen des que sén petits, entre amics i

familiars, ho veuen com una cosa positiva i acaba sent una influéncia social.

Hi ha alguna paraula, utilitzada pels personatges, que t'’hagi cridat I'atenci6?

Primer espot Borratxo, no és excusa.
Segon espot Controlar.
Tercer espot Se la vatirar.

Has escoltat o has pogut distingir algun estereotip de génere?

Primer espot On vas tan sola guapa.
Segon espot Remenar el cul.
Tercer espot Quines tetes. Es una guarra.

Has escoltat o has pogut distingir algun rol de génere?

Primer espot Home controlador.
Segon espot Home controlador.
Tercer espot Home dominant i la dona com objecte sexual i d'opressio.

Creus que I'espot mostra alguna solucié a aquest relat estereotipat?

Primer espot Si, el fet que déna I'opcié a parlar i intentar frenar I'accié de 'home.
Segon espot Si, et dona I'opcié de qué es pot parlar i defensar a la victima.
Tercer espot Si, la de parlar i actuar, tot i que dubto que les persones ho facin.
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Has vist o t'has trobat en alguna situacié semblant aquesta? Si és que si, com has actuat? Si és

que no, com creu que actuaries?

Primer espot

Segon espot

Tercer espot

Si, quan he anat sola he viscut aquesta situacié i simplement he seguit
caminant, sense mirar i sense fer cas mentre per dins estava nerviosa i amb

por.

No, pero jo actuaria defensant a la persona.

Si, quan era més petita i per la pressio social vaig acabar acceptant els

comentaris. Pero ara, actuaria i intentaria trobar una solucio.

En aquest cas perceps I'anunci d’'una manera positiva, negativa o neutra?

Primer espot

Segon espot

Tercer espot

Dades Personals
Edat
Geénere

Coneixement

Neutra, ja que mostra que es dona aquesta situacié en molts casos, pero

que al final no es fa res, simplement ho pensem perd no actuem.

Negatiu, en el sentit de qué és una situacié que passa molt i que és la teva

propia familia, que és qui t'influencia més.

Negatiu, perqué és una cosa que passa molt i que segueix passant i que

poques persones s'atreveixen a actuar davant la situacio.

ENTREVISTA 5

21

Femeni

Que opines i com et fa sentir la publicitat sexista?

Es una publicitat que no agrada i que no hauria d’existir i que no acompanya a cap bé.

La publicitat sexista la perceps de manera positiva, negativa o neutra?

Negativa, perqué només veure-la és una publicitat que no atrau i que no s’hauria de realitzar, ja

que tracta a les persones d’una manera molt despectiva.

Penses que la publicitat sexista influeix en els pensaments o en la conducta?
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Si, tant positivament com negativament, ja que depén molt de com sigui la persona, no tothom
pensa el mateix. Jo espero que ho percebin negativament i que s'adonin que aquest tipus

d'accions no estan bé.
Com perceps els anuncis que fomenten la igualtat de génere?

Penso que és positiu, perd també penso que en el segle en el qual estem no s'hauria ni de
remarcar aquest tipus d'anuncis, penso que ja hauria d'haver-hi una igualtat per tot, pero

malauradament no passa. Llavors quan veig un anunci d'aquest tipus m'agrada.
Percepcioé
Que opines i com et fa sentir I'anunci?

Em trenca una mica el cor, ja que veig que és una realitat que segueix
) passant. Perd d'altra banda, veig que, tot i ser una minoria, intenten canviar
Primer espot ) . ) . . .
aquestes situacions. Em crea tristesa veure aquest anunci perqué el veig

com un xoc de realitat.

Sén situacions quotidianes que avui dia encara hi sén presents i que sén
reals. També veig positiu el fet que les noves generacions s6n més

Segon espot ) . . . . )
conscients del que esta passant i penso que aix0 ajudara que aquests tipus

de problemes es frenin abans.

Més vulnerable perqué és una situacio dificil i és quan es juga amb la
Tercer espot o . . o
intimitat d'una persona i el fet que el noi no digui el que pensa, defrauda.

Hi ha alguna paraula, utilitzada pels personatges, que t'’hagi cridat I'atenci6?

Primer espot Fastic, por, borratxo.
Segon espot Remenar el cul, controlar.
Tercer espot Tetes, guarra.

Has escoltat o has pogut distingir algun estereotip de génere?

Primer espot Vols que t‘acompanyi? On vas tan sola?
Segon espot Remenar el cul.
Tercer espot Quines tetes. Qué bona esta. Es una guarra. EI Manu quin crac.

Has escoltat o has pogut distingir algun rol de génere?
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] L’home com a figura superior respecte a la figura de la dona i 'home que
Primer espot ) o . ) . i
influencia i intenta posar fi a la situacié masclista.

Home controlador que diu el que ha de fer la dona i el nen com a influéncia
Segon espot N )
positiva cap a la llibertat de la seva mare.

Tercer espot Nois dominants i per sobre de la figura de la dona.
Creus que I'espot mostra alguna solucié a aquest relat estereotipat?

Primer espot Si, la de parlar i dir el que penses, és a dir, actuar davant de la situacio.

Si. Penso que les generacions més joves sén més conscients i que el fet de

Segon espot donar a coneixer que hi ha un problema és algo positiu. | espero que poc a

poc aquests problemes es vagin solucionant.

No. Ja que si al final el noi no diu el que pensa i potser fa que a la realitat
Tercer espot ) . . )
quan algu es trobi en aquesta situacié tampoc ho faci.

Has vist o t'’has trobat en alguna situacié semblant aquesta? Si és que si, com has actuat? Si és

que no, com creu que actuaries?

) Si, tan exagerada potser no, pero si crec que moltes persones s’hi han
Primer espot . . .
trobat. Jo he actuat passant, no mirant i no dient res.

Segon espot No, perd actuaria com el nen de I'anunci, fos qui fos, diria el que penso.

Si. A una situacié semblant i I'inic que vaig intentar és frenar la situacio i
Tercer espot ) ] . )
intentar que la fotografia no continues enviant-se.

En aquest cas perceps I'anunci d’'una manera positiva, negativa o neutra?

Positiu per una banda per ensenyar la realitat d'aquestes situacions i poder
Primer espot mostrar una solucié aquests problemes. | negativa en el sentit de qué és

trist que avui dia encara passin.

s ) Positiva, perqué considero que les noves generacions van pujar amb una
egon espo ) ) e :
idea més reforgada del que esta bé i que mostren una realitat.

Negatiu, perqué no hi ha una solucié. Esta molt bé pensar-ho pero
Tercer espot .
I'important és fer-ho
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ENTREVISTA 6
Dades Personals
Edat 23
Génere Femeni
Coneixement
Que opines i com et fa sentir la publicitat sexista?

Personalment no els hi dono més resso, perd si que em fan sentir rebuig, ja que veig que
atribueixen unes caracteristiques als sexes ja inculcades i que sén uns estigmes establerts a la
societat.

La publicitat sexista la perceps de manera positiva, negativa o neutra?

Negatiu, tot i que depén molt de I'anunci i dels pensaments i la personalitat de la persona. Perd és
una publicitat que molesta, que no agrada i que no et sents identificat en aquests aspectes. També

considero que és el pa de cada dia i que no hauria de ser-ho.
Penses que la publicitat sexista influeix en els pensaments o en la conducta?

Si, depén de les persones, pero si, perquée la publicitat intenta influenciar i donar a conéixer algun

tipus de conductes i accions.
Com perceps els anuncis que fomenten la igualtat de genere?

Que son necessaris per al context de la nostra societat i que mostren una lluita constant. A més, et

fan reflexionar i donen a conéixer aquesta igualtat.
Percepcioé
Queé opines i com et fa sentir I'anunci?

Opino que és necessari, perd que potser s'estan aprofitant d'un moviment,
ja que és una onada social i mediatica que actualment esta molt present.

Primer espot L'espot, pero, reflecteix uns comportaments que passen i que vulneren a la
dona i que esta ben enfocat, ja que mostra les emocions d'aquestes

situacions.

Que és molt necessari i que intenta transmetre un missatge més adult que
Segon espot es doéna a les families i esta enfocat a un public més madur per mostrar que

es continuen fent aquests tipus d’accions.
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Que és necessari, ja que mostra una dinamica de comportament que
Tercer espot vulnera a la dona i que s6n accions que encara es fan avui en dia i que

aquests comportaments poden fer molt mal.

Hi ha alguna paraula, utilitzada pels personatges, que t'’hagi cridat I'atenci6?

Primer espot Fastic, por.
Segon espot Pena, control, deixa-la.
Tercer espot Guarra, privacitat, tetes.

Has escoltat o has pogut distingir algun estereotip de génere?

) Ei guapa, on vas tan sola? Fas pena. Fas por, No em segueixis dient que
Primer espot
vas borratxo.

Segon espot Movent el cul. Fa pena. No agafis el teléfon. La mare que la va...
Tercer espot Quines tetes. Que guarra.

Has escoltat o has pogut distingir algun rol de génere?

Primer espot Home superior i la figura de la dona vulnerable.
Segon espot El controlador.
Tercer espot El de dominant, els homes amb superioritat.

Creus que I'espot mostra alguna solucié a aquest relat estereotipat?

] Si, la de dir-ho, expressar-ho, parar els peus i fer reflexionar a la persona
Primer espot . )
perqué no ho torni a fer.

Si, el de dir el que penses, ja que pot parar el comportament i pot fer
Segon espot ]
reflexionar l'altra persona.

Si. Dir el que penses i tallar la situacié perque tots els comportaments tenen
Tercer espot .
conseqliéncies.

Has vist o t'has trobat en alguna situacié semblant aquesta? Si és que si, com has actuat? Si és

gue no, com creu que actuaries?

Si, i possiblement totes les dones. Jo actuo girant-me i fent alguna cara o
Primer espot bé, no dient res i seguir caminant. Durant aquestes situacions per exemple,

m'agradaria dir alguna cosa, pero per por al que em pugui passar no ho
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Segon espot

Tercer espot

faig.

No exactament igual en I'ambit personal, perd si en amigues. | si que he dit

el que penso i he defensat a la persona.

Personalment no, pero si he viscut a I'escola una situacié semblant. Jo vaig
intentar lluitar per solucionar aquesta situacio i no vaig deixar que m’arribes

cap mena de fotos.

En aquest cas perceps I'anunci d’'una manera positiva, negativa o neutra?

Primer espot

Segon espot

Tercer espot

Dades Personals

Edat

Geénere

Coneixement

Positiva, perque juga a que les persones vegin aquests comportaments des
d'una perspectiva externa i et fa comprendre les dues partes que es mostra.

També perque incita a frenar la situacio, a reflexionar i a trobar una solucio.

Positiva, ja que intenta parar un comportament, ajuda a tenir una

perspectiva externa i s’explica que la dona és lliure de fer el que vulgui.

Positiva, ja que pot tenir un efecte més efectiu per tal de conscienciar a les
persones i que aquestes se sentin més identificades. A més, mostra com hi

ha un comportament que no esta bé i que s’ha d’aturar.

ENTREVISTA 7

20

Femeni

Que opines i com et fa sentir la publicitat sexista?

Es una cosa que la tinc interioritzada que no em provoca cap impressio i quan la veig no m’atrau i

cada vegada que la veig m’adono que avui dia encara existeix i no s’ha canviat.

La publicitat sexista la perceps de manera positiva, negativa o neutra?

Negativa, perqué és una cosa que avui dia no s'hauria de fer i que s'hauria de cancel-lar. Pot ser

que també amb els nois provoqui un efecte positiu, ja que és possible que es creguin les actituds

que es mostren.
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Penses que la publicitat sexista influeix en els pensaments o en la conducta?

Si, perqué hi ha moltes persones que a partir del que veuen ho interioritzen i pot arribar a canviar

els seus pensaments. Si que és veritat que hi ha gent que no.
Com perceps els anuncis que fomenten la igualtat de génere?

M’agraden molt que n’hi hagin i opino que estan molt bé. Considero que estan al segle XXI, tots

haurien de ser aixi.
Percepcioé
Que opines i com et fa sentir I'anunci?

) Una mica d'impoténcia perqué moltes persones poden pensar a reaccionar,
Primer espot . .
pero si realment no fas el pas, no serveix de res.

Segon espot Impoténcia per el fet de ser una familia on un home controla a la seva dona.
Tercer espot Em fa fastic, perque és una situacié desagradable i que no m’agrada.

Hi ha alguna paraula, utilitzada pels personatges, que t'’hagi cridat I'atenci6?

Primer espot Sola. Pibonaco.
Segon espot Deixa de controlar-la.
Tercer espot Tetes. Cul.

Has escoltat o has pogut distingir algun estereotip de génere?

Primer espot Quin pibonaco. On vas tu tan sola?
Segon espot Remenant el cul.
Tercer espot Quines tetes. Quin cul. El pib6n que s’esta tiran.

Has escoltat o has pogut distingir algun rol de génere?

Primer espot Home amb superioritat.
Segon espot El pare controlador de la mare i nen de defensor d'ella.
Tercer espot Noi tractant a la noia com a objecte sexual.

Creus que I'espot mostra alguna solucié a aquest relat estereotipat?
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Primer espot
Segon espot

Tercer espot

La de parlar, pero en aquest cas no ho veig suficient.

Si, intenta fer-te veure que has de dir el que pensis.

Si. Parlar i dir que el que estan fent no esta bé.

Has vist o t'has trobat en alguna situacié semblant aquesta? Si és que si, com has actuat? Si és

que no, com creu que actuaries?

Primer espot

Segon espot

Tercer espot

Si, i he seguit caminant i si me'l trobo de cara, em canvio de vorera.
No, perd en aquest cas, crec que em costaria molt dir alguna cosa.

Si, jo vaig pensar que acabes ja aquesta situacio tan desagradable i que
paressin de viralitzar-la. Sentia impoténcia de que s'estigués viralitzant una

cosa que a mi no m'agradaria que em passes.

En aquest cas perceps I'anunci d’'una manera positiva, negativa o neutra?

Primer espot

Segon espot

Tercer espot

Dades Personals

Edat

Génere

Coneixement

Positiu, perqué fa conscienciar d’'una cosa que passa al dia a dia i que

s’hauria de canviar.

Positiva, perqué hi ha una persona que intenta ajudar i donar-li veu.

Positiva, perqué es mostra una persona intentar fer canviar els pensaments

i accions d’una persona que no estan bé.

ENTREVISTA 8

21

Femeni

Que opines i com et fa sentir la publicitat sexista?

Malament perqué em fa veure que anem enrere i que encara hi ha gent que li semblen bé aquests

anuncis

La publicitat sexista la perceps de manera positiva, negativa o neutra?
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Negativa, perqué és denigrant per la imatge de la dona i em fa veure que encara no hem
evolucionat i que trigarem molt a canviar la visi6 de les persones i que és molt important quina
educacio tens a casa. Per exemple, hi ha persones que no veuen que aquesta publicitat sigui un

problema.
Penses que la publicitat sexista influeix en els pensaments o en la conducta?

Si. Pel simple fet de si algun noi jove veu aquest tipus d'anuncis i no es planteja que aix0 esta

malament, tampoc li semblara malament i es pensara que no hi ha cap problema i que esta bé.
Com perceps els anuncis que fomenten la igualtat de genere?

Opino que n'hi han pocs i que n'hi haurien d'haver més. A més, m'agrada veure'ls perqué poden

ajudar a canviar les idees de les persones i com aquestes son enfocades.
Percepcioé
Queé opines i com et fa sentir I'anunci?

Al principi em fa sentir bé, ja que sembla que I'hnome reaccioni de veritat.
Pero0 al final em fa sentir malament, perqué hi ha moltes persones que es
) troben en aquestes situacions i que per exemple, pel fet que sigui el teu
Primer espot ) ) ) ) ' . ) )
amic qui fa un comentari masclista, no t'atreveixes a dir el que penses ni a
actuar envers aquestes situacions. | realment s'ha de dir i I'anunci ajuda a

reflectir aquestes situacions.

Em fa sentir malament perque realment aquesta situacié passa més del que
s ¢ pensem a les families on es pensen que la dona sempre té el mateix paper
egon espo ) )
de fer les feines de casa i no poder anar a fer altres coses, com per

exemple fer activitats que li agraden.

Em fa fastic perqué és una situacié que he viscut més d’un cop i és molt
Tercer espot desagradable com a vegades els nois parlen a les noies. A més, molts cops

ningu diu res i inclus es riuen d’aquests comentaris que fan.

Hi ha alguna paraula, utilitzada pels personatges, que t'’hagi cridat I'atenci¢?

Primer espot Excusa, borratxo.
Segon espot Controlador.
Tercer espot Masclista.

Has escoltat o has pogut distingir algun estereotip de génere?
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Primer espot El que diu el primer noi, tot i que no recordo la frase exacta.

Segon espot Esta remenant el cul amb I'edat que té.
Tercer espot Que guarra.

Has escoltat o has pogut distingir algun rol de génere?

Primer espot L’home com agressor.
Segon espot El pare controlador i masclista.
Tercer espot Els nois amb actituds masclistes i agressors. La noia com a victima.

Creus que I'espot mostra alguna solucié a aquest relat estereotipat?

Si, el fet de dir el que penses, ja que és el missatge final de I'anunci. Tot i
Primer espot que l'anunci és una mica contradictoria, perqué al final no s'acaba dient el

que penses i aixo pot fer que a la realitat no s'acabi actuant.

Si, el de dir el que penses, pero considero que si en I'anunci no es duu a

Segon espot . ]
terme l'accio, aquesta no es pot veure reflectida.

Tercer espot Si, dir el que penses en aquestes situacions.

Has vist o t'’has trobat en alguna situacié semblant aquesta? Si és que si, com has actuat? Si és

que no, com creu que actuaries?

Si, bastants cops. Si que és veritat que si tinc confianga a la personalli dic i

Primer espot pot ser si no li tinc tanta confianca no dic res, a vegades he escoltat coses i

m’he quedat callada.

Si. Actualment actuo responent, pero si que és veritat que abans no ho feia

Segon espot perqué ningu ens havia explicat que aixd no estava bé i que eren actituds

sexistes, per aixo fa relativament poc que ho intento corregir.

Si, segurament molts més cops dels que recordo. Segur que gairebé tots he

Tercer espot contestat i a vegades, la persona que ha fet aquests comentaris, ha rigut i

els altres no m'han pres seriosament.

En aquest cas perceps I'anunci d’'una manera positiva, negativa o neutra?

Primer espot Positiva pel missatge que vol donar i negativa per la manera de donar-lo.

Segon espot Positiva pel missatge que déna i negativa per com el déna.
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Positivament pel missatge que estan donant i negativament per la forma en

Tercer espot ]
comunicar-lo.

ENTREVISTA 9
Dades Personals
Edat 22
Geénere Femeni
Coneixement
Que opines i com et fa sentir la publicitat sexista?

Considero que no és gens apropiat fer servir la cosificacié tant d'homes com de dones com a
producte per vendre alguna cosa perqué al final el que fem és generar més estereotips i oprimim

part de la societat que no encaixa dins d'aquests perfils.
La publicitat sexista la perceps de manera positiva, negativa o neutra?

Crec que per moltes persones és percebuda d'una forma neutra, ja que aquestes persones a

vegades no es questionen que el que veuen és sexista. Perd també crec que cada vegada és més

percebuda com a negativa, és a dir, la societat esta comengant a comprendre el feminisme, la

igualtat...
Penses que la publicitat sexista influeix en els pensaments o en la conducta?

Si, perque si al final tot el que veiem és publicitat sexista, involuntariament ens creem una idea i

una forma de societat i acabem actuant tal com se'ns ensenya i tal com veiem.
Com perceps els anuncis que fomenten la igualtat de génere?

Crec que son importants i és important que es promocionin aquest tipus d'anuncis, pero alhora,
tanta promociod, fa veure que hi ha un problema en aquest sentit i potser s’hauria d'engegar altres
iniciatives que fessin que aquest concepte s'erradiqui, considero que s'hauria d'explicar com

fer-ho.
Percepcioé

Qué opines i com et fa sentir I'anunci?

Primer espot Primer de tot, crec que és una situacié que es genera moltes vegades i crec
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que la reflexioé que es fa esta bé. Per0, alhora, crec que quan es parla
d’aquest tipus de moviments hauria de ser una dona qui tingui la veu. Es per
aixo, que no em sembla del tot correcte que a I'anunci només hi apareguin

homes.

M'incomoda bastant que un home actui aixi en un matrimoni i més davant
Segon espot i L
del seu fill, per tant, em fa sentir incomode.

Incomode perqué crec que és molt més real i que al final, sén situacions
Tercer espot . .
que als joves ens toquen molt de prop i que passen constantment.

Hi ha alguna paraula, utilitzada pels personatges, que t’hagi cridat I'atencié?

Primer espot Pibonaco, fastic, sola.
Segon espot Cul, edat, humiliar.
Tercer espot Tetes, guarra, masclista, en boles, passa-me-la.

Has escoltat o has pogut distingir algun estereotip de genere?

) Quin pibonaco. Fas fastic. On vas tan sola? El soroll de la dona que va amb
Primer espot .
talons, ja que no totes les dones porten talons.

Segon espot Ala seva edat. Remenar el cul.
Tercer espot Quines tetes. Que guarra. Se I'esta tirant. Esta en boles.
Has escoltat o has pogut distingir algun rol de génere?

) El de I'hnome que té una visié paternalista cap a la dona, com si aquesta no
Primer espot . ) ) ] .
sabés cuidar-se sola i sense un home se sentis desprotegida.

Segon espot La visi6 paternalista de control.
Tercer espot El poder superior de I’home respecte a la figura de la dona.
Creus que I'espot mostra alguna solucié a aquest relat estereotipat?

Si, ja que l'espot fa una critica de qué molts homes pensen aixi perd no
Primer espot actuen. Aleshores, entenc que la solucié que intenta donar és el fet

d'expressar i reaccionar i sumar-se a la lluita.

Si, el fet de parlar, perd en aquest cas, crec que no és una solucié perque hi
Segon espot . . . : . e
ha una jerarquia familiar, la qual no podem oblidar, i és estrany i dificil que
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Tercer espot

un fill eduqui al seu pare.

No. Si que és cert que et mostra una possible solucié de parlar, pero és una
situaciéo més externa on el problema ja hi és d'abans i per aix0, crec que

parlar no és la solucié més adequada en aquest cas.

Has vist o t'has trobat en alguna situacié semblant aquesta? Si és que si, com has actuat? Si és

que no, com creu que actuaries?

Primer espot

Segon espot

Tercer espot

Si, i acuto mirant recte i accelerant el ritme de caminar.

No, perd crec que jo com a filla si li hagués de dir al meu pare, no ho faria,

ja que seria la meva realitat i potser no veuria on esta el problema.

No, perd crec que en ser una relacio més de tu a tu, si que actuaria al
respecte i més si et poses en la pell de I'altra persona, ja que a tu no

t'agradaria que et passes.

En aquest cas perceps I'anunci d’'una manera positiva, negativa o neutra?

Primer espot

Segon espot

Tercer espot

Dades Personals

Edat

Positiva, perqué crec que esta molt bé que es facin reflexions com aquest
en anuncis i que es facin veure situacions en les quals les dones ens
trobem a vegades. Pero alhora, la part que no m’agrada és que no em
sembla coherent que un anunci d’'empoderament de la dona estigui

protagonitzat per homes.

Neutra. Crec que no es negativa perqué intenta transmetre un missatge,
pero tampoc positiva pel simple fet que és dificil que un fill reaccioni davant

del seu pare i es pensi que el pare esta fent alguna cosa malament.

Neutra. Esta molt bé, perd en ser unes persones externes que donen a
coneixer aquesta situacié no es planteja una solucié efica¢ perqué al final,
no es canviaria el mon actuant com el noi de I'anunci. Potser estaria bé,
oferir activitats, replantejar el sistema en qué s'esta promocionant la igualtat

de génere i la discriminacio cap a la dona.

ENTREVISTA 10

22
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Geénere Femeni
Coneixement
Que opines i com et fa sentir la publicitat sexista?

No m'agrada, perd sé que moltes vegades no ens adonem que estem veient aquest tipus de
publicitat. No trobo bé que es faci aquesta publicitat, perd també entenc que sén coses que

considerem naturals i molt del dia a dia i que d'alguna manera sén recursos per la publicitat.
La publicitat sexista la perceps de manera positiva, negativa o neutra?

Negativa, perqué al final és una publicitat que no mostra que és la realitat i el que esta bé
moralment i no hi ha una balanca. Per¢ si s'arribés a trobar aquesta balanga, podria arribar a ser

neutra i fins i tot positiva.
Penses que la publicitat sexista influeix en els pensaments o en la conducta?

Si, perqué és evident que si tu mires aquests tipus de publicitat sent jove, que és quan
absorbeixes molta informacid, doncs t'influeix en els teus coneixements. També, pero, si vens
d'una familia que sap que aquest tipus de publicitat no és el pas a seguir, pot ser que no els hi

acabi afectant.
Com perceps els anuncis que fomenten la igualtat de génere?

Crec que és molt positiu que existeixin perqué donen a conéixer el problema de la desigualtat.
Pero també crec que a vegades es mostren situacions forgades que no acaben de comunicar el
que s’intenta amb aquest tipus d’anuncis. Perd, depén molt de I'anunci, del mitja i del context, tot i

que considero que si son necessaris.
Percepcié
Qué opines i com et fa sentir I'anunci?

Com a dona em fa fastic i em sento identificada. A més, m'impacta molt
) perqué ho he passat i sé que moltes amigues també. Veig que reflecteix
Primer espot )
molt bé el problema de la gent complice, de potser tu no ho fas, pero

tampoc dius res. L'anunci, pero, em sembla molt bona idea.

No m'hi sento tan identificada. Crec que esta molt bé la reflexié de qué

encara que siguis un nen pots identificar que aixd no esta bé i actuar en
Segon espot

consequéncia. Em fa rabia, perd, que mostrin el fet de pensar a actuar, perd

finalment ningu actua per solucionar la situacio.
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Em fa rabia perqué és una cosa que passa molt diariament i que potser
Tercer espot moltes persones no saben que és un problema. | em fa sentir, rabia de qué

m'agradaria que el noi s'aixequés de veritat i digués el que pensa.

Hi ha alguna paraula, utilitzada pels personatges, que t'’hagi cridat I'atencié?

Primer espot Guapa, sola, borratxo, excusa.
Segon espot Remenar el cul, controlar.
Tercer espot Xavala, tetes, bona, guarra, en boles.

Has escoltat o has pogut distingir algun estereotip de génere?

Primer espot Ei guapa. On vas tan sola?
Segon espot Remenant el cul.
Tercer espot Quines tetes. Que bona esta. Qué guarra. Esta en boles.

Has escoltat o has pogut distingir algun rol de génere?

Primer espot L’home té més poder sobre la dona.
Segon espot Home controlador on la dona li ha de fer les coses.
Tercer espot Noi superior a la noia que objectivitza sexualment a la noia.

Creus que I'espot mostra alguna solucié a aquest relat estereotipat?
Primer espot Si, el si ho veus, actuar en conseqiéncia.

Si, el fet de parlar. Tot i que ho veig més dificil, perqué hi ha una jerarquia
Segon espot familiar que vegades no et sents comode en opinar i dir el que penses com

en un grup d’amics.
Tercer espot Si, aixecar-se i fer el canvi de dir el que penses.

Has vist o t’has trobat en alguna situacié semblant aquesta? Si és que si, com has actuat? Si és

que no, com creu que actuaries?

) Si. De petita he actuat tornant-m’hi, ara també ho faig i amb més seny, si
Primer espot ] . S
veig que hi ha gent al voltant ho faig, si vaig sola no sempre.

No. Perd crec que en ambos casos diria el que penso i li faria veure que el
Segon espot . L o o
que esta fent no esta bé. Si fos la dona, marxaria i el deixaria.
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No semblant perod jo he actuat. Si que és cert que a vegades també fas jocs
Tercer espot o ) . )
i dius alguna cosa tu com a noia que també pot ser despectiva per 'home.

En aquest cas perceps I'anunci d’'una manera positiva, negativa o neutra?

Positivament, perqué crec que esta molt bé com mostra que no només hi ha
Primer espot un agressor i que hi ha més persones que poden ajudar a millorar aquests

tipus de situacions i fer un canvi en la societat.

Neutra, perqué no veig que sigui tan eficient aquesta situaci6 i aquesta
Segon espot ucic
solucio.

Positiva en el sentit de qué crec que és una bona opcié i solucié que els
Tercer espot ) o
amics es diguin les coses que estan malament entre ells.

ENTREVISTA 11
Dades Personals
Edat 23
Génere Masculi
Coneixement
Que opines i com et fa sentir la publicitat sexista?

Em fa sentir incomode, en el sentit de per exemple que la gran majoria es comuniquen amb
llenguatge masculi i no utilitzen un llenguatge inclusiu per incloure tant homes com dones i quan
veig aquestes coses penso que podrien estar millor elaborades i escrites per tal d'incloure els dos

geéneres de manera igualitaria.

La publicitat sexista la perceps de manera positiva, negativa o neutra?
Negativa, ja que em sento incomode.

Penses que la publicitat sexista influeix en els pensaments o en la conducta?

Si, perque si totes les marques, empreses i/o mitjans de comunicacié normalitzen el fet de sempre
expressar-se en masculi t'inculquen ja el fet de pensar sempre en masculi i no s’inclou el

vocabulari femeni.

Com perceps els anuncis que fomenten la igualtat de génere?
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Doncs bé i sobretot si utilitzen la seva comunicacié basada en I'actualitat o bé inclus utilitzant un to

humoristic mentre inclouen tant homes com dones. M'agradaria un anunci d'aquest tipus.
Percepcioé

Que opines i com et fa sentir 'anunci?

Primer espot Incomode perod a la vegada amb un final realista.

Opino que la produccio esta molt ben feta, perd no m'he sentit tan proper a
Segon espot ; .
I'anunci com per exemple amb el primer.

Tercer espot Es una realitat, pot ser no per la nostra edat, pero si de gent més jove.

Hi ha alguna paraula, utilitzada pels personatges, que t’hagi cridat I'atencié?

Primer espot Menudo pibonaco.
Segon espot No.
Tercer espot No.

Has escoltat o has pogut distingir algun estereotip de génere?
Primer espot Menudo pibonaco.

Si, s’ha dit alguna cosa de qué la dona no sap que fa a la seva edat movent
Segon espot | cul
el cul.

Tercer espot Si, el d'una tia nua que volien passar-se la seva fotografia.

Has escoltat o has pogut distingir algun rol de génere?

Primer espot Crec que no.

Segon espot Si, un rol despectiu cap a la dona i controlador per part de I’home.

El rol que sempre ha de ser la noia la que es troba en aquesta posicio i els
Tercer espot nois els que sempre passen la fotografia. Pot ser si ho fessin a la inversa

seria més interessant.
Creus que I'espot mostra alguna solucié a aquest relat estereotipat?
Primer espot Si, pero no crec que sigui una solucié que la majoria de persones adoptin.

Segon espot Si, pero no la trobo molt eficag.
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Tercer espot

Si, el fet de dir als companys que esta bé i que esta malament.

Has vist o t'’has trobat en alguna situacié semblant aquesta? Si és que si, com has actuat? Si és

gue no, com creu que actuaries?

Primer espot

Segon espot

Tercer espot

Si, pero la situacié era més suau. Simplement vaig dir-li que deixés de

parlar.

Si ho veig no crec que diria res, ja que no conec a la persona ni la familia,
pero si pensaria que no esta bé. Si jo m'estigués a la posicié del fill o

intentaria dir-li el que penso d'una forma més calmada o bé, no diria res.

Si, quan era més petita i en aquell moment no vaig fer res, pero vaig veure
la foto. No és alguna cosa del que estigui orgullés. Ara no actuaria igual,

actuaria diferent.

En aquest cas perceps I'anunci d’'una manera positiva, negativa o neutra?

Primer espot

Segon espot

Tercer espot

Dades Personals

Edat

Geénere

Coneixement

Positiu.

Positiu i neutre, tot i que més neutre que positiu.

Positiu.

ENTREVISTA 12

22

Masculi

Que opines i com et fa sentir la publicitat sexista?

No em fa sentir comode i no m'agrada com ho veig i sobretot si és d'una manera clara. Ara bé,

trobo que la linia sobre el que és sexista i el que no, no esta clar qui la marca. Crec que falta fer

una rumiada i saber si el que s'esta comunicat té sentit o no. Per exemple, a mi, personalment,

surti qui surti a I'anunci no m'ofén.

La publicitat sexista la perceps de manera positiva, negativa o neutra?
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Negatiu, perqué en aquest cas parlem de qué és una acusacié clara.

Penses que la publicitat sexista influeix en els pensaments o en la conducta?
Si, ja que crec que al cap i a la fi és I'objectiu de la publicitat.

Com perceps els anuncis que fomenten la igualtat de génere?

Em semblen bé sempre que no siguin portar a un extrem. Considera que és igual qui fa I'accié, ja

que tot esta bé i crec que falta arribar aquest punt de maduresa i no forgar les coses.
Percepcioé
Que opines i com et fa sentir 'anunci?

) M’agrada la intenci6 que té perqué és una situacié real i té quelcom contra
Primer espot o . )
el que s’ha de lluitar i m’agrada la proposta, pero crec que li falta forga.

Segon espot Em sento menys identificat perqué crec que no és tan habitual.

Penso que és una situacié més habitual, tot i que crec que cada cop menys.
Tercer espot Pero si que sé que passa i em fa sentir malament, m'adono que hi ha un

problema.

Hi ha alguna paraula, utilitzada pels personatges, que t'’hagi cridat I'atenci6?

Primer espot No, I'he trobat un llenguatge bastant natural.
Segon espot Remenant el cul.
Tercer espot En boles, guarra.

Has escoltat o has pogut distingir algun estereotip de génere?

Primer espot Ara mateix no em ve cap al cap.
Segon espot Per I'edat que té remenant el cul.
Tercer espot Que esta en boles. Qué guarra.

Has escoltat o has pogut distingir algun rol de génere?

Primer espot El de 'home agressor.
Segon espot Home controlador i possessiu.
Tercer espot La dona com a objecte sexual i els homes com a dominants per sobre de la
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figura femenina.
Creus que I'espot mostra alguna solucié a aquest relat estereotipat?

Crec que ho intenta, perd no considero que sigui suficient perqué la solucio
) es pugui donar a terme a la realitat. Considero que intenta conscienciar,
Primer espot . ) . o
pero a la realitat potser aquest fet no ajuda al fet que se solucioni el

problema.

No, crec que intenta conscienciar i que la situacié en qué es troba el nen és
Segon espot o
molt dificil.

No, ja que només incita a fer una reflexioé i considero que només amb aixo
Tercer espot ) o
no és suficient.

Has vist o t'has trobat en alguna situacié semblant aquesta? Si és que si, com has actuat? Si és

que no, com creu que actuaries?

M'he trobat en una situacié similar, no exactament igual i reconec que no
) vaig fer res. Perd considero que no vaig fer res per por, ja que eren més
Primer espot - . e o ,
agressors que victimes, pero si veig una situacié més agressiva i que ja

comenga a ser un problema greu si actuaria.

No m’hi he trobat, perd si em passes, amb la meva edat d’ara, diria que el
Segon espot . L
que esta fent no esta bé.

Si. He actuat de les dues maneres, quan era més petit he fet algun
Tercer espot comentari i ara de més gran he dit que aix0 estava malament i que no s'ha

de fer. Utilitzo molt la frase de: si fos la teva filla, t'agradaria?
En aquest cas perceps I'anunci d’'una manera positiva, negativa o neutra?
Primer espot Neutra, ja que crec que va ben encaminat, perd no acaba de funcionar.
Segon espot Neutra. Entenc la intencid, perd trobo que encara falta alguna cosa.

Neutra, pero d'una manera més negativa, ja que crec que és més
Tercer espot ) )
desagradable tot i que impacta.
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ENTREVISTA 13
Dades Personals
Edat 22
Génere Masculi
Coneixement
Que opines i com et fa sentir la publicitat sexista?

Actualment tinc més consciéncia d'aquest tipus de publicitat i m'adono que idealitzen molt els
conceptes i es porten a I'extrem les coses, a més, considero que causen molt impacte en I'ambit
social i en I'ambit emocional de la persona i que s'estan creant molts estereotips a través d'aquest

tipus de publicitat.

La publicitat sexista la perceps de manera positiva, negativa o neutra?
Negatiu, perqué considero que només amb el nom ja s'explica que és negatiu.
Penses que la publicitat sexista influeix en els pensaments o en la conducta?
Si, sense cap dubte, si no fos aixi, crec que no es publicitaria.

Com perceps els anuncis que fomenten la igualtat de génere?

Soén molt interessants i crec que si es fomentés molt més estaria millor.
Percepcié

Que opines i com et fa sentir 'anunci?

] Veig una situacié que I'he vist i I'ne escoltat i em sento proper a aquest tipus
Primer espot ) ) ) L )
de situacions. L'anunci té un argument molt valid i és molt realista.

Segon espot Penso que em queda molt lluny la situacio, ja que a casa no ho visc.
Tercer espot Es molt real i em sento identificat.

Hi ha alguna paraula, utilitzada pels personatges, que t'’hagi cridat I'atenci6?

Primer espot Excusa, borratxo.
Segon espot Controlar.
Tercer espot Guarra.

52



Has escoltat o has pogut distingir algun estereotip de génere?

Primer espot On vas tu tan sola.
Segon espot Remenar el cul a I'edat que té.
Tercer espot Que és una guarra. Qué esta bona. Felicitar el Manu. Qué cabron.

Has escoltat o has pogut distingir algun rol de génere?
Primer espot El rol de qué és I'home fa aquestes coses.

L'home controlador i el del nen sembla cohibit, ell vol influenciar cap a bé,
Segon espot .
pero no ho fa potser per por.

Tercer espot Noi dominador i noia com a objecte sexual.
Creus que I'espot mostra alguna solucié a aquest relat estereotipat?

) No, perd si que fa conscienciar per si en algun moment et trobes en aquesta
Primer espot ) N
situacio.

Potser ajuda a identificar-se amb I'anunci, perd crec no aporta una solucié
Segon espot
com a tal.

Tercer espot Més que solucid, 'anunci influencia i intenta conscienciar.

Has vist o t'has trobat en alguna situacié semblant aquesta? Si és que si, com has actuat? Si és

que no, com creu que actuaries?

No, perd actuaria com al noi de I'anunci, dient les coses. Tot i que haig de
Primer espot dir que si només m'ho comentés a mi, no diria res, perd si anés cap a la

noia violentament i atacant si que el frenaria.

No, pero si li diria que no esta bé, és a dir, afrontaria la situacié i intentaria
Segon espot buscar una solucié. També considero que depén molt de la personalitat de

cada persona, pero jo si ho faria.

Si, i malauradament he fet aquests comentaris. Actualment, no els faig i
Tercer espot )
quan els escolto dic el que penso.

En aquest cas perceps I'anunci d’'una manera positiva, negativa o neutra?
Primer espot Positiu, ja que fa pensar i reforgca a solucionar aquests problemes.

Segon espot Positiu, perqué m’adono que a mi no em passa aixo.
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Tercer espot Positiu, ja que és molt real i els joves es poden sentir molt identificats.

ENTREVISTA 14
Dades Personals
Edat 21
Geénere Masculi
Coneixement
Que opines i com et fa sentir la publicitat sexista?

Depén de si sé que és un anunci actual o un antic. Si sé que és un anunci actual em defrauda, ja
que no s'ha intentat adequar I'anunci en l'actualitat. | si €és un anunci anti, es pot extreure el que

esta bé i el que no i veure si la marca ha evolucionat o ha seguit creant contingut d'aquest tipus.
La publicitat sexista la perceps de manera positiva, negativa o neutra?

Negativa, ja que fa tot el contrari de buscar el que esta bé i el que és correcte.

Penses que la publicitat sexista influeix en els pensaments o en la conducta?

Si, ja que al final la publicitat arriba a moltes persones i es busca influir en el public.

Com perceps els anuncis que fomenten la igualtat de genere?

D'entrada penso que estan bé i que han de ser produits i donats a conéixer. Perd també s'ha de
veure si I'anunci s'aprofita d'un concepte o algun moviment o bé, I'empresa o la marca creuen en

aquestes ideologies que publiciten.
Percepcioé
Que opines i com et fa sentir I'anunci?

) Em fa sentir identificat, ja que m’ha passat alguna vegada. També intenta
Primer espot ) o i )
trencar estereotips que tenim inculcats i m’agrada molt I'anunci.

Segon espot Em fa sentir identificat per la figura paterna d’autoritat.

Em fa sentir bé, ja que crec que donen a conéixer situacions que son un
Tercer espot . ) N
problema i a la vegada em sento identificat.
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Hi ha alguna paraula, utilitzada pels personatges, que t'’hagi cridat I'atencié?

No, ja que crec que utilitzen un llenguatge agressiu, vulgar i proper que pots

Primer espot - ]
utilitzar amb un amic.

Segon espot No, pero si el llenguatge despectiu i de superioritat.
Tercer espot Pibon.

Has escoltat o has pogut distingir algun estereotip de génere?

Primer espot Basicament tots els comentaris despectius que li diu a la noia.
Segon espot No ho recordo.
Tercer espot Se l'esta tirant.

Has escoltat o has pogut distingir algun rol de génere?
Primer espot Superioritat de I'nome respecte a la figura de la dona.
Segon espot Superioritat de 'home respecte a la dona.

Destaco el poder dels nois quan estan junts i la posicié de dominants que
Tercer espot
adopten.

Creus que I'espot mostra alguna solucié a aquest relat estereotipat?

Primer espot Si, ja que dona l'opcié de parlar.

Siino, ja que incita que parlis i que ho solucionis, perd no et déna una eina

Segon espot .
per realment fer 'accio.

Tercer espot Si, intentar parlar.

Has vist o t'has trobat en alguna situacié semblant aquesta? Si és que si, com has actuat? Si és

que no, com creu que actuaries?
Primer espot Si, i he explicat que el que s’estava fent no era el correcte.

Si, en alguns casos he intentat actuar i parlar-ho, perd en altres per la
Segon espot Lo ) s
pressio i la seva figura autoritaria no he actuat.

Tercer espot Si, i he actuat parlant i intentant solucionar-ho.

En aquest cas perceps I'anunci d’'una manera positiva, negativa o neutra?
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] Molt positiva, perqué que es doni a conéixer aquests problemes a un gran
Primer espot ]
nombre de persones és molt bo.

Molt positiva, ja que et valora una situacié que passa molt i que s'hauria de
Segon espot . ) )
normalitzar el fet de parlar-ho i solucionar-ho.

Molt positiva, ja que s’esta normalitzant i donant a conéixer solucions a unes
Tercer espot ) ) ]
situacions que s6n un problema.

ENTREVISTA 15
Dades Personals
Edat 21
Génere Masculi
Coneixement
Que opines i com et fa sentir la publicitat sexista?

Entenc que és una publicitat que prioritza la imatge dels cossos de les persones i em fa rabia, ja
que mostren uns estereotips que no sén reals, que s'evadeixen molt de la realitat. Em sap greu
que existeixi, ja que hi ha persones que es poden sentir menyspreades i poden creure que I'anunci

és la veritat i que és un exemple que han de seguir. Per tant, em genera rebuig.
La publicitat sexista la perceps de manera positiva, negativa o neutra?

Negatiu, ja que les persones ho perceben com un exemple a seguir i com un objectiu a aconseguir
quan el que es mostra no és la realitat i crea un estereotip de persones perfectes que no

existeixen.
Penses que la publicitat sexista influeix en els pensaments o en la conducta?

Si, ja que hi ha persones que tenen inseguretats i es creuen una realitat inexistent i aixo té molts

efectes negatius que s’han de tenir en compte a I'hora de crear un anunci.
Com perceps els anuncis que fomenten la igualtat de génere?

El veig com a quelcom excepcional i que no en trobes molts d'aquest tipus. S’hauria de normalitzar

i no ho esta, és per aixd que em produeix llastima i esperanga que algun dia aixo canvii.

Percepcioé
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Qué opines i com et fa sentir I'anunci?

M'agrada molt, crec que aconsegueix molt bé el seu objectiu i que reflecteix

molt la societat i el feminisme en els homes i els joves. Penso que molts
Primer espot nois, poden sentir-se identificats en el fet que normalment els falta valor i

coratge per actuar davant d'aquests casos. Veure un anunci aixi em fa

reflexionar i em fa veure les acciones que estan bé i les que no.

Opino que hi ha una actitud masclista cap a una dona i crec que és molt

negatiu que ho facis a la teva propia dona. Tant de bo el nen de 'anunci que
Segon espot ] ] )

té el valor parlar ho faci a la realitat. | el veig molt bé perqué fomenta el que

podria ser la realitat.

Es una situacié més real i em sento més identificat. Opino que reflecteix

molt bé les accions d’avui dia i que intenta aconseguir un coneixement
Tercer espot i . . . G s s

d’aquest tipus d’accions i una consciéncia del que esta bé i el que no. | em

fa sentir malament, no m’agrada que passin aquestes accions.

Hi ha alguna paraula, utilitzada pels personatges, que t’hagi cridat I'atencié?

Primer espot Borratxo, excusa.
Segon espot La mare que la va...
Tercer espot Puto amo.

Has escoltat o has pogut distingir algun estereotip de genere?

Primer espot Ara no ho recordo.
Segon espot La mare que la va..
Tercer espot Que esta en boles.

Has escoltat o has pogut distingir algun rol de genere?

Primer espot Home superior a la dona i d’assetjador.
Segon espot Que I'home és superior i té el poder de dominar i sotmetre a la dona.
Tercer espot El noi superior i semblar més home respecte a la noia.

Creus que I'espot mostra alguna solucié a aquest relat estereotipat?

Primer espot Si, mostra el fet d’actuar i respondre, perd considero que no només ho ha
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de fer un home siné que també pot actuar una noia que defensi a l'altre.

No sé si és molt encertat que un fill eduqui a un pare, ja que sén adults que

ja tenen unes ideologies inculcades i que s6n molt més dificil de canviar que
Segon espot o . , . .

educar des d’un inici a les noves generacions. Si que és veritat que mostra

la solucié de parlar perd trobo que en aquest cas no és tan efectiva.

Si. De fet veig més assequible la solucid, ja que es dona una situacié amb

nois de la mateixa edat i crec que I'efecte que pot tenir que un amic et digui
Tercer espot ] .

que el que estas fent esta malament, pot ser molt més eficag que si potser

t'ho diu un adult.

Has vist o t'has trobat en alguna situacié semblant aquesta? Si és que si, com has actuat? Si és

que no, com creu que actuaries?

Si, m'hi he trobat, pot ser no tan exagerat, perd si comentaris. Normalment

actuo posant males cares, intentar fer una pedagogia rapida i sobretot no
Primer espot rient les gracies, considero que aixd és molt important, ja que no fa gracia

que aquestes coses no s'han de fer. | si algun dia em trobes amb accions

meés greus el més probable, és que truqués a la policia o denunciar-ho.

No. Perd si que és cert que ara mateix diria el que penso i intentaria frenar
Segon espot la situacié i buscar qualsevol solucié, com per exemple arribar a trucar a les

autoritats.

Si i malauradament no he actuat correctament. Si em passes actualment,
Tercer espot o ) ] N ]
pero, intentaria actuar, fer reflexionar a la persona i intentar denunciar-ho.

En aquest cas perceps I'anunci d’'una manera positiva, negativa o neutra?

Positivament, perqué m’afecta i em sento identificat en aquests tipus
) d’accions, a més em fa pensar i em fa veure que parlar ja és una acci6 per a
Primer espot . ) ) L
solucionar les coses. Penso que si un anunci fa que reaccionis és molt

positiu.

Positiva, perqué mostra accions d'afrontar el masclisme i lluitar per una

igualtat, tot i que no considero que sigui suficient. Com anunci, pero, és molt
Segon espot o . ) )

positiu i et fa reflexionar mostrant-te que davant d'aquestes situacions s'ha

d'actuar.

Més positivament, ja que mostra un canvi més notable i més assequible a
Tercer espot dur a terme per solucionar i reaccionar davant d’'unes situacions que no

haurien d’existir.
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ENTREVISTA 16
Dades Personals
Edat 24
Génere Masculi
Coneixement
Que opines i com et fa sentir la publicitat sexista?

Em sembla molt malament i hi estic molt en contra. Sé que ara n'hi ha menys d'aquest tipus i que

s'intenta denunciar o no fer aquest tipus de publicitat i crec que aixo és positiu.
La publicitat sexista la perceps de manera positiva, negativa o neutra?
Negativa, perqué menysprea a les dones.

Penses que la publicitat sexista influeix en els pensaments o en la conducta?

Crec que depén molt de les persones, per la seva educacid i altres coses, perd en general si. A
més, si tu ja tens inculcat una idea sexista, quan veus aquest tipus d'anuncis valides els

pensaments i et penses que el que penses i fas esta bé.

Com perceps els anuncis que fomenten la igualtat de genere?

Em semblen molt bé i m’agraden, crec que haurien de ser tots aixi.
Percepcié

Qué opines i com et fa sentir I'anunci?

Inicialment bé, perqué sembla que el noi actuo, perd després no ho fa i no

Primer espot m'agrada. Es un molt bon anunci perqué mostra una veritat i ho trobo molt
interessant.

Segon espot M’agrada i em sembla bé ensenyar aquests tipus de situacions.

Tercer espot Es un anunci ben fet i em fa sentir malament per la situacié que mostra.

Hi ha alguna paraula, utilitzada pels personatges, que t'’hagi cridat I'atencié?

Primer espot Fastic.
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Segon espot Controlador.

Tercer espot Guarra, masclista, privacitat.

Has escoltat o has pogut distingir algun estereotip de génere?

Primer espot Em fas fastic. Quin pibonaco.
Segon espot Fent dansa amb I'edat que té. No contestis no...
Tercer espot Es una guarra. Passa-la. Masclista de merda.

Has escoltat o has pogut distingir algun rol de génere?

) Si, la de I'nome superior que es pensa que ha d'acompanyar una noia i
Primer espot )
protegir-la.

Segon espot Si, el pare controlador i la mare sotmesa a ell.

Si, la noia que és una fresca i facil i que els nois poden passar-se les seves

Tercer espot )
fotos com si no passes res.

Creus que I'espot mostra alguna solucié a aquest relat estereotipat?

Primer espot Si, el de dir a la persona que no ho esta fent bé.
Segon espot Si, el de plantar cara per poder canviar un comportament.
Tercer espot Si, el de dir el que opines per evitar situacions com aquesta.

Has vist o t'has trobat en alguna situacié semblant aquesta? Si és que si, com has actuat? Si és

que no, com creu que actuaries?

) No, perd si em trobes, m'agradaria molt reaccionar com ha reaccionat la
Primer espot )
persona de l'anunci.

No, perod si que n'he sentit a parlar, perd mai ho he viscut. Penso que esta
Segon espot L ) . )
malament i m'agradaria reaccionar dient alguna cosa.

Si, jo no vaig dir res i no li vaig donar importancia, pot ser si que hagués
Tercer espot hagut de dir alguna cosa. Ara si em passes, m'agradaria actuar diferent i

parlar.

En aquest cas perceps I'anunci d’'una manera positiva, negativa o neutra?

Primer espot Positiu.
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Segon espot Positiu.

Positiu, perqué déna a peu a qué aquestes coses no s'han de fer i que s'ha
Tercer espot .
de ser més respectuds amb les dones i amb tothom.

ENTREVISTA 17
Dades Personals
Edat 22
Génere Masculi
Coneixement
Que opines i com et fa sentir la publicitat sexista?

Depen molt del grau i de I'educacio, perod jo considero que no s’haurien de realitzar i que no

toquen. A més, trobo que sén incomodes de veure i et fan sentir incomode.
La publicitat sexista la perceps de manera positiva, negativa o neutra?

Negativa. Jo crec que la societat ha evolucionat i que fer publics aquest tipus de comportaments

no esta bé i no agraden.

Penses que la publicitat sexista influeix en els pensaments o en la conducta?

Si, perque en general crec que és pel que serveix la publicitat, encara que sigui una mica.
Com perceps els anuncis que fomenten la igualtat de génere?

Es molt guai i m'agrada molt, ja que intenta trencar amb els estereotips establerts en el passat.
Percepcioé

Que opines i com et fa sentir I'anunci?

Em genera mal rotllo i per mi és incomode veure aquests tipus de
comportaments. Ensenya comportaments que no estan bé, que sén violents

Primer espot i que no s’han de fer. En I'anunci esta molt ben ensenyat el comportament
que hauria de tenir una persona davant d’aquestes situacions

desagradables.

Segon espot Mal rotllo, no m’agrada. A més, a la meva familia no passa i no m'agrada

61



Tercer espot

veure com a altres si.

No m’agrada, no mola. Em fa sentir malament i em déna mal rotllo. Per sort

aquesta situacio no m’ha passat mai.

Hi ha alguna paraula, utilitzada pels personatges, que t'’hagi cridat I'atenci¢?

Primer espot

Segon espot

Tercer espot

Pibonaco, quina excusa de merda.

Patétic, remenant el cul.

Tetes, flipa, esta bona, nua.

Has escoltat o has pogut distingir algun estereotip de génere?

Primer espot

Segon espot

Tercer espot

Mare meva quin pibonaco. On vas tan sola?
Remenant el cul. Es patétic. La mare que la va...

Quines tetes. Esta bona.

Has escoltat o has pogut distingir algun rol de génere?

Primer espot

Segon espot

Tercer espot

Home masclista que t'ha de protegir i que després I'has de recompensar per
haver-te proteqit.

El de les noies son les que ballen i el de 'home controlador i possessiu.

El noi triomfador que esta amb una noia, com si fos un trofeu, I'objectiva.

Creus que I'espot mostra alguna solucié a aquest relat estereotipat?

Primer espot

Segon espot

Tercer espot

Si, parlar. Pero en moltes situacions crec que no es té el valor d’actuar.

Si, el de parlar i dir que no s'ha de controlar, no s'ha de manar i s'ha de

deixar a la persona fer el que vulgui i que sigui lliure.

En aquest cas no, perquée és un fet que esta tant a les arrels de la nostra
societat que crec que només parlar i dir el que penses, no és suficient per

canviar aquests tipus d'accions.

Has vist o t'has trobat en alguna situacié semblant aquesta? Si és que si, com has actuat? Si és

gue no, com creu gque actuaries?

Primer espot

Si. Quan era més petit no tenia valor de dir res i no actuava. De més gran,

pero, he parlat i he dit que no estan bé aquest tipus de comportaments.
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Segon espot

Tercer espot

No, perd espero que si m'hi trobo, actui parlant i dient el que penso.

No a aquest extrem, pero si he escoltat comentaris d'aquests. Poques
vegades he dit el que penso i ara em fa reflexionar que potser no és la millor

manera d'actuar, pero realment no sé qué seria el més correcte a fer.

En aquest cas perceps I'anunci d’'una manera positiva, negativa o neutra?

Primer espot

Segon espot

Tercer espot

Dades Personals

Edat

Génere

Coneixement

Negativa, perqué et posa davant d'un mirall i et fa veure que les persones
no actuen i que tu, per exemple, tampoc estas actuant. Et fa sentir

incomode en adonar-te que moltes persones es posicionen a no actuar.
Negativa, perqué al final ningu actua per solucionar la situacio.

Positiva pel fet de motivar-te a actuar contra comportaments que no estan
bé i perqué mostra uns comportaments que les persones saben que

existeixen i que saben que no s’haurien de realitzar.

ENTREVISTA 18

24

Masculi

Queé opines i com et fa sentir la publicitat sexista?

A mi realment no m'afecten, ja que jo no em fixo en I'anunci per qué surt, sin6é que em fixo en el

producte que m'estan publicitant.

La publicitat sexista la perceps de manera positiva, negativa o neutra?

La veig negativa pel fet de ser sexista, no li trobo el sentit de qué existeixi. Tot i que personalment,

és neutra, ja que considero que no m'afecta perqué sé el que esta bé i el que no ho esta.

Penses que la publicitat sexista influeix en els pensaments o en la conducta?

Si. Hi ha moltes persones les quals els hi pot influir, perd pel contrari també n’hi ha d’altres que no.

Com perceps els anuncis que fomenten la igualtat de génere?
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Jo ho veig correcte i m’agrada veure aquests tipus d’anuncis. Tot i que jo em fixo més en el

producte que es ven que si surt un noi o una noia.
Percepcioé
Que opines i com et fa sentir 'anunci?

) No m’agrada veure com el noi al final no diu el que pensa i no intenta aturar
Primer espot i .
aquesta situacio.

No esta bé controlar a les persones, han de poder tenir una llibertat per fer
Segon espot )
el que vulguin.

No esta bé fer aquests tipus d’accions, personalment jo no ho faria mai, no
Tercer espot . o
es poden compartir imatges intimes de persones.

Hi ha alguna paraula, utilitzada pels personatges, que t’hagi cridat I'atenci6?

Primer espot Guapa, sola, pibonaco.
Segon espot Remenar el cul.
Tercer espot Tetes, cul.

Has escoltat o has pogut distingir algun estereotip de génere?

Primer espot Ei guapa. On vas tan sola?
Segon espot Remenar el cul. No I'agafis no...
Tercer espot Quines tetes. Que bona esta. Se I'esta tirant.

Has escoltat o has pogut distingir algun rol de génere?
Primer espot Superioritat de 'home.
Segon espot Home controlador respecte a la seva dona.

Els de els nois tenen el poder de dir i fer el que vulguin sense importar la
Tercer espot L _
situacié de la noia.

Creus que I'espot mostra alguna solucié a aquest relat estereotipat?
Primer espot Si, el fet d’aturar a la persona en aquests tipus de situacions.

Segon espot Si, el fet de dir les coses.
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Tercer espot Si, avisar i explicar que el que fan no esta bé.

Has vist o t'’has trobat en alguna situacié semblant aquesta? Si és que si, com has actuat? Si és

gue no, com creu que actuaries?

) No, perod crec que si és algu que conec, actuaria i si no conec a la persona,
Primer espot .
potser no diria res.

Segon espot No, perd si m'hi trobés, diria el que penso.

Si, perd en un grup de whatsapp. Com son noies i persones que no conec
Tercer espot ] )
molt bé, no he fet res i no he dit res.

En aquest cas perceps I'anunci d’'una manera positiva, negativa o neutra?

En una part negativa perqué et mostra com el noi al final no actua i d'altra
Primer espot banda positiva perqué et fa pensar i reflexionar sobre aquestes situacions

de fer el pas i actuar.

Segon espot Negativa pel fet que mostra una solucié que a I'anunci no es duu a terme.
Tercer espot Negativa, per finalment no dir res per aturar la situacio.
ENTREVISTA 19

Dades Personals

Edat 23

Génere Masculi

Coneixement

Que opines i com et fa sentir la publicitat sexista?

Veig que aquests tipus d'anuncis busquen l'ideal sense tenir en compte la naturalesa de les
persones i la societat on vivim. Com a societat estem acostumats a buscar un idealisme i els
anuncis moltes vegades intenten buscar aixd. Aixo, al final, crea molts problemes de societat, ja

que hi ha moltes persones que es poden sentir discriminades i excloses de la societat.
La publicitat sexista la perceps de manera positiva, negativa o neutra?

Personalment per una part, la percebo neutra perqué sé el que esta bé i el que no i moltes
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vegades l'anunci ja ni em crida I'atencid, pero d'altra banda, si I'anunci em crida molt I'atencid si li

dono importancia i veig que té un efecte negatiu.
Penses que la publicitat sexista influeix en els pensaments o en la conducta?

Si, perque al final es busca mostrar un ideal i que aquest ideal, la societat, se’l cregui i identifiqui

les coses segons el que veuen.
Com perceps els anuncis que fomenten la igualtat de génere?

Estan molt bé i em semblen genial, ja que amb aquests tipus d’anuncis deixem enrere tots els

prejudicis i les desigualtats.
Percepcié
Que opines i com et fa sentir 'anunci?

] Opino que malauradament és el que passa diariament i que molts homes no
Primer espot . o L
s'adonen que realment és un fet vergonyds i que no fa gracia.

Opino que aixd cada cop ha d'anar a menys i que hi ha comentaris sexistes

que no son necessaris. També el fet de controlar la vida, en aquest cas,
Segon espot ] )

d'un home per sobre d'una dona, no déna llibertat de fer el que la dona

vulgui siné el que I'home li agradaria que fes.

Com ha home em fa sentir molt avergonyit i opino que aquestes situacions

passen de forma diaria i que no ens adonem del ridicul que és i el mal que
Tercer espot ) ) )

podem arribar a fer, ja que en aquest cas, la noia no ha donat el seu

consentiment perqué la foto s’envii.

Hi ha alguna paraula, utilitzada pels personatges, que t'’hagi cridat I'atenci6?

Primer espot Guapa.
Segon espot Cul, edat.
Tercer espot Tetes, mira, guarra.

Has escoltat o has pogut distingir algun estereotip de génere?

Primer espot Ei guapa. On vas tan sola?
Segon espot Remenar el cul. No 'agafis no. La mare que la va...
Tercer espot Quines tetes. Qué guarra.
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Has escoltat o has pogut distingir algun rol de génere?

Primer espot

Segon espot

Tercer espot

Un home amb el poder d’invadir I'espai i 'entorn de la dona. | I'altre home

que veu que si li fessin a ell no li agradaria.
L’home controlador per sobre de la dona.

Pels dos homes un rol masclista i el tercer més empatic per tal d’aturar

aquesta situacio.

Creus que I'espot mostra alguna solucié a aquest relat estereotipat?

Primer espot

Segon espot

Tercer espot

Si, el fet de parlar, perd si que és cert que moltes vegades les persones no
diuen el que pensem per por a quedar-se soles i que els facin un buit la

resta d'amics i companys.
Si, el fet de reaccionar i fer obrir els ulls a l'altra persona.

En aquest cas no, perqué si al final la persona no acaba dient res,

dificilment es veura reflectit a la realitat.

Has vist o t'has trobat en alguna situacié semblant aquesta? Si és que si, com has actuat? Si és

que no, com creu que actuaries?

Primer espot

Segon espot

Tercer espot

Si, i sé que no he actuat bé. Penso que molts homes quan estem amb
amics no pensem en les consequéncies de les paraules i en aquest cas,

amb unes frases invadeixes la intimitat i I'espai, en aquest cas, el de la dona

No, perod crec que actuaria com el noi i més si és la meva mare, ja que crec

que el pare, en aquest cas, falta el respecte a la dona.

Si, pero eren casos de grup de whatsapp i tu simplement estas alla i t'hi
trobes. Considero que si la persona I'ha consentit, no ho veig malament,
pero si veig malament que rebem fotografies de persones que no ho han
consentit. Ho trobo denunciable i que hauria de ser penal, ja que invadeixes

la seva intimitat.

En aquest cas perceps I'anunci d’'una manera positiva, negativa o neutra?

Primer espot

Segon espot

Positiu, perqué et va obrir els ulls i veure una realitat.

Positiva, perqué et fa veure una realitat i ajuda a identificar el que esta

malament.
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Negativa, en aquest cas, perqué la persona no acaba actuant i els altres se
Tercer espot . ] ]
senten euforics per tenir una cosa privada d'una altra persona.

ENTREVISTA 20
Dades Personals
Edat 23
Geénere Masculi
Coneixement
Que opines i com et fa sentir la publicitat sexista?

Crec que es busca a través del cos huma vendre més. Jo no ho trobo malament mentre el cos no

es mostri com un objecte. | que al final és marqueting.
La publicitat sexista la perceps de manera positiva, negativa o neutra?

Neutra, en el meu cas, pero depén molt també de com ho percep cada persona. Al final, la

sexualitat existeix i és una cosa que tampoc la podem negar.
Penses que la publicitat sexista influeix en els pensaments o en la conducta?

Si, perqué moltes vegades s'estableixen prototips perfectes que potser no existeixen i aixo fa que
les persones busquin ser com aquests. Nosaltres hem de ser conscients que no s'ha de veure com

un exemple a seguir perqué si no es creen complexes i inseguretats.
Com perceps els anuncis que fomenten la igualtat de génere?

Des del meu punt de vista, és necessari i si €s igualtat és bona idea fer-los. Jo, personalment, no

n'he vist cap i m'agradaria veure'n.
Percepcioé
Que opines i com et fa sentir I'anunci?

Veig que és un problema que existeix i que s'ha de donar a coneixer i que
Primer espot en aquestes situacions fas sentir incomode a la dona. | el personatge del noi

que actua, trobo que és molt encertat, perd que no sempre és aixi.

Segon espot Veig que esta molt bé dir el que pensis, perd en aquest cas, en ser una
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situacio tan normalitzada de familia, potser és dificil actuar. Aquest anunci
m'impacta, perqué a mi no m'agradaria que la meva parella decidis per mi i

em controlés.

Jo vaig viure aquesta situacio, ja que a la meva escola va passar. Sé que
Tercer espot . ) L )
aixd passa i que no esta bé fer aquest tipus de coses.

Hi ha alguna paraula, utilitzada pels personatges, que t'’hagi cridat I'atenci6?

Primer espot Pibonaco, no corris, acompanyar.
Segon espot Control, remenar el cul.
Tercer espot En boles, guarra.

Has escoltat o has pogut distingir algun estereotip de génere?

Primer espot Quin pibonaco. Vols que tacompanyi?
Segon espot Remenar el cul en I'edat que tens. No I'agafis no...
Tercer espot En boles. Quée guarra. Quines tetes.

Has escoltat o has pogut distingir algun rol de génere?

) Es mostra la figura de I'home com el fort i la figura de la dona com a debil.
Primer espot ) ] . o ] ]
També hi ha la figura de l'intermediari que actua per frenar la situacio.

Segon espot Control de I'nome que vol a la dona pendent de totes les seves necessitats.

El de la noia débil i victima i de 'home amb la veritat absoluta i el poder
Tercer espot L.
maxim.

Creus que I'espot mostra alguna solucié a aquest relat estereotipat?
Si, la de donar conscieéncia que moltes vegades es donen aquestes

Primer espot situacions i que si ens hi trobem, defensar-ho i actuar. Si que és cert, que

tinc dubtes de qué aquesta solucié es dugui a terme.

Si, ja que mostra situacions que potser estan més normalitzades, perd que
Segon espot no estan bé. | et mostra una solucié de com actuar si veus que aixo et

passa.

En aquest cas, potser no tant, perqué no crec que moltes persones en
Tercer espot . ) ) ) o o L
aquest tipus de situacions amb els amics, expliquin que aixd no esta bé.
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Has vist o t'has trobat en alguna situacié semblant aquesta? Si és que si, com has actuat? Si és

que no, com creu que actuaries?

No. Perd en algunes converses entre homes que he tingut si s’han dit
Primer espot aquest tipus de comentaris i si que és cert, que no s’haurien de dir o bé,

s’hauria d’explicar a la persona que no son correctes.

No, perd crec que no em sentiria comode i potser la primera vegada no diria
Segon espot res, pero si veiés que és una cosa constant i que condiciona i limita a la

persona si que li diria.

Si. | es mostrava com que la noia era la culpable, quan realment, era el noi
Tercer espot . o . )
qui ho havia difés a la resta. Jo era petit i ho van gestionar persones grans.

En aquest cas perceps I'anunci d’'una manera positiva, negativa o neutra?

Positiva, perqué és un anunci bastant correcte pel que es vol aconseguir,
Primer espot que és el fet de conscienciar i et mostra una forma d’actuar envers aquest

tipus de situacions.

Negativa, perqué xoca una mica i €és un anunci que no és agradable, ja que
Segon espot o .

mostra una situacié que passa més del que ens pensem.

Neutra, perqué crec que és una situacié més ficticia, ja que no moltes

persones actuarien per solucionar la situacié. M'agradaria que en una
Tercer espot ) ] ] ] . .

conversa entre amics algu expliques com actuar correctament i que intentés

solucionar aquest tipus de problemes.

70



