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1. RESUM.

L’'us de xarxes socials com YouTube ha suposat un canvi en la forma de
comunicar-se i compartir experiencies lectores a través del video. El fenomen
BookTube, que sorgeix en aquesta plataforma, ha transformat les comunitats de
lectura d’infants i joves. A partir de la posada en practica d’'una experiencia de
booktubers a segon cicle d’Educacié Primaria, es pretén analitzar, mitjangant un
estudi quantitatiu i qualitatiu, si aquesta dinamica té un impacte positiu en

I'adquisicio i el desenvolupament de I'habit lector dels infants.

ABSTRACT.

The use of social networks, such as YouTube, has changed the way people
communicate and share reading experiences through video. The BookTube
phenomenon that has emerged on this platform has transformed children’s and
young people reading communities. Based on the implementation of an
experience of booktubers in the second cycle of primary education, the aim is to
analyse, through a qualitative and quantitative study, whether this dynamic has a

positive impact on the acquisition and development of children’s reading habits.

2. PARAULES CLAU.
BookTube, video ressenya, habit lector, literatura infantil.

BookTube, video review, reading habits, children’s literature.



3. INTRODUCCIO.

El fenomen BookTube ha aconseguit apropar la literatura a infants i joves
mitjancant un entorn digital familiar com és la plataforma audiovisual YouTube.
Joves i adolescents utilitzen aquesta xarxa social de forma recurrent per compartir
la seva passio per la lectura. A causa de la proximitat d’edat que comparteixen
amb els seus seguidors i seguidores i la manera planera i espontania que tenen
de comunicar-se amb la seva audiéncia, aquests creadors de videos han creat
una comunitat on milers de persones participen visualitzant i comentant els videos

que pugen.

Els booktubers, que aixi és com es denominen als creadors de contingut
d’aquesta categoria, pengen videos per tal de compartir les seves recomanacions

literaries. Segons Santamaria & Martinez (2019):

Els booktubers es relacionen habitualment amb activitats d’alfabetitzacio
mediatica i promocio de la lectura en plataformes digitals, cosa que permet
portar la lectura a un pla social i els converteix en persones influents en
xarxes socials, ja que gracies als seus videos aconsegueixen generar interes
per la lectura en altres individus, donant origen a una comunitat lectora viva
que crea vincles amb els seus usuaris.

El fet que el canal de transmissié dels videos sigui una plataforma molt
freqUentada per infants i joves i que aquests creadors de continguts comparteixin
espai amb influenciadors i influenciadores que els infants conceben com els seus
referents, els anima a participar de forma passiva o activa en aquesta dinamica.
Cal tenir present que el canal de YouTube ‘Las Ratitas’ que fa referéncia a un
contingut infantil fet per dues nenes, consta actualment amb més de 24 milions de
seguidors. També, que la plataforma integra I'apartat YouTube Kids, adrecat a
infants amb contingut que pot ser del seu interés. Tot i que és dificil coneixer les
dades reals d’infants que utilitzen la plataforma, ja que la majoria utilitzen comptes
donades d’alta pels seus familiars o amb dates de naixement que no sén
correctes, aguestes dades aqui presentades ens donen una idea del gran impacte
que té aquest entorn virtual en infants i la fa una eina potencial per ser utilitzada

en I'ambit educatiu.



Les editorials s’han fet ressd d’aquesta nova tendéncia audiovisual i veuen en ella
una oportunitat per augmentar les vendes de llibres, sobretot infantils i juvenils. De
fet, segons dades oficials de la multinacional Amazon, les vendes d’un llibre es
poden incrementar fins a un 20% després de ser recomanat per un dels

booktubers amb més seguidors. (Benitez, 2016).

Les video-ressenyes literaries han comencat a introduir-se també dins I'ambit
educatiu. Alguns centres d’educacié primaria i secundaria han comencat a
adoptar la dinamica de BookTube per introduir-la com a practica d’aula, ja que
han vist un potencial educatiu rellevant per fomentar I'habit lector i treballar la
competéncia linguistica. A la xarxa es poden trobar experiencies molt variades en

contextos molt diferents.

Aquest és el cas, per exemple, d’'una iniciativa del Servei Educatiu del Baix
Emporda, que va iniciar un projecte de booktubers durant el confinament, per
potenciar la lectura i per tal que els infants es poguessin recomanar llibres entre
ells. Totes les escoles de la comarca podien participar, accedit al compte de
YouTube i penjant els videos dels seus alumnes. D’aquesta manera, han creat
una comunitat d’infants lectors a la xarxa que pot ser consultada a I'hora de triar
un futur llibre. A més, previ a la gravacié del video hi ha un treball de comprensio
lectora, expressio oral, escrita i es posa en practica la competéncia digital de
'alumnat. Cal destacar que el benefici d’adquirir un habit lector sén multiples:
ajuda a augmentar el vocabulari, a comprendre la cultura, a desenvolupar la
creativitat, a ser critics, entre d’altres (Castro, R. 2003). Per aquest motiu, cada
cop sbn més les escoles que aposten per activitats enriquidores per fomentar

I’habit lector.

Les video recomanacions que els alumnes de les escoles de la comarca del Baix

Emporda van elaborar es poden trobar al canal de YouTube ServeiEducatiuBE.

Fruit de totes les experiencies portades a terme per institucions educatives,

sorgeix el dubte sobre I'eficacia i I'eficiencia d’aquesta practica per assolir un dels



objectius principals especificat al curriculum que els alumnes han d’assolir en

acabar la seva etapa primaria: Desenvolupar el seu habit lector.

Sovint, la societat entén la tecnologia com una causa de disminucié de I'habit
lector d’infants i joves, quan pot ser un molt bon aliat i oferir experiéncies que la
fomentin. La recerca presentada pretén ajudar a mesurar l'eficacia d’aquesta
dinamica a partir de la posada en practica d’una experiéncia de video
recomanacions i la posterior analisi tenint en compte I'opinié i la valoracié de

lalumnat.



4. MARC TEORIC.

4.1. Les TIC al'escola.

La presencia de la tecnologia a la societat actual ha provocat un impacte
significatiu en tots els ambits de la vida d’'una persona, a escala professional i
personal. Les oportunitats educatives que aquesta ofereix, la importancia de
desenvolupar una bona alfabetitzacié digital en els infants i la necessitat de
'escola d’educar ciutadans atenent la societat actual, ha fet imprescindible la

introduccié de dispositius digitals dins de I'ambit escolar.

La xarxa digital i els dispositius electronics han permés als centres adaptar les
metodologies educatives per aprofitar la potencialitat d’aquestes eines i obtenir
una repercussio en el rendiment académic i els aprenentatges dels infants.
Segons Pérez & Roig-Vila (2019) es pot resumir I'is de la xarxa a les escoles en
sis punts: com a fonts d’informacié multimédia, com a canals d’intercomunicacio
interpersonal per al treball col-laboratiu i intercanvi d’idees, com a mitja
d’expressid i creacio, com a processadors i gestors d’'informacidé, com a mitjans
interactius per fomentar I'aprenentatge significatiu i com a mitja ludic que ajuda al

desenvolupament psicomotor i cognitiu.

Aquests punts es desenvolupen a I'escola a partir de la vinculacié de les TIC amb
totes les arees del curriculum. Es per aix0, que es desplega I'ambit digital del
curriculum com a ambit transversal. Per aconseguir I'éxit en I'assoliment de la
competéncia digital per part de l'alumnat i el professorat, s’elabora I'Estratégia
Digital de Centre (EDC) com una linia d’actuacié de centre on es contemplen els
ambits organitzatius, metodologics, curriculars i comunicatius (Estrategia Digital
de Centre (EDC), s.d.).



4.2. Habit lector dels infants.

Segons l'estadistica elaborada per a la federacio de gremis d’editors d’Espanya
publicada 'any 2021 sobre I'habit lector dels ciutadans espanyols, es pot observar
que I'habit lector dels infants de 6 a 14 anys és molt més elevat que la resta de
franges d’edat. El 88,8% dels enquestats afirmen que els seus infants llegeixen
una mitja de 3 hores i 2 minuts setmanals llibres que no sén estrictament de text.
Aquestes dades formen part en l'etapa d’iniciacié a la lectura. La seguent etapa
anomenada ‘Lectura en adolescents: Lectura de llibres en temps lliure’ se separa
en tres franges. La primera que, conjuntament amb la iniciaci6 a la lectura
conforma I'etapa primaria, és la franja de 10 a 14 anys. En aquesta, s’analitza que
el 79,8% de les persones enquestades son lectores frequents amb una mitja de
10,6 llibres anuals. La segona etapa, referent a 'E.S.O. i Batxillerat es veu com el
percentatge de lectors frequents disminueix fins al 50,3% de les persones
enquestades amb una mitjana de 9,1 llibres anuals. (Conecta, 2021). Aquesta
Gltima dada referent a etapes educatives superiors no sera utilitzada a la recerca,
perd serveix per analitzar com varia I'habit lector d’'una persona en les diferents

etapes educatives.

Per tant, s’extreu que el millor moment per fomentar I'habit lector comenca a edats
primerenques, quan un percentatge molt elevat dels infants tenen adquirida una
rutina de lectura, sigui de forma autonoma o acompanyada per la familia i 'escola.
D’aquesta manera, els centres educatius juguen un paper actiu en el
desenvolupament de I'habit lector i els permet fer un guiatge individualitzat a
aguells infants que la situacio familiar no sigui favorable per a fomentar el gust per

la lectura.

Cal destacar que “I'habit lector es desenvolupa mitjangant la disposicié personal
en l'ambit dels gustos i aficions de cada individu i no necessariament a
conseqiiéncia de I'estimulacié externa.” (Alvarez, 2000). Aixo no vol dir que des
de I'escola no s’hagi de dur a terme activitats que afavoreixin el seu foment, sin6

que s’han de proposar experiéncies motivadores i rigues, com per exemple,
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activitats de lectura social o LI1J 2.0 (Lectura Infantil i Juvenil a les xarxes) (Rovira,
2015), enteses com l'accié de compartir amb altres persones i a través d’entorns
virtuals, opinions, recomanacions i com a grups de discussio sobre llibres
(Arévalo, 2014). Aquesta és una de les finalitats que ha de tenir I'escola quan ha
de fomentar I'habit lector, ja que les noves comunitats de lectura no es creen ni es
dirigeixen des de I'escola o la biblioteca (Lluch, 2014), siné que es fa a partir de la

interaccié social entre iguals.

L’us de dispositius electronics a I'aula faciliten | fomenten aquesta tasca, ja que
com diu Vizcaino-Verdu et al. (2019): “Les comunitats en linia compten amb
agents actius (joves) que aporten informacio i alhora proporcionen nous canals de
comunicaci6 empoderada i democratica que es vincula com a recurs

d’aprenentatge col-laboratiu i com a configuracié identitaria.”

Segons Verdu et al. (2019): “Les persones depenen cada cop més de la
influéncia d’altres individus en les xarxes socials, amb la finalitat d’obtenir
recomanacions, coneixements o opinions que afecten els seus comportaments

i dinamiques socials.”

Per tant, a la xarxa els infants i joves poden disposar d’un espai propi per a
compartir lectures, opinions i recomanacions amb la resta de companys i
companyes. En aquest context es parla del fenomen de BookTube i 'oportunitat
que aquesta ofereix per fomentar I'habit lector mitjangcant I'is del video, que
segons (Garcia, 2014) ha de formar part de I'educacié mediatica de I'alumnat, ja
que vivim envoltats de contingut multimedia i aquest ha de ser el punt de partida

de la formaci6 dels infants.



4.3. LesTICilalectura: El fenomen BookTube.

Per definir de la manera més exacta possible els termes BookTube i booktuber és
convenient escoltar I'explicacio dels mateixos creadors de contingut. Per exemple,
Sebas Mouret del canal ‘El col-leccionista de mundos’, defineix el terme booktuber
com un “Creador de contingut literari, que pot anar des d’entrevistes, ressenyes
de llibres, repas de lectures del mes i novetats, entre d’altres.” (Fundacién Caja
Rural de Asturias, 2021). Segons el reportatge de TV3 ‘Generacio Digital: Que
son els booktubers’, es defineix el concepte com el terme per denominar als joves
apassionats per la lectura que recomanen i comenten llibres utilitzant la
plataforma YouTube (TV3, 2014, p. 3). Per tant, el terme BookTube fa referéncia

al nom de la comunitat formada per aquestes persones.

Tot i que no hi ha consens absolut sobre qui va ser la primera persona que va
iniciar aquesta practica, alguns autors comparteixen que el fenomen BookTube
sorgeix quan la nord-americana Elizabeth Vallish de vint-i-un anys, del canal
‘ElizzieBooks’, puja un video sobre una ressenya d’un llibre a YouTube el 10 de
desembre de 2009, quatre anys després del llancament de la plataforma de video
(Cantos, 2017). Des de llavors, aquest fenomen ha anat creixent i joves de tot el
mon han volgut ser particips d’aquesta comunitat. Entre els booktubers més
seguits a Catalunya i a I'estat Espanyol trobem l'escriptor i creador de videos
Javier Ruescas, amb més de 300.000 seguidors a la plataforma, Sebas G. Mouret
amb 268.000 seguidors, Sara Cantador amb 84.000 seguidors i les catalanes
Marta Botet amb 4.000 seguidors o Marta Meneu amb 2.000 seguidors, entre

molts altres canals.

El nombre de seguidors i de visualitzacions que aconsegueix aquests videos
demostren l'interés i 'impacte que genera aquest contingut en els consumidors
d’aquesta plataforma. Destaquem diversos estudis que assenyalen la idoneitat
d’aquesta practica per fomentar I'habit lector de I'alumnat a I'aula. (Rovira-Collado
et al., 2016) Per exemple, la booktuber Marta Botet explica a la seva xerrada Ted

com va aconseguir amb aquesta practica que les seves amigues s’enganxessin a
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la lectura i es creés un grup de persones que compartien lectures i ressenyes.
(Universitat Abat Oliba CEU, 2017) .

4.4. Relaci6 amb el curriculum d’ Educacié Primaria.

Tot i que el primer objectiu de crear una comunitat booktuber és fomentar I'habit
lector dels infants, és necessari el desenvolupament de la competéencia linguistica
i la competencia digital per dur a terme de forma eficag i eficient la proposta
presentada. Si relacionem aquesta practica amb el curriculum d’educacio

primaria, s’observa el potencial educatiu que comporta en aquests dos ambits.

Si es suposa que tant el llibre llegit com el video s’han fet en llengua catalana, les
dimensions i competéncies treballades de l'area de llengua catalana del

Curriculum d'Educaci6 Primaria (2015) son:

- Dimensi6 comunicacié oral. Aquesta dimensié es relaciona amb la
capacitat d’expressié oral de I'alumnat per tal de transmetre un missatge
davant de la camera, adaptant el seu dialeg a la situacié comunicativa i als
destinataris. Alhora, també es relaciona amb la comprensié dels textos
orals que els companys i companyes han produit. Les competéncies que

es treballen soén:

Competencia 1. Comprendre textos orals de la vida quotidiana, dels mitjans
de comunicacio i escolars.
Competencia 2. Produir textos orals de tipologia diversa adequats a la

situacio comunicativa.

- Dimensio comprensié lectora. Es relaciona aquesta dimensi6 amb la
necessitat de comprendre el text que s’ha llegit per a poder elaborar la
ressenya. A I'escola es busca crear lectors competents i per poder assolir
I'objectiu de forma eficag caldra que I'alumnat pugui interpretar i valorar el
contingut del relat.
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Competéncia 5. Aplicar estratégies de comprensié per obtenir informacio,
interpretar i valorar el contingut d’acord amb la tipologia i la complexitat del

text i el proposit de la lectura.

- Dimensio literaria. Ha de facilitar el desenvolupament de I'habit lector i
poder vincular a 'alumnat amb la seva llengua i cultura. La finalitat principal
a assolir a final de I'etapa que s’especifica al curriculum sobre aquesta
dimensié és el desenvolupament de I'habit lector. Per tant, encaixa molt bé

amb l'objecte de recerca.

Competéncia 11. Llegir fragments i obres i conéixer alguns autors i autores

significatius de la literatura catalana, castellana i universal.

Respecte a I'ambit digital i mantenint I'atencio exclusivament en la tasca referent a
la gravaci6 i I'edicié del video, veiem que les dimensions i competéncies que es

treballen principalment del Curriculum d'Educacié Primaria (2015) son:

- Dimensié instruments i aplicacions. Aquesta dimensié inclou les
competéncies que han de permetre a I'alumnat saber utilitzar els dispositius
digitals i aplicacions de forma eficient i efica¢ pel tractament de dades i
creacio de contingut. En el cas d’aquest estudi es relaciona amb I'Us de la
camera i programes d’edici6 per elaborar la video-ressenya. La

competéncia relacionada és:

Competencia 3. Utilitzar programes i aplicacions de creacio de dibuix i

edicio d’'imatge fixa, so i imatge en moviment.

- Dimensio comunicacio interpersonal i col-laboracié. Aquesta dimensio fa
referéncia a la capacitat de I'alumnat per comunicar-se amb els altres a

través de la xarxa local o internet. Distingim dues grans aplicacions

12



d’aquesta dimensié: Produccidé i publicacié d’informacié a la xarxa i I'is
d’eines de treball col-laboratiu. En el cas dels booktubers ens centrarem en
la produccié d’informacié per ser compartida a YouTube. Per tant, la

competencia que es relaciona de forma estreta amb la nostra practica és:

Competéncia 7. Realitzar comunicacions virtuals interpersonals i

publicacions digitals.

Aquestes son les principals dimensions i competencies que es treballen en el
tema d’estudi de la recerca. Tot i aix0, es pot relacionar amb altres aspectes del
curriculum que es podrien incloure en una proposta didactica més amplia, per tal
de fer un treball interdisciplinari. L’estudi del context o de la tematica dels llibres

permetrien un treball conjunt amb altres ambits escolars.
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5. METODE.

5.1. Objectius i hipotesis.

Per dur a terme aquesta recerca la pregunta plantejada ha estat: Ajuda el
fenomen BookTube a fomentar I'habit lector d’'infants de cicle mitja d’Educacio

Primaria?

La hipotesi és: Les oportunitats que ofereix I'is de les tecnologies a l'aula, les
noves vies de comunicacio social que aquestes ofereixen i I'atraccié que senten
els infants cap a l'atractiu dels continguts audiovisuals i influencers, fa que el
fenomen BookTube sigui una eina que afavoreixi 'adquisicio de I'habit lector dels

infants i desenvolupi la seva competéncia linguistica i digital.

A partir de la pregunta i la hipotesi plantejada, el principal objectiu que s’extreu
d’aquesta recerca és determinar el grau de motivacié dels infants per llegir llibres,
sabent que posteriorment hauran de fer una video-ressenya i podran consultar les

creacions dels seus companys per triar la proxima lectura.

Algunes de les glestions que ens sorgeixen a partir de la pregunta inicial i que

haurem de donar resposta seran:

- Els infants sbén coneixedors d’aquest fenomen, i en cas positiu,
consumidors?

- Disposen els infants d’accés a les eines digitals que els permetin navegar
per la plataforma YouTube a casa?

- Disposen els infants de les eines digitals adients i les competencies
necessaries per convertir-se en productors de video?

- Quina és la relaci6 dels infants amb la lectura abans de coneixer el

fenomen BookTube i com aquesta es veu influenciada posteriorment?

14



Per donar resposta a aquestes preguntes es fara una valoraciéo quantitativa i
qualitativa de I'experiéncia amb infants de 3r curs de primaria. L’alumnat haura de
dur a terme una dinamica on s’han de convertir en booktubers per fer una petita
ressenya i recomanacio d’una de les seves ultimes lectures. Es recolliran les
seves valoracions de I'experiéncia mitjancant un formulari per a la posterior analisi
dels resultats i es completara amb les dades recollides durant I'activitat. D’aquesta
manera es podra valorar I'impacte d’aquesta dinamica en el foment de I'habit

lector dels infants des del seu punt de vista.

5.2. Contextualitzacio.

Es necessari coneixer el context on s’aplicara aquesta recerca per tal que el seu
desenvolupament i 'analisi de resultats es faci de la forma més adient i precisa

possible.

El grup classe on s’ha dut a terme la recerca ha estat el grup de tercer de primaria
de I'escola Maria Angels Anglada de Figueres, municipi amb 47.000 habitants.
L’escola consta d’una linia i la majoria de 'alumnat que assisteix, de tipologia molt
diversa, prové del barri on esta ubicada I'escola o barris propers. L'aula esta
formada per 26 alumnes, 14 nens i 12 nenes , dels quals podem trobar diferents

nivells d’aprenentatge, sovint amb un nivell mitja-baix.

D’entre tot I'alumnat, 18 son infants catalanoparlants o castellanoparlants. Entre
els 8 restants trobem alumnat provinent de families immigrants, de les quals
algunes d’elles no dominen la llengua vehicular. Aixo fa que repercuteixi en el
rendiment academic dels infants, ja que no poden rebre el suport familiar que
necessiten. Hi ha tres alumnes amb un pla individualitzat i d’altres que han estat
derivats a 'EAP a I'espera de ser atesos. Aquests tres alumnes necessiten suport
individual i és per aix0, que hi ha sessions que deixen el grup ordinari per ser
atesos per Educacié Especial i d’Audicio i Llenguatge amb els especialistes

corresponents.
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L’escola disposa d’un pla TAC en remodelacio per elaborar 'EDC. A cada classe
hi ha una PDI i s’entén la tecnologia com a eina transversal per a tots els ambits.
Tot i aix0, disposen d’'una hora cada dues setmanes de robodtica, on els infants
aprenen a programa utilitzant programes com Scratch, Code.org o bé mitjancant
robots com Bee Bot 0 LEGO. A partir de tercer de primaria els infants s’inicien en
I's de Google Workspace i en I's dels ordinadors. Es per aixd, que es dediquen

45 minuts setmanals en I'aprenentatge d’aquestes eines.

Cada cicle disposa de recursos digitals que pot utilitzar quan ho necessitin. A
Cicle Inicial disposen de tauletes Orbys, a cicle mitja de tauletes Snappet i a cicle
superior d’ordinadors portatils. A més, hi ha aules on s’ha substituit la PDI per
pantalles tactils i amb previsid d’incorporar-les a la resta d’aules durant els
proxims cursos. Els infants disposen diariament de 20 minuts de lectura autonoma
a partir de llibres de la biblioteca escolar o que han portat de casa. A més, un cop

a la setmana es fa una lectura col-lectiva d’un llibre triat pel centre.

5.3. Procediment.

El material necessari per dur a terme la part practica de la recerca sera un
dispositiu digital amb camera, com una tauleta. Es pot aprofitar el mateix
dispositiu per a contestar la posterior enquesta sobre la valoracié de I'experiencia

de cada infant.

Primerament, es presentara als infants un video sobre una booktuber. El contingut
audiovisual triat per mostrar ha estat ‘Clips de lectura - Prodigy’ del canal
recomanacions de llibres. Un cop els infants s6n coneixedors del fenomen es
proposara a l'alumnat gravar un video com el de I'exemple. Com que és la
primera experiéncia que els infants duen a terme com a booktubers, es facilitara a

'alumnat un guié que hauran d’emplenar abans de gravar el video. El guio facilitat
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s’ha basat a partir del document de XTEC (s.d.) sobre les indicacions per fer una

bona ressenya i es pot consultar a 'annex 1.

La gran majoria d’alumnes segurament recorden I'Gltima lectura que van fer, pero
es deixara uns dies entre que es presenta la proposta de booktubers i es fa la
gravacio dels videos per aquells infants que vulguin triar un altre llibre. L’alumnat
que no sapiga quin llibre recomanar, es suggerira fer-ho amb les propostes de

lectura que hi ha a l'aula, ja que son relats curts i adequats per a la seva edat.

Per a la gravacié dels videos es fara en grups de tres persones i s'utilitzara
I'aplicacié de la camera instal-lada per defecte en una de les tauletes del centre.
Es donara llibertat per a triar I'espai de I'escola que estigui disponible i que se
sentin a gust per fer la gravacio. L’'activitat es planteja amb aquesta metodologia
perqué volem que sigui una experiéncia optima per a fomentar I'habit lector dels
infants i que no ho vegin com una prova o activitat avaluable. Per tant, volem que
experimentin amb total llibertat el fet de compartir opinions i ressenyes de forma

lliure entre iguals.

Posteriorment, es demanara a I'alumnat que pengin el video des de la tauleta
electronica a un mural fet amb I'eina Padlet per tal de compartir-lo amb la resta de
la classe. En el cas que sigui necessaria I'edicio del metratge, es fara utilitzant un
editor de video. D’aquesta manera disposaran en un mateix espai tots els videos
dels seus companys i companyes per a la seva consulta. Es compartira I'enllag
del Padlet a Google Classroom perquée puguin accedir des de qualsevol altre

dispositiu.

Un cop s’ha dut a terme l'experiéncia es passara a l'alumnat una enquesta

individual mitjangcant Google Forms (https://forms.gle/UiJp5SucmJAAESTSCS) que

es fara de forma simultania amb tota la classe. En aquest formulari es preguntara,
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primer de tot, sobre el seu habit lector i la seva relacio amb els llibres per tal de

tenir un context de 'ambient de cada infant en aquest aspecte.

Posteriorment, es demanaran questions sobre I'activitat que s’ha dut a terme per
tal de conéixer la seva opini¢ i motivacié en la lectura en aquest context. També
es demanara propostes de millora, per tal de detectar possibles aspectes a

millorar.

Per acabar, es presentaran preguntes sobre el nivell de competéncia digital que
creuen que tenen els infants i sobre la coneixenca del fenomen BookTube i les
eines utilitzades. Es preguntara sobre la disponibilitat de dispositius electronics

gue poden disposar a casa.

Per tant, trobem tres grans blocs diferenciats per fer la posterior analisi i poder
identificar si existeix una relacié entre ells: habit lector, valoracié de I'experiéncia i
coneixements i recursos tecnologics disponibles. A tall de sintesi, les sessions

amb alumnat que ocupara la posada en practica de I'experiéncia son:

Sessid Temporitzacio Descripcio
Introduccid de lactivitat i | 15 minuts Presentaci6 del fenomen
descoberta de BookTube. BookTube, visualitzaci6 de

video-ressenyes i presentacio de

I'activitat.
Elaboracio de la propia | 60 minuts Gravaci6 de la video-ressenya a
video-ressenya. partir del guid omplert entre la
sessid 1i 2.
Valoracio i tancament. 60 minuts Visualitzaci6 de les gravacions

dels companys i companyes i

respondre el questionari.

Taula 1. Sessions necessaries per a la posada en practica de I'experiéncia.
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6. RESULTATS

Un cop s’ha dut a terme I'experiéncia de BookTube i s’ha passat el formulari
corresponent a 'alumnat, s’ha aconseguit una participacié de 25 alumnes. Els tres
grans apartats sobre en qué s’ha dividit el questionari i que a continuacio
s’analitzen sén: L’habit lector dels infants, reflexié i valoracié de I'experiéncia i
laccés als mitjans tecnologics. La interrelaci6 d’aquests tres apartats,
conjuntament amb la valoracié qualitativa mitjancant |'observacié, permetran
extreure conclusions sobre l'efectivitat de I'experiéncia per assolir un impacte

positiu en I'habit lector dels infants.

El primer dels apartats que s’analitzara és I'ambit relacionat amb I'habit lector dels

infants:

Com es pot veure a la figura 1, el 72% dels estudiants enquestats (18 alumnes)
responen amb la maxima puntuacié a la pregunta sobre si els agrada llegir llibres.
El 20% dels infants (5 a.) marquen l'opcié ‘bastant’ i els dos alumnes restants
manifesten que el seu gust per la lectura és inferior a la resta de companys. A la
figura 2 es pot observar que el 52% de 'alumnat (13 a.) llegeix llibres cada dia de
la setmana. El 8% dels alumnes (2 a.) llegeixen 6 dies a la setmana, el 24% (6 a.)
ho fan 5 dies a la setmana, el 8% (2 a.) 3 dies a la setmana, el 4% dels
enquestats (1 a.) llegeix 2 dies a la setmana i una persona manifesta que no
llegeix llibres cap dia. En aquesta pregunta s’ha de tenir present que I'alumnat
disposa de temps de lectura diari a I'escola i que aquesta estona és contemplada

en les respostes.
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T'agrada llegir llibres?
25 respuestas

20

Figura 1. Gust per llegir llibres.

Quants dies de la setmana llegeixes?
25 respuestas

15

Figura 2. Dies de lectura en una setmana.

A la figura 3 es va permetre afegir noves opcions per aquells infants que ho
necessitaven i es va permetre marcar diverses opcions, és per aix0 que
s’observen faltes ortografiques. Davant la pregunta sobre on llegeix I'alumnat, es
pot veure com l'opcié6 més marcada ha estat I'escola amb el 100% dels alumnes
enquestats. El 88% dels enquestats (22 a.) també manifesta que llegeix a casa. El
56% de l'alumnat (14 a.) marca I'opcio de la biblioteca com espai on llegeixen. A
més, es pot veure com 3 alumnes han afegit llocs de lectura diferents dels
proposats inicialment.
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Aon llegeixes?
25 respuestas

Casa

Escola

Biblioteca

en casa magradat
En casa agenes

cotxe i camnisseria

Figura 3. Llocs de lectura.

A la pregunta de si els infants comparteixen la seva lectura amb algu (figura 4), es
pot veure que totes les opcions presentades han estat marcades. La majoria de
'alumnat (56%) responen que parlen dels llibres que llegeixen amb els seus pares
i mares. El 16% (4 a.) ho fa amb els seus amics i amigues. El 4% de I'alumnat (1
a.) comparteix el seu llibre amb altres familiars i una alumna manifesta que ho fa
amb altres persones, opcidé que va marcar per deixar constancia que ho fa amb
totes les persones anteriors. El 20% de I'alumnat restant (5 a.) manifesten que no

parlen amb altres persones sobre els llibres que llegeixen.

Tot i els resultats de la pregunta anterior, s’'observa un canvi significatiu de
resposta sobre qui prefereixen que els recomani una lectura (figura 5) i que no es
guarda una estreta relacio sobre les dues preguntes. El 68% de I'alumnat (17 a.)
manifesta que son els seus amics i amigues qui prefereixen que els recomanin
una lectura. El 24% dels enquestats (6 a.) prefereixen que sigui una persona
adulta qui els faci aquesta recomanacid, mentre que el 8% restant (2 a.)
prefereixen que sigui un infant com ells, pero sense la necessitat que el coneguin
de manera personal (Opcid que es podria relacionar amb el fet de veure

booktubers a YouTube).
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Parles sobre els llibres que has llegit amb algu?

25 respuestas

® No
@ Si, amb els meus pares.
Si, amb els meus amics i amgiues.

/ @ Si, amb els meus germans, avis o tiets.
A @ Si, amb altres persones.

Figura 4. Persones amb qui es comparteix la lectura.

Qui prefereixes que et recomani una lectura?

25 respuestas

@ Una persona adulta.

@ Un nen o nena com vosaltres que no
coneixeu en persona.
Un amic o amiga.

Figura 5. Persones preferides per a la recomanacio de llibres.

L’'ultima pregunta d’aquest primer apartat (figura 6) fa referéncia a I'habit lector
dels familiars que conviuen amb els infants a casa, ja que sén considerats agents
clau en el desenvolupament de I'habit lector de I'alumnat. En aquesta pregunta es
va permetre marcar diverses opcions. Es pot observar que la persona que més
llegeix regularment és la figura materna amb el 76% dels infants preguntats (19
a.), el 52% de l'alumnat (13 a.) manifesta que la figura paterna llegeix regularment
a cas. El 68% dels infants (17 a.) responen que els seus germans o0 germanes
també llegeixen regularment a casa. Alguns alumnes manifesten posteriorment
gue solen acudir als llibres dels germans i germanes grans quan han de

comencar-ne un de nou. El 32% (8 a.) també assenyalen que el seu avi o avia
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llegeix de forma regular. Una alumna afegeix una nova opcié de resposta per

deixar constancia que altres familiars també tenen aquest habit adquirit.

Quina d'aquestes persones llegeix llibres a casa?

25 respuestas

Pare

Mare

Germans o germanes
Avis

cosins,oncles i la tieta del meu
mare

0 5 10 15 20

Figura 6. Habit lector de les persones convivents a casa de I'alumnat.

El segon apartat de l'enquesta fa referéncia exclusiva a I'experiéncia de
booktubers que s’ha dut a terme amb els infants. A la primera pregunta (figura 7)
es pot observar com el 64% dels infants (16 a.) no coneixien qui eren els
booktubers abans de fer l'activitat. EI 8% de l'alumnat (2 a.) tenia coneixencga
d’aquest fenomen, perdo no eren consumidors d’aquest. El 28% dels alumnes
retstants (7 a.) manifesten que si sén coneixedors d’aquest fenomen i que a més
consumeixen el seu contingut. En aquest apartat cal recalcar que alguns dels
infants enquestats han justificat la seva tria amb creadors de contingut que no sén
especificament de 'ambit de BookTube, pero que han escrit o parlen de llibres en

alguns dels seus videos.
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Coneixies qui eren els Booktubers abans de l'activitat?

25 respuestas

®si
® No

Sii els veig a Youtube

Figura 7. Coneixenca del fenomen BookTube.

Les dues preguntes segients, que fan referéncia a la figura 8 i figura 9
respectivament, s’observa I'opinié dels alumnes sobre I'activitat que s’ha dut a
terme. A la primera de forma global i a la segona posant el focus d’atenci6 en la
gravacio de la ressenya. S’observa que la gran majoria de I'alumnat, el 88% (22
a.), ha valorat I'experiéncia amb la maxima puntuacié. Tres alumnes I'han valorat
amb puntuacié més baixa. Tot i aix0, les dues opcions inferiors no han estat

triades per cap infant.

A la pregunta relacionada amb la gravacié de la video-ressenya, el percentatge
d’alumnes que la valora molt positivament descendeix fins al 78% (19 a.). El 20%
(5 a.) la valoren positivament i un alumne manifesta que no li ha agradat. Tot i
aixo, el percentatge d’alumnes que valoren positivament €s molt elevat i no hi ha
cap alumne que la valori molt negativament. Com que la majoria dels infants no
estan acostumats a parlar davant d’'una camera ha fet que creés certa inseguretat

a I'’hora de dur-la a terme a alguns infants.
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T'ha agradat poder compartir amb els teus companys i companyes la teva opinid sobre el llibre que
has triat?

25 respuestas

30

20

Figura 8. Valoracié de I'activitat.

T'ha agradat gravar el video amb la camera?
25 respuestas

20

Figura 9. Valoracié del procés de gravacio.

S’observa a la figura 10 que el 84% dels infants enquestats (21 a.) consideren que
veure les opinions dels companys i companyes els sera molt util a I'hora de triar
un nou llibre per llegir. El 12% dels estudiants (3 a.) els sera util i només un dels
infants expressa que li sera indiferent. Les opcions que fan referencia al fet que no

els sera util no han estat marcades per cap alumne.

Relacionem aquestes respostes amb les donades a la figura 11, on el 68% dels
estudiants (17 a.) valoren molt positivament el fet que fer aquesta activitat de
forma recurrent els anima a llegir més. El 16% (4 a.) també consideren que els

anima a llegir meés, tot i que no arriben a marcar la opcié de I'extrem. Un dels
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alumnes ho veu de forma indiferent i tres alumnes consideren que no guarda cap
relacio fer aquesta activitat amb que el seu habit lector es vegi influenciat

positivament.

Et sera util poder veure les opinions dels teus companys i companyes per triar un llibre?
25 respuestas

30

20

Figura 10. Valoraci6 sobre la utilitat de la dinamica.

Gravar una opinio o recomanacio t'anima a llegir més?
25 respuestas

20

Figura 11. Impacte en I'habit lector dels infants.

Es pot observar a I'ultima pregunta d’aquest segon apartat (figura 12) que el 88%
de l'alumnat (22 a.) els agradaria molt continuar gravant i compartint les video-

ressenyes amb els seus companys i companyes. El 8% (2 a.), sense arribar a
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marcar un extrem, també veuen una opcié seguir amb aquesta dinamica. En

canvi, un alumne no se sent a gust amb la continuitat d’aquesta dinamica.

T'agradaria seguir fent aquesta activitat amb els seglents llibres que llegeixis?
25 respuestas

30

20

Figura 12. Valoracié per a la continuitat de I'activitat.

El tercer dels apartats de I'enquesta fa referéncia a la disponibilitat, per part de
'alumnat, de dispositius digitals que han de permetre poder dur a terme aquesta
activitat. Les preguntes es centren en I'ambit familiar, ja que a I'escola se suposa
gue disposen de les eines adients per dur-la a terme. A la figura 13 s’ha preguntat
sobre la disposicié de dispositius que permetin a I'alumnat poder veure les video
recomanacions. El 96% dels infants (24 a.) manifesten que disposen d’un
ordinador, mobil o tauleta electronica per poder accedir a les ressenyes dels seus

companys.

Un alumne varia la seva resposta quan es pregunta a la figura 14 sobre la
disposiciéo d’eines adients per poder gravar una video recomanacié a casa. El
92% dels enquestats (23 a.) respon afirmativament aquesta pregunta, mentre que

dos alumnes manifesten que no disposen de dispositius amb camera.
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Disposes de dispositius a casa per poder veure les video recomanacions?

25 respuestas

®si
® No

Figura 13. Disposici6é de dispositius digitals a casa.

Disposes de dispositius a casa per poder gravar una recomanacio?

25 respuestas

® s
® No

Figura 14. Disposici6 de dispositius digitals amb camera a casa.

Per acabar, es pregunta a I'alumnat sobre I'is de la plataforma YouTube per
coneixer la frequiéncia en qué hi accedeixen (figura 15). El 52% dels infants (13 a.)
manifesten que sovint accedeixen a la plataforma per veure videos. El 24% (6 a.)
hi entren algunes vegades per consumir contingut audiovisual. El 20% de
'alumnat (5 a.) hi entra molt poques vegades i només un alumne deixa constancia
que no entra a la plataforma perqué no és coneixedor de la seva existéncia.
S’observa que no hi ha cap alumne que conegui la plataforma i que no la

consumeixi.
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Veus videos a YouTube?

25 respuestas

@ Sovint
@ A vegades

Molt poques vegades
® No

@ No coneixia aquesta plataforma

Figura 15. Frequéncia d’us de la plataforma YouTube.

6.1. Dades recollides mitjangant I'observacio.

Es creu oportu afegir uns paragrafs referents a les observacions que es van dur a
terme durant la posada en practica de I'experiéncia. Aquestes no queden
recollides a I'enquesta contestada pels infants, perd ajuden a complementar i

entendre d’una forma més completa i global els resultats de I'estudi.

Quan es va presentar I'experiéncia als infants es van detectar reaccions molt
diferents. Per una banda, la majoria d’alumnes van estar molt motivats en dur a
terme I'experiencia i immediatament van comencar a comentar aquells llibres que
els agradaria compartir amb els seus companys i companyes. Per altra banda,
alguns alumnes es van mostrar reticents al fet d’haver de fer una exposicié d’un

llibre davant d’'una camera.

La posada en practica de la dinamica va coincidir amb Sant Jordi. Alguns alumnes
van aprofitar la diada per adquirir llibres pensant en aquesta activitat. Durant els

segients dies el van llegir per poder fer la recomanacio.

29



Durant les dues setmanes en que es varen dur a terme les gravacions, els infants
es van mostrar molt predisposats i amb ganes de compartir alldo que havien llegit.

Sovint preguntaven als docents quan seria el seu torn de fer la gravacio.

Quan tothom ho va gravar, es va fer el dia de l'estrena de les video
recomanacions. Aquells infants que volien, podien demanar que es posés el seu
video a classe. La gran majoria van voler mostrar-lo a la resta de companys.
L’endema, alguns infants ens van fer saber que havien mostrat els videos a les

seves families i que els havien estat mirant a casa.
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7. CONCLUSIONS.

7.1. Analisii interpretacio de les evidencies obtingudes.

Un cop presentats els resultats de les enquestes cal analitzar-los amb I'objectiu de
trobar la relacié que existeix entre els tres grans apartats. D’aquesta manera es

podra donar resposta a la pregunta inicial i a la resta de preguntes que en deriven.

Es pot observar com la majoria dels infants que han format part d’aquesta recerca
tenen adquirit un habit lector estable i que, a més, gaudeixen de la lectura. Cal
remarcar que I'escola posa a I'abast dels infants els llibres de la biblioteca escolar
i es dediquen 20 minuts diaris a la lectura. Es per aixd que la majoria dels
enquestats responen que llegeixen entre 5 i 7 dies a la setmana. Aquells que
responen per sobre dels 5 dies és I'alumnat que a casa també dediquen temps a

la lectura durant el cap de setmana.

Aquestes dades concorden amb les respostes de la figura 3. Es pot veure com la
totalitat de l'alumnat llegeix a I'escola i com una gran part ho fa a casa. Cal
destacar el gran nombre d’infants que visiten la biblioteca com a punt de

referencia per a la lectura.

Les dades d’aquestes primeres questions concorden amb I'estadistica elaborada
per a la federacid6 de gremis d’editors d’Espanya, atenent que els infants en
'etapa primaria son els que més estona de lectura dediquen. Cal destacar que la
totalitat de I'alumnat marca I'escola com a espai on llegeix. Per tant, es pot veure
la importancia del centre educatiu com a espai on es desenvolupa I'habit lector
dels infants i la idoneitat de poder-lo treballar, ja que és I'unic agent de la
comunitat educativa capag d’arribar a tots els infants. Caldra una coordinacié amb
la familia per tal que adquireixin aquest habit a casa i ho s’entengui només propi
de I'ambit escolar. Analitzant cada resposta de manera individual, no s’ha trobat
una relacio explicita entre els dies que llegeixen els infants i si els seus familiars

també ho fan.
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S’observa que hi ha una predisposicié per part de 'alumnat a compartir alld que
llegeixen amb algu altre, que segons I'enquesta, és una persona de confianga
dins I'entorn familiar. Tot i aix0, es pot veure que un percentatge elevat d’alumnes
prefereixen que els recomanin llibres els seus amics i amigues, possiblement
perqué comparteixen interessos i edat. No es detecta una relacio de resultats
entre aquests dos apartats, possiblement perqué a l'escola no es disposa de
temps per poder parlar sobre les lectures. El fet que prefereixin rebre
recomanacions per part dels seus iguals, sosté portar a terme aquesta dinamica a

les escoles.

Tot i que la majoria d’alumnes no coneixien el fenomen BookTube, hi ha un
percentatge elevat que en tenia constancia i que, a més, era consumidor. Cal
remarcar, que no totes les persones a qui veuen a la plataforma sén booktubers,
sind que pengen continguts variats i entre ells, la recomanacio de llibres. Com es
demostra a la figura 15, el 86% dels estudiants coneixen la plataforma i son

consumidors, més o menys habituals, de la mateixa.

Fer les recomanacions de lectures ha demostrat ser una activitat molt
engrescadora pels infants, ja que la totalitat dels mateixos ha valorat I'experiéncia
positivament. Recordem que YouTube és una plataforma molt freqientada per
infants i joves i que un gran nombre d’influencers la utilitzen. El percentatge
disminueix lleugerament quan es pregunta pel format triat, en aquest cas el video.
Aix0 demostra que els infants tenen ganes de compartir les seves lectures amb la
resta de companys i companyes i poder explicar alld que llegeixen i, a més, els
agradaria seguir amb la dinamica, ja que han trobat un espai on poder parlar i
compartir les lectures amb els seus iguals. Fer-ho en format video permet més
precisio a I'hora d’expressar i jugar amb la comunicacié no verbal. Tot i aixo, es
podrien presentar diferents formats d’expressio per aquell alumnat que no es senti
comode davant una camera. L’alumnat que manifesta que llegeix entre 0 i 3 dies a
la setmana coincideix en que prefereix rebre recomanacions per part dels seus

amics i amigues o d’altres iguals.

32



De la mateixa manera que els infants han demostrat que valoren poder parlar
sobre allo que llegeixen, també han valorat el fet de veure i escoltar les
recomanacions dels seus companys. Aixd0 demostra que els infants entenen la
lectura i la recomanacié de manera bidireccional, fet que concorda amb la lectura
social que ha agafat tanta forca els Ultims anys gracies a internet. Davant la
reflexio sobre si compartir les video recomanacions els anima a llegir meés, trobem
disparitat de respostes i apareix marcada per primera vegada I'opcié més baixa.
Tot i aix0, el percentatge de persones que responen amb una valoracié positiva és
molt superior. En analitzar les respostes de forma individual, s’observa que
aguelles persones que aguesta activitat no els motiva a llegir més son les que
tenen un habit lector fort, que llegeixen cada dia. En canvi, tot 'alumnat que
manifesta que llegeix entre 0 i 3 dies a la setmana, marca amb la maxima

puntuacio a la pregunta plantejada.

Per acabar, veiem en el tercer apartat com la immensa majoria de l'alumnat
disposa de dispositius digitals que permeten veure les video recomanacions i
poder-ne gravar si fos necessari. En tot cas, des de I'escola, s’hauria de facilitar
les eines necessaries a l'alumnat que no s’ho pugui permetre. Per tant, la

disponibilitat de recursos no hauria de suposar un problema.

7.2. Pregunta inicial i hipotesi.

Pel que fa a la pregunta inicial de I'estudi “Ajuda el fenomen BookTube a fomentar
I'habit lector d’'infants de cicle mitja d’Educacié Primaria?” la resposta és si, tot i

que s’ha de matisar.

S’ha demostrat, com s’afirmava a la hipotesi, que gravar, compartir i veure video
recomanacions €s una activitat motivadora i atractiva pels infants. Fins i tot, per
aquell alumnat més introvertit. S’ha observat que, segons I'opinié dels infants, és
una activitat util per a desenvolupar I'habit lector, sobretot en aquells alumnes que

no el tenen adquirit. En aquells alumnes que tenen un habit lector bo, les opinions
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sobre la utilitat de la dinamica per a fomentar I'habit lector s6n més diverses. S’ha
pogut veure que als infants els agrada compartir amb altres persones les seves
lectures i que tenen en compte al seu grup d’iguals a I'hora de llegir. També, s’ha
vist la importancia i el potencial que té I'escola per poder arribar a tots els infants i
guiar-los en el desenvolupament de I'habit lector. Utilitzar una plataforma digital
per compartir els videos permet que estiguin disponibles i accessibles en tot

moment, dins i fora de I'escola.

Elaborar una video recomanacié és un treball ric i complet en competencies i
aprenentatges. Es a dir, no serveix exclusivament per al desenvolupament de
I'habit lector, sind que permet un treball de les diferents dimensions de I'ambit de
llenglies: comunicacio oral i escrita, comprensio lectora i dimensié literaria. Per
tant, es poden treballar els continguts que componen aquestes dimensions a partir
d’'una dinamica contextualitzada i rica que té uns objectius clars i compartits per
'alumnat. A més, les video recomanacions poden tenir un impacte en la resta de

la comunitat educativa un cop es comparteixen.

8. PROPOSTES DE MILLORA.

El desenvolupament de I'habit lector requereix un procés lent influenciat per les
experiéncies lectores que els infants han viscut. La dinamica que s’ha dut a terme
en aquesta recerca ha estat posada en practica durant un curt periode de temps i
ha estat una primera aproximacio al fenomen BookTube. L’analisi s’ha fet a partir
d’aquesta experiéncia i dels resultats obtinguts a partir de les enquestes. Es
adient remarcar que els resultats estan estretament lligats a un context i alumnat
especific. Probablement, aquests resultats podrien variar si s’ampliés el nombre
de participants o s’apliqués el mateix estudi a un altre alumnat o centre en un

context social, cultural i economic diferent.
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La proposta de millora, com a linia d’investigacid, seria poder implementar
aguesta dinamica durant un periode de temps prolongat, per tal de fer un
seguiment sobre com influencia a I'’habit lector dels infants. D’aquesta manera es
podrien aconseguir més dades per tal de comparar-les amb els resultats
d’aquesta recerca i observar si guarda relacié. Seria més exacte si es pogués
comparar dos grups de la mateixa edat on I'Gnica dinamica diferent fos aquesta.
De la mateixa manera, es podria involucrar més a I'alumnat en el procés d’edici
del video, per aconseguir un treball digital més complet i aconseguir analitzar de

forma més acurada la competéncia digital de 'alumnat per aquesta tasca.
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10. ANNEXOS.

10.1. Annex 1:

Guié per fer una video ressenya

Titol del libre Autor o autora
del libre

Breu resum de qué va el libre

Qué és el que tha agradat Qué és el que tha agradat
meés? menys?

El recomanaries als teus companys i companyes? Per qué?

Vols explicar alguna cosa més?

Figura 16. Guié per a I'elaboracié d’'una video recomanacio.
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10.2. Annex 2:

Figura 17. Codi gr per accedir a les video recomanacions.

https://padlet.com/adrialcapez/xmvuobd0Ou9vxh752
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https://padlet.com/adrialcapez/xmvuobd0u9vxh752

10.3. Annex 3:

Figura 18. Codi gr per accedir al questionari enviat a 'alumnat.
https://forms.gle/UiJpSucmJAAESTSCS
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https://forms.gle/UiJp5ucmJAAE5TSC8

10.4. Annex 4:

Alumne | e
1 4
2 4
3 4
4 5
5
6 4
7 5
8 5
9 5

10 4
11 5
12 5
13 5

Frequéncia

setmanal

Lloc de lectura

5 Casa, Escola

7 Casa, Escola

2 Casa, Escola

Casa, Escola,
3 Biblioteca

7 Casa, Escola,

3 Casa, Escola

Casa, Escola,
6 Biblioteca

Casa, Escola,
5 Biblioteca

Casa, Escola,
0 Biblioteca

Casa, Escola,
Biblioteca, el altres
7 cases

7 Casa, Escola

7 Casa, Escola

7 Casa, Escola,

Comparticié de
lectures

Si, amb els meus
amics i amigues.

Si, amb els meus
pares.

Si, amb els meus
pares.

Si, amb els meus
amics i amigues.

Si, amb els meus
pares.
No

Si, amb els meus
pares.

Si, amb els meus
amics i amigues.

Si, amb els meus
pares.

Si, amb els meus
pares.

Si, amb els meus
pares.

Si, amb els meus
pares.

No

42

Preferencies de
recomanacio

Un amic o amiga.

Un amic o amiga.

Un nen o nena com vosaltres
qgue no coneixeu en persona.

Un amic o amiga.

Un amic o amiga.

Un amic o amiga.
Una persona adulta.
Un amic o amiga.

Un amic o amiga.

Un amic o amiga.
Un amic o amiga.

Un amic o amiga.

Un amic o amiga.

Familiars lectors

Pare, Mare

Germans o germanes

Mare, Germans o
germanes

Germans o germanes

Pare

Mare

Germans o germanes

Pare, Mare, Germans o
germanes

Mare, Germans o
germanes, Avis

Pare, Mare, Germans o
germanes, Avis

Mare, Germans o
germanes

Pare, Mare, Germans o
germanes, Avis

Pare, Mare, Avis



14

15
16

17

18

19

20

21
22

23

24

25

Biblioteca

5 Escola, Biblioteca

5 Escola, Biblioteca

7 Casa, Escola

Casa, Escola,
7 Biblioteca

6 Casa, Escola

Casa, Escola,
7 Biblioteca

Casa, Escola,
5 Biblioteca

7 Casa, Escola

5 Escola

Casa, Escola,
7 Biblioteca

Casa, Escola,
Biblioteca, cotxe i
7 carnisseria

Casa, Escola,
7 Biblioteca

Si, amb els meus
pares.

Si, amb els meus
pares.
No

Si, amb els meus
pares.

Si, amb els meus
pares.

Si, amb els meus
amics i amigues.

Si, amb altres
persones.

Si, amb els meus

germans, avis o tiets.

No
Si, amb els meus
pares.

Si, amb els meus
pares.

No
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Una persona adulta.

Una persona adulta.

Un amic o amiga.
Un amic o amiga.
Una persona adulta.
Un amic o amiga.
Una persona adulta.

Un amic o amiga.

Una persona adulta.

Un nen o nena com vosaltres
gue no coneixeu en persona.

Un amic o amiga.

Un amic o amiga.

Mare

Mare

Germans o germanes

Pare, Mare, Germans o
germanes

Mare, Germans o
germanes

Pare, Mare, Germans o
germanes, Avis

Pare, Mare, Germans o
germanes

Germans o germanes

Pare, Mare

Pare, Mare, Germans o
germanes, Avis

Pare, Mare, Avis, cosins,
oncles i la tieta del meu
mare

Pare, Mare, Germans o
germanes, Avis



. L Disposici6 de
- - p Disposici6 de . -
Valoracié Valoracio de Valoracio de P dispositius a

Valoracu_J de Valoracio de la la continuitat Iaugment de dispositius a casa optims Frefq’uenua
Alumne . compartir la de la o casa per veure d’us de
Coneixement g .. utilitat de de les ganes de per ala
. recomanacio gravacio ,_ .. . , .. X les . YouTube
previ del I'activitat I’experiéncia llegir . gravacio de
recomanacions .
fenomen video
1 No 4 5 5 5 5 Si Si A vegades
2 No 4 4 5 5 4 Si Si A vegades
3 No 5 4 5 4 5 Si Si Sovint
4 No 5 4 5 5 5 Si Si A vegades
5 No 5 5 5 5 4 Si Si Sovint
6 No 5 5 5 5 5 Si Si A vegades
7 No 5 5 5 5 5 Si Si Sovint
Molt
Siiels veig a poques
8 YouTube 5 5 4 5 5 Si Si vegades
9 No 5 5 5 5 5 Si Si Sovint
Molt
Siiels veig a poques
10 YouTube 5 5 5 5 5 Si Si vegades
11 Si 5 2 3 5 1 Si Si Sovint
12 No 5 5 5 5 3 Si Si Sovint
Siiels veig a
13 YouTube 5 5 5 5 5 No No Sovint
No coneixia
aguesta
14 No 5 5 5 5 5 Si No plataforma
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15
16
17

18

19

20

21

22

23
24
25

No
No
No

Siiels veig a
YouTube

Siiels veig a
YouTube

No

Siiels veig a
YouTube

No

Siiels veig a
YouTube

No
Si

5
3
5

5
4
5

4
5
5

5
2
5

1Si
5 Si
4 Si

4 Si

5 Si

5 Si

5 Si

5 Si

5 Si
1 Si
5 Si

Si

Si

Si

Si

Si

Si

Si

Si

Si
Si
Si

Sovint
Sovint

Sovint

Molt
poques
vegades

Sovint

Molt
poques
vegades

A vegades
Molt

poques
vegades
A vegades
Sovint

Sovint

Taula 2. Respostes dels questionaris. Accedir al document: https://docs.google.com/spreadsheets/d/IwCpQ1tgivo7NndhEu5eujSymRUe6-

mwbUgdOQTmagrQw/edit?usp=sharing
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