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Per I'’elaboracié del present treball es va pensar en les necessitats actuals que te el Cami
Ignasia catala. Aquest no és vist encara com un cami cultural, sind que se’l atribueix a la
religiositat que te implicita. A més, és un cami desconegut per tots aquells que estan
fora del dogma o bé no és un atractiu turistic ni cultural. Es per aixd que es va plantejar
la manera de poder crear un producte que englobés activitats que siguin d’interes per
els pelegrins actuals i, a més, per als turistes nacionals i, a poder ser, atreure els turistes
internacionals. D’aquesta manera el Cami de Sant Ignasi no sera percebut Unicament
com un cami de pelegrinatge vinculat exclusivament a la religi6 i al dogma sin6 que el
gue es pretén és despertar altres interessos.

A continuacié s’explicaran, més concretament les necessitats previes i la justificacié del
treball aixi com les motivacions personals.

S’ha volgut aprofitar I'oportunitat de que el 2022 fara 500 anys que Sant Ignasi va passar
per les terres catalanes. Aquest fet és molt especial per a tots els municipis que integren
el cami. Sant Ignasi és un personatge molt singular i important, fundador de 'ordre
jesuita i que va passar el canvi cap a la vida religiosa en les terres catalanes, sobre tot a
Manresa. Aixo0 fa que sigui un element que, pot ser, per a molta gent passa desapercebut
perd que per als municipis és molt singular. Es per aixd que amb aquest treball es pretén
donar veu a aquest cami i als seus municipis a través d’unes propostes.

Per aquestes raons el treball es centra en la creacié d’un producte que uneix
I’espiritualitat de manera innovadora i sostenible a través dels recursos culturals,
gastronomics, espirituals i naturals que s’ofereixen en els diferents municipis que
integra el Cami Ignasia Catala (Lleida, Palau d’Anglesola, Verdu, Cervera, Igualada,
Montserrat, Manresa) a més d’un municipi per el qual passa que és Tarrega. Tota la
proposta esta basada en el concepte de turisme responsable i conscient.

S’ha volgut aprofitar la situacié provocada per la COVID-19 que ha donat peu a unes
altres formes de veure el turisme i el voler viure’l d’'una manera més auténtica. Per aixo
es proposa ampliar el mercat gastrondmic, cultural, natural i espiritual fusionant-los en
un mateix producte ja que ara hi ha més gent disposada i, sobretot, interessada en viure
aquest tipus d’experiéncies.



Hi ha diverses motivacions que m’han dut a elaborar aquest treball.

Per una banda, tal i com s’ha mencionat, el 2022 es celebraran els 500 anys de Sant
lgnasi de Loyola. Es una data molt important i per a mi també ja que un dels punts més
importants és Manresa, la meva ciutat natal. Aquest fet ha sigut la principal inspiracié
per elaborar aquest treball. Manresa és la ciutat que m’ha vist créixer i se de primera
ma tot el potencial que te, tant a nivell cultural com gastronomic i espiritual. He vist la
oportunitat perfecte per poder donar veu a una ciutat a través del Cami de Sant Ignasi i
la celebracid que comportara en tots els municipis que integren el cami. També
considero que, a part de Manresa, totes les altres localitats (Lleida, Palau d’Anglesola,
Verdu, Cervera, Tarrega, Igualada, Montserrat) son llocs amb un encant impressionant i
qgue necessiten ser reconeguts i visitats. Per aquesta rad, com a manresana que soc i
coneixedora d’altres municipis que es troben en una situacié similar a Manresa, m’ha
semblat la oportunitat perfecte per fer una proposta de complementacié al Cami
Ignasia. A part, hi ha una similitud clara entre el Cami de Sant Ignasi i els municipis que
I'integren, son elements amb molt potencial, amb grans valors i els grans desconeguts.
Es per aixd que, tant debd, amb aquest treball d’investigacié es doni visibilitat i es
potencii en tot el que es pugui.

Per altre banda, gracies al master he descobert el que realment m’agrada. La culturaila
gastronomia han despertat el meu interés des del primer moment que vaig iniciar la
meva formacié en aquesta especialitzacié. Gracies a la passio i professionalitat de molts
professors que m’han inspirat per poder descobrir el meu cami dins del mon del turisme,
han fet que tingués una gran motivacié en 'elaboracié d’aquest treball. Es per aixd que
poder vincular la cultura i, sobre tot, la gastronomia en el meu treball fi de master ha
sigut molt enriquidor per poder seguir ampliant coneixements.

Per a la realitzacid del treball s’"han marcat diferents objectius. El principal és poder crear
propostes per a la creacid d’un producte. Aquest s’ha d’adaptar a les necessitats
creixents d’avui dia a través del Cami Ignasia. Aixo es vol aconseguir unint diferents
segments del mercat en una oferta que transformi I’experiéncia turistica en memorable
i potenciant un turisme conscient.

A part, es poden identificar 3 objectius especifics. Un d’ells és analitzar les activitats que
ofereixen els diferents municipis per potenciar i unificar les activitats culturals,
gastronomiques, espirituals i naturals.

Com ha segon objectiu especific es vol realitzar una ampliacié de I'oferta en busca de
noves oportunitats de negoci durant el trajecte del Cami Ignasia en els municipis
catalans aprofitant el que aguests poden oferir a nivell gastronomic, cultural i espiritual
fomentant el slow tourism adaptant-se a la situacid actual. Amb aix0 es pretén despertar
I'interés dels pelegrins cap a altres activitats complementaries aixi com diversitat
d’allotjaments.



Finalment el tercer objectiu especific es tracta d’identificar nous publics que, més enlla
dels pelegrins, permetin desenvolupar un flux de turistes a les comarques implicades en
el Cami Ignasia.

El present treball esta estructurat en 10 apartats (sense comptar la introduccid).
Primerament s’explicara la metodologia utilitzada per a la realitzacié del treball
descrivint les estratégies i métodes d’investigacio aixi com mencionant les limitacions
qgue hi han hagut durant el procés.

Seguidament es desenvolupara la revisié de literatura on s’explicaran els temes claus
gue es tractaran durant el treball. Aquests son I'espiritualitat, la gastronomia i la cultura
i la seva vinculacié amb el turisme responsable aixi com les repercussions d’aquests
sectors en el marc de la COVID-19.

A continuacid hi haura la presentacié del cas, és a dir, del Cami de Sant Ignasi de Loiola.
En aquest apartat es parlara sobre el cami aixi com el perfil del pelegri que hi ha
actualment i sobre I'any 2022, que es celebraran els 500 anys de I'estada de Sant Ignasi
a Catalunya. L’apartat finalitza amb una taula analisis sobre diferents rutes culturals que
conflueixen o que passen per les comarques que ho fa el Cami Ignasia.

La seglient part s’explicara I'oferta turistica de cada municipi centrada en el turisme
responsable, els recursos culturals, gastrondmics i espirituals aixi com les diferents rutes
culturals que s’encreuen amb el cami ignasia.

Tot seguit, es desenvolupara la demanda aixi com el perfil de pelegri i turista que es
troba en cada punt del Cami Ignasia.

El treball continuara desenvolupant-se amb I'apartat de diagnosis i linies a seguir. En
aquest apartat es pretén fer un resum sobre els punts en comu dels diferents municipis
en quant oferta i demanda per tal de poder fer les propostes adients. També es troben
els mapes conceptuals que s’han extret a partir de les entrevistes sobre la cultura local
i les tendencies del sector.

Trobem tot seguit I'apartat de les propostes. Aquestes estaran estructurades per
tipologies (cultura, gastronomia, espiritualitat....). Cada proposta s’indicara quins
recursos l'integren i les estructures especifiques necessaries per a la organitzacid i
coordinacio.

Finalment trobem les conclusions del treball. En aquest apartat es fara una valoracié i
conclusié final sobre tots els aspectes tractats, es donara resposta i solucié als objectius
plantejats i es fara un resum de les propostes plantejades.

A part, el treball finalitza amb la bibliografia, webgrafia i els annexos.



A continuacié es desenvolupara la metodologia utilitzada en el treball. Per aixo, es
comencgara descrivint I'estrategia d’investigacio, seguidament dels meétodes i finalment
es desenvoluparan les limitacions trobades durant el procés.

L’estratégia d’investigacio es basa en una part de recerca i una part aplicada. La part de
recerca és molt important per el treball ja que pretén fer unes propostes vinculades amb
el turisme responsable lligades amb la gastronomia, la cultura i espiritualitat. Es per
aquesta rad que és molt necessari fer una investigacié sobre el que es coneix com a
turisme responsable i la possible vinculacid amb els termes mencionats. Degut a aixo,
aquest treball té una part forca amplia de revisid de literatura per a poder tenir una
adequada nocio sobre tots els temes que es tractaran.

Per la part aplicada es basa en fer un analisis de la oferta i la demanda dels diferents
municipis que integren el Cami Ignasia. S’ha triat aquesta estratégia ja que és la millor
manera per a poder fer una diagnosis de la situacio i tenir una consciencia sobre els
recursos que hi ha en cada lloc. D’aquesta manera es pot desenvolupar les propostes
que es pretenen fer per a complementar el cami ignasia. Per aconseguir aquests
resultats, per la part aplicada s’han dut a terme entrevistes de cada municipi que integra
el cami aixi com I'analisi de les pagines web per un coneixement del territori i poder
adequar les entrevistes en cada cas. També I'analisi de webs, no només ha servit per
adequar les entrevistes, siné que en alguns casos també s’ha utilitzar per a completar la
informacié donada per els professionals. En el cas del Palau d’Anglesola no s’ha realitzat
entrevista degut a que no consta d’Oficina de Turisme i és una localitat molt petita. Per
aixd en aquest cas s’ha dut a terme Unicament I'analisi de pagines web.

També es vol analitzar les tendéncies que el sector turistic esta patint, per poder tenir
una possible previsid per al futur i poder fer unes propostes amb concordan¢a amb el
gue poden ser les futures linies turistiques. Per aix0 la tercera part de les entrevistes
esta centrada en les tendeéencies del sector.

Tal i com s’ha vist, el treball es basa en un analisis de I'oferta i la demanda aixi com
coneixer les tendéncies del sector per a poder fer unes propostes adequades i adaptades
a cada municipi del Cami Ignasia (Lleida, Palau d’Anglesola, Verdu, Tarrega, Cervera,
Igualada, Montserrat i Manresa) aixi com el perfil de turista. Per tant, saber quins
recursos son els més importants, singulars, identificatius de cada municipi son dades
essencials que es necessiten per el desenvolupament del treball. També ho és saber quin
tipus de perfil de turista hi ha en cada lloc. D’aquesta manera es poden desenvolupar
propostes adients.

El meétode escollit és el qualitatiu a través d’entrevistes a professionals i el analisi
d’oferta a través de les seves pagines web. S’ha triat aquest metode ja que, tal i com
menciona Ugalde Binda i Balbastre Benavent (2013), és una bona técnica per explicar
fenomens socials ja que I'objecte d’estudi participa activament. Les entrevistes es



divideixen en 3 apartats: el primer centrat en I'oferta, el segon en la demanda i per Ultim
en les tendencies. En tots els punts s’ha fet una entrevista, excepte per Igualada i Lleida
que s’han realitzat dues per tal de complementar informacié. A part, en el cas del Palau
d’Anglesola, tal i com s’ha mencionat, no s’ha dut a terme cap entrevista. El tractament
de les dades s’ha dut a terme a través d’unes infografies per a cada tipologia de pregunta
centrades en |'oferta i la demanda. Per altre banda, també s’han extret codis per a la
realitzacid de mapes conceptuals pel que fa a la percepcio de la cultura local per als
professionals aixi com les tendéncies i com es veu el futur del sector. Les preguntes que
s’han formulat en cada entrevista, la persona entrevistada, dia i lloc que s’han fet es
poden veure en els annexos.

Per a completar I'analisi de I'oferta i la demanda, a part de les entrevistes, també s’ha
dut a terme un buidatge de les pagines web de les diferents oficines de turisme de cada
municipi. D’aquesta manera s’acabava de completar la informacié donada per els
professionals.

Finalment, per a la revisio de literatura que forma part de la investigacid s’ha dut a terme
a partir d’articles académics trobats en Google Academic, la Biblioteca de la Udg (virtual
i fisica) i diferents revistes acadéemiques indexades (Cuadernos de Turismo, Annals of
Tourism Research, PASOS, Rotur, etc).

La principal limitacié del treball d’investigacio ha sigut I'extens territori amb el que s’ha
treballat. Al agafar tant tram del Cami Ignasia ha sigut complex poder fer les propostes
i lligar tots els interessos i activitats turistiques. Tenir en compte de totes les necessitats
i recursos existents relacionant-los amb el turisme conscient ha sigut complexa per
aquest gran extensié de territori.

També el temps ha sigut una limitacié. Durant aquesta investigacié han anat sorgint
diferents linies que es poden investigar pero s’ha hagut d’acotar per tal de poder assolir
els objectius en el temps marcat.



En aquest tercer apartat es desenvoluparan diferents conceptes relacionats amb el
treball. El punt central és el turisme conscient el qual té una clara vinculacié amb el
turisme responsable tal i com s’explicara. A més, per explicar-ho s’ha fet a través de
diferents aproximacions que passen per |'espiritualitat, la gastronomia i la cultura ja que
aquestes, després, conflueixen amb el que és el turisme conscient.

Un tipus de turisme que s'esta expandint és el turisme espiritual i com aquest es pot, i
en alguns casos, s'ha relacionat amb I'alimentacid i la cultura gastronomica d’una
destinacid. De fet, hi ha historiadors en matéria de turisme que opinen que |'origen
d’aquest es troba en els desplagaments motivats per la religid i 'espiritualitat (Dallen,
2011). Moltes vegades els viatges per motius espirituals es desplacen a llocs molt
allunyats al que es resideix. Aixo es deu per tal de trobar cultures molt diferents i anar a
la recerca d'una experiéncia sensorial interna que es sol compartir amb aquells amb els
quals es viatja (Rodrigo, 2020). També aquest tipus de turisme ofereix |'oportunitat de
descobrir noves formes d'espiritualitat des d'un entorn segur sense prejudicis (Cheer et
al., 2017)

Primer de tot cal entendre que és el turisme espiritual. Cal tenir en compte que en alguns
casos s'ha fet diferencia entre turisme religios i espiritual. El primer es refereix a la visita
d'aquells llocs sagrats que son motiu de desplagament i que es regeixen per la fe. En
canvi, el turisme espiritual és aquell que es basa en la recerca de diferents aspectes de
la vida i aquell que es preocupa pel benestar mental i fisic (Heidari et al, 2018).

Hi ha una simbiosi entre espiritualitat i turisme. D'una banda, qui va a la recerca
d'espiritualitat, el viatge li pot atorgar I'escenari perfecte per desenvolupar aquesta
practica. Si I'espiritualitat que es vol aconseguir és la de connectivitat amb l'entorn i els
altres, viatjar ofereix bones oportunitats per renovar la connexié amb els demés, amb la
vida i amb un mateix (Cheer et al, 2017). La comunitat local té una gran importancia en
el bon desenvolupament del turisme espiritual ja que és una part imprescindible per a
la perseveracio de la cultura i ells mateixos tenen, i fan prevaler, els llocs espirituals i els

doten de sentit (World Tourism Organization, 2015).

En termes de turisme espiritual, Norman (2012) ens fa una classificacié de les diferents
raons per les quals es pot fer aquest tipus de turisme:

- La primera d'elles és per motius curatius, aquells que realitzen un viatge per
pal-liar algun aspecte de la propia salut que consideren problematic. Es podria
dir que realitzen activitats relacionades amb el benestar fisic.

- La seglient sén aquells que realitzen el viatge espiritual com experiment, quan
algun aspecte de la vida quotidiana els impedeix seguir amb la normalitat i
busquen practiques alternatives.



- Un altre tipus és el turista que utilitza el viatge espiritual com a recerca, fer una
mirada en si mateix per adquirir coneixement i conscieéncia. També s'utilitza
I'espiritualitat com a retir, per a aquells que volen allunyar-se de la quotidianitat
i entrar més en contacte amb ['espiritualitat.

- Finalment, el turisme espiritual col-lectiu, és aquell que es realitza pel fet que
altres ho han fet i sentir-se que es forma part d'una experiéncia col-lectiva, seria
el cas del Cami de Sant Jaume que avui en dia és un cami de pelegrinatge realitzat
per molts turistes a més de pelegrins.

Rodrigo (2020) al-lega que hi ha diferents practiques que es duen a terme durant aquests
viatges espirituals. Aquests tenen parts que es realitzen de manera conjunta i que es
realitzen activitats com el ioga, meditacid, terapies corporals, etc. ja que ajuden a
connectar amb l'essencia més intima de l'individu. Granero-Gallecs et al. (2018)
assenyalen que una altra motivacid pot ser la de la diversidé ja que en molts viatges
espirituals com poden ser les peregrinacions, porten a coneixer a gent, coneixer noves
cultures i estar en comunié amb altres persones amb els mateixos interessos.

Com bé s'ha assenyalat, un tipus de viatge espiritual sén les peregrinacions i perqué
I'experiencia sigui auténtica en els espais sagrats cal tenir en compte tres elements: la
ideologia teopolitica latent en el pelegrinatge, els llocs visitats i les activitats realitzades
pels pelegrins (Belhassen et al., 2008). Els pelegrins son un tipus de turista que viatja per
trobar una connexié amb Déu a través de diferents practiques (Dallen, 2011). No
necessariament el pelegri ha de tenir una fe directa amb una religio, molts d'ells estan
interessats per tota la historia medieval que envolten els llocs sacres, aixi com tot el
simbolisme que esta present (Mikaelsson, 2012). Kato i Progano (2017) afegeixen que
molts turistes opten per realitzar peregrinacions i obtenir una experiéncia més espiritual
per viatjar d'una forma més sostenible.

Tal com s'ha vist, el turisme espiritual és una tipologia turistica molt interessant en
I'actualitat. Aixd fa que es pugui complementar el viatge espiritual amb altres sectors
interessants per aquest. Llocs com Lourdes o Fatima han creat al voltant dels seus
santuaris principals ofertes complementaries basades en recursos patrimonials i / o
naturals existents ( Robles Salgado, 2003).

El turisme espiritual sera un dels tipus de viatges més recurrents en aquest segle ja que
cada vegada més els turistes busquen experiéncies més auténtiques que els aportin pau
interior i benestar fisic, practiques relacionades amb el ioga, activitats relacionades amb
la natura i amb una major consciencia ecologica (World Tourism Organization, 2015).



El turisme s'ha anat desenvolupant al llarg dels anys i han aparegut noves formes de
viatjar i coneixer el mén. Avui dia, gracies a la globalitzacid, és habitual poder gaudir de
la cultura gastronomica de, per exemple, Meéxic en l'altra part de mén i d'aquesta
manera tot el planeta esta connectat gastronomicament (Dallen, 2015).

El turisme gastronomic segons Mohanty et al. (2020) és la combinacié de menjar, cultura
i turisme el qual és un catalitzador del desenvolupament sostenible en una determinada
destinacio. S'ha declarat que el turisme gastrondmic és un dels més dinamics i que els
turistes que ho fan van a la recerca de satisfer la seva principal motivacié la qual resideix
en la gastronomia de la destinacid, la seva tradicié culinaria i coneixer el producte local
(Berbel-Pineda et al., 2019. La cuina patrimonial s'usa molt actualment com a marca
d'atraccio d'una destinacio, perd és important no només promocionar el producte, sind
també crear una narrativa, una historia perqué es cobreixin les necessitats que tenen
les destinacions i implicar els productors d'aquesta (Everett, 2015).

Actualment hi ha diferents productes, serveis i destinacions turistiques on el
protagonista és la gastronomia. Per exemple, s'estan popularitzant els festivals turistics
relacionats amb el menjar on l'eix central d'aquest festival pot ser un producte
alimentari, tipus de collites o maneres de menjar. Un tipus de festival conegut és el que
es mostra un producte patrimonial famds o bé tradicions gastronomiques locals que
s'han convertit en atraccio turistica (Dallen, 2015). També una clau per a donar valor a
una destinacié és la creacié de rutes o circuits gastronomics on s'englobin, vinyes,
restaurants, granges, museus gastronomics, cerveseries, mercats locals, etc. relacionant
tots aquests elements amb el producte tipic de la zona. Aquesta unié d'elements locals
serveix d'atraccio turistica i, per aix0, cal que tots els agents locals s'uneixin ja que és
més beneficids per a la regid. El menjar és un punt clau per potenciar les campanyes de
promocié turistica d'una destinacié ja que creen al turista un desig de consumir
gastronomia local (Dallen, 2015). Esdeveniments gastronomics que poden ser, com ara,
competicions culinaries, festivals gastronomics (collites, aliments iconics de la
destinacio, etc.) sén uns grans canals on es mostra el patrimoni culinari (Dallen i Pena,
2015). També, cada vegada hi ha més paisos on tenen una marca gastronomica
relacionada amb un plat tipic, aguests plats poden arribar a ser un incentiu turistic com
ara la pizza a Italia, el goulash a Hongria o bé la fondue a Suissa (Dallen, 2015).

Un terme que cada vegada esta agafant més forca és el del slow food. L’acceleracio del
ritme de vida, de la produccié alimentaria massiva, l'aparicié i consumicié dels
establiments fast-food, esta posant en valor el tornar a I'alimentacid conscient aquella
gue es preocupa per la cultura, la salut propia i la que és respectuosa amb el planeta
(Boyd, 2015).

Gonzdlez Santa Creu et al. (2019) estableixen a partir d'un cas d'estudi a Bolivia, les
motivacions dels turistes culturals gastronomics en 5 categories: experiéncia cultural,



entusiasme, relacié interpersonal, atractiu sensorial i preocupacio per la salut. Es pot
veure com els turistes culturals gastronomics valoren l'autenticitat i per aquesta rad
Mazoén et al. (2014) al-leguen que el turisme gastronomic satisfa una necessitat de
substituir les practiques turistiques tradicionals per altres més innovadores.

Segons I'Organitzacié Mundial del Turisme i el Basque Culinary Center (2019) per a una
bona gestid del turisme gastronomic cal tenir en compte la cadena de valor la qual
integra diferents elements que fan que una destinacié tingui una bona oferta
gastrondmica. Aquesta cadena de valor té en compte tots els elements que estan
integrats en la produccid i processament d'aliments, aixi com els sistemes de distribucié
i transformacié fins arribar a I'nora del consum. Es important entendre com funciona tot
el sistema que integra un desti pel que fa al turisme gastrondmic. Aix0 és necessari per
poder aplicar les millors politiques possibles de manera sostenible tenint en compte des
dels processos més basics com son les activitats agroalimentaries fins arribar al turisme
lligat amb la gastronomia (Organitzacié Mundial del Turisme i el Basque Culinary Center,
2019).

Les tendéncies actuals marquen un augment de la preocupacié per a la seguretat del
desti i de que el turista te més consciencia social. Els turistes, desitgen coneéixer,
comprendre i apreciar el ambient natural-cultural del territori que visiten (Martinez
Quintana, 2017). Aixo fa que I'oferta sigui més especialitzada donant lloc a un turisme
individualitzat on s’adapta a les necessitats i els desitjos de cada turista (Castillo
Montesdeoca et al., 2020). Per aquesta rad, l'interés dels turistes, cada vegada més,
s’enfoca cap al gaudiment d’experiencies en entorns unics, més cuidats, i on la
modificacid del paisatge només es tolera si es per assegurar la seva autenticitat i
seguretat (Rodriguez Garcia et al.,, 2012). El turisme es pot utilitzar com a via
catalitzadora entre turista i local, fent viure els dos una experiencia de simbiosis Unica
(Castillo Montesdeoca, 2017). Perogil Burgos (2018) connecta el concepte de solidaritat
directament amb el turisme. Segons aquest autor, la solidaritat en el turisme fa que hi
hagi una necessitat de desenvolupar activitats responsables en el territori.

Alguns autors han parlat sobre el que és, o pot arribar a comprendre el turisme conscient
i/o responsable. El turisme conscient, segons Perogil Burgos (2018), el defineix com un
moviment étic on s’introdueixen valors morals a I’hora d’organitzar, comercialitzar i
planificar un viatge aixi com la gestié del territori. Castillo Montesdeoca et al. (2020)
defineixen el turisme conscient com una filosofia la qual és una evolucié del turisme
sostenible, i que esta dirigit a diferents grups: els humans que participen de I'activitat i
experiéncia turistica, les comunitats locals, les empreses i les institucions publiques.
Castillo Montesdeoca et al. (2020) indiquen que el turisme conscient es caracteritza per
brindar als turistes unes experiencies que fomenten el seu creixement i enriquiment
personal. Es a dir, el turisme responsable no només és una activitat d’oci siné que va



acompanyada d’un coneixement cultural per tal de compartir I'experiéncia amb la
comunitat local i aixi aconseguir un profund coneixement sobre el territori (Gonzalez
Reverté i Soliguer Guix, 2013). Aixi doncs, el turisme responsable és un tipus de viatge
centrat en I'apropament de la cultura local i amb espai per a una reflexié personal
(Gonzélez Reverté i Soliguer Guix, 2013).

A part de les diferents definicions que s’han parlat sobre aquest concepte, també podem
trobar diferents autors que parlen sobre algunes caracteristiques que es troben en el
turisme conscient. Rodriguez Garcia et al. (2012) assenyalen I'aspecte cultural com un
element indispensable del turisme conscient i responsable. Aixd és degut a que tots els
elements culturals donen un valor local al desti i fomenta el dialeg intercultural entre
local i turista (Rodriguez Garcia et al., 2012). Aixi doncs, el turisme conscient posa en
comunio el col-lectiu local i els visitants aixi com el patrimoni cultural i el natural (Castillo
Montesdeoca, 2020). A part, molts viatges de turisme responsable es caracteritzen per
tenir una planificacié prévia i es programin estancies guiades (Gonzalez Reverté i
Soliguer Guix, 2013).

Per entendre el turisme conscient és important fixar-se en la demanda, la qual esta
centrada en les necessitats del turista, i I'oferta que esta centrada en satisfer aquestes
necessitats (Perogil Burgos, 2018). Per aix0 és important un bon equilibri en els dos
ambits per tal de que satisfer les necessitats del turista no suposi un malestar de la
poblacié local. També cal una gestiod turistica responsable on la qual, els agents d’un
desti no només tenen motivacions economiques siné també socials, mediambientals,
culturals, etc (Perogil Burgos, 2018). Si el turisme sostenible contempla els aspectes
economics, socials i mediambientals, el turisme conscient hi afegeix un altre element el
qual és la preocupaciod per els aspectes etics del turisme (Castillo Montesdeoca et al.,
2020).

Tal com s’ha parlat, el turisme conscient/responsable connecta el turista amb el local.
Es per aixd que ambdues parts tenen el seu propi rol dins del turisme. La poblacié local
te la necessitat de donar-se a coneixer, de que el seu patrimoni es visiti i que es faci un
Us conscient d’aquest a través de practiques turistiques responsables (Castillo
Montesdeoca, 2017). Per altre banda, el turista conscient ha de tenir una mentalitat
responsable, tractar al desti amb respecte i empatitzar amb les practiques locals
(Rodriguez Garcia et al., 2012). També és important que el turista tingui una actitud
proactiva en desenvolupar activitats que afavoreixin el territori alhora que es redueixen
els impactes negatius (Perogil Burgos, 2018).

Les administracions publiques juguen un rol molt important dins de la practica turistica
ja que son l'organ que poden fomentar un territori accessible per a tothom,
I'aprofitament del patrimoni i les practiques locals aixi com delimitar zones protegides
(Rodriguez Garcia et al., 2012). Un altre element molt important per el turisme
responsable és I'educacid. Tots els agents implicats han de tenir una correcte educacié



i formacioé per tal d’assegurar llocs de treball per a tothom, sobre tot, per aquells
col-lectius vulnerables (Rodriguez Garcia et al., 2012). Vincular un territori amb una ONG
també és favorable per el turisme responsable ja que pot fomentar la negociacié amb
proveidors locals aixi com contractacions amb salaris justos per els locals (Rodriguez
Garcia et al., 2012). Rodriguez Garcia et al. (2012) remarquen la importancia d’establir
col-laboracions entre tots els agents del territori i fomentar uns bons canals de difusio i
comunicacid dels valors responsables de I'activitat turistica.

Gonzalez Reverté i Soliguer Guix (2013) contraposen dos aspectes del turisme
responsable. Per una part, a través d’entrevistes a especialistes, troben que el turisme
responsable és percebut com un moviment social orientat a aconseguir un turisme
responsable; | per altre banda, veuen el turisme responsable com una oportunitat de
negoci on es poden crear nous productes turistics orientats en la responsabilitat.

Una de les dificultats que es troba a I'hora d'investigar sobre espiritualitat és que és un
aspecte molt subjectiu i es compren de manera molt diferent en diferents parts de mén.
Aix0 és degut a que es tracta de creences i diferents maneres d'entendre la vida, diverses
formes de entrar en comunidé amb els altres, la natura i amb un mateix, amb la qual cosa
no hi ha una forma uUnica d'espiritualitat (Michopolou i Jauniskis, 2020). El mateix passa
amb el menjar, el qual és molt diferent depenent de la destinacioé ja que cada lloc té la
seva propia cultura gastronomica. Aixi doncs, tant el menjar com |'espiritualitat sén
temes que han estat poc investigats i hi ha poca literatura al respecte, pero a poc a poc
van despertant l'interes col-lectiu i s'esta convertint en temes altament interessants per
investigar (Michopoulou & Jauniskis, 2020).

La gastronomia contemplada com a element cultural és de recent incorporacié ja que
abans es veia com un aspecte més de la vida quotidiana, perd avui en dia és un reflex
més de la cultura d'una destinacio, és la identitat d'un col-lectiu i un reflex de la historia
personal. Per tant, la gastronomia com a element patrimonial cultural és una forma
d'auto representacié i dona un valor identitari de el lloc (Medina, 2017). Un dels primers
casos on es va posar en valor a nivell cultural la gastronomia va ser el 2005 per part de
Mexic, pais el qual va presentar a la UNESCO la seva gastronomia amb la finalitat que es
declarés patrimoni de la humanitat. Perd no va ser fins 2010 quan la UNESCO va
reconeixer 3 candidatures gastronomiques (la mexicana, la francesa i la Dieta
Mediterrania) com a Patrimoni Cultural Immaterial de la Humanitat. A l'introduir-se la
gastronomia dins de el marc de patrimoni i cultural s'ha convertit, per tant, en un recurs
turistic més i el seu interes va en augment (Medina, 2017).

Actualment, ens trobem en un moment on diferents persones de paisos del Tercer Mon
tenen la necessitat de buscar noves oportunitats en altres paisos. Dallen (2015) defensa
gue aquests, poden sentir nostalgia en el menjar una vegada que es troben en un altre
pais i recreen els plats tipics de la seva cultura. Moltes vegades aquesta recreacid



culinaria es converteixi en una part cultural de pais a quée actualment resideixen. Aixo fa
que hi hagi una multiculturalitat gastronomica cada vegada més gran (Dallen, 2015).
També el sentiment d'una vida accelerada fa créixer el sentiment de voler tornar als
origens i projectar-ho a través del menjar (Dallen, 2015). Sant Ignasi de Loiola defensa
la idea d'una alimentacié moderada, és a dir, sense excessos ni limitacions drastiques i
on l'important és compartir el moment de menjar amb els altres (Dalmau, 2018).

La religio i I'espiritualitat formen part del conjunt patrimonial cultural d'una destinacid.
D'una banda, tenim tota la part tangible que forma part de la religié com sén els edificis
religiosos o els llocs sacres. D'altra banda I'espiritualitat aporta allo més sensorial, les
creences i els costums ancestrals (Dallen i Amos, 2015). Dallen (2011) assenyala que
I'espiritualitat pot ser vista com turisme patrimonial ja que, en els espais sagrats, es
troben els edificis sacres els quals formen part de la historia col-lectiva. A més, els rituals
i cerimonies tenen un valor patrimonial per a molts devots, aixi com diferents camins de
pelegrinatge que s'han convertit en rutes culturals per a pelegrins i turistes culturals
(Dallen, 2011).

No és estrany que l'espiritualitat vagi lligada amb I'alimentacié i la gastronomia ja que
aquesta ultima és un senyal d'identitat, de tradicions familiars i reflecteix una cultura
personal afegint una identitat propia de l'individu i una connexié amb les arrels. Una
frase molt coneguda que és d'origen islamic és "I'home és el que menja" la qual dona un
valor i importancia espiritual a I'alimentacié (Amos i Dallen, 2013).

Un estudi ha demostrat que les persones més devotes i amb un sentit espiritual
tendeixen a consumir menys alcohol i a estar més preocupades, conscients de la salut i
el benestar fisic que s'aconsegueix a través de Il'alimentacié (Michopolou i Jauniskis,
2020). Amb la qual cosa podem observar com algl amb connotacions espirituals té més
consciéncia sobre la seva alimentacid i pretén portar una vida sana. Aix0 es deu al fet
que l'alimentacid és basica per a la vida, pero si li afegim la importancia que aquesta ha
de tenir en termes de qualitat, quantitat i periodicitat és quan li introduim un sentit
espiritual a aquest acte tan vital (Dalmau, 2018). Amb relacid a aix0, també s'esta
popularitzant la practica del mindful eating. Aquesta tracta de posar atencié als patrons
alimentaris, ser conscients de qué i quan es realitza l'accid i per qué es prenen aquestes
decisions d'alimentacid, aixi com identificar les emocions que es produeixen durant el
procés d'alimentacié (Morillo i Garcia, 2017).

El menjar és un element patrimonial molt especial i facilment vinculat amb
I'espiritualitat. Amos i Dallen (2013) marquen primerament, que és multisensorial, és a
dir, es fan servir tots els sentits ja siguin per detectar el gust, I'olor i la vista, pero també
se li pot involucrar amb I'oida si un forma part del procés d'elaboracié d'aquesta menjar.
A més, és un element tant tangible com intangible ja que al tenir I'opcié de, no només
degustar el menjar, sind també participar en el procés fa que es converteixi en una
experiéncia també tangible i molt més en contacte amb I'element. Finalment es pot



adquirir receptes i transmetre-les a tothom i aixi perpetuant una cultura a través del
menjar (Amos i Dallen, 2013).

Aixi doncs, la gastronomia d'un lloc és un reflex de la unié de diverses relacions humanes
entre cultures a més d'estar vinculada amb altres elements com la religid, el folklore, el
coneixement terrenal i com bé hem vist, a les arrels a la familia (Dallen, 2015).

En I'actualitat es tenen en compte els costums gastronomics de molts col-lectius amb
una religid que regeix els aliments a consumir (ex: musulmans, jueus, budistes, etc.) i
aixo fa que les agencies de viatges, hotels i restaurants ja hagin instaurat en els seus
serveis aquests menus que s'adaptin a aquests col-lectius (Dallen i Amos, 2015).

Des de la perspectiva gastrondmica vinculada amb I'espiritualitat, Hassani (2019) ens diu
que el turista se sent en comunitat amb ['univers i en unitat amb la poblacié local, una
comunio amb la natura i experimenten la tranquil-litat a I'hora de consumir aliments.
Encara amb tot aix0, és dificil diferenciar peregrinacions de turisme ja que tots dos
termes han anat evolucionant i les diferencies sén difuses (Milldn Vazquez de la Torre i
Pérez, 2017).

En alguns casos podem trobar relacié entre turisme, espiritualitat i gastronomia en
diferents practiques i situacions. Aixi doncs, a part del turisme cultural el qual es basa
en el que es pot veure, observar, pensar com pot ser en un museu, també s'esta parlant
del turisme creatiu el qual vol portar I'experiéncia i I'aprenentatge a al turista (Hassani,
2019). Aixo fa que s'enfoqui, sobretot, en |'aspecte espiritual on porta a la persona a una
participacié activa i una autoconsciéncia del seu ésser. Per tant, segons Hassani (2019)
si es fusionen els aspectes del turisme creatiu (creacid d'experiéncies, d'aprenentatge,
de participacié activa, de potenciacié de I'auto consciéncia, etc.) amb els aspectes de
I'espiritualitat (donar sentit a la vida, la comoditat i satisfaccid, connexié amb el medi
ambient i la comunitat) podem trobar la percepcid espiritual pel que fa a la gastronomia,
la qual és un punt d'unid entre els dos aspectes. Fer una mirada cap al que es menja és
un valor espiritual i aixd s'esta desenvolupant a través del turisme creatiu. Aquest
defensa que no hi ha necessitat de viatjar a altres llocs sind viatjar amb una mirada
diferent i posant en valor allo que fa enriquir a nivell personal a través d'activitats
turistiques que posin en comunid amb un mateix (Hassani, 2019). En el acte de menjar
hi podem trobar un valor espiritual a través de la forma de preparacié d'aquesta, la qual
pot expressar sentiments i maneres de fer propies d'una identitat de territori ( Al Berda,
2020).

També cal tenir en compte que hi ha altres formes de viatjar que antigament eren
motivades per motius exclusivament religiosos i que, en l'actualitat, s'estan
desenvolupant com una activitat ludica alhora que ofereixen un desenvolupament



espiritual per un mateix. Parlem de les peregrinacions, les quals, en molts casos,
fusionen [l'espiritualitat, l'alimentacié / gastronomia i el turisme. Sén moltes les
peregrinacions que han portat a convertir la ruta en si o el lloc d'arribada en un recurs
turistic. Un exemple és el pelegrinatge cristia a la Terra Santa la qual acull molts turistes,
pelegrins els quals senten interes pel menjar durant el seu cami i, aixi doncs, sén moltes
les ofertes gastronomiques amb connotacions bibliques les que s'ofereixen en el cami
de pelegrinatge (Amos i Dallen, 2013). Es pot trobar la marca de "ultim sopar" com a
recurs turistic gastrondmic espiritual. També s'ofereixen diferents menjars en espais
biblics o centres d'arqueologia dels quals son una part imprescindible de I'experiencia
de pelegrinatge (Amos i Dallen, 2013). En aquests llocs de la Terra Santa on s'ofereixen
menus relacionats amb diferents aliments que apareixen a la biblia, s'han convertit en
recurs turistic i s'ha comercialitzat el lloc a través de la venda de souvenirs relacionats
amb aquest. Un exemple es troba en el lloc on es creu que Jesus va convertir I'aigua en
vi. Les ampolles de vi és el principal souvenir aixi com recreacions de Jesus realitzant el
miracle. S'ofereixen diferents experiéncies gastronomiques relacionades amb la biblia
perque la gent que ho desitgi, es pugui submergir en I'Antic Testament (Amos i Dallen,
2013).

Un altre exemple el trobem en la creacié d'una ruta religiosa a la ciutat de Loja on
engloba els diferents atractius de caracter religiés que sdn comunament visitats pels
locals pero que es planteja dur-ho al turista a més de vincular els diferents nodes de la
ruta amb oferta gastronomica per complementar |'experiencia (Ramos Guachilema i
Cavallos Guerrero, 2020).
Més exemples on podem trobar com la gastronomia es troba present en diferents
peregrinacions d'avui dia és el cas de Culla (Processé de Culla a Sant Joan de
Penyagolosa) on es proporciona un esmorzar a base de sopes, pa, ou cru, oliisal . També
un altre cas és el de Sant Joan de Penyagolosa: la fogassa de Sant Joan on s'ofereix un
menu pelegri (Fernandez, 2020).

Tal com s'ha pogut observar sdn molts els destins de pelegrinatge dels que, actualment
degut, en part, per la globalitzacié s'han comercialitzat i s'han convertit en atraccié
turistica per a molts. Es per aquesta rad que aquells llocs espirituals, religiosos i / o de
peregrinacid que vulguin ser un focus d'atraccié turistica han de tenir unes bones
estrategies de marqueting on s'impliquin tots els stakeholders del lloc, és a dir, tenir en
compte també a el local (Millan Vazquez de la Torre i Pérez, 2017).

Coneixent el turisme espiritual, el gastronomic i el conscient/responsable, s’"han pogut
observar diferents punts en comu.

Per un costat, podem veure que el turisme espiritual pretén fomentar I'aprenentatge
del turista, posant-lo en comunié amb el local a través d’uns valors. La visibilitat
d’aquests valors, son els que, tal i com diu Perogil Burgos (2018) els que regeixen un
turisme responsable i conscient. Per altre banda el turisme espiritual, posa en valor els



diferents paisatges naturals i culturals. Al posar en valor aquests elements fa que es
potencii la dialogacié entre local i turista tal i com senyala Rodriguez Garcia et al (2012).

Granero-Gallecs et al. (2018) defensa que el turista espiritual va en busca d’un
aprenentatge sobre la cultura local, les maneres de viure i coneixer el seu entorn. Aquest
fet relaciona aquesta tipologia turistica amb el turisme responsable ja que, tal i com
assenyalen Gonzalez Reverté i Soliguer Guix (2013), el turisme conscient pretén brindar
experiéncies que posin en comunitat el turista i local aixi com un profund coneixement
sobre el territori.

A més, Norman (2012) indica que el turista espiritual es caracteritza per anar en busca
del autoconeixement i creixement personal. Aquestes caracteristiques també
coincideixen amb el turisme conscient ja que ofereixen activitats que potencien aquest
creixement individual (Castillo Montesdeoca et al., 2020).

El mateix passa amb la gastronomia. Un concepte gastronomic que s’ha vist i que esta
directament relacionat amb el turisme conscient és el slow food. Tal i com ha assenyalat
Boyd (2015) la gent ,cada cop més, esta més interessada en una alimentacié conscient i
en respectar I’entorn.

També, s’ha observat que el valor gastronomic d’un lloc és una connexio directe amb les
arrels (Amos i Dallen, 2013). Aixo fa, que una vegada més, el lligam cultural, personal,
local potencii aquest turisme responsable fent que, qui realitza un turisme gastronomic
local, estigui col-laborant amb aquesta interaccié turista-local. Aquesta interaccié
turista-local tan caracteristica del turisme conscient també la trobem en I'augment de
creacié de rutes o circuits gastronomics, les quals tal i com hem vist, engloben diferents
elements relacionats amb la tradicio i la cultura local (vinyes, restaurants, granges,
mercats locals, cerveseries, etc) (Dallen, 2015). A part, el turisme gastronomic segons
Mohanty et al. (2020) és la combinacié de menjar, cultura i turisme el qual és un
catalitzador del desenvolupament sostenible en una determinada destinacid.

La cultura, la gastronomia i els paisatges poden fer front a la estandarditzacié de I'oferta,
fent que es potenciin més els atractius i recursos territorials d’'un desti més que les
marques que es creen al voltant d’aquests convertint I'activitat turistica en un turisme
responsable. Per tant veiem, com la gastronomia forma part d’un turisme conscient i
responsable (Mateos, 2012).

Des de la perspectiva gastronomica vinculada amb I'espiritualitat, Hassani (2019) ens diu
gue el turista se sent en comunitat amb |'univers i en unitat amb la poblacié local, una
comunio amb la natura i experimenten la tranquil-litat a I'hora de consumir aliments.
Encara amb tot aix0, és dificil diferenciar peregrinacions de turisme ja que tots dos
termes han anat evolucionant i les diferencies sén difuses (Milldn Vazquez de la Torre i
Pérez, 2017).



3.5.1 Turisme espiritual i cultural en época de COVID-19

Donada la situacié actual derivada per la pandémia de la COVID-19 fa replantejar tot
I'escenari turistic, les activitats que es desenvoluparan i el comportament del turista.
Una de les caracteristiques és que hi ha un augment en la demanda turistica centrada
en el benestar, tant fisic com espiritual, amb practiques que fomenten aquests dos
aspectes (Samarathunga i Gamage, 2020). Amb la pandémia s’han donat situacions
d’estres, ansietat i altres trastorns emocionals els quals fan que, cada cop més, la gent
tingui la necessitat de viure experiencies que surtin de la seva quotidianitat i en estar en
contacte amb la naturalesa (Rojas Rieckhof, 2020).

Segons Stankov et al.(2020) I'important és aconseguir consumidors més conscients. Un
cert canvi d'estil de vida de les societats d'occident, aprofitant la pandemia de COVID-
19 que brinda una oportunitat al turisme perqué tingui una atencié en les seves
activitats i es reflexioni sobre els problema actuals per oferir un turisme sostenible de
cara als locals i els turistes. Amb la situacié actual, la solucid és que noves formes de
turisme s’introdueixin com és el cas del turisme responsable (Yasin et al., 2020).

El turisme domeéstic, segons Ceron Monroy (2020), és el que te una major possibilitat de
convertir-se en la principal activitat de recuperacié turistica. Es necessaria una
reavaluacié dels comportaments humans ja que amb aquesta pandémia, els habits i
preferéncies han i estant canviant (Siying et al., 2021). Siying et al., 2021 proposen una
oferta turistica basada en el benestar dels viatgers. Bhalla et al (2021) senyalen, a través
d’un estudi, que els viatges de naturalesa que fomentin i potenciin I’elevacié espiritual
aixi com la transformacié i la curacio son un dels tipus de viatges que estan sent més
buscats en aquesta época de COVID-19. Aixi també coincideixen Mercado Echazu i
Walter (2020), les quals al-leguen que els elements que seran claus per a la eleccié d’un
desti son la seguretat, la sanitat, llocs sense aglomeracions com poden ser espais
naturals o oberts.

Els sectors artistics i culturals han estat molt afectats durant aquesta pandémia. Es per
aixd que el turisme s’esta tornant més nacional que internacional fent augmentar el
potencial del turisme cultural local (Flew i Kirkwood, 2021). Els diferents canvis en la
demanda és el resultat d’'un canvi de mentalitat i raons psicologiques nascudes arrel del
confinament (Mercado i Walter, 2020). Sariego (2020) destaca que els destins més ben
posicionats seran aquells que ofereixin tranquil-litat i seguretat en les seves activitats.
Aixi també, considera que el turisme intern sera de gran ajuda per el sector turistic. Una
altre alternativa, és que la demanda es centri en productes i experiéncies turistiques
relacionades amb la naturalesa, el mindfulness, el slow tourism (Mercado i Walter,
2020).



4. PRESENTACIO DEL CAS

En aquest apartat es presenta el cas d’estudi. Primerament s’explicara que és el Cami
Ignasia i qui era Sant Ignasi de Loiola. Seguidament es presenta el perfil de pelegri que
hi ha en aquest cami de pelegrinatge per a completar la informacié sobre el cas. A
continuacio es presentara I’'any ignasia i quina repercussié te per a alguns municipis i
quines activitats especial s’han dut a terme durant el procés d’elaboracié del treball.
Finalment es presenten diferents rutes culturals que conflueixen amb el Cami Ignasia o
que passen per comarques properes.

4.1 El Cami Ignasia
El Cami Ignasia recrea els passos que va seguir Sant Ignasi en 1522 des de la seva ciutat
natal que era Azpeitia (Guipuscoa) fins a Manresa. Aquest cami, per a Ignasi, tenia la
finalitat d’arribar a la ciutat santa de Jerusalem. El cami es pot fer a peu o en bicicleta
entre d'altres.

Mapa 1. Cami Ignasia
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La ruta catalana de cami de Sant Ignasi engloba diferents municipis com sén (Catalunya,
2021):

- Lleida. En aquesta ciutat es troben diferents nodes interessants a nivell cultural
com son Seu Vella, edificis com el Palau de la Paeria, la Seu Nova i I'hospital gotic
de Santa Maria. Després de Lleida es passa pel convent de Sant Bartomeu a
Bellpuig.

- Verdu. Es considerat un dels pobles més antics de Catalunya i és ciutat natal de
Pere Claver el qual va ser jesuita.

- Cervera. Es una ciutat emmurallada i ciutat on Felip V va construir una
Universitat, la qual, era la Unica que funcionava en el S. XVIII.

- lgualada. Ciutat fundada el 1100.



Montserrat. Es una muntanya molt reconeguda a nivell mundial i és un dels
centres espirituals més importants d'Europa. En aquesta muntanya es troba un
parc natural i el monestir el qual té una gran riquesa patrimonial i artistic.
Manresa. Ciutat que és el punt final del cami i on es poden trobar diferents
monuments medievals i barrocs. A més, hi ha la Cova, lloc on Sant Ignasi va viure
durant 10 mesos la seva experiéncia espiritual més intensa i que va donar lloc a
"Exercicis espirituals”.

Mapa 2. Cami Ignasia Catala
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Aquest cami te diferents caracteristiques les quals son (Cami Ignasia, 2021):

Espirituals. Durant tot el Cami Ignasia es troben diferents punts d’interés
espiritual (santuaris, basiliques, monestirs, etc). Aquest cami té com a finalitat
desenvolupar un creixement espiritual per tot aquell que realitza el cami.
Culturals. Son moltes les ciutats per les quals passa el cami que tenen un gran
nombre de llocs amb valor patrimonial i cultural.

Enogastronomiques. Durant tot el tram catala, és possible gaudir d’una
gastronomia variada i local.



Tal com s'ha vist en la revisio de literatura Robles Salgado (2003) assenyala diferents
llocs de caracter religiés on s'ha complementat I'oferta religiosa amb altres. També
al-lega que amb I'activitat de turisme religidés es poden reactivar altres activitats de
caracter artesanal i tradicional, fent particip a la poblacié local perd també a al turista.
D'aquesta manera, s'ajuda a preservar la tradicié popular, el seu patrimoni a la vegada
que s'estimula l'activitat economica del lloc ( Robles Salgado, 2003).

També s’ha vist la importancia de desenvolupar un turisme conscient dins de les
practiques turistiques d’un desti. Tal i com hem observat, Castillo Montesdeoca et al.
(2020) indiquen que el turisme conscient es caracteritza per brindar als turistes unes
experiencies que fomenten el seu creixement i enriquiment personal. El turisme
responsable no només és una activitat d’oci sind que va acompanyada d’un coneixement
cultural per tal de compartir I'experiéncia amb la comunitat local i aixi aconseguir un
profund coneixement sobre el territori (Gonzalez Reverté i Soliguer Guix, 2013).

Es per aixd, que, en el cas de el Cami de Sant Ignasi, és interessant buscar I'oferta
complementaria dels diferents punts pels quals passa la ruta, per aixi oferir al pelegri
més d'una activitat i que el pelegrinatge es converteixi en tota una experiéncia turistica
a nivell religids, aixi com turistic i cultural. A més d’integrar totes aquestes practiques
sota les pautes d’un turisme conscient on es respecti la comunitat local i, a la vegada,
aquesta aporti i expressi les seves formes de vida i tradicions als turistes.

Per a saber a quin tipus de turista, visitant, viatger i/o pelegri realitzen el Cami Ignasia,
és necessari coneixer les seves caracteristiques i perfils. També és necessari saber quin
tipus de persona realitza el cami per poder trobar activitats culturals i gastronomiques
adients en cada localitat i per a cada perfil. Per aixd, s’ha consultat a la memoria més
recent del Cami Ignasia, la qual és del 2017.
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Tal i com es pot observar, el perfil del pelegri te gairebé la mateixa repercussid entre
homes (54.8%) i dones (45.2%) entre les edats de 36 a 65 anys. Aquests son
majoritariament estudiants, jubilats i professors i amb procedéncia majoritariament
Europea. A nivell nacional, tot i que el Cami Ignasia passa per diferents comunitats, és
més recurrent fer I’Ultim tram del cami, sent Catalunya la part més transitada amb un
75.6%.
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En aguesta segona imatge sobre el perfil del pelegri, es pot veure que el motiu principal
per el qual es realitza el Cami Ignasia és religids i cultural. EI Cami Ignasia es realitza
majoritariament amb un 87% a peu i amb un 8% en bicicleta.

4.3 ’any ignasia

L’any ignasia ha comencat el 20 de maig del 2021 i finalitza el 31 d’agost del 2022. El dia
d’inici d’aquest any coincideix amb els 500 anys que Ignasi va caure malalt a Pamplona.
Des de 2014 la ciutat de Manresa s’ha estat preparant per commemorar a Sant Ignasi
sota el projecte “Manresa 2022”. S’aprofita que Sant Ignasi va dur a terme “Els Exercicis
Espirituals” en aquesta ciutat per donar-li un valor afegit, a part de ser el punt i final del
Cami Ignasia. Amb aquesta celebracié es pretén potenciar els valors patrimonials
ignasians originals (Cova de Sant Ignasi, 2021).

Per aquest treball s’ha entrevistat a Sonia Martin, coordinadora de Turisme de Manresa,
que ens explica el projecte 2022 de la seglient manera:

“[...] El que es va fer és intentar posar en valor, transformar la ciutat, en base el que
Ignasi va suposar per Manresa. Llavors al final acaba sent un pla director de la ciutat, de



transformacio. L’objectiu al final és transformar la ciutat, per transformar persones i que
aquestes persones transformin la societat]..]”.

“[...]JAquesta transformacio es veu projectada a través d’intervencions amb el patrimoni,
camins, senyalitzacions, etc. Un punt clau és el futur Museu Nacional del Barroc de
Catalunya que es trobara a Manresal...]”

“[...]2022 sigui un projecte transversal amb esdeveniments de tot tipus, esdeveniments
culturals, esportius, gastronomics, de valors i de pensament, d’educacid]...]”

Per tant, els 500 anys de l'arribada d’lgnasi a Catalunya i, especialment a Manresa,
suposa un canvi i un impuls per a donar a conéixer el valor patrimonial d’una ciutat,
relacionant-ho amb els valors que Sant Ignasi va deixar. Aquests valors son necessaris
per a la actualitat, la realitat que s’esta vivint i la necessitat de tornar a les arrels,
projectar el que cada lloc és.

Es per aixd que no només a Manresa s’han dut a terme activitats relacionades amb els
500 anys de I'estada de Sant Ignasi siné també a les diferents localitats catalanes per les
que passa el Cami. Algunes d’aquestes activitats han sigut:

- Jornades Gastronomiques a Manresa. S’han realitzat diferents tasts de
productes locals, remarcant els valors de Sant Ignasi a través de la gastronomia
local.

- Visita guiada a carrec de I'arqueoleg Oriol Saula a I'Urgell.

- Caminada nocturna de 10km a I’Urgell

- Cami Ignasia Conscient a Manresa. Una sessidé que tracta de fer una activitat
mindfulness per I'Ultim tram del Cami Ignasia on es dur a terme una sessid
winefulness, amb tast de vi de I'Oller del Mas.



Per a poder completar I'experiéncia del Cami de Sant Ignasi és necessari saber quines
altres rutes culturals i/o camins de pelegrinatge s’encreuen amb aquests o passen per a
llocs propers. D’aquesta manera es pot detectar altres camins per atreure més visitants
i augmentar l'interés per aquest cami de pelegrinatge.

Taula 1. Rutes que s'encreuen amb el Cami Ignasia
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En aquesta taula s’han pogut veure diferents rutes culturals i camins de pelegrinatges.
Aquests s’han classificat en si el cami o el recorregut és continu o discontinu. S’entén
per continu aquell que, com el de Sant Ignasi, te una senyalitzacid i hi ha unes bases per
poder-ho fer a peu, amb un cami marcat i unes pautes. Els camins o rutes discontinues
son les que en els diferents punts hitrobes el recurs pero es fa com cada individu desitja,
sense cap cami preestablert.

Aixi doncs trobem que son rutes continues: La ruta del Cister, el Cami de Sant Jaume, el
Cami dels bons Homes, el Cami de I’Abat i Oliba i el que Catalunya Amaga: de la costa
cap a ponent.

| per altre banda les que son discontinues trobem: la Ruta del Vi, la Ruta de I’Oli, la Ruta
del Romanic, la Ruta dels Castells, La Ruta Mariana, la Ruta 1714 i la Ruta del Paper.

L’analisi i identificacié d’altres camins de pelegrinatge i culturals que s’encreuen amb el
Cami Ignasia o bé passen per algun territori en comu, pot servir per a un futur fer una
investigacio sobre perfils en comu entre les diferents rutes. D’aquesta manera, pot ser
una captacio de nous publics que els hi pugui interessar realitzar el Cami Ignasia atrets
per els recursos complementaris que es desenvoluparan més endavant.




En aquest apartat s’analitzara I'oferta dels diferents municipis que integren el Cami
Ignasia. La informacidé esta extreta de les diferents entrevistes als professionals de cada
localitat. També s’ha completat la informacié amb I’analisi de diferents pagines web en
relacié al turisme de cada municipi (web de I'ajuntament i web de I'oficina de turisme).

A continuacié es presenten els diferents recursos turistics analitzats i de I'entrevista
realitzada a Nuria Rauret i Oliva, técnica de turisme cultural de Lleida. Per aquest analisis
primerament s’han establert els recursos turistics de Lleida en una taula. Seguidament
hi ha un seguit d’infografies on es classifiquen diferents elements, activitats, productes
turistics segons si son en relacié amb el turisme cultural i gastronomic.

Taula 2. Recursos turistics de Lleida
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Veiem que la Seu Vella esta definida com a recurs més visitat i més identificatiu. Aquesta
Seu, que és la Catedral Antiga, també es pot dir “Lo Castell” ja que Felip V va convertir
el conjunt (la Seu i el castell) en un fort militar.

També trobem el Castell dels Templers de Gardeny com a més visitat i identificatiu.
Aquest, esta situat a I’altre turd i es va recuperar el 1998 quan es va comencgar a realitzar
visites. El Castell dels Templers també és considerat com |'’element més singular degut
a que és |'tnic en la provincia i es fan diferents experiencies adaptades per diferents
col-lectius i és un recurs que s’esta potenciant molt.

Seguint amb els recursos més visitats i identificatius trobem el Museu de Lleida. Aquest
museu avarca tota la historia de Lleida i del territori.

Després trobariem com a identificatiu i més visitat I’'Hospital de Santa Maria que
actualment és la Seu de I'Institut d’Estudis llerdencs.

Finalment, dins I’eix dels recursos més visitats i identificatius trobem I’Ajuntament /
Paeria que és I’antic palau de Sanahuja on hi ha una capella, un retaule i restes
arqueologiques obertes al public.

El Diposit d’Aigua veiem que és un dels recursos més identificatius dels s.XVII-XVIII.
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Elements relacionats amb la cultura local de Lleida veiem que estan remarcades les
festes. S’en destaca, sobre tot, la fira de titelles que és molt constant durant tot I'any.
També la festa de Moros i Cristians que és Unica en tot Catalunya i que te una necessitat
de visibilitzaci.

També trobem les visites guiades tematiques. Una és la Lleida Secreta, on s’ensenyen
les restes arqueologiques de la ciutat. La Lleida Modernista que es mostra les diferents
cases modernistes que hi ha per la ciutat. | finalment, la Lleida Medieval on es fa un
recorregut per els diferents punts medievals i mostrant la importancia que va tenir la
Corona d’Aragé a Lleida.

Un altre element que forma part de la cultura local és la tradicié dels Fanalets de Sant
Jaume. Aquesta és una festa al voltant d’una llegenda on es diu que Sant Jaume estava
caminant en una nit fosca i es va clavar una punxa al peu. Uns angelets van baixar amb
uns fanals i el van iluminar per que se la pogués treure. A partir d’aquesta llegenda es
fan processonns on surten nens amb fanelts i també es fan concursos d’aquests a la
ciutat.

També s’ha vist, a partir del analisis de la pagina web de Lleida, que hi ha una visita
guiada sobre el Barri Jueu recentment excavat (Turisme de Lleida, s.f).
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Un element molt important com a gastronomia és I'Horta de Lleida. La ciutat esta
envoltada de diferents horts i granjes. Aixo ha impulsat una iniciativa que es basa en que
els productors ensenyin les seves terres i expliquin la seva historia aixi com mostrar
diferents técniques gastronomiques (per exemple, fer conserves de tomaquet). Aixo és
el que actualment fa la Granja Pifarré.

Després en tota la ciutat veiem que hi ha restaurants que es caracteritzen per tenir cuina
tradicional i cuina d’autor. Com a cuina tradicional en destaguem I’Antiquaritapes
(gastrobar amb productes frescos de mercat), el Celler del Roser (constant investigacid
sobre les bases de la cuina tradicional catalana), en Familia (ideal per degustar el menjar
tradicional Lleideta) (Turisme de Lleida, s.f). Com a cuina d’autor es recomana Parador
de Lleida (església convertida en restaurant amb cuina d’alta qualitat), Pinot
Gastrotheque (els vins es mariden amb la cuina) i Saroa (restaurant que fusiona la cuina
tradicional i moderna). | com a restaurant destacat es recomana Lo Cargol (cuina amb
D.O.P Garrigues i cuina tradiciona catalana).



Un element gastronomic molt important a Lleida és el cargol. Aquest és el producte
estrella i es realitzen diferents jornades gastrondomiques entorn a aquest producte
durant els mesos de maig i juny.

Després trobem la Ruta del Vi és una iniciativa que uneix el sector public i privat per a
promocionar i potenciar el turisme enologic sostenible i de qualitat que es troba en les
Terres de Lleida (Lleida Wine Route Costers del Segre, s.f).

Després trobem que Lleida i voltants te diferents productes amb marques de qualitat
com son el Viamb la D.O Costers del Segre i I'oli amb la D.O.P Garrigues.

Per acabar, se li va demanar a I’entrevistada, Nuria Rauret, que definis el turisme en 3
paraules :

“El turisme de Lleida és amable, patrimonial i de ciutat de proximitat”

En el cas del Palau d’Anglesola al ser una localitat molt petita i que no es pot valorar el
potencial del punt sense entendre el que te al voltant, s’ha decidit fer un analisis de les
coses principals que envolten Palau d’Anglesola. Aquest sera un municipi de pas en les
propostes que es desenvoluparan en el punt 8.

Infografia 3. Principals recursos al Palau d'Anglesola
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Un dels recursos que és interessant és la formatgeria camps. Aquesta consisteix en
I’elaboracié de formatges artesans i on es dona la opcié de coneixer I'obrador i veure
quin és el procés d’elaboracid i adquirir els productes (Formatges Camps, s.f).

Un altre element molt important per conéixer el territori on es situa el Palau d’Anglesola
és I'Espai Cultural dels Canals d’Ugell. Aqui es pretén fer una visita fent una mirada al
passat, present i futur en el territori a partir de la construccié dels canals i com aquests
han modificat la manera de viure i entendre I'entorn (El Pla d’Urgell, s.f).



A continuacio es presenten els diferents recursos turistics analitzats i de I'entrevista
realitzada a Maria Angels Cuscullola, técnica de turisme de Verdu. Per aquest analisis
primerament s’han establert els recursos turistics de Verdu en una taula. Seguidament
hi ha un seguit d’infografies on es classifiquen diferents elements, activitats, productes
turistics segons si son en relaciéo amb el turisme responsable, la cultura local i activitats
gastronomiques.

Taula 3. Recursos turistics a Verdu
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Com a recursos més visitats veiem que s’engloben, dins del poble de Verdu, els espais
patrimonials que hi ha, I'artesania centrada en la ceramica i tot el tema de I'enologia
com poden ser les visites als cellers i vinyes. Veiem com a destacat un que és El castell
de Verdu el qual també és considerat com un dels recursos identificatius i singulars.

Després, veiem que els recursos identificatius i singulars en, aquest cas, coincideixen.
Sent I'església parroquial de Santa Maria de Verdu, I'ermita Sant Miquel i les Cases
Pairals com a recursos patrimonials.

A nivell natural trobem I'element que és I'aigua la qual és molt important per a la zona
ja que al ser una zona tant seca, Verdu i per la comarca del Urgell, hi passa el canal
Segarra-Garrigues. Per tant I'aigua del riu Segre permet regar tota aquesta zona.

| com a festivitat podem trobar la desa de la Verema i el Vi.



Infografia 4. Elements de turisme responsable a Verdu
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Com a elements que formin part directament d’un turisme responsable a Verdu, trobem
aquest interés per el turisme de camins, de coneixer la zona més immediata a través
d’espais naturals com son caminades per aquests camins al voltant del municipi.

Infografia 5. Elements relacionats amb la cultura local a Verdu
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Com a elements destacats de la cultura local a Verdu trobem la figura de Sant Pere
Claver. Aquest, és un jesuita nascut al poble de Verdu on la seva casa natal serveix avui
dia com a refugi per els pelegrins. També es destaca la processé que es fa entorn aquesta
figura on tots els habitants del poble surten als carrers amb fanals i es realitza la



processo. Veiem que hi ha una necessitat de visibilizacié d’aquesta figura i vincular-lo
amb el Cami de Sant Ignasi.

També trobem els concerts de Cal Prim que es duen a terme a I'estiu durant un mes
entre Juliol i Agost.

Les cabanes de Pedra Seca formen part d’aquesta cultura local per la seva arquitectura
popular. També hi ha una necessitat de visibilitzacié i organitzacié per a que es puguin
donar més a coneixer.

Finalment trobem els Estinclells que son un jaciment iber on la gent el visita quan
aprofita i realitzen les rutes de camins.

Un altre aspecte molt important de la cultura local de Verdu és la ceramica. Per a tal de
donar-la a coneixer i que no es perdi la tradicié s’han dut a terme diferents activitats
entorn a aquest element. Una d’elles és el Cal Berli, espai de la ceramica negre, el qual
I'ajuntament va comprar |'obrador de la familia per tal d’ensenyar aquest espai de la
ceramica negra talment com si fos un centre d’interpretacié perque es pugui veure tot
el procés de I'elaboracié de la ceramica. També hi ha la Ruta dels Murals Ceramics on
des de I'ajuntament doncs s’incentiva que la gent encomani murals de ceramica i
aquests alhora es posin a les facanes ja siguin d’establiments comercials o de cases
particulars. Finalment trobem el Taller Obert de Ceramica que és la proposta d’un
ceramista en concret Enric Orobitg el qual ho te més perfeccionat i una oferta més
complerta ja que mostra tot el procés des d’on surt la argila, com es treballa i els
resultats que s’obtenen en forma d’obsequi per a qui realitza I'activitat.

Infografia 6. Activitats gastronomiques a Verdu
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Com a activitats gastronomiques a Verdu es destaca la Festa de la Verema i el Vi. En
aquesta festa no només hi participen els cellers de la D.O Costers del Segre siné també
els cellers que formen part de la subzona de la Vall del Corb.

També, al voltant d’aquesta festa s’aprofita a realitzar diferents activitats
gastronomiques per a donar a coneixer la gastronomia local.

A part, a través de la pagina web de I'Ajuntament de Verdu s’ha trobat un directori amb
diferents cellers que poden ser d’interes: Carvieresa, Casa Pardet. Vins i Caves de Cultiu
Ecologic, Celler Boldu Viticultors, Celler Cercavins, Celler Clos Tredos i Celler Mas de
Mora (Ajuntament de Verdu, s.f).

Vist tots els elements, se li va demanar a I’entrevistada, Angels Cuscullola, que definis
el turisme en 3 paraules :

“Es turisme bdsicament de la zona de Catalunya i que venen bdasicament per el
patrimoni. Es un turisme cultural i aquest turisme que s’interessa per els camins, per la
natura”.

A continuacid es presenten els diferents recursos turistics analitzats i de I’entrevista
realitzada a Gracia Aurd, consellera comarcal de Tarrega i responsable de les arees de
Fires, Turisme i Consum. Per aquest analisis primerament s’han establert els recursos
turistics de Tarrega en una taula. Seguidament hi ha un seguit d’infografies on es
classifiquen diferents elements, activitats, productes turistics segons si son en relacié
amb el turisme responsable, la cultura local, activitats gastrondmiques i rutes culturals.

Taula 4. Recursos turistics de Tarrega

La Plaga Major
L'església

RECURSOS MES VISITATS El Palauet dels Marquesos
El carrer de Santa Anna
La Cambra de Comerg
El Parc de Sant Eloi

El Poble de Talladell
RECURSOS MES IDENTIFICATIUS L'església

El Palau dels Marquesos
El Carrer de Santa Anna
El Parc de Sant Eloi
RECURSOS MES SINGULARS El Carrer de Santa Anna
El Poble de Talladell

Font: Elaboracié Propia

Dels diferents recursos que es troben a Tarrega els més visitats serien la Placa Major,
I’església, el Palauet dels Marquesos, el Carrer de Santa Anna i la Cambra de Comerg.
D’aquests veiem que el Carrer de Santa Anna també és un dels més singulars ja que és
un carrer on hi ha tot un seguit d’edificis renaixentistes.



Com a recursos més identificatius, Gracia Aurd en destaca el Parc de Sant Eloi i el Poble
de Talladell. El Parc de Sant Eloi és un espai per passar-hi un dia en familia on hi ha
diferents places identificatives. També trobem el Poble de Taladell on hi ha la capella de
la Verge del Pedregal i és un poble amb molt encant pero desconegut. | finalment també
trobem que com a identificatius es troben I'església, el Palau dels Marquesos i el Carrer
de Santa Anna.

Com a recursos singulars, tal i com s’ha mencionat, es troba el Carrer de Santa Anna i
altre cop el Parc de Sant Eloi i el Poble de Talladell.

Infografia 7. Elements relacionats amb el turisme responsable a Tarrega
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Com a elements relacionats amb el turisme responsable trobem que a Tarrega es vol
visibilitzar i potenciar més els productes locals aixi com la cultura i el patrimoni per a tal
de potenciar un turisme amb interessos de consumicié local.

També veiem que vol atraure un turisme d’autocaravana per a lluitar contra la
despoblacié i que els turistes conscienciats puguin donar un cop de ma a la poblacié
local. D’aquesta manera donar a conéixer el patrimoni de pedra seca que hi ha a la zona
aixi com la cultura local i el valor patrimonial.

A part, Gracia Aurd, comentava que durant la pandémia es van acabar les bicicletes ja
gue havia sortit un nou interes generalitzat que era de caire més esportiu. Per aquesta
rad s’han creat noves rutes de senderisme amb zona trail.



Finalment veiem que la Casa rural de Talladell disposa de I'acreditacio Biosphere.

Infografia 8. Elements relacionats amb la cultura local a Tarrega
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L'industria agricola a Tarrega és molt important i per aixo és assenyalat com element de
la cultura local el Museu Fabrica J. Trepat.

També la figura de I'actor Manuel de Pedrolo és molt significativa i actualment s’ha
arribat a un acord amb la seva filla per fer de la seva casa un museu.

El turrd és un element molt important a Tarrega i per aixo les fires que es desenvolupen
al voltant d’aquest producte son molt importants. Tot i aixi seria necessaria més
visualitzacié d’aquest element ja que és un producte molt consumit arreu del pais.

Finalment a la Vall del Corb s’esta aprofitant per a fer promocio de la identitat de Tarrega
a través dels seus productes com son I'oli, el vi, la cervesa artesanal i els formatges.



Infografia 9. Activitats gastronomiques a Tarrega
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A Tarrega es duen a terme diferents activitats entorn a la gastronomia. Una d’elles es el
Tros Food Vall del Corb la qual es tracta de fer una ruta caminada per la zona i es poden
anar veient parades amb productes gastronomics tipics.

També trobem Carviresa Cellers la qual és una botiga de vins de la D.O Costers del Segre.
En relacid al vi també trobem que diferents cellers i molins, els propis productors fan

CARVIERESA
CELLERS

Botiga on es venen els vins

|comarca de D.O Coster
|

Segre

tastos de vins i esmorzar entre vinyes i oliveres.

Un restaurant molt destacat de Tarrega és La Cava Tapes al Plat. La seva cuina es basa
en l'aprofitament del producte natural i cuinat amb simplicitat per oferir una

gastronomia de mercat (La Cava, 2014).



Infografia 10. Rutes culturals per Tarrega i els voltants
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A part del Cami de Sant Ignasi, veiem que per els voltants de Tarrega es poden fer
diferents rutes culturals com poden ser la ruta del Cister. També es fan diferents visites
a llocs Ibers de la comarca com poden ser als Estinclells de Verdu o al Moli de I'Espigol,
a Tornabous.

A nivell intern del municipi també trobem diferents rutes interessants que passen per
diferents punts emblematics del municipi. Aquestes rutes son: la ruta del modernista,
la ruta industrial i la ruta del call (TRRG Turisme, 2021).

L’entrevistada Gracia Auré defineix el turisme de Tarrega amb tres paraules:

“El turisme de Tarrega amb tres paraules seria un turisme cultural, familiar i consumidor
de producte de proximitat”



A continuacio es presenten els diferents recursos turistics analitzats i de I'entrevista
realitzada Maria Josep Jové, técnica de turisme i cultura de Cervera. Per aquest analisis
primerament s’han establert els recursos turistics de Cervera en una taula. Seguidament
hi ha un seguit d’infografies on es classifiquen diferents elements, activitats, productes
turistics segons si son en relacié amb la cultura local, amb I'espiritualitat, activitats
gastronomiques i rutes culturals.

Taula 5. Recursos turistics a Cervera
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Els recursos més visitats que es troben a Cervera veiem que la Universitat, el museu i el
nucli antic serien tant els més visitats com els més identificatius. Dins del museu s’inclou
tant el museu Duran i Santpere i I'espai Germans Marquez. El nucli antic engloba Santa
Maria, I'ajuntament, la plaga major i el carreré de les bruixes. Dins dels més visitats
també trobem els Castells de Si6 els quals formen part de la Ruta Culturals dels Castells
de Sid per la qual cosa son molt visitats.

Com a recursos més identificatius, apart dels mencionats préviament, trobem també la
tradicio musical la qual és qualificada per I'entrevistada com a recurs més singular.
També trobem el festival de pasqua i la passié medieval. L'aquelarre i la fira dl gran boc
serien dos esdeveniments també identificatius de Cervera.



Infografia 11. Elements relacionats amb la cultura local a Cervera
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Els elements relacionats amb la cultura local de Cervera que podem trobar serien la
representacio de la passio i la passido medieval.

Cervera te varies associacions de cultura, una d’elles és la del Seny Major. Aquesta
associacid agrupa tot el folklore i cultura popular de Cervera.

També, un element molt destacat és la festa major d’hivern on es fan diferents activitats
com son el Corpus i el cant de les completes els quals son molt tipics del municipi.

Per el carnaval de seca que es celebra a Cervera es fan el ball de les gitanes el qual també
forma part de la cultura local.

Finalment veiem la Festa de Sant Magi la qual necessitaria més visibilitat ja que no te
relleu generacional i d’aquesta manera, si hi hagués més repercussié es podria trobar
una solucio.



Infografia 12. Activitats turistiques relacionades amb I'espiritualitat a Cervera
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Com a activitat relacionada amb I'espiritualitat trobem la festa del santissim misteri que
es celebra durant la festa major d’hivern a Cervera. Aquesta és una llegenda de la qual
es fan diferents activitats i on es poden escoltar el cant de les completes.

Infografia 13. Activittas gastronomiques a Cervera
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A Cervera es van dur a terme diferents jornades gastronomiques encara que en el 2020
i 2021 no s’han realitzat arrel de la pandémia.

També hi havia el mercat de proximitat en el barri del Carme on es podien adquirir
productes locals i de proximitat.

En el municipi de I’Ametlla tot i no ser Cervera, es troba en la comarca de la Segarra i es
poden trobar vins ecologics que estan sota la D.O Costers del Segre. Aqui es realitzen
diferents activitats com per exemple la Comalada.

Finalment veiem la Licorera de la Segarra la qual és una botiga on es venen diferents
licors produits en la comarca. Els licors més populars son la ratafia, vermut, els aromes
de la Segarra, entre altres.

A través de I'analisi també s’ha trobat un restaurant que s’emmarca dins del slow food,
amb producte de proximitat kmO0 i és I’Antic Forn (L'Antic Forn, s.f).

Infografia 14. Rutes culturals a Cervera i Voltants
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Dins de les rutes que es poden realitzar a Cervera i voltants, trobem els camins de
pelegrinatge de Sant Jaume i Sant Ignasi.

Per altre banda trobem la Ruta Cultural dels Castells de Sié. Aquesta ruta passa per la
Segarra, I'Urgell i la Noguera i és un punt molt visitat i important a Cervera.

A part de les rutes estrictament culturals també tenen una gran importancia les
diferents rutes que es duen a terme per la natura. Diferents propostes per fer



senderisme, rutes de BTT, caminades a diferents espais naturals en zones protegides,
etc. son de gran importancia en I'actualitat per a Cervera i voltants.

L’entrevistada Maria Josep Jové ha descrit el turisme de Cervera en 3 paraules:

“Turisme familiar, cultural i un turisme bastant fidelitzat. “

A continuacid es presenten els diferents recursos turistics analitzats i de I’entrevista
realitzada Josep Ustrell, técnic de comerg, mercat i turisme i a Jep Rabell cap del servei
de cultura de I’Ajuntament d’lgualada. Per aquest analisis primerament s’han establert
els recursos turistics d’lgualada en una taula. Seguidament hi ha un seguit d’infografies
on es classifiquen diferents elements, activitats, productes turistics segons si son en
relaci6 amb la el turisme responsable, la cultural local, I'espiritualitat, activitats
gastronomiques i rutes culturals.

Taula 6. Recursos turistics d'lgualada
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Els recursos turistics que trobem a Igualada veiem que com a més visitats trobem el Asil
del Sant Crist caracteritzat per la seva localitzacié céntrica i un edifici modernista fet per
un deixeble de Gaudi. També trobem el cementiri nou Enric Miralles sent un dels punts
més visitats gracies al seu disseny arquitectonic tal i com marca I'entrevistat. La Basilica
de Santa Maria també és un node molt visitat degut a la seva situacio céntrica. La Vil-la
romana de I'Espelt que no es troba en el municipi perd que és molt visitat. Finalment
com a més visitats coincidint també com un recurs singular trobem I’Anella Verda que
és una aposta de I'ajuntament dels ultims 8-10 anys en poder connectar i fer una ruta al
voltant de la ciutat. L’entrevistat assenyala que Igualada i el Consell Comarcal de I’Anoia
aposten per un turisme slow, que convidi a sortir del entorn urba i entrar en espais que
et permetin relaxar.



Dintre dels recursos més identificatius trobem el Museu de la Pell el qual també esta
assenyalat dins dels recursos més singulars. Aquest museu tal i com assegura
I’entrevistat, identifica molt bé els origens de la ciutat ja que aquesta té una tradicid
textil que remunta a la epica medieval i la historia de la pell data de molt antiga. Després
trobem la plaga de Can Font la qual si es mira des del cel, les rajoles dibuixen un entramat
imitant una tela donant a entendre la tradicio téxtil de la ciutat. A continuacié trobem
el Barri del Rec i és un barri on es concentra la major part de la industria de la pell i, per
tant, també és un clar exemple de la identitat igualadina.

Com a recursos més singulars, a part del Museu de la Pell, trobem el European Ballon
Festival sent una festa molt important per a Igualada i on es concentren molts pilots de
globus d’arreu del mon. La Mostra Igualada per I'entrevistat és una festa molt distintiva
ja que son tot un seguit d’activitats per a nens i joves. També es destaca la cavalcada de
reis d’lgualada que, tot i no ser una activitat exclusiva del municipi, en aquest és molt
especial i diferent. Finalment com a recurs o element singular s’assenyala tot el que va
en relacié amb el pelegrinatge ja que Igualada és cruilla de camins i te un pes important
per al municipi.

Infografia 15. Elements de turisme responsable a Igualada
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El consell comarcal i I'ajuntament d’lgualada comparteixen la visid slow, la visié d’un
turisme més sostenible, mes lent i més respectués amb el medi ambient. Tot el que
s’organitza es mira que estigui encaminat amb aquests valors. Com a activitat concreta
i molt centrada amb aquest turisme conscient i responsable trobem el E-Bike tour el qual



tracta de fer rutes per les zones naturals de la comarca amb bicis eléctriques sent
Igualada el punt d’inici i final d’aquests recorreguts.

També tal i com es pot veure El Punt d’Informacid i Difusié Cultural d’igualada disposa
del segell Biosphere des de 2017.

Infografia 16. Elements relacionats amb la cultura local a Igualada
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Com a elements culturals trobem la Festa Major de Sant Bartomeu que és una festa on
s’ha recuperat la processé amb balls tipics com és el ball de bastons i amb la creacié de
colles.

El European Balloon Festival és un dels recursos més singulars tal i com s’ha vist pero
també forma part de la cultura local ja que te una gran importancia. En aquest festival
es fa la night glow que consisteix en fer una encesa de globus per la nit i al finalitzar es
dur a terme un concert.



La festa dels 3 tombs forma part de la cultura local, ja que tracte d’un culte al sol que es
feia en I’'epoca romana per procurar salut al bestiar (Festa Catalunya, s.f).

El Barri del Rec s’ha dinamitzat molt amb I'aparicid del reg stores que consisteix en que
grans marques comercials es posen en fabriques que ja no estan actives. Aixo fa que
s’hagi convertit en un barri postindustrial on es poden trobar disenyadors, professionals
del disseny grafic i la creativitat.

L’lgualadina cotonera també és un element molt important. Es I’edifici postindustrial
més antic de Catalunya i és declarat Bé Cultural d’Interés Nacional. En Josep Rabell
comenta que es va rehabilitar la fagana, es va consolidar la teulada pero esta pendent
d’acabar la restauracié. Es poden fer visites només al exterior.

El Cementiri Enric Miralles ja s’ha vist que és un element important per a Igualada.
També s’ha declarat recentment Bé Cultural d’Interes Nacional. Seria I'’element cultural
que caldria donar-li més visibilitat i vincular-lo amb algun producte, ruta turistica per tal
de que pugui ser més conegut i visitat.

Infografia 17. Activitats turistiques relacionades amb I'espiritualitat a Igualada
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Com activitats espirituals veiem que s’hi engloba tot el que té relacio amb Sant Jaume i
Sant Ignasi, ja que son els dos camins de pelegrinatge que passen per Igualada. També
I’anella verda podria ser de caire espiritual ja que consisteix en caminades conscients,
slow i que al final comparteixen molts valors amb I'espiritualitat.



Infografia 18. Activitats gastronomiques a Igualada
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Les activitats gastronomiques d’lgualada van centrades en el mercat local i la venta de
productes de la zona. Tal i com podem veure hi ha diferents fires que donen a coneixer
aquest producte local i en, alguns casos, s’han fet tasts del producte com és el cas de
“Va de Mercat”. També veiem que pobles veins més petits ofereixen fires i mercats més
especialitzats segons el producte que es disposa en aquell moment. Finalment veiem
gue hi ha lgualavins que és un establiment privat que es dedica a crear experiéncies
gastronomiques on la gent pot anar a sopar i veure vi amb els consells, explicacions i
recomanacions d’un professional. Seguint amb el tema del vi també hi ha un celler molt
interessant que és I’Antic celler del Sindicat de Vinyaters d’Igualada. Es un celler que ha
estat tancat durant molts anys perd que s’ha recuperat per poder elaborar, amb
col-laboracid d’agricultors, vins de forma conjunta (Anoia Turisme, s.f).



A través del analisis web també s’ha vist el Restaurant Hotel Somiatruites. Es un projecte
arquitectonic-gastrondmic que té una estética industrial amb elements que decoren
I'espai i fan referéncia al origen i historia del edifici. Tant per la seva singularitat de
I’espai com per la qualitat de la cuina han rebut diferents premis. Un d’ells és el Bib
Gourmand al 2017 per la Guia Michelin que reconeix una bona relacié qualitat-preu.
Finalment el 2021 ha rebut I'Estrella Verda de la Guia Michelin com a reconeixement del
seu compromis cap al medi ambient (Somiatruites, 2020).

Infografia 19. Rutes culturals per Igualada i voltants
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Dins del propi municipi d’lgualada trobem la ruta historica que no només fa un repas
historic des dels inicis medievals fins avui siné que també fa referencia a I'evolucid de la
industria a la ciutat. També podem veure la Ruta Modernista la qual encara no esta
consolidada pero, tal i com ha marcat I'entrevistat, ja van sortint iniciatives per oferir
una ruta d’aquest caire.

També podem veure la ruta cultural “Anoia terra de castells” la qual és un projecte
comarcal on es pretén fer tot un entramat de punts on els castells son els protagonistes
sent Igualada particip per la seva part emmurallada.

Finalment veiem que a part del Cami Ignasia, trobem també el Cami de Sant Jaume.

L’entrevistat, Josep Ustrell, defineix el turisme amb aquestes 3 paraules :



“Jo em quedaria amb la paraula esdeveniments perquée igualada hi passen moltes coses
i és constant a més a més. La paraula slow perqué apostem per aquest turisme més
tranquil i de proximitat, familiar. | pot ser et diria pell perqué al cap i a la fi també part
del nostre turisme es al voltant de la nostre industria”

A continuacio es presenten els diferents recursos turistics analitzats i de I’entrevista
realitzada a Esteve Serra, responsable de les visites guiades de Montserrat i Maria
Carme Gonzalez, cap d’informacid de Montserrat. Per aquest analisis primerament s’han
establert els recursos turistics de Montserrat en una taula. Seguidament hi ha un seguit
d’infografies on es classifiquen diferents elements, activitats, productes turistics segons
si son en relacid amb la el turisme responsable, la cultural local, I’espiritualitat, activitats
gastronomiques i rutes culturals.

Taula 7. Recursos turistics de Montserrat

El Santuari amb la Mare de Déu

La Muntanya

RECURSOS MES VISITATS El Funicular de Sant Joan

Els Camins (Sant Jeroni, La Cova, Sant
Miquel)

La Escolania

RECURSOS MES IDENTIFICATIUS La Mare de Déu

El Santuari / Monestir

RECURSOS MES SINGULARS La Mare de Déu

El museu

Font: Elaboracié Propia

A Montserrat com a recursos més visitats trobem la Muntanya propiament, que aquesta
va relacionada amb el Funicular de Sant Joan. També ho son els diferents camins que hi
ha (Sant Jeroni, La Cova, Sant Miquel). L’escolania també és un recurs molt visitat tenint
en compte el periode de vacances que ells no hi son. Finalment trobem el Santuari on el
gue es va a visitar és la Mare de Déu. Aquesta és visitada a nivell local i internacional i
podem veure que no només és el recurs més visitat sind que també s’entén com un dels
més identificatius i singulars de Montserrat.

Com a més identificatius és el monestir que és el que genera turisme i te cura del
santuari que és el que s’acaba visitant per veure a la Mare de Déu.

Com a més singulars, a part de la Mare de Déu, trobem el museu. Aquest te un
carabatzio que és unic en tot Catalunya i a nivell nacional només 5.



Infografia 20. Elements de turisme responsable a Montserrat
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En quant elements que es relacionin amb el turisme responsable a Montserrat trobem
el transport. Aquest es tracta de diferents opcions per accedir a la Muntanya per evitar
aglomeracions de cotxes o bé per disminuir I’entrada d’aquests. Els transports son I’aeri
sent el més sostenible per la seva baixa petjada ambiental, i el cremallera.

També des de I'Oficina de turisme s’ofereixen diferents camins per fer senderisme per
la muntanya de manera sostenible.

A part, 'hotel de Montserrat disposa del segell de qualitat Biosphere sent una marca
més de la preocupacid i consciencia ambiental.



Infografia 21. Elements relacionats amb la cultura local a Montserrat
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Elements relacionats amb la cultura local trobem que la produccié de llibres que
s’ofereixen a Montserrat son llibres que es preocupen i tracten sobre a cultura local.

També, el fet de que la Mare de Déu que hi ha sigui la patrona de Catalunya fa que sigui
un punt a favor per a la potenciacié d’aquesta cultura. En relacié amb aix0, trobem
diferents festivitats entorn a I’escolania. Aquesta va relacionada amb el cant del virolai
sent un element molt emblematic de la cultura catalana aixi com la Salve Montserratina.

Un altre punt a remarcar és la vida en el propi monestir. Aquesta és un reflex de Ia
culturaila vida que porten els monjos i que es percebuda per els visitants.

Finalment també podem observar que el museu és important ja que té un element molt
remarcable també de la cultura catalana com és el modernisme. Aquest fet és molt
enriquidor, sobre tot per el public estranger, el qual desconeix I’existéncia d’aquest tipus
de nivell artistic. EIl museu per contra, tot i tenir elements remarcables també te una
necessitat per donar-se a coneixer i que sigui més visitat.



Infografia 22. Activitats turistiques relacionades amb I'espiritualitat a Montserrat
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Les activitats espirituals que es duen a terme a Montserrat moltes ja estan organitzades
previament com és el cas de les romeries. Les diferents activitats espirituals que es
poden realitzar es parla i es pacta amb el rector.

Després trobem una visita guiada entorn a Sant Ignasi. Hi ha una capella dedicada a Sant
Ignasi on representa que és el punt on va deixar la seva espasa. També hi ha diverses
escultures i una placa amb un escrit que marca que Sant Ignasi va fer vetlla durant 3 dies
a Montserrat i va passar de la vida de militar a la vida dedicada a I'església. Després
també hi ha la marca de Sant Ignasi per el cami dels degotalls que és per on ell va anar
cap a Manresa.



Infografia 23. Activitats gastronomiques a Montserrat
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Un element gastronomic molt important és la coca ja que és un producte que per a molts
visitants és indispensable.

També podem observar com hi ha el segell Gastronomia de Montserrat sent una marca
diferenciadora dels productes que s’elaboren tant al monestir com en tota la muntanya.
Es poden trobar productes com el oli, la mel, els licors, els aromes, carquinyolis, etc.
Aquests productes es poden trobar a la botiga de Montserrat.

La degustacid de licors és una opcidé que s’ofereix continuament. Hi ha vinculacié amb
empreses externes com per exemple Olives Torres on es pot anar al mati i per la tarda
es fa una visita a Montserrat. A part de la degustacié tradicional, sota peticié, també es



realitzen degustacions de licors acompanyats amb un menu adient que el director
d’hostaleria s’ocupa a elaborar.

Infografia 24. Rutes culturals per Montserrat
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Veiem que com a rutes culturals que hi ha el Cami de Sant Ignasi i el Cami de Sant Jaume
on es segella I'acreditacié a Montserrat i hi ha celes per allotjar als pelegrins.

A part podem veure que també hi ha el Cami Oliba i el Grand Tour Catalunya. Aquest
ultim sent una iniciativa de Turisme de Catalunya.

Esteve Serra defineix el turisme de Montserrat amb tres paraules:

“Aixo es un mantra: muntanya, monestir i santuari. Pero és aixi.



A continuacio es presenten els diferents recursos turistics analitzats i de I'entrevista
realitzada a Sonia Martin, coordinadora de Manresa Turisme. Per aquest analisis
primerament s’han establert els recursos turistics de Manresa en una taula.
Seguidament hi ha un seguit d’infografies on es classifiquen diferents elements,
activitats, productes turistics segons si son en relacié amb la el turisme responsable, la
cultural local, I'espiritualitat, activitats gastronomiques, activitats que es duran a terme
el 2022 i rutes culturals.

Taula 8. Recursos turistics de Manresa

La Cova de Sant Ignasi
La Basilica de la Seu
RECURSOS MES VISITATS Oller del Mas

Carrer del Balg

Parc de la Séquia

La Cova de Sant Ignasi
La Basilica de la Seu
RECURSOS MES IDENTIFICATIUS Carrer del Balg

Oller del Mas

Manresa Ignasiana (Cardener, pont Vell, etc)
La Cova de Sant Ignasi
La Basilica de la Seu
RECURSOS MES SINGULARS El Carrer del Balg

Canal de la Séquia
Patrimoni de Pedra Seca
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Com a recursos més visitats trobem la Cova de Sant Ignasi el qual es troba entre els
40.000 i 50.000 visitants tant el santuari com la casa d’exercicis. També ha sigut
qualificat per I’entrevistada com a més identificatiu.

També trobem la Basilica de la Seu la qual és un recurs Ignasia i un recurs identificatiu.
Juntament amb la Cova de Sant Ignasi son els dos monuments més emblematics i, per

tan, singulars.

Coincidint amb els ultims kilometres del Cami de Sant Ignasi es troba I'Oller del Mas el
qual és un celler de la D.O Pla de Bages i que no només ofereixen vins sind que també
experiencies. A més també el trobem com un dels recursos identificatius.

També es troba el Carrer del Balg que és el centre d’interpretacié medieval situat al casc
historic. No només és un dels més visitats sind que també el trobem com a identificatiu
i singular degut a que només hi ha 2 carrers a Catalunya, el de Manresa i el de Cervera.

Llavors ja tenim tot el parc de la sequia, el museu de la técnica que no forma part
estrictament d’aquesta Manresa vinculada al Cami i a Sant Ignasi pero si que
complementa I'oferta.



Tota la Manresa ignasiana és un element identificatiu remarcant el component
intangible dels recursos que la integren tal i com destaca I'entrevistada.

Trobem el Canal de la Sequia com a recurs singular degut a que és una obra d’enginyeria
medieval del s.XIV quasi Unic en Europa i que encara, avui dia, segueix portant |'aigua a
la ciutat.

Finalment tot el patrimoni de Pedra Seca que esta vinculat a les vinyes i a I'anella verda
de Manresa i que és patrimoni immaterial de la UNESCO sent un element singular de la
ciutat.

Infografia 25. Elements de turisme responsable a Manresa
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L’Oficina de Turisme s’encarrega d’oferir una bona acollida a tots els visitants. Les visites
gue hi ha sempre s’intenta acabar-les amb el tast d’un producte local. Tal i com senyala
I’entrevistada la Torre Lluvia és una torre modernista on es procura realitzar activitats
de senderisme, natura fusionant-ho amb el producte local i procurant realitzar un
turisme sostenible i conscient. Com a segell de qualitat veiem que I'Oficina de Turisme
disposa del segell Biosphere des de 2019.



Infografia 26. Elements relacionats amb la cultura local a Manresa
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Les activitats relacionades amb la cultura local, com assenyala Sonia Martin, tenen un
interés que va a l'alca. En el cas de Manresa, és des de 2018 quan es comenca un pla de
marqueting duent a terme accions de comercialitzacid més directa. S'intenta afegir un
valor a les visites al patrimoni fusionant-lo amb la gastronomia local o altres elements
com poden ser un acompanyament musical.

Com a festivitats locals remarcables trobem la Festa de Llum la qual inclou la fira de
I"aixada i tota la vinculacié amb espais patrimonials com és la Seu. També trobem la fira
mediterrania la qual es realotzen tot un seguit d’espectacles al carrer per a totes les
edats. Aquestes dues fires son considerades per a I’entrevistada les que necessiten tenir
més visibilitat i donar-se més a coneixer. A part, trobem La Festa Major de Manresa que
és un gran classic de tota ciutat.



Infografia 27. Activitats relacionades amb I'espiritualitat a Manresa
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Durant aquest any s’aniran realitzant diverses activitats espirituals. Una d’elles és la ruta
per a 8 punts relacionats amb Sant Ignasi de Loyola. Aquesta activitat tracta de
reflexionar i portar al visitant cap el autoconeixement a partir d’'unes explicacions del
patrimoni on qui t’ho explica son diferents veus (una persona africana, marroquina, un
senyor gran, una dona) en definitiva, les diferents veus que te Manresa.

També trobem que s’estan i es faran tallers i sessions de mindfulness en espais on Sant
Ignasi es va anar transformant a nivell personal.

Després trobem un grup extert a I’Oficina de Turisme que es diu “Inspiracié 2022” els
guals organitzen caminades conscients, sesions de recollida i neteja dels boscos.



Infografia 28. Activitats gastronomiques a Manresa
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En general, les activitats gastronomiques a Manresa van molt en relacié amb I'oferta
enologica. Trobem la Fira Viva que és la fira especialitzada de vins del Bages.

També s’han dut a terme les jornades gastronomiques del Cami Ignasia on es van unir
productors i professionals del sector gastronomic i es va invitar a la poblacio a fer tasts
dels diferents productes locals.

Després, trobem la festa del tomaquet de caire més local. | finalment hi ha Bages Terra
de Vins que tal com s’ha mencionat anteriorment, és una empresa externa a la Oficina
de Turisme perd que hi col-laboren ja que paquetitzen diferents ofertes culturals,
naturals, d’aventura i ho fusionen amb el vi i la gastronomia bagenca (Bages Terra de
Vins, s.f).

Després també podem trobar el Cau de I'Ateneu que és un restaurant que es caracteritza
per la seva cuina de mercat, productes de proximitat i de ser slow food (Cau de I'Ateneu,
s.f).



Infografia 29. Activitats el proper 2022 a Manresa
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Com ja s’ha mencionat previament el 2022 es conmemoren els 500 anys de I'estada de
Sant Ignasi de Loyola a Manresa i en la resta de municipis. En especial Manresa te el
“projecte 2022” i de cara a aquest any 2021 i el proper 2022 hi ha una serie d’activitats.

Tal i com podem observar, hi ha la trobada interreligiosa la qual es voldra parlar de
I'espiritualitat a dia d’avui a carrecs de liders del mon de I'espiritualitat i la religid.

També trobem, com event esportiu, “Bots per el canvi” que es tracta d’una serie
d’activitats entorn el basquet. Una d’elles és el “Basquet beat” que estracta de fer sons
amb la pilota. També hi haura una competicié internacional entre estudiants manresans
i americans.

També trobem la figura de Joseph Beuys el qual és un artista alemany, de les
avantguardes. Es una figura paral-lela a Sant Ignasi ja que els dos a partir d’una ferida en
guerra sofreixen una transformacié personal, un acaba fundant una ordre religiosa i
I'altre es fa artista. Joseph Beuys va realitzar una obra que es diu Manresa a Diisseldorf.
Es per aixd que es faran una série d’activitats entorn aquest personatge.



Infografia 30. Rutes culturals per Manresa i voltants
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Dins de la ciutat com a tal, hi trobem “Manresa cor de Catalunya” on s’ofereixen
diferents itineraris culturals de la ciutat (barroc, medieval i modernista) passant per els
punts més essencials de Manresa.

Després, Manresa forma part d’altres camins o xarxes com pot ser El Cami Oliba i la
Xarxa de Turisme Industrial. També veiem que en el ultim tram del Cami Ignasia, aquest
coincideix amb el Cami de Sant Jaume sortint de Montserrat. Aixo fa que la ciutat també
rebin pelegrins procedents del Cami de Sant Jaume.

L’entrevistada, Sonia Martin, defineix el turisme amb aquestes 3 paraules :

“Ami sempre em ve “inspiracio” perqué es el que sempre volem fer, inspirar a la gent.
També diria “acollida” i és “batec”. El turisme Manresa ha de ser aixo, fer una bona
acollida, fer que la gent li bategui el cor i que s’emocioni quan ens visiti i que la nostre
visita li serveixi per inspirar-se”.



6. ANALISIS DE LA DEMANDA

6.1 Lleida
Esquema 1. Perfil de turista a Lleida

Comunitats proximes:
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El perfil de turista que trobem a Lleida és familiar, de Barcelona i de I’Area Metropolitana
i també provinent de les comunitats proximes com son Navarra, Aragé i Pais Vasc.

Els interessos d’aquests turistes es basen en descobrir el patrimoni i la gastronomia.

Infografia 31. Tipus de demanda a Lleida
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Tal i com es pot observar la principal demanda que hi ha a Lleida esta centrada en el
patrimoni aixi com en la cultura i la gastronomia local.



Esquema 2. Perfil de pelegri a Lleida
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El perfil de pelegri que es troba a Lleida és el mateix, en molts casos, que el de la resta
del territori. Es tracta de pelegrins d’origen estranger, provinents de Nord Ameérica,
Corea i Australia.

Els interessos d’aquests pelegrins son de caire religids i, en alguns casos pero no és molt
comdu, cultural. Aixo es refereix a que alguns d’ells aprofiten el seu trajecte per visitar
algun monument puntual, perd no és recurrent.

En aquest cas, a partir de I'entrevista feta a Elena Garray, es va veure que era un punt
de pas pero no d’estada. Per tant, el perfil de pelegri i de turista és el mateix que en els
diferents punts. També al no haver Oficina de Turisme en aquest punt, es complicat
poder fer un analisi de I'impacte i la demanda en aquest desti. Per tant, el Palau
d’Anglesola es tindra en compte en les propostes que es desenvoluparan més endavant,
pero entés com un punt de pas.



A continuacio es presenten els esquemes del perfil de turista i pelegri que arriba a Verdu.
També es mostra una infografia sobre el tipus de demanda que hi ha.

Esquema 3. Perfil de turista a Verdu
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El perfil de turista que es troba a Verdu és el de familia de Barcelona i Area
Metropolitana que venen a descobrir el territori, el seu patrimoni sobre tot el Castell.
També els interessos dels turistes han canviat i abans el que era el recurs més senyalat
era la ceramica negre. Avui dia aix0 esta canviant i els turistes, segons Angels Cuscullola,
cada cop més es senten atrets per el vi i tota I'activitat enologica del seu voltant.

Infografia 32. Tipus de demanda a Verdu
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El tipus de demanda que es troba a Verdu es basa en I'enologica. Aquesta cada cop més
esta tenint més reclam, hi ha un major interés per visitar els cellers de la zona, veure tot
el procés del vi i fer tasts.

També trobem que la gent que visita a Verdu ho fa per veure el seu patrimoni.

Esquema 4. Perfil de pelegri a Verdu
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Font: Elaboracio propia

Com a perfil de pelegri trobem que hi ha els escolars, aquells que formen part d’escoles
de jesuites i que visiten el poble com a part de Sant Ignasi amb una motivacié religiosa.

També trobem el pelegri individual, que va amb la seva motxilla, s’allotja al alberg i que
te un interés religids.

Finalment veiem que hi ha el turista comu, aquell que visita la ciutat i aprofita per
coneixer tot alld que te relacié amb Sant Ignasi i amb Pere i Claver.



6.4 Tarrega
A continuacié es presenten els esquemes del perfil de turista i pelegri que arriba a

Tarrega. També es mostra una infografia sobre el tipus de demanda que hi ha.

Esquema 5. Perfil de turista a Tarrega
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Perfil de
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Font: Elaboracio propia

El perfil de turista que es troba a Tarrega és principalment familiar i/o d’amics. Aquests
tenen un interés esportiu, moguts per les rutes de senderisme que es troben a la zona
aixi com tota I'oferta cultural i patrimonial de la ciutat de Tarrega i voltants.

Infografia 33. Tipus de demanda a Tarrega
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En quant fa la demanda de Tarrega veiem que la demanda enologica i gastronomica son
predominants amb una tendeéencia al alga segons comenta Gracia Aurd. Cada cop més la



gent esta més interessada en fer tasts de vi i de producte local com pot ser l'oli de
Tarrega.

Tal i com s’ha mencionat també hi ha una demanda cap a les rutes de senderisme,
aquest turisme més d’esport que mou families i amics.

A part, també trobem una demanda cultural i patrimonial interessats per el castell, la
muralla, els edificis renaixentistes del Carrer Santa Anna, etc.

Esquema 6. Perfil de pelegri a Tarrega
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Font: Elaboracié Propia

El perfil de pelegri que rep Tarrega és principalment estranger provinents d’Estats Units,
Australia i Corea. A part d’aquests també és troben pelegrins catalans. En general
s’acostuma a fer a peu encara que hi ha molta diversitat en la manera de realitzar el
cami (en bicicleta, cavall, cotxe, taxi, etc).

Els interessos son majoritariament religiosos.

A continuacié es presenten els esquemes del perfil de turista i pelegri que arriba a
Cervera. També es mostra una infografia sobre el tipus de demanda que hi ha.

Esquema 7. Perfil de turista a Cervera
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El perfil de turista que rep Cervera és un turista familiar, parelles amb nens, provinents
de Barcelona i de I’Area Metropolitana. També, tal i com assenyala I'entrevistada, amb
el desdoblament de I’eix també s’ha notat un augment de persones provinents de les
comarques de Girona.

Aquests turistes estan interessats principalment en espais oberts, la natura, els
paisatges i la tranquil-litat. També poden fer visites culturals per la ciutat i els voltants,

Infografia 34. Tipus de demanda a Cervera
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El tipus de demanda que hi ha és gastrondmica cada cop més. Aquest interés no és
només per la restauracié en si sind en el augment de voler comprar productes
gastronomics locals com a record.

També es pot veure una demanda de naturalesa i senderisme atenent als interessos dels
turistes els quals, tal i com s’ha vist, estan preferint espais oberts, de natura,
tranquil-litat i paisatges.



Esquema 8. Perfil de pelegri a Cervera
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En quan al perfil de pelegri que es troba a Cervera veiem que son persones d’entre 24 i
40 anys, sent més homes que dones i que solen venir sols o en grups reduits de 2 a 3
persones.

Els interessos d’aquests pelegrins es diferencien en 2. Els interessos més religiosos que
i els altres que tenen un interés més espiritual perdo sense dogma, sind que és més
enfocat per a un creixement personal.

6.6 Igualada
A continuacié es presenten els esquemes del perfil de turista i pelegri que arriba a
Igualada. També es mostra una infografia sobre el tipus de demanda que hi ha.

Esquema 9. Perfil de turista a Igualada
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Com s’observa el perfil de turista es regeix en 4 tipus. Un tipus de visitant que és puntual,
el qual ve a la ciutat per esdeveniments puntuals. També trobem el turista de negocis
gue és aquell que esta interessat en la indUstria de la ciutat. Llavors trobem els pelegrins
els quals son provinents del Cami de Sant Ignasi o de Sant Jaume. Finalment hi ha el
turista comu que és aquell que ve a visitar igualada ben bé per veure la ciutat.

Els interessos que es poden observar son el de negocis i industria que respondria al
turista de negocis. L'interes de compres sorgeix degut a que la ciutat té diverses botigues
outlet que son un reclam turistic. Després trobem el interes cultural que respondria al
turista comu, aquell que ve a la ciutat per visitar-la i coneixer-la. Finalment el interes
sobre el pelegrinatge pogut per tots aquells pelegrins que realitzen algun dels camins
presents a Igualada.

Infografia 35. Tipus de demanda a Igualada
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Pel que fa la demanda es troba I'enologica la qual cada cop hi ha més interés. Aixo es
deu a que la gent ha fet un reclam cap aquest sector i els petits cellers han apostat per
el seu vi. També hi ha una demanda espiritual, sobre tot es preveu un cop s’obri el nou
alberg. | finalment veiem la demanda centrada en la cultura on hi trobem un intereés cap
a les rutes historiques i els diferents elements patrimonials de la ciutat.



Esquema 10. Perfil de pelegri a Igualada
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Com a perfil de pelegri en trobem dos ben diferenciats. Per un costat els joves d’entre
15-18 anys. Aquests son els que fan més llargues distancies i acostumen a allotjar-se al
alberg. Per altre banda trobem a les persones d’entre 40 i 65 anys. Aquests acostumen
fer trams més reduits perd amb una despesa més elevada. Aquest perfil es sol allotjar
en pensions.

Pel que fa els interessos veiem que un d’ells és el de caire i rerefons religiés. Per altre
banda es pot observar com hi ha un interes cultural i cap a les tradicions del lloc que fa
moure pelegrins per redescobrir el territori.

6.7 Montserrat
A continuacié es presenten els esquemes del perfil de turista i pelegri que arriba a
Montserrat. També es mostra una infografia sobre el tipus de demanda que hi ha.

Esquema 11. Perfil de turista a Montserrat
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El perfil de turista que es troba a Montserrat és internacional, especialment russos,
coreans i americans. També hi trobem el perfil catala sent aquest el més present des de
I"aparicié de la COVID-19.

Els interessos d’aquests turistes son religiosos, sobre tot els internacionals ja que els
russos tenen molta devocié i els coreans un 20% dels habitants son catolics. El
senderisme seria més un interes local, dels catalans, ja que per a fer senderisme els
internacionals no disposen de tant de temps i només estan 3-4h. En canvi el public catala
és més propens a fer excursions per la muntanya.

També veiem que molts dels turistes que visiten Montserrat venen perque saben que
és un punt clau que s’ha de visitar i una vegada arriben se’n adonen que és un santuari
segons comenta Esteve Serra.

Infografia 36. Tipus de demanda a Montserrat
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Tal i com es pot observar el tipus de demanda que hi ha a Montserrat és principalment
cultural, tots aquells que venen atrets per el monestir, el santuari, les tradicions culturals
de Montserrat aixi com tots els productes gastronomics propis del lloc com pot ser la
Coca.

Per altre banda veiem que Montserrat és un lloc que motiva al desplacament mogut per
la religid, I'espiritualitat i la devocio cap a figures com la Mare de Déu o Sant Ignasi.



Esquema 12. Perfil de pelegri a Montserrat
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El perfil de pelegri coincideix amb el perfil de turista comu ja que veiem que son

internacionals, de procedéncia russa, coreana i americana aixi com catalans.

interessos d’aquests son devocionals i religiosos.

6.8 Manresa
A continuacié es presenten els esquemes del perfil de turista i pelegri que arriba a
Manresa. També es mostra una infografia sobre el tipus de demanda que hi ha.

Esquema 13. Perfil de turista a Manresa
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Tal i com es pot observar el perfil de turista son dos. Un de proximitat, procedent dels
voltants de Manresa, de Barcelona i I'area metropolitana. Aquests acostumen a venir en
parella o en grup d’amics i tenen un interés en el patrimoni cultural i amb I'oferta
enoturistica. | per I'altre banda, a I'estiu es marca un augment del turista internacional
sent un 28% de la representacié. Aquests provenen, sobretot de Franca per proximitat.
L’entrevistada assenyala que els turistes provinents del Nord d’Europa aprofiten
Manresa per a descobrir Catalunya (des de la ciutat viatgen a Figueres, Costa Brava,
Barcelona, etc). Aquests també solen venir en parelles o grups d’amics. Els seus
interessos van més encaminats cap a Sant Ignasi de Loyola i tot el patrimoni i espais
relacionats.

Infografia 37. Tipus de demanda a Manresa

Tipus de demanda

GASTRONOMICA | * 8
ENOLOGICA

Cada cop M ha md nteras, un
wigment des de 2018, Sha fet
més dif

Bage Terra de  Vir que °) le ESPIRITUAL
paquetitza  propostes ulturals

16| aboracio amb

le bons resposta. S'ha
b el punt en comu que ¢

comencat a crear olerta |
Vi

CULTURAL ., ®

Interés per ols  espal
modernistes pot (A
cultura Juesta
fusionas amb experiéncie
gostre migue

eaparitualy

Font: Elaboracié propia

En quant a demanda, es veu un augment de l'interés per a les activitats gastronomiques
i enologiques des de 2018. Aix0 es deu a que també s’ha comencat a fer més difusio des
de I'Oficina de Turisme.

Les activitats espirituals tenen, cada vegada més, una bona recepcid. Aixo fa que també
Manresa vagi oferint més activitats relacionades amb la espiritualitat i activitats
conscients.



També hi ha un interées, sobretot per a la poblacié catalana, en el patrimoni cultural. Tot
el que te relacié amb els espais modernistes, culturals i de patrimoni de la ciutat tenen
una gran recepcio.

Esquema 14. Perfil de pelegri a Manresa
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El perfil de pelegri que arriba a Manresa veiem que son, per una banda, grups de 20-30
persones, sobre tot americanes, que venen amb el seu mossén. També trobem els
pelegrins que arriben de forma individual, molts d’ells provinents de I’Asia com pot ser
Singapur. Finalment també hi ha la preséncia de pelegrins provinents d’arreu de
Catalunya i d’Espanya.

Els interessos son generalment religiosos o espirituals, sobre tot els casos dels que venen
amb el seu mossén o els provinents de I’Asia. Perd també trobem pelegrins que realitzen
el cami per motius esportius ja sigui caminant o amb bicicleta.



En aquest apartat es presentara la diagnosis feta a través de codis extrets de les
entrevistes en termes de com veuen els professionals la cultura local (el seu
desenvolupament, importancia, necessitats, etc) i com veuen el futur del sector.

Seguidament es presentaran les linies a seguir a través d’unes taules resum dels
diferents municipis amb I'oferta i la demanda per tal de poder fer les propostes.

En aquest apartat es desenvoluparan dos mapes conceptuals elaborats a partir de codis
extrets de les entrevistes. Aquests mapes estan centrats en la cultura local i la seva
percepcio per els professionals. També es mostra la vinculacié de la cultura local amb el
turisme conscient. | el segon mapa es centra en les tendéncies i els canvis que hi ha
hagut en el sector.

En el seglient mapa conceptual es presenten les diferents opinions i visions dels
entrevistats cap al concepte de cultura local:



Mapa conceptual 1. Cultura local
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Tal i com es pot veure un element que caracteritza la cultura local per als entrevistats és
que té més potencial turistic. Aixd es deu a que cada cop hi ha més interés dels turistes
per a coneixer el dia a dia de les persones que habiten en la destinacié. Aquest element
connecta directament amb el turisme conscient tal i com I’entén Castillo Montesdeoca
(2017) que al-lega que el turisme es pot utilitzar com un catalitzador entre turista i local.
També estan més interessats en coneixer I'entorn més immediat a través de rutes de
senderisme o caminades per a la naturalesa. Aquest fet és el que menciona Martinez
Quintana (2017) on defensa que el turisme conscient va connectat amb un augment de
I'interes dels turistes en conéixer comprendre i apreciar el ambient natural-cultural del
territori que visiten. També hi ha un major interés per tot allo que te a veure amb el
producte local i coneixer el taranna de la gent, la seva forma de vida i costums. Un altre
aspecte d’aquest potencial turistic és que s’ha vist que hi ha hagut, en general, un
augment de les visites culturals i que aquestes han tingut éxit. El mateix passa amb els
productes i activitats de proximitat que han tingut una gran recepcio i exit. Coincidint
amb Rodriguez Garcia et al. (2012), la gent té més curiositat per aquelles activitats que
son més auténtiques.

Un altre element és que el turista ha patit un canvi. Tal i com es pot veure, en molts
casos, el turista ha passat de ser internacional a nacional i amb un interés més enfocat
amb augmentar i potenciar la seva interaccié amb el local. Fet que indica Gonzdlez
Reverté i Soliguer Guix (2013) que forma part del turisme conscient el voler compartir
I’experieéncia amb la comunitat local i aixi aconseguir més coneixement sobre el territori.

Com el turista ha patit una transformacié i canvis, també ho ha fet I'oferta. Ara les
activitats que s’estan oferint son per a grups petits, es realitzen experiéncies exclusives
on moltes d’elles s’intenta incorporar la gastronomia local en les visites culturals. També
aixo fa que sigui important tenir segells de qualitat en les activitats i/o productes.

La cultura local és considerada, en molts casos, com un element que singularitza el lloc
i que aporta valor al municipi i a la visita. Tot alld que forma part de la cultura d’un
territori pot ser, i sol ser, Unica i exclusiva. També, al crear i potenciar les activitats
propies fa que es doni més suport i es desenvolupi la economia local i es doni suport a
entitats socioculturals del territori. Perogil Burgos (2018) indica que el turista
responsable dona suport a les activitats locals, ajudant al seu desenvolupament i evitant
impactes negatius.

També es considera que hi ha una necessitat de fer més campanyes de difusié per a
donar a coneéixer la cultura local.



Mapa conceptual 2. Tendéncies
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Hi ha diferents tendéncies i opinions sobre el futur del sector turistic, sobre tot el
cultural. Per un costat veiem que I'oferta s’ha hagut d’adaptar i aixo ha fet que les
activitats es modifiquessin. Aquestes modificacions segueixen presents avui dia i estan
marcades, per una banda, per la demanda del turista. Aquesta demanda s’esta
caracteritzant per un major interés en les activitats al aire lliure. Aixd ha fet que es crein
més activitats esportives i que hi hagi una diversificacié d’activitats en les comarques.
També es pot veure com els professionals han marcat que un canvi que ha patit I'oferta
és en el control d’accés als recintes. Per altre banda, veiem que les visites s’han adaptat
ja que moltes d’elles han sigut, son i segurament siguin online i/o mig presencials, amb
grups més reduits perod aixo ha fet que les visites siguin de més qualitat que quantitat.
També aquest fet fa que les visites siguin més responsables ja que s’evita la massificacio
en els punts d’interées general. Finalment veiem que un canvi en |'oferta ha sigut que, en
alguns llocs, s’ha reduit el preu de la entrada per tal d’incorporar algun element de valor
i complementar la visita cultural amb algun element de |la gastronomia local.

Continuant amb I'oferta veiem que hi ha una unid empresarial i aixd0 ha provocat i
provocara que hi hagi sinergies entre el sector privat i el public. Molts llocs han contactat
amb el sector privat per tal de fer col-laboracions i crear activitats conjuntes. Aquest fet
fara que es dinamitzi el sector ja que en molts casos ja ha passat.

També alguns professionals han mencionat que hi ha i hi haura una necessitat
d’ordenacid de les activitats que s’ofereixen i que aix0 es podra fer amb la creacié de
pagines web més completes i clares. Aixd també porta al punt en que es necessitara
potenciar la promocié dels espais naturals i de les construccions arquitectoniques
populars ja que son elements que s’estan demanant cada cop més i hi ha una necessitat
de visibilitzacié. Aixo també col-laborara amb el desenvolupament local ja que es donara
a coneixer més els recursos locals adaptats a les necessitats que s’estan entreveient amb
els turistes.

Amb la crisis causada per la pandémia ha fet que els destins agafin major resiliéncia i
aix0 és una caracteristica que es quedara entre els professionals i estan preparats, cada
cop més, per els canvis que es van donant cada dia. Aquest element ha fet que els
professionals i la gent del desti agafi major autoestima cap el municipi i tinguin més
esperanca iil-lusid amb tot alld que poden oferir. També s’ha vist que en molts municipis
la poblacié local ha fet per redescobrir la seva propia ciutat i/o pobles del voltant
valorant tot alld que hi ha als voltants. Aix0 ha fet que els diferents municipis es
reinventin constantment segons les voluntats i la situacié canviant.

Un altre element que es va tractar en les entrevistes van ser sobre els turistes. Aquests
s’ha vist que les seves prioritats han canviat ja que, tal i com s’ha mencionat, cada cop
més prefereixen més activitats al aire lliure, allotjaments que siguin cases rurals, més
activitats de senderisme, més esport i en definitiva un turisme més tranquil sense
presses. També hi ha I'opinié de que els turistes cada cop estan més conscienciats sobre
la situacid i les necessitats actuals. Aquests elements coincideixen amb el que s’entén
com a turisme conscient i espiritual basat en el benestar fisic i mental a través
d’activitats centrades en la naturalesa (World Tourism Organization, 2015). També hi ha



una tendencia que és que cada cop més la gent demana experiéncies centrades en la
gastronomia local i I'enologia. Aix0 te relacié amb el mencionat augment de l'interes cap
a les experiéncies més centrades en el producte local i la gastronomia per entendre a la
poblacié que defensa Berbel- Pineda et al. (2019). Aquest element ha sigut recurrent en
gairebé tots els municipis. Per altre banda, s’ha parlat de les preocupacions que poden
tenir els turistes veient que el tema que més preocupa és el sanitari. Aix0 es veu, sobre
tot, en els allotjament ja que la gent es pregunta com s’organitzen les zones comuns a
nivell d’higiene i aforament. Pero, en general, el turista no esta gaire preocupat sind més
aviat al contrari. S’ha vist que la gent te ganes de sortir, estan contents ja que es poden
moure d’un lloc a I'altre i s’"ha percebut un agraiment generalitzat cap a les persones
organitzadores d’activitats per la bona gestié dels espais i equipaments.

Finalment trobem les opinions sobre la recuperacié del sector. Alguns professionals
opinen que sera lenta, altres creuen que s’ha de repensar el sector i una necessitat de
seguir augmentant I'autoestima cap al desti i les possibilitats que aquest pot oferir. Per
altre banda, hi ha I'opinié de que el futur del sector sera positiu ja que pot ser que hi
hagi una disminucid dels avions i aix0 faci que es redescobreixi el territori, faci
augmentar el turisme local. Tots aquests elements farien que el turisme fos més
responsable. Aquest fet correspondria al que Ceron Monroy (2020) defensa, al-legant
que el turisme local és el que te més possibilitats per ajudar a la recuperacié del sector.

Tots els professionals tenen la voluntat per treballar per potenciar la qualitat més que
la quantitat i per fomentar el desenvolupament del turisme local. Els sentiments
d’aquests turistes cap a la visié futura del sector turistic cultural son d’esperanca ja que
s’aposta per tornar a les arrels. També hi ha un sentiment de positivitat ja que s’esta
veient un al¢a del turisme local i aix0 ha fet que s’hagin de reinventar i crear noves
experiencies que, poc a poc, estan donant els seus fruits. Altres sentiments son
d’expectacid sobre el que pot passar en el futur perd sempre il-lusionats sobre el que es
te i el que es pot donar i una oportunitat per visibilitzar els recursos propis.



A continuacid es presenten 4 taules resum sobre els punts en comu tant de |'oferta com
la demanda. La primera esta centrada en el tipus de turistes que es rep en cada municipi,
la segona el tipus d’oferta que hi ha en cada localitat, la tercera el tipus de pelegri que
hi ha en cada punt i la quarta les diferents contribucions que fa cada municipi pel que fa
el turisme responsable. Amb tot aixd es pretén veure quins son els punts en comu de
cada municipi per tal de poder procedir a fer les propostes que es desenvoluparan al
punt 8.

A continuacié es presenta la primera taula en relacié amb el tipus de turista per
municipis:

Taula 9. Tipus de turista en els municipis

Lleida Palau Verdul | Cervera | Tarrega | Igualada | Montserrat | Manresa
d’Anglesola

Parelles X
Amics X X
Familia X X X X X
Barcelona i Area X X X X
Metropolitana
Comarques Girona X
Internacional X
Turista de negocis X X
Catala X X X X X X

Font: Elaboracié Propia

Es pot observar com el turista que es caracteritza per ser grup d’amics el trobem a
Tarrega i Manresa.

El turisme familiar esta present en municipis com Lleida, Verdu, Cervera, Tarrega i
Manresa.

El turista de negocis el trobem que esta present en Lleida i Igualada.

Un altre tipus de turista recurrent és aquell que prové de Barcelona i de I’Area
Metropolitana els quals es dirigeixen a municipis com Lleida, Verdu, Cervera i Manresa.

El turista catala veiem que esta present en tots els municipis. En canvi turistes provinents
de les comarques de Girona només es caracteritza per estar presents en Cervera. El
mateix passa amb el turista de negocis el qual només el podem veure destacat a Igualada
i amb el turista internacional el qual el trobem remarcat a Montserrat.




Taula 10. Tipus de pelegri per municipis

Lleida Palau Verdu | Cervera | Tarrega | Igualada | Montserrat | Manresa
d’Anglesola

Escolars X
Individuals X X X
Turista Comu X
Grups petits X X
Internacional X X X X X
Catala X X
Joves (15-25) X X
Adults (40-65) X X

Font: Elaboracio Propia

Com a perfil de pelegri veiem que els pelegrins individuals son predominants, sobre tot,

a Verdu, Cervera i Manresa. Tot i aixi també es poden trobar grups, generalment petits,

de pelegrins que fan el cami per Cervera, Montserrat i Manresa.

També es recurrent que els pelegrins siguin internacionals com és en el cas, sobre tot,

de Lleida, Tarrega, Montserrat i Manresa. Per contra, veiem que també hi ha turista

catala per Tarrega i Montserrat.

Generalment veiem que el cami el realitzen pelegrins joves (d’entre 15 i 25 anys) i adults

(d’entre 40 a 65 anys) sobre tot per els municipis de Cervera i Igualada.

Taula 11. Tipus de demanda per municipis

Lleida Palau Verdu | Cervera | Tarrega | Igualada | Montserrat | Manresa
d’Anglesola

Gastronomia / X X X X X X X X
enologia
Activitats Culturals X X X X X X X X
Espiritualitat
Naturalesa/ X X X X X
senderisme
Esport X X
Negocis i industria X
Pelegrinatge X X X X X X X
Religié X X X X X
Espiritualitat X X

Font: Elaboracié Propia

La gastronomia i I'enologia es pot observar com és molt comi en gairebé tots els
municipis. Els municipis que tenen una demanda gastronomica son: Lleida, Verddq,
Cervera, Tarrega, lgualada, Montserrat i Manresa. Aquest fet no és d’estranyar ja que,
tal i com assenyala Mohanthy et al. (2020), cada cop més el turista esta més interessat




en coneixer la gastronomia i el producte local d’un desti sent aquesta un fort atractiu
turistic sempre i quant sigui autentic.

Les activitats culturals també son de les més recurrents i el punt en comu entre tots els
municipis. El mateix passa el pelegrinatge, sense ser estranys, degut a que passa el Cami
de Sant Ignasi per tots ells i a més, en molts, també el Cami de Sant Jaume.

Una altre activitat molt recurrent és la de naturalesa i senderisme la qual la podem
trobar per Lleida, Cervera, Igualada, Montserrat i Manresa.

L’'esport el trobem que és part de la demanda aixi com de I'oferta a Tarrega i Manresa.

La religid la trobem present en tots els municipis ja que tots ells reben pelegrins, per
tant, no és d’estranyar que hi hagi una demanda religiosa aixi com espiritual (en alguns
casos sense dogma) com és el cas de Cervera i Manresa.

El turisme de negocis veiem que és exclusiu d’lgualada. Aix0 s’ha pogut veure en
I'apartat d’oferta per municipis que Igualada té un turisme de compres i de grans
marques que es posicionen en industries en desus.

En aquest apartat es presenten les linies a seguir escollides per a realitzar les propostes
del apartat 8. La seleccid s’ha fet a partir de tota la informacid analitzada, dels resultats
que s’han vist en I'encreuament de dades i els segments que es creu que poden tenir
més repercussio, exit i que son millor per el turisme conscient.

En la seglient taula es presenten els 4 segments triats per a dur a terme les propostes i
els diferents perfils seleccionats. S"han marcat per nivells el grau d’interés que pot
generar cada segment en cada perfil. Per aixd va de 1 X a 3 X en funcié de motivacié que
pot generar.

Taula 12. Linies a desenvolupar dins del turisme conscient

Families | Amics | Parelles | Individual | Internacional | Escoles | Grups
Cultural / patrimoni XXX XX XXX XXX XXX XXX XXX
Gastronomia XX XXX XXX XXX XXX X XXX
/enologia
Naturalesa XXX XXX XXX XXX X XXX XX
Espiritualitat XX XXX XX XXX X XX X

Font: Elaboracié Propia

Dins de les 4 linies que s’han escollit per a realitzar les propostes posteriorment veiem
que la linia cultural és de gran importancia per a les families, parelles, a nivell individual,
les escoles, per als internacionals i per els grups. També ho és, pero amb un nivell menys,
per el grup d’amics. Una de les propostes que es plantejaran sera enfocada a la cultura.
Per una part per I'augment d’interes i perqué pot ser un aspecte interessant per el
pelegri. | per I'altre, perqué te una vinculacié directe amb turisme responsable. La
cultura tal i com assenyala Gonzdlez Reverté i Soliguer Guix (2013), el turisme



responsable va acompanyat d’un coneixement cultural per tal de compartir I'experiencia
i connectar entre turista i local. Aquest mateix autor al-lega que I'aspecte cultural local
pot portar a la reflexié personal, fet que ens connecta directament amb I'aspecte
espiritual del cami. També ho defensa Rodriguez Garcia et al. (2013) el qual assenyala
I"aspecte cultural com un element indispensable del turisme conscient ja que donen un
valor local al desti i fomenta aquest dialeg entre turista i local.

La linia gastronomica te una gran importancia per als amics, parelles, per els individuals,
per el turista internacional i per als grups. Les escoles poden ser un perfil també que pot
ser d’interés perd amb dos nivells menys baixos que els altres. Per tant la proposta
gastrondmica també estara present. Ja s’ha vist en la revisié de literatura que aquest
element te relacié amb el turisme conscient i I'espiritualitat. Per un costat veiem aquest
sorgiment del mindful eating que comenta Morillo i Garcia Campayo (2017) on es tracta
en posar atencio als patrons alimentaris i ser conscients del procés i de les emocions que
provoca. També és vist com element patrimonial ja que I'alimentacio és un reflex de la
cultura local (Dallen, 2015). A nivell del turisme conscient la gastronomia Mohanthy et
al. (2020) indiquen aquest element forma part de la cultura i que, juntament amb el
turisme, poden ser un catalitzador del desenvolupament sostenible en una determinada
destinacio.

La naturalesa per a les families és ideal aixi com per als amics, parelles, els individuals i
les escoles. A nivell de grup també pot ser interessant perdo amb un nivell menys. | els
internacionals, deguts a que venen amb menys temps, pot ser la vessant de naturalesa
pot ser és el menys interessant per a ells. Ja s’ha vist com la interaccié amb la naturai el
entorn del desti és part del turisme conscient al posar en comunié el col-lectiu local i els
visitants a través del paisatge i la natura (Castillo Montesdeoca, 2020).

Finalment I'espiritualitat és interessant per als amics i els individuals sobre tot. Amb un
nivell menys ho veiem a les families, parelles i a les escoles. Qui pot tenir menys
motivacio per aquesta linia son els turistes internacionals i els grups. Finalment aquest
element pot ser vist com turisme patrimonial ja que, en els espais sagrats, es troben els
edificis sacres els quals formen part de la historia col-lectiva (Dallen, 2015). També,
podem veure que el turisme espiritual pretén fomentar I'aprenentatge del turista,
posant-lo en comunié amb el local a través d’uns valors. La visibilitat d’aquests valors,
son els que, tal i com diu Perogil Burgos (2018) els que regeixen un turisme responsable.

A part, el perfil del pelegri tot i que no es contempla a la taula es dona per suposat que
es tindra en compte en totes les propostes ja que és un perfil que cal tractar i intentar
expandir els seus interessos.



En aquest apartat es presentaran les diferents propostes per tal de complementar el
Cami Ignasia amb diferents elements que s’han anat tractant al llarg del treball. Per a tal
d’elaborar les propostes es distingiran 3 elements: I'estructura (qui ho ha de coordinar,
organitzar), la creacid de producte (la proposta propiament, amb les diferents opcions
de ruta amb els diferents elements analitzats) i la promocid (els principals canals de
promocio, distingint els més adients segons el producte proposat). Es fara un apartat
per proposta.

Per a totes les propostes es presentara diferents entitats i organitzacions per a
organitzar i coordinar la iniciativa adaptada en cada cas.

Tot i aixi, es vol presentar una estructura que seria la coordinadora de totes les
propostes en general: La creacid d’'una Subxarxa d’Oficines de Turisme i diferents
establiments, activitats i propostes. Aquesta subxarxa estaria basada en la Xarxa
d’Oficines de Turisme ja existent que coordina la Generalitat de Catalunya. El que es
planteja fer és una ampliacio d’aquesta per tal de poder incorporar diferents
establiments (allotjaments, restaurants i punts on es realitzen activitats). A més, es
podria fer tot en una pagina web similar a la Ruta del Cister o el Cami dels Bons Homes.
En aquestes webs s’hi troben les diferents propostes per a realitzar el cami aixi com
diversitat d’allotjaments, restaurants i activitats disponibles. Per tant seria beneficios
crear una pagina web per al Cami Ignasia on hi poguessin estar incloses les diferents
oficines de turisme integrades en el cami aixi com els establiments, les activitats i les 4
propostes que es plantejaran seguidament. D’aquesta manera tot aquell visitant,
independentment dels seus interessos, que realitzi el Cami Ignasia podria tenir una
perspectiva de tot alld que pot veure i fer. A part, seria una bona eina de promocié per
al Cami Ignasia i les diferents propostes culturals, espirituals, gastrondmiques i naturals
gue es plantejaran.

La iniciativa d’aquesta subxarxa es basa en qué cada municipi s’encarregui de
promocionar i coordinar una proposta en concret. Per exemple, Lleida es podria
encarregar de la proposta cultural, Manresa de la proposta gastronomica, lgualada de
la proposta de natura i Montserrat de la espiritual. Aixo seria un exemple, pero la idea
seria que cada 4 anys es fes un analisi de la situacié de cada municipi, analitzant oferta
nova i evolucié de les existents. Aixi, si hi ha algun municipi que ha evolucionat i integrat
millor un element pot passar a coordinar-ho la seva Oficina de Turisme. O bé, es podrien
fer que les propostes fossin rotatives.

A part, encara que un municipi s’encarregui de promocionar y coordinar una proposta,
totes les oficines han de estar connectades entre si per donar promocié de totes les
propostes existents i les diferents opcions per realitzar el Cami Ignasia en relacié als
interessos que vagin sorgint als turistes.

Per a la elaboracié de les propostes s’han tingut en compte diferents aspectes. A
continuacié es presenten dos elements per a la sostenibilitat que s’haurien de
considerar a I’hora de introduir una activitat a les propostes i per identificar aquestes
com a sostenibles.



Imatge 3. Elements per a la sostenibilitat
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Font: Elaboracié propia

Com les propostes el que faran és adaptar |'oferta existent cap al turisme sostenible
seria convenient elaborar una Carta de Compromis. Aquesta hauria de tenir diferents
criteris per a tal d’avaluar el projecte a nivell sostenible. Aquests criteris poden servir
per identificar activitats que es puguin adaptar a projectes i que es puguin adherir a les
propostes plantejades. Uns criteris inicials podrien ser els que es presenten en la

seglient taula:



Taula 13. Criteris Turisme Conscient

GUIA/PROFESSIONAL
DE L’EXPERIENCIA

PARTICIPACIO: IMPLICACIO DE
L’EXPERIENCIA

SENTIT DEL LLOC

e Sistema d’interaccio:
nivell d’interaccio
necessaria per
I’experiéncia: introduccid,
acompanyant durant tota

e Garantir que I’activitat permet la implicacié
del public: story telling adequat
e Fomentar la participacio proactiva en cada
activitat:
e  Gastronomia :fer particip el visitant de

e Pertinéncia del lloc: llocs emblematics i significatius que
transmeten valors ignasians (cultura, gastronomia,
espiritualitat):

e Historia
e  Filosofia ignasiana

Actiu: fisici o
mental I’.a?tlwtat, apel-lant al la gastronomia local. e Comunitat amfitriona

visitant e  Cultura: diferents activitats.

e Llenguatge: Catala, e Natura: interaccié amb la naturalesa i
Castella, Anglés i altres manteniment de la mateixa a través
(segons la procedencia d’activitats destinades a visitants.
dels visitants) e  Espiritual: visitant principal focus de

I'activitat
® Recopilacié de comentaris de les activitats a
través del Social Media
PRINCIPIS e Suport d’aplicacions o Perfil de Social Media per interactuar i ® Proporcionar I'oferta de manera online i informacio a

DEL Connectivitat mobils o altres sistemes
TURISME per a fer més auténtica
CONSCIENT I'experiéncia

canviar informacio depenent de I’activitat:
els visitants poden actuar com embaixadors
posteriorment

través de les xarxes socials de les diferents Oficines de
Turisme, Consells Comarcals, Diputacions: accés a la
informacio abans, durant i després

¢ Ha de tenir en compte al
local

e Proporcionar informacio
sobre els productes i

Responsable tradicions locals

e Conscienciacio: abans, durant i després de
les activitats. Procés proactiu

® Guia sobre como comportar-se
responsablement en els llocs: no malmetre
el espai, respectar la cultura local

e Proteccid i conservacio del patrimoni (natural, cultural i
gastronomi)

e Tenir en compte les diferents necessitats dels visitants:
insercio de persones amb discapacitat

o Allotjament ecologic: utilitzant energies renovables,
politiques d’estalvi d’energia i aigua, classificacié de
residus, tenir un segell de qualitat (Biosphere)
Mitjans de transport ecologics: tren, bus, caminant o
bicicleta entre les diferents activitats




¢ Fent visible la informacio sobre practiques
responsables en els diferents llocs i activitats

Socialitzacio

o Implicacié de la poblacio
local: facilitar I'intercanvi
amb locals, fent que la
gent local faciliti
I’experiéncia, involucrar
persones desocupades,
insercio persones amb
discapacitats

o Intercanvi entre els visitants i els locals
e Promocionar activitats conjuntes:
presencialment i online.Possibilitat de fer
activitats durant i després:
e Cursos de cuina (del pelegri)
e Formacid en activitats locals
e Educacio sobre els valors de Sant
Ignasi

o Inclusio dels elements tradicionals i autoctones:
productes gastronomics, receptes, tradicions culturals,
monuments historics culturals, espais espirituals

® Proporcionar arquitectura i espais adequats per a portar
a terme aquesta sociabilitzacio

Facil accés:
pressupost |
seguretat

® Serveis personals

e Compliment mesures
sanitaries per ala
COVID-19

® Proposar activitats de baixos costos i aplicar
descomptes: Carnet Jove, Carnet Estudiant
Familia nombrosa, discapacitat, etc.

e Facilitar informacio sobre serveis de baixos
costos: allotjament, alimentacid, mitjans
de transport

e Equipament adequat: habitacions, espais, benvingudes en
concordanga amb les diferents activitats a desenvolupar.
o Considerar persones amb necessitats especials

Font: Elaboracié propia adaptat del projecte Spirit Youth de Necstour

Aixi doncs, les diferents propostes que es presentaran més endavant, han estat elaborades a través de diferents activitats, espais i monuments
gue compleixen amb la majoria dels criteris presentats en la taula. Com a punts importants a tenir en compte son els diferents actius tant fisics
com mentals, la connectivitat, els elements responsables, la socialitzacié i el accés tant el pressupost com la seguretat. En cadascun d’aquests
elements es mencionen les caracteristiques que ha de tenir el guia o el professional encarregat de I’experiencia, el nivell d’implicacié amb aquesta
i el sentit que se li dota als diferents llocs. D’aquesta manera, tenint en compte tots aquests elements es podran afegir activitats i llocs a les
diferents propostes sempre i quant compleixin amb els criteris mencionats.




A part seria interessant crear un segell que identifiques els diferents establiments,
monuments, activitats que estan incloses dins de les propostes per a tal de que
s’identifiquessin com a sostenible i com a part del projecte Cami Ignasia.

Imatge 4. Prototip segell de qualitat Cami Ignasia

Segell de qualital en
activitats i productes

CAMI
IGNASIA

"4

Font: Elaboracié propia

A nivell de promocid, el Patronat de Turisme de les Terres de Lleida seria un bon ens per
a promocionar a nivell turistic les propostes que es plantegen. També ho pot ser la
Geréencia de Serveis de Turisme de la Diputacié de Barcelona. Aquests dos primers ens
serien necessaris ja que comprenen les dues provincies que integren el Cami Ignasia. Per
altre banda, Fem pais també podria ser un ens per a la promocio de les propostes. La
seva pagina web és molt completa i es poden trobar diferents propostes per fer arreu
de Catalunya. Seria interessant que aquestes propostes estiguessin promocionades en
aquest portal web.

Per tant, totes les propostes estan basades en |'oferta existent en cada territori. Els
elements que integren les propostes estan relacionades amb el turisme conscient ja que
compleixen les caracteristiques plantejades anteriorment. Es important connectar-ho
amb el turisme conscient per tal de mantenir la esséncia del lloc, i per tal d’evitar que el
turisme malmeti el paisatge i la cultura del territori. Tant les propostes com la seleccid
d’allotjaments estan atesos a canvis i ampliacions. Aixo vol dir, que d’ara en endavant
guan hi hagi una activitat o monument que compleixi amb les pautes del turisme
conscient previament explicades, podran integrar-se en les diferents propostes.
D’aquesta manera sempre s’estara renovant i reinventant I'oferta i I'experiéncia fent
gue cada cop que es faci el cami hi puguin haver experiencies diferents. També és una
manera per tal d’incentivar a la creacié d’activitats que integrin la cultura local aixi com
millorar la narrativa conjunta sobre el Cami Ignasia.



En aquest apartat es vol proposar breument allotjaments per a cada municipi aixi com
restaurants. Tots ells han estat seleccionats sota els criteris del turisme conscient i
sostenible i dels que es creuen que tenen més vincle amb la poblacié local. Els
restaurants que es presenten son els que compleixen els requisits actualment, pero
sempre pot estar atés a ampliacié conforme apareguin establiments sota els criteris de
seleccio del turisme conscient.

Taula 14. Proposta de restaurant i allojtament per municipi

MUNICIPI RESTAURANT ALLOTJAMENT
Antiquaritapes Ca I'Arbequi
Lleida Celler Roser
Lo Cargol
Palau d’Anglesola --- ---
Verdu La Muralla Ca n’Alex
Tarrega La Cava Tapes al Plat Casa rural Talladell
Cervera L’Antic Forn Sant Miquel de Tudela
Igualada Restaurant Somiatruites Hotel Somiatruites
Montserrat Hostal Abat Cisneros
Manresa El Cau de I'Ateneu Hotel 1948
Canonge Restaurant
El Traster

Font: Elaboracio Propia

En aquesta taula es poden veure diferents restaurants i allotjaments recomanats per a
cada municipi. A Lleida, I'allotjament que es recomana és Ca I’Arbequi el qual és una
casa de cap tipica de la horta de Lleida. | com a restaurants per a menjar i tastar la cuina
tradicional i d’autor es recomanen |’Antiquaritapes, el Celler Roser i Lo Cargol.

A Verdu I'allotjament recomanat és Ca n’Alex sent un establiment rural i valorat com un
dels millors de la provincia de Lleida. Com a restaurant es recomana La Muralla, on es
pot gaudir de cuina tradicional i local.

A Tarrega I'allotjament recomanat és la Casa Rural de Talladell ja que disposa el segell
Biosphere. En aquest punt es recomana el restaurant caracteritzat per ser slow food La
Cava Tapes al Plat per degustar la cuina de mercat elaborada amb producte natural i de
proximitat

A Cervera es recomana com allotjament Sant Miquel de Tudela sent un establiment
rural, ofereix productes locals aixi com tallers. Com a restaurant es recomana anar a
I’Antic Forn on es pot gaudir de producte de kmO aixi com una cuina caracteritzada per
el slow food.

A lgualada es recomana I'Hotel Somiatruites on es fusiona I’arquitectura antiga amb
elements contemporanis d’lgualada i I’Anoia. El restaurant recomanat a Igualada és el
Restaurant Hotel Somiatruites. Aquest, tal i com s’ha mencionat, és un projecte
arquitectonic-gastrondmic que té una estética industrial amb elements que decoren
I’espai i fan referéncia al origen i historia del edifici. Es un restaurant que consta amb el



premi Bib Gourmand per la seva bona relacié qualitat-preu i I'Estrella Verda per el seu
compromis amb el medi ambient i tenir una gastronomia sostenible. Aquest restaurant
encaixa molt dins del marc del turisme conscient on, tal i com s’ha vist, Rodriguez Garcia
et al. (2012) defensa que linterés dels turistes van cada cop més units amb les
experiéncies Uniques en llocs cuidats i singulars.

Finalment a Manresa, com allotjament es recomana |'hotel 1948, amb un estil
arquitectonic especial, és céntric i a prop de I'estacio de busos per a poder aprofitar i
acabar de descobrir el Bages. Com a restaurant recomanat trobem El Cau de I'Ateneu
caracteritzat, una vegada més, per la seva cuina de mercat, utilitzacioé de producte local
i de ser slow food. També es proposa Canonge Restaurant el qual treballa per a la
insercié laboral i reconeixement intel-lectual per aquelles persones amb discapacitats
(Canonge Restaurant, 2015). Finalment es recomana El traster el qual treballa amb
producte local, elaborant una cuina de mercat i casolana (Traster Resutarant, s.f).

A continuacié es presenta la proposta cultural per fer amb cotxe, bici o a peu. En la
creacié de producte es presentaran les diferents opcions per fer el Cami Ignasia
complementant-ho amb experiéncies i llocs culturals. També es descriura el perfil de
persona al qual va més dirigit. Per ultim, es plantejara quines estructures ha de tenir, és
a dir, qui ho pot coordinar i/o organitzar a nivell més especific.

8.3.1 Creacio de producte
La cultura i el patrimoni és un element que, al llarg de la investigacio, es va repetint com
a element de gran atractiu turistic. Aquest, també, ha fet augmentar l'interes per a les
visites relacionades no només amb els elements materials, sind que també per els
immaterials de la cultura.

Es per aixd que a continuacié es presentara una proposta que complementa el Cami
Ignasia tradicional amb elements de la cultura local i tradicions dels diferents municipis
gue integren el cami. Aixo fa, que s’afegeixi un valor a I'experiéncia fent revaloritzar
totes les localitats que integren el Cami Ignasia.

Mapa 3. Proposta cultural en cotxe
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La proposta cultural comenca amb un punt important a nivell patrimonial que és Lleida.
Aqui es recomana realitzar alguna de les rutes guiades tematiques que hi ha (la Lleida
Secreta, La Lleida Modernista i la Lleida Medieval). D’aquesta manera, no només es
visitara la ciutat, siné que es tindra un gran coneixement sobre diferents aspectes de la
historia de Lleida, de la seva forma de viure i, alhora, gaudir del seu patrimoni. Com a
visites guiades també es recomanar anar al Barri Jueu excavat per tal de coneixer una
mica més sobre el passat. Elements que es poden visitar i son d’interés cultural i
patrimonial trobem La Seu Vella, el Castell dels Templers, I'Hospital de Santa Maria, el
Diposit d’Aigua i la Paeria. Aquests serien els recursos estatics, pero també cal recordar
aquelles festes que estan subjectes a dates (fira dels titelles, la festa de moros i cristians
i els Fanalets de Sant Jaume).

Seguidament s’arribaria a Verdu on es planteja anar a visitar els Estinclells (jaciment
iber) i les cabanes de pedra seca tant populars. Aqui també és important vincular la visita
amb la figura de Sant Pere Claver, el qual es una figura jesuita i per aquesta rad es pot
adaptar la seva narrativa i relacionar-ho amb Sant Ignasi de Loiola. Una activitat
essencial en el municipi de Verdu és la ceramica negre on hi ha la possibilitat de
desenvolupar activitats amb diferents obradors. Altres monuments i punts interessants
per a visitar son el Castell de Verdu, I'església parroquial de Santa Maria de Verdu, les
Cases Pairals i I'ermita de Sant Miquel.

Seguidament es passa per Tarrega. Els principals punts que es recomanen visitar son el
Museu Fabrica J.Trepat per tal de coneixer la tradicid i historia industrial de la localitat.
També, proximament, hi haura una casa museu de I'actor Manuel de Pedrolo. Altres
monuments i llocs d’interes culturals son El Palauet dels Marquesos, el Carrer de Santa
Anna on hi ha edificis renaixentistes.

Es segueix i s’arriba a Cervera. En aquesta localitat es recomana visitar la Universitat, el
nucli antic, els castells de Sid i el Museu. Després, Cervera es destaca per les seves festes
gue son la Passid, el Seny Major, el Ball de les Gitanes i la Festa de Sant Magi.

Es continua cap a lgualada. En aquest municipi es recomana anar al Cementiri Enric
Miralles declarat Bé Cultural d’Interés Nacional de la mateixa manera ho és la Igualadina
Cotonera. També es recomana visitar la basilica de Santa Maria, la Vil-la romana de
I'Espelt i el Museu de la Pell. Igualada destaca també per les seves festes, sobre tot, els
tres tombs sent festa d’interés nacional.

Després de Cervera la proposta et condueix, seguint el Cami Ignasia, cap a Montserrat.
Aqui és molt recomanable visitar el museu on es pot gaudir del modernisme catala aixi
com diferents elements de gran interés. Es molt important també atendre als cants de
I’escolania ja que forma part de la nostre cultura el Cant del Virolai, la Salve
Montserratina aixi com la figura de la Mare de Déu.

Es recomana que sortint de Montserrat ja es vagi directament a Manresa. Aqui, trobem
tot un conjunt de llocs relacionats amb la cultura local i amb la figura de Sant Ignasi.
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Manresa, al ser el punt final del Cami Ignasia, s’aposta fort per a potenciar la figura de
Sant Ignasi. Es per aixd que es proposa fer la ruta ignasiana per veure la Cova de Sant
Ignasi, el pont Vell, el Cardener, entre altres. A part, es recomana visitar llocs
emblematics de la ciutat que formen part de la cultura d’aquesta com és la Basilica de
la Seu, el Carrer del Balg i el patrimoni de pedra seca. Després, hi ha dues festes molt
emblematiques i que parlen de la cultura i vida manresana que son la Festa de la Llum i
la Fira Mediterrania.

Tal i com s’ha vist, la cultura forma part del turisme responsable ja que, segons Gonzdlez
Reverté i Soliguer Guix (2013), les experiéncies culturals formen part de la comunitat
local i d’aquesta manera s’aconsegueix un coneixement sobre el territori.

Perfil de persona destinada: Per I'opcid cultural i en cotxe el perfil de persona ideal o
recomanat és el de familia. També és bona opcid per a escoles si s’organitzen de manera
gue es pugui fer tot el Cami Ignasia Cultural. També és una opcié molt bona per a grups,
per als turistes internacionals i per aquells que prefereixen viatjar de manera individual.
Es una bona opcié per a coneixer més sobre la cultura catalana i la diversitat de festes,
activitats i tradicions hi ha en el territori catala.

Mapa 4. Proposta cultural en bici
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La proposta cultural en bici i a peu, seria la mateixa que en cotxe amb la ruta adaptada
per a camins on es pot transitar. La ruta a peu és la que es marca en la pagina web oficial
del Cami Ignasia.

Perfil de persona destinada: per el tram en bici i a peu el perfil més adequat seria
I’esportista que pot anar de manera individual i/o en parelles o grups petits. També pot
ser que hi hagi algun grup escolar interessat en fer un petit tram a peu.

8.3.2 Estructures especifiques
Per saber quina és I’estructura coordinadora especifica de la proposta cultural, a part de
la Xarxa d’Oficines de turisme, s’han de recordar els diferents elements que integren
aquesta proposta:

Taula 15. Resum activitats culturals per municipis

Rutes tematiques (Lleida secreta, Lleida
modernista i Lleida Medieval)
Barri Jueu

La Seu Vella

El Castell dels Templers
Lleida L'Hospital de Santa Maria

El diposit d’aigua

Paeria

Fira de titelles*

Festa de moros i cristians™®
Estinclells

Cabanes de pedra seca

Sant Pere Claver

Verdu Ceramica negre

Castell de Verdu

Església de Santa Maria de Verdu
Cases Pairals

Ermita de Sant Miquel
Museu Fabrica J.Trepat
Tarrega Casa Museu Manuel de Pedrolo
Palauet dels Marquesos
Carrer de Santa Anna
Universitat

Nucli antic

Castells de Sié

Cervera Museu

Passio*

Seny Major*

El Ball de les Gitanes*

La Festa de Sant Magi*
Cementiri Enric Miralles
Igualada Igualadina Cotonera

Basilica de Santa Maria

La Vil-la romana de I'Espelt
Museu de la pell




Tres tombs*

Museu
Montserrat L'escolania (amb els cants i la Salve
Montserratina)

Ruta Ignasiana

Basilica de la Seu

Manresa Carrer del Balg

El Patrimoni de Pedra Seca
Festa de la Llum

Festa Mediterrania

Font: Elaboracié Propia

*Subjecte depenent de I’'eépoca de I'any

Fem turisme seria una bona entitat per a organitzar i coordinar activitats turistiques ja
gue es basa en la promocid i difusid de diferents experiéncies arreu de Catalunya i es
podria incloure un apartat de Sant Ignasi on s’incloguessin les diferents propostes, entre
elles, la cultural (Fem Turisme, s.f).

Per el que fa al producte local vist a través de mercats de proximitat i/o fires, es podria
coordinar des de I'ajuntament a través dels departaments que tinguin relacié amb
turisme, fires i comerg. Aqui el punt seria que entre tots els municipis fessin una
col-laboracio entre oficines.

A continuacio es presenta la proposta gastronomica/enologica per fer amb cotxe, bici o
a peu. En la creacié de producte es presentaran les diferents opcions per fer el Cami
Ignasia complementant-ho amb experiéncies gastronomiques. També es descriura el
perfil de persona al qual va més dirigit. Finalment es plantejara quines estructures ha de
tenir, és a dir, qui ho pot coordinar i/o organitzar a nivell més especific.

8.4.1 Creacio de producte
Talicom s’ha pogut observar la gastronomia i la enologia és un element, no només comu
entre tots els municipis, sind que cada cop esta tenint més demanda i interés entre la
poblacid i els turistes.

Per aquesta rad a continuacié es proposara una opcio per el Cami Ignasia que, a la
vegada, dona l'oportunitat de fer una o varies experiéncies gastronomiques en els
diferents punts.



Mapa 6. Proposta gastronomica en cotxe
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La proposta gastronomica integra el primer punt que és Lleida. Aqui a nivell gastronomic
visitar I’horta és essencial. A la granja Pifarré es podra conéixer de primera ma la historia
i tradicié gastrondmica de la zona. També menjar cargols és una parada obligatoria a
Lleida i es recomanen diferents restaurant per poder-ne menjar: Antiquaritapes, Celler
Roser i Lo Cargol. Recordar que durant els mesos de maig i juny es realitzen jornades
gastronomiques sobre el cargol.

Seguidament s’aniria al Palau d’Anglesola per a poder gaudir dels Formatges Camps i
veure el procés d’elaboracié de formatges artesans.

Després ja s’aniria a Verdu. Aquest punt si el cami es realitza a I’'Octubre es pot celebrar
la Festa de la Verema i el viamb I'opcid de tast de vins sota la D.O Costers del Segre.

Seguidament, trobem Tarrega on trobem Carvieresa Cellers on es poden adquirir vins
de la comarca de la D.O Costers del Segre. També es pot anar a la Vall del Corb on es
promocionen diferents productes de caire local com son el vi i/o I'oli. També és
important visibilitzar I'’element del Turré tant important i significatiu d’aquest municipi.
En aquest punt es recomana el restaurant caracteritzat per ser slow food La Cava Tapes
al Plat per degustar la cuina de mercat elaborada amb producte natural i de proximitat.

El seglient punt seria Cervera. Aqui es recomana visitar La Licorera de la Segarra seguint
amb la linia dels vins, és interessant incorporar els destil-lats. També com la ruta esta
pensada per fer en cotxe es podria anar al municipi de I’Ametlla per tal de poder adquirir
i fer un tast de vins ecologics.

Seguidament cap a Igualada la visita a Igualavins és obligatoria per seguir amb Ia linia
enologica. Amb aquesta empresa privada hi ha l'opcid de gaudir de diferents
experiéncies gastronomiques per la ciutat amb I'explicacié per part de professionals
sobre el producte gastronomic i el vi. També és interessant visitar I’Antic Celler del
Sindicat de Vinyaters d’lgualada que s’ha obert recentment i que es pot gaudir de vins
elaborats per diferents agricultors de forma conjunta.

Després s’arribaria a Montserrat. Aquest punt, a part de ser molt important per el Cami
de Sant Ignasi i ser un punt d’atraccié turistica molt fort, en aquest cas I'incorporem en
la proposta gastronomica per complementar la ruta. A part de poder visitar el monestir
i els punts claus, seria interessant poder fer la degustacid dels licors que es produeixen



a Montserrat. A part, visitar la botiga on es poden comprar diferents licors i cava sota la
marca de “Abadia de Montserrat”. Com a obsequi, la coca de Montserrat és obligatoria
i també hi haura I'opcié de comprar producte local de les zones proximes a la Muntanya
gracies als productors que es situen a Montserrat.

Finalment s’arribaria a Manresa. Centrant-nos en la gastronomia es poden realitzar
multitud d’activitats amb reserva prévia a través de Bages Terra de Vins on es podra
combinar gastronomia, enologia i experiéncies d’aventura, culturals i/o espirituals.
També es poden realitzar diferents rutes culturals a Manresa que aquestes acaben amb
un tast de producte local i/o vi sota la D.O Pla de Bages.

En tots els punts marcats en aquesta proposta és important que s’acudeixi a I'Oficina de
Turisme de cada municipi ja que el que s’ha proposat son els establiments i/o activitats
gue es duen a terme durant tot I’any. Ara bé, hi ha festes, fires i activitats puntuals que
pot ser en el moment de la visita es duen a terme i son interessants per complementar
I’experiencia. Aquestes poden ser la festa de la verema i el vi a Verdu, les Jornades
Gastronomiques de Cervera, el Tros Food de la Vall del Corb a Igualada aixi com el “va
de foodies i el “va de mercat” i la Fira Viva, la festa del tomaquet i les Jornades
Gastronomiques del Cami Ignasia a Manresa. A part també hi ha la torre Lluvia, sent un
centre d’interpretacio de producte local, I’'horta i la D.O Pla de Bages.

Dins de la proposta és interessant tenir en compte els diferents restaurants proposats
anteriorment. Aquests son definits com a slow tourism, un concepte que Boyd (2015)
al-lega que cada cop té més repercussio i hi ha un augment de l'interés i la preocupacié
cap el menjar conscient i que aquest sigui respectués amb el medi ambient. D’Aquesta
manera també s’esta col-laborant amb els productes locals i de la zona potenciant i
ajudant a la poblacid local, fet que Perogil (2018) menciona com a turisme responsable.
Amos i Dallen (2013) també defensen que la consumicié de producte local fa que es
potencii la interaccié entre turista-local. Es per aixd que aquesta proposta s’ha centrat
en els elements gastrondmics de proximitat, per tal de que es pugui donar més dialeg
entre els diferents actors i que el primer ajudi a la economia local.

Perfil de persona destinada: aquesta proposta seria interessant per aquells que
realitzen el cami de manera individual, amb grup d’amics, families, parelles i aquells
turistes internacionals. A part, per els pelegrins algun element dels proposats els hi pot
ser interessant si es fa una bona narrativa vinculant la gastronomia amb Sant Ignasi (els
valors que ell donava al menjar o vincular el element gastronomic a algun espai cultural
relacionat amb Ignasi).



Mapa 7. Proposta gastronomica en bici
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La proposta gastronomica en bici i a peu, seria la mateixa que en cotxe excepte que no
s’inclou el municipi d’Ametlla ja que no és tant facil fer-ho tot en bici. Per aquesta rad
s’ha deixat exclusivament els punts que son del Cami Ignasia.

Perfil de persona destinada: per el tram en bici i a peu el perfil més adequat seria
I’esportista que pot anar de manera individual i/o en parelles o grups petits.

8.4.2 Estructures especifiques
Per saber quina és |'estructura coordinadora especifica de la proposta gastronomica, a
part de la Xarxa d’Oficines de turisme, s’han de recordar els diferents elements que
integren aquesta proposta:

Taula 16. Resum activitats gastronomiques per municipis

Lleida L’hort de Lleida
Cargol
Ruta del Vi
Palau d’Anglesola Formatges Camps

Verdu Festa de la Verema i el Vi*

Tarrega Carvieresa Cellers
La Cava Tapes al Plat

Cervera Licorera de la Segarra
Antic Forn
Jornades Gastronomiques*




+ Municipi Ametlla

Igualada Igualavins

Antic Celler del Sindicat de Vinyaters d’lgualada
Restaurant Hotel Somiatruites

Tros Food Vall del Corb*

“Va de mercat”*

“Va de foodies”*

Montserrat Licors de Montserrat
Coca
Parades de productes de proximitat

Manresa Bages Terra de Vins

Cau de I'Ateneu

Fira Viva *

Festa del Tomaquet*

Jornades Gastronomiques del Cami Ignasia*

Font: Elaboracid Propia
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Tal i com es pot veure un element en comu entre tots els municipis és el vi i destil-lats.
Per aquesta rad una entitat que hauria d’organitzar i coordinar la proposta gastrondmica
podria ser I’Associacié Catalana de Sommeliers. Aquesta es caracteritza per voler
potenciar la cohesid i la proposta es podria adherir com a associada (Associacié Catalana
de Sommeliers, 2021). També com la proposta inclou, no només cellers, sind que també
restaurants i botigues de vins. Es per aixd que La Fundacié Institut Catala de la Cuina i
de la Cultura Gastronomica també podria ser una opcié. Aquesta es basa en agrupar
gremis de I'ambit de l'alimentacid per tal de visibilitzar la cuina catalana (Fundacid
Institut Catala de la Cuina i de la Cultura Gastronomica, s.f).

Per el que fa al producte local vist a través de mercats de proximitat i/o fires, es podria
coordinar des de l'ajuntament a través dels departaments que tinguin relacié amb
turisme, fires i comerg. Aqui el punt seria que entre tots els municipis fessin una
col-laboracid entre oficines.

A continuacié es presenta la proposta espiritual per fer amb cotxe, bici o a peu. En Ia
creacié de producte es presentaran les diferents opcions per fer el Cami Ignasia
complementant-ho amb experiéncies i activitats espirituals. Aquestes poden o no anar
lligades amb un dogma. També es descriura el perfil de persona al qual va més dirigit.
Per ultim, es plantejara quines estructures especifiques ha de tenir, és a dir, qui ho pot
coordinar i/o organitzar.



8.5.1 Creacio de producte
La proposta espiritual és essencial dins d’aquesta investigacié. Es un element que ja va
implicit amb el Cami Ignasia pero pot ser dogmatic o no. El que es vol proposar aqui és
una proposta que vinculi EI Cami Ignasia amb activitats espirituals perd que aquestes
poden anar relacionades amb la religid i d’altres que no necessariament.

Mapa 9. Proposta espiritual en cotxe
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Per aquesta proposta es destaquen 3 punts forts: Igualada, Montserrat i Manresa.

Els altres punts del Cami Ignasia també formaran part de la proposta perd com no hi ha,
avui dia, cap activitat en concret sobre espiritualitat en aquests punts es recomana fer
una narrativa sobre Sant Ignasi i la ciutat vinculant diferents monuments o espais de la
localitat entorn la seva figura. Aquesta narrativa seria interessant que s’enllacés cap als
altres municipis per incentivar la realitzacié del Cami.

Per exemple la ruta que comencga a Lleida es pot vincular una narrativa d’lgnasi amb La
Seu Vella, I'hospital de Santa Maria i el Castell dels templers. Relacionant espais
religiosos amb I’espiritualitat que Sant Ignasi suposa. El mateix seria a Verdu relacionant-
ho amb el castell i els diferents espais patrimonials i aprofitar per enllagcar-ho amb el
nucli historic on hi ha el Castell a Talladell de Tarrega juntament amb els Castells de Sié
de Cervera.

Un cop arribats a Igualada la proposta espiritual es potencia. A part de fer el mateix de
crear una narrativa unint diferents elements de la ciutat d’lgualada amb Ignasi també es
destacaran diferents activitats que es poden vincular a aquesta proposta. Una d’elles
son les caminades conscients de I'anella verda les quals es destaquen per ser slow i
potenciar la unié amb un mateix. Apart la narrativa que es mencionava sobre Ignasii la
ciutat els punts que es poden vincular o unir-los d’alguna manera poden ser el Asil del
Sant Crist aixi com el Cementiri nou i la Basilica de Santa Maria.

Després es seguiria cap a Montserrat. Aquest punt, I’espiritualitat va implicita ja que tot
el que és relacionat amb Montserrat te una forta connexié en aquest aspecte. Per una
banda, hi ha diferents activitats que ja venen programades préviament per la gent que
te un dogma, com poden ser les romeries. Per un altre costat, hi ha activitats com la
visita guiada de Sant Ignasi on es fa tot un recorregut per els espais del monestiri de la
Muntanya de Montserrat que es relaciona amb Sant Ignasi. També tot el que envolta el
monestir i I'escolania tenen un fort component espiritual que pot ser d’interes tant a
nivell religiés com cultural. Aixo pot ser interessant fomentar-ho per tots aquells que
realitzen el cami o que comencin a interessar-se per aquest, des de una perspectiva
cultural.

Finalment s’arribaria a Manresa. Aqui hi ha una clara narrativa ja feta amb la ciutat i Sant
Ignasi. Es troba la ruta de Sant Ignasi on es relacionen, com s’ha vist en la proposta
cultural, diferents espais patrimonials amb el pas de Sant Ignasi a la ciutat. Perd també
aqui s’inclouen noves activitats que s’estan posant en marxa i que poden ser
interessants de fomentar en el cami. Properament es portara a terme la Ruta per 8 punts
vinculats amb Sant Ignasi de Loyola. Aquesta és una activitat pretén portar a la reflexid
i el autoconeixement a través d’unes explicacions del patrimoni a partir d’una aplicacié
on qui t’ho explica son diferents persones de diferents etnies, sexes i edats. També es
pot donar I'opcid de fer els tallers i/o sessions de mindfulness que Manresa ofereix en
els diferents espais importants per Ignasi. També es recomana “L’espai Anima” on, com
ja em vist, es fan concerts meditatius en una sala gotica veient la posta de sol des del
Pou de la Llum. També es poden dur a terme el cami ignasia conscient, una proposta



gue pretén fer una caminada en silenci, unes sessions de mindfulness acabades amb un
tast de vins. Per ultim, una activitat molt interessant que encaixa en aquesta proposta i
amb el concepte de turisme conscient és “Inspiracié 2022”, projecte per part d’una
empresa externa a la Oficina de Turisme on també s’organitzen caminades conscients
amb recollida i neteja dels boscos del voltant de Manresa.

Per tant, el turisme espiritual posa en valor els diferents paisatges naturals i culturals. Al
posar en valor aquests elements fa que es potencii la dialogacié entre local i turista tal i
com senyala Rodriguez Garcia et al (2012). Es per aixd que aquesta proposta s’adequa
als valors i parametres del turisme sostenible i conscient.

Perfil de persona destinada: Per a la proposta espiritual, el pelegri pot ser el primer
interessat. Pot tenir un ventall d’opcions per a completar la seva experiéncia i connexié
amb Sant Ignasi a través de les diferents narratives dels municipis i les activitats
addicionals en els punts forts. A part, aquesta proposta pot ser molt interessant
realitzar-la per les parelles, amics o de forma individual. Esta dirigit a persones que
tinguin un interés en autoconeixement a través d’un Cami de pelegrinatge que no te
perque porta implicit un dogma, sind que pot ser per la realitzacid i connexié personal.

8.5.2 Estructures especifiques
Per saber quina és I'estructura coordinadora especifica de la proposta espiritual, a part
de la Xarxa d’Oficines de turisme, s’han de recordar els diferents elements que integren
aquesta proposta:

Taula 17. Resum activitats espirituals per municipis

Lleida Narrativa relacionada amb Sant Ignasi amb

diferents punts del municipi
Palau d’Anglesola Punt de transicio

Verdu Narrativa relacionada amb Sant Ignasi amb
diferents punts del municipi

Tarrega Narrativa relacionada amb Sant Ignasi amb
diferents punts del municipi

Cervera Narrativa relacionada amb Sant Ignasi amb

diferents punts del municipi

Narrativa relacionada amb Sant Ignasi amb
Igualada diferents punts del municipi

Caminades conscients de I'anella verda
Narrativa relacionada amb Sant Ignasi amb
diferents punts del municipi

Montserrat Romeries

Ruta guiada de Sant Ignasi

Monestir i escolania

Narrativa relacionada amb Sant Ignasi amb
diferents punts del municipi

Ruta per els 8 punts de Sant Ignasi

Manresa Tallers i sessions de mindfulness




Espai Anima
Caminades per el Cami Ignasia conscient
Inspiracié 2022

Font: Elaboracié propia

Vist els elements que integren aquesta proposta, en aquest cas centrada en
I’espiritualitat seria convenient que la pagina web del Cami de Sant Ignasi es pogués fer
carrec de adjuntar la proposta espiritual. D’aquesta manera, tant els pelegrins com les
persones potencials a poder fer el cami, puguin coneixer la diversitat d’activitats que es
poden fer entorn a la figura de Sant Ignasi i a nivell espiritual.

Un altre canal important pot ser: Jesuites Catalunya, on la Companyia de Jesus no només
esta formada per persones de caire religiés sind també laics o persones més
interessades en la vessant espiritual (Jesuites Catalunya, s.f). En aquesta web també hi
ha I'agenda amb les activitats relacionades amb el Cami Ignasia i Sant Ignasi de Loiola.
Es per aixd que poder tenir la proposta espiritual dins d’aquesta web també pot donar
impuls a potenciar el cami i coneixer més el territori.

A continuacid es presenta la proposta de natura i/o senderisme per fer en bici o a peu.
En la creacidé de producte es presentaran les diferents opcions per fer el Cami Ignasia
complementant-ho amb rutes i activitats connectades amb la natura. També es
descriura el perfil de persona al qual va més dirigit. Per ultim, es plantejara quines
estructures especifiques ha de tenir, és a dir, qui ho pot coordinar i/o organitzar.

8.6.1 Creacio de producte
La proposta enfocada a la natura i el senderisme s’ha considerat important degut al seu
lligam amb el turisme sostenible i la vinculacié de la persona amb la natura potenciant
la connexié amb un mateix.

Mapa 12. Proposta natural en bici
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Mapa 13. Proposta natural a peu
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El Cami Ignasia en si ja esta molt connectat amb la naturalesa, tot i aixi en aquesta
proposta s’amplia I'oferta de camins en els diferents punts del cami.

Es comenca a Lleida i aqui I'horta de Lleida torna a ser un punt interessant. Amb aixo0 es
poden fer els diferents camins que hi ha al voltant de la ciutat i que condueixen a
diferents punts.

Es continuaria el cami passant per el Palau d’Anglesola i arribant a Verdud. Aqui la
proposta indica anar a La Vall del Corb per a gaudir de paisatges, activitats i productes
locals i artesans. Aquest punt és comu entre Verdu i Tarrega.

Seguidament es passaria per Tarrega on es dona l'opcié de fer diferents rutes de
senderisme que es poden consultar en I'Oficina de Turisme.

Cervera seria el proper punt on també es poden consultar diferents rutes naturals, de
senderisme, de BTT i caminades en diferents zones naturals per a fer en aquesta zona.

A continuacié s’arribaria a Igualada. Aquest municipi en concret aposta per el concepte
slow i es realitzen diverses activitats entorn a I’Anella Verda per a potenciar el contacte
amb la naturalesa i amb un mateix. També es desenvolupen diferents rutes de
senderisme i caminades. A part, hi ha el e-bike tour que consisteix en passejar per la
comarca en bicis electriques al voltant de la natura per camins adaptats i respectuosos
amb el medi.

Seguidament es passaria a Montserrat. Aqui el component natural és clar i és que la
propia Muntanya te molta diversitat d’opcions per a fer a nivell esportiu i de senderisme.
Sant Jeroni és un dels més ressonats, perd hi ha més camins com el dels degotalls que
es relaciona directament amb Sant Ignasi.

Per finalitzar s’arribaria a Manresa on aqui, al ser punt final, es pot acabar per
redescobrir la zona. Una proposta és la sequia que travessa gran part de la comarca del
Bages i que te el seu rerefons espiritual i la seva propia llegenda. També te I'anella verda
on es poden fer excursions en diferents punts dels voltants de la ciutat.



Com ja s’ha observat el turisme conscient posa en comunid el col-lectiu local i els
visitants aixi com el patrimoni cultural i el natural (Castillo Montesdeoca, 2020). A més,
amb tot el marc de la COVID-19, la gent te la necessitat de viure experiencies que surtin
de la seva quotidianitat i en estar en contacte amb la naturalesa (Rojas Rieckhof, 2020).
Es per aixd, que aquesta proposta pot ser interessant i beneficiosa per als diferents
perfils.

Perfil de persona destinada: Per a la proposta natural el pelegri també li pot interessar,
ampliar el cami tracat per poder coneixer més sobre el territori. A part, és una proposta
molt interessant per a grups d’amics i parelles degut a que amb la COVID-19 s’ha vist un
increment de l'interés per part d’aquest col-lectiu cap aquest tipus d’activitats. També
va dirigida a totes aquelles persones més de caire esportiu ja que pot ser una bona
proposta a nivell de senderisme i de camins a la vegada que es dona a conéixer el Cami
de Sant Ignasi.

8.6.2 Estructures especifiques
Per saber quina és I'estructura coordinadora especifica de la proposta natural, a part de
la Xarxa d’Oficines de turisme, s’han de recordar els diferents elements que integren
aquesta proposta:

Taula 18. Resum activitats naturals per municipis

Lleida L’horta de Lleida
Rutes de senderisme*
Palau d’Anglesola Punt de transicio
Verdu La Vall del Corb
Rutes de senderisme*
Tarrega Rutes de senderisme*
Cervera Rutes de senderisme*
Rutes BTT*
Igualada Anella Verda
E-bike tour
Sant Jeroni
Montserrat Rutes de senderisme*
Cami dels degotalls*
Manresa Sequia
Anella Verda
Rutes de senderisme*

Font: Elaboracié propia

Per aquesta proposta natural i de senderisme podria estar coordinada i donar promocié
per la FEEC (Federacié d’entitats Excursionistes de Catalunya). Aquest agrupa els
diferents organs d’excursionistes de Catalunya i ofereix activitats per aquestes. Es per
aixd que aquesta proposta seria convenient que la pogués promocionar i coordinar la
FEEC (FEEC, 2021).



També hi ha el CEC (Centre Excursionista de Catalunya) que esta compromes amb els
Objectius de Desenvolupament Sostenible. Aquesta entitat també ofereix diferents
activitats i opcions a nivell d’excursions i senderisme (CEC, 2018). Es per aixd que poder

integrar aquesta proposta seria molt positiu a més per el seu compromis amb la
sostenibilitat.



En aquest treball d’investigacié s’ha observat I'augment d’interes cap elements com la
cultura, la gastronomia i la natura en el turisme. Aquests encaixen amb el que s’entén
com a turisme conscient tal i com s’ha vist en |a revisid de literatura.

Es per aixd que s’han pogut realitzar propostes per a la creacié d’un producte que
s’adapta a les necessitats actuals a partir del Cami Ignasia. Aquestes s’han centrat en la
cultura, la gastronomia, la natura i I’espiritualitat. Aquests elements donen I'oportunitat
d’ampliar I'oferta del Cami Ignasia per tal de que, per una part, els pelegrins puguin tenir
més opcions d’allotjament, restauracid i activitats a desenvolupar durant el seu
recorregut. Per una altre part, pot ser un focus d’atraccid de turistes locals i
internacionals per a realitzar el cami i visibilitzar-lo, no només com un cami de
pelegrinatge, sind també cultural. Amb tot aix0 aquest producte creat fara que
I’experiencia del turista sigui més autentica dins dels parametres del turisme conscient.

Per a coordinar les propostes s’ha plantejat la creacié d’una Subxarxa d’Oficines de
Turisme del Cami Ignasia. Aquesta subxarxa esta integrada per les diferents Oficines de
Turisme que integren el Cami Ignasia. Es pretén recollir tota la oferta existent, les
diferents propostes i opcions d’activitats, allotjaments i restaurants en una web similar
a la del Cami dels Bons Homes o la Ruta del Cister. D’aquest manera, pot ser una manera
de recollir totes les opcions del Cami Ignasia en un mateix lloc.

Cada proposta en concret la coordina una Oficina de Turisme, perd totes estan dins
d’aquesta subxarxa per mantenir informats a tots els visitants i pelegrins sobre les
opcions que tenen durant el cami. D’entrada s’ha proposat I'oficina de turisme de Lleida
per a la proposta cultural, I'Oficina de Turisme de Manresa per a la gastronomica, la de
Montserrat per a I'espiritual i la d’lgualada per la natural. Aixo és una aproximacid i la
coordinacidé de propostes pot ser rotativa. A part, les 4 propostes plantejades estan
subjectes a ampliacid sempre i quan es segueixin els criteris seleccionats que
corresponen al turisme conscient.

A part, per a donar valor a les diferents opcions per el Cami Ignasia s’ha dissenyat una
Carta de Compromis amb diferents punts a complir per a totes aquelles activitats,
productes i monuments que vulguin formar part de les propostes. Finalment, s’ha
dissenyat un segell de qualitat. L'existencia d’un segell pot donar valor i identificar
aquells llocs que estan integrats dins del Cami Ignasia i que tenen un compromis amb la
sostenibilitat.

També s’han proposat allotjaments alternatius als existents vinculats al Cami Ignasia per
adonar més opcid i amplitud als pelegrins. Els allotjaments seleccionats també serveixen
de referéncia als turistes que realitzin el cami. Els restaurants proposats també han
seguit els criteris de sostenibilitat, els quals la seva cuina es basa en producte de
proximitat, local, compromis social i alguns tenen segells de qualitat.



Per una altre banda s’ha pogut analitzar els recursos existents dels diferents municipis
per poder fer una diagnosi i identificar aquells que poden incorporar-se dins de les
diferents propostes. D’aquesta manera s’han pogut unificar els diferents recursos dels
diversos municipis entre si. Aquells recursos escollits dins de les propostes han sigut sota
els parametres de per el que s’entén com a turisme conscient. Es a dir, tots aquells que
tenen un vincle estret amb la cultural local (Gonzalez Reverté i Soliguer Guix, 2013), els
que porten a la reflexid personal (Castillo Montesdecoca et al., 2020) i els que
proporcionen un contacte estret amb I’entorn (Martinez Quintana, 2017).

També, a partir de I'analisi de les activitats existents s’ha pogut fer una ampliacié de la
oferta existent a partir del lligam entre diferents municipis. Aixo ha fet que un recurs
formi part d’'una xarxa de recursos similars constituint un sol producte en conjunt.

Per ultim, amb I’analisi de les necessitats actuals, s’han pogut identificar nous publics
d’atraccid per el Cami Ignasia. S’ha adaptat el Cami Ignasia amb activitats que poden ser
d’interes per els perfils que s’han escollit com son les parelles, els grups d’amics, les
families aixi com els internacionals i els que viatges de manera individual. Tots aquests,
sense oblidar el pelegri el qual, tal i com s’ha dit, se li vol donar més opcions per a
coneixer el territori i que percebin allo que, pot ser, Sant Ignasi va percebre.
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Annex 1. Preguntes entrevista a Lleida

Nuria Rauret i Oliva, técnica de turisme cultural
Motiu d’eleccio

Lloc

Data

Hora de inicio y fin
Canal

Preguntes

Hem escollit a una professional en el sector del

turismei

que creia que podia donar resposta a les

preguntes plantejades en I’entrevista.

Manresa

28/07/2021
9:45h-10:35h
Online: Meet

Em podries dir quins serien els
recursos més visitats a Lleida?

Quins serien els 5 recursos que
destacaries més? Es a dir, els més
identificatius.

I els més singulars? Es a dir els que li
doneu més importancia

El treball pretén fer una série de
propostes que formin un turisme
conscient, responsable, que potencii la
cultura local, etc. Quins recursos de la
vostre oferta considerarieu que formen
part d’un turisme responsable?

Teniu algun segell de qualitat en alguna
activitat turistica o producte?

Quines activitats relacionades amb la
cultura local teniu?

Ha augmentat l'interés per la cultura
local en els ultims 2 anys?

Quines activitats o tradicions culturals
creieu que necessiten més visibilitat?

Teniu activitats turistiques relacionades
amb l’espiritualitat?

Teniu activitats turistiques relacionades
amb la gastronomia?

Teniu activitats relacionades amb
I’enoturisme?

Teniu algun producte vinculat amb el
cami ignasia?

Quines rutes culturals hi ha per
Lleida i els voltants?



Font: Elaboracié Propia

Em podries definir el turisme de verdu
amb 3 paraules?

Fins aqui la primera part. Aquesta
segona part esta centrada en la
demanda, per tal de coneixer les
preferéncies i la repercussio de les
vostres activitats en els turistes que
visiten Verdu. Quin és el perfil de turista
més comu?

Quins interessos tenen?

Creieu que pot tenir més potencial
turistic tots aquells productes que tenen
un contacte més estret amb la cultura
local?

Quin és el perfil que realitza el cami
ignasia?

Quin interes genera el cami ignasia a
Lleida?

Fins aqui la segona part. En aquesta
tercera part ens centrarem en les
tendéncies tant dels visitants com des
de la perspectiva vostre com a
professional com veieu el futur del
sector. Llavors, ha canviat I'oferta
turistica des del 2020 quan va apareéixer
la Covid-19?

Heu notat que les prioritats dels turistes
hagin canviat?

Heu creat alguna activitat nova arrel de
pandéemia?

Com creieu que sera la recuperacié del
sector?



Annex 2. Preguntes entrevista Verdu

Maria Angels Cuscullola, técnica de turisme
Motiu d’eleccié

Lloc

Data

Hora de inicio y fin
Canal

Preguntes

Hem escollit a una professional en el sector del
turisme i que creia que podia donar resposta a les
preguntes plantejades en |’entrevista.

Manresa

06/07/2021

13h-13:40h

Online: Zoom

- Quins son els recursos més visitats de la
destinacio?

- Quins serien els recursos que
destacaries més? Es a dir els més
identificatius

- lelsrecursos turistics més singulars?

- El treball pretén fer una serie de
propostes que formin un turisme
conscient, responsable, que potencii la
cultura local, etc. Quins recursos de la
vostre oferta considerarieu que formen
part d’un turisme responsable?

- Teniu algun segell de qualitat en alguna
activitat turistica o producte?

- Quines activitats relacionades amb la
cultura local teniu?

- Ha augmentat l'interés per la cultura
local en els ultims 2 anys?

- Quines activitats o tradicions culturals
creieu que necessiten més visibilitat?

- Teniu activitats turistiques relacionades
amb I’espiritualitat?

- Teniu activitats turistiques relacionades
amb la gastronomia?

- Quines rutes culturals teniu al voltant
de Verdu?

- Teniu activitats relacionades amb la

ceramica?

- Teniu algun producte vinculat amb el
cami ignasia?



Font: Elaboracié propia

Hi ha algun tipus de senyalitzacié que
identifiqui el lloc com a part del cami
ignasia?

Em podries definir el turisme de verdu
amb 3 paraules?

Fins aqui la primera part. Aquesta
segona part esta centrada en |la
demanda, per tal de coneéixer les
preferéncies i la repercussio de les
vostres activitats en els turistes que
visiten Verdu. Quin és el perfil de turista
més comu?

Teniu molta demanda enologica?

Creieu que pot tenir més potencial
turistic tots aquells productes que tenen
un contacte més estret amb la cultura
local?

Heu notat alguna diferéncia en Ila
demanda del cami ignasia respecte
altres anys?

Quin és el perfil que realitza el cami
ignasia?

Rebeu turistes d’altres camins de
pelegrinatge?

Fins aqui la segona part. En aquesta
tercera part ens centrarem en les
tendéncies tant dels visitants com des
de la perspectiva vostre com a
professional com veieu el futur del
sector. Llavors, ha canviat I'oferta
turistica des del 2020 quan va apareixer
la Covid-19?

Heu notat que les prioritats dels turistes
hagin canviat?

Heu notat alguna preocupacio concreta
en els turistes?

Heu creat alguna activitat nova arrel de
pandéemia?

Com creieu que sera la recuperacio del
sector?



Annex 3. Preguntes entrevista cervera

Maria Josep Jové, tecnica de turisme i cultura
Motiu d’eleccid

Lloc

Data

Hora de inicio y fin
Canal

Preguntes

Hem escollit a una professional en el sector del
turisme i que creia que podia donar resposta a les
preguntes plantejades en |’entrevista.

Manresa

19/07/2021

13h-13:30h

Online: Meet

- Quins son els recursos més visitats de la
destinacio?

- Quins serien els recursos que
destacaries més? Es a dir els més
identificatius.

- lels recursos turistics més singulars? Es
a dir, els que li doneu més importancia.

- El treball pretén fer una serie de
propostes que formin un turisme
conscient, responsable, que potencii la
cultura local, etc. Quins recursos de la
vostre oferta considerarieu que formen
part d’un turisme responsable?

- Teniu algun segell de qualitat en alguna
activitat turistica o producte?

- Quines activitats relacionades amb la
cultura local teniu?

- Ha augmentat l'interés per la cultura
local en els ultims 2 anys?

- Quines activitats o tradicions culturals
creieu que necessiten més visibilitat?

- Teniu activitats turistiques relacionades
amb l’espiritualitat?

- Teniu activitats turistiques relacionades
amb la gastronomia?

- Teniu activitats relacionades amb
I’enoturisme?

- Quines rutes culturals teniu al voltant
de Cervera?

- Teniu algun producte vinculat amb el
cami ignasia?



Font: Elaboracié propia

Hi ha algun tipus de senyalitzacié que
identifiqui el lloc com a part del cami
ignasia?

Em podries definir el turisme de verdu
amb 3 paraules?

Fins aqui la primera part. Aquesta
segona part esta centrada en |la
demanda, per tal de coneéixer les
preferéncies i la repercussio de les
vostres activitats en els turistes que
visiten Verdu. Quin és el perfil de turista
més comu?

Quins interessos solen tenir?

Teniu molta demanda
enologica/gastronomica?

Creieu que pot tenir més potencial
turistic tots aquells productes que tenen
un contacte més estret amb la cultura
local?

Heu notat alguna diferéncia en la
demanda del cami ignasia respecte
altres anys?

Quin és el perfil que realitza el cami
ignasia?

Quins interessos solen tenir?

Fins aqui la segona part. En aquesta
tercera part ens centrarem en les
tendéncies tant dels visitants com des
de la perspectiva vostre com a
professional com veieu el futur del
sector. Llavors, ha canviat I'oferta
turistica des del 2020 quan va apareixer
la Covid-19?

Heu notat que les prioritats dels turistes
hagin canviat?

Heu notat alguna preocupacio concreta
en els turistes?

Heu modificat alguna activitat nova
arrel de pandémia?

Com creieu que sera la recuperacio del
sector?



Annex 4. Preguntes entrevista Tarrega

Gracia Auro, consellera comarcal de Tarrega i
responsable de les arees de Fires, Turisme i
Consum

Motiu d’eleccié

Lloc

Data

Hora de inicio y fin
Canal

Preguntes

Hem escollit a una professional en el sector del
turisme i que creia que podia donar resposta a les
preguntes plantejades en I’entrevista.

Manresa

13/07/2021

10h-10:41h

Online: Zoom

- Quins son els recursos més visitats de la
destinacio?

- Quins serien els recursos que
destacaries més? Es a dir els més
identificatius.

- lels recursos turistics més singulars? Es
a dir, els que li doneu més importancia.

- El treball pretén fer una serie de
propostes que formin un turisme
conscient, responsable, que potencii la
cultura local, etc. Quins recursos de la
vostre oferta considerarieu que formen
part d’un turisme responsable?

- Teniu algun segell de qualitat en alguna
activitat turistica o producte?

- Quines activitats relacionades amb la
cultura local teniu?

- Ha augmentat l'interes per la cultura
local en els ultims 2 anys?

- Quines activitats o tradicions culturals
creieu que necessiten més visibilitat?

- Teniu activitats turistiques relacionades
amb l’espiritualitat?

- Teniu activitats turistiques relacionades
amb la gastronomia?

- Quines rutes culturals teniu al voltant
de Tarrega?

- Teniu activitats relacionades amb
I’enoturisme?

- Teniu algun producte vinculat amb el
cami ignasia?



Font: Elaboracié propia

Hi ha algun tipus de senyalitzacié que
identifiqui el lloc com a part del cami
ignasia?

Em podries definir el turisme de Tarrega
amb 3 paraules?

Fins aqui la primera part. Aquesta
segona part esta centrada en |la
demanda, per tal de coneéixer les
preferéncies i la repercussio de les
vostres activitats en els turistes que
visiten Verdu. Quin és el perfil de turista
més comu?

Quins interessos solen tenir?
Teniu molta demanda enologica?

Creieu que pot tenir més potencial
turistic tots aquells productes que tenen
un contacte més estret amb la cultura
local?

Quin és el perfil que realitza el cami
ignasia?

Quins interessos solen tenir?

Rebeu turistes d’altres camins de
pelegrinatge?

Fins aqui la segona part. En aquesta
tercera part ens centrarem en les
tendéncies tant dels visitants com des
de la perspectiva vostre com a
professional com veieu el futur del
sector. Llavors, ha canviat I'oferta
turistica des del 2020 quan va apareixer
la Covid-19?

Heu notat que les prioritats dels turistes
hagin canviat?

Quin tipus de turisme tenieu abans de la
pandémia?

Heu notat alguna preocupacio concreta
en els turistes?

Com creieu que sera la recuperacio del
sector?



Annex 5. Preguntes entrevista lgualada 1

Josep Ustrell, tecnic de comerg, mercat i turisme
Motiu d’eleccié

Lloc

Data

Hora de inicio y fin
Canal

Preguntes

Hem escollit a una professional en el sector del
turisme i que creia que podia donar resposta a les
preguntes plantejades en |’entrevista.

Manresa

30/06/2021

14h-14:40h

Online: Zoom

- Quins son els recursos més visitats de la
destinacio?

- Quins serien els recursos que
destacaries més? Es a dir els més
identificatius.

- lels recursos turistics més singulars? Es
a dir, els que li doneu més importancia.

- El treball pretén fer una serie de
propostes que formin un turisme
conscient, responsable, que potencii la
cultura local, etc. Quins recursos de la
vostre oferta considerarieu que formen
part d’un turisme responsable?

- Teniu algun segell de qualitat en alguna
activitat turistica o producte?

- Teniu activitats turistiques relacionades
amb I’espiritualitat?

- Teniu activitats turistiques relacionades
amb la gastronomia?

- Quines rutes culturals teniu al voltant
d’lgualada?

- Teniu activitats relacionades amb
I’enoturisme?

- Teniu algun producte vinculat amb el
cami ignasia?

- Hi ha algun tipus de senyalitzacié que
identifiqui el lloc com a part del cami
ignasia?

- Em podries definir el turisme de Tarrega
amb 3 paraules?

- Fins aqui la primera part. Aquesta
segona part esta centrada en |la
demanda, per tal de coneixer les



preferéncies i la repercussié de les
vostres activitats en els turistes que
visiten Verdu. Quin és el perfil de turista
més comu?

Quins interessos solen tenir?
Teniu molta demanda enologica?
I a nivell espiritual?

He vist que teniu lgualavins. Com va
sorgir la idea d’aixo0?

També teniu Anoia Patrimoni. Com
va sorgir la idea?

Heu notat que hagi augmentat
I'interés cap al patrimoni local?

Llavors, Creieu que pot tenir més
potencial turistic tots aquells
productes que tenen un contacte
més estret amb la cultura local?

Heu notat diferencia en la demanda
en el cami ignasia respecta altres
anys?

Quin és el perfil que realitza el cami
ignasia?

Quins interessos solen tenir?

Rebeu turistes d’altres camins de
pelegrinatge?

Fins aqui la segona part. En aquesta
tercera part ens centrarem en les
tendéncies tant dels visitants com des
de la perspectiva vostre com a
professional com veieu el futur del
sector. Llavors, ha canviat I'oferta
turistica des del 2020 quan va apareixer
la Covid-19?

Heu notat que les prioritats dels turistes
hagin canviat?

Heu notat alguna preocupacié concreta
en els turistes?

Llavors, heu creat alguna activitat o
iniciativa nova arrel de la pandéemia?



Font: Elaboracié propia

Annex 6. Preguntes entrevista lIgualada 2

Jep Rabell, cap de servei de cultura
I’Ajuntament d’Igualada

Motiu d’eleccié

Lloc

Data

Hora de inicio y fin
Canal

Preguntes

Font: Elaboracié propia

Annex 7. Preguntes entrevista Montserrat

de

Esteve Serra (responsable de les visites guiades) i

Maria Carme Gonzalez (Cap d’Informacid)
Motiu d’eleccié

Lloc

Data

Hora de inicio y fin
Canal

Preguntes

- Com creieu que sera la recuperacié del

sector?

Hem escollit per a completar, més a
cultural, I'entrevista realitzada a Igualada.
Manresa

23/07/2021

10h-10:15h

Online: Meet

nivell

Quines activitats relacionades amb
la cultura local teniu?

Heu notat si ha augmentat l'interés
per aquestes activitats?

Hi ha alguna tradicié en concret que
creieu que necessita visibilitat?

Hi ha molta demanda en relacié a la
culturai el patrimoni?

Hem escollit a una professional en el sector del
turisme i que creia que podia donar resposta a les
preguntes plantejades en |’entrevista.
Montserrat

05/07/2021

11h-11:55h

Presencial

Quins son els recursos més visitats de la
destinacio?

Quins serien els recursos que
destacaries més? Es a dir els més
identificatius.

I els recursos turistics més singulars? Es
a dir, els que li doneu més importancia.

El treball pretén fer una serie de
propostes que formin un turisme
conscient, responsable, que potencii la
cultura local, etc. Quins recursos de la



vostre oferta considerarieu que formen
part d’un turisme responsable?

Teniu algun segell de qualitat en alguna
activitat turistica o producte?

Quines activitats relacionades amb la
cultura local teniu?

Ha augmentat l'interés per la cultura
local en els ultims 2 anys?

Quines activitats o tradicions culturals
creieu que necessiten més visibilitat?

Teniu activitats turistiques relacionades
amb l’espiritualitat?

Teniu activitats turistiques relacionades
amb la gastronomia?

Hi ha alguna activitat vinculada amb
el vi?

Quines rutes culturals teniu al voltant
de Montserrat?

Teniu algun producte vinculat amb el
cami ignasia?

Em podries definir el turisme de
Montserrat amb 3 paraules?

Fins aqui la primera part. Aquesta
segona part esta centrada en la
demanda, per tal de coneixer les
preferéncies i la repercussio de les
vostres activitats en els turistes que
visiten Verdu. Quin és el perfil de turista
més comu?

Quins interessos solen tenir?

Te molta repercussio els Amics de la
Gastronomia?

Creieu que pot tenir més potencial
turistic tots aquells productes que tenen
un contacte més estret amb la cultura
local?

Abans s’ha parlat sobre les rutes
culturals de Montserrat de quin us
arriba més gent?



Font: Elaboracié propia

Annex 8. Preguntes entrevista Manresa

Sonia Martin, coordinadora de Manresa Turisme

Heu notat alguna diferéncia en Ila
demanda del cami ignasia respecte
altres anys?

Fins aqui la segona part. En aquesta
tercera part ens centrarem en les
tendéncies tant dels visitants com des
de la perspectiva vostre com a
professional com veieu el futur del
sector. Llavors, ha canviat I'oferta
turistica des del 2020 quan va apareixer
la Covid-19?

Heu notat que les prioritats dels turistes
hagin canviat?

Heu notat alguna preocupacio concreta
en els turistes?

Heu modificat alguna activitat nova
arrel de pandéemia?

Com creieu que sera la recuperacié del
sector?

Motiu d’eleccié Hem escollit a una professional en el sector del
turisme i que creia que podia donar resposta a les
preguntes plantejades en |'entrevista.

Lloc Manresa

Data 29/06/2021

Hora de inicio y fin 10h-11h

Canal Presencial

Preguntes

Quins son els recursos més visitats de la
destinacio?

Quins serien els recursos que
destacaries més? Es a dir els més
identificatius.

I els recursos turistics més singulars? Es
a dir, els que li doneu més importancia.

El treball pretén fer una serie de
propostes que formin un turisme
conscient, responsable, que potencii la
cultura local, etc. Quins recursos de la
vostre oferta considerarieu que formen
part d’un turisme responsable?



Des de quan s’ha comengat a
integrar aquestes activitats
relacionades amb el turisme
responsable/conscient?

Teniu algun segell de qualitat en alguna
activitat turistica o producte?

Quines activitats relacionades amb la
cultura local teniu?

Ha augmentat l'interés per la cultura
local en els ultims 2 anys?

Quines activitats o tradicions culturals
creieu que necessiten més visibilitat?

Teniu activitats turistiques relacionades
amb I’espiritualitat?

Teniu activitats turistiques relacionades
amb la gastronomia?

Quines rutes culturals teniu al voltant
de Manresa?

Quines activitats relacionades amb
I’enoturisme teniu?

Sobre el projecte Manresa 2022,
quins objectius te?

Creieu que ara tindra més éxit ara
que quan es va iniciar?

Quines  activitats  seran les
protagonistes en el proper 2022?

Heu hagut de replantejar activitats?

Teniu algun projecte enfocat amb el
Cami Ignasia?

Hi ha algun tipus de senyalitzacié que
identifiqui el lloc com a part del cami
ignasia?

Em podries definir el turisme de verdu
amb 3 paraules?

Fins aqui la primera part. Aquesta
segona part esta centrada en |la
demanda, per tal de coneixer les
preferéncies i la repercussio de les
vostres activitats en els turistes que



visiten Verdu. Quin és el perfil de turista
més comu?

Quins interessos solen tenir?
Teniu molta demanda enologica?

| gastronomica?

| espiritual?

Teniu Bages Terra de vins. Com va
sorgir la idea?

Quin tipus de turista atreu?

La gent esta més interessada en
activitats gastronomiques locals que
fa un parell d’anys?

Creieu que pot tenir més potencial
turistic tots aquells productes que tenen
un contacte més estret amb la cultura
local?

Heu notat alguna diferéncia en la
demanda del cami ignasia respecte
altres anys?

Quin és el perfil que realitza el cami
ignasia?

Rebeu turistes d’altres camins de
pelegrinatge?

Fins aqui la segona part. En aquesta
tercera part ens centrarem en les
tendéncies tant dels visitants com des
de la perspectiva vostre com a
professional com veieu el futur del
sector. Llavors, ha canviat I'oferta
turistica des del 2020 quan va apareixer
la Covid-19?

Heu notat que les prioritats dels turistes
hagin canviat?

Heu notat alguna preocupacio concreta
en els turistes?

Heu creat alguna activitat nova arrel de
pandéemia?

Com creieu que sera la recuperacié del
sector?



Font: Elaboracié propia

Annex 9. Entrevista Lleida general

Elena Garray i Planes, responsable de les Oficines
de Turisme de Catalunya a Lleida
Motiu d’eleccié

Lloc

Data

Hora de inicio y fin
Canal

Preguntes

Font: Elaboracié propia

Hem escollit per a completar i tenir una visiéo més
geneérica del cami ignasia.
Manresa
03/08/2021
10h-10:20h
Online: Meet
- Quin tipus de turista hi ha a Lleida?

- Quin és el perfil de pelegri?

- Quina és la principal demanda de
Lleida?

- Quines necessitats consideres que hi
ha en el cami actualment?

- En el Palau d’Anglesola quins creus
que serien els punts forts a nivell
turistic?

- Les activitats locals poden arribar a
tenir un atractiu cap afora?



Annex 10. Transcripcié entrevista de Lleida

La seglient entrevista forma part del treball d’investigacié6 sobre el Cami Ignasia i la
identificacié d’altres activitats/productes dels municipis que integren el cami. L’entrevista
esta dividida en tres parts: la primera centrada en I'oferta turistica, la segona en la demanda i
la tercera en les tendéncies.

En aquesta primera part de I’entrevista, ens centrarem en I'oferta turistica que teniu. Amb
aixo, el que es pretén és identificar recursos turistics comuns entre els diferents llocs que
formen part del Cami Ignasia.

Em podries dir quins serien els recursos més visitats a Lleida?

El principal és la Seu Vella, la Catedral Antiga que alguns li diem “Lo Castell” perqué Felip V al
1707 va convertir en fort militar i va durar uns anys i com és I'antiga catedral pero al voltant esta
com emmurallada i te més forma de castell. Després hi ha el castell del rei que esta dins del
conjunt, per tant aquest conjunt seria el més conegut, el més visitat i el que es veu en totes les
carreteres quan arribes. Després tens el castell dels templers de Gardeny que no fa tant que es
visita pero que és un dels recursos perqué esta a l'altre turd i aquest és el que esta en direccié
la carretera de Saragossa que és per on passaria el cami. Fins I'any 1998 era una zona militar que
no es visitava i estava abandonat i el vam recuperar com a ciutat. | ara hi ha un parc cientific
agroalimentari. Després ja practicament com a recurs o patrimoni important hi ha el museu de
Lleida és el de les obres de la franja que es van robar pero és que aquell museu com s’ha fixat
tothom en I’'época dels retaules de lo que demanaven les parroquies de I’Aragd, pero és un
museu que avarca tota la historia de Lleida el que passa que tothom es pensa que després
d’aquelles obres no queda res. Inclis és un museu que recull del territori, hi ha coses de les
parroquies del Pirineu i també és dels més visitats. Després hi ha un lloc molt bonic que també
és dels més visitats que és I'antic hospital de santa maria que ara és la seu de I'institut de estudis
ilerdencs que hi ha una barreja molt bonica. | després com a curiositat a Lleida hi ha la capella
de Sant Jaume que és del peu del romeu que per aquesta zona del centre historic és per on passa
el cami de Sant Jaume que coincideix amb el cami ignasia i és curids perque a la facana de la
capella hi ha la rajoleta del cami ignasia i al costat del cami de sant Jaume que és més conegut.
| després podriem dir també la paeria de Lleida, que I'ajuntament li diem paeria i la gent es
sorprén per el nom i és un antic palau de Sanahuja que hi ha una capella, un retaule molt bonic
i després hi ha unes restes arqueologiques que estan obertes al public que és molt visitat.

Els 5 recursos que destacaries més? Es a dir, els més identificatius.

Si, el que he mencionat son els que destacaria més pero pot ser afegiria dels llocs que estem
donant a coneixer bastant perd que per problemes de sempre que de rrss humans i rrss no
s’ensenyen és el diposit de I'aigua. A Lleida diem que tenim 3 catedrals: la catedral antiga, la
catedral novaiillavors li diem la catedral de I'aigua que és el diposit de I'aigua. Aquest en el segle
XVII-XVIII que es va fer quan I’hotel va arreglar tota la penalitzacid i va arribar I'aigua a les font i
és un diposit que ara esta buit pero que és molt bonic de visitar perque impressiona molt.

Els més singulars? Es a dir els que li doneu més importancia.

Nosaltres estem donant molta importancia al castell dels templers perque en la provincia de
Lleida no hi ha cap més i és una pega Unica que cal potenciar i que és molt important. El castell
del que queda construit és molt auténtic perque també ho gestionem des de turisme i li estem
donant molt de vida. Intentem agafar els diferents publics i fer activitats, experiéncies



relacionades amb el mon dels templers perd amb diferents col-lectius i ara fem musica perquée
hi ha molt bona acustica. Intentem donar-li valor al castell dels templers i molta gent arrel de la
pandéemia I’ha descobert ara.

El treball pretén fer una série de propostes de turisme conscient, responsable i que es potencii
la cultura local. Llavors, quins recursos de la vostre oferta considereu que formen part d’un
turisme responsable?

Jo com a técnica de turisme cultural vaig treballar amb un grup de ciudades educadores i
treballant de turisme responsable i com a patrimoni s’ha de ser molt conscient de que els
problemes que ens deien els altres membres de la xarxa aquesta nosaltres no els teniem. Perqué
Barcelona tenia uns problemes d’aglomeracié de gent, nosaltres clar és una ciutat petita,
acollidora que pots anar caminant a tota la ciutat. Jo destacaria molt el turisme familiar, de
proximitat. | ara estem donant molt valor a I'horta de Lleida estem buscant productors que
vulgui ensenyar el seu producte. Ara tenim I'exemple de la granja Pifarre que és una familia que
ara ha obert la seva granja i expliquen la historia de la granja, quan es va crear la granja, han fet
com un centre d’interpretacié. Ensenyen a fer conserves de tomaquet, com es cultiven els arbres
fruiters. Lleida te la vessant del riu i te molta potencialitat pero per un altre banda Lleida esta
envoltada d’horta. Surtis per on surtis de Lleida et trobes partides d’horta que son gent que viu
alla i viu de la seva horta. Aix0 se li dona valor creant rutes amb bicicleta perqué la gent hi pugui
anar caminant i estem potenciant molt aquest tipus de turisme. Sobretot les grans ciutats que
aixo no ho tenen com és Barcelona i ells busquen alguna cosa que nosaltres tenim ja que poden
gaudir de natura i horta.

Teniu algun segell de qualitat en alguna activitat turistica i/o producte?

Aix0 és que estem a punt de fer un pla estrategic. En funcid d’aixo ara hi havia la marca Terres
de Lleida per el patronat. Perd també estem mirant altres tipus de segell que de moment hi
estem treballant pero no hi ha res decidit. Nosaltres estem dins de la marca de ciutats amb
caracter. El que volem és potenciar que la gent s’hi estigui més dies amb oferta complementaria.
El que tenim molt potencial és amb les festes, és a dir, amb el patrimoni immaterial. Tenim fira
de titelles, tenim la festa de moros i cristians que és la Unica que es fa en tota Catalunya. Tenim
altres elements de la cultura popular, que és la casa de gegants, el museu de Roda Roda de
cotxes aixi antics i després lo tipic dels correfocs. Aquestes coses com a turisme familiar esta
molt be. Jo crec que el patrimoni material i immaterial és molt important.

Quines activitats relacionades amb la cultura local teniu?

Tenim totes les festes i després també tenim les nits del temple a Gardell. Intentem convertir
els recursos en experiéncies turistiques. Tenim moltes visites guiades tematiques, nosaltres en
I'oficina de turisme organitza les visites guiades. Llavors tenim, la Lleida secreta que ensenyem
les restes arqueologiques de la ciutat, tenim la visita de Lleida modernista que ensenyem les
cases modernistes. La Lleida medieval, ja que la corona d’Aragd va ser important i van passar
moltes coses a més sempre es diu que Jaume | era el rei que s’estimava Lleida. Per aixd que hi
ha molta cosa vinculada amb el patrimoni i fer-ho d’una altre manera.

La fira de titelles és molt de cultura popular. Després tenim una cosa molt xula que son els
fanalets de Sant Jaume, a Lleida és molt estimada de sant Jaume. A la capella de peu de romeu



es fan concursos de fanalets i la llegenda diu que quan anava de pelegrinatge Sant Jaume fa
passar una nit molt fosca i es va clavar una punxa al peu. | es diu que uns angelets van baixar
amb uns fanalets i van donar llum per treure’s la punxa. Llavors hi ha una agrupacié que potencia
la festa i els nens quan son petits fan la processo dels fanalets. | és una cosa molt tradicional i
una cosa molt d’aqui.

Ha augmentat l’'interés per les activitats locals en els ultims 2 anys?

Jo crec que si, que cada vegada hi ha més intereés. Jo crec que tot el que es fa de cultura popular
te molt d’interes. Cada vegada ve més gent a les activitats i com hi ha la fira tot I'any sempre
pots gaudir de titelles. | jo crec que es propici perque les dades d’aquest juliol estan sent molt
bones perque és una ciutat proxima, que la gent pot venir en cotxe, que és una ciutat que esta
de pas en molts llocs. També ens fa anar molt be tenir el parador de turisme que esta situat al
centre historic que és una antic convent i la gent li agrada molt conéixer el patrimoni, fer les
visites guiades. Es el picar pedra que costa i creure amb el producte.

Quina activitat o tradicid local necessita més visibilitat?

Jo crec que la festa de Moros i Cristians ja que és una festa que no la coneixen a Barcelona pero
aquesta festa a diferencia de Valencia cada any guanya un. Es a dir a valéncia sempre guanyen
els cristians i aqui no, un any cadascu. | és una cosa molt xula i vistosa que pots venir al més de
maig a gaudir-la. Nosaltres el més de maig cada cap de setmana tenim alguna cosa, nosaltres
diem el maig festiu. El primer cap de setmana és la fira de titelles, tota la setmana la ciutat esta
plena de titelles. El segon és la festa major. El tercer fem la festa de moros i cristians i el ultim
és I'’Aplec del Caragol. | jo crec que la festa de moros i cristians necessita una major visibilitat i
te possibilitat.

Teniu activitats turistiques relacionades amb I’espiritualitat?

No. Lo de sant Jaume com a molt i després tot el que expliquem dels templers. Nosaltres tenim
molta relacié amb I'académia Mariana que era on allotjaven el pare Iriberri tenia molta relacié
amb la académia mariana i ho van arreglar tot i ho van restaurar.

Teniu activitats turistiques relacionades amb la gastronomia?

Nosaltres potenciem tant la cuina tradicional tant els caragols com els productes de I'horta, el
vi del costers del Segre, etc. i després tenim la cuina d’autor. També haviem fet jornades
gastronomiques de I’horta, de la fruita. Tot relacionat amb productes locals, perque també hi ha
la facilitat d’anar a restaurants a I’horta ja que fas una excursié. El producte estrella es el cargol,
i és un producte que no es pot treure de la carta perqué sempre hi ha algu que els vol tastar. Hi
ha les jornades del cargol que duren tot el maig i juny. Es el producte més conegut pero hi ha
molt més. Aqui tenim el Mercolleida de productes de tota espanya.

Teniu activitats relacionades amb I’enoturisme?

Nosaltres vam ajudar a crear la Ruta del Vi de Lleida. La ruta la gestionen des de la diputacid i
des de els costers del Segre de la D.O. Nosaltres estem amb ells i els hi donem suporti ens ajuden
perque les bodegues estan a diferents pobles al voltant de Lleida. | aqui hi ha 7 paisatges, 7 vins.
Com el paisatge és diferent surten uns vins molt diferents en funcié del clima. També fem la
festa del vi de Lleida que es fa a I'octubre on ajuntavem les bodegues i la gent podia tastar els
vins i gastronomia local.



Teniu algun producte vinculat amb el Cami Ignasia?

No, especificament no.

Quines rutes culturals hi ha per Lleida i els voltants?

Bueno nosaltres el patronat és municipal. Llavors totes les rutes son de natura, de horta o rutes
culturals per la ciutat. El que si que estem treballant és el tema de Ciutats amb Caracter que ara
estem en una xarxa. | volem fer que fora d’Espanya conegui aixo.

Em pots definir en 3 paraules el turisme de Lleida?
El turisme de Lleida és amable, patrimonial i de ciutat de proximitat.

Aquesta segona part esta centrada en la demanda per tal de conéixer les preferéncies i la
repercussio de les activitats dels turistes que visiten Lleida. Llavors, quin és el perfil de turista
més comu?

El perfil és turisme familiar, principalment de Barcelona i altres comunitats properes com
Navarra, Pais Vasc, Aragé i després treballem bastant el turisme de negoci. Tenim una llotja, un
palau de congressos i fem forces congressos en el mon de la cultura. L'oferta és equilibradai la
demanda també durant tot I'any. Es un turisme urba, de ciutat petita perd sostenible. Venen
moltes families i grups d’amics, i alguns de viatges organitzats.

Quins interessos tenen?

Sobre tot descobrir el patrimoni i cultura i la gastronomia. La gastronomia marxen contents per
el preu-qualitat. | tenim una zona comercial que es peatonal que pots anar caminant d’una punta
a l'altre i tens barrejat patrimoni, oci, compres. Valoren molt I'eix comercial i et vas trobant
elements patrimonials. Uneix des de I'estacié de busos al tren.

Creieu que pot tenir més potencial turistic tots aquells productes que tenen un contacte més
estret amb la cultura local?

Si, jo crec que si. Perque la gent té la costum de visitar. Conéixer les festes locals, el taranna de
la gent, etc. quan es parla de turisme responsable, sostenible jo crec que tot el que és cultura
local és el gran que. Es una cosa molt autentica i és el que et fa diferent, auténtic i ciutats amb
caracter i el caracter ho fa la gent perqué catedrals hi ha a tot arreu.

Quin interés genera el cami ignasia a Lleida?

Jo crec que no el coneix la gent o ho coneix poc perque és molt espiritual i que si la ACT ho
potencia més nosaltres ho potenciariem més. Es molt especific jo suposo, i és molt recent.
Treballar en xarxa ajuda a les ciutats petites, sumes forces.

Quin perfil de pelegri arriba?

No t’ho sabria dir molt. Esta molt vinculat amb els ignasians i després el turistic qué la gent ho
fa perqué és xulo i ho fa per etapes. Jo crec que es pot potenciar més.



Ara comencem la tercera part que son les tendéncies, tant dels visitants com des de la
perspectiva vostre com a professional com veieu el futur del sector. Ha canviat I'oferta
turistica des del 2020 quan va apareixer la COVID-19.

Hi ha gent que ho ha passat molt malament i han tancat i hi ha gent que ho ha portat bé. Hi ha
d’altres que s’han reinventat. jo crec que ha afectat molt al turisme a aquells llocs que vivien
molt del turisme aqui el nostre turisme engloba altres sectors de comerg. Nosaltres ho hem
passat malament pero penso que com no teniem els index tan alts, nosaltres hem mantingut les
visites guiades, les feiem igual encara que hi haguessin 2 persones. | ho feiem per atendre a la
gent i perque el guia pogués ingressar alguna cosa que és un autonom. Intentes ajudar en el que
pots i s’ha de dir que la gent de Lleida ha descobert Lleida i la gent del voltant també. La gent
s’ha bolcat molt en tornar-hi a anar i reviure el sector. També ha sigut un fre per aquells llocs
que el turisme no era sostenible i en basar-nos en el turisme internacional a Catalunya ens ha
fet molt mal. | per Lleida passa molta gent d’arreu d’Espanya que venen de pas i vulguis o no si
no estas basat tant en una cosa, hi ha llocs que ho hauran notat molt. | nosaltres sempre hem
estat informant tot el que es podia fer en tot moment pero el Pirineu no és la costa.

Heu notat que les prioritats dels turistes hagin canviat?

No, jo crec que no. La gent la majoria ho te assumit el que ha passat i és molt prudent. Ja tenen
molta cura en tot i quan venen a la oficina ja s’esperen a fora si veuen algu a dins. Jo penso que
les prioritats s’han enfocat en buscar llocs de natura, llocs més tranquils, llocs amb poca
massificacio.

Heu creat alguna activitat nova arrel de la pandémia?

No, amb el que teniem ho hem reconduit. Ara el que si aquest estiu com tenim molta demanda
de visites, hem creat visites especials. Nosaltres sempre fem dissabte i diumenge i ara fem
divendres a la tarda per els que arriben i dilluns. Ens adaptem al flux que ve i el que demanen.
També fem activitats nocturnes perque la gent pugui gaudir el vespre. T’has d’adaptar i has
d’enfocar el producte al que et va demanant la gent i analitzar com ha anat, si ha agradat o no
ha agradat.

Com creieu que sera la recuperacié del sector?

Bueno, poc a poc. Treballar i posar esforgos per passar el que hem passat. Hi haura gent que es
quedara al cami i d’altres que tiraran endavant. Pero veus que la majoria van tirant, treballant i
esforcant-se i els beneficis son els que son.



Annex 11. Transcripcié entrevista Verdu

La seglient entrevista forma part del treball d’investigacié6 sobre el Cami Ignasia i la
identificacié d’altres activitats/productes dels municipis que integren el cami. L’entrevista
esta dividida en tres parts: la primera centrada en I'oferta turistica, la segona en la demanda i
la tercera en les tendéncies.

En aquesta primera part de I’entrevista, ens centrarem en I'oferta turistica que teniu. Amb
aixo, el que es pretén és identificar recursos turistics comuns entre els diferents llocs que
formen part del Cami Ignasia.

He analitzat els recursos que teniu, quins son els recursos més visitats de la destinacié?

Jo primer de tot del que et parlaria com a més important seria el patrimoni que tenim a Verdu.
També 'artesania, és a dir, la ceramica.

| també el tema de I'enologia.

Sobre aquests tres pilars pot ser és alla on girarien tots els recursos turistics d’aqui de Verdu.

El més visitat seria probablement el castell de Verdu que és la part de patrimoni que per tot el
que suposa el castell de Verdu per els propis verdunins o per la poblacié local, del entorn o la
zona de castells on estem situats seria I'edifici com més important, emblematic de la vila de
Verdu.

Quins serien els recursos que destacaries més? Es a dir els més identificatius?

Si mira, tot el que son els recursos turistics d’aqui de Verdu et parlaré tant de recursos culturals
que son dins del que seria el tema del patrimoni doncs que et parlaria del castell, de I'església
parroquial de santa maria de Verdu i podriem incloure I’ermita de sant miquel que també estaria
dins del municipi com a recurs turistic. Perd també doncs pot ser et podria parlar de les cases
pairals que hi ha aqui a Verdu dins del tema de patrimoni i després com a dins de recursos
naturals del que parlariem és pot ser de la importancia de I’aigua aqui a Verdu. Penso que es un
tema molt important que pot ser no esta del tot desenvolupat perd que més que res entenent
una mica d’on es ve i d’on es va. La zona de Verdu a la comarca de I"'Urgell és una zona
tradicionalment molt seca, una zona que plou molt poc, que es sec i les collites que hi surten,
tenint en compte que és una zona eminentment pagesa agricola, el que passa és que les collites
sovint es van mitigant ordi blat i vinya. Que passa? Que d’un temps enca aquesta zona tant seca,
Verdu i per extensid la comarca del Urgell hi passa el canal Segarra-Garrigues. Per tant I'aigua
del riu Segre permet regar tota aquesta zona. Per tant, t’estic parlant d’una transformacié del
paisatge, una transformacié que penso que s’esta fent i que anira endavant. Es a dir, els grocs
tradicionals de la zona de seca del Urgell poc a poc es van transformant cap els verds. | aixo és
important també tenir-ho en compte.

També dins dels recursos et diria importants les festes que es celebren aqui a Verdu. Pot ser a
destacar seria la festa de la verema i del vicom a més important. Si que s’hi havia celebrat durant
uns anys el que es la festa del sillo i de la fira de la ceramica realcant precisament la fira de la
ceramica negre, |'artesania. Es va deixar de fer perque era una fira monografica i bé doncs
costava molt organitzar-la i el 2014 es va deixar de fer.

I els recursos més singulars?



Va bastant unit amb els identificatius.

El treball pretén fer una série de propostes que formin un turisme conscient, responsable, que
potencii la cultura local, etc. Quins recursos de la vostre oferta considerarieu que formen part
d’un turisme responsable?

Mira explicitament no ho tenim. Aqui a Verdu no ho tenim aixo ni hi ha res que formi part d’'un
turisme responsable. Pero també et dic doncs no ho tenim pero que tampoc es va a buscar res
que sigui el contrari. Com a turisme responsable el que jo et diria pot ser seria no buscar les
massificacions pero aixo ja no es dona el cas aqui a Verdu. Tot el que és la zona de Lleida no hi
ha hagut una gran explotacié no hi ha una muntanya de turistes siné que penso al contrari, que
ens agradaria una mica més i tot dels que anem rebent. També com a turisme responsable,
doncs el que et diria més ara a partir del tema de la mascareta doncs pot ser que seria pot ser
el turisme de camins, el de descobrir la zona més immediata, aquesta si que cada vegada va
pujant més i hi ha més demanda.

Teniu algun segell de qualitat en alguna activitat turistica o producte?
No, no en tenim cap de segell de qualitat.
Quines activitats relacionades amb la cultura local teniu?

Mira, entre cultura local t’ho vaig desglossant. Per exemple, jo et posava en manifest una mica
lligant-ho amb el cami ignasia aqui a Verdu tenim Sant Pere Claver. Sant Pere claver és el sant
Jesuita catala nascut aqui a Verdu i per tant és un altre dels pilars fonamentals. Llavors, Sant
Pere Claver el que era la seva casa natal és el refugi de pelegrins, acull els pelegrins que passen
per Verdu. Just al costat hi ha el santuari de sant Pere i claver. Llavors tot el que es mes de cultura
local pot ser m’agradaria parlar del que és la processé de Sant Pere i Claver aqui a Verdu el dia
9 de setembre, que es la festivitat de sant Pere i Claver, i el que és la vigilia i és una cosa que
esta molt arrelada aqui al poble per exemple és la processé. Una processo que es celebra el dia
8 a la vigilia de la festa major de sant Pere i Claver i llavors tota la gent del poble surt amb uns
fanalets per tots els carrers principals del poble i sota el talem surt el que és la reliquia de Sant
Pere i Claver i llavors tota la gent de Verdu, tots els que son fills de Verdu sempre venen i
participen d’aquesta processd. Es un acte religiés perd si que també hi ha aquesta part més
tradicional i cultural perqué esta molt arrelat al poble i penso que és important donar-ho a
coneixer i destacar-ho.

Dins del que és el tema més local, també et diria dels concerts de cal prim que son ara a l'estiu.
just comencen el diumenge dia 4 i s’allarguen fins el 6 d’agost crec i és un cicle de concerts que
s’organitza en una casa particular d’aqui del poble. Pero si que és important tant per el tema
local com més comarcal és aquesta cita que son els concerts de cal prim.

Llavors també havia notat aqui que penso que és important posar en relleu és I'arquitectura
popular especialment amb les cabanes de pedra seca. Aix0 és un tema que cada vegada va
agafant més importancia en tota aquesta zona que estem nosaltres i especialment aqui a Verdu
doncs perque hi ha bastantes d’aquestes cabanes algunes molt ben conservades i penso que pot
ser valdria la pena d’organitzar i tirar-ho endavant perqué és una cosa important.

| una altre que també m’agradaria destacar precisament perque aquesta ja no hi és, el museu
de joguets i automats. Doncs be perque el museu de joguets i automats d’aqui de Verdu, I'any
2004 va obrir, era una col-leccié particular, va tancar definitivament pero si que era un recurs
molt important d’aqui del poble i a més a més no només del poble sind a nivell de Catalunya.



Venia gent d’arreu de Catalunya, escoles també no només de la zona més immediata d’aqui del
pla de Lleida siné que venia gent inclis del Bages, de igualada, etc. tot el que son les zones ja
comencant més Barcelona. Era un lloc de referencia, la familia va decidir tancar.

Ha augmentat l'interés per la cultura local?

Si, cada vegada més. Aix0 el que ens trobem és amb el tema dels camins, de descobrir les
cabanes de pedra seca, tot el que tenim més a la vora si que a la gent ha despertat una curiositat.
Inclus els pobles veins d’aqui de la rodalia doncs busquen aquests camins per descobrir més el
patrimoni més el que tens a I'abast.

Poso també els Estinclells. Dins del tema patrimoni tenim un jaciment iber que son els Estinclells
aqui a Verdu i esta dins del municipi de Verdu perd no esta dins de la mateixa localitat, el que
és el municipi urba. Llavors gent de rodalies dels pobles del voltant, aprofiten les rutes de camins
per poder desplacar i poder visitar el jaciment.

Quines activitats o tradicions culturals creieu que necessiten més visibilitat?

Mira tot el que serveixi per donar a conéixer jo penso que és important ja sigui el jaciment dels
Estinclells esta bé per anar a visitant. Tot el que son les festes pot ser, les festes de Sant Pere
Claver i aixi donar a coneixer el cami ignasia. El cami ignasia ens van passant els pelegrins pero
després és important relacionar aquest enclavament important que és Verdu dins del cami
ignasia el que és la festa de Sant Pere i Claver.

Jo pot ser et diria aix0, el que ens interessaria ressaltar més seria pot ser aixo la figura de Sant
Pere i Claver dins del mon dels jesuites i que genera interes i que dins del mon dels jesuites
doncs les escoles de jesuites que tenim a Lleida, a Barcelona, ja van venint anualment pero pot
ser donar més difusié i donar més a coneixer el que és la imatge i que va ser Sant Pere i Claver.

Teniu activitats turistiques relacionades amb I’espiritualitat?
No, no en tenim relacionades amb I'espiritualitat.
Teniu activitats turistiques relacionades amb la gastronomia?

El que tenim és la festa de la verema i el vi que s’organitza el primer cap de setmana d’octubre
i llavors el que si hi ha és basicament dedicada al vi, als cellers. Aqui a Verdu hi ha una poblacié
de 900 habitants i aquests habitants hi ha 5 cellers de vi i a més a més amb aquests 5 cellers de
vi el que ens trobem és que s’aprofita aquesta festa primer: els cellers de Verdu D.O Costers del
Segre pero també la subzona on som nosaltres que és la vall del corb. Tot el que és la vall del
corb (Verdu, Guimera, nale, sant Marti de malda, Vallbona de les monges) son pobles molt petits
pero tots tenen dos o tres cellers i aix0 el que et dona a coneixer és una determinada zona que
és la vall del corb. Aixo per una banda pero el producte gastrondomic és per una banda el vi, pero
per una altre banda el que sempre s’intenta organitzar amb la festa de la verema i el vi son
activitats lligades amb el vi i donar a conéixer la gastronomia de la zona aquesta on som
nosaltres.

Quines rutes culturals teniu al voltant de Verdu?

Des de I'Oficina de Turisme fem una visita guiada, aquesta arrenca des d’aqui de I'oficina de
turisme i el que permet és visitar el castell, les principals sales del castell, la església parroquial
de santa maria que és al costat mateix. | després el que tenim també és el tatem de santuari de



sant Pere i Claver. Aquesta és la ruta que es fa habitualment i llavors hi ha la possibilitat de pujar
a la torre del castell, es dona com a opcid.

Teniu activitats relacionades amb la ceramica?

Properament el que s’incorporara per intentar realcar el tema de la ceramica aqui a Verdu hi ha
5 obradors de ceramica. Aquests 5 obradors no tenen relleu generacional no hi ha ningu que
continui al darrera i el que vol és no perdre la tradicié ceramista que arrenca des del s. XIV.
Llavors per tal de que no es perdi hi ha dos accions: una la rehabilitacié per part de I'ajuntament
del que s"anomena Cal Berli, espai de la ceramica negre. Aquest és un obrador que sempre s’ha
dedicat a fer ceramica i alla és on anem distingint totes les parts. Fins que Josep Pont es va
jubilar, va penjar el davantal darrera la porta i ho va deixar intacte en aquell dia. L’ajuntament
va arribar a un acord amb la familia, va comprar I'obrador, i ara s’esta ultimant els detalls i posar
en marxa i ensenyar aquest espai de la ceramica negra talment com si fos un centre
d’interpretacid perqué es pugui veure tot el procés de I'elaboracié de la ceramica. Una altre
accio que esta en marxa és la ruta dels murals ceramics. Des de I'ajuntament doncs s’incentiva
que la gent encomani murals de ceramica i aquets alhora es posin a les facanes ja siguin
d’establiments comercials o de cases particulars i aixi mentre vas passejant per els carrers
medievals de Verdu pots anar veient aquests murals, ja sigui per particulars, a la carnisseria, al
forn, a la farmacia. O sigui a través d’associacions per fer més agradable la visita per aquests
carrers.

Teniu algun producte vinculat amb el cami ignasia?

No, no en tenim cap especificament. Actualment amb el que ens trobem és que els visitants que
arriben aqui a Verdu o els pelegrins fan una vida molt tranquil-la. Arriben, descansen a la casa
natal de sant Pere i Claver. Si que se’ls ofereix la visita aquesta per el patrimoni de Verdu pero
la majoria el que fan és descansar i el que fan és assistir a missa al vespre. El perfil pelegri: molt
religiés en general. Aquell que ve amb la motxilla a 'esquena, arriba, descansa, menja alguna
cosa, a la tarda va a missa, va a dormir i 'endema va a direccid Cervera.

Hi ha algun tipus de senyalitzacié que identifiqui el lloc com a part del cami ignasia?

Bé tenim el que son les fletxes, el que és la senyalitzacié direccional amb els pals i després també
tenim les rajoles amb el sol.

Em podries definir el turisme de Verdi amb 3 paraules?

Mira, jo una mica el que hem anat dient. El turisme que tenim aqui a Verdu és turisme
basicament de la zona de Catalunya i que venen basicament per el patrimoni. Es un turisme
cultural i aquest turisme que s’interessa per els camins, per la natura.

Per coneixer el paisatge, la zona i el patrimoni cultural que tenim.

Fins aqui la primera part. Aquesta segona part esta centrada en la demanda, per tal de
coneixer les preferéncies i la repercussioé de les vostres activitats en els turistes que visiten
Verdu. Quin és el perfil de turista més comu?

Seria una familia de Barcelona, zona metropolitana i que venen a coneixer la zona del Urgell
basicament coneixer castells. El que ens trobariem seria basicament aquest. Persona interessada
en coneixer el territori. Verdu es troba també dins de la ruta del Cister i aixo vol dir que molt a
prop tenim Vallbona de les monges, poblet i santes creus que son els 3 monestirs de la ruta del



Cister. Llavors, després d’aquests monestirs om hi ha hagut aquesta vida més important del
Cister, aqui a Verdu el castell durant 600 anys han viscut els monjos de poblet, per tant hi ha
una petjada important del Cister a la poblacié de Verdu. Per tant entenc que aixo la ruta del
Cister el que et porta es aquest perfil de visitant que esta interessat en el castell. Fins ara la
poblacié de Verdu era per els cantirs negres i la gent venia a buscar el cantir i ara aixo s’esta
invertint des de fa uns anys cap aqui. No hi ha tanta demanda del que seria la ceramica utilitaria
i que aqui hi ha un canvi a favor del vi, de I'enologia, la gent s’interessa molt, pot ser perque esta
de moda ara el tema del vi pero si que ens trobem que la gent demana visita als cellers, poder
visitar vinyes, poder tastar producte i aix0 si que pot ser s’esta canviant. Allo que alla primer et
posaria la ceramica ara et posaria el vi.

He vist que teniu el taller obert de ceramica. De que es tracta?

Si, mira. D’aquests 5 obradors de ceramica que hi ha aqui a Verdu practicament un o altre
ofereixen alguna practica amb fang. Aquestes practiques el que fan és que, aqui a Verdu el public
escolar ha sigut bastant important sempre, se’ls hi oferia aquesta possibilitat de que vinguessin
a tocar el fang. Taller obert és la proposta d’un ceramista en concret Enric Orobitg i que a casa
seva pot ser és el que ho te més perfeccionat o el que ofereix un taller més complert a diferéncia
dels altres. Cadascu amb les seves especificitats perqué un pots veure com es torneja i es fa un
cantir torn, I'altre et dona un pastor de fang i pots treballar el fang. L’Enric el que fa és fer tot el
procés, veure d’on surt 'argila, veure com es treballa i al final cada nen fa una practica a casa
seva a través del taller obert i aquesta peca depenent de si son nens de p3 o institut o si és una
familia, doncs la cou, la porta a I'escola i aixi tenen la seva peca. Es una proposta d’aquests
tallers. Ho fa per a grups.

Teniu molta demanda enologica?

Cada cop hi ha més. Aqui a Verdu és un poble on tradicionalment hi ha hagut vinya i bé el que
ha passat és que 5 emprenedors, families que fins fa poc elaboraven el vi per a casa seva
decideixen professionalitzar el vi de casa i fan un celler. Aixo no vol dir que no hi hagin altres
families que facin el seu vi o que venen el seu producte a grans empreses. Perod aquests 5 cellers
son pagesos que tenen la seva feina i tenen a més a més un celler. Com que cada vegada hi ha
més demanda el que et trobes és que es aixo que aquest pagés que treballa el camp i elabora el
seu vi cada vegada més es troba amb que aquell turista vol conéixer d’on ve com s’elabora i es
amb primera persona ells els que ho expliquen. Per aixo s’ha de concertar o preveure abans.

Creieu que pot tenir més potencial turistic tots aquells productes que tenen un contacte més
estret amb la cultura local?

Jo penso que si. Perqué el que ens estem trobant és que la gent el que I'interessa son les coses
del dia a dia per coneixer el poble. Fins ara el que ens trobavem és que venia aquest perfil de
persona de familia de Barcelona que venia al cap de setmana, aix0 és una part. També el que
teniem fins ara eren els grups autocar que venien, descarregaven a la plaga i que feien tota la
volta passaven tot el dia, grups sobre tot de gent gran, grups d’associacions de dones, etc...jo
penso que tot aixo de moment no ha tornat. Llavors amb el que ens estem trobant és que de
visites no paro de fer-ne, és a dir, que de gent en va venint. El que passa que ho emprens tot
d’una altre manera. El que es fa es amb grups més reduits, veure que és el que tenen ganes amb
el que gaudeix. Mentre anem fent la visita doncs et trobes amb algun local i que algu li pregunti
com viuen, que fan, coneixer el dia a dia. La gent te ganes de interactuar i coneixer les coses més
senzilles i del dia a dia. El que és el tema local cada vegada esta més a ma.



Heu notat alguna diferéncia en la demanda del cami ignasia respecte altres anys?

No ens ha donat temps. Mira ens ha passat una noia que era irlandesa amb bici i després va
venir un periodista que alla al regié 7 li van fer una entrevista i deia que estava fent una guia i
qgue la vol treure a la tardor. La setmana vinent torna a venir un altre periodista alemany que
també esta interessat en parlar sobre el cami ignasia per coneixer sobre el territori, esta fent el
cami i ve aqui a Verdu per aix0 , per coneixer el terreny, saber que tenim etc. per tant
practicament et diria que no ens ha donat temps de veure quin tipus de persona i si ha canviat
o no de pelegri.

El que si que et dic es aix0o que et comentava abans de les escoles de jesuites aqui a Verdu tant
per el camiignasia com per el tema de Sant Pere i Claver, els jesuites sempre venen aqui a Verdu.
De totes les escoles de Catalunya de jesuites tenen una data senyalada, per ells dins del seu
calendari és una data important i es concentren tots a Tarrega, hi ha que venen en autocar hi ha
gue venen en tren i es troben tots alla i venen tots caminant des de Verdu, és a dir, fan un tram
del cami ignasia. Llavors fan una convivencia aqui a Verdu i després els venen a buscar aqui a
Verdu i llavors si que marxen. Estem parlant d’una concentracié de 500-600 persones. Aquest
any els de Barcelona no han vingut pero els de Lleida si. Anaven fent per bombolles, ho han
mantingut igual respectant les mesures sanitaries.

Quin és el perfil que realitza el cami ignasia?

Una part son els dels escolars perqué els jesuites si que d’uns anys cap aqui el que si intenten és
doncs donar a coneixer més el que va ser la figura de Sant Pere i Claver, i també doncs aixi el
cami ignasia i per un altre part també ens torbem el tema del pelegri, els pelegrins al tindre el
cami allotjament, el refugi podem anar veient més el perfil. Jo et diria basicament que és religiés
o vinculat amb els jesuites no estrictament religiés. També hi ha aquells que venen fan la visita,
coneixent el que hi ha a Verdu i coneixen el que te relacié amb el cami ignasia que llavors anem
al castell i al santuari de sant Pere i Claver i la reliquia que tenim i marxen corrents no com |'altre
que és més reposat.

Rebeu turistes d’altres camins de pelegrinatge?

No aqui a Verdu no en passen, si que per Tarrega hi passa el cami de sant Jaume pero aqui tenim
Unica i exclusivament el Cami Sant Ignasi.

Fins aqui la segona part. En aquesta tercera part ens centrarem en les tendéncies tant dels
visitants com des de la perspectiva vostre com a professional com veieu el futur del sector.
Llavors, ha canviat I'oferta turistica des del 2020 quan va apareixer la Covid-19?

Basicament crec que en el que ens hem adaptat és que fas visites a grups més reduits, primera
per que ja no tenim aquells grups de 50-60 i el que ens anem trobant és que vas fent més visites
a mida i de la mateixa manera passa amb la ceramica o els cellers. S’agafen grups tipo familia o
bombolles que ja es presenten. També les visites que es fan en el jaciment iber funcionen de la
mateixa manera. La majoria son activitats a l'aire lliure, i no han suposat un canvi de l'oferta
pero ho fem d’una manera més reduida.

Heu notat que les prioritats dels turistes hagin canviat?

El que et demanen sempre és si les activitats son al aire lliure. La gent te més interés pot ser
amb aix0, també ens demanen per les cases de turisme rural, si hi ha piscines, si hi ha camins,



etc. Estem molt a prop de Tarrega, Guimera i Vallbona i aquests pobles son pobles molt bonics i
acostumen a fer rutes al més immediat. Es poden fer en bicicleta i la gent si que les fa.

Heu notat alguna preocupacio concreta en els turistes?

No, al contrari. El que s’escolta és alegria i ganes per el fet de que els deixessin sortir. Aixo
passava sobre tot al principi quan hi va haver confinament comarcal aqui no rebiem ningu. La
gent dels pobles circulava per els camins pero les visites quedaven molt reduides. Quan es va
obrir el confinament comarcal es va notar principalment entre setmana, la gent tenia ganes de
sortir, d’anar als pobles de sortir. Pot ser abans notavem més el que era el cap de setmana pero
no, era primavera i sortien fos dimarts dimecres o cap de setmana.

Heu creat alguna activitat nova arrel de pandémia?

No, no em creat cap pero si que esta a punt d’obrir a cal Berli a I'espai de la ceramica negre i en
breus si que s’obrira i s’incorporara també a la ruta o com queda més allunyat del poble doncs
una visita només al espai. El gener del 2020 dins del castell de Verdud en una de les sales es va
obrir el museu d’arqueologia col-lecci6 Ramon Boleda, el museu ja el teniem i es va canviar una
nova ubicacié amb una narracid més moderna. Als 2 mesos es va tancar i ara s’ha tornat a
reprendre, és una col-leccié d’'un home d’aqui del poble que ho va cedir, i és una col-leccié doncs
de diferents jaciments que hi ha aqui al voltant de la comarca del Urgell i de la Segarra i que ell
havia identificat i descobert. Tot aquest material es conserva aqui.

Com creieu que sera la recuperacié del sector?

Jo crec que sera lenta. Pero dins d’aixo jo també penso que aquest estiu, no se si anem endavant
0 enrere, pero penso que pot ser tot aixd frenara una mica el fet d’agafar tants avions i marxar
fora i servira com I'any passat per que la gent torni una altre vegada al territori, i la gent vulgui
descobrir i conéixer tot alld que tenim més a prop. L’estiu passat ja va passar aixd on vam tenir
grups de families i grups petits que venien i tenien ganes de conéixer com es viu. Aqui a Verdu
penso que hi ha una bona oferta per un poble de 900 habitants i tens molta variacio de activitats,
primer a Verdu i després el que és la comarca de I'Urgell i fent més extensiu el pla de Lleida.
Penso que hauria de servir per continuar el que vam comencgar I'any passat.

Annex 12. Transcripcié entrevista Cervera

La segiient entrevista forma part del treball d’investigacié sobre el Cami Ignasia i la
identificacié d’altres activitats/productes dels municipis que integren el cami. L’entrevista
esta dividida en tres parts: la primera centrada en I’oferta turistica, la segona en la demanda i
la tercera en les tendéncies.

En aquesta primera part de I’entrevista, ens centrarem en I'oferta turistica que teniu. Amb
aixo, el que es pretén és identificar recursos turistics comuns entre els diferents llocs que
formen part del Cami Ignasia.

He analitzat els recursos que teniu i m’agradaria que em diguéssiu els 5 recursos més visitats

Bellpuig amb el castell, el convent, etc. son els punts més importants de Bellpuig. La placa major,
I’església, el palauet dels marquesos, la cambra de comerg, el carrer de santa Anna que te edificis
renaixentistes.



Quins son els 5 recursos que destacaries més? Es a dir, els més identificatius.

Un seria el Parc de Sant Eloy, és una serra totalment sense vegetacié i es va formar una
Associacié que van anar tancat i va des de 1890 fins I'actualitat que esta totalment poblada i és
una zona per canalla, amb places identificatives, etc. és un lloc molt maco per passar-hi un dia.
Llavors també seria I'església, la cambra de comerg, el palau dels marquesos, el carrer de santa
Anna.

També hi ha un poble aqui al costat que és molt maco que és el poble de Talladell, hi ha I'ermita
aquesta que t’he comentat. | el poble molt maco per visitar i desconegut. L'Urgell és una de les
comarques més desconegudes que hi ha a Catalunya, tothom hi passa, pero ningl es queda i
tenim una lluita per donar a coneixer I'Urgell ja que no estem posicionats i el cami ignasia
tampoc i s’aprofitara ara amb els 500 aniversari de Sant Ignasi per donar-li un impuls. Es un cami
gue no esta potenciat i estem comencant a fer uns viatges a les 4 poblacions, convidant a I'esport
i ha tingut molt éxit inclds la gent d’aqui de veure el patrimoni que tenim.

I els 5 recursos més singulars quins serien? Es a dir els que |li doneu més importancia.

Es el que t'he comentat Verdy, que ara estem fent unes gimcanes molt divertides per conéixer
I’'Urgell.

El treball pretén fer una série de propostes que formin part d’un turisme conscient, sostenible
i que potencii la cultura local. Quins recursos de la vostre oferta considereu que formen part
d’un turisme conscient?

Mira nosaltres des de la comarca s’ha apostat per un turisme responsable, que valori el que
tenim a la comarca, tant a nivell de productors com a nivell de patrimoni, cultural. Que estigui
conscienciat amb el problema de despoblament que tenim. Apostar un turisme que consumeixi
de proximitat. També s’ha apostat per el turisme d’autocaravana ja que creiem que faltava anar
un punt més enlla, em fer un conveni amb una cooperativa que es diu Vanwoow ultimament li
han donat premis sense anims de lucre que esta lluitant contra el despoblament i la conjuntura
aquesta per que els turistes ens puguin donar un cop de ma per revertir-ho. Donar a coneixer
també tota la banda de la Vall del Corb que és una passada és la toscana catalana. Intentar donar
a coneixer tot el patrimoni de pedra, tant els castells, torrents, etc. sobre tot un turista que
estigui conscienciat. També que es consumeixi més localment ja que és una de les coses que ens
ha obert la pandemia. Pot ser aquest consumisme tant desbocat a grans marques pot ser
s’hauria de revertir per un consum més de proximitat, ambientalment més sostenible.

Aqui a la comarca arrel de pandémia es van acabar les bicicletes, i la gent ha fet un canvi, molt
més exercici, llavors em apostat per aqui també. Hi ha moltes rutes de senderisme també a la
comarca, s’han obert dues rutes per fer amb cami de canordica i també tenim zona trail.

Teniu algun segell de qualitat en alguna activitat o producte turistic?
Tenim una casa rural a Talladell que té la acreditacid Biosphere.
Teniu activitats turistiques relacionades amb la cultura local?

Tarrega per si sola te un potencial cultural increible com pot ser la poblacié amb el tema
associatiu. Hi ha moltes associacions per que sigui culturalment molt viva, tenim el museu
comarcal de Tarrega, tenim el museu trepat que és la part agricola, la industria que hi havia en
aquell moment a nivell estatal era de maquinaria agricola i ha quedat aquest espai que I'estem
revalorant moltissim i aquesta part del museu agrari és molt important. Molts viatges a la part



jueva de la ciutat, el castell i tot el que representa la muralla, la ruta cultural de Manuel de
Pedrolo també és un portent i s’ha arribat a un acord amb la filla per la casa que es fara com un
museu. Ara em fet un festival de concerts i veurem que passara en el futur. També hi ha la fira
del teatre. El teatre ateneu sempre s’estan fent coses.

Som molt critics amb tot el que s’exposa ja que som exigents amb nosaltres i a nivell cultural jo
crec que tenim un nivell alt.

També tenim la fira de I'oli que és molt important després de portar la collita doncs donar a
coneixer aquest oli.

Ha augmentat l'interés per aquestes activitats, espais culturals?
Si, sempre. Tot el que es fa a Tarrega te exit.
Quina activitat/tradicié cultural creieu que necessitaria més visibilitat?

Jo et diria la fira del Turrd, com la comarca del Turrd. Aquest any la intencid és ferla ja que I'any
passat per el tema de pandémia no ens ho va permetre. Tenim Bellpuig que és meravellés i és
un dels pobles menys coneguts i estem intentant potenciar Bellpuig en aquest sentit. Llavors tot
el que es la Vall del Corb també s’intenten promocionar tots aquests productes de qualitat que
tenim, com el oli, el vi, la cervesa artesanal, els formatges. | I'altre banda gracies al canal d’Urgell
és una zona de reg i alli tenim la pedra.

Pero el que et deia el Turré, la xocolata, Bellpuig com a destinacié, etc.

Teniu activitats turistiques relacionades amb I’espiritualitat?
No.
| activitats turistiques relacionades amb la gastronomia?

Tenim el tros food que és una travessa caminant vas veient les parades tots els productes que
tenim de proximitat de la comarca, és una activitat molt divertida i per potenciar la part
gastrondmica.

Teniu rutes culturals a Tarrega i als voltants?

Tenim una part iber molt important en la comarca i hi ha diferents visites en els diferents punts
ibers com al Moli de I'Espigol, a Tornabous, els Estinclells a Verdud. Tenim un potencial molt gran
pero volem donar-li més valor i fer una série d’actuacions en aquest sentit.

Ara en aquests moments tenim 3 rutes més nosaltres formem part de la ruta del Cister que
també em fet una zona trail amb una app. Estem potenciant per el turisme de salut, d’esport.

Teniu activitats relacionades amb I’enoturisme?

Tenim molts cellers, molins que ells mateixos estan oferint tasts, esmorzars entre vinyes,
esmorzars entre oliveres. De cara I'any que ve volem potenciar el tema dels ametllers, els
fruiters per donar-li un valor.



També hi ha Carvieresa Cellers que tenen botiga a Tarrega, i tenen un vermut molt bo, que és
una botiga on es troben tots els vins que es fan a la comarca sent D.O Costers del Segre, i a nivell
de tastos de visites, d’esmorzars tenim un potencial molt gran. | son els productors els que es
fiquen a fer aquestes activitats.

Teniu algun producte o activitat relacionat amb el cami ignasia?

No.

Hi ha algun tipus de senyalitzacioé que identifiqui el lloc com a part del Cami Ignasia?
Si, el cami ignasia esta senyalitzat amb el sol.

Em podries definir amb tres paraules el turisme de Tarrega?

El turisme de Tarrega amb tres paraules seria un turisme cultural, familiar i consumidor de
producte de proximitat.

Fins aqui la primera part. Aquesta segona part esta centrada en la demanda, per tal de
coneixer les preferéncies i la repercussié de les vostres activitats en els turistes que visiten
Tarrega. Llavors, quin seria el perfil de turista més comu?

Es turisme familiar o turisme d’amics. Aqui a la comarca arrel de pandémia es van acabar les
bicicletes, i la gent ha fet un canvi, molt més exercici, llavors em apostat per aqui també. Hi ha
moltes rutes de senderisme també a la comarca, s’han obert dues rutes per fer amb cami de
canordica i també tenim zona trail. Ara en aquests moments tenim 3 rutes més nosaltres
formem part de la ruta del Cister que també em fet una zona trail amb una app. Estem
potenciant per el turisme de salut, d’esport.

També la gent que ve amb caravana son els que li agraden fer exercici amb 15 llocs per pernoctar
a la comarca i amb tema bicicletes fan rutes.

Els interessos dels turistes?
Visita de patrimoni juntament amb l'interes de fer rutes de senderisme, de BTT, etc.
Teniu molta demanda enologica?

Si, moltissim. Des d’un principi vam apostar molt per el tema xarxes i esta donant fruit. El nostre
Instagram dona promocio a tot el que es fa. L'altre dia estava parlant amb els cellers i tots em
diuen el mateix que ara hi ha molt turista per fer tasts.

Aqui tant el vi com el oli son molt importants. També fem tasts d’oli i és bonic de veure que
entre novembre i gener la premsa ve a veure sortir I'oli. Es fan tasts amb una llesca de pa.

Llavors la enologia i la gastronomia ha augmentat l'interés de la gent.

Creieu que te més potencial turistic tots aquells productes que van molt relacionats amb la
cultura local?

Si, em vist un canvi. Espero que continui aixi i que es quedi. Per exemple nosaltres ara tenim un
laberint de blat de moro i pots anar a dinar a un bon restaurant que fan servir un producte de
proximitat.



o

Quin perfil de persona realitza el Cami Ignasia?

Estrangers, d’Estats Units, d’Australia i coreans. El cami ignasia encara és molt espiritual i
religios. Aixi com el cami de sant Jaume ha sofert una transformacié el cami ignasia no ho ha fet
i aix0 pot ser delimita més al turista ja que la gent que el realitza va amb vocacié espiritual i
religiosa. També venen de forma individual, algun que un altre grup pero en general de forma
individual i que el fan de totes maneres, a peu, en bicicleta en taxi.

Rebeu turistes d’altres camins de pelegrinatge?
Del cami de sant Jaume ja que passa per la nostre comarca.

Perfecte. Fins aqui la part de la demanda. En aquesta tercera part ens centrarem en les
tendéncies tant dels visitants com des de la perspectiva vostre com a professional com veieu
el futur del sector. Llavors, ha canviat I'oferta turistica des del 2020 quan va apareixer la
COVID-19?

Si, si ha canviat. Ens ha portat a desenvolupar aquesta vessant més esportiva, oferir més
diversitat a la comarca, és una comarca plana i llavors fer senderisme amb bicicleta és facil i es
pot fer amb familia. També hi ha la part del corb que és més dificil. Tenim per tots els nivells.

Heu notat si les prioritats dels turistes han canvia d’abans a després de la pandémia?

Es més esportiu.

Quin tipus de turisme tenieu abans de la pandémia?

Aix0 no ha canviat gaire, també era familiar i d’amics.

Heu notat alguna preocupacié concreta en els turistes?

Preocupacions per el tema del Covid perd han sigut molt responsables amb totes les mesures.
Com creieu que sera la recuperacio del sector?

Jo crec que sera positiva, em fet tots un esforg, ens hem hagut d’adaptar i projectar. La idea és
continuar treballant per oferir una oferta de qualitat que és molt important. Continuar treballant
amb tots els productes d’alta qualitat. Intentar oferir lo millor que tenim nosaltres i una de les
millors coses que tenim és la gent. Estem esperancats de que aquesta tendencia de tornar a les
arrels i a la cultura local es mantingui, és el principal no s’ha de perdre mai d’on vens i cap a on
vas. En certa manera pot ser una oportunitat per visibilitat el que som, sempre en les tragedies
es pot treure alguna cosa de profit i aix0 ens ha ajudat en aquest aspecte.



Annex 13. Transcripcié entrevist Cervera

La seglient entrevista forma part del treball d’investigacié6 sobre el Cami Ignasia i la
identificacié d’altres activitats/productes dels municipis que integren el cami. L’entrevista
esta dividida en tres parts: la primera centrada en I'oferta turistica, la segona en la demanda i
la tercera en les tendéncies.

En aquesta primera part de I’entrevista, ens centrarem en I'oferta turistica que teniu. Amb
aixo, el que es pretén és identificar recursos turistics comuns entre els diferents llocs que
formen part del Cami Ignasia.

Em podries dir els recursos més visitats de la destinacié?

Mira els recursos més visitats son Cervera, la Universitat, museu, tots els packs que ofereix
Cervera, el nucli antic, els castells del Sid, Guissona (parc arqueologic de Lesso), la torre de
Vallferosa, aquests son els més sol-licitats.

I els 5 recursos que destacaries més? Es a dir, els més identificatius.

Seria la Universitat, tot el que és el nucli antic incloent el que seria Santa Maria, la placa major,
I'ajuntament i el carrerd de les bruixes. Després el que és el museu, tant el que és la casa museu
Duran i Santpere i I'espai Germans Marquez que també tenen el seu public. Després hi hauria el
capitol cultura i festes. Cultura sobre tot el que és la tradicié musical que te Cervera que es
comenca a celebrar el festival i la catedra Emili i pujol, el festival de pasqua i tota la tradicié
musical que te Cervera. La passido medieval també i el que seria I'aquelarre i la fira del gran Boc.

I els més singulars? Es a dir els que li doneu més importancia

Pot ser el que és la part musical si que va encaminada per un turisme cultural perd no seria tant
turistica aquesta part de tradiciéo musical que certament mou forga gent perd esta pensat per la
inquietud cultural que no pas per el recurs turistic.

El treball pretén fer una série de propostes que formin un turisme conscient, responsable, que
potencii la cultura local, etc. Quins recursos de la vostre oferta considerarieu que formen part
d’un turisme responsable?

Un turisme responsable avarca molt llavors també on el lloc on ens trobem no hi ha aquest
impacte com pot ser d’altres zones que poden ser molt més turistiques que en temporada alta
tota aquesta responsabilitat es veu molt alterat com son recursos energétics. Aqui aixo no es
dona per tant es fa dificil de determinar-ho. L'impacte que pot fer el turisme és molt lleu i la
responsabilitat s’exigeix a tota la ciutadania.

Teniu algun segell de qualitat en alguna activitat o producte turistic?
No.

Quines activitats relacionades amb la cultura local teniu?

Amb la cultura tenim la representacio de la passio i la passié medieval. Tenim tot el que és
associacions de cultura local, hi ha una associacié que es diu Seny Major que agrupa tot el que
és el folklore i cultura popular que a Cervera n’hi ha molt. Aleshores es fan diferents
manifestacions com el Corpus sobre tot el cant de les completes que és la festa major d’hivern,
el ball de gitanes que surt carnaval de seca que surten a diferents festes i s’esta promovent a
nivell turistic.



Ha augmentat l'interés per aquestes activitats?

Si que augmentava l'interes per aquestes activitats, el 2019 va ser molt actiu i a més Cervera va
ser la capital de la cultura catalana perd al 2020 tot aix0 s’ha quedat parat. Si que s’ha intentat
pero totes aquestes manifestacions son manifestacions que es produeixen en grup i clar, la cosa
ha quedat bastant aturada.

De les activitats i tradicions culturals que teniu creieu que alguna necessita més visibilitat?

Si, n’hi ha alguna que si. Per exemple la festa de Sant Magi que es fa ara a I’estiu i agquesta no hi
ha gaire relleu generacional i si hi hagués més visibilitat hi hauria aquest relleu que li cal.

Teniu activitats turistiques relacionades amb I'espiritualitat?

Hi ha la festa del Santissim misteri que esta relacionada amb la espiritualitat. Es la festa major
d’hivern i es diu que Cervera te un trosset de la vera creu diu la llegenda que la va portar un
soldat que venia de roma i aquest soldat la va donar el mossén de Cervera i al intentar partir no
es va poder i a partir d’aqui hi ha la festa que esta relacionada amb I'espiritualitat i el cant de les
completes que son molt populars en quant a participacié i assisténcia de publics.

Teniu activitats gastronomiques?

Si, s’havien fet jornades gastronomiques el 2020 el 2021 ha estat parat. | aquestes coincidien
amb la festa major d’hivern i les altres a la tardor. El que es feia algun mercat de proximitat al
barri del Carme pero aquest any no s’ha fet.

| activitats relacionades amb I’enoturisme?

Aqui només hi ha una part de la Segarra a I’Ametlla que és un poble al sud de la comarca, son
vins ecologics de molta qualitat, produccié petita i esta sota la D.O Costers de Segre. | es fan una
série d’activitats com la comalada. Sobre tot molt de la ma de la Vall del Corb.

Quines rutes culturals teniu a Cervera i als voltants?

A Cervera hi ha la ruta cultural dels Castells del Sié (Segarra, Urgell i noguera). Aquesta ruta
passa per aqui. El cami de Sant Jaume passa per aqui, el Cami de Sant Ignasi també. Després hi
ha rutes especificament que ofereix Cervera com rutes guiades, ruta de la universitat, la
passejada per Cervera, etc.

També hi ha rutes per fer a peu, amb bicicleta, rutes senderisme, de BTT, caminades a espais
naturals que son zones protegides. Espais naturals que estan tenint molt d’exit és I’espai natural
de Granyena.

Teniu algun producte o activitat vinculat al cami ignasia?
Que jo sapiga ara no.
Hi ha algun tipus de senyalitzacié que identifiqui el lloc com a part del cami ignasia?

Si, hi ha la senyalitzacié que va fer la Generalitat que coincideix la senyalistica del cami de sant
Jaume.

Em podries definir amb 3 paraules el turisme de Cervera?

Turisme familiar, cultural i un turisme bastant fidelitzat.



Fins aqui la primera part de I’entrevista. Aquesta segona part esta centrada en la demanda,
per tal de conéixer les preferéncies i la repercussié de les vostres activitats en els turistes que
visiten Cervera. Quin és el perfil de turista més comu?

El turista familiar i després en general és turisme de Barcelona, Area Metropolitana i des de que
es va desdoblar I'eix s’ha vist un augment de les comarques de Girona. Pero aix0, generalment
turisme familiar, parelles amb canalla.

Quins interessos solent tenir?

Els seus interessos son, si que volen fer alguna visita, pero el que volen i sobre tot post pandémia
el que volen son espais oberts, paisatge, horitzons, tranquil-litat, natura, espai per ells sols no
per compartir (en quant a allotjament). Aixo és el que es busca.

Teniu molta demanda turistica enologica/ gastronomica?

Enologica és que el que he comentat abans, aqui hi havia vinya després es va fer arrancar tota
la vinya perque el govern no ho permetia i es va quedar una petita zona de la comarca.

| gastronomic cada vegada més, la gent no només busca la restauracié que també, sind aquell
producte per emportar-se com a record. Tenim la Licorera de la Segarra on es poden comprar
diferents licors, vins, vermut, ratafia, les aromes de la Segarra, etc.

També el que hi ha és una demanda de naturalesa, de senderisme, de postes de sol, d’ametlles
florits, etc.

Creieu que pot tenir més potencial turistic tots aquells productes que estan més vinculats amb
la cultura local?

Si, i tant.
Heu notat diferéncia de demanda en el cami ignasia respecte altres anys?

No ha donat massa temps per saber-ho pero la cosa esta com esta. Aquests ultims anys no son
referéncia de res

Els turistes que provenen del Cami Ignasia quin perfil solen ser?

Acostumen a ser persones d’entre 25 i 40 anys, més homes que dones, sols o en petit grup. Es a
dir 2-3 persones perd majoritariament sols.

Quins interessos tenen?

Bueno, els que he parlat son mes com un repte i espiritual pero en el sentit més que de dogma
sind de desconnexid, trobar-me bé amb mi mateix.

Fins aqui la segona part de I'entrevista. En aquesta tercera part ens centrarem en les
tendéncies tant dels visitants com des de la perspectiva vostre com a professional com veieu
el futur del sector.

Ha canviat I'oferta turistica des del 2020 quan va apareixer la COVID-19?

Si, no s’ha creat res de nou perque estem en el moment que estem pero si que estem treballant
per potenciar els espais naturals, les construccions d’arquitectura popular, perque la gent ho
valora ho demana, explicar que la Segarra te boscos, espais humits. La gent ens demana aquest
contacte amb la natura, aquest espai obert. També hem constatat de que I’hivern i a I'estiu la



Segarra de turistes pocs perque les comarques d’interior tenim fama de temperatures extremes,
calor a I'estiu i a I’hivern amb boira. Pero curiosament I'any passat i el que portem d’estiu els
establiments estan plens perque la gent busca aixo d’estar tranquil, aquesta ruralitat que aqui
és forca auténtica. Quan venen aqui realment no fa tanta calor, durant el dia si que fa molta
calor pero per la nit es descansa. Perqueé hi ha una cosa que els hi fa molta gracia i és la Marinada
que és un aire que ve de mal i que I'altipla de la Segarra arriba i a les nits la temperatura baixa,
es pot sortir a la fresca, fer la tertulia de fer un passeig, etc. | que al hivern el mateix, la boira te
el seu encant i la gent cada vegada més ho demana ho valora.

Heu notat si les prioritats dels turistes han canviat?
Si, en aquest sentit que et comento.
Heu notat alguna preocupacié en concret en els turistes?

Bueno avui aquest mati ha vingut un propietari d’'un allotjament i quan fan la demanda de
I'allotjament, el que demanen és si estaran sols, si han de compartir espais, com s’organitzen les
zones comuns. Més que res aquesta preocupacio sanitaria.

Heu modificat alguna activitat arrel de la pandémia?

Sitot el que son les festes, amb reserva previa, amb petits formats, distancies. Aixo d’una banda.
Hi ha hagut coses que s’han anul-lat o s’"han hagut de fer online i mig presencials. Visites guiades
gue estan pensades per grups si eren per 20 ara son per 10. Aforaments entrades a castells, a la
universitat, tot i que son espais molt grans I'aforament son limitats, reserves previes, etc.

Com creieu que sera la recuperacié del sector?

Bé el sector s’ha de repensar. Que s’havia de repensar ja ho sabiem abans de la pandémia. Pero
no aqui a la Segarra, a tot arreu. Jo tenia I'esperanca de que la pandémia ens hauria ensenyat
alguna cosa i veig que poques llicons hem aprés i no parlo només per la Segarra siné que parlo
en general. S’ha de repensar a nivell global i local. Repensar és no posar els ous en el mateix
cistell perque hem vist que quan el turisme ha fallat, ha fallat tot. | després també creure’ns-ho
una mica que la Segarra pot ser un recurs més que s’ha de tenir en compte. Si que ens hem
d’emmirallar amb qui fa les coses ben fetes perd no hem de copiar el que fan els altres perquée
els altres son d’una manera i nosaltres en som d’una altre i hem de mirar que és el que ens fa
diferents. S’ha de veure la oportunitat per visibilitzar els nostres recursos.



Annex 14. Transcripcio entrevista Tarrega

La seglient entrevista forma part del treball d’investigacié6 sobre el Cami Ignasia i la
identificacié d’altres activitats/productes dels municipis que integren el cami. L’entrevista
esta dividida en tres parts: la primera centrada en I'oferta turistica, la segona en la demandai
la tercera en les tendéncies.

En aquesta primera part de I’entrevista, ens centrarem en I'oferta turistica que teniu. Amb
aixo, el que es pretén és identificar recursos turistics comuns entre els diferents llocs que
formen part del Cami Ignasia.

He analitzat els recursos que teniu i m’agradaria que em diguéssiu els 5 recursos més visitats

Bellpuig amb el castell, el convent, etc. son els punts més importants de Bellpuig. La placa major,
I’església, el palauet dels marquesos, la cambra de comerg, el carrer de santa Anna que te edificis
renaixentistes.

Quins son els 5 recursos que destacaries més? Es a dir, els més identificatius.

Un seria el Parc de Sant Eloy, és una serra totalment sense vegetacié i es va formar una
Associacié que van anar tancat i va des de 1890 fins I'actualitat que esta totalment poblada i és
una zona per canalla, amb places identificatives, etc. és un lloc molt maco per passar-hi un dia.
Llavors també seria I'església, la cambra de comerg, el palau dels marquesos, el carrer de santa
Anna.

També hi ha un poble aqui al costat que és molt maco que és el poble de Talladell, hi ha I'ermita
aquesta que t’he comentat. | el poble molt maco per visitar i desconegut. L'Urgell és una de les
comarques més desconegudes que hi ha a Catalunya, tothom hi passa, pero ningl es queda i
tenim una lluita per donar a coneixer I'Urgell ja que no estem posicionats i el cami ignasia
tampoc i s’aprofitara ara amb els 500 aniversari de Sant Ignasi per donar-li un impuls. Es un cami
gue no esta potenciat i estem comencant a fer uns viatges a les 4 poblacions, convidant a I'esport
i ha tingut molt exit inclds la gent d’aqui de veure el patrimoni que tenim.

I els 5 recursos més singulars quins serien? Es a dir els que |li doneu més importancia.

Es el que t'he comentat Verdy, que ara estem fent unes gimcanes molt divertides per conéixer
I’'Urgell.

El treball pretén fer una série de propostes que formin part d’un turisme conscient, sostenible
i que potencii la cultura local. Quins recursos de la vostre oferta considereu que formen part
d’un turisme conscient?

Mira nosaltres des de la comarca s’ha apostat per un turisme responsable, que valori el que
tenim a la comarca, tant a nivell de productors com a nivell de patrimoni, cultural. Que estigui
conscienciat amb el problema de despoblament que tenim. Apostar un turisme que consumeixi
de proximitat. També s’ha apostat per el turisme d’autocaravana ja que creiem que faltava anar
un punt més enlla, em fer un conveni amb una cooperativa que es diu Vanwoow Ultimament li
han donat premis sense anims de lucre que esta lluitant contra el despoblament i la conjuntura
aquesta per que els turistes ens puguin donar un cop de ma per revertir-ho. Donar a coneixer
també tota la banda de la Vall del Corb que és una passada és la toscana catalana. Intentar donar
a coneixer tot el patrimoni de pedra, tant els castells, torrents, etc. sobre tot un turista que
estigui conscienciat. També que es consumeixi més localment ja que és una de les coses que ens



ha obert la pandémia. Pot ser aquest consumisme tant desbocat a grans marques pot ser
s’hauria de revertir per un consum més de proximitat, ambientalment més sostenible.

Aqui a la comarca arrel de pandémia es van acabar les bicicletes, i la gent ha fet un canvi, molt
més exercici, llavors em apostat per aqui també. Hi ha moltes rutes de senderisme també a la
comarca, s’han obert dues rutes per fer amb cami de canordica i també tenim zona trail.

Teniu algun segell de qualitat en alguna activitat o producte turistic?
Tenim una casa rural a Talladell que té la acreditacié Biosphere.
Teniu activitats turistiques relacionades amb la cultura local?

Tarrega per si sola te un potencial cultural increible com pot ser la poblacié amb el tema
associatiu. Hi ha moltes associacions per que sigui culturalment molt viva, tenim el museu
comarcal de Tarrega, tenim el museu trepat que és la part agricola, la industria que hi havia en
aquell moment a nivell estatal era de maquinaria agricola i ha quedat aquest espai que I'estem
revalorant moltissim i aquesta part del museu agrari és molt important. Molts viatges a la part
jueva de la ciutat, el castell i tot el que representa la muralla, la ruta cultural de Manuel de
Pedrolo també és un portent i s’ha arribat a un acord amb la filla per la casa que es fara com un
museu. Ara em fet un festival de concerts i veurem que passara en el futur. També hi ha la fira
del teatre. El teatre ateneu sempre s’estan fent coses.

Som molt critics amb tot el que s’exposa ja que som exigents amb nosaltres i a nivell cultural jo
crec que tenim un nivell alt.

També tenim la fira de I'oli que és molt important després de portar la collita doncs donar a
coneixer aquest oli.

Ha augmentat l'interés per aquestes activitats, espais culturals?
Si, sempre. Tot el que es fa a Tarrega te exit.
Quina activitat/tradici6 cultural creieu que necessitaria més visibilitat?

Jo et diria la fira del Turrdé, com la comarca del Turrd. Aquest any la intencid és ferla ja que I'any
passat per el tema de pandémia no ens ho va permetre. Tenim Bellpuig que és meravellds i és
un dels pobles menys coneguts i estem intentant potenciar Bellpuig en aquest sentit. Llavors tot
el que es la Vall del Corb també s’intenten promocionar tots aquests productes de qualitat que
tenim, com el oli, el vi, la cervesa artesanal, els formatges. | I'altre banda gracies al canal d’Urgell
és una zona de reg i alli tenim la pedra.

Pero el que et deia el Turrd, la xocolata, Bellpuig com a destinacié, etc.

Teniu activitats turistiques relacionades amb I’espiritualitat?
No.
| activitats turistiques relacionades amb la gastronomia?

Tenim el tros food que és una travessa caminant vas veient les parades tots els productes que
tenim de proximitat de la comarca, és una activitat molt divertida i per potenciar la part
gastronomica.



Teniu rutes culturals a Tarrega i als voltants?

Tenim una part iber molt important en la comarca i hi ha diferents visites en els diferents punts
ibers com al Moli de I'Espigol, a Tornabous, els Estinclells a Verdu. Tenim un potencial molt gran
pero volem donar-li més valor i fer una série d’actuacions en aquest sentit.

Ara en aquests moments tenim 3 rutes més nosaltres formem part de la ruta del Cister que
també em fet una zona trail amb una app. Estem potenciant per el turisme de salut, d’esport.

Teniu activitats relacionades amb I’enoturisme?

Tenim molts cellers, molins que ells mateixos estan oferint tasts, esmorzars entre vinyes,
esmorzars entre oliveres. De cara I'any que ve volem potenciar el tema dels ametllers, els
fruiters per donar-li un valor.

També hi ha Carvieresa Cellers que tenen botiga a Tarrega, i tenen un vermut molt bo, que és
una botiga on es troben tots els vins que es fan a la comarca sent D.O Costers del Segre, i a nivell
de tastos de visites, d’esmorzars tenim un potencial molt gran. | son els productors els que es
fiquen a fer aquestes activitats.

Teniu algun producte o activitat relacionat amb el cami ignasia?

No.

Hi ha algun tipus de senyalitzacié que identifiqui el lloc com a part del Cami Ignasia?
Si, el cami ignasia esta senyalitzat amb el sol.

Em podries definir amb tres paraules el turisme de Tarrega?

El turisme de Tarrega amb tres paraules seria un turisme cultural, familiar i consumidor de
producte de proximitat.

Fins aqui la primera part. Aquesta segona part esta centrada en la demanda, per tal de
coneixer les preferéncies i la repercussié de les vostres activitats en els turistes que visiten
Tarrega. Llavors, quin seria el perfil de turista més comu?

Es turisme familiar o turisme d’amics. Aqui a la comarca arrel de pandémia es van acabar les
bicicletes, i la gent ha fet un canvi, molt més exercici, llavors em apostat per aqui també. Hi ha
moltes rutes de senderisme també a la comarca, s’han obert dues rutes per fer amb cami de
canordica i també tenim zona trail. Ara en aquests moments tenim 3 rutes més nosaltres
formem part de la ruta del Cister que també em fet una zona trail amb una app. Estem
potenciant per el turisme de salut, d’esport.

També la gent que ve amb caravana son els que li agraden fer exercici amb 15 llocs per pernoctar
a la comarca i amb tema bicicletes fan rutes.

Els interessos dels turistes?
Visita de patrimoni juntament amb l'interés de fer rutes de senderisme, de BTT, etc.

Teniu molta demanda enologica?



Si, moltissim. Des d’un principi vam apostar molt per el tema xarxes i esta donant fruit. El nostre
Instagram dona promocié a tot el que es fa. L'altre dia estava parlant amb els cellers i tots em
diuen el mateix que ara hi ha molt turista per fer tasts.

Aqui tant el vi com el oli son molt importants. També fem tasts d’oli i és bonic de veure que
entre novembre i gener la premsa ve a veure sortir I'oli. Es fan tasts amb una llesca de pa.

Llavors la enologia i la gastronomia ha augmentat l'interés de la gent.

Creieu que te més potencial turistic tots aquells productes que van molt relacionats amb la
cultura local?

Si, em vist un canvi. Espero que continui aixi i que es quedi. Per exemple nosaltres ara tenim un
laberint de blat de moro i pots anar a dinar a un bon restaurant que fan servir un producte de
proximitat.

Quin perfil de persona realitza el Cami Ignasia?

Estrangers, d’Estats Units, d’Australia i coreans. El cami ignasia encara és molt espiritual i
religios. Aixi com el cami de sant Jaume ha sofert una transformacié el cami ignasia no ho ha fet
i aix0 pot ser delimita més al turista ja que la gent que el realitza va amb vocacié espiritual i
religiosa. També venen de forma individual, algun que un altre grup pero en general de forma
individual i que el fan de totes maneres, a peu, en bicicleta en taxi.

Rebeu turistes d’altres camins de pelegrinatge?
Del cami de sant Jaume ja que passa per la nostre comarca.

Perfecte. Fins aqui la part de la demanda. En aquesta tercera part ens centrarem en les
tendéncies tant dels visitants com des de la perspectiva vostre com a professional com veieu
el futur del sector. Llavors, ha canviat I'oferta turistica des del 2020 quan va apareixer la
COVID-19?

Si, si ha canviat. Ens ha portat a desenvolupar aquesta vessant més esportiva, oferir més
diversitat a la comarca, és una comarca plana i llavors fer senderisme amb bicicleta és facil i es
pot fer amb familia. També hi ha la part del corb que és més dificil. Tenim per tots els nivells.

Heu notat si les prioritats dels turistes han canvia d’abans a després de la pandémia?

Es més esportiu.

Quin tipus de turisme tenieu abans de la pandémia?

Aix0 no ha canviat gaire, també era familiar i d’amics.

Heu notat alguna preocupacié concreta en els turistes?

Preocupacions per el tema del Covid perd han sigut molt responsables amb totes les mesures.
Com creieu que sera la recuperacio del sector?

Jo crec que sera positiva, em fet tots un esforg, ens hem hagut d’adaptar i projectar. La idea és
continuar treballant per oferir una oferta de qualitat que és molt important. Continuar treballant
amb tots els productes d’alta qualitat. Intentar oferir lo millor que tenim nosaltres i una de les
millors coses que tenim és la gent. Estem esperancgats de que aquesta tendencia de tornar a les
arrels i a la cultura local es mantingui, és el principal no s’ha de perdre mai d’on vens i cap a on



vas. En certa manera pot ser una oportunitat per visibilitat el que som, sempre en les tragedies
es pot treure alguna cosa de profit i aixd ens ha ajudat en aquest aspecte.

Annex 15. Transcripcié entrevista lgualada

La segiient entrevista forma part del treball d’investigacié sobre el Cami Ignasia i la
identificacié d’altres activitats/productes dels municipis que integren el cami. L’entrevista
esta dividida en tres parts: la primera centrada en I'oferta turistica, la segona en la demanda i
la tercera en les tendéncies.

En aquesta primera part de I’entrevista, ens centrarem en I’oferta turistica que teniu. Amb
aixo, el que es pretén és identificar recursos turistics comuns entre els diferents llocs que
formen part del Cami Ignasia.

Llavors analitzant els recursos que teniu a Igualada i els voltants, m’agradaria que em
diguéssiu:

Quins son els 5 recursos més visitats de la destinacio

Nosaltres no tenim un control directe sobre quina és la atraccié turistica més visitada o sobre
on es dirigeix el turista potencial que arriba a igualada. Sobretot perqué tampoc tenim el tipic
turisme convencional o com quan una persona entendria. Si que es veritat que lgualada hi ha
certs punts o espais que son els mes visitats i que tot i no tenint un control dels accessos ni del
volum de gent que hi passa, posariem gairebé la ma al foc de que son aquests:

D’entrada arquitectonicament parlant seria la L'asil del Sant Crist que es una residencia que
tenim a la banda oest de la ciutat, és un edifici modernista i per el seu encant arquitectonic a
més a més molt a prop del centre fa que sigui molt visitat.

Per una altre banda hi ha el cementiri nou. A igualada hi ha dos cementiris. El tradicional que
esta ubicat a la avinguda pau casals que es normal i corrent. Perd després tenim el cementiri
nou que esta ubicat al poligon i es un pou d’atraccié també per el seu disseny arquitectonic. Fins
i tot ha vingut gent de I'estranger expressament a veure aquest cementiri. Per tant sabem que
és molt visitat.

Després tenim a Basilica de Santa Maria al cap i a la fi al estar al costat de la plaga de I'ajuntament
esta molt centrica i al ser molt gran tothom passa per el davant. Es un espai molt recurrent.

Després tenim la vila romana de I'Espelt que és aquest espai d’igualada que esta una mica
apartat d’lgualada pero que és molt visitat.

| finalment tenim I’anella verda que no és tant un punt arquitectonic pero si que és una aposta
de I'ajuntament dels ultims 8-10 anys en poder connectar i fer una ruta al voltant de la ciutat.
Em consta que I'Gltim tram es treballara ara de cara a setembre/octubre per poder tenir-lo
connectat al 100%. Hi ha alternatives, esta tota connectada el que passa és que la ruta original
no esta acabada del tot perd també és un espai que quan un visitant bé sempre aprofita per
anar-hi a passejar o dedicar-hi una estona.

Ja et dic, Igualada te un tipus de turisme diferent al convencional i quan parlem de recursos més
visitats entenc que si que és un lloc fisic on la poblacié turistica es dirigeix.

Quins serien els 5 recursos que destacaries més? Es a dir, els mes identificatius.



Tenim el museu del tren. Es a dir, tot el que son activitats o bé privades o publiques perd que
tenen control d’accés estic segur que tenen molta afluéncia de public.

Com a més identificatius el museu de la pell és un d’ells perque al final la historia de darrera la
pell d’igualada data de molt antiga i a més a més previ a la pell hi havia una tradicié téxtil que
remunta a la época medieval. Per tant, identifica molt bé els origens de la ciutat.

Després hi ha un altre punt estrictament relacionat amb el mon téxtil que és la plaga de can font
que té una caracteristica molt important i molta gent desconeix i és que quan la mires des del
cel les rajoles dibuixen un entramat que al final imita una tela i a més a més a la mateixa plaga
hi ha unes estisores i antigament hi havia hagut un Vidal de forma que donava a entendre
aquesta tradicio textil que tenia la ciutat i per tant és molt identificativa.

Després tenim el barri del reg com a identificatiu també perque és el barri on es concentra la
major part de la industria de la pell i per tant també és un clar exemple de la identitat igualadina.

Jo crec com a identificatiu I'anella verda aqui la repetiria, perque Igualada i el Consell Comarcal
de I’Anoia aposten per un turisme slow, una comarca molt verge encara, que la gent no coneix,
gue pots venir a passar unes vacances tranquil-les i demes i I'anella verda convida a aixo, surts
d’un entorn urba i de seguida t'introdueixes en diferents espais que et conviden a aquest
relaxament i demes.

| la Basilica de Santa Maria crec que és un altre tret distintiu, tot aixd parlant d’espais fisics on
pot anar una persona.

I ara em sabries dir els 5 recursos turistics més singulars? Es a dir, els que li doneu més
importancia.

Correcte, aqui si que parlaré d’intangibles perqué penso que a nivell professional te mes sentit.
Una oportunitat si que se’l emporta el museu de la pell perqué hi ha molta feina feta a darrera i
penso que val la pena destacar-ho.

Pero després tenim Igualada que és una ciutat coneguda per els esdeveniments. Tenim al llarg
de I'any molts esdeveniments que porten a molta gent de fora i que per tant fan omplir els llits
vacants de les cases rurals i els hotels que tenim a la ciutat. | entre altres coses aqui destacaria
un parell de esdeveniments que serien molt singulars a més a més que un seria el European
Balloon Festival, el qual la proxima edicié és el proper cap de setmana 9-10-11 de juliol. Es una
festa que porta centenars de pilots de globus de tot el mon i es fa una festa tot al voltant del
mon dels globus. Aquest any per temes de restriccions no poden venir tants pilots pero
habitualment havien vingut molts pilots i és una festa molt important d’lgualada, pot ser de les
més reconegudes.

Després tenim la fira d’espectacles infantils i juvenils que es diu “La mostra Igualada”, que també
conta amb un alt pressupost i que dona espectacle a tota la ciutat. Jo crec que és molt distintiu
i que aposta per la cultura, és un tipus d’espectacle diferent i penso que va molt encarat a gent
jove i crec que és un tret molt distintiu.

Després tenim la cavalcada de reis que, evidentment no és una cosa singular d’lgualada, pero si
que la nostre destaca i destaca tradicionalment. Es a dir, ja fa molts anys que la cavalcada de reis
d’lgualada guanya una importancia per sobre de moltes altres.

| finalment hi ha un altre punt que no se si definir-te’l tant genéric com t’ho diré que és el tema
de pelegrinatge. Pero tenim una caracteristica a Igualada i és que tenim una ciutat cruilla de



camins, per Igualada passa el cami de Sant Jaume, el Cami de Sant Ignasi, etc. de forma que és
un punt de confluencia entre molts pelegrins a més a més estem a I’altim tram del cami ignasia
per tant ja com més proxim a la destinacié final més importancia guanya com el cami de Santiago
diguéssim que el tram més recorregut sempre és |I’Ultim doncs aqui passa una mica el mateix. |
aixi, esta apostant la ciutat perqué estem ara amb les obres del nou alberg de pelegrins i l’oficina
de turisme remodelant un edifici d’aqui a la placa de la creu que es diu cal maco i és un projecte
gue consta amb uns fons FEDERS i és un projecte de molta envergadura.

Realment em quedaria amb aquest tenint en compte el museu.

Llavors el treball pretén fer una série de propostes que formin un turisme conscient,
responsable i que potencii la cultura local. Llavors, quins recursos de la vostre oferta
considereu que formen part d’aquest turisme responsable?

Jo crec que el consell comarcal i I'ajuntament d’igualada comparteixen molt aquesta visié slow,
aquesta visié de turisme sostenible, turisme més lent, més respectuds amb el medi ambient. |
per tant, moltes de les accions que ara ja s’estan organitzant s’encaminen cap aquests valors i
sobre tot es te en compte que no es tanca mai un projecte que no s’hagi considerat aixo. No et
sabria dir en quin moment passa a ser un requisit indispensable, no et se dir un any no hi ha un
moment determinat. Pero si que és veritat que hi ha un esdeveniment esportiu, turistic que va
molt enfocat en aix0 que te una forca voluntat de conscienciacié que es diu “livaic tour”. Respon
a aquest turisme més sostenible, conscient és a dir, fa referencia al marc estrategic del territori
gue convida a passejar per una comarca que és per anar en bici que hi ha molta natura pero ho
fa en un ambit 0 competitiu, bicis electriques, et convida a que si ve 'esportista en qliestio a fer
la ruta doncs que vingui tota la familia. Llavors pot ser es I'esdeveniment més destacat aixo te
lloc ara al juny i es un esdeveniment que com a caracteristiques, per dir-ho d’una forma,
t’hauries d’imaginar que si es pogués dibuixar tindria forma de flor. Perqué les rutes sempre
comencen i acaben a Igualada, i cada any es trien un parell de rutes. | es van dibuixant tota la
flor, pero sempre amb el punt central que és igualada.

Per tant jo crec que és el punt a més destacar en quant a turisme responsable.
Teniu algun segell de qualitat en alguna activitat turistica o producte?

El que tenim és el nostre punt d’informacio i difusié cultural i turistica que a la llarga acabara
mudant-se al que ara son les obres de Can Maco conta des del 2017 amb el certificat biosphere.
| a més a més és un punt d’informacid turistica, és un PIT. A més a més el museu i la biblioteca
com a equipaments municipals també son un punt d’informacié turistica i també conten amb
certs reconeixements.

Llavors, quines activitats turistiques relacionades amb la cultura local teniu?

Nosaltres entenem el departament de turisme com el departament el que acaba mostrant a
I’exterior tot el que s’acaba organitzant a lgualada. El que depengui de cultura tenim un
departament de cultura molt gran que treballem estretament pero tot el que depengui de
cultura et derivaré amb ells.

Quines activitats teniu relacionades amb I'espiritualitat?

L’anella verda podria entrar pero el que esta clar és que entrarien els camins de pelegrinatge tot
el que tingui a veure amb el cami ignasia i de sant Jaume té un origen espiritual i religids i tot el
que s’involucri dins d’aquesta tematica entraria en aquesta modalitat.



Quines activitats gastronomiques dueu a terme?

A nivell gastrondmic com a tal i cada any varia es fan algunes activitats tant en el mercat com a
nivell de comerg. S'organitza sempre una fira multisectorial perd que sempre te una part de
gastronomia que es concentra a la rambla sant Isidre que en el seu dia s’havia dit tast de vins
perd no sempre s’ha mantingut constant. Hi ha hagut una altre fira que s’organitzava més
relacionada en el mon gastronomic que es diu “Va de foodies” pero que I’any passat no es va fer
i aguest any no es sap. El mercat també organitzava una que es deia “Va de Mercat” i alla també
hi havia punts de degustacié amb les parades i era una festa al voltant de la cuina de mercat. | a
més a més a la fira multisectorial perd que organitza la fira de igualada hi havia un punt de
gastronomia.

A nivell comarcal encara se’n fan més perquée hi ha pobles veins que tenen productes molt
caracteristics no com a igualada. A igualada no te uns productes d’allo propiament d’igualada
en canvi algun poble vei si que en te i organitzen festes i fires al voltant dels seus productes.

Teniu rutes culturals a Igualada i als voltants?

Si. A nivell comarcal hi ha un projecte que es diu “Anoia terra de castells” i evidentment
s’emmarca tot dins de la historia medieval de la comarca i com estava enllagat tots els municipis
amb els castells frontalers i demes. Igualada forma part d’aquesta iniciativa també per la nostre
part emmurallada de la ciutat i demes. També hi ha la ruta historica, que és una ruta per el casc
antic i a través dels nostres guies doncs també fan tota una explicacié a nivell genéric des dels
inicis medievals de la ciutat fins el dia d’avui i tota la evolucié sobretot cap als Ultims segles amb
I’evolucié de la industria. | estem treballant ara per poder desenvolupant, que ja s’esta fent pero
no esta consolidada del tot que és la ruta modernista. Nosaltres tenim molts monuments
modernistes i estem apostant ara per a veure si podem oficialitzar una ruta modernista. De
moment no ho és pero ja hi ha alguna entitat que comenca a fer-la i apareixer iniciatives al
voltant.

Teniu activitats relacionades amb I’enoturisme?

Si, hi havia la fira del tast de vins. Pero a dia d’avui no hi ha una fira de turisme o que englobi
aixo.

Per altre banda també s’ha de dir que aquest any disposem d’una unié empresarial de I’Anoia
que dintre d’aquesta sectorial de turisme hi ha la part d’enoturisme. Per tant jo crec que sera
una propera tendencia.

Teniu algun producte vinculat amb el cami ignasia?

Com a tal encara no. Pero hi estem treballant. Perqué com sabras I'any que ve fara 500 anys del
pas de Sant Ignasi per igualada que va fer tot el trajecte. | com diuen les seves memories quan
arriba a Igualada es treu la roba militar i es posa la roba de sac per després encaminar-se cap a
Manresa. Aquesta roba de sac es vol d’alguna forma honorificar i donant-li importancia. |
aprofitant que tenim la inauguracié del cami, del alberg can maco que es un alberg per a
pelegrins del cami ignasia estem treballant amb empreses igualadines del mon textil per poder
desenvolupar una roba esportiva relacionada amb el cami de sant Ignasi i la vestimenta de sant
Ignasi. Tant per tenir-ho com a merchandising com per si es fan competicions esportives a la
ciutat es pugui aprofitar aquesta roba.



Hi ha algun tipus de senyalitzacié que identifiqui el lloc com a part del Cami Ignasia?

A dia d’avui, a part de la senyalitzacidé que puguin haver posat des de els propis gestors del cami
no. Pero també s’ha de dir que hi ha una senyalitzacié molt antiga i que a partir de la inauguracid
del alberg doncs també es treballara per poder tenir senyalitzacié. Perd a dia d’avui la
senyalitzacio és poca.

Em podries definir en 3 paraules el turisme d’lgualada?

Es molt dificil perd jo em quedaria amb la paraula esdeveniments perqué igualada hi passen
moltes coses i és constant a més a més. La paraula slow perquée apostem per aquest turisme
més tranquil i de proximitat, familiar. | pot ser et diria pell perqué al cap i a la fi també part del
nostre turisme es al voltant de la nostre industria, al voltant del mon dels negocis, al voltant de
I'arquitectura del barri del reg on estan totes les adobaries i perqué un punt caracteristic
d’igualada és la pell i per tant no m’imagino el turisme igualadi sense involucrar-hi la pell en
algun moment o altre. D’entrada el nostre museu es el museu de la pell per tant em quedo amb
la paraula pell com a tercera.

Fins aqui la primera part. La segona esta centrada en la demanda per tal de coneixer les
preferéncies i la repercussié de les vostres activitats en els turistes que visiten igualada.
Llavors, quin és el perfil de turista més comu?

Jo crec que el perfil de tots es el visitant puntual que ve per els esdeveniments que s’organitzen
a la ciutat, ja sigui el reg.0 el european, etc. Aquests esdeveniments atrauen molta gent pero és
puntual, arriben estan per el que estan i marxen.

Jo crec que després son els turistes que venen per negocis o per el mon de la industria que
aprofita per estar un dia o dos a igualada.

Després els pelegrins.
| finalment el turista comu que escolliria igualada ben be per visitar la ciutat.
Llavors, quins interessos solen tenir aquests turistes?

Com et comentava el tema industrial i de negocis es bastant recurrent, turisme de compres
també perqué recordem que el mon dels esdeveniments a igualada tenen a veure amb roba de
marques que son molt conegudes pero que aqui hi ha roba outlet i per tant que se senten atrets
per els descomptes i els preus. | a més la propia ciutat conta amb outlets de moltes marques i
per tant hi ha molta gent d’un radi bastant ampli al voltant d’igualada que s’adrecen a igualada
per fer aquest punt de compra i aprofiten doncs per anar a visitar el centre, el casc antic, anar a
dinar o quedar-se fins i tot a dormir una nit.

| després jo crec que un altre interes clarissim es el cultural o fins i tot de pelegrinatge. Tot el
que te a veure amb els camins, tot el que te a veure amb un tema més de coneixements, el
museu.

Hi ha molta demanda turistica enologica?

Cada vegada més. Jo crec que s’esta passant d’'un model que la industria estava concentrada en
grans cases de grans marques i ara en canvi qualsevol petit celler que pugui tenir les seves vinyes
i demes ja poden fer el seu vi i aposten per el seu vi. | aix0 esta triomfant i esta creixent. També
sobretot arrel de que esta proliferen molt aquest conreu mes ecologic i aquestes variants més



ecologiques i demes i esta fent que la demanda cada vegada sigui més elevada. | a nivell
gastronomic va molt relacionat.

I a nivell espiritual?

Tot i que a nivell espiritual, com passa amb altres albergs, s’ha de tenir en compte que alguns
pelegrins demanen serveis religiosos per complementar el seu cami el que preveiem es un
increment molt fort de la demanda a partir de I’any que ve quan inaugurem l'alberg i I'oficina
de turisme. A dia d’avui contavem amb un alberg molt petit que tenia 12 llits i ara passem a un
alberg nou que conta amb 49 llits i a més a més totes les instal-lacions estan molt ben preparades
i jo crec que aix0 ja fara que preparar les rutes el pelegri pensi que igualada pensi que es una
destinacié on aturar-se i passar el dia. Per tant hi haura un increment de la demanda a partir del
2022.

Llavors he vist que teniu Igualavins. Saps com va sorgir la idea d’aixo0?

Igualavins es un establiment privat que no te a veure amb cap iniciativa municipal i simplement
és que arrel d’aquest augment de la demanda, no tant de serveis enologics, sind més anar a
buscar aquesta experiéncia quan estas anant a fer una copa i sopar. Que no busques tant el fet
material si no que vols I'experiéncia i els consells d’uns experts, a Igualada van proliferar 2-3-4
llocs de tasts de vins que pots endur-te aquesta experiéncia, que et poden aconsellar i per tant
no nomes vas a fer I'accié que aniries a fer a un bar tradicional sind que vas a buscar aquella
experiencia que et gratifica i de buscar coses noves. Van comengar a tenir éxit i han anat creant
més llocs.

També teniu Anoia Patrimoni. Com va sorgir la idea?

Es una empresa privada també, que es dedica a mantenir i a difondre el patrimoni cultural que
tenim a la comarca i en especial a igualada. Els seus socis son tots historiadors i experts en la
materia i creuen fermament que igualada i comarca tenen un potencial patrimonial i potencial
cultural molt elevat i es dediquen a fer treballs d’investigacié perdo molt treball de difusio al
voltant. El consell comarcal, I'ajuntament, treballem molt sovint estretament amb ells perque
son experts en el mon que volem transmetre.

Heu notat que hagi augmentat I'interés cap al patrimoni local?

El que hem notat es que de no tenir-ho a tenir-ho, quan ho tens es manté, vol dir que hi ha gent
qgue ho demana. Tant locals com els de fora. Quan ve gent de fora si dona la casualitat que és un
dels diumenges del mes que es fan visites i aquests actes de difusié historics i culturals doncs
s’hi apunten pero fins i tot la gent local s’hi apunta. Son els mateixos igualadins que volen
coneixer mes sobre la seva ciutat. Perqué tenim un deficit que és que no ens creiem que som
turistics pero realment quan assisteixes a una sessio d’aquestes i descobreixes el que te la ciutat
per oferir doncs de cop i volta et canvia la mentalitat. Jo crec que el fet de posar en disposicié
de la gent aquestes rutes historiques i demes ha fet que creixes la demanda.

Llavors, Creieu que pot tenir més potencial turistic tots aquells productes que tenen un
contacte més estret amb la cultura local?

Jo crec que si, una vegada més jo crec que tot el que és proximitat cada vegada tindrem més
exit. Va molt lligat amb un turisme slow, va molt lligat amb el desenvolupament economic local
i en especial amb el suport de les entitats socioculturals de la ciutat. Igualada conta amb moltes
associacions i activitats socioculturals. A més a més Igualada es caracteritza per ser una ciutat



on passen moltes coses i per tant totes aquelles coses que tenen relacié amb la cultura tenen
molt exit i molta demanda. De fet, tot el que son festes i tradicions, fires i espectacles com la
mostra igualada tenen molt d’éxit. Per tant, si. La vinculacid cultura i éxit crec que si.

Heu notat diferencia en la demanda en el cami ignasia respecta altres anys?

Bé és que aqui tenim el problema que les dades del 20 i 21 no els tenim perque 'alberg que
teniem amb les restriccions va quedar tancat i ho sabrem amb la inauguracié del nou alberg.
Préviament estava bastant constant pot ser si que en els ultims anys s’havia notat pero teniem
unes dades mitjanes d’ocupacié de I'alberg relativament constants. Estarem atents a partir del
22 avia’m si repunta la demanda i creix, si es manté constant o no. Crec que amb tot el treball
gue s’esta fent al voltant del Cami Ignasia tant des de la generalitat com des de cada un dels
municipis particips de la ruta des de I’'Urgell fins a Manresa jo crec que es notara i creixera la
demanda. | al final estem apostant per un projecte molt gran que és I'alberg.

Quin perfil de persona acostuma a fer el Cami de Sant Ignasi?

Tenim dos perfils diferenciats. Tenim un perfil més de jovent d’entre 15 i 18 anys per dir-ho
d’una forma que son més els ocupants de I'alberg, son més els propiament de motxilla, els
caminadors de llargues distancies.

| després tenim uns perfils de gent d’edat més avancada que podria anar dels 40 als 65 anys que
son els que més que en albergs s’allotgen en pensions o establiments d’aquestes
caracteristiques. Pot ser fan rutes algo més reduides pero després també tenen una despesa en
el territori més elevada perqueé el seu poder d’adquisicio és més elevat.

I quins interessos solen tenir?

La majoria que fa aquest tipus de cami sobretot I'ignasia si que te un rerefons religids. Pero els
interessos jo crec que predomina el cultural, tradicional, els punts que visiten de la ciutat on
s’allotgen.

Rebeu turistes d’altres camins de pelegrinatge?

Igualada som cruilla de camins per tant tenim pelegrins amb varies destinacions. Cami de sant
Jaume i cami de sant Ignasi son els que predominen.

Fins aqui la segona part. La tercera part esta centrada en les tendéncies tant dels visitants com
des de la perspectiva vostre com a professional com veieu el futur del sector. Ha canviat
I’oferta turistica des de 2020 quan va apareixer la Covid-19?

Jo crec que si, tenim una sectorial de turisme nova. Hi ha una unié empresarial que treballa per
desenvolupar-se localment. Crec que aix0 abans no hi era per tant no se si és arrel de la Covid o
arrel de tota la feina feta per I'ajuntament, per el consell comarcal o per les entitats privades en
saber que tenim un territori que es potencialment ric turisticament parlant perd que cal anar
tots a la una i vendre tots el mateix missatge. Es molt important tenir saber que volem
transmetre i per saber-ho hem de saber qui som i saber que tenim jo crec que a dia d’avui esta
bastant clar i crec que tothom aposta per la mateixa idea i per tant s’esta notant molt a
diferencia des de que hi ha aquesta unitat empresarial que tots treballen perqué hi hagi una
xarxa turistica a I’Anoia i poder desenvolupar aquest sector que fins a dia d’avui era molt
embrionari.

Heu notat que les prioritats dels turistes hagin canviat respecte 2019?



El que és cert és que el que busquen ara és més experiencia i més tranquil-litat. No és un turisme
tant rapid i agressiu com abans. Que a vegades la gent s’organitzava els viatges i les estades per
veure-ho tot. Ara es diferent, crec que el perfil de turista que esperem tenir a Igualada i Rodalies
és un perfil molt més relaxat que ve a coneixer el territori d’'una forma més tranquil-la i que ve
a gaudir de les experiencies que se li pot oferir i no tant de cérrer ia veure si puc veure tots els
poblets.

Heu notat preocupacions concretes en els turistes?

Esta clar que arrel de la pandémia el que els hi preocupa molt és la seguretat. Pot ser ara s’esta
relaxant una miqueta pero si que vam notar molt que el missatge que haviem de ensenyar era
gue estavem plenament conscients amb la situacid i treballar per garantir la seguretat del
turista. De fet nosaltres des del primer dia que estem conscienciats com sabras a la conca
d’Odena vam ser dels primers que ens van tancar, el ensurt que ens vam endur va ser fort i jo
crec que a partir d’aqui tots els agents turistics i les institucions i municipals i comarcals de
seguida vam comencar a treballar per garantir aquesta seguretat. | no conec que hi hagi hagut
incidéncies per tant em demostra que s’ha treballat bé.

Llavors, heu creat alguna activitat o iniciativa nova arrel de la pandémia?

El que estem treballant i no ho hem pogut publicar per temes informatics és la web de turisme
que ens servira també per endregar una mica tota la oferta turistica que tenim a la ciutat.
Paral-lelament el consell comarcal ja te el seu espai web i la seva oferta i aix0 ho enllacem també
en la sectorial de turisme que també tindra la seva oferta que ha nascut fa molt poc i que han
publicat fins i tot una revista que es poden trobar a igualada i comarca i crec que sumant els 3
puntals d’aquest triangle a partir del 22 trobarem una diferencia molt clara entre com es
presentava abans i com es presenta ara |'oferta turistica del territori. Nosaltres treballem amb
aquesta iniciativa de la web per poder tenir una oferta ordenada perquée com et comentava com
que lgualada és una ciutat que passen moltes coses son molts els departaments que figuren en
I’organitzacid d’aquestes coses i per tant és una forma d’endrecar una mica tota aquesta oferta
que a dia d’avui cadascuna conta amb els seus plans de comunicacié i difusié perd que no estan
ordenades i considerem que és important per al visitant tenir-ho ordenat en un sol lloc.

Com creieu que sera la recuperacié del sector?

Nosaltres veiem un futur clarament positiu. De fet I’Anoia a dia d’avui ja s’esta posicionant
clarament amb aquest turisme més slow, estan naixent empreses relacionades amb el mon
turistic, Airbnb el 2019 va venir aqui a fer un lab tourism, uns tallers per despertar consciencies
i arrel d’allo i de tota la feina que ja s’estava fent tenim més clar que tenim un territori turistic i
amb molt de potencial. La covid-19 ha accelerat per tant aix0 dintre de la desgracia em tingut
també algun benefici i per tant ens imaginem un futur turistic a igualada i fins i tot comarca
creixent perd sempre dintre de la sostenibilitat i de les possibilitats que tenim de territori per
anar assumint i desenvolupant aquest turisme local.



Annex 16. Transcripcié entrevista Montserrat

La seglient entrevista forma part del treball d’investigacié6 sobre el Cami Ignasia i la
identificacié d’altres activitats/productes dels municipis que integren el cami. L’entrevista
esta dividida en tres parts: la primera centrada en I'oferta turistica, la segona en la demanda i
la tercera en les tendéncies.

En aquesta primera part de I’entrevista, ens centrarem en I’oferta turistica que teniu. Amb
aixo, el que es pretén és identificar recursos turistics comuns entre els diferents llocs que
formen part del Cami Ignasia.

Llavors analitzant els recursos que teniu a Montserrat i els voltants, m’agradaria que em
diguéssiu:

Quins son els recursos més visitats?

El santuari entenent com a santuari la visita de Mare de Déu és el que porta més gent. Un tant
% de gent ve perqué ve a veure la Mare de Déu de Montserrat, tant en el public internacional
com el local. Un altre element molt potent és la muntanya, la muntanya en si és un recurs. Hi ha
molta gen i ara ho veiem ara al estiu que si va a la muntanya agafa el funicular. El funicular de
Sant Joan és un recurs vinculat a la muntanya. Després estan tots els camins: sant Jeroni, la cova,
sant miquel. El gran recurs també és el museu, tot i que quan mirem dades el percentatge de
gent que va al museu és relativament baix, crec que estava sobre un 5-7%, dic relativament
perque pot semblar molt baix perd quan agafes fluxos de gent que passa per un lloc i entra en
un museu encara son mes baixos. No se si seria recurs, jo crec que si, pero hi ha el tema de la
escolania. Hi ha molta gent que ve a escoltar I'escolania tot i que s’ha de tenir en compte el
periode de vacances, ara per exemple no hi son. Pero hi ha molta gent que ve a escoltar
I’escolania. El que passa que aqui ho vincularia més de la cultura o el santuari.

Quins son els recursos que destacaries més? Es a dir els més identificatius

La Mare de Déu esta clar. Aqui també podriem dir el monestir el que passa que el monestir el
que visitem és el santuari per aixd sempre al parlar de recursos turistic parlem de santuari. El
monestir genera el turisme i te cura del santuari ja que el monestir com a tal no és visitable pero
res d’aix0 no s’entendria sense el monestir, si no hi hagués una comunitat de monjos que
tinguessin cura del santuari poc estariem ara aqui.

Quins son els recursos més singulars? Es a dir, els que li doneu més importancia?

La més singular i la més important és la Mare de Déu, aixo sempre. O sigui, sense la vessant
santuari...som cami de sant Jaume perque hi ha el santuari...sant Ignasi va venir i va veure la
Mare de Déu per aix0 va venir a Montserrat, per tant. Com a singular i diguem diferencial, tot i
qgue sigui més minoritari, també mencionaria el museu perqué entre altres coses hi ha un
carabatzio a casa nostre no hi ha cap altre i en tot I'estat espanyol hi ha 5. Pero em refereixo
gue el museu també te una cosa que no tenen altres. No hi ha un carabatxo.

El treball pretén fer una série de propostes que formin un turisme conscient, responsable, que
potencii la cultura local, etc. Quins recursos de la vostre oferta considerarieu que formen part
d’un turisme responsable?



Des de I'oficina d’informacié hi ha totes unes propostes de rutes a la muntanya. Clar aqui la
frontera entre responsable i no. Perd el transport per accedir tenim el aeri i el cremallera que es
per evitar que pugin molts cotxes a Montserrat. Per exemple, quan el parquing esta ple esta ple.
I si no surt un cotxe no pot entrar un altre. Abans pot ser no es regulava tant d’aquesta manera
i no tenim cremallera. El cremallera facilita molt I'accés a les persones sense necessitat d’agafar
el cotxe, també esta connectat amb els FGC. El transport més sostenible que hi ha aqui és I'aeri,
no només perquée no crema combustible siné perqueé a nivell paisatgistic és molt responsable
perque I'aeri nomes va enganxat per dos punts i no trinxes el paisatge. No nomes es sostenible
des d’un punt de vista energetic sind que realment son 2 pals i amb aixd van amunt i avall, no
trinxen paisatge i no contaminen paisatgisticament. Aqui 'aeri ells en fan bandera d’aixo.

Teniu algun segell de qualitat en alguna activitat o producte?

A I'hotel hi ha el segell de Biosphere. Amb uns criteris que hi ha doncs s’esta treballant amb
aquest projecte de Biosphere.

Les activitats relacionades amb la cultura local, quines son?

Home aqui potenciar la cultura local ho tenim relativament facil perqué la Mare de Deu es
Patrona de Catalunya. En aquest aspecte, el monestir sempre esta vinculat en la cultura local i
sempre produeix des de I'oferta de llibres que tenim que potencia molt la cultura local, el fet de
que la Mare de Deu sigui la nostre patrona i per tant hi ha una série de festivitats relacionades
dins a la propia escolania ja que el cant del virolai és una can¢d molt emblematica. La propia vida
en el monestir de Montserrat potencia la Cultura local. Fins i tot el museu, mencionant lo que
te un carabatzio pero el recurs mes important del museu és el modernisme catala. Quan venen
estrangers i entren, és un art entre cometes que no coneixen. | quan surten doncs diuen que
desconeixien que els principis del S.XX a Catalunya hi haguessin uns pintors d’aquest nivell. El
cas del modernista catala jo he sortit amb molt turista que ha dit que no coneixia que Catalunya
hi haguessin aquests pintors i surten del museu i els coneixen.

Home aqui tenim tota una série de propostes de visites, des de visites al museu, visites guiades.
El cant de la Salve si que sempre esta ple, ara per tema Covid hem de regular i segur que no hi
ha cap dia que es quedi sense. La virolai és un poema de jacint Verdaguer molt nostre i en aquest
sentit, crec que va molt relacionat amb la nostre cultura.

Creieu que ha augmentat l'interes per aquestes activitats respecte abans de la pandémia?

Clar aqui el que hi ha hagut en tot cas un canvi. Fins fa poc nosaltres el que teniem era un turisme
molt internacional i catala també, i era important pero el tant per cent crec que anava al vint-i
pico per cent. Clar ara aix0 s’ha invertit, ara el turisme que tenim és catala i pot ser si que la
demanda és diferent pero de totes maneres tenim el tema aquest de les restriccions del tema
de control de basilica que no es feia. Ara tant per anar a veure la Mare de Déu com per assistir
a missa com per anar a salve s’ha de fer una reserva prévia. Abans no ho féiem i ara s’ha de fer
i aixo ha vingut per quedar-se jo crec.

El turista catala puja a la missa i altres actes liturgics pero logicament costa veure un catala que
no vulgui veure la mare de deu, aixi com a un estranger se li pot passar i no anar-hi a un catala
no passa. | ara I'escolania ja esta de vacances pero quan no hi era el catala també els volia anar
a escoltar. Es un sistema que costa que d’assumir que de tota la vida s’ha pujat a Montserrat, et
posaves a la cua veies la mare de deu i marxaves. Ara reservar per aix0, aquest concepte costa
una mica pero s’ha de fer, es la manera de controlar I'aforament. Abans per anar a escoltar el



salve era o anar a les 12 i et quedaves alla o entraves molt atonyinat i fins i tot I'experiéncia era
la que era. Ara si tu has reservat, vas, tens lloc, t'asseus i de moment em sembla que son 330
persones les que poden anar. Pero quan acabi aixo son unes 800 persones les que hi caben.

Quines activitats, espais o productes culturals creieu que necessiten més visibilitat?

Aqui hi ha un punt que sempre tenim que és el museu, que sempre em pensat que el museu es
poc visitat per el que te. També es cert que la gent ve a Montserrat sobre tot per el santuari i
per la muntanya i per tant hi ha poca gent o gairebé ningu que ve a Montserrat només per el
museu. En tot cas és un extra. Aixo s’ha de tenir en compte. Per tant la gent entre cometes li
costa. Quan teniem molt turisme internacional normalment venia molt amb el paquet. El
departament de reserves venen uns paquets en els quals molts ja hi anaven el museu. En el
moment que no tenim turisme o grups organitzats no ho tenim que la gent vingui i que compri
I’entrada estant aqui ens costa. Fem promocions, ara amb el parquing hi ha un 2x1 perque la
gent ara de moment degut aixo nomes el tenim obert dissabtes i diumenges. Entre setmana no
es viable. Pero aquesta es la assignatura pendent, que sempre hem intentat i que ens sembla
que amb el volum de gent que tenim entra poca gent al museu. Es també una mica el
desconegut, perqué ami moltes vegades em sorprén que molta gent de Manresa, propera diuen
gue no han estat mai, que no sabien que tenien, quan és un museu de primerissim nivell. és una
mica el gran desconegut, per tant jo ficaria el museu com a punt a potenciar.

Quines activitats teniu relacionades amb I’espiritualitat?

Des de la basilica hi ha un ventall d’activitats d’espiritualitat. Molts grups venen molt organitzats
com és el cas de les romeries i que ja tenen trobades amb el monestir, misses que celebren, tot
un ventall. Ara fa poc van fer les trobades de cant. Les romeries venen un cop al any i que venen
a veure el rector i aquests els hi proposa el que poden fer durant I'any.

També hi ha una visita guiada que es vinculada a sant Ignasi pensada per grups pero clar
normalment qui ve a peu ve sol. Pero hi ha grups que van a Manresa i paren a Montserrat.
Després aquests grups si que a vegades demanen fer una visita guiada pero centrada a sant
Ignasi. Al final és una visita guiada a Montserrat pero hi ha alguns punts que recorden I'estada
d’lgnasi a Montserrat. Per exemple, a la basilica hi ha una capella dedicada a Sant Ignasi, en
aquella capella hi ha un faccinio (26.56) de I'espasa que va deixar aqui i després hi ha diverses
escultures, una al atri a tocar on hi havia la imatge de I’església que va veure ell que no és I’actual,
ell quan va arribar encara hi havia I'església romanica i aquesta estava orientada a la inversa de
I'actual: I'altar estava per on ara entrem. Hi ha una placa que ho marca i de fet alla on hi havia
la mare de deu hi ha un escrit que diu que aqui sant Ignasi es va fer vetlla durant tres dies i aqui
va fer el pas de la vida de soldat a la vida dedicada a la església. Ell va fer un ritual que es
cavalleresc, que es quan els cavallers es casaven feien tot un ritual que consistia basicament en
deixar I'espasa. Doncs ell el ritual cavalleresc el va fer a la mare de deu, es a dir, va dir que es
casava amb la mare de deu i que donaria la seva vida a la mare de deu. | va fer aquest ritual a
Montserrat. Aixo esta marcat en un punt i si no t’ho expliquen no ho saps o no t’hi fixes.

Aqgui també hi ha la marca del sol del cami ignasia i molta gent tampoc la veu. Crec que hi ha un
davant de les parades de matoners i després ja hi ha un al cami dels degotalls. El cami dels
degotalls es per on va anar a Manresa. Va venir per igualada i va arribar per aqui per sant Joan i
va marxar per els degotalls.



Teniu activitats o productes relacionats amb la gastronomia?

Actualment no. Abans si que s’havien fet jornades gastronomiques a Montserrat que es
promocionaven productes d’aqui locals com el tomaquet, I'oli. Pero si que Montserrat si que te
un producte gastrondmic que és la coca que és practicament com una mare de deu, que tothom
surt amb la coca. També tots els productes que tenen el segell de gastronomia de Montserrat,
que tots aquells productes que s’elaboren, no només al monestir sind en tota la muntanya
porten el segell. Aqui estem parlant de les mels, olis, els licors, els aromes, carquinyolis, etc. tots
aquests productes que tenen el segell. També hi ha les parades que son pagesos que pugen a
vendre el seu producte, ldgicament seria gastronomia. A la botiga venem els productes com pot
ser el matd pero també hi ha els olis i altres productes relacionats amb Montserrat i produits
aqui. Montserrat te un obrador, una cosa que es fa aqui i tota una serie de productes com
carquinyolis ametllats, etc que es fa aqui. Es ven a la botiga gran, a la pastisseria a la botiga de
queviures.

Quines rutes culturals teniu per Montserrat?

Com a camins hi ha el de sant Jaume i ara el que va prenent volada poc a poc es l'ignasia que
esta molt lluny del de sant Jaume perqueé es un producte molt consolidat. Després, la gent que
ve amb la acreditacio6 se’l segella el de sant Jaume i el ignasia. | tenen també allotjament, hi ha
unes celes especifiques per la gent que fa pelegrinatge. També tenim el cami Oliba, que esta
relacionat amb Vic i ripoll. Turisticament hi ha el que ha tret Turisme de Catalunya que és el
“Gran Tour” i també les diferents oficines de turisme tenen un codi gr que t’has de descarregar
i és com si haguessis passat per aquest lloc i hi ha diferents rutes.

Hi ha alguna vinculacié amb el vi?

No. Si que per exemple hi ha grups que demanen si els hi podem fer una degustacio de licors
acompanyats sempre d’'un mendu llavors tenim el director d’Hosteleria que si que els hi fa. Pero
no tenim diguem una activitat exclusiva per aixo.

S’ha de dir que tenim el tema de degustacid de licors que es produeixen aqui si que es poden
degustar. Aix0 també es pot fer a la botiga. Aixd en aquells paquets que deia abans a les agencies
molts ja porten la degustacio inclosa. Sind també es pot anar directament a la botiga i pots fer
la degustacio. Si que tenim relaciéd amb diferents empreses per fer aixo, per exemple amb olives
torres vas al mati i per la tarda Montserrat. Hi ha vinculaci6 amb empreses externes. També
tenim un cava que és el vi de Montserrat que es fa al Penedés, aqui no hi ha vinyes, hi havien
hagut historicament perd ara a la muntanya no hi ha vinya. Pero hi ha un cava que es el cava
“badia de Montserrat” que el pots comprar a la botiga i crec que es el que serveixen a I'hotel,
que es fa al Penedés pero que va etiquetat amb Cava Abadia de Montserrat.

Hi ha algun producte o activitat vinculat amb el cami ignasia?

Jo aqui diria que el producte diria que és el fet de que la gent pot dormir aqui amb les condicions
especials que crec que son les mateixes que amb el cami de sant Jaume. Clar aqui em de tenir
en compte que Montserrat és la penultima parada, aquests camins no sempre es fan tot
complerts. Per tant Montserrat es abans d’arribar a Manresa i sortint d’aqui ja van cap a
Manresa i es poden hostatjar. També hi ha una visita guiada que es vinculada a sant Ignasi
pensada per grups pero clar normalment qui ve a peu ve sol. Pero hi ha grups que van a Manresa
i paren a Montserrat. Després aquests grups si que a vegades demanen fer una visita guiada



perd centrada a sant Ignasi. Al final és una visita guiada a Montserrat pero hi ha alguns punts
qgue recorden 'estada d’lgnasi a Montserrat. Per exemple, a la basilica hi ha una capella dedicada
a Sant Ignasi, en aquella capella hi ha un faccinio (26.56) de I'espasa que va deixar aqui i després
hi ha diverses escultures, una al atri a tocar on hi havia la imatge de 'església que va veure ell
gue no és l'actual, ell quan va arribar encara hi havia I'església romanica i aquesta estava
orientada a la inversa de I'actual: I’altar estava per on ara entrem. Hi ha una placa que ho marca
i de fet alla on hi havia la mare de deu hi ha un escrit que diu que aqui sant Ignasi es va fer vetlla
durant tres dies i aqui va fer el pas de la vida de soldat a la vida dedicada a I'església. Ell va fer
un ritual que es cavalleresc, que es quan els cavallers es casaven feien tot un ritual que consistia
basicament en deixar I'espasa. Doncs ell el ritual cavalleresc el va fer a la mare de deu, es a dir,
va dir que es casava amb la mare de deu i que donaria la seva vida a la mare de deu. | va fer
aquest ritual a Montserrat. Aix0 esta marcat en un punt i si no t’ho expliquen no ho saps o no
t'hi fixes.

Aqui també hi ha la marca del sol del cami ignasia i molta gent tampoc la veu. Crec que hi ha un
davant de les parades de matoners i després ja hi ha un al cami dels degotalls. El cami dels
degotalls es per on va anar a Manresa. Va venir per igualada i va arribar per aqui per sant Joan i
va marxar per els degotalls.

Com definirieu en 3 paraules el turisme de Montserrat?
Aix0 es un mantra: muntanya, monestir i santuari. Pero és aixi.

Aquesta segona part esta centrada en la demanda, per tal de conéixer les preferéncies i la
repercussio de les vostres activitats en els turistes que visiten Montserrat.

Abans de pandéemia ens apropaven als 3 milions de visitants. Tota la gent que ve per cremallera,
aeri queden comptabilitzades. També aquelles que venen en cotxe es fan un comput, es saben
quants cotxes entren i es conta 2.5 etc. fins i tot la gent que ve a peu hi ha comptadors.

Quin és el perfil de turista més comu?

Abans de la pandémia predominava el turisme internacional, primer el francés, angles, alemany,
etc. aix0 no varia gaire el que és el turisme general a Catalunya perque al final Montserrat esta
en el mercat turistic catala i per tant si hi ha molt britanic venen aqui també. Canvia molt segons
I’eépoca de I'any, perque per exemple a I’hivern ara estavem vivint molt dels coreans que pot
sorprendre. Tot va a époques, va haver una epoca que venen molts russos, els ultims anys va
agafar molta volada pero després es va relantitzar. Pero a linies generals, abans de la pandéemia
turisme internacional tenia molt pes. Tot i aixi si hi agafem per nacionalitats el primer continua
sent el catala, no venen més anglesos que catalans. Quan diem internacionals vol dir si juntes
totes les nacionalitats.

I actualment com seria el perfil més comu?

Actualment aix0 ha canviat radicalment, o sigui turisme angles és inexistent, america
tampoc. Pot ser francesos, els que tenim més a prop. Pero un 90% és catala. Esperem que
quan ho superem s’equilibrara més perd en el moment que es torni a activar el turisme
internacional Montserrat tornara a ser una destinacio.

Quins interessos solen tenir els turistes?

Es el que déiem, si es estranger I'espiritualitat pot ser no li ve tant i es decantara més per la
muntanya. Montserrat és un lloc conegut i la gent que ve Catalunya sap que és Montserrat, que



coneguin be que es un santuari i tal...pero per exemple, el turisme rus és molt devocional, hi ha
molta devocid, el rus la seva motivacio és veure la mare de deu perque ells tenen molta devocid
i aixo que ells no son catolics. Curiosament també el corea també, pero al final jo vaig preguntar
d’on venia aquesta devocid i és que el 20% dels coreans son catolics. Pero la major part de la
gent sap al que ve i sap que és un santuari. | després podriem fer una parada a la gent que ve
per la muntanya, hi ha un perfil de gent, tot el tema dels escaladors, i venen atrets per la
muntanya i el senderisme. Aix0 seria un perfil diferent al devocional. També hi ha altres turistes
que els hi preguntes com és que han vingut a Montserrat i diuen que és perqué és un lloc que
s’ha de visitar, que s’ha apuntat a una excursio i quan ha arribat aqui ha descobert que era un
santuari. El turisme internacional atreta per la muntanya no hi ha tant perqué estem parlant de
gent que fan excursions de 3-4h amb la qual cosa els hi dona temps d’agafar el funicular i ja esta.
El senderisme seria més un perfil local.

Amics de la gastronomia de Montserrat, te molta repercussio?

Jo crec que actualment no, tampoc és fa res concret en quant aix0 com a associacid
gastronomica. Si que després hi ha diferents restaurants que desenvolupen diferents menus
amb productes d’aqui. O sigui, Montserrat com a parc natural hi ha 4 pobles: Monistrol,
Marganell, el bruc i Collbatd i tots tenen restaurants i després aquests participen d’aquests
productes.

Creieu que pot tenir més potencial turistic tots aquells productes que tenen un contacte més
estret amb la cultura local?

Si, aix0 si. La gent busca un producte local, per aixo el tema del segell. S’ha de dir que aqui a
Montserrat hi ha una tradicié darrera. Per que es fan coques? Perqué els monjos tota la vida
havien tingut un obrador que feia coques, les fan ara els monjos? No, les fa Montserrat. El mateix
que els licors es fan perqué hi ha uns monjos que tenen uns coneixements que no tenien altre
gent, i amb aquests coneixements utilitzaven herbes que tenien a la muntanya i amb aixo feien
els licors. Hi ha una marca registrada i tot. Ara no ho fan ells perqué son milers d’ampolles que
es venen al any pero si que la tradicié hi és. No es fan licors perqueé si, hi ha una tradicié darrera.
Com el tema dels llibres, Montserrat te una editorial que hi ha qui la considera la més antiga
d’Europa, perqué al 1492 es va instal-lar un impremta que poca broma, de les primeres
d’Espanya i de les primeres d’Europa. Des d’aquell moment Montserrat va comengar a imprimir
llibres fins ara. | Montserrat te una editorial perque hi ha una tradicié d’impressié de Ilibres molt
antiga. | tot aix0 o ve es marca amb un segell o ve s’explica directament i la gent ho aprecia i
potencia aquest producte.

Abans s’ha parlat sobre les rutes culturals de montserrat de quin us arriba més gent?

Del cami de sant Jaume. El 2019 per exemple 978 pelegrins de sant Ignasi 199. Aqui s’ha de tenir
en compte que aquestes dades son amb gent que ve amb acreditacio i que tenen la credencial
pero amb el cas de sant Ignasi jo puc dir que hi ha grups que van cap a Manresa que aquesta
gent no son pelegrins pero que han decidit parar a Montserrat entre cometes fent la ruta
aquesta de sant Ignasi. Perd aquesta gent no es comptabilitza com a pelegrins. El cami de sant
Ignasi molts americans et pregunten per sant Ignasi entre d’altres coses perque hi ha moltes
universitats unides amb el mon jesuitic. Els americans hi ha molts que quan estan aqui pregunten
per sant Ignasi. La majoria de pelegrins son procedents de la mateixa Catalunya, després
alemanya, corea, etc.

Com solen venir? En grups, individuals, parelles...



En grup sobretot 781 persones, individual 438, 603 que ho fan seguit i per etapes 616 aglutinant
dades de sant Jaume i sant Ignasi. La majoria a peu, alguns amb bicicleta, etc.

Heu notat diferéncia en la demanda del Cami Ignasia respecte 2019?
No t’ho sabria dir pero et passo un correu del CCP.

Fins aqui la demanda. En aquesta tercera part ens centrarem en les tendéncies tant dels
visitants com des de la perspectiva vostre com a professional com veieu el futur del sector. Ha
canviat I'oferta turistica des del 2020 quan va apareéixer la covid-19?

Aqui ens hem hagut d’adaptar, es una mica el que deia public catala o sigui una de les fonts
d’ingressos més grans és la botiga. El que compra el catala és diferent al que compra
I'internacional. El internacional a la botiga pots tenir coses locals, més relacionat amb Catalunya.
El turisme local el que seria el souvenir propiament dit no tel compra, el que si compra és el
llibre, fins i tot amb alguns llibres hi ha hagut un augment. El public catala aprecia els llibres i la
part de botiga s’ha notat un augment. Encara d’altres productes no tant. hem intentat adaptar-
nos aixo.

La oferta turistica en si és la mateixa que hi havia pero per exemple els caps de setmana ara
promocionem visites en catala perque el que tenim es public catala i on ens venen mes catalans
és el cap de setmana. Aixo es I'Unic que pot canviar en quant a oferta turistica.

El gran canvi que ha tocat el Covid és el control d’accés a la basilica. Es a dir, abans venia i feia
1h de cua i ara aix0 no es pot fer. Ara la gent ha de reservar. Des d’informacié s’ha hagut de
destinar personal a fer aquest control que no hi era. Ens hem hagut d’adaptar al Covid, que aixo
ha vingut per quedar-se perque no tornarem 2000 i pico persones a la basilica com abans. | en
quan a la venta de producte intentar potenciar els productes que més demanda tinguin.

Heu notat si les prioritats dels turistes hagin canviat?

Quan es va obrir va haver un boom cap a la muntanya. Me’n recordo que hi havia una bogeria
de ciclistes sobretot I'estiu de I'any passat. La primera gent que va pujar a Montserrat molts
venien buscant muntanya. Tot i aixi els caps de setmana la muntanya continua estant molt
transitada. Es molt turista familiar la muntanya també.

Heu notat alguna preocupacié en concret en els turistes?

Nosaltres per exemple que tenim el teléfon aqui a reserves per tema allotjament si que ens
demanen si complim les mesures de seguretat, tema Covid, com es gestiona etc. estem obligats
a fer-ho i s’"ha d’explicar. Basicament preocupacions de seguretat.

Com creieu que sera la recuperacio del sector?

Jo crec que el gran canvi vindra per el tema com visitar la basilica, venir a Montserrat fer la cua
i entrar s’haura acabat. Per el visitant al final pot ser una millor experiéncia. Abans havia turistes
gue marxaven perque no els hi donava temps de visitar la mare de deu per la cua ara si que
donara temps. | al final la visita sera mes satisfactoria i s’evitaran aquelles cues.

En quant el sector turistic nosaltres tenim preocupacié en I'actualitat perque la baixa ha sigut
brutal. Fins que no hi hagi un gran percentatge de vacunacid i tots els paisos obrin fronteres a
nosaltres ens perjudica. La industria en si esta tocada. Tot aix0 tornara a rebrotar, diuen que fins
el 2023 no es recuperara. Aquell turisme tan massificat que hi ha, per exemple, a Barcelona i en
dies puntuals també a Montserrat és probable que alld no torni amb totes les coses bones i



dolentes. Les bones es que el rendiment economic podia ser elevat pero si que I'experiéncia a
vegades no era del tot satisfactoria. Per tant, el turista que tindrem segurament eviti aquesta
massificacid i pot ser una oportunitat per fer alguna cosa diferent i buscar un turisme de més
gualitat que no tant quantitat.

Annex 17. Transcripcié entrevista Manresa

La segilient entrevista forma part del treball d’investigacié sobre el Cami Ignasia i la
identificacié d’altres activitats/productes dels municipis que integren el cami. L’entrevista
esta dividida en tres parts: la primera centrada en I'oferta turistica, la segona en la demanda i
la tercera en les tendéncies.

En aquesta primera part de I’entrevista, ens centrarem en I’oferta turistica que teniu. Amb
aixo, el que es pretén és identificar recursos turistics comuns entre els diferents llocs que
formen part del Cami Ignasia.

Llavors analitzant els recursos que teniu a Manresa i els voltants, m’agradaria que em
diguéssiu:

Quins son els 5 recursos més visitats de la destinacio

Doncs tindriem la Cova de Sant Ignasi, el santuari. El santuari esta sobre els 40.000/50.000
visitants aproximadament anuals tant a la part de santuari com a la part de casa d’exercicis. La
cova seria aquest punt final emblematic del Cami Ignasia doncs te aquestes dues parts. Gent que
s’allotja i acaba fent els exercicis espirituals o les activitats que fan i la part de santuari que seria
la part com més d’església.

Llavors seria la basilica de la Seu que també és un recurs ignasia.

En tercer lloc, que en realitat en nimero de visitants seria el primer, és I'Oller del Mas, aquest
celler de la D.O Pla de Bages que esta a peus de cami, vull dir, forma part dels recursos del cami
ignasia perqué és ben be que els ultims kilometres passen per I'Oller. El que passa que aqui, clar,
hi ha I'oferta d’enoturisme, oferta d’esdeveniments, llavors les xifres s’enfilen.

Després tindriem el Carrer del Balg que és el centre d’interpretacié medieval que es troba aqui
al centre del casc historic.

Llavors ja tenim tot el parc de la séquia, el museu de la técnica que no forma part estrictament
d’aquesta Manresa vinculada al Cami i a Sant Ignasi pero si que complementa I'oferta.

Llavors, quins son els 5 recursos que destacaries més? Es a dir, els més identificatius
Evidentment Cova de Sant Ignasi, La Basilica de la Seu, el Carrer del Balg I'Oller del Mas.

| llavors faria com un grup, que seria la Manresa Ignasiana que seria aquest conjunt d’espais
molts d’ells amb fort component intangible més que tangible com pot ser El Pou de Llum, el Pont
Vell, el Cardener i tota I'experiéncia que al final Sant Ignasi viu aqui a la ciutat. Tot aix0 és un
component que no té un horari d’entrada pero si que forma part d’aquesta ciutat. Per tant, si
que ho incorporaria com a 5¢. El canal de la sequia importantissim, I’anella verda també. Al final,
prioritzem en funcié del que ens demana la gent.

| ara, quins serien els 5 recursos turistics més singulars? Es a dir, els que li doneu més
importancia.



Costa anar amb un ordre pero la Cova i La Seu han de ser-hi perque son els dos monuments més
emblematics

El carrer del Balg com a singular en el sentit que només hi ha 2 carrers d’aquest tipus a Catalunya,
un esta a Cervera i I'altre esta aqui a Manresa. Es un carrer cobert, per tant, singular.

Singular també el canal de la séquia. El canal de la sequia és un canal medieval construit el segle
XIV que encara a dia d’avui segle XXI porta I'aigua a la ciutat. Per tant, com a obra d’enginyeria
medieval és quasi Unic a Europa.

| el patrimoni de Pedra Seca vinculat a les vinyes, vinculat a 'anella verda, és patrimoni
immaterial de la UNESCO totes les construccions de pedra seca i aixo si que no hi ha en enlloc
més. Aixi que em quedo amb aquestes.

Perfecte. Llavors el treball pretén fer una série de propostes que formin un turisme conscient,
responsable i que potencii la cultura local. Quins recursos de la vostre oferta considereu que
formen part d’un turisme responsable?

Intentem que tot el turisme ho sigui. Es a dir, per a nosaltres tota la part d’acollida, des de que
la persona entre per aqui se li dona la benvinguda i es posa en valor I'acollida, les explicacions.
Tot aix0 per nosaltres ja forma part de sostenibilitat. En totes les visites intentem que tinguin un
component de producte local de tastar, de que acabin tastant el nostre vi, el nostre oli, que
acabin tastant el producte d’eépoca d’horta que toqui (el tomaquet o I'alberginia, etc). Tots ho
son, el que passa que com emblema tindriem la Torre Lluvia, la qual és una torre modernista
gue només tenim obert els diumenges perque és un edifici que esta inacabat pero si que és un
centre d’interpretacié de producte local i de I'anella verda. Llavors des d’alla és un punt on la
gent surt a caminar els diumenges, arriba alla, s’'informa, informem totes les rutes, explicant tot
el producte, tota I'horta, tota la D.O. Per nosaltres si que és el referent diguéssim de producte
sostenible entés estrictament com a senderisme, natura i demés.

Llavors, Des de quan s’ha comengat a integrar aquestes activitats relacionades amb el turisme
responsable/conscient?

Des de 2019, el que passa que clar, el 2020 és basicament una aturada. Perd 2019 de fet és quan
comencem a gestionar també el segell Biosphere perqué a la Oficina ho féssim ens ho han
coincidit aquest any perqué 2020 va quedar també com aturat, vull dir que formalment el 2019.

Teniu algun segell de qualitat en alguna activitat turistica o producte? Entenc que el Biosphere
com m’acabes de comentar.

Si, exacte. E/ Biosphere.
Quines activitats relacionades amb la cultura local teniu?

Jo aqui destacaria tot el febrer que son les festes de la Llum vinculades a la Seu, vinculades a la
séquia, amb la fira de I'aixada i les festes de la Llum és una setmana especial on aprofitem també
per explicar tota aquesta festa. La Festa Major a I'agost i La Fira Mediterrania a I'octubre, és una
fira tradicional, d’espectacles de circ, de dansa, de musica. Llavors com a turisme aprofitem
aquests esdeveniments per a fer programacié de visites complementaries a la fira i demés. Es
on posem el focus pot ser més a la part cultural, llavors ens sumem a iniciatives com el dia
Internacional del Patrimoni, dia dels museus, etc. Vull dir, que apart el nostre producte té un
component cultural molt fort, és a dir, totes les visites que fem per molt que expliquem la



historia de Sant Ignasi no entrem en el mén de la religié sind que ho expliquem sempre des d’un
punt de vista molt cultural. Per tant, el nostre ADN és molt la cultura.

Ha augmentat l'interés per aquestes activitats locals?

Si, des de el 2016 fins el 2018 la tendéncia va ser al alca sempre hem mantingut un ritme aixi
pero el 2018 vam comencar a posar en marxa un pla de marqueting, fins el 2018 haviem treballat
amb plans estratégics, amb accions més de promocid i el 2018 és quan comencem a executar el
pla de marqueting i comencem a executar accions de comercialitzacié més directe. Per tant el
2018-2019 vam fer una pujada bestial de demanda i de venda, vull dir que si s’"ha notat molt. La
gent te ganes de que intentem, perque el nostre producte és aix0, sempre son grups petits,
propostes exclusives, sempre intentant incorporar-hi la gastronomia. Intentem que no només
sigui una visita guiada per el patrimoni o per la natura siné que sempre intentem posar-hi un
plus, per exemple fem caminades a la natura amb acompanyament musical. Al final tenim com
un public molt fidel i esta pendent, ja que fem la mateixa ruta pero en llocs diferents, a part de
gue aquest public és molt fidel en segons quines activitats, amb molt index de repeticié.

Quines activitats o tradicions culturals creieu que necessiten més visibilitat?

Home, jo penso que una fira de 'aixada per exemple, obrir-ho més. El 2018 -2019 ja vam
comencar a veure public de fora perqué vam comencar a fer una campanya al sud de Franca, i
aixo pero al final acabem tenint un public molt catala. Llavors, una aixada, que no deixa de ser
un mercat medieval perd que te molt component d’historia, de teatres, espectacles, que pot
ser altres fires medievals acaben sent un mercat només penso que se li podria donar més
visibilitat. | la Fira Mediterrania també. Son les dues coses que penso que poden anar més enlla
a nivell de difusid.

Teniu activitats relacionades amb I'espiritualitat?

Si, les tenim. Vam comencar-ho a treballar el 2019 amb la intencié d’intentar comencar a
executar-les al 2020 i les hem pogut executar a mitges el 2020, el que ens va permetre. Portem
treballant de fet, des de 2018 amb un producte concret, encara que ara tenim una oferta forga
amplia. Pero estem treballant amb un producte que esperem que vegi la llum per fi aquesta
tardor, perque hem hagut de fer canvis també arrel de la Covid. Es tracta d’'un producte de
turisme espiritual que en un origen ens imaginavem poder-ho fer en petits grups, per escoles o
per empreses, el 2019 ja comencem a veure que igual podem fer una cosa més singular per a
individuals i el 2020, amb l'arribada de la pandémia ens diu que si, que hem de tirar cap a
individuals. Llavors es tracta d’una ruta, d’un producte turistic que estara a la venta aqui a la
Oficina de Turisme esperem a la tardor, i es tracta d’una ruta per a 8 punts vinculats a
I’experiencia de Sant Ignasi de Loyola a la ciutat on en cada punt s’explica molt de passada el
patrimoni, perqué s’ha d’explicar, pero a través de I'explicacié d’aquest patrimoni et convida a
I’autoconeixement. O sigui, a cada punt, es fa una reflexié mirant aquest patrimoni. Es a dir, és
una activitat que no la pots agafar i la copio i me I'emporto a un altre desti perque és ben be
gue estaras mirant la basilica de la Seu i através de 'estructura de la seu hauras de fer un treball
d’autoconeixement, vull dir, és molt xulo. Em tardat molt perque també hem filat molt prim i
intentant que I'experiéncia sigui el maxim de satisfactoria i ara estem en fase de proves pilot. Es
a dir, ara que ja la tenim feta aquest producte, volem que la gent ho provi perqué és diferent a
qualsevol cosa que haguem fet. L’has de fer sol, perquée aixo fer-ho amb gent no és el mateix.
Doncs és una audioguia, vas amb un quadern de viatges, és com una vitacora i has d’anar amb
un telefon mobil i amb uns cascos, uns auriculars, llavors amb el quadern vas tenint totes les
instruccions. Hi ha uns QR amb unes veus, que er conviden a fer I'activitat. Hem cuidat molt tot



el procés, en el sentit de que cada veu, cada punt, és una veu diferent la que et parla. O sigui
sempre és la ciutat la que et parla i vam pensar que Manresa quina veu te? Doncs Manresa te
moltes veus i llavors doncs hi ha gent africana, hi ha una noia marroquina, hi ha una senyora
gran, hi ha un senyor...al final és una mica les diferents veus de Manresa que et parlen i que et
conviden a transformar-te com Ignasi de Liola es va transformar. Esperem que sigui un producte
molt xulo, confiem que funcionara molt bé i esperem presentar-ho a la tardor. Aquest seria el
nostre producte estrella de turisme espiritual. Perd hem fet altres coses, vam comencar |'any
passat quan la pandemia ens ho va permetre a organitzar tallers o sessions de mindfulness a
espais ignasians, o sigui espais vinculats a I'experiéncia de sant Ignasi, perque al final intentem
treure la part de Sant pero no deixa de ser un personatge internacional que arriba aqui i que es
transforma i que el transforma? Doncs el transforma la gent de Manresa, el transforma la llum
de Manresa, el transforma I’aigua, el riu de Manresa. Vull dir que al final intentem tota aquest
experiencia extreure-la i aplicar-la. Llavors organitzem aquestes sessions de mindful i de
connexié amb un mateix a espais ignasians. S’organitzen peridodicament, si no m’equivoco, cada
tercer divendres tot i que va canviant una programacié de concerts meditatius que es diu “espai
anima” que és una sala gotica d’un hospital, pero és una sala que esta annexa amb I’hospital vull
dir que no s’entra a I'hospital s’entra directament a la sala i es fan concerts, amb una
programacido molt amplia de concerts meditatius que també oferim aqui turisme que dins la
nostre web es la part d’espiritualitat. Per festes de Sant Ignasi que son ara el juliol, ja vam
comencar al 2019 i una mica el 2020 el que vam poder, a organitzar concerts, sessions, veient
I'aposta de sol des de el pou de llum que és el punt on sant Ignasi es va il-luminar doncs busquem
aquesta connexid d’il-luminacié amb I'aposta de sol, amb un concert de caire més meditatiu i
aquest any estrenem les caminades per el Cami Ignasia Conscient, i farem diferents trams
d’aquest. Al final nosaltres el que ens ocupem és del terme municipal de Manresa i de I'Gltima
etapa que és Montserrat-Manresa, llavors els ultims kilometres arriben des de I'oller del mas
que és aquest celler fins a la ciutat i doncs tots aquests kilometres anirem organitzant cicles de
caminades conscients, caminades en silenci, caminades on tocarem els arbres, olorarem i tot
aixo. Vull dir que aquest any ja comencem a tenir una oferta mes amplia en aquest sentit. Llavors
hi ha un grup que és extern a nosaltres, pero que si que ha sortit arrel del projecte Manresa
2022 que és un grup de gent que es diu “Inspiracié 2022” que pel seu compte organitzen
caminades conscients, sessions de recollida, de neteja dels boscos. Vull dir que s’estan fent
moltes coses en aquest sentit. També a nivell escolar, ja fan en aquest cas Manresa va ser
bastant pionera perque aix0 ja fa 4 o 5 anys que des de les escoles hi ha un projecte que es diu
Lotus que es vincula a Manresa 2022 on es fan sessions de meditacié i vam fer unes per els
escolars. Vull dir, que ja fa temps que s’esta treballant per aqui.

Quines activitats gastronomiques son les més destacades?

Activitats gastronomiques aqui la bandera és la D.O Pla de Bages, en total hi ha 14 cellers, a
Manresa hi ha 3. Per tant, I'oferta gastronomica va molt cap aqui. A nivell d’esdeveniments
gastronomics destacaria 3. La Fira Viva, que és la fira de vins del Bages que ha sigut ara fa poc.
Les Jornades Gastronomiques del Cami Ignasia que han sigut ara fa poc també. Llavors de
caracter més local i també doncs és molt interessant, és la festa del tomaquet que és ara al Juliol.

Tindriem aquests 3 esdeveniments pero ja et dic, la gastronomia forma part inclids d’aixo del
turisme cultural ja que intentem acabar-la amb tastos, amb vermuts, amb cerveses, posant en
valor el producte local.

Hi ha rutes culturals per Manresa i els voltants?



A Manresa a nivell de rutes tenim una ruta urbana que per a nosaltres és un essencial que és
“Manresa cor de Catalunya” on es una ruta que es per el més essencial per la ciutat, passant per
la seu, la cova, el carrer del balg fins a la zona modernista per a descobrir tota la ciutat. Tenim
I'itinerari barroc, I'itinerari medieval i modernista per separat. | a nivell de rutes culturals seria
aix0, llavors ja formem part de xarxes més grosses com és el Cami Oliva, la Xarxa de Turisme
Industrial que clar aix0 ja és cultura, industria i senderisme perd si que formariem part
d’aquestes xarxes també.

Quines activitats relacionades amb I’enoturisme teniu?

Doncs aixo, visites relacionades als cellers, els tasts. Som Manresa pero intentem distribuir gent
a tota la comarca per tant, hi ha cellers repartits per tota la comarca. | activitats com aquesta
ruta, l'itinerari “Manresa, cor de Catalunya” hi ha la possibilitat d’acabar-ho amb un tast si la
gent vol aqui al centre de la ciutat.

Llavors sobre el projecte Manresa 2022, quins objectius te?

2022 com a projecte que ara ja no ens agrada dir-ho projecte, perqué ara ja estem quasi al 2022
i ja és quasi una realitat, comenca al 2014 amb la voluntat d’aprofitar, de celebrar els 500 anys
de l'arribada d’lgnasi a Manresa. Clar teniem coneixement que aquest fet a nivell de la
companyia de Jesus seria important, tindria projeccié internacional perque els Jesuites al final
estan repartits a nivell mundial, llavors vam dir que 2022 sera un any per a Manresa. Llavors el
gue es va fer és intentar posar en valor, transformar la ciutat, en base el que Ignasi va suposar
per Manresa. Llavors al final acaba sent un pla director de la ciutat, de transformacid. L'objectiu
al final és transformar la ciutat, per transformar persones i que aquestes persones transformin
la societat. Es molt ambicids pero en realitat és el que es busca. Llavors transformar realment la
ciutat, vol dir que s’han fet intervencions amb patrimoni, amb camins, amb senyalitzacions, el
gran referent sera el futur museu nacional del barroc de Catalunya, o sigui la transformacio del
Museu Comarcal de Manresa en una seu del MNAC. Aix0 ja indica una gran transformacié de
tota la baixada dels drets, s’ha fet molta obra i encara s’esta fent. S’ha reformat tot I’entorn de
la cova, els camins de Sant Ignasi molts s’estan arreglant de cara 2022 i tenir-ho tot fet, hi ha
una transformacio real que crec que sera visible i tangible. Llavors els esdeveniments que s’estan
preparant, evidentment no son uns esdeveniments de caracter religids perqué aixo ja ho fa la
cova, ja ho fa la companyia de jesus, sind que nosaltres el que s’ha buscat és que 2022 sigui un
projecte transversal amb esdeveniments de tot tipus, esdeveniments culturals, esportius,
gastrondmics, de valors i de pensament, d’educacié. Hi ha fins a 7 eixos que et puc passar el
dossier amb la informacid i doncs tots son esdeveniments amb aquest punt de valors universals
dedicats a I'esport, a I'educacio, etc, perque la gent que vingui a gaudir d’aquests esdeveniments
alguna cosa li arribi i aix0 li serveixi per transformar la societat, no volem que la gent s’ho quedi
per a un sind que volem que serveixi per a transformar i que és al final el que va fer Ignasi. Va
arribar aqui sent X, es transforma a si mateix i acaba creant un ordre religios avui present al
mon. Vull dir que al final s’ha agafat aquest concepte. Per tant I'objectiu és aquest. De fet, fa
poc s’ha presentat el nou logotip, la nova imatge de I'esdeveniment i ja és “Manresa 2022
transforma”. Es junt amb aquest concepte global, una mica geneéric perd que I'explicacié és
aquesta, transformar ciutat, per transformar persones i transformar societat.

Creieu que ara tindra més éxit ara que quan es va iniciar?

Bona pregunta perque ha canviat tant el mon pero clar des de 2014 quan es va comencar a dir,
que aixo jo crec també doncs pot ser ens ha fet mal, va comencgar a sonar de que vindria el Papa,
el Papa Jesuita. Llavors, crec que al final Manresa 2022 s’ha resumit una mica amb “Vindra el



Papa” i és molt més que tot aixo. Si ve el papa sera fantastic i evidentment s’esta treballant
perque pugui venir perd no és només aixo és tota la resta. Llavors el 2014 també es va donar
una xifra de “vindran 200.000 pelegrins” i ostres, una xifra alegre, que al final s’ha gravat a foc i
gue al final no sabem quants pelegrins vindran. Entre 2014 i 2020 amb una pandémia per el mig,
clar ens ha fet per una banda que tot aquest programa d’esdeveniments que ja hauriem de tenir
tancadissim doncs no ho esta, entre altres coses per aixo a nivell internacional, podra venir la
gent que volem que vingui? Podra venir el Papa? Tot esta amb un gran interrogant. D’altre banda
creiem que tota aquesta sacsejada a nivell de sector segurament, gent que amb un tipus
d’esdeveniments que plantegem no vindrien, doncs ara possiblement si. Per tant, no se si a nivell
de quantitat tindrem més o menys, no ho sabem pero si que a nivell qualitatiu penso que és un
projecte que el tema pandémia ens ha ajudat.

- Quines activitats seran les protagonistes en el proper 2022?

HI haura 4 grans esdeveniments , els quals no puc entrar encara en detalls perqué es presenten
al setembre. Son uns esdeveniments amb uns caps de cartell que ens agradaria anunciar i es
comunicara formalment el setembre, octubre pero si que hi haura un esdeveniment a nivell
mundial centrat amb I'espiritualitat, amb la presencia de liders del mon de I'espiritualitat i la
religid. O sigui una trobada interreligiosa, a Manresa a nivell mundial on es parlara que és
I’espiritualitat avui. Aqui ens agradaria dir qui vindra el Papa, no vindra el Papa, vindra algu del
mon del Budisme, posant noms i cognoms que participaran en aixo. Es un acte que esta tancat,
gue te unes dates, que es celebrara i que sera un esdeveniment de repercussié mundial segur.

Llavors en el mon de I'educacié també, hi haura un congres amb internacionals del mon de
I’educacio perque al final la companyia de jesus esta molt vinculada amb moltes universitats,
amb moltes escoles, els jesuites estan molt vinculats a I’'educacid. Per tant, també hi haura un
esdeveniment d’educacié molt important.

Un esdeveniment relacionat amb el basquet. Manresa és ciutat de basquet, una altre tradicié
de fa molts anys pero clar, basquet com? Doncs es un projecte que es diu “basquet bit” es diu
“bots per el canvi” . Es un projecte on a través del basquet es busca la relacié entre comunitats
diferents, entre edats diferents, el basquet bits es el tema de fer ritmes i sons a través de la
pilota de basquet. Llavors, a través del basquet, es busca la cooperacid i la connexidé entre
persones. | llavors a nivell internacional hi haura una competicié a nivell internacional de
basquet entre estudiants d’aqui i estudiants americans. Vull dir que son esdeveniments d’aquest
tipus.

Llavors I'altre gran totem 2022, que de fer comenca aquest any és la figura de Joseph Beuys.
Joseph Beuys és un artista alemany, de les avantguardes, que no fa quadres, el que feia eren
representacions d’aquestes efimeres, on feia intervencions amb coses francament estranyes.
Per que Beuys? Que hi pinta? Doncs Joseph Beuys seria una figura amb paral-lel a Sant Ignasi. Es
a dir, a Sant Ignasi el fereixen en una batalla i és aquesta ferida el que el fa canviar de vida,
transformar la societat. Joseph Beuys el fereixen en la Segona Guerra Mundial, pilot d’aviacié
amb carrera militar, el fereixen i justament s’inspira amb Sant Ignasi per patir un procés de
transformacié igual i acaba sent artista. Llavors, és un artista que aqui pot ser a
Espanya/Catalunya no és molt conegut, tot i que ara per exemple hi ha una exposicié seva aqui
a Barcelona perd aquest any comenga I'any Beuys perquée a alemanya es molt conegut i molt
important i a nivell europeu també. Llavors Beuys va venir a Manresa, va fer una intervencio,
una actuacié d’aquestes artistiques a Dusseldorf alla a alemanya que es deia Manresa. Vull dir,
igual que per Sant Ignasi Manresa va ser un bressol, Joseph Beuys artista de les avantguardes



alemany doncs també. | al final te uns deixebles, uns seguidors, que arrel d’iniciar aquesta
corrent te uns seguidors a dia d’avui. Doncs aquest any comencen a haver esdeveniments
culturals centrats en la figura de Beuys i I'any que ve molts més. Es un esdeveniment també que
ens internacionalitzara.

Per tant entre espiritualitat, educacio, el basquet i el mon Beuys serien els 4 fets.
Heu hagut de replantejar activitats?

Activitats no perqué son les que pensavem pero si que segurament I'abast. Pot ser, no acaba
venint el papa o algu de I'altre punta del mon siné que acaba venint algi més local o més proper.
L’esdeveniment és el mateix pero I'abast sera un altre.

Teniu algun projecte vinculat amb el Cami Ignasia?

Si, en realitat el cami ignasia per nosaltres acaba sent, a nivell turistic, sera la nostre bandera a
partir d’aquest any. De fet aquest any si has vist alguns anuncis especial d’estiu i tal, doncs ja els
centrem aqui, amb un missatge amb els valors del 2022, amb I'emblema que ens acompanyara
aquest any i el que ve que és “Manresa on el final d’'un cami, és I'inici d’un altre”. En referéencia
a aixo, que és el final d’un cami pero volem que aquest final no sigui un final sind que sigui un
inici per la gent que ens visiti. Llavors, aquest és el missatge que em comencat a donar, el cami
és com si fos la nostre punta de llanga. O sigui, construccid de producte, promocid, difusid, és
gue és tot.

Llavors, hi ha algun tipus de senyalitzacié que identifiqui el lloc com a part del Cami Ignasia?

Fins al centre d’acollida de pelegrins i fins la cova hi ha la mateixa senyalitzacié que hi ha a
Catalunya, que son aquestes plaques d’un sol grogues. Aquestes es poden seguir a peu fins el
centre d’acollida que es el museu comarcal que ara esta tancat per obres i ho fem des de aqui.
A nivell de gestid el que fem aqui és que si ve algun pelegri li donem una certificacié i demes.
Llavors la senyalitzacié aquesta de cami arriba fins alla per tant si que s’identifica el cami entrant
a la ciutat. | llavors dins la ciutat tots els espais ignasians estan senyalitzats amb senyalitzacio de
vianants també amb un sol. Si passeges per la ciutat veus aquell pals que t'indiquen la seu la
cova i al costat hi ha el sol ignasia.

Defineix en 3 paraules el turisme de Manresa

Dificil, ami sempre em ve “inspiracié” perqué es el que sempre volem fer, inspirar a la gent.
També diria “acollida” i és “batec”. El turisme Manresa ha de ser aixo0, fer una bona acollida, fer
que la gent li bategui el cor i que s’emocioni quan ens visiti i que la nostre visita li serveixi per
inspirar-se.

Perfecte. Doncs fins aqui la primera part. Aquesta segona esta centrada en la demanda
turistica per tal de coneixer les preferéncies i la repercussio de les vostres activitats en els
turistes que visiten Manresa. Llavors, quin seria el perfil de turista més comu?

Vale, és un turisme de proximitat sobretot catala. Principalment parelles i grup d’amics, de
turisme familiar per exemple no seria el nostre principal public. Es gent més gran que ve amb
parelles o amb amics i principalment catala (Barcelona i area metropolitana com a gran volum).
Llavors si ens anem als mercats internacionals, doncs el estiu representen un 28%. El resum seria
que tenim més turisme internacional que, per exemple, turisme espanyol. Sempre hi ha més
estranger de fora que no la resta d’Espanya o Catalunya. | llavors el que tenim és una gran
diversitat de llocs, és a dir, no puc dir que tenim molt francés. O sigui si, seria el nostre turista




internacional el francés per proximitat i per el tipus de oferta que tenim ja que els interessa molt
degut a que és un mercat que viatja molt en cotxe i utilitza Manresa i aixd , no només francesos,
siné que més gent del nord d’Europa utilitzen Manresa per descobrir Catalunya. Aixo fa bastants
anys que ens passa, que arriben, que estan dormint aqui vull visitar Manresa i la comarca pero
també vull anar a Figueres, vull anar al Camp del Barga i vull anar a la Costa Brava i des d’aqui es
mou ja que és aixo, és el cor de Catalunya. Llavors hi ha francesos com a mercat principal, pero
també trobem Ameérica del Nord, Ameérica del Sud, Australia, Nova Zelanda per el tema ignasia.
Vull dir, doncs pot ser una parella o un grup d’amics. El 2019 com a any bo teniem detectats fins
a 19 paisos diferents de mercats llunyans que venien a Manresa. A nivell de dia a dia si estas
passant el dia aqui, la majoria de gent és Catalunya, area metropolitana de Barcelona, etc. pero
llavors sobretot durant I’estiu doncs hi ha mercats internacionals molt diversos.

Quins interessos solen tenir aquests turistes?

Doncs clarament jo faria aqui dos grans blocs: el mercat local, catala s’interessa per el patrimoni
cultural i I'oferta d’enoturisme ja bé perque vol fer una visita guiada, vol descobrir el patrimoni,
descobrir el celler. EIl Modernisme és un element que sempre desperta molt d’interés malgrat
gue a Manresa no és com la nostre estrella perd tenim un modernisme petit i molt recollidet i si
que sempre que fem visites guiades a Manresa Modernista les omplim. Es aixd, el catala un
producte més cultural. | tot el tema de Manresa ignasiana sembla que fa una mica més de coseta
no desperta tant interes.

En canvi en mercats internacionals és que quasi et diria que el 90% ve per el tema de Sant Ignasi,
per la cova. Ens ha passat que nosaltres, per exemple, el riu, el pont vell i hi ha mercats que ens
venen dient que han de tocar el riu. | ostres et sorprén de que es coneguin tant tot el fet ignasia
i demes. Clarament internacional tot el tema sant Ignasi i demés.

Teniu molta demanda turistica enologica?

Cada cop més. També t’he de dir que ara fins fa dos anys tampoc ho potenciavem en excés, en
el sentit de que els cellers de la D.O només anaven amb reserva prévia. | llavors doncs clar, si tu
tens la gent aqui i volen visitar el celler i no és que clar s’ha de reservar. Perd en canvi ara s’han
posat molt les piles i hi ha una oferta bastant estable i senzilla d’accedir-hi. Llavors des d’aqui
també n’hem fet més difusid de la que feiem. Per tant si, ha anat en augment.

| teniu molta demanda turistica gastronomica?
Esta molt relacionada amb I’enologica.
| demanda espiritual?

Si, perqueé és aix0. També hem comencat a oferir-la, llavors ha tingut bona resposta. En aquest
cas si que pot ser no hem fet com diuen que s’ha de fer “tinc una necessitat, creeu un producte
perque m’ho estan demanant i creeu el producte” siné que ho hem fet al revés. Hem comencat
creant oferta i al crear oferta ens ha portat la demanda.

Llavors, teniu Bages Terra de vins. Com va sorgir la idea?

Bages Terra de Vins és una empresa bagenca i manresana que s’ocupa de vendre. O sigui son
una agéncia receptora de vendre, aglutinar tota I'oferta ecoturistica de la comarca. Llavors s’ha
ocupat de paquetitzar propostes més culturals perd sempre el punt en comu és que ha de tenir
vins del Bages. Hi ha aix0, descobertes de Manresa amb un tast de vins al final. Tot aix0 ho
comercialitzen i ho paquetitzen ells. Llavors, la idea en principi els hi va sorgir una mica com a



fans d’aquest patrimoni de pedra seca. Tenien molt d’interés en inventariar tot el patrimoni de
les tines i van comencar a inventariar-les, a detectar-les i van comencar a pensar que estaria xulo
fer una ruta, perqué a més moltes estan en el parc natural de Sant Llorencg i I'Obach. Realment
te molt potencial. Llavors a través de les tines van comencar a veure que faltava aquest punt de
connexid que et comentava jo. Fa uns anys visitar un celler era una cosa molt dificil i doncs ells
es van crear com a empresa i com a agéncia per poder donar servei als cellers de la D.O Pla de
Bages i tenir un portal de venda des d’on puguis reservar directament doncs una visita a un
celler. La iniciativa és aix0. Nosaltres com a oficina de turisme paquets no en podem vendre
llavors ho fem a través seu. Tenim un acord de col-laboracié i potser fem un sorteig a xarxes d’un
cap de setmana doncs ho fem a través d’ells, que son la Unica receptiva que tenim a la comarca.

Quin tipus de turista atreu?

Doncs una mica el mateix que tenim nosaltres. Parelles i grups d’amics, sobretot. Tema families
és com la nostre tasca pendent perqué no tenim tampoc molta oferta, tampoc tenim molt public
i és com que a vegades les coses que hem fet no han acabat de funcionar. Pero si, és el mateix
public catala i de I'area metropolitana i parelles i amics.

Llavors la gent esta més interessada en activitats gastronomiques locals que fa un parell
d’anys?

Si, sense dubte. Des de 2018 fins ara ha anat en augment.

Creieu que pot tenir més potencial turistic tots aquells productes que tenen un contacte més
estret amb la cultura local?

Jo penso que si perqué els singularitza. Es a dir, realment la cultura local és la cultura local de
cada lloc. Per tant si, i és el que intentem cuidar també nosaltres, posar en valor tot allo que ens
fa unics.

Heu notat diferéncia en la demanda del Cami Ignasia respecte altres anys?

Fins fa uns anys el cami ignasia quan va comencar a sentir-se, quasi la majoria de gent que el
feia era religiosa. El que si que ha anat en augment, també, des del moment que la Agéncia
Catalana comenga a fer-ne difusio, el pais vasc en va fer difusié, nosaltres comencem a fer
difusié. Hi ha gent que ho fa per motivacié esportiva, o que el fa en bicicleta. O sigui, hi ha un
augment diferent. Hi ha un augment de la gent no religiosa, una mica com el Cami de Sant
Jaume. Continuem rebent molts pelegrins que venen amb el seu capella, que ells fan el cami
amb motivacio totalment religiosa, pero si que s’ha notat aquesta tendéncia. Aquest fet de que
vas amb la parella, la familia o els amics a fer-ho. El que si que ens agradaria potenciar és també
poder fer el cami de manera que tots els que formen part del cami haurien de reforcar tots els
espais emblematics i bonics que hi ha durant el cami. Montserrat, Lleida, clar és que pots fer
una ruta en cotxe durants uns 5-6 dies molt maca per descobrir Catalunya. Ja només de Lleida a
Manresa hi ha molt a descobrir. Si que penso que hem d’anar cap aqui.

Quin tipus de persona realitza el cami?

Internacionals, americans, sud americans i una mica amb aquesta diferéncia. A nivell de grups
son sobretot americans i sud americans, quan venen un grup de 20-30 amb el seu mossén i van
fent el cami. Pero llavors a nivell individual ens ha arribat gent de Singapur, amb interessos
espirituals.

Rebeu turistes d’altres camins de pelegrinatge?



De Sant Jaume. Coincideix molt amb el cami de sant Ignasi, només que un cop surts de
Montserrat un tira cap una banda del riu i I'altre ve per I'altre. El que també intentem difondre
el que passa que hi ha poca quantitat és el cami Oliba que coincideix amb el tragat del de sant
Jaume pero aquest si que pot ser, te menys repercussio.

D’acord. Doncs ara entrem ja a la tercera part que son les tendéncies. Aqui ens centrarem en
les tendeéncies tant dels visitants com de la perspectiva vostre com a professional com veieu
el futur del sector turistic. Llavors, ha canviat I'oferta turistica des del 2020 quan va apareixer
la Covid-19?

Si, sense dubte. De fet nosaltres com a ciutat petita i de poca tradicio turistica, es destinacio
turistica perque estem treballant amb turisme des de 2002. Si que son molts anys pero quan
fem un salt és a partir del 2014 quan comencem amb el tema 2022, el 2018 fem un pla de
marqueting i pensem que ja tenim la ciutat preparada per acollir gent i ara a veure com ho fem
per atreure. 2019 va ser un any de despuntar fort i ens arriba la pandémia. Llavors vam tenir un
moment de dir “ara que?”, llavors jo penso que en el nostre cas concret la pandémia no ens ha
ajudat en quant a xifres quantitatives. Abans de que vinguessis estava parlant amb el gerent
repassant les xifres i dius uf, pero llavors comences a pensar i dius espera avia’m la qualitat
d’aquests visitants. Hem aconseguit una cosa que des del 2002 no haviem aconseguit i és que
els Manresans descobrissin la seva ciutat. | aix0 és una cosa molt important, perqué si tu no
t'estimes la ciutat, no la coneixes, no I'has descobert, no la pots vendre. La quantitat de
manresans i bagencs degut al confinament que han descobert la ciutat per nosaltres ha sigut
molt positiu. Perquée en tots els plans estrategics que hem fet, en tots sortia aquest element, la
manca d’autoestima. Llavors, la pandémia ens arriba i lo poc que podiem fer per grups de 6, al
aire lliure, visites a la natura, circuits, etc. nosaltres no em parat (excepte els mesos de
tancament fort de confinament). A partir de juny hem tingut una capacitat d’adaptar-nos i crear
coses en funcié de com anava canviant tot i ho hem omplert tot. Tot el que vam fer ho vam
omplir, manresans i bagencs. Ens ha permeés solucionar una cosa que veiem molt dificil de
solucionar, aixo per una banda. L’altre, quan en plena pandémia anavem seguint tot el que ens
passava la DCT, la diputacio, tots els informes, tots els estudis...tot apuntava a que destinacions
com la nostre menys massives, amb un entorn natural potent, amb una oferta complerta perque
al final tenim cultura, tenim gastronomia, espiritualitat, tenim una mica de tot. Pensavem que
segurament ens veuriem afavorits per aquest nou turisme i vam estar molt esperancgats. | la
sortida a partir de juny 2020 va estar molt bona, perd comencem a veure que aquesta tendencia
gue apuntava seguira cap aqui o la gent acabara caient a les mateixes coses d’abans. Que és el
que sembla que es comenga a veure: Montserrat, Barcelona, costa brava, etc. Ara mateix estem
una mica al aguait. Pensavem que realment destinacions com serien totes les ciutats amb
caracter, destinacions mes petites pot ser podriem tenir mes impuls. Pero si que em veig incapag
de fer una valoracid negativa. Si no miro les xifres, perque les xifres son les que son, en fem un
bon balan¢. Ens ha servit com a equip per veure que som capacos d’adaptar-nos al que sigui, i
aix0 també ens diu que tenim bona capacitat de resiliéncia. També em creat sinergies amb el
sector privat, hem estat molt en contacte amb ells per veure que necessitaven per veure com
els podiem ajudar. Vull dir que com a sector turistic i com a equip de treball ens ha unit, i ens ha
permes aixo que els propis manresans la coneguin. Ara estem molt aguait d’aquest turisme. Pot
ser no sera tan massiu perque les destinacions continuen sent les que son.

Heu notat que les prioritats dels turistes hagin canviat?

Si, hem canviat molt les visites també. De buscar busos per grups de 50 a treballar amb grups
petits. Vull dir si, em buscat una mica més I'exclusivitat, i aixd penso que a nivell de qualitat de



les visites també ens ajuda, més responsable. Nosaltres a les 11 estem a la disposicid de sortir a
fer una visita. Pero clar a vegades era allo de que si no tenies un minim de 10 persones comences
a fer nimeros i no la féiem. Ara estem fent visites per parelles i cobrem el mateix preu perque
tenim ganes de fer-les i creiem que la gent es mereix tot el que em passat d’arribar i que t’acullin
be. | estem fent visites per una parella, llavors imagina tenir un guia per a tu només que
t'acompanya i que després si vols pots anar a un tast.

Llavors heu notat preocupacions concretes en els turistes?

No, al contrari. Sempre hem detectat que la gent te ganes de fer coses, la resposta que em
tingut sempre ha sigut molt bona i sempre quan em fet coses, les hem fet amb tanta cura i
proteccid i que la gent es sentis segura, aixd sempre ha sigut la nostre prioritat. Per exemple, de
les primeres coses que vam fer quan vam sortir del confinament el juliol vam fer un cicle de
concerts “sons del cami” i clar la basilica de la seu, els jardins de la cova, vam muntar una
infraestructura de personal brutal per garantir que la gent es seies on s’havia de seure, que es
respectessin els espais, assegurar que la gent es rentes les mans be, comprovar temperatures,
si no tenien mascareta els hi donavem. Vam apostar molt per garantir la seguretat. Tot el post
concert van ser felicitacions de que ben tractats ens hem sentit, que ben acollits, que ben cuidats
i aixd ho hem fet sempre. He prioritzat sempre I’exterior que I'interior i la gent esta molt agraida
i viu contenta. En cap cas em tingut la sensacio de “ui fa por”.

Llavors heu creat alguna activitat nova arrel de la pandéemia?

Activitats noves si, bastantes de fet. Vam comencar crear al sortir del confinament, que de fet
tindra continuitat aquest any que son els esmorzars modernistes. Cada divendres amb la
voluntat de donar suport a I'empresariat, des d’aquest cas va ser al hotelet que esta ubicat en
un edifici modernista, van trucar i van posar a disposicio la terrassa modernista i si voleu fem
una col-laboracid. | va ser una proposta sortint de la pandémia i va omplir, vam haver de fer mes
sessions de les previstes. Aquesta va ser una. Visites exclusives quasi per manresans que es deia
“la redescoberta de Manresa”, també “Els vespres a la Lluvia” que va ser una proposta per
descobrir de capvespre amb una programacié musical i de tastos a la Lluvia que en aquest cas
no hi ha una continuitat directe sind que hi ha hagut un privat que es va interessar per aquesta
propostail’ha fet sevai el que ha fet es llogar-la, hem llogat un espai patrimonial a una empresa
que es Voilaiara I'estiu i ha “Voila a la Lluvia”. Una activitat nostre ha donat peu que a un privat
li interessi i em acabat creant propostes que han acabant sent activitats dinamitzadores del
sector. També vam crear que aixd ho recuperarem ara, durant el mes de marg¢ vam tenir clar que
les propostes, novetats havien de tenir una clara prioritzacié de la col-laboracié public privada.
Vam comencar a fer propostes amb col-laboracié si o si del sector privat, voliem crear riquesa,
ajudar en el que necessitessin, vam crear “vermuts amb cor” que es el lloc de “Manresa cor de
Catalunya” i li vam posar aquest nom que la féiem conjuntament amb un restaurant ubicat al
lloc on acabem la visita. De visita guiada vam passar a cobrar menys per poder incorporar el tast
que feiem en col-laboracié amb el restaurant i feiem el vermut. El carrer del balg cada diumenge
hi ha un tast de vi amb un altre local. Tot aix0 han anat creant sinergies que en aquest sentit
també ens ha ajudat la pandémia.

Ara ja la ultima pregunta. Com creieu que sera la recuperacié del sector? Es a dir, veieu
oportunitat per visibilitzar més els vostres recursos?

Estem una mica expectants. D’entrada ens esperavem que ens ajudaria molt i jo penso que ens
ha ajudat perqué sobretot em estat molt preparats al canvi, ens hem reinventat, i pot ser han
hagut destinacions que no han tingut aquesta capacitat de reaccié o possibilitat de fer-ho.



Llavors penso que en aquest sentit ens ha ajudat, em estat formant. També tenim 2022 aqui,
gue aixo ens ajudara. Llavors estem esperancats, il-lusionats i a la expectativa. Aquest estiu
també sera una mica la clau de a veure com van amb les vacunes, com comencen a reactivar-se
tot, la gent que fa, etc. Aixi que ja anirem veient.

Doncs moltes gracies Sonia per tota la informacid.

Annex 18. Transcripcié entrevista complementaria de Lleida
Quin tipus de turista hi ha a Lleida?

El perfil de turista de Lleida si que tenim estrangers pero és un turisme fonamentalment
nacional, de Catalunya i de la resta de I'estat. Si que tenim francesos, també és cert que aquests
dos ultims estius és evident que no es pot prendre cap tipus de calendari del que esta passant.
Les circumstancies son les que son. Pero nosaltres, per exemple, som actors de gent que volen
anar al Pirineu i que esta al Urgell i vol fer la resta de terres de Lleida.

Quin és el perfil de pelegri?

Americans, australians i coreans. Si em preguntessis del cami de Sant Jaume et diria i polonesos.
Pero en el cas aquest l'identifiques clarament. Normalment tenen una carrega religiosa i la
mirada esta posada a les escoles jesuites d’arreu del mon.

Quina és la principal demanda de Lleida?

a nosaltres dels pocs que tenim comptabilitzats com a tal van a la seu vella. També perque volen
que se’ls hi ensenyi la ignasiana doncs pugen alla amunt. Després passa una altre cosa, els
pelegrins com a tal, tenen accés gratuit i aixdo també fa. Aixd no vol dir que no baixin a fer una
passejada a I'eix comercial perque aixi ja arrepleguen la paeria, I’'hospital de santa maria, etc.

Quines necessitats consideres que hi ha en el cami actualment?

A veure, si t’ho dic com a oficina et diria que d’alguna manera et diria I’hostalatge d’aquest tipus
de public. Els ignasians com se’n van a Verdu com tenen Sant Pere Claver doncs aix0 ja ho tenen
subsanat i aquesta és I'altre mirada que s’ha de posar i jo he intentat traslladar. Aqui en el
itinerari que ens afectaria tenim sant Pere Claver per un costat, que és un lloc d’allotjament
pensat especialment per els ignasians, i després a Lleida tenen una residencia a la académia
mariana que esta funcionant en aquest sentit. | van a 2 allotjaments que estan especialment
pensats per a ells. No son allotjaments oberts, en el cas de Verdu suposo que si, i en el cas de
Lleida ami em costa que la parroquia de Sant Ignasi qui gestiona aixo. Per tant, tenen un
allotjament que esta fora dels marges dels allotjaments. Que és el pas que no s’ha fet entre el
cami de Sant Jaume i el cami ignasia. El cami de Sant Jaume el nostre territori es veritat que esta
fet per anar sumant trams, pero et pots trobat que s’hostatgin a un lloc pensat per a pelegrins
perd també en altres tipus d’allotjaments. En canvi en el cami ignasia aquest flux, com a minim
en el nostre territori no es dona.

El traspas entre la capacitat que tenen i I'allotjament que usen no se dona. No s’ha fet el salt
entre una cosa i l'altre.

No tenim uns grans volums de gent sind que ha de ser una cosa que serveixi de manera
transversal. Mentre tot aquest ntvol de carrega religiosa mani sobre aixo, és dificil.



En el Palau d’Anglesola quins creus que serien els punts forts a nivell turistic?

Aqui jo crec que no es pot focalitzar en un punt concret en el palau. Es coma Tarrega has de
pensar en el Talladell també. Doncs aixo és el mateix. Es un punt de pas, un punt de pas per a la
restauracid, etc. Ho veuria més com un punt de pas que més que un punt fort. Estan fent tots
activitats per 'autoestima i el propi coneixement del territori, pero aixo és molt intern més que
extern. Que la gent conegui els productes del seu propi territori és molt important pero avui per
avui, les accions que es fan son en mirada cap endins no mirada cap afora. Hi ha el espai cultural
dels canals de I’Urgell que és imprescindible per entendre aquest pas.

Les activitats locals poden arribar a tenir un atractiu cap afora?

Les activitats locals el que fan és donar valor, perque si quan vas passejant i em trobo a 4
ignasians i em pregunten com pugen a la seu vella i dic “que?” no és el mateix que si alguna cosa
em sona. Aixi com que algu li sona el cami de Sant Jaume. Aix0 d’entrada ja és bo, podria ser que
engresqués algu i completés el cami. | aixd és una manera de motivar. Perd avui per avui
aquestes accions, que son molt importants per al territori, continuen sent amb mirada interna.
Es completar la informacié amb altres punts del cami ignasia. Interconnectar i fer saber que alla
passa alguna cosa que va més enlla del propi municipi. Pero avui per avui, com una cosa per
captar estem una mica a les beceroles.

Annex 19. Transcripcié entrevista complementaria d'lgualada
Quines activitats relacionades amb la cultura local teniu?

A nivell popular el més identitari seria la festa de reis que és la més antiga de Catalunya i la
segona d’Espanya em sembla que una de les singularitat és que te 1000 voluntaris que son
patges que es pinten de negre i que tenim la polémica de Black face pero és aixo. | els patges
entren amb escales o per les escales a portar els regals als nens directament. Llavors parlen amb
ells i demes és una cosa molt especial i el que ho fa diferent a altres.

També tindriem la festa major de sant Bartomeu. En els ultims 10 anys s’ha recuperat el que és
la processo els balls tipics, el ball de bastons, i s’ha creat un munt de colles i hi ha un creixement
molt actiu en aquest sentit en quant a festa i tradicié popular. Tenim una colla de Moixiganguers
que estan ben posicionats.

Tenim el European Balloon Festival i es fa una activitat que es diu el night glow que és una encesa
de globus a la nit que és molt bonic. Després de la encesa es va fer el concert de Stay Homas
aquest any.

Es cami de sant Jaume també Igualada i tenim el alberg de pelegrins que ara obrirem un de nou
més gran coincidint amb els 500 anys de Sant Ignasi. Es fara com un centre d’interpretacid del
cami de sant Ignasi.

També hi ha els 3 tombs que és una festa d’interes nacional. El sant crist d’igualada és molt
singular d’aqui també. | la Festa major coma coses tipiques.

A nivell d’intereés turistic tenim la vila romana de I'Espelt que és un municipi del costat pero els
terrenys i la vila esta sota 'ajuntament d’igualada. Es una vila romana que esta interpretada i és
d’accés lliure i de tant en tant fem alguna visita.



A nivell d’atractius tenim el museu del tren en miniatura que hi ha una de les maquetes més
importants del pais. Es un noi que s’ha deixat els diners amb aixo i ha fet un museu.

Hi ha el museu dels traginers, dels diferents oficis dels traginers. | també hi ha un restaurant.

Tenim el barri del reg i hi ha una activitat molt potent que és el reg stores que es fan unes
botigues efimeres de primeres marques que es posaven en antigues fabriques en desus i aixo ha
creat que el barri del reg s’estigui convertint en un barri postindustrials on s’hi posen
dissenyadors, professionals de disseny grafic i creativitat.

Tenim un teatre municipal també i un espai cultural polivalent que és I'escorxador pero no te
entitat propia.

Tenim edificis que no son visitables com la igualadina cotonera que és I'edifici més antic de
preindustrial de Catalunya que és proclamat bé cultural d’interés nacional que és la maxima
categoria d’un edifici. Es va rehabilitar la facana, es va consolidar la teulada pero encara queda
i no es poden fer visites encara, només a |'exterior.

| una cosa molt important és el cementiri nou enric miralles que ha sigut declarat aquesta
setmana bé cultural d’interes nacional. De tant en tant organitzem visites guiades. L’any que bé
som capital de cultura catalana i farem un cicle de visites i aquest sera un punt. Hi ha un llibre
que es diu 100 edificis del segle XX on 100 arquitectes de renom mundial votaven els edificis
més importants de tot el mon i aquest edifici de miralles és el primer d’un arquitecte espanyol
per davant de la sagrada familia perqueé ha influit molt en I'arquitectura contemporania.

Un edifici que és postmodernista que és d’un deixeble de gaudi i que és molt impressionant és
I"asil de sant crist d’igualada i es pot visitar. Es d’influéncia gaudiniana perd és posterior perd
recorda al modernista.

Heu notat si ha augmentat l'interés per aquestes activitats?

Ara estem en una etapa una mica estranya, amb el covid s’ha congelat tot. Si que és veritat que
hi ha més turisme local, intern. Pero no sabria dir-te a nivell de dades.

Hi ha alguna tradicié en concret que creieu que necessita visibilitat?

hi ha una tradicidé que ara és just un historiador d’aqui que ha fet la tesis doctoral que és el ball
de la patera que es va deixar de fer i ara es tornara a recuperar.

Hi ha el somia truites que és un dels restaurants que tenen mencié Michelin perd d’aquestes
com de productes ecologics i a nivell de disseny és també una de les coses interessants.

Hi ha molta demanda en relacié a la cultura i el patrimoni?

No gaire. Jo penso que caldria insistir més, més campanyes. Penso que ara la cultura passa per
un mal moment i s’hauria d’invertir més diners per fer promocid.

Per exemple el cementiri miralles no el coneix ni deu i pot ser s’hauria de fer una bona web, més
visibilitat. Aquest valdria la pena per donar-lo a coneixer no s’ha lligat cap circuit que I'inclogui.



