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@#Noetmengislabola

Paraules clau: epistemologia de les imatges, pensament visual, interficie home-maquina,

prossumer, educacié audiovisual, projecte audiovisual ludicoeducatiu, Arenys de Mar.

Sintesis: @#Noetmengislabola és un projecte ludicoeducatiu de formacié audiovisual
destinat a joves de més de catorze anys. Per poder elaborar-ho, conté una investigacid
sobre la relacio entre I'audiovisual, I'episteme i les xarxes i un estat de la qlestio de la

formacié lectiva i no formal que reben els adolescents catalans i arenyencs.

Introduccio

Escriu una @ a ma. Es un procés curids; traces la linia de dins en fora. A la majoria de grafies
és a la inversa. Potser és perque @, com #, no és un grafisme: I'expressid correcte seria

“dibuixa una arrova”.

Pero la formula més natural és dir "escriu una @". Potser perque és una icona del nostre
teclat. Potser perqué @ encarna un significant complex i assimilem el pensament racional a

lectoescriptura.

Hi ha quelcom curids: som conscients que cal ser critics amb la informacié textual i oral,
pero no tenim la mateixa precaucidé amb la informacié visual. | la consumim
inconscientment, d'enca que naixem: els audiovisuals construeixen el nostre marc de

realitat i perpetuen les relacions que hi establim.

Durant segles la filosofia occidental ha menyspreat la capacitat de les imatges com a font i
canal de coneixement, pero I'evolucio de la maquinaria audiovisual i la tecnologia ha permes
explotar totes les seves capacitats. La revolucid digital és un canvi en el nostre mode de
vida, com ho va ser I'agricola i la industrial (Toffler y Toffler, 2006), i per tant en la nostra

forma de percebre la realitat.



Les @ son les direccions d’aquest univers, un ecosistema volatil que ja té els seus primers
natius i un llenguatge propi. En ell, les imatges han deixat de ser un significant, la forma més
basica de comunicacié o representacio, per dialogar entre si i comencar construir conceptes
singulars (Gomez, 2012). Un exemple: el titol I’has llegit com no et mengis la bola o arrova

hashtag no et mengis la bola?

Actualment és més facil produir una imatge que un discurs (Merlot, 2007): sén els fonemes

de la interficie home-maquina (Gianetti, 2001: 155).

Tot i aix0, la formacio lectoaudiovisual que reben els nadius digitals és insuficient i aleatoria,
perqueé depen de cada centre educatiu. Per mi, aquest és I'anacronisme més important de
I'educacié obligatoria: educa als joves sense tenir en compte el seu medi. Perqué al contrari
qgue amb la lectoescriptura, a partir dels apéndixs digitals consumim i produim imatges de

manera instintiva.

Davant aquesta realitat, existeixen alternatives a escala local. A Arenys de Mar, Macedonia
Audiovisual ofereix formacid fins als tretze anys. Crec fermament que hi ha una necessitat
de continuitat i em proposo crear un projecte prou atractiu perqué la productora i

I’'ajuntament acceptin impulsar-lo.

L'aprenentatge sera practic pero I'objectiu d’aquesta formacié no sera aprendre a identificar
o a crear els productes de qualitat, sind6 com els diferents elements audiovisuals

construeixen un relat i I'opinié del consumidor.

Com una arrova, @#Noetmengislabola parteix de dins en fora: vull col-locar els joves al
centre del seu univers prosumer amb la intencié de despertar una mirada critica sobre la

seva realitat a les xarxes, especialment sobre el tsunami d'infoxicacié audiovisual.



1. Marc Conceptual: L’Episme i les imatges.

ol MeUil@o @RERIAIE0
@IV NIWHMEBELJO 6B (2)

R INILIVWORIONR O6BEHE@D

o O® (U Als3o
@06NIIEUGEJD. . _.

(ovppal eUil@eo. . . )

Observeu aquesta imatge. La vista és el sentit més desenvolupat de I'ésser huma, la nostra
font principal d’informacié. La nostra forma sobreviure i conviure esta basada en la videncia,
pero fins al s. XX no s’ha considerat una forma efectiva de transmetre informacio.

“A partir de la separacio entre el "veure" i el "saber", entre el visible i I'intel-ligible,
la filosofia occidental va identificar la reflexid i el pensament amb el llenguatge, i

”

especialment amb l'escriptura’.

Ironicament, a través de mostrar la realitat, la imatge va perdre la seva capacitat per
definir-la. Walter Ong considera que és degut al fet que el llenguatge de l'escriptura
estimularia la capacitat de distanciament i, per tant, la capacitat de reflexié (Gomez, 2012).
A més, segons Barthes “tota imatge és polisemica, implica una cadena flotant de
significats” (Barthes, 2009: 39). | és aquesta naturalesa imprecisa i ambigua el que
impedeix que sigui una via de coneixement eficac.

Pero les grafies de I'escriptura també son imatges; formes arbitraries per aquells que
desconeguin l'alfabet i inintel-ligibles per aquells que coneixent-lo, no comprenguin la
llengua. Prenem per exemple la imatge que inicia 'apartat. Es tracta de la cancé aujoal
Moo o Swami sangeetham, de Iartista Ayyappa Bhakthi Gaanam escrita en la llengua
DLIWI8Bo 0 Malayalam.?

Les seves grafies es poden confondre amb gargots, pero és un idioma parlat per més de 35
milions persones al sud de I'india. Transcriure el text a I'alfabet llati tampoc ens serveix,

! Ong, Walter. J. (1987). Oralidad y escritura: Tecnologias de la palabra. Fondo de cultura econémica,
Argentina. Recuperat 24/03/20 de:
http://pdfhumanidades.com/sites/default/files/apuntes/ONG%2C%20Walter.%200ralidad%20y%20Escritura.p
df

2Ranganath, A. (1982). Swami Sangeetham Aalapikkum (Vol. 2). Recuperat 6/05/2020 de
https://www.youtube.com/watch?v=QVLIDi2WB_4



http://pdfhumanidades.com/sites/default/files/apuntes/ONG%2C%20Walter.%20Oralidad%20y%20Escritura.pdf
http://pdfhumanidades.com/sites/default/files/apuntes/ONG%2C%20Walter.%20Oralidad%20y%20Escritura.pdf
http://pdfhumanidades.com/sites/default/files/apuntes/ONG%2C%20Walter.%20Oralidad%20y%20Escritura.pdf
https://www.youtube.com/watch?v=QVLIDi2WB_4

perqué no coneixem el sistema de grafies (significats) que hi ha davant d’aquest conceptes
(significants).

Figura 1. Cango MuoUI@o 0 Swami sangeetham

apPal Moo @RRIAINE)0 Swami sangeetham aalapikkum
@IV NIWHMEBRJO 6T (2) thaapasa gaayakanallo njaan(2)
£2aIMIRIWELETY 66 B S| @D Japamaalayallente kaikalil manthra
2O R A5l @oENIEIUGEO. . . sruthi meettum thampuruvalloSwami
(ovpal metileo. . . ) ayyappa swami sabari mala swamee?..

Escriure i llegir és un acte visual; sense congixer els sistema de simbols d’'un idioma concret,
el text és més buit de significat que les imatges, que per la seva naturalesa transmeten
informacid.

Vivim en i per les imatges. Pero cal fer un repas historic de la relacio entre psique i imatge
per poder comprendre els esdeveniments actuals.

1.1. Es pot pensar en imatges? Una mirada al llarg de la historia’

Lligat a les limitacions tecniques, les imatges han patit el menyspreu intel-lectual dels
pensadors occidentals. Per trobar la llavor d’aquesta idea, cal retrocedir fins a I'época
classica, els origens de la nostra cultura.

Atenes era una societat basada en |'oralitat i en la capacitat de convencer a l'altre, de
manipular la paraula. Socrates i Platd fan un gir al panorama epistemologic: desacrediten els
seus contemporanis, a qui acusen de venedors de fum, en pro de buscar "La veritat". Una
veritat Unica i solida, només assolible a través de la rao.

En aquest paradigma no hi ha espai per la polisemia de la iconografia. Platd menysprea les
imatges sensibles; ombres projectades a la paret de la cova on els homes en som presoners.
Només per mitja de la rad podrem alliberar I'anima i fer-la ascendir al mon de les idees, el
mon immaterial.

Basat en la bibliografia citada. Espercialment en Gdmez, Marisa. 02/2012. La "Civilizacién de las Imdgenes" y
el Pensamiento Visual. Recuperat de
https://interartive.org/2012/02/civilizacion-imagenes-pensamiento-visual#_edn9 ; Giannetti, Claudia. 2001.
“Reflexiones acerca de la Crisis de la Imagen Técnica, la Interfaz y el Juego”, en Revista Analisis. Quaderns de
Comunicacid i Cultura, Server de Publicacions de la UAB, Bellaterra, N2 27(pag. 151-158) Recuperat de
https://ddd.uab.cat/record/827 ; Suérez, Cecilia (s.d.) La Mediologia: Las vias y los medios de la eficacia
simbdlica. Recuperat de: http://transdisciplina2.tripod.com/cecilia_suarez2-51.htm; Melot, Michel. (2007)
Breve Historia de la Imagen, Madrid, Siruela; Montaner, Pere (2002). Notes sobre I'ésser huma com a animal
simbolic. En Filosofia. Castellnou. http://filoantropologia.webcindario.com/simbolic.pdf
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Dos mil-lennis més tard Nietzsche sentenciara que el cristianisme “és platonisme per al
poble” (Nietzsche, 1886: 19). Quan a les imatges tenia rad; les religions del llibre recullen el
testimoni de Platd, que germina per occident gracies a I'lmperi Roma.

Amb la caiguda de I'lmperi Roma i I'estancament de I'edat mitjana, les imatges es redueixen
iconografies; majoritariament representacions del culte cristia. La seva percepcié oscil-la
entre dos extrems: beneides i adorades si representaven figures sagrades o temudes i
pecaminitzades.

El renaixement retornara cert prestigi a la imatge com una eina per mimetitzar la realitat
antropocentrica. Més endavant prendran importancia amb I'exploracié antropologica i
I'estudi de la diferéncia, perd la concepcié de la imatge com un poltergeist perdura fins a
finals del s. XIX, on succeeixen dos punts d’inflexid.

A nivell intel-lectual, el debat entre el racionalisme i el relativisme qlestiona els dogmes del
coneixement i la cultura occidental. Es desconfia de la versemblanca del discurs logic i es
posa en dubte la capacitat del llenguatge per expressar la veritat.

Tecnologicament, I'aparicié de les maquines de visié tenen un fort impacte en la concepcié
de la imatge. Per una banda s’exploren les seves capacitats com a eines d’estudi cientific,
creient que poden representar objectivament la realitat. Per l'altre, I'art, alliberat de la
funcié mimeética, comenca a experimentar amb les seves capacitats; apareixen els -ismes i
poc després les avantguardes.

El cinema és assimilat rapidament per les industries culturals, i el desplagament de la imatge
“objectivat” a I'ambit estetic suposa I'aparicié de noves formes d’expressio; igual que el
text, els films permeten prendre distancia de la realitat per reflexionar-hi.

Irdbnicament, part de les mateixes industries culturals van intentar retallar aquesta capacitat.
El visual no es va percebre com una nova forma de pensament, siné que s’intentaria acotar
les seves capacitats a la reproduccié de la realitat -propia llenguatge textual- a través del
Mode de Representacié Institucional, que més tard seria adquirit pel llenguatge televisiu.

Tot i aix0, I'estudi de la imatge en la psique humana pren rellevancia: els teorics de I'escola

Gestalt evidencien com el cervell percep i agrupa les imatges per facilitar la seva lectura,
. (A

formant estructures apartament evidents quan no sempre és aixi .

En definitiva, es pren més consciéncia del poder de “manipulacié” de la imatge a través de
les tecnologies audiovisuals; és a dir, la construccié del mén simbolic dels ciutadans.

* El seu axioma principal és “El tot és més que a la suma de les seva parts”. CRAI Universitat de Barcelona (s.d).
La psicologia de la gestalt. Recuperat 27/3/20 de http://www.ub.edu/pal/node/gestalt



http://www.ub.edu/pa1/node/gestalt

S'explotara al maxim aquesta capacitat durant el periode de les dues guerres mundials i la
guerra freda, on la publicitat i el cinema jugaran un paper clau.

Els daltims 50 anys sén una época convulsa per les industries i el pensament sobre la imatge:
una epoca de regeneracidé constant. L'any 1967, Guy Debord publica “La societat de
I’espectacle”, que defineix aixi:

“Tot el que una vegada va ser viscut directament s'ha convertit en una mera
representacio.” (...) “la declinacié de ser a tenir, i de tenir en simplement semblar”,
"L'espectacle no és una col-leccié d'imatges (...) és una relacié social entre la gent que és
mediada per imatges". °

Debord certifica una cosa; la poblacié ha inclos el poder de “la representacié” com una
forma de manipulacié de la seva realitat i les relacions que estableix. Aquesta habilitat no és
nova, un parell de décades més tard, Regis Debray demostrara com el poder n’ha fet Us
historicament.

A través d’una relectura historica teoritza sobre com el poder es justifica com el millor
organisme de gestid possible amb de la seva iconografia i discurs. Anomena Mediasfera la
maquinaria de transmissido que permet a I'amo del poder estendre i normalitzar les seves
exposicions, idees o codis de govern.6

L'evolucié de les tecnologies de la comunicacié juguen un paper clau en aquesta
metodologia. Aixi Debray, divideix la historia en tres etapes; la logosfera a I'’edat mitjana
amb |'adoracié de la imatge divina, la grafosfera durant el segle de les llums i la revolucié
industrial amb I'estudi de la “veritat”, i la videoesfera als anys 90, amb la presentacié de la
realitat.

La proxima taula és un resum de la teoria de Regis Debray, publicada I'lany 1991 a I'Estat
seductor. Es pot consultar completa a la pagina 1 de I'annex.

®> Debord, Guy. La societat de I'espectacle. 1967. Recuperat 31/03/20 de:
https://www.observacionesfilosoficas.net/

® SESGO. (2012, marg 29). La mediologia de Régis Debray. Recuperat 31/03/20 de
http://www.sesgo.org/index.php?option=com_content&view=article&id=215:la-mediologia-de-regis-debray&
catid=54:articulos&Itemid=105
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Figura 2. Taula: Les vies i els medis de I'eficiéncia simbolica
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Font: Adaptacié de la taula de Suarez, C (s.d.) La Mediologia: Las vias y los medios de la eficacia simbdlica.
Recuperat de: http://transdisciplina2.tripod.com/cecilia_suarez2-51.htm

Aquest no és l'espai per entrar en el debat sobre la relacié entre governador/governats,
pero cal parar atencid a com el poder utilitza els mitjans tecnics per estendre un ritual
(peregrinacid, assemblea o vot) que justifiqui el seu discurs més que no un discurs adequat a
la seva contemporaneitat.

Al cap i a la fi, aquesta metologia és I'estudi de les mediacions materials que permeten a un
simbol inscriure's, transmetre’s, circular i perdurar en la societat (Sesgo, 2012). De fet va
declara amb ironia “Qualsevol que transmeti signes s'ocupa de governar; qualsevol que
governi s'ocupa de transmetre” (Debray 1992: 12).

Cal parar atencidé a qué Debray utilitza simbol, conscient del binomi text/imatge. La veritat,
La realitat no existeixen. Cada individu té una realitat subjectiva, construida a partir de la
col-lectivitat. Tota aquesta relectura succeida a partir dels anys 70 només és possible gracies
al substrat filosofic generat per la teoria del pensament complex, que recollira Edgar Morin.

Els filosofs anteriors formulaven teories que comprenien totes les grans preguntes: Que és
la veritat, quina és la naturalesa de I'home... A aquestes teories unificadores i absolutes,
Morin les anomena intel-ligéncia cega (Uribe, 2009). La realitat té diferents dimensions i el
pensament complex es pot entendre com una escala unificadora; esdevé quan la persona
adquireix una opinid a partir d'una perspectiva global, i no només de la seva experiéncia
particular.

A les societats on tenim accés a les tecnologies digitals, la xarxa ferma aquest nou
paradigma. Mai haviem rebut tants estimuls ni tingut tanta consciéncia de la pluri-realitat,
pero al mateix temps la nostra capacitat d’atencio és cada vegada més reduida

Pensar a través de les imatges, sent un llenguatge universal consumit pel nostre sentit
principal, sembla el proxim esglaé.


http://transdisciplina2.tripod.com/cecilia_suarez2-51.htm

1.2 Pero poden les imatges esdevenir concepte?

Hem vist com l'epistemologia occidental esta basada en la cerca d'una rad o logica
matematica, un engranatge causa-conseqiéncia. O, com en la majoria d'idiomes europeus
no llatins, una estructura semantica rigida (subjecte - predicat). Perdo també hem vist com
les imatges sén concepte, construeixen la nostra realitat. Es possible desenvolupar amb les
imatges el mateix nivell de complexitat intel-lectual que amb el text?

Tot pensament (significat), per molt abstracte que sigui, té en origen una percepcio
sensorial, que esdevé una imatge (significant). Desfilem en imatges el concepte “Societat”.

dil

Per un infant, o algl que desconegui el dignificat de “Societat”, és més senzill digerir

aquestes imatges que una de les seves definicions. Pero perqué necessitem un significat que
acoti aquest concepte, de per si eteri?



Per Ernst Cassirer els humans hem perdut la capacitat d'adaptar-nos al mén directament,
com fan els animals; necessitem un sistema de simbols que ens permeti assimilar la nostra
realitat, sigui el llenguatge, la religié o I’art. Com John Searle considerava que la capacitat de
simbolisme és una capacitat humana innata. “La capacitat biologica per a fer que alguna
cosa simbolitzi —o signifiqui, o expressi— una altra cosa diferent és la capacitat basica
que resideix no sols al llenguatge, sind a totes les altres formes de realitat” (Searle, 1997;
231)

Per tant, si la capacitat d'abstraccid és biologica, si és possible desenvolupar un pensament
complex. Aix0 si, aquest episteme sera diferent del textual. Rudolf Arnheims, molt
influenciat per la teoria gestalt, va posar en relleu la importancia dels sentits en la
construccid de conceptes: les experiéncies i coneixements que tenim sobre la X condiciona
com percebem aquesta. En el seu llibre el Pensament visual defensa que el llenguatge ens
permet nomenar i acotar allo que hem percebut, perd també coarta la creacié intuitiva.

7 Montaner, Pere. (s.d.). Notes sobre I'ésser huma com a animal simbolic. Recuperat 03/2020:
http://filoantropologia.webcindario.com/simbolic.pdf
8Sergio. (2012, juny 22). Rudolf Arnheim y el Pensamiento Visual. Recuperat 25/03/2020 de

https://www.guindo.com/blog/rudolf-arnheim-y-el-pensamiento-visual/
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1.3 Pensar a través de les imatges

Aguests mems han reduit una conversa a 2 piulades; d'un sol cop d'ull
permeten coneixer |'opinid de cada participant. Aquestes interaccions
proliferen a la xarxa, amb independéncia de si hi ha limitacié de caracters
o no.

Pero per qué? Perqué és més facil produir una imatge que un discurs (Merlot, 2007). Les
imatges, deslligades de les barreres lingliistiques i geotemporals, esdevenen un codec
comunicatiu universal: la limitacio és el coneixement cultural compartit.

| aquest espai comu no té perquée ser la realitat col-lectiva. La xarxa ha esdevingut un
terreny fertil, on els usuaris estableixen dialegs a partir de les imatges i entre les imatges,
construint conceptes nous. Igual que Marisa Gémezg, crec que les imatges formen una
ecologia epistemologica viva i propia, on cada imatge no pot pensar-se amb independencia
d'altres imatges.

Aquest mem, "bitch please" és un dels primers mems i més virals d'internet. La imatge
original no guarda cap relacio; és l'exjugador de basquet Yao Ming rient de la broma
inofensiva d'un company d'equip.

B*TCH PLS Jizz m 'Hﬂy\i;;ants

° Gémez, M. (2017). La «Civilizacién de las Imégenes» y el Pensamiento Visual. Interartive.
Recuperat el 29/03/20 de https://interartive.org/2012/02/civilizacion-imagenes-pensamiento-visual# _edn9
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Aquesta senzilla construccié d'imatges aconsegueix lligar un concepte emocional (la burla, el
ridicul) a una opcié politica d'una manera molt més senzilla i directa que un discurs. Si
traduissim aquests conceptes a paraules, tots els seus oients/lectors detectarien que és una
opcio politica concreta. Per contra, I'humor fa lliscar les imatges sense problemes.

Aguest fenomen no es tracta només de visualitzar el pensament, sind de pensar a partir de

la imatge. Claudia Giannetti afirma:

“Pensadors actuals, com Vilém Flusser, Gotz Grof3klaus, Régis Debray o Dietmar
Kamper, plantegen que els éssers humans ja no vivim avui exclusivament «en» el
mon, ni «en» el llenguatge, siné sobretot «en» les imatges: en les imatges que hem
fet del mon, de nosaltres mateixos i d'altres persones; i en les imatges del mén, de
nosaltres mateixos i d'altres persones que ens van ser proporcionades pels mitjans
técnics” (2001: 155)

Esta ampliament acceptat que el mirall de la imatge no és una la realitat, sind la miradaii el
seu observador. Més que mai, ara el cami és bidireccional; La nostra propia realitat no
nomeés esta construida per la nostra percepcid, siné que a través de la xarxa inclou imatges
alienes; informacié produida per altres i que és integrada a la memoria gracies a la
connectivitat.

Gianetti (2001) considera que hem passat d'estar davant la imatge de la societat de
I'espectacle de Debord a estar en la imatge,
adquirir aquests termes un doble significat;
vivim en una imatge mentre participem de la
mateixa.

En resum, coincideixo amb Melot (2007)
quan afirma que aviat els nostres gestos o
accions tindran origen en una imatge i no en
una paraula. Per qué? Perque, un cop més,
les imatges també sén concepte.

oom s Per aixd, els dispositius de captacid,
produccié i intercanvi d'imatges sén cada
vegada més imprescindibles per la nostra
relaci6 amb I'entorn; com demostra la
‘ videoesfera de Debray, sén origen i
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consequencia d'aquestes noves formes de comunicacio, convertint-se en apendix del nostre
propi cos

Claudia Giannetti anomena a aquest procés "trasplantacié", la difuminacié de la linia entre
allo biologic i tecnologic. "Estem assumint la tecnica com hem assumit el llenguatge: com a
part intrinseca del nostre ésser, que ens permet existir/comunicar en el mén". (Gianneti,
2001: 154)

El 94,5% de tots catalans majors d’edat tenen mobil i aquest és el dispositiu més usat per
tots els menors de 64 anys, seguit de I'ordinador."” Sén, a la fi, 'aparell fonador del
llenguatge visual.

Com ens divertiem, com ens
relacionem amb els altres - Les
apps mobilitzem més gent que
les campanyes sobre la vida
saludable.

amolins?.

| no només modifiquen el nostre comportament, sind que comencen a prefigurar-lo. Les
comunitats virtuals habitualment es congreguen al voltant d'un fenomen. Aquest fandoms
(comunitat de fans) creen peces artistiques, literaries o audiovisuals a partir de la seva
diegética. Altres, tenen finalitats socials o académiques (com la Viquipédia). Soén
produccions fetes de manera gratuita per ser consumides de manera gratuita.

Aquests actes ludics s’han convertit en un maldecap per molts productors. Es un consum en
masa que escapa als drets d’autor i que no poden capitalitzar. Els doctors Andreu i Martin,
fan un excel-lent sintesis d’aquesta capacitat citant a Alvin Toffler.

“Esta tercera ola posee una economia invisible basada en el conocimiento (..)
Actualmente estariamos ya viviendo de pleno en esta tercera ola (revolucié digital)
formada por una sociedad de prosumidores que llevan a cabo una enorme cantidad
de tareas que no son cobradas. Los prosumidores estarian cambiando la economia
actual (Tofflery Toffler, 2006)” (Andreu i Martin, 2014: 133)

10 Centre d’estudis d’opinid, Consell de I'audiovisual de Catalunya, G. de C. (2019). Consum i percepcions dels
mitjans audiovisuals a Catanuya. Recuperat 29/3/2020 de
https://www.cac.cat/sites/default/files/Enquesta%200pinio%202019.pdf
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A l'inici de 'apartat veiem com Barthes justificava el desplacament de la imatge analogica
en la historia del pensament com una conseqliéncia de la seva polisemia. Gianetti també en

fa referéncia, pero demostra un canvi de perspectiva.

“La nova interficie home-maquina canvia la propia comprensié de la «arquitectura»
de la comunicacid, que deixa de ser una metafora de la construccié (articulacié) del
llenguatge que defineix un espai concret, per a assolir una dimensié immaterial i
inestable, que ja no esta subjecta a un espai fisic ni a un temps seqiiencial

determinat”. (Gianetti, 2001: 155)

Es a dir, la mal-leabilitat de les imatges les feia poc aptes pel pensament textual, que
necessitava disciplina per copsar la interpretacié divina/veritat/realitat Pero en l'era de la
postveritat, el digital i les imatges, dotades del seu propi llenguatge, construiran una nova
forma pensament que encara no podem projectar.

En paraules de Marisa Gdmez “si la imatge és una forma de pensament, i el pensament és
cada vegada més un pensament visual, a mesura que es desenvolupen noves logiques
visuals i perceptives de la imatge-reflexio tecnologica, el pensament visual es torna també
més complex.” (2012: sp)

Es dificil pronosticar com ampliara la nostra episteme, pero si és possible estudiar els seus
primers usuaris; els adolescents actuals.
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1. 4 Els primers natius prosumers

Els nadius digitals sén la poblacié més activa de la xarxa; tots els catalans d’entre 16 i 24
anys naveguen per internet'?”. El 90,2 % afirma fer-ho diariament, diverses vegades al dia3.

També son qui més utilitzen d'aquestes noves formes de comunicacié. La seva activitat
principal és I'Us de xarxes socials, seguit, amb només un 1% de distancia, del consum
audiovisual. La font principal sén webs destinades a compartir videos de manera "gratuita",
com Youtube.

Amb 30% punts menys, trobem el visionat de videos a partir de plataformes TV i les
"pel-licules o videos sota demanda d'empreses comercials" (publicitat, encoberta o no).

Figura 3. Entreteniment a través d'Internet. Joves de 16 a 24 anys.

Plataformes de videos

Escoltar muisca

Jugar o descarregar
jocs

Programacié TV
(directe o diferit)

Publicitat
(inclou encoberta)

Xarxes socials*

0% 25% 50% 75% 100%

Grafic d’elaboracié propia. Dades extretes del BIAC 2018, disponibles a la pagina 2 de I'annex.

Per tant els joves dediquen la major part del seu temps en xarxa a consumir audiovisuals.
Pero no vol dir que siguin espectadors audiovisuals, ni molt menys televisius.

' E] BIAC i L'Idescat agrupen el seus estudis en franges d’edat de 10 a 15 anys i de 16 a 24. El projecte
posa l'accent en els anys colindants d’ambdues, pel qual es comparen els dos resultats quan és possible.
12 Centre d’estudis d’opinid, Generalitat de Catalunya. (2019). Usos i percepcions dels mitjans
audiovisuals.Dossier de premsa. (Pag 51). Recuperat el 21/9/19 de:
https://www.cac.cat/sites/default/files/Informe_de_resultats.pdf

13 Consell de I'audiovisual de Catalunya. (2019). Butlleti d’informacié sobre 'audiovisual a Catalunya
(BIAC). NGm. 13. Primer quadrimestre del 2019. Barcelona: CAC, maig del 2019. <www.cac.cat>
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Les tecnologies digitals han canviat la nostra manera de rebre els productes. La gran majoria
de la poblacié ha passat d'espectadors passius a consumidors actius; Som a l'era de

. . . . 14
I'espectador 2.0, del consumer-centric; el consumidor empoderat i multitasker.

Si tradicionalment els productes audiovisuals han seguit un flux unidireccional
(emissor-receptor) i vertical (productor-espectador), actualment I'ecosistema mediatic s'ha
tornat liquid, un flux circular de continguts amb l'usuari al centre.

La majoria d'usuaris sén transceptors (Valiente, 2013); no només sén consumidors de
contingut (receptors), també sén productors (creadors) i distribuidors (transmeédia). Com
una baldufa, sent rotat i rontant, els crossumers o prosumers son |'energia cinéetica del seu
propi ecosistema digital.15

El millor videojoc del 2015 va ser produit de manera independent per una sola persona i
viralitzat a través de les xarxes. Undertale de Toby Fox va generar tot un fenomen pop i
molts especialistes I'han considerat revolucionari en el mén dels RPGS.”’

Els crowdfunding, Ko-fi o Patreon sén mots interioritzats. Tots coneixem el poder dels
influencers. Pero els usuaris no només tenen capacitat de produir i distribuir productes
originals sense grans pressuposts, sind que també poden exercir una forta influencia sobre
les grans productores.

El primer trailer de "Sonic, la pel-licula" de Paramount Pictures va generar un allau de
critiques negatives que va obligar a canviar el disseny del personatge. L'NBC va
"descancelar" la serie Timeless després de la pressioé rebuda per fans.

Aix0 no només és un canvi en el consum, sind una nova configuracid per les industries
audiovisuals.

Quan volem consumir media només hem d'agafar una pantalla i seleccionar el producte. Es
a dir, per primer cop a la historia podem decidir - en aquest ordre de rellevancia- quan
volem consumir, on ho volem fer, i qué volem consumir.

Com molt bé recullen Gonzalez i Cinque “Monzoncillo (2011) I'anomena la televisio
(nosaltres podem postil-lar consum) del anyone, anywhere, anytime que porta amb si una

14 Usuari al que les marques personalitzen I'atencid, netflix, i que mentre consumeix utilitza un segon
dispositiu per conectar-se a internet.

5 Acronim format per les paraules producer i consumer

6 Koch, C. (2016, setembre 14). «Undertale» Creator Toby Fox Opens Up About The Game’s Massive
Popularity. Tech Times. Recuperat 30/03/2020 de
http://www.techtimes.com/articles/177657/20160914/undertale-creator-toby-fox-opens-about-the-games-m
assive-popularity.htm
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nova dictadura de l'espectador, amb continguts cross mitjana i amb connexié permanent
(always on), concepte que també recull Diaz Nosty (2015).” (2016: 28)

Un exemple d'aix0 seria el programa "Operacion Triunfo". L'edicié del 2020 ha obtingut el
pitjor share de la seva historia, amb un 13%"" el dia de més audiéncia, pero en canvi cada
gala és trending topic a I'estat i els seus videos a Youtube acumulen milers de visites.

Aquest canvi en el consum s'ha anomenat la televisio social o espectador social. "Compartir,
comunicar, conversar i cooperar son las quatre Cs de la Web 2.0". (Martinez, 2010: 91)

Per tot aix0 que a mesura que creixen els adolescents afavoreixen els dispositius individuals.

En la infancia la televisié és la pantalla dominant amb un total de 16,6 hores setmanals pero
’ \ . s 18

durant I'adolescéncia és el smartphone amb 18,1 hores setmanals.

Figura 4. Us de dispositius per edat 1 dies de la setmana
4 [l 10-15anys

Bl 16-24anys

2

0
@©
o
]

a

L

Hores diaries

Dies

Televisio Ordinador Tauleta Mobil
Grafic de elaboracio propia. Dades extretes de BIAC 2018, disponibles a la pagina 3 de I'annex.

Aixi mateix passa amb la tauleta, que veu reduit el seu Us en una cinquena part a favor de
I'ordinador, qui duplica el seu temps passant de 50 min a 2.10 h els dies laborables.

7 El Televisero. (2020, febrer 10). «OT 2020» hace saltar las alarmas: Cae a su minimo histérico de audiencia.
Recuperat 30/03/20 de
http://www.eltelevisero.com/2020/02/0t-2020-hace-saltar-las-alarmas-cae-a-su-minimo-historico-de-audienci
a/

18 Aquests parametres d'edat fan que és produeixi un empat en les hores de consum televisiu de 10-15
anys i el mobil de 16-24 anys durant els caps de setmana. La primera franja d'edat inclou els nens, que
consumeixen principalment televisi6 i la segona els adults, que en recuperen el gust. Si tinguessin accés a
les edats colindants entre totes dues (13-16), segurament apreciariem variacions importants. Tot i aix9, el
resultat és igualment extrapolable per la seva corba d'ascendencia.
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Igual que Garcia Jiménez, A., Tur-Vifes, V. y Pastor Ruiz, Y. (2018), considero que aquests
canvis responen a les necessitats propies de I'edat. El ciberespai es percep com un espai
privat i autonom, on es participa en una construccié col-lectiva i publica.

Hem fet un tast de les virtuts d'aquests usuaris, perd ull posar la mirada en la seva
contrapart: l'autocomplaenca d'aquest sistema i la manca de limits. Per bé i per mal, el
contingut dels media tradicionals és controlat i ha de complir codis deontologics. A internet
el limit és I'exploracid; hi ha instruccions i continguts de tot i per tot.

Davant d'aix0, cal un usuari conscient i critic. Pero tenen les eines per ser-ho o sota el scroll
son (i som) avisuals?
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2. Preséncia de I’analisis critic del discurs audiovisual a I’educacio

secundaria obligatoria

Podem concloure que la majoria d’adolescents i joves adults, son prosumers transmédia en
ecosistema

“ n”

xarxa amb una linea editorial autoproduida i que utilitzen un “nou

epistemologic per informar-se i comunicar-se.

Es urgent I'alfabetitzacié mediatica i com ha societat en som conscients. L’any 2008, el
Parlament Europeu és pronuncia a favor de la creacié d’assignatures d’ “Educacio
Mediatica”:

«La alfabetizacion medidtica implica la capacidad de comprender y valorar
criticamente los diversos aspectos de los distintos medios de comunicacion,
consiguiendo filtrar certeramente la informacion recibida a través del torrente de
datos e imdgenes. (...)

Los actuales medios de comunicacion se caracterizan por su variedad, pero también
por una gran concentracion, debido a la cual los contenidos y la informacién se
encuentran en manos de unos cuantos oligopolios multinacionales. (...)La
alfabetizacién medidtica pretende que los ciudadanos sean capaces de evaluar
criticamente si los intereses de los productores de medios de comunicacion influyen
sobre el contenido y el diserio de lo que ofrecen y hasta qué punto.” (Prets, 2008: s.p)

Dotze anys més tard, per coneixer I'impacte de I'educacié mediatica a I'ambit escolar
analitzaré els curriculums de 4rt d’ESO de I'any 2018.

2.1. Competencies basiques obligatories

El contingut de I'’educacié secundaria obligatoria esta recollit en els “Curriculums”, decalegs
de les competéncies basiques obligatories™. Més enlla d’'un esmet anecdotic, el llenguatge
audiovisual (o equivaléncies) apareixen en els ambits artistic, digital, linglistic i historic.
Aguestes sintesis apareixen en el mateix ordre que a la web de la generalitat.

19 Actualment estd dividit en nou ambits; ambit lingiiistic, ambit matematic, ambit cientificotecnologic, ambit
social, ambit artistic, ambit de I'educacié fisica, ambit de cultura i valors, ambit digital i ambit personal i social.
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Ambit lingiiistic

El terme “Llenguatge audiovisual” surt en totes les competéncies com a I'Gltim “contingut
clau”. S’intueix el seu Us com a font en les dimensions de comprensié lectora i escrita o
suport en les dimensions d'expressio oral i literatura.

Ambit social: Geografia i historia.

“Analisi d’'imatges i referents estétics. Descodificacié de llenguatges iconics, simbolics i
audiovisuals.” (Generalitat de Catalunya, Competéncia Geografia i historia, 2018; 25)

Aquest és I'ambit on les competéncies demanen adquirir la capacitat d’analitzar criticament
una imatge; no només allo que diu sind com i perque ho diu. De les 11 aparicions del terme,
5 sén orientacions metodologiques.

Ambit artistic

A I'ambit artistic el procés audiovisual agafa rellevancia. No duu el pes de I'avaluacié pero
apareix a totes les competéencies; tant a nivell coneixement de llenguatge, edicié o creacié.

Tot i que la seva avaluacio és la puntuacié de coneixements, la competéncia d’arts visuals i
plastiques empeny a treballar per projectes. Un espai idoni pels audiovisuals.

Ambit digital

A priori aquest hauria de ser I'ambit més fructifer. L'ambit digital és una competencia
transversal, és a dir, no té temps propiament assignat siné que es suggereixen competéncies
aplicables en diferents assignatures.

El document “Competéncies basiques de I'ambit digital”
només 23 son “audiovisual”.

conté 31.032 paraules, de les quals
Aquest recompte és redueix a 8 si cerquem “llenguatge
audiovisual”.

La seva aparicid és breu i poc prolifica. “Llenguatge audiovisual: imatge fixa, so i video” és un
contingut clau de 5 de les 11 competéncies, pero sense més desenvolupament que aquest
titular.

La competencia 7 “Participar en entorns de comunicacié interpersonal i publicacions virtuals
per compartir informacié”, et redirigeix a competeéencies linglistiques. El text demana tenir
en compte el posible asincronisme comunicatiu, el public objectiu i la intencié comunicativa,
pero la mencié al llenguatge audiovisual és limita a “Llenguatge audiovisual: imatge fixa, so i
video”.
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La competéncia 3 “Utilitzar les aplicacions basiques d’edicié d’imatge fixa, so i imatge en
moviment per a produccions de documents digitals” vol assegurar que els joves sapiguen
editar i muntar un producte audiovisual. Curiosament, el propi document admet que el
nivell sera desigual i que els coneixements en les aplicacions rapidament seran obsolets.

“Cal tenir en compte que tant la rapida evolucio d’aparells i aplicacions com el seu us
fora de l'ambit escolar fan que el moment en que els estudiants adquireixin el
coneixement de la competéencia pot ser molt diferent entre ells, pero es tracta que en
acabar l'escolaritat obligatoria tots arribin a adquirir-ne un domini suficient que els
permeti realitzar produccions multimeédia i adaptar-se, en un futur, a noves aplicacions.
“(Generalitat de Catalunya, Competencia digital, 2018; 25)

2.1.1 Resultats

Analitzats tots els curriculums, el llenguatge audiovisual compleix tres funcions:
- Suport: Generalment una presentacié per reforgar els coneixements.
- Font informativa: Ja sigui com a document historic o com una visualitzacié per
reforgar coneixements.
- Per ultim, un estudi en si mateix.

El resultat seria similar si analitzessin els curriculums de la perspectiva de qualsevol llengua.
Excepte educacid fisica, totes les competencies necessiten la llengua com a mitja
comunicatiu (o eina) perd no l'estudien en si mateixa. La diferéncia radica en el fet queles
llenglies vehiculars son assignatures troncals, estudiades en profunditat; la bona
comprensid lectora és el resultat d'anys d'estudi, separada per un abisme dels rudiments
basics de la lectoescriptura.

Per contra, el consum audiovisual és innat des del naixement pero no té un espai formatiu
assegurat. Adquirim els significants i significats a partir dels estimuls audiovisuals i és
guelcom que no canvia al llarg de la vida. No podem assegurar que éssers humans llegeixin
després d'acabar la seva educacio obligatoria perd podem afirmar que seguiran consumint
audiovisuals.

Cada centre és un mon, pero |'aparicié de projecte com EDUCAC o Cinema en curs,
demostra la voluntat de introduir el ACDA en els centres escolar no és consolida. Pero quin
és el motiu?
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- La falta d'un espai educatiu definit.

Es cert que I'ambit artistic inclou I'educacié audiovisual perd aquesta ha de competir
amb musica o plastica, assignatures amb una llarga trajectoria i per tant, amb més
tradicid i recursos educatius.

Per altra banda, I'ambit digital és un ambit transversals. Allo que en principi sembla
un avantatge, pot generar desubicacid; depenen de la voluntat i I'habilitat del
professorat per introduir-lo en un altra assignatura. Pot esdevenir un fonamental en
I’'aprenentatge a partir de projectes pero dificilment en una assignatura destinada a
la memoritzacio de coneixements.

- Elmaterial

A nivell técnic la produccié audiovisual projecta la sensacid de requerir una gran
inversio, tot i que existeixen programes senzills aptes per qualsevol ordinador.
Aixo si, les diferéncies socioeconomiques poden dificultar el treball fora de 1'aula.

- Elsespais.

Tot i que part de la classe es pot fer en un aula regular, és necessari 1'is
d'ordinadors, afegint un demanant més a l'aula d'informatica.

En un sentit estricte, I'tnic curriculum que demanda un analisis critic de la imatge és
historia. La lectura de les imatges és una font d’informaci6 fructifera pero requereix de
coneixements tant historics com visual, dos carregues que una sola assignatura no pot
assumir (ni és el seu objectiu).

Per tant, el sistema educatiu és conscient de I'importancia I'alfabetitzacié audiovisual
pero sovint és veu reduida a un sistema de suport o la seva vessant més tecnica.

Evidentment que abans de poder fer una lectura critica cal saber escriure (o muntar)
pero com hem vist, el prosumers flirtejen amb la produccié audiovisual de manera
autodidacta.

Actualment considero que éss més important ensenyar a llegir les imatges que ha
editar-les; estem vivint un panorama educatiu completament nou, on els alumnes poden
tenir més coneixement que el professorat. Despertar alumnes critics és més important
que mai. Conscients d’aquesta realitat, han sorgit iniciatives per introduir el cinema a
les aules.
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2.2 Recursos externs als centres

EduCAC, el messies

Conscient de la necessitat de formacié en ACD I'any 2017, el Consell de I’Audiovisual de
Catalunya en col-laboraci6 amb el Departament d’Ensenyament de la Generalitat de
Catalunya, inicia el projecte EduCAc, una plataforma web amb aquest lema “Els mitjans

posen un marc a la realitat: desconstruim-lo i creem-ne un de propi”. (Recuperat:
10/05/2019)

La web esta farcida de recursos, destinats a professorat i families. El seu registre és gratuit i
permet la reutilitzacié dels seus materials sempre que se’n citi la font.

La web proposa 12 unitats didactiques, en les seves paraules “una eina per portar
I'educacié en comunicacié a les aules i fomentar l'esperit critic de I'alumnat davant els
continguts audiovisuals” (Educac, projectes a I'aula. Recuperat: 10/05/2019)

Les unitats estan plantejades perqueé els joves adquireixin coneixements de manera
semiautonoma, a partir del treball en grup i fent Us tant dels analisis més tradicionals
com de performance.

La guia pel professorat és entenedora, fins i tot conte 4 moduls instrumentals que
expliquen el procés de Pre/Post/Produccié per aquell professorat que vulgui fer un
projecte a I'aula i no en tingui coneixements previ.

Els moduls s6n independents, de manera que pot fer-se una tria i les activitats permeten
flexibilitat en el temps de realitzacio. (Pot ser regular o concentrar-se)

A més, proporciona la possibilitat de fer la formacié a partir de itineraris transversals
per treballar especificament la perspectiva de génere, la identitat digital i la diversitat
cultural. Per ultim, la web té un calaix de recursos que enllagca amb altres webs d'interes.

Figura 5.
Taula
EduCAC

Itineraris transversals
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Taula informativa, Consell audiovisual de Catalunya i Generalitatde Catalunya. EduCAC. Recuperat 10/05/2019.
Reutilitzable amb citacié corresponent.

Es un recurs formatiu practic, en expansié. No hi hagut la possibilitat de realitzar una
entrevista pero s’intueix la mateixa problematica que amb les competéncies
transversals: 1a manca de d’espais definits i lideratge.

Alternatives privades. Cinema en curs.

Existeixen diverses associacions que realitzen projectes a les escoles per endinsar els
joves en el mén audiovisual, habitualment de la ma del cinema.

Entre elles destaca “Cinema en curs”, de l'associacio cultural A Bao a qu.

Cinema en curs és un programa de pedagogia del cinema i amb el cinema a escoles i
instituts. El programa compta amb dos grans objectius:*’

- Propiciar el descobriment per part de nens i joves del cinema entes com a art,
creacio i cultura.

- Desenvolupar les poténcies pedagogiques de la creacio cinematogrdafica en el
context educatiu.

El projecte treballa amb un cineasta professional, que acudeix un cop a la setmana. La
resta son conduides per professors (sempre els mateixos), que préviament reben una
formacio.

L’objectius del taller es convertir els joves en els creadors i motors dels projecte; reben
formacié i tot el procés cinematografic, alternant totes les funcions i responsabilitat per
poder fer un tast global. El gran contra és el finangament; el projecte depend de les
subvencions publiques o privades.

?’Cinema en curs. (s.d) El programa. Consultat: 11/05/2019. Recuperat de
http://www.cinemaencurs.org/ca/el-programa
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2.2.1. Taula comparativa

Veiem doncs, una taula comparativa de totes les opcions que un centre pot plantejar-se

en quan a formacié audiovisual.

independents.

No requereix treball previ del
docent.

Maleable en quant a objectius.

Avantatges Inconvenients
Formacio Multiples usos. Depend de la voluntat del
Curricular professorat.
Continuitat al llarg dels cicles. | Necessita coneixements previs
dels docents.
Forma part dels curriculums
oficials, és avaluable. Requereix que el centre tingui
un minim de materials.
EduCAC Projectes i itineraris Cal reservar un temps concret

(ex: credit de sintesis) o
incloure’l en una evaluacié.

Depend de la voluntat del
professorat.

Requereix que el centre tingui
un minim de materials.

Cinema en Curs

Formaci6 impartida per
professionals

Material professional
Projecte integral

Formaci6 pels docents

Requereix més temps

Horari tancat des abans d’iniciar
el curs

El docents ha de dedicar molt
més temps, dins i fora de I'aula
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Breu incis sobre les fonts informatives

Per redactar la seglient informacié he seguit el procés habitual de documentacié: he revisat
tota la informacié publica disponible, intercanviats correus amb els centres educatius,
impresos a l'annex 2, i realitzat una entrevista amb en Joan Bosch Nadal, disponible a
youtube.?

La situacid excepcional provocada per la Covid-19 a dificultat la recerca practica. Com a
resultat, part de la informacid exposada a continuacié és el recull d'una década de treball
amb els joves de la vil-la i amb totes les entitats proximament descrites, exceptuant I'Institut
Tres Turons i Arenys.org. Aquest és el pap que ha empes la creacid de
@#Noetmengislabola.

21 Garcia Sanchez, A. (2020, abril 21). Conversa sobre 'audiovisual i els nens a Arenys de Mar amb Joan Bosch
Nadal. Recuperat 22/07/22: https://www.youtube.com/watch?v=BTNC7Sydgn0
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3. Estudi de cas i marc de referéncia : Arenys de Mar

La vil-la d’Arenys de mar esta situada a la comarca del Maresme a 40 quilometres de la
ciutat de Barcelona. Té una superficie de 6,5 quilometres quadrats i segons I'Ultim cens de
I’any 2019 té 15.776 habitants, dels quals 2.262 sén menors de 14 anys.? Tot i els seus
habitants, la vil-la conserva I'esperit de poble, amb un fort sentit identitari; es pot veure
reflectit en el seu teixit associatiu, molt actiu.

La majoria dels tretze governs democratics han sigut catalanistes i de dretes. 2> L’any 2020,
I'ajuntament té pressupostats 18.226.680,00 en despeses. Les partides de cultura,
equipaments de cultura, educacié e infancia i joventut sumen el 16,3% d’aquest pressupost
(2.975.517,31€).* Destaquen els dos teatres municipals, Radio Arenys, I'escola de musica i
el museu de mineralogia.

Cinema i les xarxes socials son els ambits més orfes. | no és per falta d'interes. L’any 2016

”25 una pel-licula basada en el llibre homonim de Salvador Espriu,

Lluis Danés grava “Laia
famads escriptor arenyenc. Van demanar a la poblacié que fes d’extres de manera gratuita i

van tenir una resposta rapida i voluminosa.

L’Unica activitat que recull aquest interés és el Casal digital, produit per Macedonia
Audiovisual, a qui aquest projecte pretén donar continuitat i dedicaré un apartat.

3.1 Centres educatius d’Arenys de Mar

El municipi té 4 centres educatius. SOn publics I'escola Joan Maragall, I'escola Sinera (fins a
6€ de primaria) i l'Institut Tres Turons (ESO i batxillerat). L'escola La Prestacid és concertada
i concepcionista i ofereix d'educacié de parvulari a batxillerat.

He intentat posar-me en contacte en dues ocasions amb totes les institucions. Només ha
respost I'escola Joan Maragall indicant que "no estem treballant aquests aspectes aquest
curs. Fa temps feiem un projecte sobre el cinema, pero ara ja no." (correu professional, juny
del 2019. Disponible a I'annex 2)

22 Els adolescents queden dividits en els grups d’estudi de 0 a 14 anys i de 15 a 65. Idescat. El Municipi en
xifres. Arenys de Mar. Recuperat 25/05/20 a https://www.idescat.cat/emex/?id=080060#h4

2 Es pot consultar la taula de govern a la pagina 3 de I'annex

24 Ajuntament d’Arenys de Mar. (desembre, 2019). Pressupost de despeses per Organica.. Recuperat
25/4/2020 de

https://tramits.arenysdemar.cat/absis/idi/arx/idiarxabsaweb/catala/asp/verificadorfirma.asp

% Televisio de Catalunya i Brutal Media, S.L. (Productors), Danés, Lluis (director).(2016). Laia. [Blue-Ray]. Lloc:
Catalunya.
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En els seus plans educatius publics totes les institucions inclouen la “Competéncia

III

comunicativa linglistica i audiovisual”, perd no s’especifica com. Tot i aix0, hi ha constancia

que Joan Maragall i Sinera van realitzar un taller al museu del cinema de Girona. %

L'Institut Tres Turons si realitza cultura audiovisual, on treballen activament I'ambit digital.
Alguns dels seus projectes estan publicats al canal de Youtube “Institut Tres Turons”.

Quant al Sinera, ha utilitzat ocasionalment el reportatge com a métode
d’investigacid/divulgacié en els seus projectes. A més, fins al curs 2017 ’AMPA organitzava
I’extraescolar “digital” que definia com a “informatica, premsa, cinema i televisid”. Vaig
ser-ne la monitora durant els cursos 2014-16: I'extraescolar depén completament dels
materials audiovisuals i coneixements del monitor, perd 'AMPA posa a I'abast els seus
recursos?’. Digital tenia una mitjana de 15 alumnes cada any, cosa que es valorava
positivament. La majoria fan un salt al Casal digital després del primer any. L’activitat
desapareix davant la manca de monitors, i es transforma en informatica.

% Solsona, G. (2016, noviembre 25). Objectiu Cinema: Curtmetratges dels i les alumnes de 5&. Recuperat el
07/05/2020
https://agora.xtec.cat/escolasinera/general/objectiu-cinema-curtmetratges-dels-i-les-alumnes-de-5e/
https://agora.xtec.cat/escolajoanmaragall/general/2007/anem-al-museu-del-cinema/

Sert, E. J. M. pg P., & Tutoria Cinqué. (2018, febrero 25). Anem al Museu del Cinema! Recuperat el 07/05/2020:
https://agora.xtec.cat/escolajoanmaragall/general/2007/anem-al-museu-del-cinema/

2" Ferré, A. (2017, gener, 11). 4t realitza anuncis amb productes inventats. Recuperat el 07/05/2020 a
https://agora.xtec.cat/escolasinera/general/4t-realitza-anuncis-amb-productes-inventats/
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3.2. Lavil'lai el teatre, una relacio d’amor

Per molt que els vulguin agermanar, el teatre i I'enregistrament audiovisual sén cosins
llunyans. Tot i aix0, he volgut incloure aquest breu analisi per dos motius: Quan hem
realitzat activitats audiovisuals al poble, el gruix dels joves feien teatre. Per altra banda,
molts joves abandonen aquesta activitat perquée no permet un espai d'autocreacié i amb els
anys es torna monotona.

La via d'Arenys de mar té 5 projectes teatrals destinats als joves en ple rendiment; un a les
escoles La Presentacié i Sinera, dos per l'escola Joan Maragall i el Taller de Teatre del
Calisay, gestionat per la companyia Homo Teatris. Aixi doncs, aproximadament cada any 250
nens i joves participen en projectes teatrals, perd amb objectius i metodologies molt

diferents.
Centre Participacié Centre d’interées  Objectiu Coordinadors
E. Sinera Obligatoria | Musica Treballar ludicament | Mestres
assignatures i
(publica Presentar-se a la
periférica) Mostra de Teatre

E. Presentaci6 | Obligatoria | Llenglies i Religié | Treballar ludicament | Centre Escolar
assignatures i

(concertada Presentar-se a la

religiosa) Mostra de Teatre

E. Maragall Voluntaria | Extraescolar Introduccid al teatre | Monitora
i Presentar-se a la

(publica Mostra de Teatre

céntrica)

Taller Teatre | Voluntaria | Formacio ludica | Formacioé en el mén Homo Teatris
del teatre

L'lnic nexe comu entre totes les activitats és la Mostra de Teatre d'Arenys de Mar, que
celebrada el segon cap de setmana de maig, ofereix a la vila les representacions dels

projectes de teatre de les escoles amb els alumnes de 6¢ de primaria.

Els centres escolars Sinera i Presentacid utilitzen el teatre com un mitja per treballar els
coneixements curriculars d'una manera ludica. L'Escola Sinera aposta pels musicals, mentre
gue a la Presentacié utilitzen el teatre per reforcar les assignatures de llengua. Les obres es
treballen en hores lectives seguint els mateixos metodes que la linia escolar.
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A l'escola Joan Maragall, el teatre és una extraescolar que es divideix en dos grups; De le-5e
de primaria i el grup de la Mostra de Teatre. La participacié és sempre voluntaria, ludica i
esta dirigit per monitors; usualment, antics alumnes del Taller de Teatre del Calisay.

El Taller de Teatre és la seu de la companyia "Homo Teatris", dirigida per Roger Pou Llavina,
gue ofereix una formacié teatral per totes les franges d'edat.
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3.3 Radio Arenys?®®

E E http://www.radioarenys.cat/
1 O
radioarenys

E , radioarenys
91.2FM = [ > |

radioarenys

Radio Arenys és el mitja de comunicacid municipal, I'emissora es pot escoltar a través de
91.2 de I'FM o a la seva web. A més del seu servei radiofonic, puntualment realitzen tasques
audiovisuals o d'enregistrament musical.

Iniciada I'any 1979 de manera il-legal, és I'emissora municipal més antiga de Catalunya.
Segons la informacid publica es tracta d’'una “Entitat Publica Empresarial, una empresa
publica vinculada a I'Ajuntament perd amb personalitat juridica propia” la qual cosa li
permet gestionar-se dia a dia (Ajuntament d’Arenys de Mar - Radio Arenys, s.f.).
Actualment té 12 membres en plantilla.

La radio ha posat especial interés a donar veu als infants i joves de la vil-la: per iniciativa de
I'entitat, totes les escoles i institut realitzen un programa setmanal durant el cicle superior
de primaria o I'ESO. El contingut i el desenvolupament d'aquest crédit depen del criteri dels
professors i el centre, pero I'experiéncia dels infants es pot dividir en tres fases:

1a: Preparacio a l'aula, cerca de documentacié i espai de debat
2a: Una primera visita a la radio, on es poleix el guid i es fan indicacions técniques
3a: Segona visita a la radio i gravacié del programa.

Com a contingut extraordinari, almenys un cop per credit es fan entrevistes a personatges
publics del poble i converses en angles.

Més endavant recuperaré en Joan Bosch Nadal, pero en el context de la radio és el referent
tecnic dels nens. Segons el seu criteri, les escoles coneixen la necessitat d’introduir
I'audiovisual en la seva programacid perd es veuen ofegades pel volum de contingut
curricular.

28 Garcia Sanchez, A. (2020, abril 21). Conversa sobre 'audiovisual i els nens a Arenys de Mar amb Joan Bosch
Nadal. Min 1.00 a 11.30. Recuperat 22/07/22: https://www.youtube.com/watch?v=BTNC7Sydgn0
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La col-laboracié amb la radio els hi facilita aquesta tasca, encara que la duguin a terme de
maneres diferents: per algunes escoles és una capsula independent, una optativa, mentre
que altres ho fonen en les assignatures de llengua.

Dels 60 infants que participen anualment en aquestes assignatures, un 15% s'apunta al Casal
digital, dirigit pel mateix Joan Bosch.
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3.4 Arenys.org®’

Al voltant de I'any 1996 , un grup de professionals de la comunicacié i I'informatica formen
I'associacié sense anim de lucre Arenys.org. Entre ells destaca Oriol Ferran i Riera,
I'ex-Secretari de Telecomunicacions i Societat de la Informacié de la Generalitat de
Catalunya.*®

L’associacio persegueix objectius molt clars:
- Promoure el desenvolupament de la Societat del Coneixement
- Impulsar la implantacié de les anomenades Noves Tecnologies i, en particular,
'accés universal d'Internet. Defensar i promoure 1'ts del programari lliure i els
sistemes i desenvolupaments fets sota llicencia GNU.
- Donar als ciutadans i especialment als més desfavorits 1'oportunitat de
participar activament a la construccié de la Societat del Coneixement i evitar

que hi hagi un trencament social provocat per l'exclusio digital.

(Ajuntament d’Arenys de mar, s. f.)

Tenien la seva seu fisica al Rial de Sa Clavella, 54 d'arenys. Un local equipat amb ordinadors i
diferents espais de treball i formacio. A la xarxa, creen la plataforma digital arenys.orgi la
comunitat de blogs arenyautes.cat. Al 2002 inicien arenyssensefils, una xarxa oberta de wifi
que poc a poc es va expanent.

L'entitat organitzava tant activitats concretes, com cursos per tematica o aules obertes. Van
tenir molt bona rebuda, fins al punt de fer taller dins les escoles o desplacar-se a altres
municipis, com Sant Cebria.

L'associacié es financava a partir de la quota de soci de 25€ anuals, la recapta d'algunes
activitats a preu popular i d'alguna col-laboracié de I'ajuntament.

2 Garcia Sanchez, A. (2020, abril 21). Conversa sobre "audiovisual i els nens a Arenys de Mar amb Joan Bosch
Nadal. Min 11.30 a 26.25. Recuperat 22/07/22: https://www.youtube.com/watch?v=BTNC7Sydgn0

%0 Generalitat de Catalunya. (2004). Curriculum vitae d’E-Governance. Recuperat el 07/05/2020
http://www.gencat.cat/forumegovernance/2004/catala/cv.htm#10
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A patir de I'any 2010 I'activitat de I'entitat es redueix fins a dissoldre la seva part fisica; amb
I'arribada de la crisi els professionals que la formaven han de reubicar-se i no existeix un
relleu generacional que agafi el testimoni. La web, blogs i forums encara es mantenen en
actiu. Arenyssensefils passa a una empresa externa i la xarxa acaba desapareix.

Alguns membres continuen amb els tallers de manera independent, com la Fani Balcells que
trasllada els tallers per a gent gran a I'Ateneu del poble. En Joan Bosch Nadal absorbeix els
tallers per nens, que es van unificar sota el nom Casal Digital. Les col-laboracions amb les
escoles i altres municipis desapareixen.
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3.5 Casal digital®!

https://macedoniaaudiovisual.com/category/casal-digital/

0 casaldigitalarenys
ycasaldigitall

u Casal Digital
(@l casaldigitalarenys

Amb una década de recorregut i més de 400 infants de bagatge, el Casal digital és un
referent per treballar I'audiovisual amb nens.

La peca imprescindible és en Joan Bosch Nadal, rebatejat pels nens com a Juanito. Es tracta
d'un periodista que actualment estudia pedagogia i que és un imant per infants. Amb les
seves veuetes i la seva habilitat per mimetitzar les emocions dels nens, és tota una institucio
per les escoles, esplais i centres infantils de I'Alt Maresme.

Es el director i executor del projecte Casal Digital. Sempre compte amb un monitor i
col-laboradors que tinguin formacié audiovisual, entre les quals es troba I'autora d'aquest
text.

Aspectes formals

El casal agrupa entre 30 i 40 alumnes que seguint el calendari escolar, els dissabtes es
divideixen en dues sessions: de 10 a 11.30 i de 11.35 a la 13.00. Fora d'aquest horari, cada
trimestre es realitza alguna activitat extraordinaria, com el reportatge d'una festa popular.

El casal accepta infants de 8 a 14 anys i el gruix del grup sol estar en els 9i 11 anys. Durant
tots els periodes de vacances es realitzen casals digitals "intensius", on aquestes linies sén
més flexibles; I'any 2015 una nena de 6 anys va participar en la gravacid d'un curtmetratge.

Metode ludicoeducatiu.

Des de el Casal digital creiem fermament en I'educacid en el lleure, formem a partir de
I'experiéncia vivencial i el joc. Tot i que aquesta decisié minva la part més formal del casal,
creiem que a la llarga és positiva: les baixes son minimes i els joves repeteixen almenys un
any.

31 Garcia Sanchez, A. (2020, abril 21). Conversa sobre I'audiovisual i els nens a Arenys de Mar amb Joan Bosch
Nadal. Min 26.30 a 57.00. Recuperat 22/07/22: https://www.youtube.com/watch?v=BTNC7Sydgn0
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Aixi mateix, els nens tenen veu a I'hora de planificar la programacié trimestral o les activitats
extraordinaries: més que seguir una linia educativa rigida, preferim sondejar els interessos
dels infants i utilitzar-los com a punt de partida per la formacié.

Aguest métode educatiu no implica una manca de bibliografia: si el casal digital funciona, és
perque la majoria d'activitats sén creacié de l'equip de monitors que persegueixen un
aprenentatge concret. Procurem que els nens tinguin consciéncia que treballem en cada joc,
per tal de focalitzar la seva atencio.

Si és possible treballar amb aquest ventall d'edats i nivells formatius, és perqué el Casal
treballa de manera molt personalitzada.

Els monitors expliquem els conceptes nous d'aquella sessid i després es treballa a partir de
I'aprenentatge en grup, el que ens genera tres resultats: els nens perden pudor, s'ensenyen
entre si i permet als monitors treballar de manera individual amb cada nen.

Habitualment aquests grups de treball es formen seguint la seva voluntat; habitualment es
congreguen per nivell d'habilitat o interés, més que per edat. A partir de I'experiencia hem
constatat que aquest metode és el més productiu en el poc temps del que disposem.

Programacio

Durant el curs regular, treballem amb dues programacions: la diaria i la trimestral.

Aixi, cada trimestre es tria un producte final que es treballa al llarg de totes les sessions
(com per exemple, una série de tutorials o un curtmetratge). Setmanalment es grava un
programa de radio, un magazin; cada nen tria una tematica i se'n fa responsable durant tot
el trimestre.

Cada sessio segueix aquesta estructura

Rebuda dels nens.

Formacidé conjunta.

Treball en grup.
Gravacio del programa de radio.
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Analisi de debilitats

El casal fa una aposta educativa clara, perd sempre esta obert a millores. Som conscients de
les nostres febleses i que tenim un marge de millora.

El treball individual assegura que cada participant explota les seves fortaleses, mostra d’aixo
és que des de col-lectius de risc rebem inscripcions perque treballin I'audiovisual i
llenguatge oral.

Pero també és cert que el caracter ciclic del casal i la barreja d'edats fa que el nivell de les
produccions audiovisuals grupals siguin sempre tematiques blanques i d'un nivell de
produccié inicial. Aixo castiga molt els joves més grans.

Una programacié mal-leable manté l'interés grupal perd0 impedeix submergir-se en
profunditat. Aixi mateix, el programa de radio setmanal és un dels grans inputs del casal,
pero també limita la possibilitat de realitzar varis projectes de mitja durada.

Donat que aquestes questions inclouen decisions empresarials, he decidit fer una DAFO
amb la informacié que se'm permet publicar.

Positius Negatius
Origen Fortaleses Debilitats
extern

Aprenentatge personalitzat Grups nombrosos

Treball en grup Formacid inicial

Exploracid i especialitzacié dels Programacio trimestral

nens

Limitacio d’edat

Realitzacié d’un programa de radio

setmanal.
Origen Oportunitats Amenaces
intern

Interés des d'ajuntaments L'espai depén de I'ajuntament.

adjacents per duplicar el casal a la

seva poblacio.

Col-laboracié amb altres entitats

del poble.
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Macedonia audiovisual i els joves de més de 13 anys.

“Pero perque Macedonia audiovisual ha limitat els seus projectes a infants de més de
tretze anys?

A partir d'aquesta edat entren en una edat més complicada, a l'edat del pavo. Aixi i tot,
tinc alguns nens que volen venir. Quan tinc un grup de nens grans, els faig fer un
programa de radio independent.

Creus que existeix la necessitat d'un taller audiovisual +147?

Es complicat. Jo ho he intentat en altres poblacions i és complex. Pots treballar a partir de
projectes, com un curtmetratge. Tot i aix0 han de ser joves amb certa predisposicié: si ells
no volen, no els podras motivar. Els joves sén més canviants, els nens sén més constants.**

”

En Joan Bosch resumeix aixi la decisié empresarial de acotar |'edat al Casal Digital. Cal
recordar que és una productora petita i que els tallers estan dirigits principalment per ell. Té
molta facilitat per formar infants, pero el seu caracter és incompatible per les
caracteristiques de pre-adolescencia i adolescéncia.

Aix0 no implica que un taller +14 no sigui viable dins la mateixa productora. Només cal un
projecte adequat a les seves necessitats. Aquest és I'objectiu de @#Noetmengislabola.

32 Garcia Sanchez, A. (2020, abril 21). Conversa sobre I'audiovisual i els nens a Arenys de Mar amb Joan Bosch
Nadal. Min 36.00 a 38.20. Recuperat 22/07/22: https://www.youtube.com/watch?v=BTNC7Sydgn0
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3.6 Conclusio

Les circumstancies extraordinaries no han permeés una analisi més profunda de
I'alfabetitzacié visual als centres educatius del poble, perdo amb la informacio publica es pot
intuir que les escoles reconeixen aquesta necessitat; com la cobreixen només és visible a
I'Institut.

La radio és el punt central d'aquesta formacié i juga un paper clau apropant els mitjans als
nens. També és cert que per la seva naturalesa els coneixements que adquireixen estan
lligats amb la llengua; aquells que participen en el al Casal Digital i comparteixen curs tenen
un nivell lectoescriptor semblant, perd hi ha grans alts i baixos pel que fa a la resta del
coneixement audiovisual.

L'exit que va viure Arenys.org demostra que hi ha un interes per l'audiovisual a la vil-la. Els
motius de la seva disgregacid no es poden discutir, pero si reflexionar sobre per quée ningu a
recollit el seu testimoni.

Arenys és un poble que té moltes associacions (en algun cas duplicades) en relacié amb la
seva poblacid. Des de la meva opinidé, l'epicentre que sustenta aquest teixit és la
congregacio popular que tenen.

La majoria d'associacions fan actes publics i participen en les festes populars. Aixdo empeny
la col-laboracid comuna, que al mateix temps genera nous esdeveniments. Alguns d'ells
estan lligats a la tradicié del poble, perd molts altres esdeveniments han anat creixent a
partir de sumar propostes de les associacions que volien participar.

Un exemple d'aix0 és La Pesta, celebrada el 15 d'agost. La festa va comencgar com petites
representacions teatrals sobre com les rates, portadores de pesta, van infectar el poble i
com Sant Roc les va foragitar. Deu anys després, |'esdeveniment paralitza tot el poble.
Col-laboren institucions tan diferents com el port, els geganters o I'escola de musica.

Arenys.org tenia una cosmovisié que requeria coneixements especifics per poder ser un
col-laborador efectiu. A més, I'educacido necessita unes instal-lacions concretes i els seus

objectius requereixen una gran inversio.

@#Noetmengislabola recull part dels seus objectius i per tant dels seus esculls. Tot i aixo,
considero que disposa de millors condicions materials i d'uns objectius més assolibles.
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Viabilitat de @#Noetmengislabola

A partir de I'analisi d’Arenys de mar, es poden condensar els problemes de I'educacid

audiovisual a Arenys de mar en tres grups: recursos, formacid i participants.

Recursos

Formacio

Participants

La inversio economica:
- Infraestructura
- Materials

Falta d'un temps
educatiu propi.

Falta de formadors

Manca d'interes per part de I'alumnat.

Desnivell en el coneixement autodidacta.

La barrera del llenguatge simbolic.

@#Noetmengislabola parteix d'una base solida: és la continuacié organica del Casal Digital,

fermament assentat. La infraestructura i el material és el mateix i per tant no cal una nova

inversié. A més, conta amb la col-laboracié de I'ajuntament: té I'estabilitat que li va mancar

a Arenys.org com una entitat independent.

Quan a formadors, la proposta esta pensada perqué la pugui desenvolupar pels monitors

actuals del Casal Digital, interessats en joves i amb la formacié audiovisual necessaria.

El projecte sera un espai ludicoeducatiu i voluntari, fora de la cota curricular. Per tant tots
els joves que hi participin sera per iniciativa propia i treballarem sobre els seus propis
coneixements. No crec que suposi una barrera insalvable, en paraules d'en Joan Bosch:

“Creus que els nois reconeixen el llenguatge intern de les imatges? Com un angle o
una llum aporta més informacié que el text?>

Si, d'aix0 m'he n'he adonat molt amb el TikTok. El TikTok et permet editar; et
faries creus de les histories que fan. Per exemple les fotos Tumblr, que volen
reflectir un sentiment, soén tot composicio escénica. Quan treballes el curtmetratge
o el videoclip, poden reconeixer coses que intuitivament ja han fet amb aquestes

aplicacions.”

33 Garcia Sanchez, A. (2020, abril 21). Conversa sobre I'audiovisual i els nens a Arenys de Mar amb Joan Bosch
Nadal. Min 54.00 a 57.00. Recuperat 22/07/22: https://www.youtube.com/watch?v=BTNC7Sydgn0
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Noetmengislabola

Analitzades la situacié global i local, @#Noetmengislabola és la meva proposta a
I'Ajuntament d'Arenys de Mar i la productora Macedonia audiovisual per tal d'oferir
continuitat a la formacid audiovisual destinada als joves de +14.

L'objectiu no és aprendre com crear un producte, sind com els diferents elements
audiovisuals construeixen un relat i I'opinié de I'espectador.

Ho farem a través del medi natural d'aquests missatges i dels nostres usuaris: les xarxes
socials. Les sessions es realitzaran al Centre Cultural el Calisay, amb una durada de 1.30 h.
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4.1. Objectius
Objectius Generals

Desenvolupar I'esperit critic com a prosumers (creadors i consumidors de contingut)
Alfabetitzacié audiovisual

Prendre consciéncia de la representacié de I'alteritat.
Objectius especifics

Desenvolupar I’esperit critic com a prosumers.

Coneixer que “La Veritat” és una construccié: una visié particular dels fets.
Descobrir com els mitjans i medis audiovisuals configuren el nostre mén simbolic.

Alfabetitzacié audiovisual

Reconeixer els elements d’una peca visual o audiovisual: pla, ritme, llum.

Deconstruir el missatge que transmet una composicié audiovisual: quina intencié té el
missatge transmes? Com es fa?

Prendre consciéncia de |la representacié de I’alteritat.

Representacié del génere: Les dones fortes no ploren. Els homes sensibles ploren.
Els altres: migrants que moren i migrants que maten.

Meta

Cristal-litzar els coneixement treballats deixant preséncia a les xarxes socials i crear un
producte audiovisual original.
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4.2. Metodologia de treball

L'objectiu del projecte no és impartir coneixements, sind estimular la mirada critica dels
joves. Per aixo0 treballarem a partir de I'aprenentatge practic i del lleure.

Aprendrem a través del medi natural dels conceptes que desenvolupem i el seu aparell
fonador: les xarxes socials i el mobil. Vull situar els joves com els usuaris del seu univers i
propiciar que examinin parts del paisatge.

Els mobils ens serviran també com aparell de captura i edicid; utilitzarem els seus mitjans
habituals perque I'aprenentatge sigui aplicable al 100%. Comptem amb I'equip de video i so
del casal digital, pero I'utilitzarem només quan sigui imprescindible o pel producte final (si
aixi ho volen).

Hem de prevenir la situacié que algun jove no compti amb aquests recursos pero vulgui
participar. Per aix0, es demanara a |I'ajuntament que cedeixi tauletes en desus.

A twitter, instagram i Tik-Tok s'han creat els perfils @#Noetmengislabola. Quan comenci el
projecte es creara una conta falsa per cada participant: si alguns joves no vol utilitzar les
seves xarxes, en podra fer Us d'aquestes.

Cal tenir present que és un espai d'educacié no-formal, voluntaria, per un grup d'edat poc

fidel: amb altres projectes he comprovat que aquesta féormula és la millor manera de deixar
empremta i mantenir l'interes dels participants.
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4.3. Activitats

Titol Tematica
1 | Descobrint els aclucalls El relat: la construccio de la veritat
2 | Fuig de I'oasi informatiu Scroll personalitzat: sempre tindras la rad
3 | Elles i nosaltres Representacio de la diversitat
4 | Plans de camera, no d’encefalograma | Quin missatge emmarca cada pla?
5 [lesvaferlallum.Iso.|el muntatge Elements basics per generar emocions
6 | El ritme Mantenir I'atencié de |'espectador
7 | Preproduccié Que expliquem i per qui ho fem
8 | Elguid Com ho expliquem
9 | Sessio Especial: Gravacié
10 | Muntatge
11 | Muntatge i difusio
12 | Som un mem amb potes Que milloraries?
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Sessio num. 1 Descobrint els aclucalls

Objectiu especific

Coneixer que "La Veritat" és una construccid, el relat dominant. Diverses narracions
poden compartir els fets (la mimesi) perdo amb la mirada també canvia la diegesi.

Conceptes clau: Marc de realitat, relat dominant, linia editorial.

Recordatori teoric

Tota produccié humana persegueix un objectiu o reflecteix una realitat concreta. La
informacidé dibuixa el marc de la nostra realitat i mon simbolic.

Les xarxes faciliten la consciéncia que la veritat és una construccié subjectiva, pero no
eviten la desinformacié.

Tenim conceptes interioritzats que poden ser revisats.

Desenvolupament de la sessi6

Aprenentatge teoric

Després de les presentacions i de tantejar el nivell de
coneixement de casa usuari, farem una rotllana i els hi
demanarem que amb el teléfon es facin diferents fotografies:

Una en picat, un altre de mig pla i finalment que es posin per
parelles i es facin un boomerang fingint una emocié. Com canvia
la seva actitud en canviar d'angle o de selfie a retrat? S'han
plantejat mai per que?

Finalment, situarem als joves al voltant de la televisido, on es projecta el twitter
@Noetmengislabola a través de I'ordinador.

Comencarem la sessid llegint aquest fil, demanant als joves que els hi sembla la
informacié: tant en contingut com en forma.

Son les piulades del membre d'una comunitat que explica com el seu territori és envait i
els seus recursos consumits per altres. Decideix formar part de la lluita contra l'invasor i
en represalia és esbudellat.

Aquesta situacid, extrapolable a certs conflictes humans, és la historia del malvat de la
caputxeta vermella; el llop. Els fets (la mimesi) sén els mateixos, pero si canviem la mirada
també ho fa la diegesi.




Després de desvelar la identitat d'en Poll, explicarem els conceptes claus i examinarem les
noticies preparades o sorgides.

Ham practic

Reconstruirem els contes o narracions tradicionals a través d'un joc de rol. Cal dividir els
joves en grups de 3; cada grup rebra o triara una narracié coneguda i cada jove
personificara un dels seus protagonistes.

Exposaran la seva realitat concreta utilitzant els recursos de Twitter i interactuaran entre
si. L'objectiu és donar la mirada del seu personatge i construir el relat més seductor pel
public i per tant, el que s'acabaria consolidant com el "veridic".

El monitor pot fer d'infiltrat, si cal introduir conflictes o nous punts de vista.

Durant els ultims minuts de classe, la resta de grups intentaran descobrir de quin conte i
personatges es tractaven, i valorarem el perque de les millors estratégies de comunicacié.

Abans de comengar la sessio
Comprovar que els fils de Twitter ja creats segueixen en actiu

Buscar 4 noticies d'actualitat politica, de 4 linies editorials que representin el ventall
ideologic.

Buscar-ne 4 piulades, histories o Tik-toks sobre una noticia cultural o d'entreteniment,
que omplin un ventall de diversitat.

Material de suport o complementari

Anuari sobre les noticies a les quals els mitjans de comunicacié no han donat rellevancia:
https://www.media.cat/anuari/

Parodia sobre la construccio d’una noticia sensacionalista

https://www.youtubeom/watch?v=70LF43W7 xs&feature=youtu.be.c
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Sessio num. 2 Fuig de I'oasi informatiu

Objectiu especific
Desenvolupar I'esperit critic com a prosumers (creadors i consumidors de contingut).

Conceptes clau: Identitat digital, cookies, bombolla digital, creadors de contingut

Recordatori teoric

En aquesta sessio parlarem de la identitat digital i bombolla personalitzada. La xarxa posa
a disposicio de l'usuari un ventall de continguts infinits, pero la nostra experiéncia a la
Xarxa és personalitzada. Els estimuls que rebem de manera mecanica mai ens contrarien,
perque els proveidors recullen les nostres preferéncies; per tant, cada dispositiu
individual és un oasi.

Desenvolupament de la sessio

Aprenentatge teoric

Aprofitant la diversitat del grup, demanarem als joves que cerquin un concepte innocu a
Google que ens permeti veure les diferéncies que generen les cookies. (Per exemple
mascotes o esports).

Per introduir el concepte de bombolla informativa mostrarem I'scroll de dues persones
amb pensament politic oposat. Amb aquestes referencies al cap, preguntarem als joves
com s'informen. Es probable que la major part sigui a partir de les xarxes socials i els
influencers.

Pero sabem que és una fakenews? | un influencer? Tot creador de continguts té un
objectiu monetari. Explicarem el conflicte generat per Jpelirrojo, que va derivar en una

estafa als seus fans.

Construint sobre la sessio anterior, els hi mostrarem el decaleg del CAC sobre com estar
ben informats i les pautes de I'EduCac sobre les fakenews.

Ham practic

Amb el material treballat, revisaran o acabaran els fils de Twitter de la sessié anterior; els
hi comunicarem que la setmana seglient gravarem els fils a la radio i que per tant els
hauran de convertir en un guié radiofonic.

Activitat alternativa

Si la col-laboracié amb la radio no fos viable per dates, es realitzara aquesta activitat.
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Dividirem els joves en 5 grups, maxim 4 components. Cada equip preparara 2 reclams
publicitaris perd només I'ham no han de desenvolupar el producte: clickbait, meme,
tiktok.... (si és audiovisual, maxim 10 segons).

El primer estara destinat a un participant del grup; han d'utilitzar la informacio de les
seves xarxes socials per fer el producte més atractiu possible.

15 minuts abans d'acabar la sessid, compartirem els resultats i els joves votaran els més
atractius, descobrint si la publicitat personalitzada ha funcionat.

Abans de comengar la sessio
Cercar captures de scroll generades per posicions politiques oposades.

Comprovar els enllagos del conflicte Jpelirrojo. En cas d'haver desaparegut, preparar les
captures.

Material de suport o complementari

Spots contra la desinformacid

https://www.cac.cat/actualitat/cac-posa-marxa-una-campanvya-lluitar-la-desinformacio-i-
fer-us-responsable-les-pantalles

Guia contra les Fakenews

https://www.educac.cat/actualitat/aturat-pensa-verifica-anem-pas-mes-enlla

Grup Maldita: periodismo para que no te la cuelen

https://maldita.es/

Les claus dels influencer d'exit, pel CCBLAB

http://lab.cccb.org/ca/revolucio-digital-i-tendencies-culturals-el-fenomen-influencer/
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Sessi6 num. 3 Ells i nosaltres

Objectiu especific
Prendre consciencia de la representaci6 de I'alteritat.

Conceptes clau: Representacié del génere/étnia, apropiacid cultural, construccié de
personatges, worldbuilding.

Recordatori teoric

La majoria de continguts audiovisuals tenen com a protagonistes homes blancs cis
genere. Les persones no caucasiques tenen poca o cap representacié i quan apareixen
solen estan associats conflictes legals.

Les grans productores comencen a crear protagonistes d'altres generes o étnies, com
capitana Marvel, perd aquests solen ser substitucions: no sempre representen els
conflictes reals del col-lectiu que abanderen.

Desenvolupament de la sessio

Aprenentatge teoric

Plantejarem l'inici de sessié com un Quickquestion. El monitor
penjara a l'Instagram @Noetmengislabola fotografies de
representants de tots els génere i étnies, sense que aquestes
impliquin una accié concreta.

En 2 segons, fent Us de la primera impressio, els joves I'hauran
de respondre a dues preguntes que llenci el monitor.

Com es diu? Va fer batxillerat o moduls?
Que esta fent? Cientific o de lletres?

Té un Android o un iPhone? Capaonva?

Que et transmet? Té fills?

De qué treballa? Anirieu a la platja o de festa?

Abans de comentar les respostes, visualitzarem el video "Doll test", on és reprodueix
I'experiment "Clark Doll". Comentarem el video i avaluarem les respostes.
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Es probable que algunes respostes coincideixin amb |'estereotip i altres no. Cal deixar clar
als joves que aix0 no implica ser racista o masclista; és la representacié d'actituds apreses
i una construccié simbolica concreta.

| en aixo els audiovisuals juguen un paper clau. Quantes persones no caucasiques tenen
un paper protagonista a la televisié publica? Perque les personatges femenines mai tenen
la regla?

Farem que triin una serie o pel-licula i farem amb ella el Test de Bechdel.

Aix0 també succeix a les noticies. Ensenyarem i comentarem alguns titulars 100% veridics
gue donaran peu a la sessié practica.

Ham practic

En aquesta sessio farem una col-laboracié especial amb RadioArenys, que simultaniament
ens servira per donar a coneixer el taller.

La nostra intervencid tindra dues parts: primer, un decaleg o presentacié dels temes
treballats fins al moment (I'estil o to sera lliure) i segon, la lectura (voluntaria) dels fils de
Twitter de la sessid anterior. No es dira el titol del conte i s'animara a través de les
nostres xarxes socials i les de la radio s'animara a I'audiéncia endevinar-ho.

Abans de comengar la sessio
Cercar noticies esbiaixades per génere o étnia.
Preparar les imatges per ser penjades.

Obrir el video Dolls test.

Material de suport o complementari

Continguts lliures de masclisme. Habitualment demanen col-laboracions.

https://reimaginat.observatoridelesdones.org/

Projecte on sén les dones, "pagina que demostra com els mitjans catalans silencien,
sistematicament, I'opinié de les dones."

http://www.onsonlesdones.cat/

Plataforma SOS racisme, “per la igualtat de drets”
http://www.sosracisme.org/

Doll Test - Los efectos del racismo en los nifios (ESP)
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https://www.youtube.com/watch?v=qGDvt4yKTiM

Test de Bechdel, detector de masclismes a les séries

https://bechdeltest.com/

https://www.elmundo.es/f5/comparte/2017/07/03/59554f09e5fdea08048b45c6.html
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Sessié num. 4 Plans de camera, no d’encefalograma

Objectiu especific

Deconstruir el missatge que transmet una composicié audiovisual: quina intencié té el
missatge transmeés? Com es fa?

Conceptes clau: Panoramica, pla general, pla de conjunt, pla sencer, pla america, pla
mitja, primer pla, pla de detall. Pla picat, contrapicat, zenital, inclinat. Pla seqiiéncia.

Recordatori teoric

Biologicament, la nostra major font d'informacié és la vista. Hibridaci6 huma-maquina fa
créixer exponencialment el poder de la imatge. El pla, enquadra o composicié d'una
imatge amb intencié comunicativa mai és aleatori.

Desenvolupament de la sessi6
Ham practic

Aquesta sessid comencgara amb la part practica. Els joves tenen coneixements basics de
composicié d'imatge gracies a aplicacions com el Tik Tok, que estimulen I'edicié. Podem
reconeixer la intenci6 comunicativa de moltes imatges, per0 altres passen
desapercebudes. La primera part de la sessié vol fer prendre consciéncia d'aixo als joves.

Es repartiran i marcaran amb ndmeros per l'espai objectes de diferents dimensions i
utilitats.

En un recipient hi haura tots els nimeros. En un altre, emocions o intencions
comunicatives. Per parelles, hauran d'extreure un numero i una intencié: amb els seus
telefons hauran de crear una imatge amb I'objecte com a protagonista i que transmeti
aquest missatge. Poden fer servir tots els recursos al seu abast.
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1. Coixi A. Por
2. Rotllo de paper B. Tendresa
3. Dispensador de sab¢ | C- Seguretat
. D. Confianca
4. Ganivet
. E. Festa
5. Peluix F Ira
6. Escombra G. Orgull
7. Tisores H. Indiferencia
8. Samarreta I. Menyspreu

L'objectiu és observar els seus coneixements previs i que facin una desconstruccio
conscient. Cada parella haura de fer dues composicions com a minim. Un cop les tinguin
les hauran de penjar a I'Instagram @Noetmengislabola.

Al cap de 40 minuts es tallara aquesta activitat. Amb I'ordinador connectat a la televisid,
visualitzarem els resultats i comencara la part teorica.

Aprenentatge teoric

En aquesta sessié ens cenyirem a l|'aspecte més basic de la composicié: el pla i
I’enquadrament.

A partir d’exemples extrets de la ficcid o el cinema explicarem cada pla i el seu Us
habitual. Fer primer la part practica i utilitzar imatges de ficcié té per objectiu fer que
aquesta part sigui col-laborativa; és a dir, que la informacid sorgeixi del debat.

Un cop identificats, es fara el mateix exercici analitzant les imatges que complementen
missatges amb diferents objectius politics/socials.

Abans de comengar la sessio

Cercar els plans en ficcions d'actualitat.
Portar cartons per fer poder jugar amb la llum (els mobils faran de lots)
Marcar i distribuir els objectes

Material de suport o complementari

Pagina web gratuita amb els conceptes basics del cinema:
https://aprendercine.com/

Plans i intencidé dels mateixos:

http://www.centrocp.com/el-lenguaje-del-plano-y-sus-componentes/
https://albertomazuecos.com/2016/11/21/tipos-de-planos-cinematograficos/
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Sessi6o niim. 5 I es va fer la llum. I so. I el muntatge

Objectiu especific

Reconéixer els elements d’'una peca visual o audiovisual: llum i so. Introduccié a la
composicio escenica.

Recordatori teoric

La llum i el so son el canal més facil per generar una emocié en I'espectador. Analitzarem
aquests dos elements i introduirem als joves en el muntatge.

Desenvolupament de la sessio

Aprenentatge teoric

Una pel-licula de por depén de la tensid, sobretot generada pel so i la musica. Una escena
romantica perd la magia si la il-luminem amb Illum de fluorescent. Per demostrar-ho,
reproduirem el fragment de la pel-licula “El resplandor” (Stanley Kubrick, 1980) amb 3
modificacions diferents:

1. Amb la can¢6 de Yakety Sax, conneguda per ser utilitzada per Benny hill.
2. En mute.
3. La versio original.

Segons el calendari previst, la sessid sera la setmana de la castanyada i per tant, de
Halloween. Aprofitarem per analitzar la publicitat que es fa al voltant d'aquests
esdeveniments i com s'utilitza la llum i la musica; en especial la difusié del passatge del
terror del poble.

Si el grup ho propicia, podem introduir conceptes com composicio interna de la imatge o
ritme, pero cal valorar si sera positiu o una sobrecarrega d'informacié. Sobre paper,
passarem a la edicié i les transicions.

Ham practic

Segons els seus interessos (i recursos), els joves poden decidir treballar amb programes
d'edicié o a través d'apps com el Tik-tok. Els ordinadors de la sala Calisay tenen instal-lat
el Media Movie Market, pero si el nivell del grup és insuficient, podem utilitzar editors en
linia més senzills com el Clipchamp.

Sén programes forga intuitius, i la majoria ja tindran els coneixements rudimentaris.
Proposarem I'exercici i deixarem que treballin per parelles: el monitor passara
individualment.
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Recuperarem els videos de la primera sessié on fingirem emocions per treballar el
muntatge: han de fer 3 edicions sobre el mateix material.

1. Editar el video per completar la escena. Si I'emocié era por, tallar afeguir el
detonant de I'’emocié i adequar la llum i musica

2. Utilitzar els recursos del programa per, amb el mateix material, enviar un altre
missatge (Transformar la por en sorpresa).

Abans de comengar la sessio
Recollir els continguts audiovisuals generats al voltant de Halloween

Obrir les escenes emblematiques de Psicosi, Carros de foc i el videoclip de Thriller de
Michael Jackson per si fos necessari detallar les explicacions.

Descarregar els videos de la primera sessio.

Material de suport o complementari

Fragment de la pel-licula “El resplandor” (Stanley Kubrick, 1980).

https://www.youtube.com/watch?v=nimpvjVWoDo

Muntatge fet per un concursant d’OT. Bona integracidé entre musica, ritme i muntatge.
Error d’il-luminacié. Celébrate (Flavio Fernandez, 2020)

https://www.youtube.com/watch?v=LHLjuN9fxVc
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Sessi6 nim. 6 El ritme

Objectiu especific

Reconeixer els elements d’una peca visual o audiovisual. Deconstruir el missatge que
transmet una composicié audiovisual.

Recordatori teoric

El ritme agafa cada cop més rellevancia en els muntatges. Amb una capacitat d’atencid
cada cop més estreta, mantenir a I'espectador és un joc de tensiod.

Desenvolupament de la sessio

Aprenentatge teoric

La majoria d'influencers semblen utilitzar un muntatge molt pobre, ja que fan Us de pla
mitja i camera fixa. Pero gracies al muntatge conglomerat donen una sensacié de ritme
constant i frescor.

Aquestes figures treballen a partir de la repeticid; son molt conscients dels seus punts
forts, febles i de com explotar a la seva audiéncia.

La sessid anterior haurem recollit els youtubers favorits dels nostres participants i
visualitzarem alguns dels seus continguts per trobar aquests exemples.

Tornarem a parlar del nostre paper com a prosumers: consumidors i creadors d'aquests
continguts. L'audiéncia mai havia tingut tant de poder sobre els continguts ni els creadors

havien tingut una posicié tan fragil.

Quina responsabilitat tenim en el material que distribuim?
Com ens afecta aix0 a la llarga?

Ham practic

Avui proposarem desengranar un dels oximorons d'Arenys: Prohibit jugar a pilota al parc.
En grups de tres, els equips adoptaran diferents posicions: A favor, en contra, trolls
(qualsevol altre proposta és valida).

Copiarem l'estil dels youtubers d'éxit: repetir la peca diverses vegades amb diferents
plantejaments, gravar acotacions i després jugar amb el muntatge.

Tan senzill com sona, obligara a posar en practica tots els coneixements adquirits.
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Abans de comengar la sessio

Seleccionar els videos dels influencers marcats

Material de suport o complementari

Si te ries pierdes challenge con Rubius. Muntatge epiléptic

https://www.youtube.com/watch?v=1689zDPe291
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Sessié nim. 7 Pre-produccio

Objectiu especific

Plantejament d’una peca audiovisual

Desenvolupament de la sessio

Aprenentatge teoric

Entrem en la part purament practica del taller. Durant aquesta sessié es proposara als
joves la creacié d’'una peca audiovisual propia. Per assegurar la seva viabilitat, haura de
complir aquests requisits.

Equips de 5 membres

Maxim 3 minuts de duracio

Espais de gravacio proxims
Pensada per ser difosa a les xarxes

Poden triar fer una peca de ficcid, perd per retallar el temps de la pluja d'idees i
investigacid, els suggerim aquestes premisses.

@#Noetmengislabola de X. Donat la seva proximitat, fer una satira sobre la mistica no
religiosa que envolta el Nadal podria ser una opcid.

La creacidé de petites pindoles sobre les tematiques treballades durant el curs.

Per altra banda, hi ha entitats amb les quals podem col-laborar fent difusié/reportatge dels
seus projectes.

L'espectacle de Nadal del taller de teatre del Calisay.
L'assemblea de joves d’Arenys de Mar.

Durant aquesta sessio farem investigacid, triarem intencié comunicativa, public objectiu i
comengarem la redaccié d’un guid.
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Sessié nuim. 8 El guio

Objectiu especific

Preproduccié d’una peca audiovisual

Recordatori teoric

En una pindola de tan poca duracid, el guid és clau: no hi ha temps per narrar una historia
aixi que cal fer Us de la resta d’elements que hem treballat.

Desenvolupament de la sessié
Aprenentatge teoric

Presentarem als joves els models de guid literari, guidé técnic i I'storyboard: per una
gliestié de temps no es podran dur a la practica, pero els joves els han de tenir presents
per acotar el guid literari i fer viable les seves gravacions.

Se'ls hi proposara un model hibrid, basat amb el guié técnic, donat que per experiéncies
anteriors el text el solen improvisar sobre linies generals.

Ham practic

El treball ha de ser autonom i el monitor haura de respondre als dubtes que sorgeixin.

Material de suport o complementari

Proposta de guid hibrid

Pla Intencio Dibuix
1| Pla mig, Carol (explicacid): Se
frontal m’ha ences la bombeta

2 | Lleugerament | Silvia (menyspreu):
picat, retrat Que fa pampallugues
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Sessié num. 10 Gravacio

Objectiu especific

Gravaciod d’una peca audiovisual i muntatge

Recordatori teoric

Valorem la qualitat de l'aprenentatge, no la quantitat de metratge. Es un procés
d’aprenentatge autonom, es pot ajudar als joves perd no dirigir-los

Desenvolupament de la sessio

Aquesta sessio sera especial. En primer lloc, comptarem amb el suport d’'un membre del
Casal Digital. El monitor habitual supervisara la gravacid i el nouvingut es fara carrec de
I’equip de so professional.

Cada grup se citara per separat; comptaran amb una hora per gravar el seu producte: 10 a
11.00 el grup A, 11.15a12.15 el grupBide 12.30a 13.30 el grup C.

En cas de col-laborar amb un altra entitat, ens adaptariem als horaris. Si volen produir
més material, poden fer-ho fora del curs.

Abans de comengar la sessio

Comprovar i preparar I’equip de so necessari.
Portar les cameres professionals, si algun grup ho requereix.
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Sessio nim. 11112 | Muntatge i distribucid

Objectiu especific

Aplicacid dels coneixements adquirits

Desenvolupament de la sessio

Aquestes dues sessions son la cristal-litzacié dels coneixements adquirits. S'han reservat 3
hores a la programacié perqué es pugui muntar i revisar amb calma.

La frustracié pot ser part del muntatge; I'objectiu del monitor és ajudar a gestionar els
entrebancs.

Un cop acabada la pega, els joves decidiran com distribuir-la i ho posaran en practica. Si
sobra temps, podem dedicar part de l'Ultima sessid a parlar sobre com relacionar-nos
amb els consumidors i com gestionar els haters.
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Sessio niim. 12 Som un mem amb potes

Objectiu especific

Avaluacié del curs i sorpresa.

Recordatori teoric

Els mems o gifs son el segell de la cibergeneracié actual. Sén I'eina de la satira; tant per
als nihilistes com per als abanderats en una causa. | per una rad molt clara: funcionen. La
seva deglucié rapida incrementa la seva mitosi; pero quines sén les clau dels mems?

Desenvolupament de la sessio

Revisant tot el material que hem generat a les xarxes, els joves hauran de fer un mem per
sessid: servira per fer un repas practic de tot allo que hem fet, tancar temes pendents i fer
una avaluacio del taller.

Per ultim, una petita sorpresa: és hora d'estrenar els productes en pantalla gran. Al poble
es fan cineforums a I'ateneu. Per experiéncies prévies, és possible arribar a un acord
perque els joves vagin a fer una presentacid i projeccié publica.

Abans de comengar la sessio

Aglomerar el material generat no public i fer la escaleta de temes per conduir la sessio.
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4.4 Receptors del projecte

Tenint en compte que a Arenys hi ha 250 participants de teatre, 200 participants anuals de
radio, 40 al casal digital i no hi ha cap oferta similar a la vila, considero que
@#Noetmengislabola pot aspirar a comengar entre 15 i 20 participants, amb una projeccid
de desdoblar-se en dos grups per arribar als 30 participants.

El perfil és clar: joves d'entre 13 16, residents a Arenys de mar i interessats en la produccio
audiovisual.

4.5 Localitzacio i material

La projecte esta pensat per la sala polivalent de I'Espai Jove, ubicat a la
planta baixa del Centre Cultural Calisay (C/Riera del Pare Fita, 31).

Es tracta d'una sala rectangular de 120 m? concebuda com un espai

polivalent. Sense barreres arquitectoniques, la sala aconsegueix
dividir-se en quatre espais: un de treball (taules o ordinadors) i dos
d'oci (sofas i televisié o escenari).

Taula de materials (sobre 15 participants)

Llista de materials necessaris Unitats
Ordinadors 10
Projector/Televisié HDMI 1
Rotllo de paper Mural (10x1) 1

Equip de gravacié de Macedonia audiovisual | Sessié 9

Equip de so de Macedonia audiovisual Sessio 9

Articles de papereria basics -

Tauleta (si algun jove no en té) -
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4.6 Pressupost

Despeses

Recursos humans

Formador principal 256 €
Hores amb els joves 19 h 30 min
Hores de preparacié del material 7 h
Total: 26 h i 30 min
Monitor de suport 32€
3 hores amb joves
1 hora de recollida, preparacid i tornada del
material
Total: 4 hores
Supervisié i cessié de material a 100€
Macedonia Audiovisual
Subtotal 1 388 £
Recursos materials
Material fungible
Material de papereria 12€
Material de difusié 50€
Celebracio 25€
Subtotal 2 87¢€
Imprevists. Subtotal 3 50€
Total (Subtotal 1+2+3) 525€
Recursos audiovisual
(aportats per Macedonia audiovisual)

675€
Portatil 600€
Equip de video 150€
Equip de so 50€
Miscelanea
Total 1.470€
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Infrastructura i energia
(aportats per I’Ajuntament d’Arenys de Mar)

Infrastructura
16 Ordinadors de taula
Llum

Ingressos

Inscripcions per participant
Resultat sobre el minim de participants (12)

45€
540
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4.7 Meétode d’avaluacio

Considero que en tota avaluacié d'un curs no lectiu s'han de tenir en compte tres
parametres: satisfaccid dels destinataris, opinié dels productors i resultats objectius.

La sessié num. 12, “som un mem amb potes”, esta destinada a fer I'avaluacié amb els joves.
Si es fa a partir de mems és perquée estimulen molt més la participacio; tant en I'experiencia
personal com en la critica. Al final, I'objectiu d'aquest taller és ser anual; el seu
desenvolupament després d'aquesta prova pilot dependra completament del feedback.

L'opinid dels productors

A l'inici he explicat les inseguretats de Macedonia audiovisual amb aquest projecte + 14. Per
tant, els monitors poden avaluar el rendiment del curs durant el mateix. Considerarem
imprescindible que els joves mantinguin un feedback actiu des de la sessi6é 1, cosa que es
pot valorar si:

- Busquen o crein material fora del temps establert

- Questionin el material que se'ls presenta

- Facin preguntes o referencies a altres sessions

- Que comencin a seguir els perfils o projectes que se'ls mostren a classe.

Taula de resultats objectius

Assisténcia total | Material Interaccio Reaccions

(sobre 12 produit per interna a les externes a les

sessions) individu Xarxes xarxes
Excel-lent > 10 >5 <100 <45
Correcte 9-7 5-3 99 - 45 44- 20
Insatisfactori 6> 2> 45 > > 25
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4.9 Propostes de millora i projeccié de futur

Com he comentat anteriorment, @#Noetmengislabola és la prova pilot d'un curs anual, les
dotze sessions programades son la seleccid i condensacié d'un total de trenta-cinc. Els tres
aspectes que més han patit en aquesta reduccié i que per tal cal millorar sén; formacio i
produccions, marca i col-laboracions amb la vil-la.

Formacid i produccions

- Molt condensades
- Poc temps de digestio entre conceptes o aprenentatges

Es una qiestié de temps; apostar per un format anual o bé per fer blocs informatius
trimestrals.

Col-laboracions amb la vil-la

A Arenys només sobreviuen els projectes que s'insereixen al teixit associatiu. Dins el
projecte fem una breu col-laboraci6 amb RadioArenys i es proposara als joves utilitzar la
seva produccid final en favor d'una altra associacio, pero la persisténcia del taller depén de
que aquest participi en les festes populars. Si es dona la possibilitat de desenvolupar un
altre projecte, seria un objectiu.

Marca
Les xarxes son el medi natural del taller. Crear una presencia a les xarxes es fundamental;

tant com a canal d'aprenentatge com a possible espai de difusié. Aquest podria ser I'eix d’un
altre curs.
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5. Conclusio

Considero que cada bloc del treball és autoconclusiu. Per evitar la redundancia, dedico
aquestes ultimes paraules a avaluar el desenvolupament del treball.

Si a la introduccié plantejava el projecte com una arrova, el seu desenvolupament ha sigut
un tifé. Originalment el meu I'objectiu era crear les activitats i percebia la resta del tfg com
secundari; volia un treball comode, estimulant i compatible amb la meva vida laboral.

La realitat va ser molt diferent: la justificacié del projecte va absorbir la meva atenci¢, fins al
punt que ha acabat formant un bloc independent i autoconclusiu.

Gracies al confinament a casa, em vaig trobar amb una quantitat ingent de temps. Vaig
comencar a llegir i investigar; com una hidra, cada cop que obria un cami m'apareixen
opcions més interessants.

Formar-se mai és una perdua de temps, perd vaig acumular molta informacié. De fet, em
vaig plantejar canviar el treball a una investigacié a poc més d'un mes d'entregar pero, per
sort, el meu tutor el Dr. Ramon Girona m'ho va fer reconsiderar. L'aprenentatge més dificil
ha estat aquest, decidir quins caps cremava.

Aquesta contencié també vaig haver d'aplicar-la a les activitats: amb un temps tan reduit,
havia de seleccionar que incloia, i havia de canalitzar una formacié de qualitat a través
d'activitats practiques i ludiques.

Tinc molt present que el projecte ha de ser atractiu pels joves: la seva continuitat i la
possibilitat que es transformi en un curs anual depéen del seu feedback.

A causa de I'alarma sanitaria és poc probable que @#Noetmengislabola es desenvolupi I'any
2020, com estava previst quan el vaig plantejar. Aixi i tot, trobo que és prou resilient per

poder esperar.

| si no, hi ha un remoreig que em brunz a l'orella: Estic parlant d'imatges sense imatges.
Potser el proxim objectiu és fer-ho a les xarxes i no a través de les xarxes.

Independentment de la seva aplicacid, estic satisfeta amb el resultat del treball: crec que he
assolit tots els objectiu, i m’ha permes cristal-litzar tots els coneixements adquirits al grau.
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ANNEXI. Figures

Figura 2. Taula: Les vies i els medis de I'eficiencia simbolica
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Figura 4. Us de dispositius per edat i dies de la setmana
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Dies laborals 0,9 2,1
Ordinador Cap de setmana 1,2 2,1
Dies laborals 1,2 0,3
Tauleta Cap de setmana 0,6 0,2
Dies laborals 1,7 2,5
Mobil Cap de setmana 2,2 2,8

Grafic de elaboracio propia. Dades extretes de BIAC 2018.

Figura 5. Alcaldes d’Arenys de mar

L'Alcaldia d'Arenys de Mar [ modifica]
Llista d'alcaldes i alcaldesses

Mandat Nom Grups al goverm

1979-1983 | Joan Enric Garcia i Ferrer CiU(8) (+ PSC(4) + PSUC(3) + Centristes de Catalunya-UCD(1) + Coalicié Democratica(1)) / CiU (+ CC-UDC + CD)

1983-1987 | Fidel Soler i Mas CiU (+ Ind. per Arenys + Alianza Popular)
1987-1991 | Ignasi Moreno i Marcos PSC (+ UA + AMD +PP)

1991-1995 | Ignasi Moreno i Marcos PSC (+ UA + AMD + PP)/ PSC (+ UA + AMD + ICV)
1995-1999  Miquel Rubirola i Torrent CiU (+ PP)

1999-2001 | Santiago Fontbona i Arbés PSC (+ ERC + ICV)

2001-2003 | Joaquim Ponsarnau i Cardells | ERC (+ PSC + ICV)

2003-2007 | Miquel Rubirola i Torrent CiU (+ PP)

2007-2011 |Ramon Vinyes i Vila PSC (+ ERC + ICV)
2011-2015 | Estanislau Fors i Garcia CiU (+PSC + PP)
2015-2016 | Estanislau Fors i Garcia JXA (+ PP)

2016-2019 | Annabel Mareno i Nogué ERC (+ PSC + CiU + ICV)
2019- Annabel Moreno i Nogué ERC (+CUP+ AeC)

Arenys de Mar. (2020). En Viquipédia, I'enciclopédia lliure. Recuperat el 22/07/2020

https://ca.wikipedia.org/w/index.php?title=Arenys de Mar&oldid=24168174
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Annex II.
Correus intercanviats amb els centres educatius



20/7/2020 Gmail - Peticié de col-laboracié

M Gma“ Alba Garcia Sanchez <garciasanchezalba2@gmail.com>

Peticio de col-laboracio
4 mensajes

Alba Garcia Sanchez <garciasanchezalba2@gmail.com> 6 de junio de 2019, 11:54

Para: a8000153@xtec.cat

Bon dia,

Em dic I'Alba Garcia Sanchez, una antiga monitora de I'escola. Actualment estic realitzant el meu tfg, un

projecte per introduir als joves en I'Analisi Critic del Discurs Audiovisual.

Si ho considereu oportl, m'agradaria tenir contacte amb els professors que cursin assignatures
relacionades amb llenguatge audiovisual (0 cinema en general). S6c conscient de qué esteu en plena
recta de final de curs, aixi que no espero ni exigeixo immediatesa. En conformaria amb una entrevista
per skype, correus o simplement cong&ixer el seu pla d'estudis. L'estudi es centra en adolescent,

perd em qualsevol franja d'edat em pot ser util.

Curso Comunicacio Cultural a la UDG, amb el nimero u1935351 i amb el tutor Ramoén
Girona: ramon.girona@udg.edu

Entendre qualsevol resposta. Per avancgat, moltes gracies per considerar-ho,

Alba

Escola Joan Maragall . <a8000153@xtec.cat> 7 de junio de 2019, 8:26

Para: Alba Garcia Sanchez <garciasanchezalba2@gmail.com>
Bon dia Alba,
em sap greu, pero noi estem treballant aquests aspectes aquest curs. Fa temps féiem un projecte sobre el cinema,
pero ara ja no.
Espero que puguis trobar altres centres que si ho facin.
Cordialment,
Maria
Escola Joan Maragall

Arenys de Mar
tel 93 792 28 02

Missatge de Alba Garcia Sanchez <garciasanchezalba2@gmail.com> del dia dj., 6 de juny 2019 a les 11:54:

[El texto citado esta oculto]

Alba Garcia Sanchez <garciasanchezalba2@gmail.com> 7 de junio de 2019, 16:49

Para: "Escola Joan Maragall ." <a8000153@xtec.cat>
No patiu. Em podrieu dir quants alumnes té el centre? Es per incloure la dada a I'estudi
Gracies per contestar.

Alba
https://mail.google.com/mail/u/2?ik=cb4d0873e7&view=pt&search=all&permthid=thread-a%3Ar-7184147198322005797 &simpl=msg-a%3Ar1154...
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[El texto citado estéa oculto]

Escola Joan Maragall . <a8000153@xtec.cat> 8 de junio de 2019, 11:10
Para: Alba Garcia Sanchez <garciasanchezalba2@gmail.com>

Bon dia Alba,

a l'escola tenim 602 alumnes.

Maria

El dv., 7 juny 2019, 16:49, Alba Garcia Sanchez <garciasanchezalba2@gmail.com> va escriure:
[El texto citado esta oculto]

https://mail.google.com/mail/u/2?ik=cb4d0873e7&view=pt&search=all&permthid=thread-a%3Ar-7184147198322005797 &simpl=msg-a%3Ar1154...  2/2
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20/7/2020 Gmail - Peticié de col-laboracié

M Gma“ Alba Garcia Sanchez <garciasanchezalba2@gmail.com>

Peticio de col-laboracio
1 mensaje

Alba Garcia Sanchez <garciasanchezalba2@gmail.com> 6 de junio de 2019, 11:51
Para: escolasinera@xtec.cat

Bon dia,

Em dic I'Alba Garcia Sanchez, una antiga monitora de I'escola. Actualment estic realitzant el meu tfg, un
projecte per introduir als joves en I'Analisi Critic del Discurs Audiovisual.

Si ho considereu oportl, m'agradaria tenir contacte amb els professors que cursin assignatures
relacionades amb llenguatge audiovisual (0 cinema en general). S6c conscient de qué esteu en plena
recta de final de curs, aixi que no espero ni exigeixo immediatesa. En conformaria amb una entrevista
per skype, correus o simplement cong&ixer el seu pla d'estudis. L'estudi es centra en adolescent,

perd em qualsevol franja d'edat em pot ser util.

Curso Comunicacio Cultural a la UDG, amb el nimero u1935351 i amb el tutor Ramoén
Girona: ramon.girona@udg.edu

Entendre qualsevol resposta. Per avancgat, moltes gracies per considerar-ho,

Alba

https://mail.google.com/mail/u/2?ik=cb4d0873e7&view=pt&search=all&permthid=thread-a%3Ar8132018753256017737&simpl=msg-a%3Ar45836... 1/1


mailto:ramon.girona@udg.edu

20/7/2020 Gmail - Peticié de col-laboracio
M Gma || Alba Garcia Sanchez <garciasanchezalba2@gmail.com>

Peticio de col-laboracio
1 mensaje

Alba Garcia Sanchez <garciasanchezalba2@gmail.com> 6 de junio de 2019, 11:45
Para: copedeso@presentarenys.net

Bon dia,

Em dic I'Alba Garcia Sanchez s6c antiga alumna de I'escola (promocié 2011). Actualment estic
realitzant el meu tfg, un projecte per introduir als joves en I'Analisi Critic del Discurs Audiovisual.

Si ho considereu oportl, m'agradaria tenir contacte amb els professors que cursen llenguatge
audiovisual. Séc conscient de qué esteu en plena recta de final de curs, aixi que no espero ni exigeixo
immediatesa. En conformaria amb una entrevista per skype, correus o simplement coneixer el seu pla
d'estudis. L'estudi es centra en adolescent, perd em qualsevol franja d'edat em pot ser util.

Curso Comunicacio Cultural a la UDG, amb el ndmero u1935351 i amb el tutor Ramon Girona:
ramon.girona@udg.edu

Entendre qualsevol resposta. Per avancgat, moltes gracies per considerar-ho,

Alba

https://mail.google.com/mail/u/2?ik=cb4d0873e7&view=pt&search=all&permthid=thread-a%3Ar-3178276640976088885&simpl=msg-a%3Ar-1998... 1/1


mailto:ramon.girona@udg.edu

20/7/2020 Gmail - Peticié de col-laboracié

M Gma" Alba Garcia Sanchez <garciasanchezalba2@gmail.com>

Peticido de col-laboracio
1 mensaje

Alba Garcia Sanchez <garciasanchezalba2@gmail.com> 26 de abril de 2020, 20:21
Para: a8035155@xtec.cat

Bon dia,

Em dic I'Alba Garcia Sanchez i actualment estic realitzant un estudi académic sobre el
coneixement audiovisual dels joves arenyencs.

Si ho considereu oportu, m'agradaria tenir contacte amb els professors que cursen cultura
audiovisual, radio o digital. Em seria util intercanviar correus o simplement coneixer el seu pla
d'estudis.

Séc plenament conscient de la situacio actual i comprendre qualsevol resposta. Curso
Comunicacio Cultural a la UDG, amb el nimero u1935351 i amb el

tutor Ramon Girona: ramon.girona@udg.edu

Per avancgat, moltes gracies per considerar-ho.

Salut i saluts,

Alba

https://mail.google.com/mail/u/2?ik=cb4d0873e7&view=pt&search=all&permthid=thread-a%3Ar2331965465179921874&simpl=msg-a%3Ar23270... 1/1
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20/7/2020 Gmail - Informacié acadéemica

M Gma" Alba Garcia Sanchez <garciasanchezalba2@gmail.com>

Informacidé academica
1 mensaje

Alba Garcia Sanchez <garciasanchezalba2@gmail.com> 26 de abril de 2020, 20:17
Para: escolasinera@xtec.cat

Bon dia,

Em dic I'Alba Garcia Sanchez, una antiga monitora de I'ampa. Actualment estic realitzant un
estudi academic sobre el coneixement audiovisual dels joves.

Séc plenament conscient de la situacio actual i comprendre qualsevol resposta. Si ho
considereu oportu, m'agradaria tenir contacte amb els professors que cursen llenguatge
audiovisual o radio. Em seria util intercanviar correus o simplement conéixer el seu pla
d'estudis.

Curso Comunicacié Cultural a la UDG, amb el numero u1935351 i amb el tutor Ramoén Girona:
ramon.girona@udg.edu

Per avancgat, moltes gracies per considerar-ho.

Salut i saluts,

Alba

https://mail.google.com/mail/u/2?ik=cb4d0873e7&view=pt&search=all&permthid=thread-a%3Ar-4623490673870950328&simpl=msg-a%3Ar-1883... 1/1
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20/7/2020 Gmail - Informacié acadéemica

M Gma" Alba Garcia Sanchez <garciasanchezalba2@gmail.com>

Informacidé academica
1 mensaje

Alba Garcia Sanchez <garciasanchezalba2@gmail.com> 26 de abril de 2020, 20:16
Para: copedeso@presentarenys.net

Bon dia,

Em dic I'Alba Garcia Sanchez séc antiga alumna de I'escola (promocié 2011). Actualment estic
realitzant un estudi academic sobre el coneixement audiovisual dels joves.

Séc plenament conscient de la situacio actual i comprendre qualsevol resposta. Si ho
considereu oportu, m'agradaria tenir contacte amb els professors que cursen llenguatge
audiovisual o radio. Em seria util intercanviar correus o simplement conéixer el seu pla
d'estudis.

Curso Comunicacié Cultural a la UDG, amb el numero u1935351 i amb el tutor Ramoén Girona:
ramon.girona@udg.edu

Per avancgat, moltes gracies per considerar-ho.

Salut i saluts,

Alba

https://mail.google.com/mail/u/2?ik=cb4d0873e7&view=pt&search=all&permthid=thread-a%3Ar8162288398478960855&simpl=msg-a%3Ar81705... 1/1
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