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1. ANÀLISI DE LES 4-P
L’ànalisi de les 4-P tracta la informació de la marca tal com estava plantejada abans de la 
realització d’aquest treball. La informació s’ha estat obtingut directament de l’empresa.  

1.1 PRODUCTE

Hericamps compta amb una gamma de productes limitada. Únicament el que 
subministren les terres de la comarca del Priorat i d’alguns pagesos de la zona (Terra alta 
i Ribera d’Ebre) tot i que la gran majoria de la producció de l’empresa prové de fonts 
pròpies.  

El producte estrella de la marca és l’oli d’oliva verge extra. També es comercialitza fruits 
secs. La previsió de l’empresa es treure noves varietats d’aquests productes al mercat, 
és a dir, no necessàriament crear productes des d’un bon inici. 

Taula número 1: descripció dels productes 
Producte Necessitat 

que 
cobreix

Definició Complements

Oli d’Oliva Verge 
Extra - 0,25 L

Alimentació Maridatge d’olives de classe autòctona i 
de baixa implementació de les terres de 
la zona, provinents de finques de conreu 
tradicional i oliveres centenàries.

Nom: La Vall 
Venda directe a 
particular

Oli d’Oliva Verge 
Extra - 0,50 L

Alimentació Maridatge d’olives de classe autòctona i 
de baixa implementació de les terres de 
la zona, provinents de finques de conreu 
tradicional i oliveres centenàries.

Nom: La Vall 
Venda directe a 
particular

Oli d’Oliva Verge 
Extra - 0,75 L

Alimentació Maridatge d’olives de classe autòctona i 
de baixa implementació de les terres de 
la zona, provinents de finques de conreu 
tradicional i oliveres centenàries.

Nom: La Vall 
Venda directe a 
particular

Oli d’Oliva Verge 
Extra - 2 L

Alimentació Maridatge d’olives de classe autòctona i 
de baixa implementació de les terres de 
la zona, provinents de finques de conreu 
tradicional i oliveres centenàries.

Nom: La Vall 
Venda directe a 
particular

Oli d’Oliva Verge 
Extra - 5 L

Alimentació Maridatge d’olives de classe autòctona i 
de baixa implementació de les terres de 
la zona, provinents de finques de conreu 
tradicional i oliveres centenàries.

Nom: La Vall 
Venda directe a 
particular

Avellanes a 
granel

Alimentació Fruits secs a granel amb closca. 
Producte provinent de la comarca del 
Priorat.

Nom: venut com 
“avellanes” 
Venda a particular i 
a establiment.
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1.2. PREU

El preu, està estipulat en funció de la competència i d’un estudi dels costos de 
producció. 

Taula número 2: preus dels productes 

1.3. COMUNICACIÓ

La comunicació es determina en primer lloc, per el boca-orella i en segon lloc, a través 
de la presència online: Instagram i Web corporativa. Es parteix de l’eslògan: “Del camp a 
casa”, del qual ens surten els valors de la filosofia corporativa: tradició i pagesia.  

Es fa especial èmfasi a l’aspecte de producció limitada, a la comarca del Priorat i a la 
història familiar. D’aquesta manera es remaquen els punts forts del producte respecte als 
dels competidors.  

Nous a granel Alimentació Fruits secs a granel amb closca. 
Producte provinent de la comarca de la 
Ribera d’Ebre.

Nom: venut com 
“avellanes”. 
Venda a particular i 
a establiment.

Ametlles a granel Alimentació Fruits secs a granel amb closca. Varietat 
de producte: ametlla “Mollar”.

Nom: venut com 
“ametlles”. 
Venda a particular i 
a establiment.

Producte Necessitat 
que 
cobreix

Definició Complements

Producte Preu de venda al consumidor

Oli d’Oliva Verge Extra - 0,25 L 4,00 €

Oli d’Oliva Verge Extra - 0,50 L 7,50 €

Oli d’Oliva Verge Extra - 0,75 L 9,50 €

Oli d’Oliva Verge Extra - 2 L 15,00 €

Oli d’Oliva Verge Extra - 5 L 30,00 €

Avellanes a granel 6,00 €

Nous a granel 6,50 €

Ametlles a granel 6,50 €
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1.4. DISTRIBUCIÓ

Degut a que els nivells d’estocs d’HeriCamps són baixos, la distribució es realitza de 
forma particular amb una petita quantitat dedicada a un supermercat local del municipi 
Tossenc de la Costa Brava.  

2. ESTUDI DE MERCAT 

2.1. ANÀLISI DE L’ENTORN

El mercat en què es troba HeriCamps, definit com a “agroalimentari ”, és un sector que 1

representa el 7,6% del PIB de l’estat espanyol segons el Ministeri d’Indústria, Turisme i 
Comerç. Pel que fa al sector geogràfic català, es té en compte l’economia circular, que té 
l’objectiu de preservar la major part dels productes i components durant el major temps 
possible dins de d’aquesta. Segons, la Fundació Fòrum Ambiental, actualment, s’està 
potenciant l’ecoinnovació, procés de canvi que poden dur a terme aquelles empreses 
que, sense deixar de dur aterme la seva activitat, podran utilitzar els recursus d’una nova 
manera, més eficient i més respectuosa amb el medi, per ser més competitives 
econòmicament.  

En l’àmbit comunicatiu podem observar que en termes genèrics, per part del consumidor 
ja s’ha passat la fase de presa de consciència. El públic ja ha integrat necessitat de 
consumir productes de la terra; productes de qualitat i saludables. 

 2.2. COMPETÈNCIA 
S’ha realitzat un Benchmarking en el que per una banda, s’ha tingut en compte diferents 
trets diferencials; productes, tipus de comunicació i presència online i, d’altra banda, 
s’ha tractat el nínxol de mercat (espai disponible) de marques en funció de: 

1. Marques del sector agrada com treballen: La vinyeta i Az_azeytum. 

2. Marques del mateix sector des d’un punt de vista competitiu: Empordalia i Borges. 

3. Marques que no es troben dins la mateixa categoria, però que estan duen a terme 
campanyes comunicatives interessant i que permetrien donar un gir a les campanyes 
del sector: Balenciaga i Starbucks. 

 Entenem com a sector agroalimentari aquell que està compost per el sector primari dedicat a la silvicultura, 1

ramaderia, agricultura i pesca, a banda de l’agroindustria que engloba aquelles empreses transformadores 
de materies primes.
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AZ-AZEYTUN

La Vinyeta
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Empordalia

Borges
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Balenciaga
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4. ANÀLISI DE LA SITUACIÓ
4.1. TAULES DE CONTINGUTS

Taula número 3: descripció dels productes publicitaris

Aquesta informació s’ha extret de la fitxa tècnica de l’Àgencia Frame Girona, que han 
cedit en el període en el que s’ha cursat pràctiques curriculars. 

Concepte Definició

Nom El nom d’una marca és la seva carta de presentació davant 
del públic i genera la primera impresió. Cal que sigui fàcil de 

recordar i pronunciar, curt, i que no hi hagi traduccions 
desafortunades amb altres llengües. ‘’

Logotip El logotip és el símbol format per elements tipogràfics i 
visuals i permet identificar a la marca, per tant, ha de ser 

llegible, memorable i senzill.

Eslògan És una paraula o frase fàcil de recordar que representa els 
valors de l’empresa. Ha de ser impactants, identificatiu i 

significatiu.

Envàs S’enten per envàs el volum de la presemtació física del 
producte final. Forma part del packaging hi ha de 

trasnmetre tota la informació del producte. 

Etiquetatge L’etiquetatge és la part plana del packaging. Tracta 
qualsevol material impres o gràfic que acompanya un 

producte. Ha de fomentar la venda i per tant ha de ser de 
caràcter informatiu, fàcil d’entendre i alhora atractiu.

Pàgina web Document de tipus digital que conté informació referent a la 
marca, estímuls visuals, sonors o ambós, en la que s’utilitza 

material dinàmic i estàtic. Ha de ser responsive, intuitiva i 
atractiva.

Xarxes socials Estructura social composta per usuaris, ja siguin persones 
individuals o organitzacions que conformen una comunitat 

entre els membres presents.

Entorn S’enten per entorn la localització física on es troben el 
camps, el celler, així com tots els llocs on s’hi troba algun 

element propi de la producció. 

Material promocional (targetes, 
cartells, GIF’s, entre d’altres)

És el material que es troba en el punt de venda o fora 
d’aquest que impulsa al client a fer l’acte de compra o que 

permet reconèixer i diferenciar a la marca.
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Taula número 4: aplicació real dels conceptes 

Concepte Aplicació

Nom HeriCamps

Logotip

Eslògan Del camp a casa

Envàs

�

�
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Etiquetatge

�
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Pàgina web Domini propi: www.hericamps.com

�

�

�

�
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Xarxes socials Instagram: @heri.camps

www.instagram.com/heri.camps

Entorn Finques a les comarques del Priorat, i la Rivera d’Ebre i 
celler/ residència a la població de La Figuera, el Priorat.

Nausica Cubells P |  �13

http://www.instagram.com/heri.camps


TFG |  Annex

�
Material promocional (targetes, 
cartells, GIF’s, entre d’altres)

Només s’havien realitzat cartells:

�

�
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Taula número 4: anàlisi dels productes publicitaris 

 

Concepte Fàcil Estètic Distintiu

Nom Sí Sí Sí

Logotip Sí No No

Eslògan Sí No No

Envàs Sí No No

Etiquetatge Sí Sí Sí

Pàgina web Sí No Sí

Xarxes socials Sí Sí No

Entorn X X Sí

Material promocional 
(targetes, cartells, 

GIF’s, entre d’altres)

Sí No Sí
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4.2. NOUS CANVIS APLICATS
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5. DIÀGNOSTIC DE LA SITUACIÓ
5.1. MATRIU DAFO 

5.2 OBJECTIUS SMART

Els objectius són: 
1. Abastir un públic objectiu jove abans de finalitzar el període de 2019. 
2. Trobar un concepte creatiu i homogeneitzar-lo a tota la marca per ser vistos com a 
tal durant el període del 2019. 
3. Augmentar les vendes del mercat local en un 50% incloent una major quantitat de 
negocis a la cartera de clients actual (Restuarants, Vinoteques, Minimercats, Hotels, i 
Cellers, entre d’altres) que no realitzin elaboració pròpia. 
4. Arribar al mercat europeu durant el període de 2019 i al mercat internacional durant 
el període de 2021 
5. Ser vistos per part del públic com a una empresa saludable abans de finalitzar el 
període de 2019.  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6. PLA D’ACCIÓ
La informació, tal com està detallada al treball, s’ha categoritzat en funció de les 
estratègies, per tant trobem tres categories: 

 6.1. DESDENVOLUPAMENT DE MERCAT 
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  6.1.1. Patrocini Club Esportiu Katoa
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6.1.2. Patrocini Àgnel Mullera 
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Confirmació de l’espai CoWorking per al membre en pràctiques
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Esdeveniment organitzat en data real
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6.1.4. Perfils a xarxes socials 
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INSTAGRAM: www.instagram.com/heri.camps
FACEBOOK: www.facebook.com/hericamps
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6.2. DESENVOLUPAMENT DE PRODUCTES 

A continuació s’adjunta el nou llistat de productes, tenint en compte els anteriors 
exposatsa a taula núm. 1. 

Taula número 7: llistat productes totals

Producte Necessita
t que 
cobreix

Definició Complements

Oli d’Oliva Verge 
Extra - 0,25 L

Alimentaci
ó

Maridatge d’olives de classe autòctona i 
de baixa implementació de les terres de 
la zona, provinents de finques de 
conreu tradicional i oliveres centenàries.

Nom: La Vall 
Venda directe a 
particular i 
establiment

Oli d’Oliva Verge 
Extra - 0,50 L

Alimentaci
ó

Maridatge d’olives de classe autòctona i 
de baixa implementació de les terres de 
la zona, provinents de finques de 
conreu tradicional i oliveres centenàries.

Nom: La Vall 
Venda directe a 
particular i 
establiment

Oli d’Oliva Verge 
Extra - 0,75 L

Alimentaci
ó

Maridatge d’olives de classe autòctona i 
de baixa implementació de les terres de 
la zona, provinents de finques de 
conreu tradicional i oliveres centenàries.

Nom: La Vall 
Venda directe a 
particular i 
establiment

Oli d’Oliva Verge 
Extra - 2 L

Alimentaci
ó

Maridatge d’olives de classe autòctona i 
de baixa implementació de les terres de 
la zona, provinents de finques de 
conreu tradicional i oliveres centenàries.

Nom: La Vall 
Venda directe a 
particular i 
establiment

Oli d’Oliva Verge 
Extra - 5 L

Alimentaci
ó

Maridatge d’olives de classe autòctona i 
de baixa implementació de les terres de 
la zona, provinents de finques de 
conreu tradicional i oliveres centenàries.

Nom: La Vall 
Venda directe a 
particular i 
establiment

Avellanes a granel Alimentaci
ó

Fruits secs a granel amb closca. 
Producte provinent de la comarca del 
Priorat.

Nom: venut com 
“avellanes” 
Venda a particular i 
a establiment.

Nous a granel Alimentaci
ó

Fruits secs a granel amb closca. 
Producte provinent de la comarca de la 
Ribera d’Ebre.

Nom: venut com 
“avellanes”. 
Venda a particular i 
a establiment.
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A continuació s’adjunta una mostra del nou llistat de preus, que s’utilitzarà per activitats 
de caire comercial, aquest s’ha dividit entre: preu al major, preu al major amb opció de 
deixar els productes en dipòsit, és a dir, pagar el producte un cop es ven i, finalment, 
preu dirigit al particular. Cal fer aquesta distinció entre llistat per a establiment amb o 
sense dipòsit per evitar comfrontacions amb morosos, o simplement per categoritzar la 
mostra. 

   

Ametlles a granel Alimentaci
ó

Fruits secs a granel amb closca. 
Varietat de producte: ametlla “Mollar”.

Nom: venut com 
“ametlles”. 
Venda a particular i 
a establiment.

Oli d’Oliva Verge 
Extra - 0,50 L

Alimentaci
ó

Monovarietal 100% Arbequina. Nom: L’abellar. 
Venda a particular i 
a establiment.

Paquet 200g Fruits 
Secs amb closca

Alimentaci
ó

Gamma de fruits secs de la terra amb 
closca. Varietats: ametlles, avellanes, 
nous i mix (tres varietats juntes).

Nom: Lo Bancalet. 
Venda a particular i 
a establiment

Paquet 100g 
Llavor crua sense 
closca

Alimentaci
ó

Pipa de carbassa crua. Nom: Lo Bancalet. 
Venda a particular i 
a establiement.

Paquet 80g Fruits 
Secs sense closca

Alimentaci
ó

Gamma de fruits secs de la terra sense 
closca. Varietats: ametlles crues i 
torrades, avellanes crues i torrades, 
nous i mix (tres varietats juntes).

Nom: Lo Bancalet. 
Venda a particular i 
a establiement.

Paquet 80 g Fruits 
Secs amb closca

Alimentaci
ó

Festuc amb closca sense sal. Nom: Lo Bancalet. 
Venda a particular i 
a establiement.

Oli d’Oliva Verge 
Extra

Alimentaci
ó

Varietat amb certificat ecològic Nom: La Vall - ECO. 
Venda a particular i 
a establiment.

Vi Gran Reserva Alimentaci
ó

Vi en bota del Priorat de 10 anys. Nom: Celler Cubells 
i Cubells. Venda a 
particular i a 
establiment.

Vi Reserva Alimentaci
ó

Vi en bota del Priorat de x anys. Nom: Celler Cubells 
i Cubells. Venda a 
particular i a 
establiment.

Producte Necessita
t que 
cobreix

Definició Complements
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6.3. AVANTATGE COMPETITIU
6.2.1. Packs regal  

 
 

6.3.1. Segell Km0
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Segell oficial que garanteix que els productes 
HeriCamps són Km0.

Es poden trobar els nostres productes a: www.https://
www.km-0.cat/productores.html

https://www.km-0.cat/productores.html
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7. PRESSUPOST 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8. BRÍFING CREATIU
Taula número 9: brífing creatiu 

Brífing creatiu

Marca HeriCamps

Oportunitat
Tendència de la societat a preocupar-se més per l’autenticitat dels 
aliments. 

Target El target actual de l’empresa es segmenta en: homes i dones, 
de qualsevol estat cívil d’entre 25 a 65 anys. 

En aquesta franja s’inclou tant el consumidor com el comprador, tot i 
que, normalment és un producte que el consumeix qui el compra.

Promesa al 
consumidor

Probar els productes, serà seure a taula amb la família de la marca, 
compartir el que sempre s’ha menjat a sobre la taula.

Benefici del producte Conèixer una gamma de productes autèntic amb essència del camp. 
Menjar aliments de veritat i bons. 

Objectiu (de la 
campanya)

Primari: Obtenir la sorpresa del públic per la seva notorietat i 
aconseguir que la gent provi el producte.  
Secundari (si s’escau): Aconseguir que el producte es converteixi en 
un producte bàsic de l’alimentació habitual.

Mandatories No es busca publicitat racional  
Es busca publicitat segmentada 

Aportacions Consumer Insight: Menjar aquests tipus de menjars és molt car.

Mitjans de 
comunicació

Xarxes socials, promoció de vendes, participació en fires 
gastronòmiques i publicity.

Pressupost Baix
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9. PROPOSTES DE MILLORA
9.1. Participació Fira
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9.2. Idees per al Blog  

1. Presentació HeriCamps, equip promotor i naixement de la marca. Benvinguda 
2. Presentació Katoa i per què hem decidit patrocinar-los 
3. Explicació de la gamma d’olis d’oliva verge extra i formats 
4. Explicació de la gamma de fruits secs i formats 
5. Recepta dels rosegons: menjar típic de La Figuera 
6. Les terres del Priorat i la seva bellesa íntima 
7. Pròximament: vi. Presentem el celler Cubells i Cubells 
8. L’evolució de la identitat corporativa d’HeriCamps 
9. La història de la nostra família i el camp 
10. Paisatges del priorat: mar de boira, postes de sol, molins de vent 
11. L’estiuet de Sant Martí: 12 novembre 
12. Futbol Platja Tossa de Mar: juliol 
13. Actualització de la pàgina web 
14. Les propietats de l’OOVE i la seva importància, calories 
15. Les propietats dels fruits secs 
16. Les ampolles de mostra: fer un obsequi diferent bodes, batejos, etc. 
17. Paneres temàtiques la millor opcióP 
18. Fira de Nadal de Tossa de Mar (6,7,8,9 desembre) Tast d’olis i explicació de la fira 

2018 
19. Fira de Nadal de Tossa de Mar 2019 
20. Oliveres centenàries. 
21. Recepta amb nous, pasta amb salsa x 
22. La verema OCTUBRE 
23. La collita, quan es recullen les olives NOVEMBRE 
24. Evolució de l’oliva, el fruit SETEMBRE 
25. Reutilització de les ampolles de vidre d’Hericamps i els paquets de fruits secs, 

decoració conjuntament amb OhSoHappyHandMade. 
26. Casaments 
27. Ruta pel Priorat, recorregut turístic 
28. Presentació de proposta: fer visites al celler de vi/oli + tastos + terres 
29. El nostre producte estrella 
30. Pròximament melmelada natural: productes de la terra 
31. Sant Jordi especial 
32. Oli de raig, les diferències i el mite 
33. Oli de primera premsada, pressió o extracció en fred  
34. Tipus d’oli d’oliva i normativa 
35. L’açidesa de. l’oli i el seu gust/ Com saber si un oli d’oliva és bo: Caduca? Com 

conservar-lo 
36. Una vida saludable 
37. Top 10 fruits secs per una dieta fitness 
38. 5 idees per incloure fruits secs a la teva dieta 
39. Les nous el fruit sec estrella 
40. Recepta: amanida de nous, maduixes, espinacs i formatge 
41. #DelCampACasa: crea el teu hort urbà 
42. Diccionari de paraules del pagès 
43. Punts de venda 
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44. 5 Idees d’experiències gratis a la muntanya: esmorzars panoràmics, excursions: camí 

equipat, anar a veure les estrelles de nit, banyar-se a unes gorgues amb cascada i 
una barbacoa a un espai equipat 

45. Activitats que pots fer al Priorat 
46. Testimoni d’un client: clienta americana, curiositat 
47. Repost d’un post popular d’alguna persona 
48. Post pregunta: plantejar una pregunta i que els consumidors ens responguin 
49. Compartir contingut audiovisual creatiu  
50. Entrevista amb la nutricionista de KATOA 
51. Estructurar dos post de blog per fer misteri, crear una història, acompanyada de 

contingut audiovisual 
52. Lookbook pagès/ pagesa VS. expectativa i realitat 
53. Com anar al camp i ser el/la més atractiva i més còmode 
54. Com enamorar a un pagès/ pagesa 
55. Un dia a la vida del pagès/ pagesa 
56. Persona que no sap res de pagès intentant fer de pagès: passos per aconseguir-ho 
57. Esports que es poden practicar a la comarca 
58. Post especialitzat en triatlons/ duatlo 
59. Remeis casolans: oli pel cabell, etc
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