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“El poder sigue en las mismas manos. Los que ayer lo tuvieron hoy lo
siguen teniendo. El ejército estd vigilando lo que un dia quedaba atado y

bien atado”

HABEAS CORPUS, “A4 /as cosas por su nombre” (1995)

Aquest treball versara sobre un d’ells, que, encara que no hi sigui, el seu llegat

continua imperant...
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1.- Introduccié.

Roger Vinton destaca que no és cap secret ni cap mena de novetat que sempre hi
ha hagut gent poderosa i gent dedicada a obeir. De fet, com és pales, tot sembla
mostrar i indicar que la dinamica actual és un esquema el qual es perpetua perquée
esta arrelat intrinsecament a la societat a I'especie humana. A les forces que
historicament han controlat la partida, aquelles que podem englobar sota el concepte
de Poder, no els interessa gens grans canvis a la societat, perque el seu principal
objectiu és mantenir el seu propi estatus i el seu savoir faire. Per tant, usaran i
prendran les formes i tecniques corresponents per aixi aturar o posar sota control
qualsevol canvi social que els pugui fer perdre els privilegis o condici6 social. Ara bé,
aquest desinteres en no perdre la condicié social no és motiu pel qual la relaci6 de

dualitat entre poderosos i serfs deixi d’existir.

Es per aix0, que amb aquesta breu reflexié, m’agradaria iniciar el treball amb una
cita d'un dels historiadors per antonomasia de Catalunya que afirma que cal “superar
l'estar massa tancats en nosaltres mateixos” (de Riquer, B. 1996). En aquest sentit, es
vol comencar amb aquesta afirmacié perque suposa l’antecedent de les reflexions que
s’han generat al llarg d’aquests mesos a 'hora d’escollir el tema i com es podria
arribar a desenvolupar respectivament. Es a dir, el raonament es posicionava entorn
de si seria capa¢ de trobar un tema important que generés i cridés l'atencié i,
tanmateix, que fos rellevant posar-hi atencié per aprofundir amb el tema i obrir un
nou camp de treball per aixi endinsar-se en I’estudi de noves perspectives respecte a
el tema. Es per aquest motiu, que aquest treball pretén ser una mostra d’aquest d’aixo;
és a dir, aquesta tasca té I'objectiu d’obrir nous horitzons que, fins aleshores, eren

inedits o, per contrapartida, havien estat poc treballats respectivament.

Entre tots els camps i espectres materials possibles, vaig decidir tractar el
personatge historic Miquel Mateu i Pla (ara en endavant, MMP) i la seva dinamica a
la vila de Peralada, a I’Alt Emporda i, com aquest, havia determinat la trajectoria de la
vida del municipi. Es a dir, es va optar per aquesta figura per trencar amb I’evolucié
de les ciencies socials i aixi anar més enlla de l'estudi o investigacio de les grans
personalitats. En aquest cas, doncs, només faltava escollir el personatge en qiiestio i,

precisament, tal com s’ha esmentat anteriorment, es va veure convenient tractar i
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anar més enlla en la investigacio per comprendre la nostra historia més recent. Aixi
doncs, el factor personal, el franquisme i el fenomen de I'elitisme han estat un dels
ingredients principals per aixi decantar-se per aquesta tematica i, alhora, treballar un
tema transcendental que ha determinat I’esdevenir del mén local, Catalunya i I'estat

espanyol en general.

En aquest terreny, com a un al-licient més per aixi determinar el tema de treball és
que, sovint, es tracten temes referents a les parts perjudicades durant la
predominanca de certes practiques pejoratives o esdeveniments beél-lics que han
succeit amb el pas del temps. O dit d'una altra manera, durant el franquisme (que és
on s’emmarca el personatge que es tractara i llur etapa d’esplendor), s’ha treballat
més sobre el fenomen de I'antifranquisme tot determinant i tractant les figures del
regim com a un axioma. Amb aixo, vull dir que ens trobem nombroses obres referents
a les victimes, perd no obres especialitzades en les grans personalitats o persones
influents d’aquest, que no solament van ser rellevants en aquest marc temporal, sind
que posteriorment també van continuar deixant la seva empremta en tots i cadascun
dels seus entorns habituals; en definitiva, esdevé una asimetria. I és a conseqtliencia
de tot aquest cumul de factors que, finalment, es va decidir estudiar un personatge
que va participar activament durant el franquisme i, de la mateixa manera, va crear
la seva xarxa clientelista i elitista tot marcant la pauta i I'’esdevenir de molts territoris
catalans i, en concret, de Peralada i tot el seu entorn respectivament. I en aquest cas,
el personatge és un gran empresari i politic catala de notoria influencia durant el marc
franquista que va difondre i implementar el seu imperi igual que les seves practiques

elitistes i, sobretot, clientelistes.

Ell, segons el que es vol tractar durant el transcurs d’aquest treball, reunia moltes
deles particularitats les quals provoquen que fessin més interessant treballar la xarxa
clientelista que va desenvolupar al seu entorn. Aixi mateix, representava un element
important de la burgesia al periode previ a la implantacio del franquisme a Catalunya
que, amb l'aparicié del régim, encara es va ampliar més aquesta rellevancia fins al
punt de formar-ne part. A més, va ocupar carrecs de gran importancia durant el
periode autoritari i, tanmateix, tothom que tractava algun tema d’aquest a Catalunya,

passava per ell o havia de coneixer la seva persona respectivament. Tan és aixi, que
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'escriptor empordaneés Josep Pla, el definia com “un personatge sinistre, un burgées
dominat per la por, per una ansia economica sense limits i per ser l'auténtic

representant del franquisme a Catalunya’ (Salellas, 2015, p. 94).

Un cop arribat a aquest punt, per posar en marxa l’engranatge del treball, era
indispensable delimitar un marc d’estudi. En aquest punt, amb el subjecte concret
determinat, era necessari enquadrar-lo amb la burgesia catalana i les classes
dominants del periode per aixi desenvolupar el fenomen del clientelisme en qliestio.
Per tant, havia de resseguir tota la cronologia de la seva activitat vital i, aixi mateix,
com aquesta s’havia estes arreu de la geografia catalana i, fins i tot, a I'estranger. Es a
dir, amb la seva posicié politica i empresarial, es podia anar més enlla tot incloent la
vila de Peralada per tal que, amb la combinaci6 dels dos marcs d’estudis, en resultés
un treball que intentés resoldre sobre si era certa o no la hipotesi del clientelisme al

poble derivat de I'aparici6 de MMP.

Al llarg del treball, es veura un analisi acurat sobre el concepte del clientelisme per
entendre realment que era, d’on provenia i en que consistia. Aixi mateix, veurem com
MMP arriba a la seva vida adulta, amb unes grans responsabilitats, projectes i
ambicions, després d’assaonar tots els aspectes que el caracteritzaran, condicionat
entre d’altres coses, per la seva formacio6 i la seva genealogia. [ és aquesta formacid
que el dura a ser un auténtic director d’orquestra a escala politica, social i, per
descomptat, politica, on esdevindra una gran figura en el marc del franquisme.
Finalment, amb I'aplicaci6 de totes aquestes caracteristiques, s’explicara com, amb la
seva arribada a la vila de Peralada, instaurara una xarxa clientelista que marcara un

abans i un després als vilatans i al mateix municipis.

Com atall general, tot plegat ha constituit un gran repte, ja que mai s’havia endinsat
en un estudi tant acurat com el present, pero amb I'esforc¢ila dedicacié de tots aquests
mesos, n’ha resultat un projecte en el qual s’han apres grans coses. Al capdavall,
doncs, amb aquest treball em vull emparar amb una frase que va pronunciar Nelson
Mandela que diu: “Els sud-africans hem de recordar el nostre terrible passat per
poder-lo dominar, perdonar quan calgui, pero mai oblidar’ (citat per Salellas, 2015,
p. 11). Es a dir, es vol plasmar qué va passar, ja que va ser una auténtica realitat que

cal recordar i, per tant, mai oblidar, perque va ser aixi i continua essent-t’ho avui dia.
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2.- Un concepte diftis i manejable.

En aquest apartat, es pretén presentar un dels conceptes que, amb el pas de la
historia, ha generat un gran cimul de confusions. Per aquest motiu, es dura a terme
una investigacid des de la seva arrel etimologica, els seus origens i la seva practica amb
el fi de poder arribar a un consens i generar una mera definicié que plasmi en que

consisteix el clientelisme.

2.1.- Introduccid al concepte de clientelisme.

De les diverses formes que han utilitzat els individus i els grups socials per aixi
relacionar-se amb els Estats organitzats burocraticament, no totes han respost a les
regles estipulades i formalitzades entorn als principis democratics o universals com
son el respecte per a la igualtat vers la llei o, de la mateixa manera, a valors com
I’honestedat, la necessitat o I'eficiencia per aixi distribuir els recursos estatals. Es a dir,
la racionalitat no sempre ha acompanyat als parametres o caracteristiques propies de
I’Estat modern, sin6 que, en molts casos, ha trobat nombroses resisténcies. En aquest
sentit, s’han desenvolupat dinamiques particularistes les quals han posat en entredit
aquests estereotips democratics i han generat nombroses derives que han desembocat
en practiques de corrupcié, localisme i, tanmateix, de lideratge unipersonal

fonamentat amb grans xarxes clientelars.

En aquest sentit, el politoleg italia Luigi Graziano va determinar que el que coneixem
com a “sindrome clientelista” ha estat present a la majoria de sistemes politics
coneguts, inclos, des de la Roma republicana. Per tant, a tall general, es podria
determinar que es tracta d'un fenomen universal i no pas com un mer reducte de les
societats “tradicionals” (Bloch, 1940, p. 170). En aquest cas, ni els que es coneixen com
els Estats occidentals o capdavanters (parlant en clau democratica) s’han deslliurat
d’aquestes dinamiques; de fet, en alguns moments i contextos concrets, I'exercici
d’aquest patro clientelista ha adquirit un paper especialment rellevant tot convertint-
se en la manera dominant de relacié dels individus amb I’Estat, de repartiment de
recursos publics, entre d’altres. Aquest fet, va determinar, en moltes ocasions, el
funcionament i l'eficacia de les institucions, la mateixa administraci6 i, de manera

notoria, dels partits i els mecanismes de representacio.



Es per aquest motiu, que els llacos clientelars han tingut una gran rellevancia amb
el pas del temps. Tot i aix0, actualment, no resulta dificil assenyalar que a I'Espanya
contemporania han tingut un desenvolupament i una importancia decisiva tot essent
comparable a paisos no gaire llunyans de I'Europa mediterrania. En concret, la
Restauracié monarquica (1876-1923) es va caracteritzar per seguir les politiques i
maneres de fer de dictats regeneracionistes, com podria ser l’arbitrarietat
particularista de les elits politiques (altrament dit, oligarquia) i els membres de les
clienteles (caciquistes). En aquest lapse, al 1917, Ramon Pérez de Ayala va afirmar que
hi regnava i imperava la practica “del favor” (Pérez de Ayala, 1918, p. 139). Amb tot i
aixo, el terme el qual designava de forma aproximada la politica del clientelisme
d’aquell moment, era la de caciquisme, tot i que cal fer una série de matisos al
respectel. Per una banda, el caciquisme feia referéncia o s’emmarcava a la manipulaci6
electoral per part del govern, el qual incloia el patronatge politic per part dels cacics;
no obstant aix0, no totes les practiques clientelistes es copsaven com a caciquisme,

sin6 que també esdevenien altres procediments com 1" empleomania’?.

Les relacions socials qualificades de clientelistes han presentat formes enormement
variades. Es per aixd, que alguns especialistes han cridat 1'atencié sobre el perill
d'incloure en la seva definici6 gairebé qualsevol cosa i acabar amb la utilitat explicativa
del concepte. D'aquest, s'ha abusat considerablement i, tanmateix, ha servit tant per a
mostrar l'exercici de poder en un petit indret com per a explicar les relacions entre
Estats desenvolupats i subdesenvolupats. No obstant aixo, la necessitat d'analitzar en
termes intel-ligibles formes de comportament rellevants i practicament ubiqiies, ha
conduit a la confeccié d'alguns llistats de caracteristiques, més o menys amplis, que
han aclarit bastant el tipus de fenomens al fet que s'al-ludeix. El treball d'antropolegs,
politolegs, sociolegs i historiadors ha donat com a fruit, un fragil pero cert consens
respecte a la descripci6 del que ha d'entendre's per clientelisme, que, a grans trets,

coincideix amb els trets més caracteristics de la politica espanyola.

1 Cacic és el terme que fa referéncia a la persona que a un poble o comarca exerceix excessiva influéncia
en assumptes politics o administratius. Per contrapartida, amb el terme de caciquisme, tal com es posa
de manifest per part de la critica politica i els debats parlamentaris, s’entén com aquell conjunt de
comportaments molt més amplis que no pas les accions del propi cacic respectivament.

2 Practica consistent en el reclutament i la carrera dels empleats pertanyents a I’Administracié Publica
o l'aparell estatal.
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Per aquest motiu, reprenent el darrer paragraf, des que el clientelisme es va
constituir en objecte d’estudi per als antropolegs i, més tard, per part dels cientifics en
materia politica, s’han anat desenvolupant i transformant les definicions i
interpretacions sobre el concepte en qliestio. En aquest cas, “el concepte ha estat tan
manejable i flexible que s’ha utilitzat per descriure diferents practiques que no sempre
han respost a I'esséncia de la relacio clientelar” (Corzo, 2002, p. 3). Paral-lelament,
també convé incidir en el tema que destaca Moreno Luzén on plasma que aquest
concepte és la representaci6 que evidencia de manera fidedigna la naturalesa

multidisciplinaria i interdisciplinaria.

Aixi mateix, tots els estudis i analisi de les diferents societats i cultures per les quals
s’ha intentat estudiar aquest terme no han provocat ni generat cap mena de consens el
qual hagi generat una consolidaci6 d'una definici6 general del concepte
respectivament. De fet, la proliferacié d’aquests estudis a molts indrets com I’America
Llatina, la ribera del Mediterrani o paisos en transici6 democratica ha desembocat a
una situacié encara més rocambolesca tot erigint-se com a un autentic obstacle. Per
aquest motiu, la seva transformacié ha estat marcada per la determinacié de
I'estructura de la relacié clientelar, la seva contextualitzaci6 i les caracteristiques les

quals s’han identificat a partir de la seva aparicié.

2.1.- Origen i historia del concepte.

Aixi mateix, 'origen del terme també demostra un gran cimul d’incognites; amb tot
i aixo, la seva transformacié ha estat marcada per la determinacio6 de I'estructura de la
relacié clientelar, la seva contextualitzacié i les caracteristiques que 1’han identificat
amb el temps. En aquest aspecte, un dels primers estudis i conflictes vers el terme és
el seu origen, ja que alguns ho cataloguen com a una patologia de la democracia o, per
contrapartida, com a un instrument que disminueix els efectes de les ineficacies dels
propis Estats i les corresponents institucions respectivament. En aquesta vessant, els
estudis etimologics s6n un clar exemple d’aquesta heterogeneitat, ja que de I'expressid
cliens en deriven tres possibles verbs, com sén el clinere, el colere i el cluere. El
significat de cadascun d’ells és diferent, ja que per una banda, clinere significa
“recolzar-se en”, colere “habitar amb” i, en darrer terme, cluere “el que esta atent a”.

Amb tot i aix0, '’evoluci6 d’aquests verbs identifica al terme colere com a I’antecedent
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de I'arrel cliens, malgrat que les connotacions que despren no son les més properes o
adequades al concepte. En aquest sentit, les terminacions que si compleixen o s’acoten
més al concepte en qliestio, son les de clinerei cluere, encara que no se les reconegui
com a les veus antecessores de I'arrel semantica. Es per aixo, que durant un marc
temporal determinat es volia ubicar i encapsular el concepte de client a un personatge
diferent al que es concebia inicialment, de manera que “Aa desembocat a una evolucio

etimologica i semantica completament erronia i contradictoria” (Corzo, 2002, p. 5).

Com és pales, doncs, hi ha tres fenomens (amb les corresponents diferencies) els
quals es poden arribar a identificar amb la paraula cliens. Respecte a les terminacions
clinerei cluerees dedueix una situacio vers la qual una estructura social és dependent
i, paral-lelament, déna suport i obeeix a un patré respectivament. Es per aixo, que
Burke, des d’'una optica general, afirma que “e/ patronatge pot definir-se com a un
sistema basat en relacions personals entre desiguals, entre dirigents (patrons o
patrocinadors) i els seus seguidors (clients)” (Burke, 1997, pp. 87-88). En canvi, pel
que fa referéncia a colere, aquesta situacié es reprodueix en una situacio6 en la qual s’hi
reprodueix una certa igualtat; no obstant aix0, aquesta definicié anira evolucionant
gradualment fins a esdevenir el la terminologia colens o colonus, on aquesta igualtat
desapareixera i es convertira en quelcom referent a una situacié de dependencia, ja
que tractara al sector poblacional dels camperols. Per aquest motiu, el que
aparentment semblava ser una mera diferéncia o confusi6é técnica, ha conduit a
'aparicié de I'estratégia de la clientela tot provocant la diferenciacié entre els estrats
social propis de la societat. Es a dir, el que en uns inicis es tractava d’entaular i
entrellacar relacions o llagos entre classes socialment separades, ha acabat derivant en
una situacié on els interessos per mantenir aquesta separacié ha sobrepassat els
corresponents limits tot concedint al clientelisme un camp de poder que, fins

aleshores, era practicament inedit.

Ara bé, la interpretaci6 etimologica no ha quedat estancada aqui, sin6 que, amb una
temporalitat més recent, també s’han desenvolupat altres estudis respectivament. En
aquest sentit, alguns estudis coincideixen plenament amb el que s’ha esmentat fins
aleshores, pero en certs indrets s’ha optat per emprar el terme llati patrocinium

(defensa o proteccid), que ha acabat derivant en el concepte del patronatge. De tota
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manera, aquesta diferéncia és minsa, ja que ambdds conceptes (clientelisme i
patronatge) els podriem catalogar com a sinonims, perque fan referéncia a la relacio6
reciproca o contracte informal entre dos o més actors. Ara bé, tractant tots els estudis
que s’han desenvolupat respecte a la materia a les societats modernes (amb especial
referencia i focalitzacié al territori espanyol), normalment, es sol utilitzar el concepte

de clientelisme.

Segles més tard, amb I'ampliaci6é de l'aplicacié i I'extensié d’aquesta estratificacio
social, el clientelisme politic es va convertir en un fenomen polemic, fet que va generar
que els antropolegs i hi prestessin atencid. A conseqiliencia de tots els estudis que es
van realitzar, van concloure que la construccié linglistica havia provocat una
identificacié de diferents factors i elements que estaven connectats per la relaci6
d’intercanvi que havia esdevingut entre les parts afectades. Tot i aix0, les condicions
les quals giraven entorn d’aquests intercanvis eren completament diferents, fet que les
relacions entre els actors implicats i les condicions que es desenvolupaven tractaven
distints aspectes; és per aixo, com destaca Corzo, que es dibuixava un clientelisme

diferent en cadascuna de les situacions.

2.2.- Inicis dels estudis sobre el concepte: I'interés de I'antropologia.

Aquesta conversio en fenomen politic va provocar que es portés a terme un estudi
del clientelisme el qual ja té una tradicié de més de 70 decades. Amb tot i aix0, aquest
camul d’anys ha suposat un tortuds cami, ja que s’han dut a terme investigacions als
entorns més inhospits del moén fins als paisos més desenvolupats i capdavanters de la
societat global. En aquest marc, les arrels de la preocupacio per part del clientelisme
poden rastrejar-se a la sociologia anglosaxona en el marc dels anys 50 del segle passat
la qual focalitzava el seu estudi en el funcionalisme imperant i 'estabilitat social vers
d’altres com el conflicte o el canvi. En aquest context, el socioleg alemany Georg
Simmel, a inicis del segle XX, destacava que “/’equilibri i la cohesio no podien subsistir
sense contactes entre els homes que impliquin donar o rebre quelcom a canvi’ (citat
per Moreno, 1999, p. 74). De fet, aquest posicionament emes per part del socioleg, va
ser entes com el punt de partida per al’estudi dels funcionalistes de 1a post-guerra fins
al punt que, van atribuir a les relacions de benefici reciproc un paper basic, com a pal

de paller que mantenia els sistemes socials.
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No obstant aix0, el motor o eix motriu el qual va donar peu al fet que el concepte del
clientelisme esdevingués com a objecte d’estudi academic no va ser la sociologia, sind
que I'antropologia. Aquesta caracteristica va donar peu a que es desenvolupessin tota
una série d’estudis a les societats d’arreu del moén per aixi comprendre les seves
maneres de fer i, sobretot, els codis culturals de cadascuna d’elles. En aquest sentit, els
primers estudis que es van desenvolupar van ser a societats primitives situades en
indrets inhospits amb el fi de detallar totes les activitats humanes presents en aquestes
i els valors que estaven associats a elles. En aquest lapse temporal, I'antropoleg
polones, Bronislaw Malinowski, el qual va dur a terme nombroses estades i estudis
sobre aquestes societats (sobretot, a la Polinésia), va deixar palés que hi imperava la
norma de reciprocitat. Malgrat tot, els experts, després d’analitzar els resultats de totes
les observacions realitzades, van arribar a la conclusié que les relacions clientelistes
no assolien prou rellevancia fins que un grup d’aquests es van endinsar dins les
dinamiques dels paisos més desenvolupats. Es per aixo, que la regi6 la qual va rebre
més atencio a conseqiiéncia de les seves caracteristiques va ser la zona del mediterrani

i, més concretament, el territori europeu.

En aquestes terres, I'antropoleg britanic Julian Pitt-Rivers hi va evocar grans
esforgos, pero la seva tasca i producte més rellevant va ser fruit d'una estada a un poble
andalus. A conseqiiencia, el 1954, va escriure el conegutllibre 7he People of the Sierra,
on hi desglossava i descrivia tots els elements que estructuraven una comunitat
camperola durant el régim de Francisco Franco. A partir de I'abstraccié del que va
copsar, va determinar que en aquest nucli rural hi figurava el que va anomenar com a
“amistat desequilibrada” (Pitt-Rivers, 1989, p. 164); és a dir, aquell vincle existent
entre personalitats d'un estatus socioeconomic alt amb la resta de “persones corrents”
que conformaven la poblacié. Per tant, el que va observar Pitt-Rivers és el reducte del

vell caciquisme edulcorat per la presencia del regim autoritari franquista.

Es per aix0, a conseqiencia dels grans resultats obtinguts, els estudis a les societats
mediterranies es van continuar realitzant amb el temps, fet que va generar que es

poguessin extraure una serie de conclusions o trets comuns entre les diverses zones



geografiques analitzades respectivament3. Aquestes conclusions determinaven que,
amb referencia a les relacions de poder, el patronatge ocupava un lloc predominant, ja
que esdevenia com a un dels principis factors de distribucié de recursos a totes i
cadascuna de les comunitats rurals. Concretament, tots els individus situats sota
'escala social accedien a diferents tipus de béns i serveis mitjangant el lligam amb la
resta de membres de la comunitat els quals tenien unes majors condicions socials i
economiques; en aquest aspecte, doncs, el motiu que connectava la zona mediterrania
era el contacte personal i I'intercanvi. En aquest espai geografic, el pais en qliestié que
va ser més estudiat va ser Italia; al pais, on I'agricultura tenia especial rellevancia en
certes regions, els amos de la terra exercien com a patrons i atorgaven als seus
subordinats ajudes a canvi de fidelitat, estabilitat en el cultiu i, sobretot,

comportaments politics de submissié*.

Moreno Luzén, comenta que succeia quelcom semblant entre els pastors grecs i els
comerciants que venien els seus productes (Moreno, 1999, p. 75). Per aquest motiu,
I'antropoleg estatunidenc Sidney Mintz va arribar a la conclusié que “el subjecte més
debil, en un marc temporal d’escassetat, procurava establir una forta relacio i
dependeéncia moral amb el patro per aixi continuar Illigat a ell i seguir rebent els

corresponents fruits” (Mintz, 1977, p. 7).

Era en el camp de la politica on el clientelisme semblava hegemonic i on va ser
unanime l'acord sobre la seva centralitat. Enfront d'altres maneres d'organitzacié com
les formacions étniques o de classe, els antropolegs insistien que les clienteles
dominaven el panorama politic al Mediterrani, tant sota sistemes de govern
participatius, en els quals les eleccions complien la seva missié, com en els dictatorials
i tancats. De fet, aquesta distincié perdia importancia, ja que les connexions verticals i
particularistes se sobreposaven en tots dos casos a les regles escrites de la burocracia
i, conseglientment, resultaven molt més significatives que la creacié de solidaritats

horitzontals per a l'accié comuna. En aquest cas, doncs, la competencia pel poder

3 Per aquest motiu, I'antropoleg John Davis va redactar un llibre el qual recollia totes les experiéncies i
les conclusions que es van extreure al respecte a “Antropologia de la sociedades mediterrdneas’.

4 El sistema rural o agricola italia, el qual rebia el nom de mezzadria, afavoria I'establiment de vincles
clientelistes, tal com va determinar Silverman al seu llibre “Agricutural Organization, social structure
and values in Italy’.
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s'articulava, en qualsevol cas, entorn de les xarxes clientelistes, bandols o grups
caracteritzats per l'abséncia de fortes identitats col-lectives i pels nexes individuals

dels seus membres amb el cap de la faccio.

A tall general, doncs, les investigacions i reflexions dutes a terme per part dels
antropolegs van plantejar un debat vers el clientelisme i les corresponents variables i
arees geografiques on es van desenvolupar els respectius estudis i, més concretament,
laregi6 del Mediterrani. Aixi mateix, com ha quedat pales, les millors obres o resultats
van ser aquelles que van derivar d’estudis monografics de certes regions o pobles, ja
que va ser aqui on es van poder copsar detalladament les formes de vida i relacions
que establien els diferents membres d’aquests. Amb tot i aixd, aquesta focalitzacié en
indrets tan especifics i recondits del territori europeu (especialment, en entorns
rurals), va conduir en una mancanga per aixi poder abstreure certes generalitzacions
i aixi caracteritzar a una societat com a tal; les seves tesis eren basades en entorns

marginals i especialitzats.

Per a gairebé tots els que van opinar sobre el clientelisme a I'Espanya
contemporania, existia una estreta unié entre el tipus de politica que estaven
descrivint i la societat agraria. El sistema clientelista, a conseqiiencia dels
corresponents estudis, va quedar plenament enfocat i identificat amb el camp i el pages
submergit en el marc de la pobresa sotmeés sota la figura del patro, fet que molts autors
focalitzessin els seus estudis en aquests indrets, tan extensos al llarg del territori de la
Peninsula. Per aquest motiu, I’escriptor i fildsof Miguel d’'Unamuno va desenvolupar
una serie d’escrits on destaca que l'’evolucié i modernitzacié d’Espanya quedava
estancada arran de la societat del camp, la qual estava sotmesa i immersa en un
periode temporal molt enrere del que vivien a les ciutats, que eren un pou de saviesa i
on s’hi aglutinaven tots els intel-lectuals que aportaven una progressio
respectivament. A conseqiiencia, va formular una frase que determina l'estat del
territori del moment, que deia el segiient: “ £/ camp ofega a la ciutat; la massa rural és
una terrible cadena que porten als peus els ciutadans. Tot progrés politic i cultural

s'ofega al camp”.

No obstant aix0, I'extensio per part del clientelisme en aquestes zones rurals respon

a una serie de condicions que han marcat la seva trajectoria. En aquest sentit, molts
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autors, consideren que la rad de pes de '’establiment de les xarxes clientelistes al camp
és que la gent que subsisteix mitjancant els productes del mon agrari son susceptibles
a multiples perills, entre els quals hi destaca una irregularitat d’ingressos durant el
transcurs de I'any respectivament. Es a dir, les probabilitats que té un pagés de trobar-
se amenacat o afectat per elements que no és capag de controlar sén notables, ja que
per qualsevol element meteorologic nociu o plaga, la seva collita es pot veure
plenament condicionada i, per tant, el pages perd tot el patrimoni invertit. A
conseqliencia, doncs, el pages o el camperol veu el patré com a un salvador que el

rescatara de les greus conseqiiéncies que han patit les seves collites.

L’historiador italia Gabriele Ranzato, pero, va discutir el fenomen del clientelisme,
sobretot amb I"’enfocament al mén rural. En aquest aspecte, tot i que era palés que la
practica era dominant a les zones rurals, va destacar i constatar que a moltes ciutats
també sorgien casos d’aquesta tipologia, sobretot en aquelles on el sector de la
industria hi tenia una gran preséncia. De fet, va realitzar un estudi dels empresaris de
la ciutat de Sabadell els quals els catalogava com a auténtics patrons que donaven vida
a la dinamica de la capital vallesana; com a plasmaci6 del fenomen, destaca que “/a
ruralitat, amb tot el seu patrimoni de la societat tradicional, continua... penetrant en
tots els aspectes de la vida de la ciutat manufacturera’ (Ranzato, 1989, p. 13). Aixi és
que el predomini del clientelisme, previament establert al camp, també va repercutir
ales ciutats. A ra6 de I'éxode rural de molts immigrants (provinents de pobles i zones
agraries) de la zona sud d’Espanya a les ciutats catalanes, va afavorir I'aparici6é de
patrons politics que van mantenir el seu “savoir faire’ a’entorn urba i, tanmateix, van

estendre les seves xarxes tot ampliant i teixint de nou el seu imperi.

Per tant, convé incidir en el fet que la inseguretat endémica, citada com la condicio6
més influent en I'adopci6 d'estrategies clientelistes, era més freqiient en el camp que a
la ciutat, pero com s’ha tractat, la dependencia no era només cosa de pagesos, sin6 que
d'un sector molt més ampli de la societat. I aquest conjunt de persones, que es
catalogarien com al “poble”, acudien al patr6 quan els hi passava quelcom que
comprometia el dia de dema; ates a la situacio, Ranzato definia la situaci6 amb una
metafora que diu el segiient: “quan sobrevé un terratremol politic, cau com a una vora¢

llagosta (fent referéncia al poble) sobre el prepotent patro engalanat amb plomes,
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espasins, creus i calvaris, perqué aquesta casta privilegiada és la que té a les seves

mans la gran olla on tots han de menjar’ (Ranzato, 1989, p. 15).

2.3.- La situacio dels clients: baixos recursos i poques expectatives de futur.

Com s’ha treballat, I'extensié per part del clientelisme en aquestes zones rurals
respon a una serie de condicions que han marcat la seva trajectoria. En aquest sentit,
molts autors, consideren que la raé de pes de I'establiment de les xarxes clientelistes
al camp és que la gent que subsisteix mitjancant els productes del mén agrari sén
susceptibles a multiples perills, entre els quals hi destaca una irregularitat d’ingressos
durant el transcurs de 'any respectivament. A tall d’exemple, Auyero determina que el
clientelisme funciona i es consolida per dues tipologies de practica: per una banda, per
al’obtencié de vots i, per I'altra, per a la resoluci6 de problemes personals tot establint

relacions de llarga durada.

Els clients saben que tenir un suport i una amistat constant amb aquells qui ostenten
el poder, és el valor més preuat que es pot tenir en qualsevol de les situacions. Aixi
doncs, les persones dependents del patré prioritzen els beneficis concrets i, a
conseqiiencia, segueixen les pautes que marca el cap. D’aquesta manera, la generacio
d’expectatives de futur i esperanga, juntament amb la sensacié d’estar protegit, sé6n
quelcom que mou a una societat per aixi dependre i estar subjecte a I'individu el qual
gaudeix de la clau de llur subsistencia (Roniger i Glines-Ayata, 1994, p. 7). Tan és aixi,
que convé subratllar que “/a maquina clientelista té efectes perllongats amb el pas del
temps a través de les disposicions que s’instal-len en les creences dels clients” (Auyero,

2012, p. 19).

2.4.- La fortalesa del clientelisme en entorns locals.

Com s’ha tractat en els apartats anteriors, el fenomen del clientelisme sol estar
vinculat en un entorn concret i, de la mateixa manera, va proliferar amb una major
intensitat a les zones rurals respectivament. Concretament, el clientelisme que es va
instaurar a Espanya, tenia una especial vinculacié amb I’entorn espacial en el qual es
desenvolupava. Per aquest motiu, la literatura academica remarca que I’aillament dels
nuclis de poblaci6, la dispersioé geografica d'una mateixa comunitat i el reduit pes

demografic d'aquesta, eren la utopia idonia per tal que s’instauressin aquestes
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practiques. De la mateixa manera, un altre dels factors, eren aquells llocs on tota la
comunitat es coneix i, conseglientment, son més propensos a l'assentament de xarxes
clientelistes. Coleman recolza el posicionament que, en aquestes zones, les persones
son especialment propenses a haver de demanar ajuda i, com a contraprestacid, es
creen obligacions que constitueixen una assegurancga que l'altre respondra a la teva
peticié (Coleman, 1990, p. 179). Paral-lelament, en les comunitats rurals, també és
propens que es formin petits mercats electorals on és més probable que existeixin
monopolis politics, és a dir, petites circumscripcions on el control al votant és més facil
de realitzar; o més ben dit, és "un terreny fertil per al clientelisme" (Medina i Stokes,

2007, p. 77).

2.5.- La cultura politica del clientelisme, un factor clau.

Entenem la cultura politica com a un conjunt de valors i actituds compartides dins
el marc d’'una societat que, sovint, es solen veure traduides en comportaments
concrets i reiterats en un context social al sorgir d’experiencies col-lectives passades
tot generant una path dependency®. Com a mostra, Mario Caciagli remarca que “/a
cultura politica és alguna cosa que es realitza en una xarxa de relacions; no és solament
opinio de superficie, siné que se substancia en idees i valors, en simbols [ normes, en
mites i ritus compartits per una comunitat i que forgen una mentalitat” (Caciagli, 1996,
p. 14).

Es per aixd que, un dels aspectes més rellevants els quals determinen I'ascensi6 del
clientelisme a les zones rurals és la cultura politica que tenia la societat d’aquestes;
“era un element que constituia una forma de vida i de cultura” (Caciagli, 2009, p. 8). En
aquest sentit, la gran majoria tenia una manera de viure totalment focalitzada al camp
i, per aquest motiu, hi havia una certa incultura en nombroses materies i aspectes. Com
a mostra, la novel-lista, assagista i feminista gallega Emilia Pardo Bazan, pintava i

imaginava el camperol/llaurador tremolant davant el paper segellat i inintel-ligible als

5 El concepte de “path dependency” va ser emprat per primera vegada per I'historiador economic Paul
David per aixi explicar com els esdeveniments i decisions del passat condicionen, originen i donen
resposta a successos del present (David, 1985, p. 257). Els académics de referéncia en “path
dependency” estan d'acord en les segiients caracteristiques principals per aixi determinar i definir la
questio: la rellevancia que determinats successos o decisions del passat poden tenir en el futur son les
condicions historiques inicials que configuren les variables especifiques en el comencament de les
seqiiencia de successos, que, de la mateixa manera, condicionen el resultat final d'un fenomen
convertint-lo en dependent de la seva trajectoria (Goldstone, 1998, p. 832).
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seus ulls (citat per Costa, 1901, p. 295). Per aquest motiu, els treballs sobre la politica
al camp han posat de relleu la mentalitat dels pagesos i la societat de I'época, on hi
persistia una desconfianga constant® i generalitzada cap al moén alie al seu voltant, ja
que la principal ocupaci6 i preocupacio era la familia. La resta de relacions que sortien
de I'entorn més proper, segons el politoleg estatunidenc Edward Banfield, eren
purament instrumentals i les va englobar sota el pseudonim de “familiarisme amoral’

(Banfield, 1958, p. 10).

En aquest punt, a les comunitats on operaven les xarxes clientelistes es
caracteritzaven per una escassa cohesié entre iguals i una estreta relacié entre
desiguals. Els forts vincles patro-client (verticals) enfront dels escassos vincles
ciutada-ciutada (horitzontals) explicaven l'escassa cooperacié social per a formar
alternatives als governs dels patrons. Els ciutadans desconfiaven de qui competia pels
mateixos recursos i, per aquest motiu, es veien evocats a cooperar amb l'individu el
qual gaudia dels recursos. En aquest sentit, Auyero, remarca que, “quan els actors son
marginats o pobres, estan acostumats a esperar al fet que “tot arribi des d'uns altres’,
la qual cosa, redueix les expectatives d'un canvi real en un procés d'accio col-lectiva on

els actors politics estan acostumats a aixo, esperar” (Auyero, 2012, p. 102).

De la mateixa manera, un element que era especialment rellevant era aquell que feia
referencia a la localitzacié. El clientelisme s’estructurava mitjangant I’horitzé local més
proper com a principal motor de la vida social, tot provocant la generaci6 d'una
identitat local que, com destacaven molts antropolegs, tenia un enfocament centripeta
i, tanmateix, conformava una unitat moral i politica que s’enfrontava a I'exterior (Pitt-
Rivers, 1989, p. 187). Aixi doncs, el localisme era la constitucié que estructurava la
dinamica social de I'época. A partir d’aqui, els patrons esdevenien com a autentics caps
locals i, al mateix temps, eren la figura representativa vers tot allo que provenia de
I'exterior respectivament. Per aquest fet, ell mateix usava aquesta posicié per aixi
representar la col-lectivitat i, de retruc, obtenia una serie de privilegis privats que
reforcaven el seu imperi i posicionament. Com a mostra d’aquesta representacié i

obtencio de certs beneficis, no era estrany que, com a contraprestacio, hi haguessin

6 A les societats clientelistes, la desconfianga es produeix entre ciutadans i aquesta, en gran part, es
deposita al politic/patro, ja que és el que, en moments crucials, és aquell que I'ajuda. Gasset, determina
que més que una confianca, la cultura és una ensenyanca practica.
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instal-lacions o es portessin a terme activitats que haguessin estat aconseguides o
aportades (o vulgarment dit, patrocinades) pel patré. D’'una manera, doncs, aplicaven
una versio del despotisme il-lustrat” amb el fi d’enriquir la poblaci6 i, consegiientment,

créixer la seva figura com a element clau de la dinamica de la societat en qiiestio.

Tanmateix, en nombrosos casos, la defensa preferent de les finalitats locals tenia el
seu principal camp de proves en les eleccions, on els pobles canviaven el seu vot quan
ho feia el patrd, que negociava en nom de tots el suport a un candidat o l'altre. O, per
contrapartida, en moltes ocasions, el que es presentava a unes eleccions era una
persona que formava part de la familia del patré o, d’altra banda, estava immers en
alguns dels negocis que tenien aquests dins els “seus dominis”; és per aix0, que aquest
candidat tenia assegurada una quantia de vots pel sol fet de tenir una vinculaci6 amb
el patré. Ara bé, aquesta és una practica emprada quan encara no hi havia aquests caps
locals, on algun aspirant a un carrec politic prometia quelcom i, a conseqiiéncia,
obtenia els vots de tots aquells sectors que estaven interessats o afectats pel bé que es
portés a terme aquella acci6 respectivament. No obstant aix0, no només rebia el simple
suport d’emetre el vot a les urnes, sin6 que s’erigia com al patré de la societat en
questio i era premiat amb nomenaments de fill adoptiu, estatues, noms de carrers i
places importants, entre d’altres: en definitiva, doncs, ajudaven com a reforgos

simbolics de la relacié clientelista.

7 El despotisme il-lustrat és un concepte politic sorgit durant la segona meitat del segle XVIII a Europa
caracteristic de les monarquies absolutistes i sistemes de govern de 1'Antic Regim influenciat per les
idees de la Il-lustracié. Es en aquest marc, on els monarques duien a terme accions per aixi enriquir la
cultura dels llocs on imperaven.
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3.- Definici6 de clientelisme.

Després de fer una mera introduccié sobre I’evolucio historica de com es va formar
el concepte i les conseqliencies que en deriven, en aquest apartat, s’'intentara fer una
recopilaci6 del que s’ha treballat fins aleshores i plasmar en que consisteix el terme de
clientelisme com a fenomen politic. Amb tot i aix0, com es destacava als inicis del
treball, és quelcom tan manejable que genera una definici6 una mica difusa a

conseqliencia de I'enorme variabilitat que pot arribar a sorgir de la seva practica.

En aquest aspecte, reprenent ’apartat anterior, és pales que el clientelisme politic
és un instrument al servei d’'un gran cumul d’interessos dels quals en deriven
nombroses conseqiiéncies respectivament. Aixo no obstant, s’entén per clientelisme
politic aquella relaci6é personal diadica (majoritariament, entre una part dominant -
patré- i una subordinada -client-8) en la qual hi ha un intercanvi establert mitjancant
la voluntarietat i la legitimitat (Scott, 1972, p. 98). Aixi doncs, s6n un conjunt de
relacions informals (fins i tot, poden anar en contra de les normes establertes tot
emergint practiques il-legals com la corrupcié o el trafic d’'influencies?) les quals no
estan regulades per cap mena de contracte explicit, ja que es practiquen des de la lliure
opcié d’elegir o no tal vinculacié. Per tant, les parts escullen lliurement aquesta
metodologia d’actuar perque els aporta quelcom que volen obtenir; tot i aixo,
I'establiment d’aquesta relaci6 es fa voluntariament, ja que aquesta no és de
dependencia, sin6 de complementarietat (tot i que, a efectes practics, era més de
dependéncia que no pas de complementarietat). Es per aixd que, aquesta relacié, en
nombrosos casos estava subordinada a la figura del patro, ja que aquest aprofitava la

seva posicid privilegiada per aixi torcer la llei al seu favor i de llurs amics.

Atés a les caracteristiques, el socioleg i professor de la Universitat Carlos III Roberto
Garvia, aglutina tots els elements que s’han destacat i desenvolupa una definicié que
consisteix en: “/Un] tipus de relacio interpersonal, o cara a cara, en la qual intervenen
el patro, d'un costat, i els seus clients, d'un altre; un i altres, embolicats en una relacio

d'intercanvi que beneficia a les dues parts, pero també un intercanvi desigual o

8 Caciagli destaca el fet que el clientelisme es constitueix en una relacio6 on les diferents parts gaudeixen

de distints estatus; "/'uno piu forte e l'altro pi’u debale’ (Caciagli, 2009, p. 7).

9 Flap, H. (1990). Patronage: an institution in its own right. Estats Units: Indiana University. P. 91.
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asimetric, gaudint el patro d'una situacio de partida avantatjosa enfront dels seus
clients, 'ajuda dels quals necessita, no obstant aixo, per a millorar la seva posicio

enfront d altres patrons” (Garvia, 2001, pp. 20-21).

Aixi doncs, el clientelisme sén vincles socials de tipus instrumental, ja que el nucli
principal de la relacio resideix i consisteix en I'intercanvi reciproc de béns i serveis de
diferent tipologia entre dos subjectes que, consegiientment, conformen el que
s’anomena diadal?, base de qualsevol practica clientelar. A tall d’exemple, “e/ patro
proporciona béns materials, proteccio i accés a diversos recursos i, per contrapartida,
el client ofereix els seus serveis personals, lleialtat i recolzament” (Foster, 1961, p.
1175). Aquest intercanvi, per tant, descrivia les relacions de poder entre desiguals!!
(verticals) a petites comunitats basades en la vinculacié diadica d’amistat
instrumental on el patré exercia la seva influencia personal per aixi emetre i
proporcionar beneficis als seus clients. Altrament, els estudis de les democracies més
avancades!? han arribat a la conclusié que aquesta relacié pot variar substancialment
en el cas que el producte del tramit sigui individual o col-lectiu, ja que també poden
esdevenir relacions multidiadiques entre aquelles comunitats amb un sistema
economic-social més ampli tot resultant estructures politiques més complexes
respectivament (Della Porta i Mény, 1995, p. 17). A territori espanyol, tal com va
ocorrer durant la Restauracid, el patré beneficiava a diversos clients i, fins i tot, a tota
una comunitat. En aquest cas, el mecanisme és el mateix, pel fet que es puguin seguir
les mateixes directrius, amb la diferencia que el client no és una sola persona, sin6 que

tota una poblaci6 (Clapham, 1982, p. 26).

A banda d’aquest caracter instrumental, també convé remarcar que molts d’aquests
vincles, com destaca Moreno Luzén, tenien un component afectiu o emocional, fet que,

en alguns casos, ha comportat una série de confusions. En aquestes relacions, el

10 Unadiadaés la relaci6 estable entre dues personesque pot adoptar diferents formes:
una parella afectiva, la relaci6 entre dos familiars com ara pare i fill, la relaci6 entre mestre i deixeble,
dos amics intims o dos socis en una empresa o tasca, entre d'altres. Aquesta relaci6 pot ser asimetrica o
simeétrica, perd requereix la cooperacio de les dues parts perque funcioni.

11 [’antropoleg James Scott determina que 'asimetria és condici6 sine qua non per tal que esdevingui
una relaci6 d’aquestes caracteristiques (Scott, 1972, p. 92).

12 De tota manera, I'element que unifica el clientelisme més tradicional i singular amb el clientelisme
més modern i plural és que ambdds es desenvolupen a partir de la premissa d'un intercanvi
instrumental - “di basarsi sullo scambio diretto di favori’ - (Graziano, 1984, p. 29).
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llenguatge emprat ha conduit a usar la paraula “amic” com a 'apel-latiu preferit de les
practiques clientelistes per a referir-se els uns als altres. A Espanya, cada patré o cap
catalogava als seus seguidors com a “amics” abans que qualsevol altre terme, fins al
punt que aquest es va generalitzar com a una forma de fer politica. No obstant aixo,
aquest factor no cal confondre’l amb nexes de parentesc, tot i que sovint les practiques
clientelistes estaven barrejades amb el nepotismel3. De fet, Espanya i Catalunya, des
de temps immemorials fins a I'actualitat, sempre s’ha caracteritzat perque el poder no
era d'una sola familia, fet que molts membres d’aquestes formessin part d’aquestes

xarxes!4,

13El nepotisme, informalment també dit com aamiguisme, és l'abus de poder comes a favor
de parents o amics, ja sigui per proporcionar béns, serveis o carrecs de confianga.

14 Lluc Salellas, al seu llibre “ £/ franquisme que no marxa” analitza acuradament les grans families que,
avui dia, encara mantenen els seus imperis empresarials i les seves influéncies tan a territori catala com
a l'espanyol.
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4.- La formacié d'un auténtic representant del clientelisme.

Un cop plantejat del que realment es tracta el concepte de clientelisme, en aquest
apartat s’explicara la figura escollida per tal que aquest concepte tingui un sentit. Es a
dir, es presentara la vida de MMP, la seva vida empresarial assolint el relleu
generacional respecte el seu pare i, sobretot, com la seva formacio i entorn influiran
perque es forgi una ideologia que el convertira en un persona clau com a empresari,
pero sobretot, com a politic. Per tant, es fara un breu recorregut a la seva vida tot

plasmant les etapes més rellevants que I’hi marcaran un abans i un després.

4.1.- Qui és Miquel Mateu i Pla?

Miquel Mateu i Pla va néixer el 16 de juny de 'any 1898 a la ciutat Barcelona en el
si d’'una familia burgesa. En aquest cas, va ser I'tinic fill baré d’entre cinc germansi .../
com era tradicional, esdevenint hereu, es va trobar amb la responsabilitat de tirar
endavant la feina del pare i I'avi’ (Cabana, 2000, p. 32). El seu pare és Damia Mateu i
Bisa “/..] una de les figures més importants de la burgesia emprenedora catalana
durant el primer ter¢ del segle XX’ (Cabana, 2000, p. 32). En aquest sentit, tot i la seva
formacié d’advocat, Damia, es va dedicar al negoci familiar. En aquesta incursi6é al méon
laboral, va ser reconegut com “E/ Hijo de Miguel Mateu”, el qual tenia una empresa
dedicada al negoci del ferro, de la qual va haver de fer-se’n carrer a I'edat de 24 anys a
conseqiiencia de la mort del seu germa Miquel. En aquest lapse temporal, va
aconseguir situar I'empresa entre les més importants d’Espanya en el ram del metall,
amb dues seus principals a Barcelona i Valéncia; tant és aixi, que aquest exit I'hi va
permetre garantir una liquiditat economica per aix{ assolir una major projeccié amb

les posteriors empreses (Butlleti de Peralada, 2015, p. 51).

Aixi mateix, el 1904, va destacar per ser el fundador de la companyia Hispano
Suiza, empresa que donara més renom i prestigi a la industria catalana i espanyola.
En aquest sentit, aquest projecte el va iniciar juntament amb '’empresari Francesc
Seix i l'enginyer suis Mark Birgikt, que van instaurar la seva seu d’operacions al carrer
de Floridablanca i, posteriorment, a les dependencies de La Sagrera. Aquest projecte,
pero, va dur el seu projecte de negoci a ser “/’empresa capdavantera a Furopa en el
sector de les construccions mecaniques, com a element dinamitzador del sector
metal-lirgic. A més, mitjancant aquesta, va participar com a proveidor de motors

d‘aviacio al govern frances en la [ GM tot entrant en l'engranatge de la indistria
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bel-lica’ (Vives, 2015, p. 8).

No obstant aixo, la seva vocacié empresarial no es va quedar estancada en aquest
exit, sindé que també va tenir uns forts interessos en la en el mén de la banca i la
politica. En I'ambit politic, era un catalanista de dretes i monarquic que tenia amistat
amb Alfons XIII, i que, amb el pas dels anys, es distancia de la Lliga Regionalista (1935)
per aixi apropar-se a I’expressid catalana del partit monarquic espanyolista de la ma
de Dreta de Catalunyai Renovacion Espafiola (Padrosa, 2014, p. 179). Per aquest
motiu, prenent i copsant aquests fets, la figura del pare de MMP li d6na en heréncia el
capital social, economic i cultural amb el qual treballara, esdeveniment que marcara
un impas a la seva vida, ja que haura de prendre la decisi6 sobre si continuar amb la

tradicié familiar o, per contrapartida, comencar un nou cami.

Aixi mateix, també convé remarcar la figura de la seva mare, Mercedes Pla i Deniel.
Pero en aquest apartat, tractant la vessant materna, és convenient tractar la persona
d’Enrique Pla i Deniel, el qual va ser un engranatge determinant en la construccié de
la persona que va esdevenir MMP. Enrique, germa de la Mercedes Pla i Deniel, a
conseqliencia dels seus estudis a la ciutat de Roma en filosofia, teologia i dret canonic,
va assolir una formacié el qual el va conduir, al cap d’uns anys, al bisbat d’Avila i
Salamanca. Aquesta condici6, el va dur a formar part del partit politic confessional
catolic espanyol Accion Populari, més tard, donant ple suport a Francisco Franco en
el marc de la Guerra Civil espanyola. Es en aquest context, que es va convertir en un
dels maxims exponents del nacionalcatolicisme tot provocant la seva ascensi6 a
I'arquebisbat de Toledo, juntament amb altres carrecs com el de procurador a les
Corts, al Consejo del Reino i al Consejo de Regencia (Riera, 1998, pp. 347-350). Per
aquest motiu, unint-lo amb el darrer apartat del darrer paragraf, tenir un familiar
proper ala figura de “E/ Caudillo” i un dels maxims exponents del nacionalcatolicisme,
proporcionava un marc d’accié i una cobertura molt acotada i delimitada en el marc

empresarial, economic, religios i, sobretot, politic.

4.1.- Els seus primers passos.
En els seus inicis i seguint la dinamica de la tradici6é familiar, MMP es va formar a
'escola dels jesuites de Sarria, on hi va rebre una formacié que anava acord amb la

ideologia familiar, elitista i amb un alt component religiés. Posteriorment, a
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conseqliencia de la nissaga empresarial que caracteritzava la familia, va cursar
estudis en comptabilitat, el qual el durien a comandar la sucursal d’"Hispano Suiza de
Levallois-Pirret (Paris). En aquest sentit, durant la seva estanca en territori frances,
va aprendre la llengua i, de manera paral-lela, es va nodrir de les connotacions
necessaries per “comandar I'imperi” que havia creat el seu progenitor. Amb tot i aixo,
aquesta formacio no es va quedar estancada a Franga, sin6 que va continuar a I'altra
banda del mén, concretament, a Nova York. En sol estatunidenc, va estudiar el grau
de dret per aixi copsar una altra visié del mé6n empresarial i, de retruc, evadir-se dels
esdeveniments que estaven succeint a Europa, com eren els inicis d’'una guerra; en

aquest cas, la I Guerra Mundial.

En el periode el qual va realitzar I'estanca als Estats Units, a banda d’aprendre la
llengua, es va impregnar de moltes “maneres de fer” de la industria americana. En
aquell context, els EUA era un pais el qual no estava patint cap mena de conflicte
bel-lic, fet que va provocar un fort creixement de les empreses i, sobretot, una major
industrialitzacié del pais.  aquest creixement venia derivat d'uns dels grans exemples
historics en el marc de la producci6, com era Henry Ford i la posterior creacié dels
trusts. MMP, doncs, va aprofitar el moment i es va impregnar d’aquesta metodologia
empresarial tot erigint-se com un dels primers empresaris europeus que va

implementar aquesta practica al nostre territori.

Per tant, la seva infancia es va fonamentar, principalment, en aprendre tots aquells
items i conceptes necessaris per aixi poder comprendre i exercir a les empreses
familiars i, tanmateix, poder-les comandar tenint tots els recursos per fer que
aquestes fossin efectives. En definitiva, doncs, la seva educaci6é estava plenament
influenciada per part del seu progenitor amb el fi que, si ell no hi era, MMP tingués les
eines i formacié necessaria per aixi poder tirar endavant amb el gran projecte que

tenien a les mans respectivament.

4.2.- MMP i Peralada, I'inici d'una llarga relacié.
Reprenent el darrer apartat, quan va tornar a terres catalanes i després de fer el
servei militar obligatori, va ser el punt algid de la seva carrera professional. Es a dir,

un cop format academicament, es va posar al carrec de les empreses familiars. En
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aquest cas, inicialment, va comandar I’empresa filial d’'Hispano Suiza, concretament,
la fabrica Bois-Colombes, on també va formar part del Consell d’Administracié. Pero
la trajectoria professional no es va estancar en I'empresa que va crear el seu pare,
sind que va travessar fronteres i va traslladar la seva visi6 empresarial a Andorra. En
aquest cas, el 1929, juntament amb el seu pare i altres socis, van aconseguir la
concessi6 del que posteriorment esdevindria com a la F.H.AS.A (Forces
Hidroelectriques d’Andorra S.A.)1%; no obstant aix0o, aquesta concessié va anar
complementada i condicionada amb una serie de millores pel Principat que, en aquest
cas, van prendre forma en una important evolucié de les comunicacions mitjangant
'asfaltatge de les vies de comunicacié respectivament tot duent al pais a obrir-se a
I'entrada de treballadors forans després de segles d’isolament (Butlleti de Peralada,
1998, p. 13). Amb tot i aix0, en els seus inicis, no va comandar les empreses, sin6 que
formava part de I’Administracié respectivament fins que, el 1927, va esdevenir el

president de la Lliga Aeronautica de Catalunya.

Paral-lelament, fent inferéncia a la vila de Peralada, la historia entre MMP i el poble
va iniciar-se quan aquest es va casar amb Jalia Quintana Ilizarbe, que era filla del
representant d’'una de les empreses quimiques més importants del moment i
actualment, com és BASF. Aixi doncs, a partir d’aquest enlla¢ marcat per uns llagos
industrials entre ambdues families, van emprendre el viatge de noces a Alemanya.
Pero la vinculacié esmentada anteriorment no va sorgir de manera espontania, sin6
que va venir derivada a conseqiiencia del regal de noces que va fer Damia Mateu al
seufill i, en aquest cas, el regal era el Castell de Peralada. Damia Mateu, havia comprat
el Castell als comtes de Rocaberti, antics propietaris de I'edifici els quals estaven

passant per un litigi hereditaril® i, en aquest cas, I'edifici havia quedat reclos a un us

15 Josep Pla, va escriure un paragraf sobre l'afer que diu: “Lany 1929 fou autoritzada una societat
F.HAS.A i l'explotacio daigiies per a la produccio d’electricitat, a canvi de la construccio d’uns trossos
de carretera que faltaven perqué la connexio entre fronteres tingués una viabilitat. Com que es tracta
d’un negoci particular promogut pel senyor Mateu i amb una caracteristica franco-espanyola -cosa que
demostra I'agudesa de visio que el promotor tingué d’Andorra- no ens estendrem sobre la giiestio’ (Pla,
1971, p. 630).

16 Joana Adelaida de Rocaberti, després de la mort de don Antoni de Rocaberti, comte de Savalla i de don

Tomas, comte de Peralada, va esdevenir comtessa de Peralada i de Savalla respectivament; per tant, es
va convertir en la persona que va heretar el Castell de Peralada. Joana, pero, va anar a Requesens,
territori de la qual ostentava el titol de Senyora. En aquest municipi altempordanés, hi va anar a
inaugurar una capella, pero durant la seva estada a la poblacié fronterera, va patir una malaltia que I'hi
va provocar la mort (29 de juny de 1899). Per aquest motiu, el Castell de Peralada quedava en mans
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esporadic i per aixo se’n volien desfer. De tota manera, les condicions amb les quals
es trobava la construccié eren bastant deplorables i descuidades pel que fa als
extensos jardins!” de la finca i, és per aix0, que es van destinar nombrosos esforcos
per tal que es pogués dur a terme un adequat condicionament i restauracié d’aquests
i 'edifici propiament. De tota manera, aquesta compra no anava destinada Unica i
exclusivament com a quelcom per a gaudir-lo, sin6 que el pare de familia el va
comprar amb la intencié que MMP creés una nova empresa tot suposant un repte per

ell mateix.

En el mateix procés de reconstruccio6 i adequaci6 de 'edifici, MMP va dinamitzar
notablement l'activitat del poble al seu voltant i, de retruc, va assalariar a bona part
de la poblacié d’aleshores. Es a partir d’aquest compra, doncs, que el poble va donar
un tomb important que, conseqiientment, es va veure traduit en esdevenir la nova
font o centre socioecondmic de la vilai els corresponents vilatans respectivament. Es
per aquest motiu, que arran d’aquest fet i les seves aportacions al territori, va erigir-
se com a una persona d’especial importancia a la regié empordanesa; és a dir, des de
I’adquisici6 del Castell de Peralada per part de la familia Mateu, hi va haver un canvi
de dinamica economicosocial que va permetre prendre un altre rumb a la poblacié i,
tanmateix, copsar les intencions i les maneres de fer de MMP. O dit d’'una altra
manera, a partir del 1923, MMP i Peralada van comengar a unir llagos fins al punt que,

avui dia, encara hi impera la seva dinastia.

dels marquesos de la Torre, pero la familia directa eren els marquesos de Vivot (Palma de Mallorca).
Ambdues families, van iniciar els tramits legals per veure a qui pertanyia la construcci6, pero a
conseqiiéncia d’aquest litigi, es va decidir vendre el Castell al comprador més indicat. (Butlleti de
Peralada, 1999, p. 19).

17 Abans de la compra del Castell per part de Damia Mateu, com que no es trobaven compradors
respectivament, s’havia plantejat tornar a convertir els terrenys en conreus, tal com havien existit
originalment (Butlleti de Peralada, 1998, p. 9).
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5.- La sortida de Catalunya.

La situaci6 economica i laboral a Peralada anava ascendint gradualment gracies a
la figura del Castell, fet que MMP hi passés grans estades, sense deixar de banda la
resta d’empreses que tenia a les seves mans respectivament. Amb tot i aix0o, amb el
pas del temps, tot anava evolucionant correctament fins que, el juliol de 1936, la
familia Mateu Quintana es va veure obligada a escollir entre quedar-se a terres
catalanes o, contrariament, marxar a I’exili, com seria el cas de moltes altres persones.
Pero aquest fet no era I'tinic, ja que si escollia deixar territori catala, havia de decidir
si fer costat al bandol nacional o, paral-lelament, abstenir-se del conflicte bel-lic
respectivament. Finalment, va optar per posicionar-se al servei del bandol nacional i,
per aquest motiu, va dur a terme tota una serie d’accions que van marcar un abans i

un després a la seva vida i els respectius familiars.

5.1.- La Guerra Civil Espanyola, una gran decisié.

“Quan esclata la guerra Mateu es trobava amb la seva familia a Peralada” (Soriano,
2006, p. 131). En aquest sentit, com a la majoria de pobles de Catalunya, hi havia un
comité revolucionari o escamot republica el qual va recloure a la familia Mateu-
Quintana a les instal-lacions del Castell a conseqiiencia de les seves condicions socials
i economiques respectivament. En aquest sentit, el mateix escamot I’hi va donar dues
opcions a MMP; en aquest cas, podia marxar a I’exili o, de la mateixa manera, es podia
quedar alavilairestar al’espera del que pogués passar. Ara bé, aquesta espera anava
condicionada pels escamots republicans reductes de la ciutat de Barcelona i entorns
els quals eren molt més revolucionaris i, fins i tot, els hi podia ocasionar algun dany o
la mort. De fet, en aquell context, hi havia una gran repressié a la rereguarda vers
empresaris, propietaris i dirigents d’associacions patronals respectivament (de
Riquer, 1996, p. 105). Per aquest motiu, després de grans dilemes i converses

familiars i empresarials, va decidir emprendre la marxa cap a l'exili.

En aquesta sortida cap a l'exili, la Generalitat va posar-hi facilitats i els va ajudar,
ja que segons la postura politica o el patrimoni monetari de la persona afectada, els
hi interessava o no. En aquest sentit, Soriano fa émfasi en el fet que segons la condicio
del subjecte, se’l deixava estar o, de la mateixa manera, se I'ajudava sense donar més
arguments al respecte (Soriano, 2006, p. 131). Per aquest motiu, va rebre el permis
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per aixi poder marxar per part del mateix Lluis Companys i del Conseller de
Governacio de la Generalitat de Catalunya (en aquell lapse temporal, Josep Maria

Espanya)18.

Un cop presa la decisié de marxar, pocs dies després del Glorioso Alzamiento, va
patir una série de problemes a ’hora de travessar la frontera de la Jonquera el qual el
van dur de nou a territori gironi, concretament, a la ciutat de Girona. Es aqui, que
gracies a les seves influéncies i contactes sociopolitics, Amadeu Oliva, Comissari de la
Generalitat a Girona, va interferir en el tema i va aconseguir que tornessin a la vila alt-
empordanesa fronterera i passar-la conjuntament amb la seva familia per aixi poder
anar a Suissa i viure el conflicte des de I’exterior (Soriano, 2006, p. 131). Malgrat tot,
un mes després, en veure la situaci6 inestable que estava vivint el pais i esverat per
les noticies que I'hi arribaven, tornara a Espanya, perd aquest cop, en territori

nacional.

5.2.- El viatge de tornada: El Glorioso Alzamientoi el bandol nacional.

Un dels grans aspectes que queden palesos amb la matéria esmentada
anteriorment és que MMP formava part del sector el qual podriem arribar a
anomenar o catalogar com a burgesia catalana respectivament. De la mateixa manera,
un dels aspectes rellevants és el posicionament d’aquesta burgesia vers el cop d’Estat
que va dur a terme Francisco Franco. Per aquest motiu, Francesc Vilanova determina
que “Independentment del major o menor grau d’identificacio de la burgesia
industrial catalana amb els insurrectes el juliol de 1936, I'inici de la guerra civil va
portar a un profund trencament de la societat catalana i a l'alineament de la gran
burgesia amb el moviment antirepublica” (citat per Molinero i Ysas, 1991, p. 65). En
aquest sentit, aquest trencament esdevenia com a tal a conseqiiencia de la vessant
economica i els interessos que se’n deriven al respecte; amb tot i aixd, la majoria
d’empresaris catalans es van posicionar del bandol nacional i, per aquest motiu, Riera
determina que aquests .../ fueron de Franco, con Franco, junto a Franco, al amparo

de Franco, por gusto o por la fuerza.” (Riera, 1998, p. 206).

18 A partir d’aqui, es pot copsar com la figura de MMP havia forjat un gran imperi empresarial i que, per
aquest motiu, se’l va permetre marxar amb les corresponents ajudes per part de la Generalitat de
Catalunya).
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Paral-lelament, malgrat que Riera fa esment que es van posicionar al bandol
nacional “por gusto o por la fuerza’, molts autors i historiadors els quals han estudiat
la materia determinen que la qiiesti6 no acaba de ser del tot certa o, de la mateixa
manera, que simplement va ser una opcié escollida essent plenament conscients del
que estaven fent respectivament. Es per aixo, que Vilanova, després de fer una analisi
conscient i acurat de tots els casos d’empresaris que van prendre aquest rumb,
destaca que “/’Alzamiento Nacional no era una qliestio d’obligacio sind que va ser una
opcio triada a consciéncia. Les explicacions, tan esteses I repetides darrerament,
sobre si aquesta o aquella persona va col-laborar o va tenir un paper en el franquisme
perqué l'estiu del 1936 va ser amenacada pels incontrolats o revolucionaris, tenen

una consisténcia meés aviat baixa i un recorregut curt’ (Vilanova, 2010, p. 19).

En aquest cas, Vilanova no és l'inic historiador el qual, després de les
corresponents investigacions ha arribat a tal conclusié, siné que Marti de Riquer,
Gloria Soler i Cristina Gatell també s6n del mateix parer, fins al punt que I'argument
esdevé com a comu respectivament. Convé remarcar, doncs, que I'argument del fet
que molts empresaris del camp catalanista, igual que molts membres pertanyents a
la dreta monarquica usaven aquest argument o coartada amb el fi d’emparar-se en

ella o ser una mera excusa.

En aquest context, “Abans de la guerra, les activitats de Miquel Mateu, van ser
només d’home d’empresa.|...] Poques setmanes més tard, [...] s'incorporava a la “zona
nacional”i es posava a disposicio del govern de Burgos [...] (Cabana, 2000, pp. 32-33).
Es a dir, la vinculacié amb el franquisme o el bandol nacional per part de MMP va ser
a escala politica, pero, de la mateixa manera, també tenia unes connotacions
economiques molt marcades. De fet, aquests trets, com s’ha treballat a les pagines
anteriors, ja I'hi venia d’heréncia, pero el 1934, juntament amb altres personatges, es
van refermar aquestes faccions tot creant la Lliga Anticomunista de Catalunya

(Soriano, 2006, p. 174).

5.3.- MMP, un personatge imprescindible.
Com s’ha fet esment anteriorment, la seva preséncia a |’exili suis va ser breu, ja que

un mes després, a conseqiiencia de la gran situacio d’inestabilitat derivada del conflicte
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entre nacionals i revolucionaris, el va fer tornar a terres espanyoles, pero en aquest
cas, en territori nacional. En aquest establiment a territori nacional, hi va tenir un
paper especialment rellevant, ja que es tractava d’'una persona amb una xarxa de
contactes molt potent i, paral-lelament, tenia una gran quantia economica derivada del
benefici obtingut de les empreses de llur propietat. I aquestes caracteristiques van ser
aprofitades per la causa nacional, sigui amb una aportacié economica en concepte de
material de guerra (igual que molts altres empresaris units a la ideologia) o bé amb
politiques que anaven en contra dels republicans. Aquestes politiques, entre d’altres,
tenien un contingut el qual despertava les intencions que el van dur a crear la Lliga
Anticomunista de Catalunya; és a dir, MMP va dur la propaganda anticomunista com a
un dels timons de les seves politiques i publicacions, tot emparant-se, en nombroses
ocasions, amb el Bulletin de I'Entente Internationale Anticommuniste. O dit d’'una altra
manera, MMP va ser un dels majors promotors a nivell nacional de la propaganda
ideologica, amb una especial focalitzaci6 amb I'anticomunisme, ja que aquest (amb
referencia a la ideologia comunista) havia triomfat durant la Segona Republica

Espanyola (Soriano, 2006, p. 149).

De la mateixa manera, a poc a poc, es va anar guanyant la confianca dels
comandaments del bandol fins al punt que, els mateixos comandants I'hi demanessin
consell o, tanmateix, plantegés moviments que havia d’efectuar el govern de Burgos
per a proliferar, tant a escala geografica com ideologica; com indica Soriano, “es
missions encomanades a Mateu van anar augmentant a poc a poc en quantitat,
importancia i dificultat” (Soriano, 2006, p. 137). Com a mostra, MMP va esdevenir
ambaixador del regim i, a conseqiiéncia, va ser un element crucial per a la projeccié
exterior de Franco gracies a les seves multiples amistats tan en el govern frances, com
en altres paisos com Anglaterra, Alemanya, Italia i Suissa. Aquest fet, doncs, evidencia
com les relacions professionals de primer ordre econdomic suposaven molt bons
contactes de pes politic, ja que, normalment aquestes es vehiculaven amb el bescanvi
de favors (Soriano, 2006, p. 141). A conseqiiencia d’aquests fenomens, s’estava

generant una relacid clientelista entre MMP i el regim franquista.

Vives, en la seva recerca, deixa constancia que una de les missions de més

rellevancia de la relacié i, al mateix temps, contradictoria va ser aquella referent a les
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interrupcions d’electricitat de F.H.A.S.A (empresa de la qual era soci i accionista) a
Barcelonal®. En aquest context, I'historiador recull que MMP va fer un unic tall
d’electricitat a la Ciutat Comtal, ja que va aconsellar no es fes de manera continua, ja
que tenint en compte la conjuntura internacional i que d’altres centrals encara
funcionaven, podria sortir molt mal parat el regim en ’ambit de relacions exteriors. No
obstant aixo, Franco va insistir i MMP, com a resposta al requeriment, al-legant un
deute que no es pagava des del juliol de 1936 i utilitzant les condicions contractuals
entre F.H.A.S.A i la capital catalana, va aconseguir aturar la produccié d’electricitat i,
per tant, deixar a les fosques un dels nuclis més rellevant per part del bandol contrari
al nacional. En aquest cas, un dels aspectes que va influir al tall de llum i al fet que tot
es resolgués segons els seus interessos, entre altres motius, és el subministrament de
queviures als andorrans que, com explica Soriano ../ la majoria, pero, no sabia que ni
havia estat de grat ni de manera gratuita’ (Vives, 2015, p. 14). MMP s’ocupa d’efectuar
el primer subministrament el 1937, tot intercedint directament com a avalador del
credit, fet que “repercutira en el bon nom de Mateu a Andorra” i “[...] I'Espanya
nacional, no triga en veure el resso de la transaccio a nivell nacional’ (Soriano, 2006,
p. 229). En aquest marc, doncs, MMP va jugar habilment, ja que a la vegada que es
guanyava la confianca dels andorrans (per tal que no es malfiessin del tall sobtat
d’electricitat a terres catalanes), aconseguia, de retruc, la pindola final per aixi acabar

de teixir llagos amb el bandol nacional i, sobretot, amb Francisco Franco.

Convé remarcar, com és pales, que MMP “va ser un dels catalans més actius i
implicats del govern del régim” (de Riquer i Culla, 2000, p. 62). De la mateixa manera,
a conseqiiéncia de tot el cimul de tractes i relacions que es van desenvolupar al llarg
d’aquests anys, “va esdevenir un dels amics més intims del Caudillo, fins al punt que,
tot sovint, I'anava a visitar a la casa d’estiueig de la platja de Garbet, a Colera’ (Salellas,
2015, p.93). Com a fet anecdotic, el politic reusenci un dels creadors de les JONS, Josep
Maria Fontana relatava que “De don Miguel Mateu hablaban mucho los catalanes.
Explicaban que mientras su pariente el obispo Pla y Daniel jugaba al tenis con el

Generalisimo, él hacia de drbitro” (Fontana, 1951, p. 309).

19 La produccid eléctrica de F.H.A.S.A era molt abundant i la necessitat dels habitants de la Vall estava
complerament coberta, aixi que el 90% de la produccié sobrant era transportada per aixi cobrir les
necessitats de Barcelona (Butlleti de Peralada, 1998, p. 13).
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6.- El Nuevo Estado arriba a Catalunya: I'alcalde de Franco (1939-1945).

“A finals de 1938, Il'exercit franquista, l'autodenominat Ejército Nacional,
emprengué l'ofensiva que el portaria a l'ocupacio efectiva de la Catalunya republicana;
ocupacio consumada el 10 de febrer de 1939 amb el tancament de la frontera amb
Franca. Comengava aixi una nova etapa en la historia contemporania del pais” (Marin,
1995, p. 37). Tanmateix, Marin, explica extensament com es va implantar el régim
franquista a Catalunya en el periode de la postguerra i exposa com realment sera el
nou marc constitutiu de les administracions i, més concretament, dels consistoris. En
aquest cas, “el Nuevo Estado s’organitzaria seguint un ordre jerarquic estricte, allo que
es deia en les esferes més elevades del poder, on aquest havia de ser transmés als nivell
inferiors, provincials o locals?” (Vilanova, 2010, p. 43). Per aquest motiu, en aquest
procés de reestructuracié, MMP sera un engranatge més en aquesta corretja de
transmissio i es veura condicionat a seguir la metodologia adoptada per part de £/

Generalisimo.

En el marc d’aquesta conjuntura, MMP va ser escollit per encapgalar l'alcaldia just
I'’endema mateix de I’entrada a Barcelona de les tropes franquistes a la Ciutat Comtal
(Pérez, 2014, p. 15). Aquesta eleccid, segons Marin, va ser una decisié directa de
Franco sense ingerencies externes i, de la mateixa, perque era de la seva confianca
personal (Marin, 2005, p. 26). Soriano, argumenta que “e/ varen fer alcalde per la gran
implicacio que va tenir des del principi amb la causa nacional, ja que anava molt més
enlla del que normalment havia fet qualsevol col-laborador” (Soriano, 2006, p. 229).
Aquesta implicaci6, amb el pas del temps, acabaria essent determinant per a Franco, ja

que com vulgarment es diu, I'hi va treure moltes castanyes del foc.

6.2.- L’Ajuntament de Barcelona i el savoir faire del seu director d’operacions.
No podem parlar de I’Ajuntament de Barcelona, sense estar obligats a parlar dels

ajuntaments catalans del’época. En el procés d’instauracio del franquisme, aquests van

20 Marin destaca que la nova formulacid i estructuracié del franquisme respecte a les administracions
locals estava influenciada pel model italia de Mussolini. // Duce va dur a terme un canvi un canvi a
I'administraci6 italiana consistent en el progressiu control de I'estat per part de membres afins al réegim
o, d’altra banda, a través del Partito Nazionale Fascista (PNF). La comparacié amb el feixisme italia
ofereix prou elements i paral-lelismes per tal que es pugui arribar a parlar d'un model de govern
administratiu feixista (Marin, 1995, p. 42).
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passar a ser comandats per part dels governadors civils i les comissions gestores
propiament. Aquests governadors civils, “havien d’implementar una série de directrius
les quals anaven especialment adregcades a constituir unes corporacions locals
genéricament fidels a I’Alzamiento I, en la mesura possible, que aquests fossin
militants del partit tinic de la FET y de las JONS. A més, s’instava als governadors a fer-
se assessorar pels caps locals de la Guardia Civil i per totes aquelles persones que
poguessin oferir assessorament’ (Marin, 1995, p. 39). En aquest aspecte, doncs, els
governadors civils, a banda de marcar les directrius que havien de seguir els ens locals,
també eren els que elegien els batlles; amb tot i aix0, a la ciutat de Madrid i Barcelona,
els governadors hi tenien poca influencia, ja que 'eleccié era duta a terme per part de
Franco?!, que designava a persones de plena confianca respectivament (Marin, 2000,
pp. 50-57).

De tota manera, per molt que aquests fossin designacions expresses del general, a
vegades, també havien de mantenir relacions i converses amb els governadors civils
de la zona. Es per aix0, que I'historiador Javier Tébar indica quina vinculacié va tenir
MMP i tots els governadors que hi va haver a la zona; en aquest sentit, remarca que
“Mateu va tenir bona relacio amb el governador Correa?? arran de la seva flexibilitat
amb els empresaris i la predisposicio amb aquestes politiques, pero en canvi, amb
Gonzdlez Oliveros?3 hi va tenir una mala relacio a conseqiiéncia de les constants

discordances politiques i economiques” (Tébar, 2011, p. 189).

Amb la presencia dels governadors civils i els corresponents alcaldes de les dues
ciutats respectivament, es pretenia esborrar tot allo que formava part del passat més
recent i, consegiientment, implementar les noves maneres de fer del Movimiento. A tall
d’exemple, es van dur a terme tota una série d’activitats amb el fi d'instaurar de manera
definitiva el regim franquista a les institucions i als carrers; convé destacar, doncs, que
es va aplicar una reestructuracié del personal propi de les administracions i, de la

mateixa manera, es vigilaven constantment les activitats i actituds de la ciutadania

21 Quan Franco va proposar a MMP ser alcalde de Barcelona, no va dubtar en dir que no. De fet, “ 40 va
acceptar de tot cor, perqué segons comentava amb el seu oncle Enric Pla i Deniel, el treia de polleguera
haver de veure com estava de malmesa Barcelona després de la guerra” (Butlleti de Peralada, 1998, p.
14).

22 Governador Civil de Barcelona de desembre 1940 a I'agost de 1945.

23 Governador Civil de Barcelona de juliol de 1939 a desembre de 1940.
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(com a mostra, lallengua i la cultura catalana estaven sotmesos a una forta repressio).
L’Ajuntament de Barcelona, encapgalat per MMP, sera el maxim representant de
'organitzacid local del régim a Catalunya i, en aquest cas, “/es primeres mesures que
va prendre I’Ajuntament foren readmetre [..] els que havien estat acomiadats per
l'Ajuntament republica a partir del juliol del 1936, fer cessar els funcionaris que havien
ingressat a partir d'aquesta data i, tanmateix, obrir expedient de depuracié?* a tots
aquells que havien entrat amb anterioritat a la data i que, posteriorment, havien

continuat prestant els seus serveis” (Soriano, 2006, p. 185).

Ampliant el procediment, MMP es va emparar amb la llei franquista promoguda el
10 de febrer de 1939 on es promovia la depuracié dels funcionaris i funcionaries
publics presents al consistori fins aleshores sense les garanties minimes de defensa
per ales persones implicades. Es per aixd, que tot el personal nomenat abans del 18 de
juliol de 1936, va ser reclamat per sol-licitar-ne el reingrés, mitjancant una declaracié
jurada i un qiiestionari d’entre 21 i 23 preguntes amb relaci6 al perfil professional,
ideologic i moral. Agents informadors contrastaven I’expedient resultant i, en els casos
en que tenien sospites, interrogaven I'entorn personal i professional dels funcionaris.
De fet, una practica habitual eraincentivar les denuncies de comportaments
sospitosos o activitats il-licites d’altres companys amb el fi d’assolir un major
posicionament estamental. “Finalment, com a resultat d’aquest procediment, més de
922 funcionaris i funcionaries van ser destituits, alguns per incompareixenga, ja que
es van exiliar o van renunciar als carrecs quan van saber que estaven marcats com a
republicans i, de la mateixa manera, 696 persones més van ser sancionades i, fins i tot,

inhabilitades per a carrecs de comandament” (Ajuntament de Barcelona, 2018).

No obstant aix0, la tasca més rellevant que va executar MMP va ser aquella enfocada
a la reconstruccié de l'espai public, a la confeccié dels projectes urbanistics i a
I'ordenaci6 de la ciutat. Amb tot i aix0, en nombrosos casos, aquests projectes
quedaven en paper mullat, ja que les arques economiques franquistes i consistorials

estaven sota minims. De tota manera, va emprar els seus contactes i connexions

24 “A Ja depuracio seguiria la provisio de vacants amb un 80% de places reservades a cavallers mutilats,
oficials provisionals condecorats, altres ex-combatents, ex-captius convenientment avalats en el seu
comportament a la preso, orfes, vidues i - otras personas economicamente dependientes de las victimas
nacionales de la guerra y de los asesinados por los rojos -. (Marin, 1995, p. 40).
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clientelistes tot saltant-se l'ordre jerarquic instaurat amb el fi de garantir el
financament que les seves ambicions reclamaven, batallant amb molts organismes i

augmentant la recaptacié municipal (Pérez, 2014, pp. 145-146).

Paral-lelament, convé incidir en el fet que, a conseqiiencia dels seus contactes a
I'estranger, va decidir dotar d'una projecci6 més internacional a la ciutat
respectivament. Aquesta projeccié era especialment rellevant, ja que des de l'elit
franquista es pretenia que Barcelona fos un enclavament clau després de 'acabament
de la Guerra Civil Espanyola. Per exemple, quan Ciano?> va visitar la Ciutat Comtal,
Mateu demanara expressament que s’engalanin els balcons amb domassos i banderes
espanyoles?, ja que el govern italia va aportar nombroses quanties economiques per
a la reconstruccié de la ciutat (Huertas, 1979, p. 8). Posteriorment, el 1942, després
d’'un ampli procés d’informacié i observacié, es va procedir a fer una renovacio de les
gestores i, en aquest sentit, es va instaurar un equip de govern més homogeni i escollit
amb uns criteris clarament politics. Era el moment, doncs, en el que la linia dura de la
Falange Espaniola es van endinsar a les institucions i, Barcelona no en va ser una
excepcio. Per tant, MMP va compaginar la seva tasca d’alcalde amb els falangistes a les
seves espatlles observant tots els procediments que duia a terme; tot i aixo, Marin
remarca que no va afectar en absolut a la seva metodologia de treball (Marin, 2005, p.

27).

Com a tall de conclusi6, Empar Soriano defensa que la seva actuacié com alcalde??
quedaria molt limitada, després d’analitzar una carta que envia Mateu com alcalde al
mateix Franco a causa del poc interes per part d’aquest respecte els problemes
catalans, que tant preocupaven a MMP (Soriano, 2006, p. 186). Altrament, Riera aporta

una altra visié la qual es resumeix en el fet que, durant els seus anys com a batlle de

25 Gian Galeazzo Ciano, comte de Cortellazzo i Buccari va ser un politic i diplomatic italia, ministre del
govern de Benito Mussolini, de qui era gendre. Tanmateix, era fill de I'almirall Costanzo Ciano, heroi de
la Marina italiana durant la Primera Guerra Mundial i fundador del partit feixista italia.

26 En aquest cas, no sera I'tinic dels casos, ja que quan Heinrich Himmler va visitar Barcelona, també es
va seguir el mateix procediment.

27 Com a agraiment a la causa i com a primer alcalde franquista de la Ciutat Comtal, el franquisme, previ
acord del Consell Plenari en la sessi6 del 15 d’abril de 1945, I'hi va atorgar la Medalla d’Or de la Ciutat
de Barcelona. No obstant aix0, 'any passat, el govern d’Ada Colau, I'hi va retirar el titol corresponent, ja
que representava una figura que va promoure una politica repressiva i de purga per a totes aquelles
persones que no eren afins al régim i, tanmateix, per a la depuracioé del personal municipal que va dur a
terme. (Ajuntament de Barcelona, 2018).
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Barcelona, “/...] aporto sentido de organizacion y una falta absoluta de escrupulos a la
hora de hacer limpieza politica, tanto de los rastros del catalan institucional como de
los funcionarios sospechosos de veleidades a favor de la Republica y/o de la

Generalitat’ (Riera, 1998, p. 326).

6.3.- Els ultims dies al front.

Posteriorment, després de la seva etapa al capdavant del consistori de la capital
catalana, des del 1945 fins a la seva mort el 1972, va seguir sent un pes pesant dins
I’entramat franquista. En deixar I’alcaldia, va ser ambaixador a Paris (del 1945 al 1947)
fent d’enllag en I'época més complicada del franquisme en I'ambit dela politica
exterior, en la qual es va veure involucrat en complots monarquics per reconduir el
regim, tot i que al final en resultara il-les perque no va reeixir la iniciativa. Després
d’aquesta etapa, va continuar sent procurador de les Cortesdurant 24 anys com a
conseller nacional de la Falange i, després com a membre vitalici tot essent nomenat
pel mateix Franco, formant part dels coneguts com els Cuarenta de Ayete?4 (Guardiola,
1973, p.4). Amés, més endavant, es va permetre declinar I'oferta2? de ser ministre que
I'hi havia estat proposada per Franco. Seria un altre cas anecdotic dins el franquisme,
ja que ningl no acostumava a rebutjar res que se li oferis, i menys del mateix

Generalisimo.

De la mateixa manera, el seu llegat no va quedar aqui, sin6 que va presidir del 1952
fins a la seva mort la patronal Foment del Treball Nacional, pal de paller per
excel-lencia de la gran burgesia catalana, on va resoldre en favor dels seus interessos
els projectes empresarials i la relacié6 amb el Sindicato Vertical franquista en el teixit
productiu. En aquest ambit, va destacar entre els grans grups monopolistes privats, a
partir de la fusio6 del capital industrial i bancari. Tant és aixi, que també va comandar,
com a president, durant vint anys també, la Caixa de Pensions, una de les caixes
d’estalvis avui integrades al grup La Caixa. Per aquest motiu, arran del seu exit, va ser

nombrat com a president de la Lliga Europea de Cooperacié Economica (LECE).

28 Aquest terme fa referéencia al grup de consellers que van ser escollits personalment per part de £/
Caudillo en el palau guipuscoa que duu el respectiu nom respectivament.
29 MMP va declinar aquesta oferta ja que volia i necessitava dedicar seriosos esforgos a les seves
empreses, tot deixant que la seva filla es casava. Es per aquest motiu, que va enviar una carta a Carrero
Blanco explicant el perque de la seva decisio i que aixi ho comuniqués a Franco. (Butlleti de Peralada,
1998, p. 14).
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7.- El clientelisme i Peralada, I'inici d'un llarg viatge.

Peralada, és una vila de I’Alt Emporda de 43,62 quilometres quadrats situada en un
petit turé al bell mill de la plana empordanesa la qual es troba regada per diversos
cursos fluvials que davallen de la serra de I’Albera. En aquest sentit, a conseqiiéncia de
les caracteristiques que ostenta al poble, al 500 aC, ja s’hi va instaurar un poblat ibéric.
Posteriorment, la vila va assolir una época d’esplendor durant ’Edat Mitjana, tot
esdevenint un dels comtats més rellevants de la zona, només per darrere del comtat
d’Empdiries. Es en aquest lapse temporal, on la gent va comencar a treballar les terres,
ja que aquestes eren enormement fertils arran de l'aigua i les condicions
climatologiques que envoltaven Peralada i, tanmateix, per la tipologia de sols. Les
diverses terres proporcionaven diversos tipus de cultius, ja que a la zona nord i est hi
predominaven els terrenys argilosos que afavorien el creixement de la vinya i els
olivars; per contrapartida, pero, els terrenys del nord-est i el sud, eren més prolifers al
creixement de tota mena de cereals i farratge. De manera complementaria, alguns
pagesos també es dedicaven a la ramaderia, tot i que eren casos excepcionals. Aquest
fet, va provocar que la majoria de vilatans construissin les seves masies entorn dels
seus terrenys i aixi poguessin controlar el dia a dia dels seus cultius (Golobardes, 1975,

p. 49).

7.1.- Peralada i I'agricultura, dos conceptes sindnims.

Amb aquesta breu explicacid, es vol donar a entendre la rellevancia que ha tingut el
camp a la poblacid, ja que des de I'Edat Medieval, aquesta ha estat una practica que ha
anat augmentant amb els anys fins al punt que, a finals del segle XIX i a inicis del segle
XX, el sector agricola era I'eix motriu de I’economia de tots i cadascun dels 1.400
habitants del moment (Butlleti de Peralada, 1999, p. 1). Ara bé, en el document emeés
per part del consistori, també es deixa pales que, en certes époques, la societat va viure
en auténtiques situacions de pentries, sobretot a finals del segle XIX, quan va
esdevenir la fil-loxera. Amb tot i aix0, aquesta informacié no esta posada enva, siné que
sera I’espurna per aixi poder entendre el que va ser el fenomen del clientelisme a la

vila.

En aquest sentit, quan s’ha tractat el concepte del clientelisme, s’ha fet esment que

era un fenomen el qual s’havia estes al llarg de la zona del Mediterrani, amb especial

-35-



focalitzacio a Italia i a Espanya. De la mateixa manera, pero, un altre dels factors pels
quals era més propens a apareixer era aquell que estava vinculat al moén local i, més
concretament, a les zones rurals. Aquestes zones rurals, com s’ha fet esment, estaven
poblades per gent que es dedicava Unica i exclusivament a I'ofici del camp, o altrament,
dit, al sector agricola. De tota manera, pero, la seva feina o, més ben dit, el producte de
la seva feina (és a dir, els seus cultius) estava condicionat a tota una serie de perills
que feien que, collita rere collita i any rere any, fossin un cimul de reptes a superar.
Cal destacar doncs, que el moén agricola i ramader estaven sotmesos constantment a
'afer de I'atzar, ja que una temporada podia ser plenament fructifera i, contrariament,
a la segiient, sigui pel motiu que sigui, havien de subsistir amb el romanent que havien
estalviat de la temporada anterior (tenint en compte que havia de menjar tota la
familia i, si se’n tenia, alimentar als caps de bestiar). A tall d’exemple, la vida del pages
es pot exemplificar amb un pendol, ja que aquest, segons on oscil:li i cap a quina
direcci6 vagi, sera un bon resultat o, en canvi, conduira a una situacié d’inestabilitat i

pobresa.

Aquesta irregularitat provocada per a la incertesa d’ingressos provinents del camp,
provocava que les families tinguessin baixos recursos i poques expectatives de futur i,
és per aix0 que, calia buscar alternatives per tal d’oblidar el neguit constant que
generava pensar si cada dia podrien tenir un plat a taula o no. I, en aquest cas, aquesta
alternativa solia anar evocada a la cerca de grans patrons els quals gaudien d’un
nombroés ventall de recursos i, tanmateix, de propietats i empreses que podrien
albergar un gran nombre de treballadors tot proporcionant llocs de feina a un gran
nombre d’individus; de fet, un dels aspectes a destacar és que ’equilibri i la cohesi6 de

la societat no podien subsistir sense els contactes entre les persones respectivament.

[ el cas de la vila de Peralada de finals del segle XIX i inicis del segle XX representa
el relat de les darreres linies, ja que la societat es dedicava exclusivament a
'agricultura (i alguns, també tenien caps de bestiar) i, constantment, estava sotmesa
al pendol, que tant la podia dur a la subsistencia diaria o, per contrapartida, a la
pobresa. Per a plasmar la situacié de la societat del moment, el senyor Ramon Clos
(jutge de pau de Peralada actualment) va redactar un text el qual representava de

manera fidedigna la situacié dels vilatans de I’epoca i a ell mateix respectivament. El
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senyor Ramon, destaca que la vida al camp “Foren anys de jornades llargues i pesades i de
total dedicacio: totes les hores de claror diiirna i bona part de les de la nit. Era feina per a gent
diligent, amb bona salut i ment desperta. Si no es donaven aquestes qualitats, llavors se’n
ressentien I'economia, el treballador de gust i la continuitat de 'empresa. Eren anys de
treballar molt i guanyar poc. Les hores no comptaven, sind la feina feta, i amb aquest sistema,
l'assalariat sempre en sortia perjudicat. També es posava el segell personal en la perfeccio i
l'acabat de qualsevol tasca. Les feines tenien un calendari rotatiu al llarg de I'any que no
deixava gaire marge per entretenir-se. Si una es retardava, calia posar-hi més dedicacio,
perqué anaven venint les successives i el temps no perdonava. La duresa de les feines arribava
al maxim a l'estiu, quan s‘ajuntava la recollida de les sembres d’hivern amb les llavors dels

cultius de les que es recollien a la tardor.

No cal oblidar tot I'enrenou que comportava la sega, el tragi i les batudes a l'era, amb les
grans garberes rodones i les palleres semblants a grans vaixells tombats al revés amb la quilla
enlaire i altes com el teulat de la masia. Esgotador era el dia de 'emmagatzematge del gra, per
la quantitat de sacs que s’havia de trajinar en poques hores. El descans durava poc, perqué al
setembre arribava la verema i qui no s’espavilava no tastava el vi per Sant Marti, Al pic de
I'hivern, de bon mati, petits i grans, homes i dones, tots a collir olives. I tot aixo, sense oblidar
que el temps també jugava les seves males passades: tramuntanades per la sega, plagues amb
el fenc tallat, secada a I'hora de granar el blat de moro, pedregades amb el raim a punt... Moltes
vegades, fatalment, es perdia la collita. Per poder viure amb relativa abundancia calia estar
capacitat en una gran diversitat de cultius i de cria de bestiar, ja que es tractava d'agricultura
de supervivéncia i calia ésser autosuficient en les necessitats bdsiques; tot I aixo, aquest fet no
assegurava que, algun any, es passés d’una certa tranquil-litat a una gran inestabilitat. En la
crianca del bestiar hi participava tota la familia, perqué era un capitol importantissim tant en

l'ingrés monetari com en el subministrament domeéstic de carn, llet i ous.

La duresa de totes les tasques obligava a participar-hi a tots els membres de la familia sense
distincio d’edat i de sexe, que es distribuien les tasques en funcio de la seva resisténcia fisica.
Tot I aixo, al final, la duresa que representava tota aquesta feina no es veia compensada i, €s

per aixo, que es van haver de buscar altres vies” (Butlleti de Peralada, 1997, pp. 2-3).

Amb aquestes paraules emeses per part del senyor Ramon, es compren la situacio
que vivien els vilatans de Peralada durant aquella epoca, on havien de dur a terme
grans esforcos per aixi poder subsistir i, en molts casos, aquests esforgos es veien

enfonsats per qualsevol fenomen meteorologic o una plaga a les collites. Es a partir
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d’aqui, que necessitaven trobar una via d’evacuacio per aixi trobar una feina que portés
un plat a taula dia rere dia sense haver de patir constantment. [ aquesta via d’evacuacio
va sorgir quan, a conseqiiencia de la mort de Joana Adelaida de Rocaberti el 1899 i
després de viure-hi uns quants anys el marques de la Torre, el qual també va morir, el

Castell de Peralada es va posar a la venda.

7.2.- L'efecte de “Cavas del Ampurdan’.

Durant el procés de venda, pero, no es trobava cap comprador, fins que va apareixer
I'empresari Damia Mateu i va comprar les instal-lacions com a regal de noces del seu
fill Miquel. Aquesta compra, va anar especialment vinculada al fet que el pare volia que
el seu fill iniciés un negoci a la vila. Abans de tot, pero, MMP i Julia Quintana van dedicar
nombrosos esforcos per aixi poder restaurar les instal-lacions del Castell que, amb el
temps, havien quedat malmeses i calia una adequada restauraci6. Reprenent les
intencions que pretenia fer Damia Mateu i el seu fill, van decidir endinsar-se en un mén
empresarial en el que, fins aleshores, els hi era bastant desconegut. En aquest sentit,
com citava Golobardes, Peralada gaudia de tota una serie de terrenys fertils els quals
proporcionaven i afavorien el creixement de diversos productes i, en aquest cas, la
vinya era un d’ells. A partir d’aqui, veient les possibilitats i intriga que tenia la familia
juntament amb les bones condicions terrenals, van decidir comencar el seu cami al

mon vitivinicola tot creant 'empresa “ Cavas del Ampurdan”.

Aquest fet, va suposar un gran canvi i una gran revolucié al poble, ja que un gran
empresari havia arribat a la contrada i, de la mateixa manera, volia crear una empresa
del sector vitivinicola. Curiosament, molta gent del camp que estava cansada de patir
les conseqiiéncies de mantenir els seus terrenys, era experta en I’ambit de la vinya i la
seva collita. Aixi doncs, quan es va crear 'empresa, MMP va oferir nombrosos llocs de
feina i, consegiientment, aquesta qliestid era la salvacié de molta gent de la vila. Esa
dir, molts vilatans, sense pensar-s’ho, van deixar de banda els seus conreus i es van
endinsar a I'empresa de les caves com a subordinats de MMP. En aquesta conjuntura,
doncs, es compleix la premissa establerta per part del socioleg argenti Javier Auyero
que diu: “quan els actors son marginats o pobres, estan acostumats a esperar al fet que
“tot arribi des d'uns altres’, la qual cosa, redueix les expectatives d'un canvi real en un
procés daccio col-lectiva on els actors politics estan acostumats a aixo, esperar’

(Auyero, 2012, p. 102).
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En aquest sentit, per tant, la vida laboral de la societat peraladenca va donar un
tomb rellevant, ja que apareixia quelcom nou fins aleshores i, de la mateixa, era una
feina amb la qual s’obtenia un plat a taula i que, com a bescanvi, el cap obtenia el
producte necessari per a seva empresa. A banda d’aix0, aquest succés comportava
'establiment d’'una relacié que representa l’esséncia del clientelisme, ja que sorgia una
relaci6 multidiadica tot originant les figures corresponents del patr6 (MMP) i els
subordinats o clients (poblaci6 de Peralada que ha obtingut la feina proporcionada per
part del patré). Amb referéncia als puntals de la relaci6, aquesta reuneix els
components essencials del clientelisme, perque sén vincles socials de tipus
instrumental on el nucli principal de la relaci6 resideix i consisteix en l'intercanvi
reciproc de béns i serveis de diferent tipologia entre dos subjectes. D’aquesta manera,
'aparici6 en escena de MMP i la creacié de les caves representa '’essencia del concepte
de clientelisme; “el patré proporciona béns materials, proteccio i accés a diversos
recursos I, per contrapartida, el client ofereix els seus serveis personals, lleialtat i
recolzament’ (Foster, 1961, p. 1175).

En aquest bescanvi de favors, es va instaurar una relacié vertical en la qual naixia el
que va anomenar Pitt-Rivers com a una amistat desequilibrada. O més ben dit, va
erigir-se una relacié entre subjectes de diferent estatus social i economic on el més
debil, és a dir, la poblacié de Peralada, va trobar a la figura de MMP I’element clau de
protecci6 i subsistencia que buscava constantment. A raé de la vinculacid, s’aplicava la
tesi de I'antropoleg america Sidney Mintz el qual determinava que el subjecte més
debil, en un lapse temporal complex, establia una forta relaci6 de dependéncia moral i
personal amb el patré per estar lligat a ell i rebre els corresponents fruits. En el dit
bescanvi, també convé remarcar que, a banda de crear llocs de treball, MMP va crear
un cercle de seguidors i amistats que el va anar consolidant com a un dels personatges
de pes de la vila en aquells instants; MMP, va trobar a Peralada un terreny fertil per
aixi instaurar la seva xarxa clientelista i, a més, per comencar-ne a teixir una altra que

marcaria un abans i un després al municipi.

El negoci vitivinicola va anar tirant endavant i donant els seus fruits els quals
acontentaven al patrd i, per descomptat, als clients. Pero els terrenys d’explotaci6 van
quedar petits arran de la gran projecci6 que estava assolint I'empresa; és per aixo, que
MMP va decidir estendre les seves terres més enlla dels dominis de Peralada. En
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concret, va comengar a comprar parcel-les de terra a municipis limitrofs i dels voltants
com seria el cas de Castelld, Llanga, Roses, Sant Lloreng de la Muga i Garbet3?. Pero
I'expansié no només va quedar reclosa a la compra de terrenys, sind que també van
inaugurar una botiga a la placa de la Palmera de Figueres, on s’hi venien els productes
elaborats a les caves i, tanmateix, d’altres que també es produien a les instal-lacions
del Castell com la mantega o la mel. Aixi doncs, MMP es va preocupar d’expandir els
seus dominis a la vila de Peralada i arreu de la comarca, on havia esdevingut conegut
a consequiéncia de les seves aportacions i actes que generaven un fort creixement

propiament.

En aquesta botiga, com s’ha fet esment, també s’hi venia mantega, que era fruitd’'una
altre de les inversions que va fer don Miguel. Es a dir, la creacié de “Cavas del
Ampurddn’ no va ser I'inica empresa que va crear, sind que també es va interessar per
les explotacions ramaderes de bestiar bovi o equi, tot fent construir I'edifici conegut
com “la Granja” (Butlleti de Peralada, 1998, p. 19). En aquestes instal-lacions
modeliques, als baixos, hi havia vaques i cavalls de raga els quals participaven a curses
de resistencia i velocitat, tot dotant de nombrosos premis a la institucié3l. De la
mateixa manera, al primer pis, s’hi van instal-lar els vilatans que es dedicaven a la cura
i manteniment de les bésties; aquest factor, és una mostra més del fet que, amb la
creacid d’aquesta infraestructura, es va donar feina i llar a la gent de la vila tot establint

i reeixint la xarxa clientelista préeviament construida i iniciada amb el negoci del vi.

7.3.- El salvament del Castell, la unié de tot un poble.

Simultaniament a la creacié i construccié de I'empresa vitivinicola i ramadera, MMP i
la seva muller, a banda de crear nombrosos llocs de feina i establir vinculacions
multidiadiques, també van continuant fent altres tasques a la vila de Peralada. Com és

palés, quan van comprar el Castell, aquest estava malmes, pero la parella hi va

30 Garbet sera un enclavament on MMP i la seva familia s’hi construiran un xalet o casa d’estiueig a la
vora del mar tot gaudint de les meravelloses vistes de la platja i el paisatge bucolic mediterrani. A més,
com ja s’ha fet esment, sera la casa on, en ocasions, Franco hi fara estades per tractar temes politics i
econdmic del seu govern respectivament (en aquest estades, en ocasions, també hi havia la preséencia
de Salvador Dali i I'escriptor Josep Pla). A conseqiiéncia, don Miguel, hi va fer un embarcador ben gran
per a poder encabir el iot Azordel dictador

31 Pere Gibert i Duran i Emili Soler Pujol, ambdés vilatans de Peralada, van guanyar diversos premis
gracies als sementals Lin i Romeo durant els campionats de velocitat celebrats a la vila de Castell6
d’Empuries.
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dipositar grans esperances i una quantitat economica ingent per tal que I'edifici
recuperés 'esplendor que havia tingut en epoques passades. A conseqliencia, com
destaca Barrachina3?, “/a ressonancia d’aquell “salvament” del Castell de Peralada fou
enorme. La premsa es va fer resso del declivi i la preocupacio per la lenta decadeéencia
del Castell i de la passio i la competéncia amb que el jove matrimoni Mateu-Quintana
no nomeés la va aturar, sino que va augmentar el valor que el conjunt havia tingut al
segle XIX, amb la familia comtal’ (Butlleti de Peralada, 1998, p. 10). Posteriorment, les
obres de restauracid i recuperaci6 van continuar avangant fins que, el 28 de maig de
1930, es va celebrar la inauguracié de la primera fase de la restauracio; amb motiu de
celebracid, a conseqiiencia de la seva vinculacié amb la monarquia, van convidar a
Alfons XII i Maria Eugenia per tal que poguessin gaudir de les meravelles de

'arquitectura.

Amb el “salvament” del Castell de Peralada, MMP tenia el marc idoni i via lliure per
aixi poder desenvolupar una de les seves majors aficions heretada per part del seu
pare, com era la del col-leccionisme. En aquest aspecte, és cert que el Castell ja gaudia
de nombroses obres d’art, pero aquestes formaven part de la familia comtal, aixi és
que, amb la corresponent venda, van retirar part de les obres. Tot seguit, amb les obres
que van restar dins 'arquitectura després de la compra, va seguir ampliant la col-lecci6
amb nombroses obres d’art de gran qualitat. Pero aquest conjunt arquitectonic i
artistic no podia quedar sol durant les estades a Barcelona i 'estranger de la familia,
aixi que calia buscar una persona del poble que tingués cura de tot el que havien creat
en aquells anys. Es a partir d’aqui, que van buscar un majordom, persona del poble que
actuaria com a deixeble de la familia i persona de confianca i, al mateix, cuidaria de tot
I'esfor¢ emprat durant el “salvament”; aquesta persona va ser Josep Costa Serra. Per
tant, Josep Costa va entaular una relacié diadicaamb MMP on, a partir de la seva feina
com a majordom i guardia del Castell, rebria una serie de contraprestacions que
ajudarien a la seva familia. Es a dir, les dues bandes van obtenir un benefici tot

generant un vincle reciproc de confianca.

En aquesta conjuntura temporal, la Guerra Civil Espanyola estava a les portes del

32 Jaume Barrachina Navarro és llicenciat en Historia de I'art per la Universitat Autonoma de Barcelona
i, tanmateix, és conservador i director del Museu del Castell de Peralada i del patrimoni cultural del
Castell des de 1975.
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seu inici i, com s’ha tractat en 'apartat biografic de MMP, la familia va haver de marxar
al'exili. Amb tot plegat, a territori peraladenc i com a guardia del Castell s’hi va quedar
Josep Costa, que va dur a terme una serie d’actes que van reforcar i enfortir la confianca
entre les dues parts. Tant és aixi, que la seva situaci6 al Castell era delicada;
representava la propietat —que era enemiga- en una zona ocupada oficialment pel
govern republica. Malgrat tot, la intel-ligéncia i I'habilitat de Josep Costa, aconseguiren
un control efectiu de les col-leccions, la conservacié de les quals li deu tant. La gran
prova, fou decidir la sortida o no de les obres d’art en previsié del descontrol del final
dela guerra. En efecte, bona part dels fons del Museo del Prado, abanda de la col-leccié
personal, estava emmagatzemada al Castell des del juny 1938. En previsio del caos de
la retirada republicana, el govern va optar per portar les pintures a Ginebra (a la
Societat de Nacions), la qual cosa es va fer a finals del gener de 1939. Ara bé, aquesta
retirada s’havia de dur a terme amb 75 camions francesos, perd aquest no van arribar
a lloc i, consegiientment, el majordom es va haver d’espavilar per tal d’aconseguir
algun mitja de transport; va aconseguir un total de 12 camions que van dur a les obres

al seu desti.

Amb aquesta acci6, es va aconseguir salvar gran part del patrimoni de la col-leccio,
jaque gran part de la resta va quedar destruida o malmesa a conseqiiencia de I'’entrada
de les tropes de Valentin Gonzdlez “e/ Campesino”33, que cobrien la retirada
republicana. En aquesta ratzia, van cometre grans destrosses i van incendiar part del
Castell, pero en Joan del Moli, personatge el qual també mantenia una relacié propera
amb MMP, juntament amb altres vilatans de la vila, van fer desbordar els diposits dels
quals disposava el consistori tot apagant el foc generat pels revolucionaris (Butlleti de
Peralada, 1998, p. 11). Aquest succés, pero, no pretén ser un simple relat historiografic,
sind que serveix per il-lustrar de manera practica el que va generar aquesta relaci6
clientelista entre MMP i el poble, on aquest, amb els personatges protagonistes en
quiestid, van evocar nombrosos esfor¢os per aixi poder salvar el producte que havia
canviat les seves. Es a dir, usant la metafora de Gabriele Ranzato, les llagostes (els

clients), arao del terratremol politic ocasionat durant el conflicte bel-lic, van participar

33 Valentin Gonzalez Gonzalez, conegut com “e/ Campesino”(Malcocinado, 1909 - Madrid, 1983) fou
un militar comunista espanyol. Durant la Guerra Civil, va dirigir el Cinqué Regiment i, posteriorment, la
46a Divisio. Es per aix0, que va participar en les batalles de Guadalajara, Brunete i Belchite, en les quals
va ser ferit; a conseqiiéncia, va forjar una llegenda entorn del seu nom.
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en la salvacié i cura de la gran olla (propietat del patré) que donava el fruit d’on tots

havien de menjar.

7.4.- Les aportacions de MMP al poble.

Com a contraprestacio6 a la feina feta pels habitants de la vila de Peralada i el consistori
en qiiestié, com destaca la bibliotecaria del Palau de Peralada, MMP es va preocupar
per la portada de I'aigua potable al nucli3*i construir els pertanyents pous i, tanmateix,
per construir obres de defensa per evitar possibles inundacions3> provinents del riu
Muga3¢ igual com també va encomanar que s’arreglessin els ponts de la Muga i el
Llobregat3’. No obstant aix0, un dels esdeveniments que van donar més resso a la seva
figura va ser la creacid de la Festa del Carme. En aquesta celebracio, es lloava a la Mare
de Déu del Carme i, de la mateixa manera, tota la poblacié gaudia de la vetllada ballant
sardanes tot generant un gran ambient festiu el qual generava una harmonia entre els
vilatans i els amos del Castell. En definitiva, doncs, aquest acte es celebrava com a
simbol de nexe d'uni6 entre la vila de Peralada i la familia Mateu-Quintana. Pero les
seves aportacions no van quedar recloses solament en aquests elements, sin6 que
també va participar en I'aportacio6 de petits detalls als més menuts de la poblacio, és a
dir, ala mainada. En aquest aspecte, quan s’acostaven les dates nadalenques, era pales
que moltes families no tenien els suficients recursos per acontentar a la seva familia i
passar un moment de pau i joia respectivament, aixi que, conseglientment, obsequiava
ales nenesinens de Peralada amb joguines per tal que els seus desigs més preuats es

fessin realitat3s.

34 Arxiu particular de Miquel Mateu (R. 16). Carta d’agraiment de I'alcalde Josep Carbé.
35 Josep Pla, catalogat com a un dels amics de MMP, va escriure un paragraf sobre el riu Muga que diu:
“La construccio d’'un riu de pais europeu normal, amb un criteri organic, intel-ligent i total, és en el en
nostre pais completament desconeguda. Pero ara sembla que anem en cami de tenir un riu una mica
endegat: el Muga. Aixo ho devem a l'interés de dues grans personalitats, a I'enginyer Joaquim Llanso i al
senyor Miquel Mateu. Aquests senyors mereixen l'agraiment general L’endegament ja ha donat
resultats admirables i positius. Pero aixo és un inici: vull dir, és la primera ordenacio que s’ha produit
en el nostre sistema fluvial de I'época prehistorica engca” (Pla, 1971, p. 406).
36 Arxiu particular de Miquel Mateu (R. 16). En una carta datada del desembre de 1942, MMP agraeix
les obres de defensa del riu Muga a I'’enginyer Joaquim Llansé.
37 Arxiu particular de Miquel Mateu (R. 16). En una carta datada del juny de 1939, el governador civil
Antonio Correa comunica a MMP que els Servicios de Ingenieria Militares estan arreglant els esmentats
ponts.
38 Aquesta practica es va continuar duent a terme amb el pas dels anys tot fent felicos als infants de la
vila. De fet, anys després, Pere Carbd i Antoni Clos (el meu pare), recorden aquells moments amb una
gran alegria, ja que, després d’haver anat a doctrina, el capella els hi donava els corresponents regals els
quals havien estat pagats per MMP.

-43-



Reprenent la faceta de mecenes i col-leccionista, després dels afers ocorreguts
durant el conflicte bel-lic i les corresponents aportacions a la vila de Peralada, MMP va
continuar treballant en aquest ambit. En aquest context, pero, va focalitzar la seva
atencié en una de les seves peces clau i que més estimava, com era la Biblioteca del
Castell3%; actualment, és la Biblioteca privada amb més exemplars de Catalunya i una
de les més grans d’Espanya. La Biblioteca estava dotada del seu propi personal
especialitzat, pero don Miguelintervenia directament en la seleccié de les obres en el
moment de la compra, ja que volia que aquesta fos un punt clau de referencia del poble,
per a'Emporda i la provincia de Girona. De fet, segons el seu arxiu, en una transaccid
de compra va deixar palés que “no debo continuar sin especializarme y como usted
sabe mi ilusion es que mi Biblioteca de Peralada Illegue a ser un dia el verdadero
archivo de todo el pasado de la provincia de Gerona y a ello creo debo dedicar todos
mis estuerzos’®. Com a bibliofil, va aconseguir llibres i edicions amb unes
caracteristiques uniques, com és el cas de la col-leccié cervantina, la de codexs
manuscrits i miniats, entre d’altres. Per aquest motiu, va impulsar la creacié del
Certamen Historico-Literariol’any 1953, amb un jurat el qual estava format per grans
personalitats de la materia com la figura de Jaume Vicens Vives, Manuel Brunet, Josep
Pla, Joaquim Bech de Careda, Miquel Golobardes i Ernest Albert, les quals eren
persones de confianca; aquest certamen, doncs, va suposar I'impuls de les edicions de
la Biblioteca i, per descomptat, la millora de la coneixenca de Peralada (Butlleti de

Peralada, 1998, p. 18).

Paral-lelament, també va mostrar un gran interes per recuperar I'arxiu comtal de
Peralada, aixi com l’apartat documental del Convent del Carme, aixi és que hi va
dedicar tots els seus per tal que es poguessin recuperar. Amb la seva recuperacid, el
1986, anys després de la seva mort, es va complir un dels seus desigs, ja que es va crear
un arxiu on s’aglutinaven totes les seves adquisicions i el mateix arxiu particular tot
donant a coneixer la historia de la vila, la comarca i la provincia des de temps

immemorials.

39 Quan van comprar el Castell, la Biblioteca estava dotada d’'uns 20.000 exemplars, pero amb la seva
aportacio6, al 1972, quan va morir, hi havia un total de 60.000 exemplars. Actualment, pero, reuneix en
els seus fons, un total de més de 100.000 exemplars, veritats joies bibliografiques, entre les quals es
troben diverses desenes dedicats a la tradici6 vinicola de Peralada, 195 incunables, 1.200 pergamins o
més de 1.000 edicions diferents del Quixot.
40 Arxiu particular de Miquel Mateu (R. 110)
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Convé remarcar, pero, que la seva vocacio pel col-leccionisme i donar a coneixer la
vila de Peralada no va quedar estacada a la Biblioteca, sin6 que també va evocar grans
esforcos per crear el que acabaria essent el Museu del Vidre i la Ceramica. En aquest
cas, el Museu del Vidre és el més important d’Espanya, com a col-lecci6 feta per un sol
propietari i un dels més significatius del mon entre les col-leccions privades, ja que té
més de 2.500 peces de vidre antic que recorren des de I'Egipte faraonic fins al segle
XIX. Per contrapartida, la col-leccié de ceramica compta amb unes 1.000 peces, quasi
totes espanyoles datables entre els segles XIV i XIX. Per tant, Peralada i la Biblioteca,
juntament amb el Museu del Vidre ila Ceramica, obtenien un llegat de valor immaterial
i esdevenien un pou de saviesa per a molts experts, investigadors i persones de renom

vers la materia historica i cultural de la zona, del pais i, inclos, del moén.

Més recentment, després de la mort de MMP, el seu llegat i 1a seva vinculacié amb
el poble no van quedar estancats, ja que el 1979, es van reeixir de nou les relacions
multidiadiques arran de la creacié del Casino Castell de Peralada. La nova empresa
familiar tenia un enfocament totalment contrari a la vitivinicola, ja que s’endinsava en
un mon totalment oposat al tradicional i al camp. Malgrat tot, va crear nombrosos llocs
de feina i, aixi mateix, donava feina als vilatans, que, en certs casos, molts eren fills o
descendents d’aquelles persones que havien deixat el camp per anar a treballar a
I'empresa “Cavas del Ampurddn’. Com a mostra, doncs, el gran patré va continuar
donant fruits als seus clients, tot desenvolupant noves generacions i noves xarxes
clientelistes que aglutinaven a moltes families i, alhora, totes menjaven de la mateixa

olla tot assolint unes perspectives de futur molt més placides que les de temps enrere.

7.5.- L’Ajuntament de Peralada i MMP, 68 anys d’historia.

Pero 'establiment de les relacions no va quedar només immersa en el marc del patré i
els habitants, siné que també es va endinsar en el marc institucional del consistori. En
aquest aspecte, la relaci6 entre ambdds subjectes, des dels seus inicis, va ser molt
propera, ja que els favors anaven d’'una banda a una altra, amb preeminencia de la
figura de MMP. En aquest marc, don Miguel va aprofitar I'avinentesa i va encoratjar a
molts dels seus treballadors perque s’endinsessin, tot provocant que molts d’aquests
es presentessin ales eleccionsi sortissin elegits respectivament tot aplicant politiques

vinculades amb els llurs interessos empresarials, socials i politics. Es a dir, els
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candidats es presentaven amb l’aval de MMP i, consegiientment, a partir de la seva
forca com a patré i la confianca que I'hi tenien els seus clients, aquests votaven al
candidat en questio. Aquest fet es pot exemplificar des de I'any 195141, on es va
presentar el senyor Ernest Albert Galter*?, una persona de total confianca de
I'empresari i que representava al poble i a les empreses respectivament. Pero la
nissaga d’alcaldes vinculats al Castell no es va aturar, ja que, posteriorment, es va
presentar el senyor Enric Serra Giiell#3, que era una de les peces clau de '’empresa
“Cavas del Ampurd4dn”. Durant el seu govern, pero, I'empresari va morir, tot i que va
deixar clar el seu llegat que s’havia de seguir. Com a mostra, després de Serra, el senyor
Joan Padern Casanovas**I'hi va prendre el relleu; Padern, formava part de I’estructura
administrativa del Castell i, tanmateix, tenia molt bona relacié6 amb la filla de don
Miguel, fet que assegurava la continuitat d’aquesta bona amistat. Finalment, a
'actualitat, després que Padern deixés el carrec, aquest va ser assumit pel senyor Pere
Torrent Martin*s, que també manté una relacié laboral amb el Castell, ja que exerceix

com a l'informatic del Castell de Peralada.

Per tant, la vinculacié directa entre el consistori de la vila i el Castell no és quelcom
estrany, ja que porta un total de 68 anys imperant en la dinamica local. Aixi doncs,
també convé incidir que, des del 1951, hi ha una relacié diadica instaurada entre la
institucio i el Castell, que, fins i tot, es podria arribar a catalogar com a un sol actor o
interlocutor, perqué en molts casos, van agafats de la ma. I aquesta bona relacig,
sumada amb el gran nombre d’aportacions que va dur a terme MMP per la vila, va fer
que el consistori, com a detall a la feina feta al llarg dels any, posés el seu nom a la sala
d’actes municipal i, aixi mateix, encarregués la confeccié d'un bust que presideix la sala

respectivament.

Recordant tot el que s’ha dit, la compra del Castell per part de MMP 'any 1923 va

suposar una gran revolucié per Peralada i, tanmateix, I'inici “d’una relacié amorosa”

41 Anteriorment, pero, amb l'entrada de les tropes franquistes al poble el 21 de febrer de 1939, es va
constituir una Comissié Gestora encapgalada per Josep Carb6 Carbd com a alcalde (Butlleti de Peralada,
1999, p. 45). Amb aquest fet, tot i que no va ser una figura avalada per don Miguel, ja es plasmaven uns
ideals del regim al qual era afi.

42 Ernest Albert Galter, alcalde des de 1951 fins al 1962.

43 Enric Serra Giell, alcalde des de 1962 fins al 1987.

44 Joan Padern Casanovas, alcalde des de 1987 fins al 2007.

45 Pere Torrent Martin, alcalde des de 2007 fins a I'actualitat.

- 46 -



entre ell i el municipi. A partir de la seva arribada, es van comencar a teixir un gran
nombre de relacions diadiques que van fer aflorar el clientelisme tot instaurant-se
vinculacions entre patro6 i clients. La creacidé de “Cavas del Ampurddn” i I'inici de la
industria vitivinicola, va ser el punt de partida per tal que el clientelisme anés guanyant
terreny i desembocant en grans dependéncies de la poblacié vers el gran patré, el qual
veien que era una persona de confianca i, per aquest motiu, hi dedicaven tots els seus
esforcos amb el fi d’anar obtenint els corresponents fruits. Com a resposta d’aquesta
confianga i després de veure I'estima corresponent, va desemborsar grans quantitats
de diners per aixi “acabar-se de posar a les butxaques” a tots els individus, encara que
aquests ja el veien com a aquella persona que procurava pels seus interessos. Pero
aquesta vinculacié no es va quedar estroncada, siné que va anar fluint fins a la creacié
del Casino Castell de Peralada el 1979, que va suposar ampliar la xarxa clientelista i, al

capdavall, ampliar la ramificaci6 de tractes que ja s’havia instaurat des del 1923.

Per concloure, MMP va trobar a Peralada un terreny fertil per tal de poder estendre
la seva xarxa clientelista. D’'una forma breu, Barrachina remarca que “potser costa
avaluar imparcialment l'auténtica importancia del seu Castell, pero aquest és un
element essencial del poble i pel poble, i d'aixo n’és conscient tothom. Pero no és
només una gran finca monumental, sino que és un punt basic de 'economia i el turisme
local, ja que molta poblacié depén d’ell’ (Butlleti de Peralada. 1998, p. 8). Es per aixo,
que el Castell, juntament amb les empreses que va crear MMP, van ser i s6n un factor
clau per al desenvolupament de la vila, ja que propicia la creacié de llocs de treball i,
en definitiva, va comportar un gir a la vida peraladenca. Aquest ha estat un dels grans
canvis de Peralada, perque amb aquests successos, hi va haver una transformacié
economica, passant de ser un poble eminentment agricola a ser un poble on els serveis
comengaven a tenir un paper important (Butlleti de Peralada, 1999, p. 2).

Josep Benet, deia que “En /a historia dels pobles, no es pot pretendre deixar en blanc
cap de les pagines..”. Es per aixo, que la relacié entre Peralada i MMP ha omplert gran
part d’aquestes pagines de la historia del passat de la vila, pero que, avui dia, encara es
continuen escrivint amb el seu llegat i les relacions clientelistes que va instaurar

(Butlleti de Peralada, 1998, p. 15).
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8.- Conclusions.

A l'acabar el treball, és dificil poder recopilar totes les impressions de tots els
autors que han participat d’aquest estat de la qiiestid. Sera per aixo, que és important
no menystenir algunes de les apreciacions que es fan al llarg del treball i que aqui no
apareixeran, ja que sols veurem els aspectes més rellevants o destacats
respectivament. En aquest aspecte, 'avaluacié que s’ha realitzat de tots els autors i
les seves corresponents aportacions han comportat la corresponent reflexié i analisi
acurat, ja que com bé és palés en tots, la historia pot ser tergiversada de moltes
maneres i, és per aixo, que hi ha dades més creibles i altres que menys segons les fonts
amb les quals s’han emparat o com aquestes han estat tractades; és a dir, segons el
seu contingut o contextualitzacio, les dades poden ser unes o altres, d’aqui que, al
llarg d’aquests mesos, he hagut de fer una tria sobre quins materials consultar i quins
no. Per motius com aquest, m’he ajudat d’obres principals i autors destacats en els

seus ambits d’aplicaci6 per tal d’explicar i donar significat a aquest epigraf.

D’aquesta manera, els capitols han estat desenvolupats amb les aportacions
contrastades de tots els autors citats propiament. Es per aixd, amb referéncia a la
primera etapa del treball (capitols 2 i 3), la qual tracta el concepte del clientelisme i
la seva historia, s’han usat diversos autors. La complexitat i la maniobrabilitat que
despren el concepte, han fet que la seva investigacio fos completament costosa, ja que
hi havia una forta difusi6. No obstant aixo, la historia del concepte i 'estudi des de la
vessant antropologica estava ben presentat per Pitt-Rivers, el qual havia estudiat i
analitzat a fons la societat espanyola del segle XIX i XX en la seva incursié a la ciutat
andalusa de Grazalema. En aquest marc, I'antropoleg britanic va estudiar en aquesta
comunitat mediterrania les relacions que s’establien entre els habitants i,
conseglientment, en va extreure una série de conclusions que es reduien al fet que
totes i cadascuna d’aquestes es regien per una situacié de desequilibri. Es a dir, Pitt-
Rivers complementava i donava sentit al que anys posteriors havia dictaminat el
socioleg alemany Georg Simmel, que deia que tot equilibri d’'una societat es
sustentava mitjangant els contactes entre homes en els quals hi havia un intercanvi;
per tant, la conjugacio de les tesis dels dos autors deixava clar la investigacio

antropologica i 'origen de les relacions. Tot i aix0, no deixava de ser una simple visio
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general, aixi que Gabriele Ranzato, Javier Auyero i Marco Caciagli, després d’analitzar
criticament la visio dels antropolegs, van fer els corresponents matisos i van
aprofundir vers quines eren les caracteristiques que permetien la proliferacié de les
practiques clientelistes; amb tot i aix0, el procediment més dificil ha estat aquell de
trobar una definici6 criticai fonamentada sobre el concepte, perdo amb les aportacions
dels autors esmentats, s’ha optat per seguir una linia clara del que simbolitza el

clientelisme.

En la segona etapa (capitol 4), on s’ha introduit el personatge de MMP, hem vist
com aquest es forma com a industrial i politic. En aquest aspecte, Empar Soriano ha
estat I'linica autora que ha tractat de forma extensa i detinguda aquesta faceta.
D’aquesta manera, les seves aportacions han permes veure l'evolucié de don Miguel
amb una perspectiva biografica i historica dels seus passos amb el temps, pero
sempre des d’'un enfocament politic neutral. Aquesta visi6 més polititzada sobre la
seva vida, la podem trobar amb Ignasi Riera quan ens parla del seu oncle. Per tot aixo,
veurem que no solament hi ha la necessitat d’aprofundir en cada aspecte d’aquest
primer apartat pel simple fet de tenir un coneixement més coneixement objectiu, sin
que també cal una mirada més polititzada i critica, per entendre com la formaci6 del
personatge va desembocar en un posicionament com el que va tenir a la durant el

periode de la Guerra Civil Espanyola i la posterior vinculacié amb el franquisme.

Enlatercera etapa (capitol 5), enla que hem tractat la seva polititzacié i implicacio,
partirem d’aquesta mancanca que acabem de citar. Veurem a autors com Marin,
Vilanova, Molinero i Ysas, que el mostraran com a un cas particular a una reaccio
col-lectiva acusant la idea de la conviccid i interes premeditat en la seva decisié. Per
contrapartida, Soriano es postulara amb la conviccié que va tenir 'obligaci6 tant de
marxar com d’adherir-se degut a les pressions i que, per aquest motiu, no tenia cap
altre sortida. Per tant, és interessant veure la contraposici6é d’arguments respecte a la
decisié que va marcar el seu desti politic i social. Paral-lelament, en el context de la
Guerra Civil, practicament només hi ha les referencies que ens donara Soriano fet que,
altre cop, hi hagi una manca d’informaci6 per contrastar. No obstant aix0, la percepcio
principal que intenta fer veure és que la participaci6 de MMP, és pel sol fet tornar
als anys anteriors a la Il Republica Espanyola, ja que detestava i I'hi treia de

polleguera l'estat de la societat que havien generat els revolucionaris. Amb tot i aixo,
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altra vegada, aquest posicionament es contrarestava amb parers d’altres autors el

qual el consideraven com a un dels principals artifexs del Glorioso Alzamiento.

A la quarta etapa (capitol 6), on es fa émfasi amb la seva vinculacié amb Franco i
com aquest I'hi va agrair la seva tasca tot nomenant-lo alcalde de Barcelona. Es a
partir d’aquest nomenament, que Vilanova i Marin focalitzen els seus estudis en
definir les caracteristiques que pretén implementar el nou régim i com aquestes son
aplicades a la Ciutat Comtal. En aquest aspecte, remarcaran el fort caracter del
posicionament de MMP i com aquest era una persona que representava la cultura viva
del régim, ja que ostentava uns valors i una ideologia que eren necessaris per aixi
instaurar el Nuevo Estado. Es a dir, en aquest marc temporal es veu realment quina

era la ideologia que pretenia implementar don Migueli el Generalisimo.

Finalment, la darrera etapa (capitol 7) és aquella en la qual hi apareix una vessant
més practica. Es a dir, és la culminacié de tota la matéria que s’ha dut a terme al llarg
del treball. En aquest sentit, doncs, s’analitza com, a partir de la compra del Castell, l1a
xarxa clientelista promoguda per MMP va comengar a teixir-se fins al punt de crear-
se un gran nombre de relacions multidiadiques que provocarien un fort nexe d’'unié

entre el patrd i tots els seus clients.

En conclusi6, doncs, aglutinant tots els capitols i les aportacions de tots i cadascun
dels autors citats, convé incidir en el fet que el clientelisme va ser una realitat al
nostre pais i, en aquest cas, Peralada va ser un cas que va sobresortir enormement.
Les condicions amb les quals es va criar i va créixer MMP eren favorables i complien
els estereotips o caracteristiques marcades pels autors per tal que poguessin
esdevenir aquests fets. Aixi mateix, amb el pas dels anys, va anar assolint una
maduresa que el va dur a diferents llocs del mén on hi va fer grans amistats que,
sumades a les de la seva familia, conformaven una gran xarxa on es podria nodrir de
grans beneficis. Aquesta empenta, pero, la va dur a terme a la via de Peralada, on a
partir de la compra del Castell, va anar confeccionant la gran teranyina (com
determina Vinton) que més tard el conduiria a ser considerat com a un autentic patré

per a tots els habitants del municipi.

Es a dir, amb la compra del Castell i la creacié de 'empresa “ Cavas del Ampurdan”

i el Casino del Castell de Peralada, MMP i la seva familia van ser la salvacié de moltes
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persones de la vila, ja que els hi va permetre sortir de la monotonia del pendol. I és
amb aquestes empreses que el patré va trobar el terreny fertil per aixi poder
instaurar, de mica en mica, el clientelisme. O dit d’'una altra manera, les llagostes, com
a metode d’escapatoria de les pendries, es va anar acostant a I'olla del gran patro6 el

qual els alimentava i, de la mateixa manera, guanyava popularitat respectivament.

De la mateixa manera, pero, les mateixes llagostes van ser les que van salvar un
dels béns més preuats i que més estima I'hi tenia MMP. Es per aixd, com a
contraprestacié, va desenvolupar un gran nombre d’accions per agrair l'accio; al
capdavall, pero, amb aquestes millores, es va acabar de posar a les butxaques a tota
aquella persona que, fins aleshores, no era una llagosta més que menjava de la seva
olla. Al mateix temps que va dur a terme aquestes accions de millora, va anar ampliant
la seva col-leccié de la Biblioteca i els corresponents museus fins a punt que, cadascun
d’ells van esdevenir pous de saviesa per a molta gent que estava interessada en

coneixer més de Peralada, la comarca i la provincia respectivament.

De tota manera, un dels aspectes que va acabar de reforgar el posicionament sobre
el clientelisme a Peralada va ser el seu patrocini politic, on hi evocava grans esforgos
per aixi generar forts vincles i aixi poder continuar avang¢ant a un ritme frenetic per
assolir la maxima esplendor. Aquests 68 anys d’historia politica, més la creaci6 de
nombrosos llocs de treball, juntament amb altres factors explicats detalladament al
llarg del treball, em fan pensar i considero que el clientelisme va ser una autentica
realitat a la vila de Peralada i, en aquest sentit, MMP, el gran patrd, hi va trobar el seu
mercat de clients els quals els va alimentar tot provocant que la relacié diadica

establerta fos un nexe de confianga mutua constant.

En definitiva, doncs, Peralada, durant el segle XX fins a 'actualitat, ha crescut
exponencialment gracies a la figura de Miquel Mateu i Pla, pero ell mateix, ha trobat
el terreny idoni per esculpir una gran xarxa clientelista que, per molt que es remunti
al passat i el mateix patro i els clients incials no hi siguin, aquesta continua imperant
a cadascuna de les llars del municipi. El clientelisme i MMP van arribar a Peralada a
conseqiiencia d'una simple compra d’un castell a uns comptes, pero des de 1923 fins
avui dia, no es pot parlar de Peralada sens aixi fer referencia al Castell, a les caves i,

per descomptat, a la historia i el llegat que va deixar don Miguel.
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gracies a moltes persones, aixi que, si em deixo algu, prego que em disculpi.
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de la mateixa manera, han hagut d’aguantar tota la feina que ha comportat el treball i
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constantment al meu costat.
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Aquest treball fou acabat

el cent vint-i-trese dia de I'any, i en queden dos-cents quaranta-

dos per acabar-lo

(Peralada, 2019)
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