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RESUMEN

El turismo del vino se ha consolidado como alternativa econdmica, social y cultural (Bruwer,
2003; Carlsen, 2004), impulsando investigaciones académicas del fenomeno de forma
multidisciplinaria. De este modo, se ha identificado que la mayoria de los destinos desarrolla las
actividades turisticas relacionadas al vino con base a visitas a las bodegas, degustacion y venta. En
Calonge i Sant Antoni, municipio ubicado en la zona de I’Emporda, el sector cuenta con un
diferencial: la existencia de los vinos de payés, que son elaborados de manera artesanal como se
hacia en los siglos XVIII y XIX. A este modo de elaboracion tradicional se relaciona un conjunto
de elementos que conforman un patrimonio cultural material, inmaterial y natural con gran
potencial turistico. De este modo, este estudio busca identificar debilidades y potencialidades de la
oferta actual y realizar una propuesta para la puesta en valor de los vinos de payés con base en los
atributos que conforman el conjunto de elementos patrimoniales del territorio.

Palabras claves: Turismo del vino, enoturismo, turismo cultural, patrimonio cultural, vinos de
payés, vinos artesanales.

ABSTRACT

Wine tourism has established as an economic, social and cultural alternative (Bruwer, 2003;
Carlsen, 2004), promoting academic research of this phenomenon in a multidisciplinary way. In
this sense, it has been identified that most of the destinations develop tourism activities related to
wine, based on visits to wineries, tasting and sale. In Calonge 1 Sant Antoni, a municipality located
in the area of I'Emporda, this sector has an important distinguishing: the existence of the wines of
payés, which are elaborated in artisanal way as it was done in the eighteenth and nineteenth
centuries. This way of proceeding in a traditional elaboration, relates a set of tangible and
intangible, natural and cultural heritage elements with a great tourist potential. Accordingly, this
study seeks to identify weaknesses and potentials of the current offer and create a proposal for
wines of payés value based on the attributes that make up the heritage elements of the territory.

Keywords: Wine tourism, cultural tourism, cultural heritage, payés wines, artisanal wines.
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INTRODUCCION

El turismo del vino, impulsado entre los anos de 1980 y 1990, se ha consolidado en todos
los continentes como alternativa econdémica, social y cultural, al mismo tiempo que los destinos se
dan cuenta de los beneficios de esta actividad también para fuera de las bodegas (Bruwer, 2003;
Carlsen, 2004). Este desarrollo fue acompafiado por el creciente interés de la comunidad
académica en investigar el fenomeno de forma multidisciplinaria y relevante para el sector.

Estos estudios apuntan que el turismo del vino como se conoce actualmente esta
estructurado de manera similar en las diferentes regiones, basado en las visitas a las bodegas, catas
y ventas y también a través de las rutas vinculadas a las certificaciones de denominacion de origen,
que expresan el gusto contemporaneo de los vinos. En Espaiia, este modelo conforma una red que
agrega 27 rutas que han atraido en 2017/2018 un publico de 3,2 millones de visitantes.

Por otro lado, en Calonge 1 Sant Antoni, municipio de la comunidad autobnoma de Catalufia
ubicado en la comarca del Baix Emporda, las actividades relacionadas al enoturismo cuentan con
un elemento diferencial: la existencia de un tipo de vino elaborado de manera artesanal como se
hacia en los siglos XVIII y XIX (Alegret, Serra y Maymi, 2005), cuyo saber hacer ha sido
transmitido de generacion a generacion a lo largo del tiempo.

La tradicion de producir los vinos de payés, como son llamados, esta relacionada a una
serie de elementos que conforman un patrimonio cultural material, inmaterial y natural con gran
potencial para el turismo. Este factor ha motivado la realizacién del presente estudio, con el
objetivo de identificar debilidades y potencialidades de la oferta actual y proponer acciones para
mejorar el uso turistico del patrimonio cultural representado por los vinos de payés.

El trabajo esta estructurado en tres secciones. En la primera, se presenta un panorama del
enoturismo en el mundo, destacando los destinos que se han consolidado en las tltimas décadas
por su oferta de actividades vinculadas al vino. Ademas, en este apartado se presentan tematicas
como turismo cultural, patrimonio, gastronomia y entorno rural, que se relacionan al eje central de
la presente master tesis.

Los origenes de la vitivinicultura en la zona de ’Emporda y la influencia de la geografia en

el desarrollo de la actividad en este territorio son tratados en la segunda seccion del trabajo, asi
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como los hechos histéricos que han definido la organizacion social y productiva de la agricultura
de Calonge i Sant Antoni, especialmente los vifiedos. También se detalla en este apartado el
proceso de elaboraciéon que caracteriza los vinos de payés, que los distingue de los demas y la
oferta de actividades turisticas, tomando como referencia las cuatro bodegas de payés
promocionadas por la Oficina de Turismo (OT) del municipio.

En la ultima secciéon del documento se presentan las propuestas que resultan de la
investigacion, desarrolladas con el proposito de poner en valor los vinos de payés a través del

turismo, conforme los objetivos planteados.
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De las motivaciones personales

El acercamiento a los vinos de payés se ha dado a través de la Catedra de Gastronomia,
Cultura y Turismo, vinculada a la Universitat de Girona, a partir de la manifestacion de interés
del Ayuntamiento de Calonge i Sant Antoni en una investigacion sobre el tema. La demanda fue
presentada a los becarios de la Catedra, estudiantes del Master en Turismo Cultural 2018-2019, y
prontamente acogida por la autora de la presente master tesis.

La motivacion personal en realizar el estudio estuvo relacionada a la conexion con el
mundo rural, considerando el pasado familiar de vinculo con la tierra. Ademas, al empezar la
carrera como periodista, la primera experiencia profesional de la investigadora fue asesorando
un sistema de cooperativas de crédito rural creado por pequerios agricultores en Parand
(provincia de Brasil, origen de la investigadora), como alternativa a los bancos oficiales que los
excluia del acceso a financiamientos.

Afos después, ya actuando en el gobierno de la provincia de Santa Catarina, el mundo
rural sigue presente desde la perspectiva del turismo, de modo que la oportunidad de conocer la
payesia catalana ha despertado especial interés.

Ademas, Brasil tiene su ‘version’ de los vinos de payés, gracias a la tradicion vinicola
heredada de los inmigrantes italianos que llegaron al pais a finales del siglo XIX, instalandose
principalmente en las provincias del Sur. Asi, hasta hoy pequerios agricultores producen los

“vinos coloniales”, nombre que hace referencia a las colonias italo-brasilerias.
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METODOLOGIA

La elaboracion de este Trabajo de Fin de Master (TFM) ha empezado con la revision
bibliografica relacionada al tema central de la investigacion y temadticas derivadas, orientada por
los objetivos planteados. De este modo, esta etapa se centré en la identificacion y seleccion de
fuentes secundarias de informacion que pondrian aportar consistencia al estudio. Como sugieren
Lopez-Guzman, Rodriguez Garcia y Vieira Rodriguez (2013), fueron utilizadas como fuentes
libros, estudios académicos, revistas de divulgacion y cientificas, sitios Web, informes técnicos,
entre otras.

Relevante resaltar que se ha adoptado en la recogida y anélisis de datos una metodologia
cualitativa, que tiene relevancia especifica para el estudio de las relaciones sociales, una vez que
permite acercarse de los mundos vitales (Flick, 2004). Anade este autor que “la investigacion
cualitativa se orienta a analizar casos concretos en su particularidad temporal y local, a partir de las
expresiones y actividades de las personas en sus contextos locales” (p.27).

En este sentido, se llevo a cabo el trabajo de campo con visitas a masias o casas de payés
en el municipio de Calonge i Sant Antoni, campo de estudio de este TFM. La finalidad de esta
accion fue acercarse a la realidad local, observar la estructura disponible y actividades realizadas y
relacionadas a la oferta enoturistica, ademas de conocer la dindmica familiar y territorial donde
estan ubicadas y otros elementos relevantes al turismo.

En el trabajo de campo la observacion participante (OP) ha complementado la recogida de
informaciones para posterior analisis. Rubio (2018) define la OP como una técnica de produccion
de datos en que se observa las practicas o “el hacer” que los agentes sociales despliegan en los
“escenarios naturales” en que acontecen.

La oferta del enoturismo divulgada por la Oficina de Turismo (OT), localizada en el barrio
de Sant Antoni de Calonge, ha sido adoptada como punto de partida para el andlisis de este
segmento. En este local esta expuesta la variedad de vinos producidos en el municipio, siendo
cuatro vinos de payés y cinco de otras bodegas, siendo tres con Denominacion de Origen (DO).
Todavia, se ha concentrado el andlisis sobre los cuatro productores de vinos de payes, conforme el

objetivo principal de este TFM.
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Definido el campo de estudio, se han buscado informaciones sobre cada caso, lo que ha
sido complementado con las entrevistas semiestructuradas, realizadas con las personas mas
involucradas con las actividades turisticas en las masias o casas de payés. De este modo, se buscéd
conocer el perfil familiar, las actividades realizadas y las expectativas relacionadas al turismo. El
modelo de entrevista aplicado posibilito profundizar tematicas que surgieron durante la
conversacion o abrir nuevos temas.

Las entrevistas fueron realizadas entre junio y julio, con duracion de 30 minutos a una hora
y media, utilizdndose un guiéon de preguntas abiertas. El primer aspecto que se buscd conocer
estuvo relacionado al perfil familiar y la dindmica de trabajo, datos considerados relevantes para
evaluar la capacidad de cada grupo de absorber la demanda turistica actual y dimensionar un
eventual incremento futuro.

Otros aspectos abordados fueron las actividades turisticas especificamente, para conocer de
forma mas detallada lo que hacen y cémo. Finalmente, se buscod conocer la visién que tienen los
payés sobre el turismo y las posibilidades para el futuro. Este ultimo apartado se considera el mas
importante por aportar a la investigacion los limites percibidos en relacion a la actividad turistica.

También fueron realizadas entrevistas semiestructuradas con representantes del poder
publico local y entidades: la coordinadora del Area de Turismo y Comercio de Calonge i Sant
Antoni, Meritxell Serra; la coordinadora del Club de Enogastronomia del Patronato de Turismo
Girona Costa Brava, Anna Cuadrat; y el presidente de la Fundacio Remen¢a XXI, Lluis Molla.

Aun, con la finalidad de comprender mejor el modo de vida de los payeses, fueron
visitados los mercados realizados en Palamos y Sant Feliu de Guixols, donde se comercializa vino,
aceite y los demés productos alimentarios producidos o elaborados en las masias. La accion ha
dado la posibilidad acercarse a agricultores que no han incorporado ninguna actividad turistica en
sus propiedades.

Este contacto ha permitido una mirada hacia el turismo desde otra perspectiva, de tal forma
que enriquece la discusion puesta en marcha con el presente trabajo. Es decir, ha afiadido a la
investigacion otras informaciones sobre aspectos que se presentan como restrictivos al desarrollo

territorial basado en el turismo. El conjunto de entrevistas ha aportado pardmetros para

Enoturismo en Calonge i Sant Antoni: propuesta para poner en valor los vinos de payés como recurso turistico local | 9



construccion de las propuestas de accion, a través de las cuales se busca alcanzar los objetivos
planteados.

La construccion de las propuestas de accién presentadas al final estd conectada a los
elementos suscitados durante la investigacion y asociada al objetivo de poner en valor los vinos de
payés como recurso turistico local. De este modo, se busco valorar los aspectos mencionados por
los agentes sociales involucrados, considerando una realidad ya existente y como se puede aportar

mejoras.

Objetivos de la investigacion
General:

e Realizar una propuesta para la puesta en valor de los vinos de Calonge y Sant Antoni
Antoni en cuanto un recurso turistico local, con base en sus atributos etnologicos y

enologicos y valorando el conjunto de elementos patrimoniales.

Especificos

e Conocer el nivel de desarrollo del turismo relacionado a los vinos de payés en Calonge i
Sant Antoni;

e Identificar los elementos que componen el patrimonio cultural y natural del territorio
relacionados a los vinos de payés;

e Identificar las debilidades y las potencialidades de este recurso turistico local;

e Proponer acciones para la puesta en valor de los vinos de payés en cuanto recurso turistico.
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Una vision global del enoturismo

1.1 El enoturismo en el mundo

Desde el Gran Tour las visitas a los vifiedos han sido parte de los viajes que probablemente
ya se practicaban en la antigua Grecia y Roma (Hall y Mitchell, 2000). A mediados del siglo XIX,
estas visitas comenzaron a aparecer como un interés de viaje especifico debido a una serie de
factores, como el desarrollo de los ferrocarriles que ha permitido desplazarse con mayor facilidad;
el crecimiento de una nueva clase media que pas6 a buscar vino de calidad junto con la
aristocracia; y finalmente, la publicacion de la Clasificacion de los Vinos de la Gironda de 1855,
que estableci6 por primera vez y de forma oficial las regiones viticolas de Burdeos, en Francia,
creando una identidad de destino (Hall y Mitchell, 2000).

Segun Bruwer (2003), el turismo del vino como se conoce actualmente gana impulso afios
mas tarde, entre 1980 y 1990, tanto en paises del continente europeo como en el "Nuevo Mundo".
Con el crecimiento del sector y la necesidad en comprender el fendmeno surgen las primeras
investigaciones académicas sobre el tema. De acuerdo con Carlsen (2004), los estudios sobre el
turismo del vino tuvieron un rapido desarrollo a mediados de los afios 90, como muestra la Primera
Conferencia Australiana de Turismo del Vino realizada en 1998, reuniendo investigadores del
sector publico y privado. Rodriguez Garcia, Lopez-Guzmén y Caiiizares (2010) y Lopez-Guzman
et al.(2013) anaden que el desarrollo de la actividad en Australia y también en Nueva Zelanda dan
origen a los primeros estudios centrados sobre todo en la influencia socioeconémica en las zonas
rurales y sobre el comportamiento de los turistas en las bodegas.

El turismo del vino, turismo enoldgico o el enoturismo, términos utilizados en la literatura
académica como sindnimos, puede ser analizado bajo diferentes Opticas, desde una perspectiva del
marketing hasta el analisis de la motivacion de los viajeros. Segin Lopez-Guzman et al. (2013) no
se tiene un concepto uniforme, de modo que el presente estudio sigue las dos definiciones
sefialadas por estes autores basadas en Hall y Mitchell (2000)' y Getz y Brown (2006): la primera

considera el turismo del vino “como la experiencia de visitar vifiedos, conocer bodegas, asistir a

! También citada por GETZ, D. (2000)
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festivales y a demostraciones vinicolas en los cudles la cata del vino y/o la experiencia de los
atributos del mismo son el principal motivo para los visitantes” (Lopez-Guzman et al., 2013,
p.173). La segunda’, considera que el enoturismo es simultdneamente un comportamiento del
consumidor, una estrategia por la cual los destinos desarrollan atracciones e iméagenes relacionadas
con el vino y una oportunidad comercial para que las bodegas eduquen y vendan sus productos
directamente al consumidor.

En el articulo de Lopez-Guzman et al. (2013), afiaden los autores que el turismo asociado
al vino representa la perfecta simbiosis para apreciar un producto distinto que promueve el
desarrollo socioecondmico y ambiental, sea a través de la venta directa en las bodegas o por las
nuevas oportunidades de negocios que surgen en estas zonas geograficas. Por otro lado, las
principales actividades relacionadas al turismo de vino identificadas por Clemente Ricolfe
Rodriguez Barrio y Buitrago Vera (2010), en orden de mayor interés por parte de los visitantes,
son la compra y degustacion en la bodega, el acceso a informaciones sobre el producto y su
proceso de elaboracion, las visitas a los vifiedos para contemplar el paisaje de cultivo de la vid y
las visitas a museos que permitan conocer las tradiciones y formas produccion.

En los Estados Unidos, California se ha consolidado como la principal region vitivinicola
del pais. Segln el Wine Institut’, 1a provincia responde al 81% de la produccion nacional, siendo
que en 2017 fueran producidos 716.309,505 galones®. Ademés, la industria californiana emplea a
325 mil personas y factura 57,6 billones de dolares al afio’. En términos de promocion del turismo
del vino, el Valle de Napa es probablemente lo mas importante del pais (Hall y Mitchell, 2000),
con un sistema de rutas bien establecido, festivales y una promocion activa dentro de la proyeccion
de imagen de la region como destino enoturistico. En 2016, el Valle de Napa ha registrado
alrededor de 3,5 millones de turistas®.

En el continente africano, Sudafrica es el pais que destaca en el panorama mundial del
turismo del vino, siendo esta actividad uno de los recursos turisticos mas importantes y una de las

estrategias globales de promocion del destino en la tltima década (Alonso, Amo y Vidal, 2017).

? Citada también por Clemente Ricolfe, Rodriguez Barrio y Buitrago Vera (2010).

3 R = .
https://www.wineinstitute.org/resources/statistics/article83

41 galon = 4,54609 litros

* Informe del Wine Institut https://www.wineinstitute org/files/WLEIR_WineProfile 2019.WI_.pdf

¢ http atoriova

. a.com/20 0/una-mirada-a-las-tres-regiones- nicolas-lideres-napa-rioja-y-burde
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Estos autores sefialan que en 2013 Sudafrica figuraba entre los 10 principales destinos de turismo
del vino en todo el mundo y entre los primeros ocho productores mundiales, resultado de politicas
de promocion con enfoque al desarrollo colectivo de las regiones vinicolas. Segun datos del
Informe de Impacto Macroecondémico de la Industria del Vino en Sudafrica (WOSA, 2018)’, el
sector del turismo apoya aproximadamente 300 mil empleos en Cabo Occidental.

En Nueva Zelanda y Australia la industria del vino ha sido establecida casi al mismo
tiempo (Hall y Macionis, 1998), en el inicio del siglo XIX, aunque el reconocimiento internacional
de su produccion evoluciona a partir de 1990, lo que ha despertado el interés del publico por
conocer las zonas productoras. Asi, sefialan estos autores que el enoturismo pasa a ser reconocido
explicitamente como un producto turistico en estos paises. El caso de Nueva Zelanda suele ser
tratado como un referente para comprender la dimensioén de los cambios ocurridos: entre 1997 y
2007 el namero de bodegas pasd de 262 a 543, lo que ayuda a explicar el aumento de turistas
extranjeros que visitaron las bodegas, que pasaron de 100 mil en 2001 a 224 mil en 2006 (Pifieiro,
2015).

En América del Sur el enoturismo esta presente de forma mas estructurada principalmente
en Argentina y en Chile. Segun Zamora (2007), las rutas del vino chilenas empezaron a aparecer
también en los afios 90 con enfoque en el aumento de ventas en la bodega, mientras se intentaba
estabilizar y diversificar ingresos. Todavia, afiade el autor, los esfuerzos publicos y privados no
resultaron un gran éxito, asi que en la década siguiente la propuesta de las rutas fueron
reformuladas, pasando a relacionar los conceptos de identidad y autenticidad. El pais tiene trece
regiones vinicolas ubicadas en un rango de 1000 km, de norte a sur. Sin embargo, sefiala Kunc
(2008), los destinos turisticos mas atractivos coinciden con las zonas de produccion de los vinos
premium de las regiones vinicolas de Maule, Maipo, Aconcagua, Cachapoal y Colchagua.

De acuerdo con Girini (2017), la regién de Mendoza, en Argentina, es la mayor productora
de vino en América Latina y una de las mas grandes del mundo con alrededor de 160 mil hectareas
de vifiedos, un 70% del total del pais®. Segun esta autora, el informe de 2013 de la Comision

Nacional de Turismo de Bodegas de Argentina apunta a Mendoza como el principal destino

7 . i 9 id=

8 Segtin la autora, California cuenta con 200 mil hectareas, Australia 150 mil, Chile 120 mil y Nueva Zelandia 35 mil.
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nacional de enoturismo, atrayendo un 70,65% del total de visitantes a bodegas argentinas,

especialmente en las ciudades de Salta y San Juan.

1.1.1 El enoturismo en Europa

En paises europeos el turismo del vino también tiene impulso en los anos 90 con el
Programa Dyonisios, de la Unién Europea, que ha facilitado financiacion para estructurar rutas del
vino en las regiones de Oporto y Alentejo, en Portugal; Languedoc-Roussillon, Bourgogne,
Corcega y Poitou Charentes en Francia; Andalucia y Catalufia en Espafia; y Sicilia y Lombardia en
Italia. Sefialan Lopez-Guzman, Caiizares, Oliveira y Coelho (2010) que el programa tenia como
objetivo la generalizacion de una dinamica econémica y cultural a escala europea.

Para Rodriguez Garcia et al. (2010) las rutas fueron importantes para el desarrollo del
enoturismo en Europa por la capacidad de agregar elementos culturales, naturales y fisicos de
reconocido valor. Briedenhann y Wickens (2003), citados por Mollevi Bortolo y Fusté Forné
(2016, p.30), definen las rutas turisticas como “la puesta en valor de una amalgama de actividades
y atracciones que incentivan la cooperacidn entre diferentes sectores, como se decia anteriormente,
y en consecuencia pueden servir como base solida para con el desarrollo econémico regional de un
determinado lugar”.

En el afio 2000 surge la Red Europea de las Ciudades del Vino (RECEVIN)’, con sede en
Estrasburgo, Francia. Entre sus objetivos estdn promocionar la viticultura y las relaciones entre los
territorios, incentivar el desarrollo econdmico local mediante la oferta turistica, basada en poner en
valor los recursos naturales, historicos, culturales y ambientales y promocionar iniciativas
innovadoras. Actualmente integran la Red alrededor de 800 ciudades de Alemania, Austria,
Bulgaria, Eslovenia, Espafia, Francia, Grecia, Hungria, Italia, Portugal y Serbia.

Tres afos después la Assemblea de Regiones Vinicolas de Europa (AREV)' aprueba la
Carta del Enoturismo de Europa, presentada con el proposito de potenciar los diferenciales de las
regiones con vocacion vitivinicola (Locks y Tonini, 2005). Se trata de un documento consensuado

entre los actores publicos y privados involucrados a la actividad enoturistica que define el

9 ]UII]Q ff!a!é{!él ]:QQE!Z]’H E]]{
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concepto de enoturismo a nivel europeo y establece las lineas de participacion y cooperacion de los
distintos agentes para su desarrollo y autorregulacion. Posteriormente, fue editado el Vademecum
del Enoturismo en Europa'' para la activacion de los principios y objetivos expresados en la Carta.

En este sentido, el turismo relacionado al vino va ganando cada vez mds importancia en el
continente. Francia, pais que ha recibido 89 millones de turistas extranjeros en 2017'%, es también
una referencia acerca del enoturismo: ha pasado de tres millones de visitantes en 2010 a diez
millones en 2016, con un 58% de visitantes domésticos y un 42% de turistas internacionales
(Alonso et al., 2017). Las zonas vinicolas mas visitadas en 2016 fueron Burdeos (18%), Campagne
(17,2%) y Alsécia (16,9%), siendo la mayor parte de los turistas internacionales procedentes de
Bélgica, Reino Unido, Alemania, Holanda y Estados Unidos'. El creciente nimero de visitantes
refleja el trabajo articulado de las varias organizaciones del sector publico y privado focalizado en
la promocién y gestion, con el objetivo de crear un fuerte desarrollo economico de la industria
vitivinicola a través de diferentes acciones (Alonso et al, 2017).

En Itdlia, también reconocida por la tradicion vinicola, las iniciativas que combinan
enologia y turismo se han multiplicado desde las ultimas décadas del siglo pasado (Pifieiro, 2015).
Segun este autor, en 1987 fue fundada la “Associazione Nazionale citta del vino”, que agrupa mas
de 500 municipios para los que la produccion de vino es un recurso econdmico, turistico y
paisajistico esencial. Las primeras rutas del vino (Strade del vino) comenzaron a funcionar en
Italia en 1993 y en la actualidad existen unas 150 rutas del vino que involucran mas de 1.400
ayuntamientos y unas 3.300 bodegas. Ademads, afade Pineiro (2015), en ese afio fue creado el
“Movimiento turismo del vino”, agregando mas de mil bodegas y cuya manifestacion publica mas
expresiva es la Jornada de Bodegas Abiertas (Cantine Aperte). En la edicion 2019, realizada en los
dias 25 y 26 de mayo, participaron cerca de 800 bodegas de todas las regiones de Italia'*.

En Portugal el enoturismo empieza a estructurarse en los afos 90 a partir de la
participacion en el programa Dyonisios, mencionado anteriormente. De acuerdo con Simdes

(2008) la mayoria de las rutas del vino en este pais comienza a funcionar entre 1996 y 1998,

" Vademecum del Enoturismo en Europa disponible en http://www.arev.org/sites/default/files/Vademecum ES.doc

1
1
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dinamizadas por las Comisiones Vitivinicolas Regionales (CVR) y por las Regiones de Turismo
para estimular el potencial turistico de cada region. La Ruta de Oporto fue la primera a entrar en
funcionamiento, en 1996. Afade Lopez-Guzman et al. (2010) que dentro del Plan Estratégico
Nacional de Enoturismo (PENT, 2006-2015) el enoturismo figura como una propuesta de

alternativa al turismo de sol y playa en este pais.

1.1.2 El enoturismo en Espaiia

En Espana el desarrollo del turismo de vino también estd vinculado a las rutas, siendo que
las primeras han surgido en la comunidad de La Rioja en los afos 70, a las cuales siguieron otras
regiones vinicolas del pais. Segun Lopez-Guzman et al. (2013), en los 90 surge la Asociacion
Espafiola de Ciudades del Vino (ACEVIN)"” y se empieza a establecer un disefio y una
metodologia para la creacion de rutas del vino centradas en la coordinacion de distintas bodegas de
una determinada area geografica. En un segundo momento, afiade este autor, otros objetivos fueron
incorporados, como el concepto técnico de producto turistico y el establecimiento de un
mecanismo de coordinacion entre las diferentes rutas para aumentar la oferta cultural del pais.
Actualmente la ACEVIN coordina la red de Rutas del Vino de Espafa, conformada por 27 rutas de
diferentes regiones del pais.

En el afio 2000, por iniciativa de la Secretaria General de Turismo del Gobierno, como
parte del Plan Integral de Calidad del Turismo Espaiiol 2000-2006, se definen las bases para la
creacion de las rutas oficiales del vino, a través del Programa de Calidad en los Productos
Turisticos, siendo uno de los productos las Rutas del Vino de Espana (Beas Secall, 2012). El
programa tenia el objetivo de impulsar el desarrollo de la oferta de productos turisticos teniendo en
cuenta la necesidad de diversificar y desestacionalizar la actividad turistica.

También conviene mencionar que en 2009 el Gobierno de Espafa presenta un proyecto con
el nombre de Saborear Espafia'®, para “reforzar la imagen internacional del pais a través de la

gastronomia, la creacion de nuevos destinos especializados en los elementos culinarios y de la

15 .

https:/www.acevin.es/
' Disponible en http://tastingspain.es/
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elaboracion de estrategias de promocion y comercializacion de estos lugares. De esta manera, se
refuerza la simbiosis entre vino, gastronomia y turismo” (Lopez-Guzman et al. 2013, p.176).

En 2017 las Rutas del Vino de Espana certificadas por la ACEVIN han registrado 3,2
millones de visitantes, un incremento de 18,38% respecto a 2016 (Informe ACEVIN, 2017)",
dando secuencia al crecimiento continuado que se observa desde 2012, después de unos afios de

relativa estabilizacion, como muestra el Grafico 1.

COMPARATIVA NUMERO DE VISITANTES A BODEGAS Y MUSEOS DEL
VINO EN LAS RUTAS DEL VINO DE ESPANA (ANO 2008 a ANO 2017)
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Grafico 1. Evolucion anual del numero de visitantes a bodegas y museos de las rutas de Vino de Esparia.

Informe ACEVIN 2017 disponible en hitps.//www.wineroutesofspain.com/bd/archivos/archivo873.pdf

El informe de la ACEVIN también ha identificado que el impacto econdomico del turismo
vinculado a las rutas en 2017 estuvo alrededor de 67,1 millones de euros, casi 13 millones de euros
a mas (23,89 %) respecto al afio anterior. Las actividades consideradas mads tradicionales como

visitar bodegas, participar de una degustacion y/o comprar vinos, siguen creciendo aunque

' Estudio realizado con viajeros nacionales e internacionales que visitaron las Rutas del Vino de Espafia entre el segundo semestre
de 2017 y primer semestre de 2018. La encuesta fue aplicada a 2.757 personas que visitaran una de las 27 rutas que conforman el

Club de Producto Rutas del Vino de Espaiia. Disponible en https://www.wineroutesofspain.com/bd/archivos/archivo873 pdf
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empiezan a estabilizarse. Paralelamente, actividades complementarias como visitar pueblos,
museos o vinculadas a la naturaleza, también en crecimiento, revelan el interés de los visitantes en
una mayor interaccion a los territorios vitivinicolas.

Sobre el perfil de los visitantes, han predominado los aficionados y principiantes en el
mundo del vino (68,1%), mientras que los entusiastas y profesionales responden por el 25% de la
demanda. Para ACEVIN, estos numeros confirman la necesidad de diversificar la oferta de
actividades para conectar el producto turistico a los distintos perfiles de publico. Otro dato
presentado en este informe demuestra que las recomendaciones de amigos y familiares tienen peso
importante en la decision de conocer una ruta (46,5%), seguido por los vinos (27,5%).

De las rutas que integran la ACEVIN, tres estan en la comunidad de Catalufa: la Ruta del
Vino DO Emporda, la Ruta del Vino de Lleida-Costers del Segre y la Ruta del Vino del Penedés.
Juntas, han atraido 863,4 mil visitantes en 2017, un 27% del total registrado en toda la red. La Ruta
del Vino DO Empoda destaca entre las demds por el incremento del 237,2% en el nimero de
visitantes, pasando de 110,5 mil en 2016 a 373,2 mil en 2017, con expresiva participacion de
visitas a museos vinculados al enoturismo (322,6 mil), liderando el ranking en este quesito.

Por otro lado, la Ruta del Vino del Penedés, aun teniendo una reduccion del 10% en el
nimero de visitantes en 2017 respecto a 2016, sigue como la segunda més visitada en ese afio, con
438,1 mil visitantes, superada por la Ruta del Marco de Jerez que tuvo 574,2 mil visitantes en el
mismo periodo. Para la ruta Lleida-Costers del Segre el 2017 también fue un afio importante,
donde tuvo un crecimiento alrededor del 50% en el nimero de visitantes, pasando de 35 mil en
2016, a 52,1 mil.

El desempefio de las tres rutas catalanas observado en 2017 sucede a la declaracion de 2016
como el Afo de la Gastronomia y el Enoturismo'®, iniciativa de la Agencia Catalana de Turismo
(ACT) para capitalizar el potencial del turismo gastrondmico y el enoturismo en Catalufia y centrar
los esfuerzos promocionales en el sector. Bajo a este proyecto, la ACT planifico mas de 150
acciones para promocionar el afio tematico dentro y fuera del pais, con una inversiéon de dos

millones de euros.

18 . 5 : 9 —
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1.2 Las rutas enoturisticas y las denominaciones de origen

La nomenclatura adoptada por la mayoria de las Rutas del Vino de Espafia esta relacionada
a las Denominaciones de Origen (DO) a que estdn vinculadas. Para Xavier Medina y Tresserras
(2008), en un contexto en que la singularidad tiene significativa relevancia, las zonas con DO
determinan un mayor poder de atraccion para el turismo por el reconocimiento oficial de garantia y
de control de calidad que aportan al producto, en este caso el vino.

La DO es una de las categorias dentro de las Denominaciones de Origen Protegidas (DOP),
asi como la Denominaciéon de Origen Calificada (DOCa), el Vino de Pago (VP) y el Vino de
Calidad (VC), basadas en normativas especificas. Segun el Ministerio de Agricultura, Pesca y
Alimentacion de Espafia'®, los productos con DOP son aquéllos cuya calidad o caracteristicas se
deben al medio geografico con sus factores naturales y humanos, y cuya produccion,
transformacion y elaboracion se realizan en la zona geografica de la que toman el nombre.
Ademas, conforme normativa de la Uniéon Europea (UE), deben cumplir unos requisitos de calidad
que los diferencia de los productos convencionales.

Actualmente, Espafia tiene 95 DOP? aplicadas a los vinos, de las cuales doce estan en la
comunidad de Cataluiia® y representan el 90% de la produccion (Mollevi Bortold, 2008). Seglin
esta autora, las diferencias de clima y la geografia son algunos de los motivos que explican que
haya tantas denominaciones de origen el territorio: las vifias de la DO Alella o la DO Emporda, por
ejemplo, se benefician de la llegada de viento del mar Mediterrdneo, cargado de humedad, en
cambio, en la DO Penedés las viias estan en la llanura, plantadas en lineas y en monocultivo. De
esta manera, la diversidad del paisaje del vifiedo catalan hace que se produzcan vinos muy
distintos e identificados conforme a su zona de origen (Mollevi Bortolo, 2008).

El municipio de Calonge i Sant Antoni, campo de estudio de este TFM, coincide con la

zona de la DO Emporda, presente en la comarca de mismo nombre y administrativamente dividida

2! Ademés de la Cava, de controle estatal, las DO de Catalufia segin el Institut Catala de la Vinya i el Vi INCAVI) son: Alella,
Catalunya, Conca de Barbera, Costers del Segre, Emporda, Montsant, Penedes, Pla de Bages, Priorat, Tarragona y Terra Alta.

Disponible en http://incavi.gencat.cat/ca/denominacions-origen-protegides/
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en Alt y Baix Emporda. La DO ocupa alrededor de dos mil hectareas de vifias con una produccion
de 55 mil hectolitros y ventas anuales de 5,5 millones de botellas. Agrega 269 productores y 51
bodegas, de las cuales 30 estan abiertas a visitacion*>. De las 30 bodegas que realizan actividades
turisticas, 22 de estan en el Alt Emporda y ocho en el Baix Emporda, y de esas, cuatro estan en el
municipio de Calonge 1 Sant Antoni. A partir de las paginas web del Consejo Regulador de la DO
Emporda® se accede a las informaciones sobre las actividades, precios, horarios, idiomas y
orientaciones sobre las visitas.

La Ruta del Vino DO Emporda es coordinada por el Patronato de Turismo de Costa Brava
Pirineu de Girona, con apoyo del Consejo Regulador, el apoyo econdémico de la Secretaria General
de Turismo de Espafia y la colaboracion de las oficinas de turismo, instituciones publicas y
asociaciones empresariales privadas (Prat Forga y Canoves Valiente, 2014). Con esta iniciativa, de
acuerdo con estos autores, se propone trabajar un interés comun: la promocién de los vinos del
Emporda y el desarrollo de un turismo que permita compaginar el interés por la enologia con la
atraccion historica, cultural, arquitectonica y paisajistica del territorio.

Para dar visibilidad a la ruta, el Patronato de Turismo se encarga de las acciones de
promocion y eventos. Ademas, desde su web* disponibiliza un apartado con informaciones de
todas las bodegas de la Ruta, como también de los servicios relacionados, como hospedaje y
restauracion. Por medio del Club de Enoturismo del Patronato, las bodegas reciben asesoramiento

para potenciar las experiencias turisticas ofertadas.

1.3 El enoturismo en Calonge i Sant Antoni

Ademas de la ruta del vino vinculada a la DO Emporda, el enoturismo en Calonge i Sant
Antoni tiene un elemento adicional y diferencial: la existencia de masias y casas de payés que
producen el vino de manera artesanal como se hacia en los siglos XVIII y XIX, llamados vinos de

payés. Tal y como se observa, este tipo de vino no se adecua a las bases de las denominaciones de

22 Catalogo editado por del Patronato de Turismo Costa Brava Pirineu de Girona, 2018
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origen, de modo que tampoco estan incluidos en la Ruta del Vino DO Emporda y a las acciones de
promocion impulsadas desde el Patronato de Turismo. Segln los reglamentos de las DO, conforme
explican Solé¢ y Monclus (2014), ademas de las inversiones que ni siempre pueden ser asumidas
por los productores, tendrian que renunciar a las caracteristicas que hacen interesante el modo de
produccion de los vinos de payés.

Como destaca Molla i Callis y Parra (1998), en este municipio se produce vino desde
tiempos inmemoriales y la elaboracion artesanal ha sobrevivido a la plaga filoxera®, a las guerras,
a los cambios sociales, a la presion urbanistica y al propio turismo de masa. Para defender este
modo de vivir y la preservacion del patrimonio cultural relacionado a los vinos de payés, un grupo
de agricultores ha creado en el afio 2004 la Fundacié Remengca XXI*, que desarrolla diversas
acciones involucradas a la payesia local, incluyendo el turismo.

En el Plan Estratégico de Desarrollo Turistico 2015-2017 de Calonge i Sant Antoni se
considera el turismo del vino como uno de los productos prioritarios, junto al turismo familiar, de
sol y playa y el turismo cultural. Dentro del apartado sobre la vision de futuro definida para el
Plan, la tradicion vinicola es mencionada como una actividad centenaria y que da lugar a
experiencias Unicas en el entorno de paisajes de vifiedos, “que nos hablan de una cultura y unas
tradiciones tejidas por la mano del hombre, que ha vivido a lo largo de los siglos en armonia con la
naturaleza”. En este sentido, la cultura del vino aparece como elemento de destaque en el
posicionamiento turistico deseado frente la competencia, asociada al patrimonio, gastronomia y
eventos culturales. Sefiala también el potencial del vino y la gastronomia para dar visibilidad a
Calonge 1 Sant Antoni por los valores Unicos del territorio.

Desde la web del Ayuntamiento, dentro del apartado sobre turismo, se encuentra un mapa
interactivo generado por la herramienta de Google Maps, donde se presenta la ubicacion de los
atractivos por tipologia (enoturismo, turismo cultural, gastronomia, turismo familiar) y servicios
(restaurantes, gasolineras, alojamientos, aparcamientos). Las opciones de enoturismo estan
sefialadas en el mapa con la ubicacion de las bodegas y los contactos para concertar visitas.

En la Oficina de Turismo (OT) ubicada en el barrio de Sant Antoni, donde se concentra el

flujo turistico del municipio, estd instalada la “Pared del Vino” (Figura 1), un amplio panel

25

%6 Entidad creada en 2004 para actuar en defensa de la preservacion de los vinos de payés.
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ilustrado con vinas donde se expone la diversidad de la produccion local: los vinos de payés,
representados por cuatro productores y los vinos con DO, representados por tres bodegas. Ademas,
estan expuestos otros dos vinos de bodegas locales que no estan inscritas en ninguna DO ni son
vinos de payés. Junto a cada botella estan disponibles informaciones sobre las visitas y los

contactos para reservas.

Figura 1. Pared del Vino en la Oficina de Turismo de Calonge i Sant Antoni. Foto:archivo personal. 27/04/2019.

Conforme se presenta en la OT, la diferenciacion de los tipos de vino refleja la estrategia de
promocion turistica del territorio. En el proyecto Cinco sentidos, mil emociones”’, define a Calonge
1 Sant Antoni como una tierra de dos vinos: “dos maneras distintas de elaborar el vino, dos mundos
de contrastes, dos maneras de vivir la tierra: el vino de payés y el vino con DO”. En este texto se
enfatizan las diferencias entre los vinos como forma de realzar los contrastes y el valor intrinseco a
cada uno de los productos. Tal y como se menciona: “El contraste entre el vino con DO y el de las
casas de campo nos permite entender dos maneras de vivir y de elaborar vino totalmente

diferentes”. Una manera de vivir, segun el texto, que estaria en vias de desaparicion, pero que se

?7 Catalogo promocional del Ayuntamiento de Calonge i Sant Antoni
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conserva en el municipio “en un entorno en que la familia vive de la tierra y vende sus productos
directamente a los visitantes”.

En otro material — Descubre Calonge i Sant Antoni... La cuenca del Tinar: “un camino de
vifias”, sugiere al visitante un recorrido por la zona, pasando por varios puntos histdricos y también
dos casas de payés y una bodega, ademas orienta a los visitantes a solicitar reserva. El texto sitia
al lector en la zona del recorrido de aproximadamente cinco kilometros. Hace mencién a las
transformaciones territoriales causadas por la filoxera en el final del siglo XIX y como la
permanencia de los campesinos, con su forma de vida y un sistema productivo tradicional, tornan
Calonge un territorio diferenciado de los demas en la region.

Por este motivo, se menciona en el texto que “se ha solicitado que este entorno sea
declarado como Bien Nacional de Interés Cultural en la categoria de Zona Etnoldgica”, sin
precedentes en Catalufia. Ademas, conviene decir que se trata de un material de apoyo al turista
interesado en conocer las areas de vifiedos, por su cuenta. Es decir, desde la OT no se ofrece otro
tipo de soporte a la actividad, como guias de turismo o audioguias.

Para divulgar la produccion agricola local, incluyendo los vinos, el Ayuntamiento también
edita un folleto (Fet a Calonge i Sant Antoni — producte de proximitat), disponible en la OT, con
informaciones de nueve masias o mercados donde se puede comprar vino y otros productos locales
directamente del productor.

Ademas del material divulgativo disponible en la OT o en formato digital en la pagina web,
como propuesta para poner en valor la produccion local de vino el Ayuntamiento organiza la Fiesta
del Vino Nuevo, en el mes de noviembre, teniendo como escenario principal el Castillo de
Calonge. Para esta ocasion, la Fundacio Remeng¢a XXI realiza una programacion paralela con

visitas guiadas a los vifiedos y masias de payés, que complementa dicha fiesta.
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1.4 Tematicas relacionadas

1.4.1 Turismo del vino, turismo cultural y patrimonio

Tal y como se ha abordado en el apartado anterior, ademas de las actividades consideradas
tradicionales como visitas a bodegas, degustacion y compra de vinos, se observa un creciente
interés de los visitantes por una mayor interaccion a los territorios vitivinicolas, acercandose de la
cultura y de la naturaleza (ACEVIN, 2017). Para Elias Pastor (2006) el turismo del vino trae en
esencia caracteristicas que le relacionan al cultural porque este tipo de actividad “tiene un
componente de busqueda de conocimientos y de apreciacion de recursos que pueden tener relacion
con el medio ambiente, la arqueologia, el arte, la etnografia u otras facetas del saber” (Elias Pastor,
2006, p.56-57).

Para Toselli (2006), a través del turismo cultural se puede estimular la revalorizacion,
afirmacion y recuperacion de los elementos culturales que caracterizan e identifican cada
comunidad ante un mundo globalizado. En este mismo sentido, afiade Martos Molina (2016) que
cada vez mas las personas buscan descubrir pueblos que estan fuera de los circuitos tradicionales,
lo que se est4 firmando como una alternativa a destinos clasicos de sol y playa. De esta manera “el
turismo cultural se ha convertido en un motor para el desarrollo de muchos destinos turisticos que
antes descuidaban a los turistas culturales” (Martos Molina, 2016, p.25).

La Asociacion Europea para el Turismo y la Educacion para el Ocio (ATLAS) lo define
como '"el movimiento de personas hacia atracciones culturales fuera de su lugar de residencia
habitual, con la intenciéon de recopilar nueva informacidon y experiencias para satisfacer sus
necesidades culturales" (Richards, 1996, p.24). Por otro lado, bajo una definicion técnica del
mismo autor, el turismo cultural corresponde a "todos los movimientos de personas a atracciones
culturales especificas, tales como sitios de patrimonio, manifestaciones artisticas y culturales, artes
y drama fuera de su lugar de residencia habitual" (Richards, 1996, p.24), considerando la
motivacion de los turistas como factor fundamental.

Autores como Gali, Majé y Vidal (2000) sefialan que el “objeto” del turismo cultural es
esencialmente el patrimonio material o tangible, como el inmaterial o intangible. Por patrimonio

material se comprende “los lugares consagrados a la cultura, realizaciones hechas por el hombre,
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museos, monumentos, pueblos y ciudades artisticas, patrimonio arqueologico y parques
prehistoricos, jardines, edificios religiosos, militares, etc.” (Gali ef al., 2000, p.78).

Sobre el patrimonio inmaterial la Organizacion de las Naciones Unidas para la Educacion,
la Ciencia y la Cultura (Unesco, 2003), en el texto de la Convencion para la Salvaguardia del
Patrimonio Cultural Inmaterialzg, lo define como “los usos, representaciones, expresiones,
conocimientos y técnicas, junto con los instrumentos, objetos, artefactos y espacios culturales que
las comunidades, grupos o individuos reconocen como parte de su patrimonio cultural”. Segun la
Convencion, el patrimonio inmaterial es transmitido entre generaciones y recreado
constantemente, infundiendo en la humanidad un sentimiento de identidad y continuidad.

En esta misma linea conceptual, define Martos Molina (2016) que ‘el patrimonio cultural
es la manifestacion de una comunidad o un grupo social, a través de elementos materiales o
inmateriales que tienen cierta permanencia en el tiempo, pero que se encuentran en permanente
evolucion a partir de los cambios culturales” (Martos Molina, 2016, p.15). Anade esta autora que
el patrimonio engloba las multiples manifestaciones culturales y eleva el reconocimiento de la
cultura popular, valorando la lengua, la artesania y el arte popular, la indumentaria, la gastronomia,
los ritos, los conocimientos, los valores, las costumbres y las tradiciones.

El reconocimiento del valor de tales manifestaciones demuestra como el concepto de
patrimonio ha evolucionado a lo largo del tiempo, albergando también los bienes inmateriales.
Como destaca Martos Molina (2016, p.18): “los cambios de mentalidad en torno a la puesta en
valor y el uso de los bienes culturales han facilitado que el patrimonio contribuya a la educacion de
la sociedad, a la que cada vez le ofrecen mas posibilidades para conocerlo y disfrutarlo, pero
también que los bienes culturales se vean involucrados en estrategias de desarrollo territorial”.

Senala esta autora que los cambios conceptuales en torno del patrimonio fueron
acompafiados por el interés de los viajeros por conocer la “ciudad auténtica” mas que la ciudad
“preparada” para ellos. “Por lo tanto, el acervo cultural de un pueblo tiene un componente
inmaterial, vivo, que también debe ser considerado patrimonio y que, precisamente, dota de

autenticidad la experiencia turistica” (Martos Molina, 2016, p.19).

* Disponible en https://ich.unesco.org/es/convenci%C3%B3n#art2
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Ademas de los bienes culturales, los bienes naturales fueron incluidos en el concepto de
patrimonio en la Carta del Turismo Cultural”, adoptada por el Consejo Internacional de
Monumentos y Sitios (ICOMOS) en la XII Asamblea General de México en 1999, pasando a
abarcar los paisajes y sitios historicos, la biodiversidad, las tradiciones pasadas y presentes, los
conocimientos y experiencias vitales. Segun Martos Molina (2016, pp.38-39) la carta incluye
“todos aquellos bienes cargados de valor patrimonial que hemos heredado de nuestros ancestros y
que debemos preservar para las futuras generaciones”.

En los términos de este documento, el objetivo de la gestion del patrimonio es comunicar el
significado de los bienes y la necesidad de que sean preservados. Segun la carta, el turismo es cada
vez mas apreciado como una fuerza positiva para la conservacion de la naturaleza y de la cultura 'y
constituye uno de los mas importantes medios para el intercambio cultural, favoreciendo la
aproximacion de las culturas y mejorando practicas de didlogo y tolerancia. De acuerdo con
Martos Molina (2016) la carta hace alusion al papel del patrimonio como elemento diferenciador,
sefial de identidad y punto de referencia frente a la globalizacion. Ademas, considera que la
actividad turistica debe generar beneficios a la comunidad local y proporcionar medios para cuidar
y mantener vivos el patrimonio y las tradiciones.

En esta misma linea, Elias Pastor (2016) destaca la contribucion del paisaje cultural para
distinguir las manifestaciones humanas, ademas de ser una importante herramienta para conocer
los pueblos visitados, configurandose como un instrumento de educacion para el turismo y el
viajero. Entre otros documentos de referencia, este autor menciona la Carta del Paisaje del
Mediterréneo (Carta de Sevilla, 1992) que define el paisaje como “la manifestacion formal de la
relacion sensible de los individuos y las sociedades en el espacio y en el tiempo con un territorio
mas o menos modelado por los factores sociales, economicos y culturales. El paisaje es asi el
resultado de la combinacion de los aspectos naturales, historicos, funcionales y culturales" (Elias
Pastor, 2006, p.129).

Segun este autor, el paisaje cultural se relaciona con las diferentes manifestaciones que
resultan de la interaccion entre el hombre y el medio ambiente. Argumenta que, a los aspectos

fisicos, morfologicos, de fauna y flora, se deben anadir las huellas humanas que la actividad ha

29 .
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** Disponible en http://www.catpaisatge.net/fitxers/docs/convenis/Carta_Sevilla_Paisaje.pdf
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dejado en el espacio fisico a lo largo de la historia. "El paisaje es una muestra mas de la identidad
cultural de una region y muchas veces nos explica formas de vida y costumbres de las gentes de
esa zona. Asi el paisaje nos habla de la propiedad de la tierra, de la herencia, de la tipologia de
cultivos, de la red de comunicaciones, de las devociones, nos explica la arquitectura y nos hace
entender la alimentacion" (Elias Pastor, 2006, p.130).

Anade Mollevi Bortoldé (2011) que el sector viticola tiene un papel importante para
preservar el paisaje, reforzando su valor economico y social. Por este motivo, los gobiernos se han
ocupado de legislar sobre su proteccién, una vez que “el turismo del vino necesita un paisaje
preservado y hermoso, para identificar ese paisaje con el vino y el vino con ese paisaje” (Mollevi

Bortolo, 2011, p.5).

1.4.2 Turismo del vino, gastronomia y entorno rural

Segun Mollevi Bortoldé y Fusté Forné (2016) tanto la gastronomia como la enologia
presuponen conocimiento y degustacion de alimentos, estableciendo una relacion directa entre el
turismo gastronémico y el turismo del vino. Estos autores, citando Hall y Sharples (2003), definen
el turismo gastronomico como “el desplazamiento motivacional a regiones gastrondmicas con el
objetivo de visitar productores primarios y secundarios, eventos como festivales, ferias culinarias o
mercados, asi como cualquier otra manifestacion relacionada con los productos de la tierra”
(Mollevi Bortol6 y Fusté Forné, 2016, p.29). Bajo este concepto, mencionan como actividades del
turismo gastrondmico recorrer lugares de cultivo de alimentos, conocer el proceso de
transformacion, la degustacion y visita a museos sobre tales productos.

Tal y como se observa, tanto la definicion como las actividades del turismo gastronoémico
estan conectadas al concepto de enoturismo tratado anteriormente. Ademas, sefialan Mollevi
Bortol6 y Fusté Forné (2016) que ambos se benefician de otros tipos de turismo, como el cultural y
natural, agrario y paisajistico, patrimonial e historico. “Incluyendo el redescubrimiento de la
artesania y las raices de las sociedades rurales anteriores a las comunidades urbanas actuales”

(Mollevi Bortol6 y Fusté Forné, 2016, p.26).
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En la misma direccion, segin Lopez-Guzman et al (2013), cada vez mas los viajeros
aspiran tanto a conocer nuevos lugares e incrementar los viajes con nuevas experiencias culturales,
como a probar la gastronomia local en la que se incluye el vino. “El vino, la gastronomia, el
turismo, la cultura y sus factores adyacentes son los elementos fundamentales del producto -
turismo del vino - que suministra una experiencia y determina un estilo de vida de los visitantes”
(Lopez-Guzman et al, 2013, p.172). Complementa el autor, citando a Brunori y Rossi (2001), que
como un producto alimentario el vino forma parte de la historia cultural, social, econdomica y
ambiental de los pueblos y de sus habitantes, configurandose en un elemento identitario. A su vez
el turismo gastronomico contribuye para la recuperacion y valoracion del saber hacer de la gente
del campo (Mollevi Bortol6 y Fusté Forné, 2016).

Como visto, el enoturismo también se mueve por los mismos caminos del turismo rural
(Elias Pastor, 2006). Para este autor, el turismo del vino puede ser considerado un apartado del
turismo rural por el tipo de atractivo que se aprovecha y por el espacio fisico donde se realizan las
actividades. Afiaden Canoves y Villarino (2000) que el turismo en espacios rurales resulta de un
conjunto de factores postindustriales, donde los cambios sociales y culturales derivan de un nuevo
imaginario colectivo del consumo turistico a partir de la redescubierta de lugares desde el prisma
antropologico y social. Con base en los estudios de Amirou (2000), Marie (1977) y Maccannell
(1989), Canoves y Villarino (2000) mencionan que valores como autenticidad, identidad cultural y
etnicidad fueran elementos fundamentales en la conversion y utilizacion del espacio y del
patrimonio rural para uso turistico.

En el mismo sentido, Fust¢ Forné (2015) destaca que el cultivo de la tierra, el
mantenimiento de las explotaciones, la restauracion de los edificios, entre otros, forman parte del
patrimonio cultural de las zonas rurales, sin los cuales el turismo rural se quedaria sin sentido: “no
hay atraccion turistica sin un estilo de vida propiamente campestre” (Fusté Forné, 2015, p.292).
Segun este autor, los entornos rurales crean la oportunidad de establecer contacto con la naturaleza
y la cultura, valorando lo que es auténtico y lejos del estrés de las areas urbanas y contribuyendo
también con la desestacionalizacion de la actividad turistica. Ademas, conforme sefialado por
Mundet (1998), el turismo permite conservar las edificaciones de gran valor arquitectonico y evitar

la despoblacion de los pequeios nucleos rurales.
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2

Los vinos de payés en Calonge i Sant Antoni

2.1 Historia, geografia y la filoxera: influencias en la vitivinicultura

El cultivo de las vifias y la produccion de vino integran la milenaria historia de la region en
que se ubica el municipio de Calonge i Sant Antoni. Segun Mollevi Bortolé (2011) la
vitivinicultura ha formado parte del paisaje del Emporda desde la llegada de los griegos a
Ampurias, en el siglo VI a.C. Pero su expansion en Catalufia se debe a los romanos. “Para la
cultura romana, el vino era una bebida de lujo y de poder, uno de los elementos purificadores en
los ritos religiosos y un signo de civilizacién y orden” (Mollevi Bortolo, 2011, p.10).

En la Edad Media son los monjes de los monasterios de Santa Maria de Poblet, Sant Cugat
del Valles y Santes Creus, la Cartuja de Santa Maria d’Escaladei y Sant Pere de Rodes que
impulsan la produccion de la bebida. “En siglos posteriores las vides alcanzaron su maxima
expansion, aprovechando que era un cultivo apto en las solanas de las vertientes y que el comercio
de vino con América era floreciente. El aumento de la poblacion coincidio con el incremento de la
superficie en explotacion e incluso se roturaron tierras marginales y baldias” (Mollevi Bortolo,
2011, p.10).

A partir de los afios de 1830 las tierras que pertenecian a los monasterios empiezan a ser
desamortizadas, lo que impulsa el aumento de la poblacion campesina y el cultivo de vidas
(Mollevi Bortolo, 2011). Motivados, destaca la autora, los nuevos propietarios se dedican a
ampliar las areas de cultivo y mejoras en las técnicas, marcando un periodo de prosperidad para la
vitivinicultura catalana, también beneficiada por la destruccion de los vifiedos franceses por la
plaga filoxera en los afios de 1860.

La plaga aparece en Francia en el afio 1863 y desencadena un periodo de crisis para la
produccion de vino del pais vecino. Por otro lado, ocasiona una revaloracion de los vinos catalanes
(Sobrequés 1 Callico, 1997) y aumento de la demanda, favoreciendo el fortalecimiento econdémico

general de la zona.
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Como se ha visto, el periodo de decadencia de la vitivinicultura francesa fue de prosperidad
en Catalufia hasta 1879, cuando el parasito llega a los vifiedos de I’Emporda, extendiendo la
devastacion en esta zona (Alegret et al., 2005). En algunos municipios las areas de vinas han sido
reducidas a un 5%, como en Sant Feliu de Guixols. Con los dafos, muchas familias agricultoras de
la region abandonan sus tierras en busca de otras actividades para sobrevivir. Segun el estudio de
Alegret et al. (2005), en muchos casos la filoxera ha representado la ruina total y el inicio de un
movimiento migratorio para Barcelona, Francia y América.

Por otro lado, sefalan estos autores, la situacion ha sido distinta en Calonge i Sant Antoni,
donde los payeses han decidido permanecer y replantear las vifias, llegando a los afios de 1960 con
alrededor de 50% de areas recuperadas, estableciéndose como lider de produccion entre los
municipios de la comarca. Destaca Tolosa (2011) que estos agricultores fueron pioneros en la
recuperacion de la vifla, “pero mantuvieron el sistema tradicional de payés: cultivar la vifia,
elaborar su propio vino y venderlo directamente en sus masias, conjuntamente con las frutas y
hortalizas” (Tolosa, 2011, p.104).

Molla i Callis y Parra (2000) consideran el episodio de la filoxera como uno de los tres
hechos histéricos de mayor influencia en la historia agraria del municipio, junto con el
restablecimiento del mercado de Palamos, en 1734, que represento el inicio del avance agrario del
siglo XVIII hasta fines del siglo XIX; y el boom turistico en el siglo XX.

En el siglo XVIII el mercado de Palamoés ya se configuraba como importante canal de
comercializacion de la produccion agricola. Anade Alegret et al (2005) que la inexistencia de
intermediarios garantia a los payeses una actividad comercial bastante rentable, asi que el mercado
establecido en el pueblo vecino ha permitido a los campesinos de Calonge i Sant Antoni
mantenerse con relativa tranquilidad econdmica con base en la actividad agricola.

A mediados del siglo XX, paralelo a la recuperacion de la actividad vinicola, el sector de
construccion empieza a ganar fuerza, impulsado por la demanda turistica basada en las segundas
residencias (Mundet, 1998) y el surgimiento de nuevas zonas de urbanizacion, infraestructura de
acceso y una serie de mudanzas en la organizacion territorial (Alegret et al., 2005). La expansion
del sector de construccion esta vinculada al modelo de turismo practicado al largo de décadas en la

Costa Brava, marcado por las segundas residencias, verificado hasta la actualidad. Segin datos del
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Institut d’Estadistica de Catalunya (Idescat), en 2011 habia en Calonge i Sant Antoni 6.475

unidades de segunda residencia contra 4. 167" con finalidad principal.

Geografia y los vifiedos

La produccion vitivinicola en ’Emporda también ha sido influenciada por un accidente
geografico que por fin ha determinado su desarrollo: el macizo de Les Gavarres que, junto con
Montgri y las montafias de Begur componen el relieve mas importante de la zona. Corresponde a
una area alrededor de 350 kilometros cuadrados, alcanzando 20 municipios de las comarcas de
Girona y Baix Emporda. En el caso de esta Ultima, las montafias marcan la division geografica
norte y sur. Al norte prevalece un gran area plana, correspondiente a I'Alt Emporda. Al sur esté la
zona mdas montanosa, constituida por elevaciones de poca alzada y areas planas de menor
superficie (Alegret et al., 2005). Por su formato de arco, Les Gavarres protegen Calonge y Sant
Antoni de los vientos (la tramontana) e impactan en el clima y en la disponibilidad de agua, de
forma que las condiciones geologicas y climaticas siempre fueron favorables para el cultivo de
vifiedos y de otros productos agricolas (Alegret et al., 2005).

Anaden estos autores que la geografia fue un factor determinante para la organizacion
social y productiva que sobrevive hasta los dias actuales. Distribuidas en reducidas y limitadas
areas de tierra, las familias agricultoras se dedican al policultivo, con poco empleo de
mecanizacion y venta directa al consumidor (Molla y Loaisa, 2006). Tener en cuenta esta nocion
espacial y geografica es especialmente importante para comprender coémo se han desarrollado las
actividades agricolas en la zona, con destaque a las vifias y las peculiaridades de este cultivo que

seran detalladas adelante.

31 . : 94— _
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2.2 Los vinos de payés: de la elaboracion a la comercializacion

El vino de payés que puede ser definido como la simbiosis entre enologia y etnologia
(Alegret et al., 2005). Técnicamente, la caracteristica mds marcada se relaciona a su modo de
elaboracion, pasado de generacion a generacion desde el siglo X VIII, que empieza con la seleccion
de variedades de vifias hasta, la fermentacion natural en botas de madera vieja, la clarificacion sin
aditivos quimicos y la comercializacion directa, procesos que seran detallados mas adelante.

Desde un punto de vista etnologico, argumentan estos autores, refleja un estilo de vida y un
deseo por preservar la tradicién, un patrimonio cultural vivo que ha superado innumerables
adversidades para seguir existiendo. Un vino que “concentra el gusto de la memoria” defini6 el
escritor Antoni Puigverd en la presentacion del libro “Un vi viu”, de Joan Alegret, Carles Serra'y
Josep Maymi (2005, p.4). Se trata de la principal publicacion de base académica sobre el tema,

derivada de una investigacion llevada a cabo por los tres autores junto a la Universitat de Girona.

2.2.1 Las variedades de vinas

Los payeses de Calonge i Sant Antoni que han optado por replantar los vifiedos, como se ha
dicho anteriormente, tuvieron que adaptarse a una nueva manera de lidiar con las cepas de vitis
vinifera, una especie vegetal unica con mas de cinco mil variedades (Alegret et al., 2005). De los
esfuerzos por superar la filoxera que dafaba las cepas autdctonas, han descubierto cepas
americanas resistentes a esta plaga, pero que no producian frutos o tenian poca pulpa y un sabor
insatisfactorio.

Surgen entonces las cepas hibridas (oriundas del cruce de una planta americana con una
vitis vinifera, prohibida en el Estado espafiol desde 1995, con algunas excepciones) o la técnica de
portainjertos (dando origen a un nuevo oficio), mediante la que se utiliza una base resistente a la
filoxera y se inserta en esta base una rama de variedad autdctona. Diferente de los hibridos, con
esta técnica son preservadas las caracteristicas propias de las cepas injertadas y se obtiene una

rama con las cualidades deseadas (Alegret et al., 2005).
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Ademas, tal y como se ha mencionado anteriormente, algunos payeses se dedican a
preservar la diversidad de especies, recuperando y potencializando variedades de vifias del
territorio en peligro de desaparicion. Segin Alegret et al. (2005) muchos lo hacen como proyecto
personal para contribuir con el rescate bioldgico y la manera ancestral de relacionarse con la
naturaleza.

Anade Elias Pastor (2012)32 que en la mayor parte del territorio de Calonge i Sant Antoni
se encuentran variedades locales y escasamente se producen vinos de las variedades “mundiales”
de origen francés que han llegado a todas las regiones viticolas. “Este aspecto de la continuidad de
las variedades tradicionales le proporciona una singularidad, que es un atributo importante a
destacar en esta comarca” (Elias Pastor, §2012). Este autor cita las cepas conocidas como Grec,
descritas como vides silvestres y trepadoras, de las cuales se producian los llamados “vinos de las
brujas”, vinculados a la leyenda y a la tradicion local; y la Jaqué, especie resistente a la filoxera y
que por esta capacidad fue utilizada para injertar las cepas locales. En la Tabla 1 se puede observar

las variedades de uvas cultivadas por los payeses de Calonge i Sant Antoni.

Variedades blancas Variedades rosadas Variedades tintas

Malvasia Hibrid Blanc Collé de gall Monastrell Aramon
Xarel-lo Malvasia Garnatxa Rossa Ull de llebre Gracia
Picapoll Blanc Xarel-lo Roig Garnatxa Mando
Picapoll moscatell Grec Blac Carifena Roja Carinyena M1y M2
Pansa Blanc de les Figueres Negre calmet Monastrell fi
Rosseta Beba Alicant Roig
Moscat blanc Rosseta Abeller Simso
Cua d’Ovella Plantacacia Sumoll Sumoll
Garnatxa Blanca Jaqué Cinsaut
Hibrid Negre Teta de vaca
Moscat negre

Tabla 1. Variedades de cepas cultivadas por los payeses. Fuente: Elias Pastor (2012).
Disponible en : jti Y ;

Otra caracteristica relacionada al modo de produccion de los vinos de payés es el cultivo de
varias especies en una misma area y su disposicion en hileras a modo antiguo para facilitar el
coupage (mezcla de diferentes tipos de uva para producir el vino). También la vendimia se hace de

manera mezclada, asi que no se necesita hacer el coupage posteriormente. Segin Alegret et al.

Enoturismo en Calonge i Sant Antoni: propuesta para poner en valor los vinos de payés como recurso turistico local | 33


https://www.verema.com/blog/verema/980720-viticultores-calonge-girona-vino-resistencia
https://www.verema.com/blog/verema/980720-viticultores-calonge-girona-vino-resistencia

(2005), la disposicion mezclada es tipica de los productores que tenian poca area de tierra para el

policultivo y al mismo tiempo permite comprender el modo coémo se produce este tipo de vino

desde la eleccion de las vinas utilizadas.

Figura 2. Cultivo de vifias en hileras. Foto: archivo personal. 04/07/2019.

2.2.2 La elaboracion del vino de payés

La vendimia corresponde a la ultima etapa de trabajo en el campo, realizada en los meses
de septiembre y octubre, para algunas variedades se realiza un poco antes. Se trata del periodo de
mayor necesidad de trabajadores, de forma que los payeses se organizan para ayudarse
mutuamente, o contratar servicio externo en caso extremo (Alegret et al., 2005).

Sostienen estos autores que el proceso actual de elaboracion preserva mucho del modo
como se hacia el vino antiguamente y que los pocos cambios tecnologicos no afectan de manera
significativa el producto final. En la produccion del vino en el periodo medieval se pisaba la uva 'y
se colocaba el mosto en la tina (recipiente de madera) para la fermentacion. En el siglo XVII se
empiezan a utilizar tinas excavadas en la tierra y revestidas con mortero, piedra y azulejos para
obtener una superficie impermeable. Concluido el proceso de fermentacion, el producto era

almacenado en las botas hasta la venta (Alegret et al, 2005).
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Este tipo de tina (también llamada de cubo) ha sido utilizado en muchas partes de Cataluia,
a diferencia de Calonge 1 Sant Antoni. En este pueblo, los payeses utilizan hasta los dias actuales
tinas de pequenas dimensiones y descubiertas, distintas de las anteriores que eran cerradas con un
techo y poseian una pequena apertura el la parte superior. En la elaboracion de los vinos de payés
la uva es separada del del racimo y pasa por la prensa para extraccion del mosto que es depositado
en la tina, donde se inicia la fermentacion. En seguida el producto va directamente a las botas para
que se concluya la fermentacion y donde permanece almacenado hasta que sea embotellado para
venta y/o consumo.

En este sistema, destacan Alegret et al. (2005), las botas tienen una funcidon bastante
distinta del sistema de tinas/cubos, lo que se refleja directamente en las caracteristicas del producto
final. Ademas, esta relacionado a la estructura que los payeses disponen y a la explotacion de areas
limitadas de tierra. Para Alegret et al. este método justifica que los vinos de payés sean
reconocidos como un producto elaborado a partir de un proceso particular y de caracteristicas

distintas.

2.2.3 La fermentacion natural

Entre las etapas de la elaboracion de los vinos de payés, la fermentacion natural en botas de
madera vieja, sin interferencia externa, es uno de los aspectos mas caracteristicos de este producto
(Alegret et al., 2005). Como describen los autores, las botas suelen ser fabricadas en roble, con
capacidad para 600 litros o menos y que habitualmente eran utilizadas para el transporte del vino,
pero los payeses las reconvirtieron en recipientes para la fermentacion. El uso de botas viejas,
explican Alegret et al., estd relacionado primero a los menores costes, ya que suelen ser de
segunda mano, pero también porque este tipo de bota no libera gusto de roble al vino almacenado.

El tamafio de las botas influye en el proceso de fermentacion, de modo que el mosto no
alcanza temperaturas muy elevadas y no se hace necesario recurrir a practicas fisicas o quimicas de
control de temperatura. Alegret et al. (2005), citando Peynaud (1983), explica que el volumen, el

tiempo de fermentacion y la temperatura son factores fundamentales en el proceso de elaboracion
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del vino y de sus caracteristicas finales. Es decir que el proceso de fermentacion de los vinos de

payés ocurre y evoluciona de manera natural y es todavia muy sensible.

A jas) 390
A0DIChMrES 20

Figura 3. Botas utilizadas en la elaboracion de los vinos de payés. Fotos: archivo personal. 04/07/2019.

Valiéndose de la sabiduria de sus antepasados, los payeses distribuyen el mosto en varias
botas, asi que si ocurre cualquier inconveniente, los efectos sobre la produccion serdan minimos.
Ademas, destacan estos autores que estas adecuaciones para la elaboracion del vino reflejan el
contexto econémico de los payeses, que con una moderada economia desarrollan técnicas sencillas
para garantizar su calidad.

En este punto es posible comprender por qué se habla de un producto singular, ya que el
proceso de fermentacion sera distinto en cada bota y, de una misma bota, el vino sera unico en el
momento en que sea embotellado y consumido. Para Alegret et al. (2005), se trata de un vino
irrepetible, que ha evolucionado de manera espontanea y natural, sin sufrir interferencias para ser
modelado al ritmo de la estandarizacion del mercado enoldgico.

Finalizado el proceso de fermentacion, el vino de payés pasa a la etapa de clarificacion,
también con el uso de técnicas naturales: las impurezas se acumulan al fondo de la bota por su
propio peso y enseguida se hace el trasiego a otro recipiente. Hay residuos de la fermentacion que

no son eliminados por esta técnica y dejan el vino con un aspecto poco trasliicido. Sin embargo, en
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lugar de configurarse como un defecto, es reconocido por sus consumidores como una
caracteristica propia del producto, especialmente cuando se trata de un vino joven (Alegret et al.,
2005).

2.2.4 La comercializacion

La elaboracion artesanal de los vinos de payés, como se ha mencionado anteriormente,
acaba por influir también en la manera como sucede la comercializacion. Como destacan Alegret
et al. (2005), por tratarse de un producto en que no se aplican técnicas de estabilizacion o
conservacion, donde se controla estrictamente lo imprescindible para garantizar la calidad, su
evolucion ocurre de forma libre y heterogénea.

La heterogeneidad esta entre las mas importantes caracteristicas de los vinos de payés,
argumentan Alegret et al. (2005). Por su fragilidad y relativa inestabilidad, la comercializacion se
ha adaptado a estas condiciones, de manera que lo més adecuado es venderlo directamente al
consumidor, sin intermediarios. Comprar un vino de payés ‘“es participar en un mundo y una
cultura que la economia de mercado, el consumo de masas, la estandarizacion y la globalizacion
han marginado y han situado al limite de la desaparicion” (Alegret et al., 2005, p.47).

En este sentido, destacan estos autores que muchos consumidores, turistas o no, lo compran
porque les agrada el producto, pero también porque buscan consumir su historia real o imaginaria
y el valor simbolico que le atribuyen, porque los vinos de payés agregan cualidades enologicas y
propiedades culturales.

Esta relacién de proximidad, sefialan, constituye un factor atractivo para los visitantes y
acompafa la adquisicion del producto de forma extraordinaria. “Esta proximidad a la verdad, al
hecho de tener acceso a conocer los misterios de como se hace el vino, lo sitia en un plan
completamente diferente de una botella de vino en un supermercado” (Alegret et al., 2005, p.56).
Configura también un producto turistico diferenciado, una vez que solo se puede disfrutar deste
universo al visitar las casas de payés, estableciendo un contacto directo y personalizado con la
gente local (Alegret ef al., 2005; Fusté Forné, 2015).

Al mantener en esencia la forma de elaboracion, siguiendo técnicas y practicas heredadas

de sus antepasados, asociada a la venta directa, los payés de Calonge i Sant Antoni transforman el
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vino en un producto con valor cultural afadido que refleja una filosofia productiva en riesgo de

desaparecer (Alegret e/ al., 2005).
2.3 Patrimonio y paisaje cultural relacionados a los vinos de payés

Como se ha mencionado anteriormente, la costa catalana fue habitada por griegos y
romanos. Calonge i Sant Antoni aun guarda resquicios de este periodo, como en el Collet de Sant
Antoni, una villa romana habitada entre los siglos I a.C e V. Estudios realizados en este sitio
confirman que la vitivinicultura ya era una actividad desarrollada en la zona desde hace mas de dos
mil afios. Prat Vila, Burch, Palahi Grimal y Vivé Codina (2018) mencionan los trabajos en el
yacimiento en el afio 2000, bajo la direcciéon de J. M. Nolla y P. Santamaria, del Instituto de
Patrimonio Cultural de la Universitat de Girona, cuando se descubrieron restos de una alfareria en
el Collet Este, donde se producian anforas destinadas al transporte de vino.

Ademas, Calonge i Sant Antoni abriga un conjunto de masias y casas rurales, torres y otras
edificaciones, algunas con origenes en el siglo XIV, que componen un patrimonio local de valor
historico, arquitectonico y paisajistico relacionado a vitivinicultura. Gran parte fue declarado Bien
Cultural de Interés Local (BCIL) e incluidos en el Catdlogo de Bienes a Proteger33 y en el Catalogo
de Masias y Casas Rurales en Suelo Urbanizable™. Estos documentos integran el Plan de
Ordenamiento Urbanistico Municipal (POUM)35 del Ayuntamiento, elaborados en 2012 con la
finalidad de identificar las edificaciones y elementos arquitectonicos, regular la proteccion y la
defensa de estos bienes.

También integran el primer Catalogo los Bienes Culturales de Interés Nacional (BCIN)
situados en Calonge i Sant Antoni, todos en la categoria de monumentos historicos: el Castell de
Calonge; la Torre Lloreta; la Torre de la Creu (del Castellar); la Torre del Mal Us; Mas

Torretes/Ses Torretes; y la Torre de Castellbarri. De este modo, los bienes inmuebles del

3 Catalogo de Bienes a Proteger Volumen IylIl

T Normatwa del POUM mmmmmmmmﬁkﬂﬁkmm

Enoturismo en Calonge i Sant Antoni: propuesta para poner en valor los vinos de payés como recurso turistico local | 38


https://api.calonge.cat/sites/default/files/files/Cat%C3%A0leg%20b%C3%A9ns%20protegits.%20Volum%201.pdf
https://api.calonge.cat/sites/default/files/files/Cat%C3%A0leg%20b%C3%A9ns%20protegits.%20Volum%202.pdf
https://api.calonge.cat/sites/default/files/files/Cat%C3%A0leg%20masies%20i%20cases%20rurals%20en%20SNU.pdf
https://api.calonge.cat/sites/default/files/files/Normativa.pdf

municipio, incluyendo masias y casas rurales, disponen de una normativa que trata de su
proteccion y preservacion en el territorio.

Por otro lado, diferente de los bienes inmuebles, el patrimonio inmaterial del municipio aun
no esta inventariado. En este sentido, se registra la iniciativa del Consorcio de les Gavarres36, del
cual forma parte Calonge i Sant Antoni, que estd coordinando la elaboracion del Inventario del
Patrimonio Cultural Inmaterial de les Gavarres y dedica un capitulo a los vinos de payés. En este
trabajo se estan documentando las actividades productivas, los procesos de tratamiento de las vinas
y elaboracion del vino, las técnicas utilizadas, asi como la organizacion social de los payeses,
oficios y variedades cultivadas.

Sobre la salvaguardia del patrimonio inmaterial relacionado a los vinos de payés, consta en
el texto previo del Inventario que no hay riesgo de desaparicion de la produccidon y consumo de
este producto, por considerar que estdn muy arraigados a las costumbres locales. Por otro lado, el
documento cuestiona si los vinos de payés sobreviviran a las exigencias de nuevos mercados
(locales e internacionales).

Anterior a estos dos trabajos, a finales de los afios 90 un grupo de payeses, con apoyo de
agentes publicos y privados, ha iniciado los tramites en busca del reconocimiento de un conjunto
de masias de Calonge i Sant Antoni y Vall-Llobrega como Bien Cultural de Interés Nacional
(BCIN), en la categoria de Zona de Interés Etnologico (ZIE). A partir de esta iniciativa se ha
creado, en 2004, de la Fundacio Remeng¢a XXI para gestionar, promocionar, investigar, proteger,
desarrollar y dar a conocer la ZIE. Ademas, ayudar a conservar y proteger la agricultura tradicional
y familiar, especialmente la relacionada a los vinos de payés, elevando su actividad a la categoria
de bien cultural.

De este modo, en el Plan de Gestion de la ZIE (2009) se han definido un conjunto de
objetivos relacionados a la conservacion, gestion, comercializacion de productos y dinamizacion
del territorio centrados en la preservacion del patrimonio material e inmaterial. Entre estos

objetivos estaban la elaboracion de un inventario de los elementos naturales singulares y la

36 El Consorcio es una entidad creada en noviembre de 1998 con el objetivo de proteger y gestionar el Espacio de Interés Natural las
Gavarres. Son miembros 19 de los 20 ayuntamientos (incluyendo Calonge i Sant Antoni) que tienen cabo dentro de los limites del
espacio, los consejos comarcales del Baix Emporda y el Girongs, la Diputacion de Girona y el Departamento de Agricultura,
Ganaderia, Pesca, Alimentacion y Medio Natural, que se se lo incorpor6 en 2006.

FAVE Y
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catalogacion de los elementos de interés cultural e etnoldgico, asi como su delimitacion espacial y
temporal; asegurar el mantenimiento de las formas y técnicas de los procesos agricolas, de
transformacion y de comercializacion tradicional, escenarios e instrumentos; y garantizar la
proteccion y mejora de los elementos patrimoniales historicamente relacionados a la actividad
agraria y viticultora de la zona. Ademas, también han establecido como prioridades la proteccion
del paisaje y el entorno natural, a fin de conservar la biodiversidad y la conectividad ecoldgica de
la zona.

Segun la Fundacio Remen¢a XXI, después de afios de tramites e inversion de tiempo y
dinero, el expediente de la ZIE sigue archivado por la Generalitat de Catalufia. Paralelamente, la
entidad continta actuando en defensa de las tradiciones campesinas de Calonge i Sant Antoni,
especialmente relacionadas a los vinos de payés, trabajando en la difusion de la payesia local a
través de acciones como las visitas guiadas a las masias y vifiedos, como ya se ha mencionado.

Otros esfuerzos de la Fundacio estan relacionados al reconocimiento del patrimonio natural
presente en Calonge i Sant Antoni. Como se ha dicho anteriormente, los bienes naturales han sido
agregados al concepto de patrimonio en la Carta del Turismo Cultural (1999), poniendo en valor
los paisajes y la biodiversidad. En este sentido, en los afios 2009/2010, en colaboracion con la
Universidad de Montpellier (Francia), la entidad ha puesto en marcha el primero proyecto de
estudio genético de las variedades autdctonas cultivadas en el territorio, cuyos resultados
preliminares apuntaron la existencia de cepas exclusivas de esta region.

La Fundacio Remenga XXI también apoya la ejecucion de un proyecto de recuperacion y
preservacion de variedades autdctonas de vifias, con el propdsito de convertirlo en un museo vivo
y al aire libre. Empezado por un agricultor local en los afios 2011, en 2018 el Ayuntamiento de
Calonge i Sant Antoni ha firmado un convenio con la Fundacio para impulsar la iniciativa y
realzar el territorio por su valor etnoldgico y enoldgico, protegiendo las especies autoctonas y
preservar el material genético”. El propio local elegido para esta accion cuenta un fragmento de la
historia de la vitivinicultura del municipio: tras la devastacion provocada por la filoxera, las vifias
fueron sustituidas por arboles de alcornoques, de la cual se extrae material para produccion de

corcho (o suro, en el idioma catalan), por este motivo los payeses han bautizado el proyecto de

37 Revista de divulgacion cultural, turistica y promocién econdmica del Ayuntamiento de Calonge i Sant Antoni, nimero 02,
Invierno 2019, p.56.
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Figura 4. La Sureda, proyecto de recuperacion de variedades autoctonas de viiias. Fotos: archivo personal. 27/04/2019.

“La Sureda”. Ademas, se estd recuperando la técnica arcaica de plantio de vifias utilizando muros
de piedra seca, como se puede observar el la Figura 4.

De La Sureda investigadores de la Universidad de La Rioja han recogido parte de las 27
muestras que componen un estudio cientifico de prospeccion, identificacion y recuperacion de
variedades de vifas existentes en Calonge i Sant Antoni. El proyecto cuenta con la participacion
del Ayuntamiento y de la Céatedra de Gastronomia, Cultura y Turismo Calonge i Sant Antoni,
vinculada a la Universitat de Girona, bajo convenio firmado con la Universidad de La Rioja en
2019. De este modo, los anélisis deberan identificar especies y presentar un diagnostico definitivo
sobre las especies de vifias, inclusive sobre las exclusivas de este territorio.

Ademas, al amparo del Plan Nacional de Paisaje Cultural y del Plan Nacional de
Salvaguardia del Patrimonio Cultural Inmaterial, los vifiedos de Calonge i Sant Antoni fueron
incluidos en el Atlas del cultivo tradicional del vifiedo y sus paisajes singulares (201 6)38, realizado
por el Instituto del Patrimonio Cultural de Espaﬁa”. El estudio lleva en consideracion la condicion
de vulnerabilidad que se encuentran los vifiedos tradicionales en Espafia debido a los cambios y

transformaciones que generan impactos sobre las técnicas tradicionales de cultivo y repercuten

38 . ; ; N9 : _

% hitps://ipce.culturaydeporte.gob.es/inicio html
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sobre el territorio. Entre las 25 zonas mapeadas en el pais, Calonge i Sant Antoni y la comarca del
Priorat fueron las Unicas de Catalufia incluidas en el Atlas.

En esencia, las iniciativas mencionadas estan conectadas a objetivos de la Estrategia del
Patrimonio Natural y la Biodiversidad de Cataluiia (ESNATURA), aprobada por la Generalitat en
julio de 2018, que define las politicas de conservacion de la naturaleza hasta el 2030. El
documento considera la biodiversidad como parte de la cultura y de la identidad de los pueblos.
“Los paisajes y espacios naturales son la expresion mas visible en el territorio y constituyen una
parte muy importante del patrimonio natural y cultural. Son a la vez fuente de inspiracion y
recreacion artistica, dinamizan el territorio y proporcionan riqueza y lugares para el aprendizaje, el

descubrimiento, el disfrute, el ocio, la calma o el silencio” (Generalitat de Catalunya, 2018 p.11).

2.4 La oferta enoturistica actual en Calonge i Sant Antoni

El andlisis del turismo vinculado a los vinos de payés en Calonge i Sant Antoni toma como
punto de partida el trabajo realizado por la Oficina de Turismo (OT) local, situada en el barrio de
Sant Antoni, donde se concentra el movimiento de visitantes. En la OT también funciona el
Servicio de Atencion Ciudadana para asuntos relacionados a la actividad turistica, como la
regularizacion de viviendas turisticas. Ademads, el Ayuntamiento mantiene un punto de
informacion en el nicleo histdrico del municipio.

Como se ha mencionado, en la OT se disponibiliza informaciones sobre las bodegas que
estan expuestas en la Pared del Vino y que componen la oferta de actividades enoturisticas,
conforme explica la coordinadora de la OT, Meritxell Serra, en entrevista concedida para esta
investigacion: “como somos una oficina de turismo, nos interesa presentar el enoturismo, las
bodegas que se puede visitar. Hay otras masias que evidentemente elaboran vino, pero no estan
abiertas a visitas” (Serra, M.,comunicacion personal, 13 de junio 2019).

Anade la entrevistada que la Pared del Vino fue implementada para dar visibilidad al
enoturismo local y presentarlo al visitante como una opcién mas, dado que Calonge i Sant Antoni
es conocido como un destino de sol y playa. “Nos cuesta posicionar el municipio por el

enoturismo. Asi planteamos la Pared de Vino, de esta forma seguro que habra gente que preguntara
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sobre la Pared. Si no la viera, no sabrian que habia [el enoturismo]”, comenta la coordinadora de la
OT (Serra, M., comunicacion personal, 13 de junio 2019).

De acuerdo con la entrevistada, a partir del interés del visitante el personal de la OT esta
preparado para explicar lo que es un vino de payés o un vino con denominacioén de origen, entre
otras informaciones sobre las bodegas. “Les explicamos todo para que los turistas tengan ganas de
visitar. A partir de aqui, cada uno lo hace por su cuenta, no comercializamos ningtn tour ni
hacemos cualquier recomendacién sobre una o otra opcion”, explica (Serra, M., comunicacioén
personal, 13 de junio 2019).

Ademas, para los visitantes que se interesan por las visitas a las bodega, la OT disponibiliza
material impreso sobre la ruta de senderismo “La Cuenca del Tinar: un camino de vifias”’, como se

ha descrito anteriormente.

2.4.1 La perspectiva de los productores de vinos de payés

Realizada la etapa de investigacion junto a la OT, se procedid las visitas a las
masias/bodegas de vinos de payés expuestos en la Pared del Vino y entrevistas con los agentes
involucrados, con el propdsito de conocer el nivel de desarrollo de las actividades turisticas, como
se ha planteado entre los objetivos de este TFM. Para preservar la identidad de los entrevistados,
los cuatro casos de estudio estin nombrados como: Masia-1/Payés-1; Masia-2/Payés2;
Masia-3/Payés-3; y Masia-4/Payés-4.

Ademas, se ha entrevistado el presidente de la Fundacio Remen¢a XXI, Lluis Molla,
considerando el protagonismo que tiene esta entidad en la defensa de los vinos de payés y como
promotora de actividades turisticas centradas en tema y la payesia local. Las entrevistas
complementaron la informacion obtenida a partir de la observacion y de fuentes secundarias. El
resultado fue agrupado en cuatro bloques (perfil familiar, actividades turisticas, comunicaciéon y
vision de los payés sobre el turismo), conforme se ha explicado en el apartado sobre la

metodologia aplicada a la investigacion.
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1) Perfil familiar

Para conocer el perfil familiar de los agentes involucrados en este estudio se buscod
identificar el nimero de personas y el rango de edad, datos que estan relacionados a la capacidad
de oferta de actividades turisticas y a la continuidad de la tradicion de producir vinos de manera
artesanal. Entre los cuatro casos estudiados, se ha constatado la presencia de dos a cinco personas,
en general padres e hijos, dos generaciones involucradas en la elaboracion del vino de payés. En
un caso, vive en la propiedad solamente la pareja. Sobre el rango de edad, se ha constatado que
varia de los 61 a los 83 afos entre los padres, y de los 34 a los 39 afios entre los hijos, conforme

muestra en el Grafico 2.
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Grdfico 2. Perfil familiar en las bodegas de vinos de payés involucradas con el turismo

La disponibilidad de personal fue un factor mencionado por todos los entrevistados como
limite para dedicar mas tiempo a las actividades turisticas, con dias y horarios fijos, lo que dificulta
el establecimiento de un calendario y un disefio patréon de visitas. De este modo, en general la
demanda es absorbida dentro de la capacidad de cada uno, inclusive las visitas sin reservas, como
sera detallado adelante.

Se entiende que la sucesion familiar tiene impacto sobre la preservacion de las tradiciones,
especialmente con respecto a los vinos de payés. La generacion actual involucrada en el proceso de
produccion, desde el cuidado de las cepas hasta la venta del vino, puede ser la Gltima en mantener
una conexidn con la ancestralidad que une hijos, padres, abuelos, bisabuelos y que traspasa el acto
de ensenar técnicas. En los cuatro casos estudiados, las personas manifestaron este vinculo
emocional y la preocupacion con el futuro de este legado.

Ademas, conforme ha destacado el presidente de la Fundacio Remeng¢a XXI, Lluis Molla, el

envejecimiento de la gente y el reducido niumero de personas son las principales causas de la
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disminucion de casas de payés o masias que producen vino artesanal. La investigacion realizada
por la Universitat de Girona en los primeros afios de 2000, que resulté en el libro Un vi viu (2005),
ha catalogado en Calonge i Sant Antoni 18 productores de vinos de payés. Este dato fue
actualizado por la Fundacio Remen¢a XXI, en 2019 y apunta que de los 18, 11 siguen en el sistema
tradicional, uno ha pasado a la produccion industrial y los otros seis han dejado la actividad por
estar jubilados o, lo mas tradgico, han muerto. Es decir que en menos de dos décadas, hubo una
reduccion de alrededor del 40% en el nimero de familias que se dedicaba al vino, conforme

muestran los Graficos 3 y 4.

Siguen produciendo (11)

Desactivadas (6) Industriales (1)

e

10

—
—

Mas Oliver de la Serra**

Grdfico 3. Masias y casas de payés productoras de vino en Calonge i Sant Antoni. Fuente: Un vi viu (Alegret, Serra y Maymi, 2005,
p. 96-116). Actualizacion de la Fundacio Remenga XXI.
* Incluida en el estudio por su relevancia historica, pero ya no se producia vino en esta masia.
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Cambios en la produccién de vinos de payés

Industriales
5.6%

Desactivadas
33.3%

Siguen produciendo
61.1%

Grafico 4. Cambios en la produccion de vinos de payeés.

Fuente: Un vi viu (Alegret, Serra y Maymi, 2005, p. 96-116). Actualizacion de la Fundacié Remenga XXI.

2) Sobre las actividades turisticas y perfil de visitante

Las entrevistas y las visitas a las masias han permitido constatar que de forma general las
actividades turisticas siguen un mismo formato que consiste en recorridos a las bodegas, catas y
venta de vino y otros productos agricolas, estando en conformidad con las definiciones de
enoturismo presentadas anteriormente. Por otro lado, cada uno trabaja de forma independiente y
adecuandose a la disponibilidad de personal, sin una actuacién coordinada de la referida oferta.

Entre los cuatro casos investigados para este TFM se ha identificado tres escenarios de
desarrollo turistico conforme el formato de la actividad, regularidad de oferta, estructuras,
disponibilidad de idiomas y divulgacion. De este modo, las masias 1 y 2 son las que presentan una
oferta turistica mas organizada, en cuanto en la masia 3 el turismo es eventual y el caso 4 presenta
poca organizacion y baja demanda, conforme se puede observar en la Tabla 2.

En los casos 1 y 2 las masias estan abiertas para visitas practicamente todos los dias de la
semana (excepto los domingos) y esta demanda esta distribuida entre los miembros de la familia

conforme el idioma solicitado. Ofrecen visitas guiadas en catalan, castellano, inglés y francés. La
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Masia-2 también dispone de visitas en ruso. Importante considerar que las actividades ocurren
conforme se presenta la demanda espontanea. En pocas ocasiones las visitas son organizadas y

divulgadas desde las masias.

Caracteristicas de la oferta turistica

- Visitas guiadas -> Visitas guiadas - No hay visitas guiadas

- Regularidad* = No hay regularidad - No hay regularidad

- Minimo de trés idiomas -> Dificultad con idiomas -> Dificultad con idiomas

- Estrutura preparada para = Poca estructura para = Sin estructura para recibir
recibir visitantes recibir visitantes el visitante

- Uso de midias digitales - No utiliza midias digitales - No utiliza midias digitales
para divulgacién para divulgacién para divulgacién

Tabla 2 . Caracteristicas de la oferta turistica de los casos de estudio. Elaboracion propia.

* La regularidad impulsada por la demanda.

Explica el Payés-1 que las visitas en su propiedad son orientadas basicamente por dos ejes:
la historia de la familia en la zona y la elaboracion del vino. Inicialmente los visitantes son
conducidos a un espacio que funciona como sala de recepciéon y el museo, organizado por
iniciativa de la propia familia con objetos y antiguas herramientas de trabajo en las vifias. Tras una
charla inicial para conocer algo sobre los visitantes, se presenta un audiovisual sobre la masia y los
vinos de payés. Enseguida, se ensefian las estructuras, como la parte externa de la residencia y el
interior de la bodega. Mientras se hace el recorrido, se explica sobre las etapas de elaboracion y
caracteristicas del producto. Segiin el Payés-1, turistas originarios de zonas productoras de vino,
tienden a manifestar mayor dominio sobre el tema, lo contrario de los procedentes de regiones sin
tradicion vinicola. Asi, explica este entrevistado que el contenido y el lenguaje aplicados a la visita
son ajustados al nivel de conocimiento demostrado por los visitantes. Por fin, se cierra la actividad

en el jardin con degustacion y venta de vinos y frutas.
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Formato similar es ofrecido en la Masia-2. Ademas, explica el Payés-2 que son ofertadas
cuatro modalidades de visitas, con duracion de 30 minutos a 2 horas y precios que varian de 5 a 20
euros: sin cata; con cata y aperitivo; con cata y montadito; y con cata y un plato. Desde hace unos
afios empezaron a utilizar un coche 4x4 adaptado para llevar las personas a la vuelta al campo.
“Somos los Unicos que tenemos este coche porque lo adaptamos nosotros”, enfatiza el Payés-2
(comunicacién personal, 16 de julio, 2019). Mas recientemente, empezaron a ofertar algunas
plazas de hospedaje en la masia, adaptando una antigua barraca. De acuerdo con este entrevistado,
hay planes de transformar otras cuatro barracas en habitaciones turisticas. Todavia, de momento
estan ocupandose de los tramites burocraticos y analizando la inversion necesaria.

De acuerdo con el Payés-2 la actividad turistica en la masia se ha transformado a lo largo
de los afios acompanando las demandas de los visitantes. Cuenta este entrevistado que desde los
afios de 1970 sus padres ya recibian turistas en la propiedad y que poco a poco fueron adaptando la
oferta al gusto de la gente. “Antes solamente habia las botas, barriles grandes y la gente venia con
su garrafa. Después, vinieron los extranjeros y no podian llevar una garrafa de vino a Francia,
Alemania o Italia, porque les salia mal. Entonces, mis padres empezaron con las botellas”
(comunicaciéon personal, 16 de julio, 2019). En este sentido, llegaron al modelo actual: “de las
catas pasamos a realizar las visitas porque la gente también queria ver. En las visitas damos una
vuelta para explicar las vifas, ensefiamos la bodega, los vinos y luego a probar y a comer”
(comunicacién personal, 16 de julio, 2019). También debido al interés de la clientela, pasaron a
producir vinos viejos (o llamados de polsosas) que tienen un afio de barrica y mdas tiempo en
botella, ademas de los jovenes y los alegres [vino espumoso].

Por otro lado esta la Masia-3, donde el turismo es una actividad eventual debido a la
reducida disponibilidad de tiempo y de personas. La diferencia de este caso es que, ademas de
recibir visitantes en la bodega, también realiza visitas esporadicas al proyecto de recuperacion de
vilas (La Surera), ya mencionado, con apoyo de la Fundacio Remen¢a XXI. Esta actividad
generalmente ocurre en noviembre, como programacion paralela a la Fiesta del Vino Nuevo en
Calonge i Sant Antoni. En este recorrido de cerca de media hora, hecho a pie, se explica sobre la
geografia local, la vegetacion, la existencia de resquicios de la agricultura de otras épocas y sobre

las variedades de vifias, finalizando con un almuerzo. Segun el Payés-3, en el afio 2018,
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participaron aproximadamente 200 personas, nimero controlado por la venta de billetes para la
comida (a precio popular). Ademds del interés demostrado por el publico, no se trata de una
actividad regular, aunque este entrevistado considere interesante convertirla en una oferta fija,
quiza cada dos meses inicialmente.

En esta masia casi la totalidad de las visitas ocurren mediante reserva previa, por falta de
personas. Manifiesta el Payés-3 que hay dificultad para conciliar las actividades de turismo con los
trabajos del campo y de los mercados en tres dias de la semana, en Sant Feliu de Guixols, Calonge
i Sant Antoni y Palamos.

A diferencia de los otros, el caso 4 se distingue por ser una casa de pay¢, ubicada en una
zona mas urbanizada, en cuanto las masias son construcciones aisladas y siempre ligadas a una
explotacion agraria y/o ganadera de tipo familiar. Otro diferencial de este caso es que la persona
que se dedica a la produccion de vino (el hijo) también trabaja en una empresa publica local, de
modo que no tiene dedicacion exclusiva a la agricultura y menos atn al turismo, de manera que esa
actividad es bastante eventual. Segun el Payés-4 hay poca demanda por visitas y cuando hay son
concertadas para que uno de los miembros de la familia pueda atender los visitantes, ensefiar la
bodega y compartir el saber sobre la produccion artesanal y la historia de la familia, que vive en la
casa desde 1945. Desde este patio interno, entre tomateros, olivares y vifiedos, se avista la Torre
Loretta, que en la edad media era utilizada para vigilar la zona y controlar la produccidn agricola.
Ademas, mantiene detras de la casa un espacio donde antiguamente se trillaba el trigo utilizando
caballos.

Segtn los entrevistados, la mayoria de las visitas son agendadas, por teléfono o correo
electronico, lo que permite establecer una programacion de las actividades diarias en la masia y
distribuir las tareas entre los miembros del grupo, de forma de garantizar el tiempo adecuado para
realizar las visitas y recibir mejor al visitante. Al contrario, las visitas no programadas necesitan
ser ajustadas a la disponibilidad de personal y no siempre pueden ser atendidas, como explica el
Payés-1: “Si me vienen a medio de la mafnana y estoy recogiendo melocotones, lo siento. Si
queréis comprar algo de vino los dejo probar, los puedo explicar tres cosas y tengo que volver al
campo. No puedo quedar una hora y media para atenderlos” (comunicacion personal, 4 de julio

2019).
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Otra ventaja de las reservas es que facilitan la obtencion de informaciones sobre el publico,
teniendo en cuenta que se ha verificado la inexistencia de un sistema de encuestas que ayude a
construir un perfil mas detallado y consistente del visitante. En este sentido, en 2018 las masias 1y
2 realizaron un primer esfuerzo centrado en la recoleccion de unos datos con base en las reservas
hechas por teléfono o correo electronico. Tales informaciones fueron incorporadas en un estudio
de Loaisa y Molla i Callis (2019)40 sobre la procedencia de los visitantes de estas dos masias,
identificando un publico mayoritariamente nacional: un 40,85% de Catalufia y un 26,51% del resto
de Espafia. Entre los extranjeros ha predominado franceses (17,95%), ingleses (3,37%), holandeses
(3,32%) y alemanes (2,69%).41 Estos indicadores no incluyen datos de los turistas que se acercan
sin reserva o la clientela ya establecida que se dirige hasta la masia para comprar vino o otros
productos, no caracterizandose como turistas.

Aun sobre el perfil del turista, menciona el Payés-1 que la mayor parte de los que llegan sin
reserva suelen ser parejas con edad entre 30 y 40 afios, con coche alquilado, que estan de paso en
la zona. En general salen de Barcelona para un recorrido en la Costa Brava, principalmente con
destino al Teatro-Museo Dali, en Figueres, o a la Casa Museo Salvador Dali en Cadaqués y en
medio del camino descubren la bodega. “Los que estan con casa alquilada en Calonge o cerca de
aqui tienen otro perfil. En general son familias con nifios y que organizan la visita como parte de

las actividades de vacaciones” (comunicacion personal, julio, 2019).
3) Informacion y promocion turistica

Coincide que los dos casos donde las actividades turisticas estan mas estructuradas son los
que demuestran mayor participacion en diferentes espacios y acciones de promocion turistica,
aportandoles mayor visibilidad. También se trata de las bodegas que mas producen vino, lo que
atrae un mayor nimero de personas, amplificando la propaganda hecha de boca a boca ( o

boca-oreja), apuntada por los entrevistados como la principal forma de divulgacion.

4 Comunicacién “Atractiu turistic dels masos tradicionals evolucionats. El cas de Calonge i Sant Antoni”, presentada el II Congrés
del mon de la masia: passat, present i futur del territori rural catala, realizado en Barcelona en marzo de 2019.

4l Otros paises de Europa responden por un 3,36%, entre ellos, por este orden: Bélgica, Italia, Rusia, Irlanda, Suiza y Suecia. El
resto de paises del mundo representan un 1,95%, entre ellos Argentina y Estados Unidos de América, también de Asia, Africa y
Oceania. Llama atencion la variada procedencia de turistas originarios de 63 paises.
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La Masia-1 cuenta con pagina web y perfil en redes sociales (Facebook, Instagram). En la
web estan disponibles informaciones sobre la historia de la masia y la familia, los productos
cultivados y comercializados (frutas y vinos) y orientaciones sobre las visitas. También se
disponibiliza un calendario de actividades, de modo que el usuario puede mirar las fechas y elegir
la mas conveniente para hacer la reserva. En la red social basicamente se publican noticias
relacionadas a los vinos de payés y fotos de la masia. Segun el entrevistado en esta masia, no hay
una estrategia de comunicacidn o inversion especifica con esta finalidad. Ademas, la Masia-1 es la
unica bodega de vino de payés registrada en el website TripAdvisor. El Payés-1 afirma que un
significativo nimero de visitantes informa haber tomado conocimiento de la bodega a través de
este canal, importante también por las evaluaciones sobre las experiencias.

La Masia-2 también cuenta con pagina web y perfil en el Instagram. En la web estan
disponibles informaciones sobre la historia de la masia y de la familia, sobre los productos
cultivados y comercializados (frutas y vinos), orientaciones respecto de las visitas, contactos de
teléfonos y correo electronico. La ubicacion estd facilitada por un mapa. Sobre las visitas, se ha
observado que las informaciones no estan actualizadas conforme lo relatado por el entrevistado.
Por otro lado, el perfil en Instagram es actualizado con regularidad. Ademas, este agricultor
aprovecha el contacto con los consumidores en los mercados para distribuir tarjetas y divulgar las
actividades realizadas en la masia.

También con el propodsito de ampliar la visibilidad, la Masia-2 participa desde 2016 de la
accion Benvingut a Pagés42, impulsada por la Agencia Catalana de Turismo (ACT). En 2019,
fueron los unicos del Baix Emporda en integrarse a esta accion, realizada en los dias 1 y 2 de junio.
“La casa la abrimos, todo es gratis y la gente viene a cada hora hacemos visitas, una hora yo, otra
mi hijo. Lo sabemos que solo vuelven 1%, méaximo 2%. Recibimos 97 personas en el Benvingut a
Pages, de los cuales dos han retornado” (comunicacion personal, 16 de julio, 2019). Mismo con la
baja tasa de retorno, evaliia el agricultor que es positivo participar por la publicidad que ganas al
participar de esta iniciativa.

También estan integrados al programa Verano Activo, que ocurre en los meses de julio y

agosto, y en septiembre suelen participar de la Verema i Familia, ambos eventos organizados por

2] St : /

Enoturismo en Calonge i Sant Antoni: propuesta para poner en valor los vinos de payés como recurso turistico local | 51


https://benvingutsapages.cat/

el Ayuntamiento de Calonge 1 Sant Antoni. Este ultimo consiste en ofrecer a los visitantes un
desayuno, un taller sobre como se producen los injertos y una explicacion sobre la vendimia.
Después de la comida, salen a campo para recoger la uva, prensar y probar el mosto. Esta actividad
cuesta de 15 a 30 euros. El Payés-2 evalua que es importante estar integrado a las variadas
actividades para que los visitantes se conviertan en un canal de propaganda, actualmente
amplificado por las tecnologias de comunicacion siempre a mano.

En el caso de la Masia-3 no se utilizan canales de comunicacién como pagina web o redes
sociales, de modo que la promocion turistica y divulgacion ocurren basicamente por boca-oreja y a
través de la OT. Situacion similar se ha identificado en el cuarto caso de estudio, que no utiliza

otros medios para promocion turistica ademas de divulgacion en la OT.

4) Vision sobre el turismo y posibilidades futuras

De manera general, la vision de los payeses entrevistados es que el turismo proporciona
condiciones para que el valor cultural e historico del territorio sea reconocido, siendo capaz de
contribuir de manera directa en los cambios de mentalidad y aporte de politicas publicas enfocadas
en la proteccion del patrimonio material e inmaterial involucrado. En este sentido, comprenden que
abrir las puertas de la masia a los turistas es una forma de preservar la historia de sus antepasados y
la ancestralidad plasmada en las actividades que realizan, incluyendo la elaboracion del vino de
forma artesanal.

Todos los payeses entrevistados han manifestado, de una o otra manera, que el turismo
debe aportar valor al patrimonio tangible e intangible en que se inserten los vinos artesanales. Del
mismo modo, creen que el retorno econdémico generado por esta actividad serd proporcional al
valor que se aporte a la cultura. Ademas, aunque el turismo sea considerado una actividad
secundaria desde el punto de vista econdomico, reconocen la relevancia de la actividad para
impulsar el consumo de sus productos, constituyendo un puiblico importante mismo en el periodo
de baja temporada asegurado por los turistas de segunda residencia.

Para el Payés-1 el turismo posibilita al visitante acercarse a la historia y conocer el

producto, dado que la mayoria no sabe lo que es un vino de payés y sus singularidades. De esta
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manera, pasan a valorar el conjunto, no solo el producto estrictamente. Segln el entrevistado, no es
raro que las personas manifiesten sorpresa al tomar conocimiento de la existencia de un sistema
arcaico de elaboracion de vino.

La percepcion del Payés-1 es que la gente de afuera aporta mas valor al tema de
elaboracion tradicional del vino y su historia que los residentes de la zona. “La gente de aqui lo ve
casi como normal, porque esta acostumbrada a visitar los pueblos medievales. Cuando veo uno de
Estados Unidos y digo que el origen es medieval, del afio 1338, la gente alucina, o cuando dices
que desde tus bisabuelos el unico cambio que ha habido casi fue la electricidad. La reaccion de la
gente de aqui es muy diferente” (comunicacion personal, 4 de julio, 2019).

Para este entrevistado, el aspecto mas relevante de las visitas es darse a conocer a la gente
sobre el modo de vida y las tradiciones de los payeses. “El vino lo venderia igual, seguro. Lo que
me permiten las visitas es: uno, lo puedo vender un poco mas caro, porque puedes hacer un vino de
reserva y me lo compran bien. El cliente del dia a dia lo compra el mas convencional. Segundo que
crias nombre, la gente lo conoce y comentard con amigos sobre la visita. Nos han enviado fotos
desde Finlandia abriendo botellas en sus casas. Lo creo que lo pasan bien cuando estan aqui’.
Complementa que “la intencién [de las visitas] es que nos conozcan y si nos conocen nos
mantenemos vivos. Si la historia se conoce mantiene la casa viva y dindmica. Si te cierras, vas
quedando solo con tu gente, tampoco lo creo que sea positivo” (comunicacion personal, 4 de julio,
2019). De este modo, afiade que la promocién turistica deberia enfocar aspectos como la
preservacion de la memoria y las tradiciones.

En esta la misma linea, el Payés-2 manifiesta que el turismo es importante para dar
visibilidad a las actividades del campo y dar a conocer el labor tradicional de los payeses. “Somos
seis generaciones haciendo lo mismo [en la masia]. Antes solamente se vendia en casa, era un poco
una especie de taberna, la gente venia a ver el vino, probar las hortalizas, tenia el intercambio con
pescadores, siempre habia mucho movimiento” (comunicacion personal, 16 de julio, 2019). En
este sentido, afirma que las masias del municipio abrigan un importante patrimonio historico y
cultural, que no se encuentra en otras regiones y que constituye importante atractivo para los
turistas que cada vez mds buscan conocer cosas distintas. “Hemos perfeccionado un poco todo,

pero seguimos con la tradicion, seguimos elaborando esto [los vinos] como hacian los abuelos y
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bisabuelos. Evidentemente ya no vamos con caballo a las lifias, vamos con tractor, pero en esencia
la elaboracion sigue igual” (comunicacion personal, 16 de julio 2019).

La perspectiva del Payés-3 estd consensuada a las anteriores. Para este entrevistado, el
propodsito de las actividades turisticas debe ser promocionar el cardcter cultural de los vinos de
payés, contribuyendo para preservar su tradicional modo de elaboracion. Por otro lado, ha
manifestado no tener una idea clara de como hacerlo, conforme expresa: “A veces divagamos: qué
futuro hay, qué tenemos que hacer para que esto continiie, que sea un negocio que nos permita
vivir tranquilamente? Reconvertir en un parque tematico y cobrar una entrada para que vean como
vives y lo que haces? Y al final llevarles un recuerdo, porque el vino se ha convertido de producto
a un recuerdo? No lo s¢€, no creo que sea la formula tampoco” (comunicacion personal, 16 de julio
2019).

Uno de los caminos, sugiere el Payés-3, seria concentrar la visitacion turistica al proyecto
de recuperacion de vihas. “La Sureda es para darse a conocer y revalorizar la actividad que tienes
y luego se te compran un vino, que compren por consecuencia de esto. Si das a conocer el Jaqué y
las otras variedades, en el momento que te vendo esta botella vas apreciarla mas. No es solo un
vino negro, hay una historia por detras” (comunicacion personal, 16 de julio 2019).

Ademas, sobre la experiencia de comercializacion del vino en los mercados, apunta este
entrevistado la necesidad de desarrollar acciones para involucrar el publico mas joven en la cultura
del vino, por ser una generacion que ha perdido el vinculo con el mundo rural y no atribuye a los
productos del campo el mismo valor que sus padres y abuelos. Relaciona este comportamiento al
contexto actual de industrializacion, donde los jovenes valoran maés la etiqueta y el precio que el
producto y su historia. Para ¢l, falta fidelizar las nuevas generaciones a partir de un abordaje
historico-cultural y al mismo tiempo crear una nueva clientela.

El punto de vista del Payés-4 también converge con los demds en cuanto a la relevancia del
turismo para preservar las tradiciones de los payeses, aunque no tenga disponibilidad para
dedicarse regularmente a las actividades turisticas. Manifiesta que mantiene la produccion de vinos
por ser una tradicion familiar, que la ve como importante preservar, pero principalmente por
satisfaccion personal, ya que lo tiene como un hobby. “Es un poco de todo, para mantener la

tradicion y porque me gusta el campo” (comunicacion personal, 16 de julio 2019). Afiade que la
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produccion de vino artesanal se ha reducido afio a afio porque la gente mayor estd muriendo y no
hay continuidad de la tradicion. “En la calle donde estamos, casi todas las casas producian su vino.
Hoy se ha reducido a la mitad”, comenta.

Por otro lado, su percepcion sobre el turismo estd mas vinculada al consumo de la
produccion agricola local, principalmente durante el verano. Destaca este entrevistado que en otras
épocas del ano los turistas de segunda residencia también representan una clientela importante.
Segun el Payés-4, la mayor parte son procedentes de Barcelona con segunda residencia en Calonge
i Sant Antoni. “La gente viene buscar la verdura y si las dejo coger un tomate me preguntan
‘hostia, déjame echar una foto para enviar a los amigos de Barcelona?’. Y vienen familias con los
niflos a coger cuatro tomates, veo que lo pasan bien aqui y en el afio siguiente vuelven. Es una
experiencia guapa” (comunicacion personal, 16 de julio 2019).

Sobre la organizacion del turismo relacionado a la payesia en Calonge i Sant Antoni, el
Payés-1 considera que deberia estar enfocado en el conjunto de productos locales, como los
olivares y frutas, aunque tenga el vino de payés como producto estrella. “También seria interesante
conocer casas donde hacen aceite, conocer los olivares y el mundo de los aceite. En marzo,
tenemos la floracion de los melocotones, que son muy interesantes y asi conduciria la gente a hacer
cosas diferentes” (comunicacion personal, 4 de julio 2019). Ademds, menciona que hay un
conjunto de elementos historicos que configuran un patrimonio cultural relevante y con potencial
turistico. Desde su punto de vista, convertir estos bienes en productos turisticos y poner en valor el
conjunto del territorio depende de la gestion publica. Sugiere que: “el turismo se podria canalizar
diferente. Ademas de las bodegas, la gente podria conocer Calonge y nuestros vinos de otras
formas, pues hay un patrimonio brutal aqui” (comunicacion personal, 4 de julio 2019).

Para el Payés-2, el apoyo del poder publico a las actividades turisticas deberia responder y
reconocer el relevante papel de los payeses en la preservacion de la Cuenca del Tinar. “Hemos
conseguido mantener esta zona intacta, perfecta, impoluta para que la gente pueda disfrutar. Aqui
somos la Toscana perdida, no tenemos nada que envidiarnos, al contrario”, afirma. Afiade que para
poner en valor los vinos de payés el poder publico deberia creer en el potencial de este producto,
tanto por parte del Ayuntamiento como de la Generalitat. Relaciona el poco interés en el tema al

archivamiento del proceso de declaracion de Zona de Interés Etnologico (ZIE).
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En este sentido, cree que el poder publico deberia reconocer las dimensiones y las
diferencias entre la industria agroalimentaria y la actividad primaria practicada por los payeses
“Hemos intentado siempre hacerlos entender que una cosa es una determinada bodega, que
produce 160 millones de botellas, es una industria agroalimentaria. Pero nosotros somos payés que
tenemos nuestras vifias y hacemos nuestro vino, tenemos los melocotones y los huertos. Esto es
una actividad primaria que contempla hacer, elaborar y vender. Si hay un registro de actividades
agroindustriales, deberia haber una etiqueta de payés que elaboran vino” (comunicacion personal,
16 de julio 2019). Manifestaciones de este tenor revelan la complejidad del tejido social y su
influencia en el desarrollo de proyectos, independiente del sector.

El Payés-3 considera que las acciones de promocion turistica desde el Ayuntamiento no
deberian tratar de un unico modo los diferentes tipos de vino que se producen en el municipio, sino
respetar los origenes y las singularidades de cada uno. “Con esto siempre ha habido problema,
porque para algunos cuesta comprender que tenemos aqui tipos de vinos distintos” (comunicacioén
personal, 16 de julio, 2019). Vuelve a enfatizar que “el turismo tiene que dar a conocer la vertiente
mas cultural, la esencia de los vinos de payés, su historia. [Ser] Méas cultural que comercial. (...) Tu
vas a salir ganando comercialmente porque podras aumentar los precios o incrementar las ventas”
(comunicacion personal, 16 de julio 2019).

Por fin, es importante considerar que la actividad turistica relacionada a los vinos de payés
no acontece sin causar tensiones. Un primer punto esta relacionado a los esfuerzos necesarios para
conciliar el trabajo en el campo a la demanda turistica. En este sentido, la realidad de la mayoria de
las masias es de limitada disponibilidad de personas frente a un amplio abanico de trabajos, lo que
afecta directamente al turismo. Un ejemplo: la Masia-1 ha optado por no participar del Benvingut a
Pages, mencionado anteriormente, porque seria necesario dedicarse dos dias completos a esta
actividad.

Otra foco de tension apuntado por el Payés-1 es la compaginacion del espacio publico y
privado en su relacion con el turismo, teniendo en cuenta que ambos acontecen en el mismo
ambito. Explica este entrevistado, que a veces no queda claro al turista que la masia es un espacio
particular. Se trata, sobre todo, del espacio donde la gente lleva la vida, conciliando las actividades

laborales al cotidiano ordinario. De este modo, el desconocimiento del limite entre el publico y el
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privado por parte del actor externo (el visitante) puede ser motivo de molestia para la familia
anfitriona.

Por fin otro punto de tensién mencionado por entrevistados se relaciona a los limites sobre
la elaboracion y comercializacion del vino, bajo una legislacion que no es suficientemente clara y a
menudo genera incertezas juridicas. Seguin el Payés-2, esta situacion afecta la definicion de una
politica publica de turismo enfocada en el potencial de la payesia local, lo que seria fundamental

para su puesta en valor.

2.4.2 La vision de los payés que no se integran a la actividad turistica

Para aportar al TFM otras perspectivas, se ha buscado conocer la opiniéon de payeses de
Calonge y Sant Antoni que no estan integrados a las actividades turisticas. Asi, fueron realizadas
entrevistas semiestructuradas con cinco agricultores que han optado por dedicarse exclusivamente
a las actividades de campo y la venta directa de sus productos, incluyendo los vinos de payés. Los
entrevistados fueron contactados en los mercados (Figura 5) realizados semanalmente en Palamos,
Sant Feliu de Guixols y Calonge i Sant Antoni.

El factor preponderante manifestado por los payeses fue la falta de personas que puedan
quedar en la masia para atender los visitantes, debido al volumen de trabajo en el campo, de forma
que el turismo les parece una actividad incompatible, como expresa el Payés-6: “hay mucha faena
por hacer. Para recibir la gente en la casa tienes que estar mas organizado, tanto de espacio como
de tiempo. Y somos pocos en casa para hacer todo el trabajo” (comunicacién personal, 13 de junio
2019).

El segundo motivo mas citado fue la produccién de vino en pequefia escala, en cantidad
suficiente para el consumo familiar y comercializacion del excedente en el mercado o a unos pocos
clientes fijos. En dos casos especificamente, se ha dicho que les molestaria recibir desconocidos en

su casa y que prefieren mantener la tranquilidad y la rutina de trabajo sin intervenciones externas.
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Figura 5. Mercado: venda directa al consumidor. Fotos: archivo personal. 16/07/2019.

Otro factor mencionado fue que el retorno econdomico seria desproporcional al tiempo y
recursos financieros que tendrian que destinar al turismo. “Nuestra masia no estd preparada para
recibir el turista. Tendriamos que hacer muchas mejoras, seria un gasto muy alto”, ha explicado el
Payés-7 (comunicacion personal, 16 de julio 2019). Es decir, desde el punto de vista econdémico,
no les parece una actividad interesante. Por otro lado, fueron unanimes sobre la importancia del
turismo por constituir un publico consumidor de los mercados locales, del mismo modo que han

mencionado los payeses que participaron de la primera parte de las entrevistas para este TFM.

2.4.3 Una mirada desde las instituciones publicas y publico-privadas

Como informacion complementaria a la investigacion se ha buscado conocer como las
instancias publicas o publico-privadas que actiian en la promocion turistica de la Costa Brava se
relacionan con el tema de los vinos de payés de Calonge i Sant Antoni. La consulta se ha basado
en las paginas web de la Agencia Catalana de Turismo (ACT), del Consejo Comarcal del Baix
Emporda y del Patronato de Turismo Costa Brava Girona, a fin de identificar si la tematica esta

incluida en alguna accion promocional.
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1) Agencia Catalana de Turismo

Desde la web de la Agencia Catalana de Turismo se encuentra un apartado sobre las
acciones del 2016 Afio de la Gastronomia y el Enoturismo“, iniciativa que ha sido mencionada en
el primer capitulo de este TFM. El dossier disponible en la web presenta informaciones respecto de
la gastronomia catalana y la variedad vinicola del territorio, representada por mas de 700 bodegas
(cerca de 300 abiertas a la visitacion), las catedrales del vino y las 12 Denominaciones de Origen,
incluyendo la Cava.

Los vinos de payés no reciben mencion. En este sentido, dentro de las acciones
programadas para este afio tematico, la que mas se acerca del universo de los agricultores fue la
iniciativa Benvingut a pagés, mencionada anteriormente. La adhesion a este evento es voluntaria,
asi que las masias que se inscriben abren sus puertas por un fin de semana para dar a conocer las
actividades agricolas y ganaderas que desarrollan, asi como ofrecer catas y comercializar
productos. En términos de ventajas, las masias son beneficiadas principalmente por la visibilidad
en la prensa y publicidad en los canales oficiales de comunicacion.

Otro material producido por la ACT es el catdlogo Enoturismo en Catalufia” (sin fecha),
encontrado en version digital a través de una busqueda en Google. En este material los vinos de
payés de Calonge i Sant Antoni son solamente citados como una de las opciones de experiencias
enoturisticas en ’Emporda. También hay una version resumida del catalogo en formato folleto45,

todavia concentrandose en las DO.

2) Consejo Comarcal del Baix Emporda

El Consejo Comarcal del Baix Emporda, mantiene una pagina web especifica para
promocionar los atractivos turisticos de la regi()n46. En este espacio estan disponibles
informaciones sobre las opciones de turismo activo, cultura y gastronomia. El turismo del vino esta
agregado a este Ultimo apartado, es decir, compone el abanico de atractivos relacionados a

gastronomia local.

4 http://act.gencat.cat/anyogastronomiayenoturismo2016/?lang=es
44 http://act.gencat.cat/wp-content/uploads/2017/11/ENO17_CASTELLA_Baixa.pdf

45
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En este espacio se trata de la existencia en la zona de la Denominacion de Origen Emporda
y de los vinos de payés y sugiere otros dos enlaces para mas informaciones: uno del Ayuntamiento
de Calonge, donde se encuentra un mapa con la ubicaciéon de las bodegas, un breve apartado
historico y contactos; y otro que conduce a un folleto (sin fecha) sobre la artesania del Baix
Empordé“. El folleto, también traducido en inglés, informa donde se pueden encontrar los iconos
de la gastronomia local como el arroz, la butifarra dulce, los bufiuelos, el aceite y los vinos,
ademas de items de artesania, como la ceramica y miniaturas navales. En este material se destaca
la existencia de las Denominaciones de Origen Emporda y Catalunya. Sin embargo, aunque haga
constar un listado de todas las masias de la comarca y respectivos contactos, no distingue lo que
son los vinos de payés y otros vinos con DO y sin DO.

Conviene aclarar que no fue posible identificar la fecha de publicacion de este material,
pero se supone que no estd actualizado, dado que la indicacion de masias que reciben visitas en

Calonge 1 Sant Antoni no condice con las informaciones obtenidas en la Oficina de Turismo.

3) Patronato de Turismo Costa Brava Girona

Las opciones de turismo del vino desde la pagina web del Patronato de Turismo Costa
Brava Girona también se presentan asociadas a la gastronomia, en un apartado especifico sobre
este tema e informaciones sobre la Ruta del Vino DO Emporda.

Orientado por esta estrategia, el Patronato ha creado el Club de Enogastronomia, que
agrega restaurantes (16 con Estrella Michelin), alojamientos, productores visitables, bodegas,
vinotecas y tiendas especializadas, espacios gastronomicos, empresas de catering y servicio de
chef a domicilio, de transporte y de actividades turisticas, agencias de receptivo y central de
reservas y museos. Ademads, 26 ayuntamientos han adherido al Club, incluso el de Calonge i Sant
Antoni, los Consejos Comarcales del Alt y Baix Emporda y la Céatedra de Gastronomia, Cultura y
Turismo Calonge 1 Sant Antoni.

Uno de los mayores beneficios de estar asociado a los clubes de producto es integrar las
diversas acciones de promocion del destino Costa Brava Pirineu de Girona. En este sentido,

sabiéndose que las bodegas de vinos de payés no estan integradas al club, se busc6 conocer la
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vision del Patronato sobre el tema y en qué condiciones seria posible incluirlas. En este sentido, se
ha procedido a una consulta personal con la coordinadora del Club de Enogastronomia, Anna
Cuadrat.

Seglin la entrevistada, desde el punto de vista del enoturismo no se podria promocionar a
las bodegas de payés debido a que el club de Enogastronomia estd vinculado a la Ruta DO
Emporda. Sin embargo, segiin la entrevistada, el Patronato tiene interés en conocer mas de la
oferta turistica de las masias de Calonge i1 Sant Antoni, dado que se configuran como un producto
cultural y gastronomico con potencial. En este sentido podrian ser integradas a otras acciones del
Patronato, como hacen con algunos productos de referencia regional como la manzana y el aceite.

Acerca de la participacion en los clubes de productos, afiade que no se trata solo de
participar de un canal de venta de productos, sino de mirarlo como una via empresarial que se
puede potenciar, por lo cual es importante el caracter profesional del servicio ofertado. Senala
Cuadrat que integrarse al club significa hacer una apuesta hacia el turismo y dedicarse a esta
actividad de forma estructurada. “Si realmente tienen una estructura profesional y facil de acceder,
seguramente los podemos incluir en el proyecto”, destaca (Cuadrat, A., comunicacion personal, 26
de junio 2019).

Conviene aclarar que integrar el Patronato de Turismo estd condicionado a la asociacion,
cuyo proceso pasa por un analisis donde el nivel de profesionalizacion turistica es fundamental,
como por ejemplo la oferta de visitas en minimo de tres idiomas (cataldn, castellano, inglés o
francés), la disponibilidad del servicio con regularidad (no circunstancial) y una infraestructura
basica de confort y seguridad a disposicion de los visitantes. Ademads, entre otros requisitos, hay

que efectivizar la cuota anual, que para productores visitables es de aproximadamente 400 euros.
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3

Propuestas de accion para la puesta en valor de los vinos de payés

Como fue expuesto anteriormente, las tradiciones pasadas de generacidon en generacion, la
historia centenaria de las masias, la arquitectura y el paisaje natural, entre otros elementos, integran
el conjunto de bienes materiales e inmateriales relacionados a los vinos de payés en Calonge i Sant
Antoni y con reconocido potencial para el turismo. Por otro lado, convertirlos en atractivos
turisticos implica buscar soluciones para eludir a los limites que han sido identificados, como el
reducido numero de personas en las masias, el bajo nivel de profesionalizacién y poca articulacion
en la oferta de actividades turisticas.

En este sentido, y con el objetivo de poner en valor este recurso turistico local, se presentan
dos propuestas de accion considerando la existencia de elementos impulsores y limitantes para el
desarrollo de las actividades turisticas. Ademas, se tomd como muy relevantes los aspectos de
viabilidad y aplicabilidad, desde un punto de vista de que la investigacion deberia generar acciones
practicas, agregando valor a los bienes culturales y aportando beneficios a los agentes
involucrados.

Las propuestas estan basadas en dos ejes: preservar y valorar. Preservar presupone
recuperar, proteger y conservar el patrimonio cultural que estéd en la orbita de los vinos de payés de
manera que puedan ser disfrutados al momento, pero también asegurarle continuidad en el futuro.
Por valorar se entiende que los multiples bienes culturales relacionados a los vinos de payés deben
ser reconocidos por la gente local y conocidos por los de afuera por lo que representan. Para ambos
ejes, el turismo se configura como instrumento capaz de promover el acceso y la valoracion de este
patrimonio.

De este modo, la primera accion consiste en una recomendacion para que se busque el
reconocimiento oficial del patrimonio cultural relacionado a los vinos de payés de Calonge i Sant
Antoni. La segunda, de cardcter mas practico, es la reformulacion de una ruta de senderismo con la
incorporacion de una audioguia para facilitar la interpretacion de los elementos patrimoniales que
la conforman, mejorando la conexioén entre el visitante y los elementos que caracterizan el

territorio como un espacio singular.
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3.1 Una recomendacion para la salvaguardia y difusion del patrimonio cultural y natural

relacionado a los vinos de payés

Los conocimientos tradicionales sobre las actividades productivas, los procesos y las
técnicas pasadas de generacion en generacion son manifestaciones del patrimonio cultural
inmaterial conforme trata la Convencion para la Salvaguardia del Patrimonio Cultural Inmaterial
de la UNESCO, ademas de ser un concepto adoptado por diversos organismos, como el Instituto
Nacional de Patrimonio Cultural. De este modo, se entiende que los vinos de payés de Calonge i
Sant Antoni agregan un conjunto de elementos que representan una manifestacion cultural y deben
ser tratados como tal.

Lo mismo se aplica a los vifiedos que configuran el paisaje cultural del territorio bajo una
perspectiva histdrica, social y cultural y por eso fueron incluidos en el Atlas del cultivo tradicional
del viriedo y de sus paisajes singulares (2016), parte de las actuaciones del Plan Nacional de
Salvaguardia del Patrimonio Cultural Inmaterial. Ademas, forma parte del paisaje cultural un
patrimonio natural constituido, entre otras cosas, por las variedades de vifias preservadas por los
payeses, de modo que algunas especies probablemente sean exclusivas en esta zona, conformando
su singularidad no sdélo etnoldgica y enoldgica, como también bioldgica.

Como se ha tratado anteriormente, los bienes materiales (o inmuebles) de Calonge 1 Sant
Antoni, entre ellos masias y casas de payés, estan catalogados en el ambito del Plan de
Ordenamiento Urbanistico Municipal (POUM) y declarados Bienes Culturales de Interés Local
(BCIL). Por otro lado, por medio del Consorcio de Les Gavarres, del cual forma parte este
municipio, se estd elaborando un inventario de los bienes inmateriales de toda su area de alcance.
Este trabajo abarca los vinos de payés en la categoria de actividades productivas, procesos y
técnicas (junto con el corcho, la ceramica, el carbon, los cultivos agricolas y otros).

De este modo, concretar la presente recomendacion comenzaria con el trabajo de identificar
y reunir en un Unico documento todos los items del patrimonio cultural vinculado a los vinos de
payés, aprovechando la informacién y documentacién existente y desarrollando los estudios
complementarios que sean necesarios. Significa aprovechar los esfuerzos de tiempo y recursos

financieros empleados en la elaboracion de los inventarios citados anteriormente y poner en
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marcha un proyecto especifico para la gestion de salvaguardia y difusion efectiva del patrimonio
material, inmaterial y natural en cuestion.

Aunque el inventario en desarrollo por el Consorcio de Les Gavarres contemple el tema de
los vinos de payés entre los bienes culturales inmateriales de la zona, se entiende que una accion
paralela seria complementaria y aportaria mas fuerza a las acciones que a futuro vengan a
desarrollarse. Por medio del Consorcio se estard confirmando que los vinos de payés integran un
conjunto de bienes culturales del territorio de Les Gavarres, en cuanto la actuacion del poder
publico local estaria enfocada en construir una red de agentes publicos y privados implicados en su
conservacion y explotacion responsable, de manera de generar beneficios directos a los residentes.
El papel del poder publico en este contexto seria actuar tanto como impulsor de esta accion, en
colaboracion con los diferentes agentes locales (habitantes, instituciones, entidades), como
interlocutor junto a las instancias que tratan de regular el tema.

En este sentido, se entiende que la busqueda del reconocimiento de este patrimonio puede
aportar beneficios al municipio desde el punto de vista econdmico, a través de la dinamizacion del
turismo con la ampliacion de la oferta cultural, especialmente interesante para periodos de baja
temporada. Sin embargo, desde una perspectiva social, demostrar el interés en preservar los
elementos que componen la cultural local tiende a fortalecer un sentido de identidad, de
pertenencia y de cohesion social con impacto en la valoracion de la riqueza por la poblacion
directamente implicada, teniendo en cuenta que la conservacion aporta un valor social a la
comunidad hasta més importante que el posible retorno econdmico (Reverté y Fernandez, 2010).

El reforzamiento de la identidad cultural a través del turismo, como destaca Toselli (2006,
p.176) puede contribuir para “generar una toma de conciencia con relacion a la preservacion del
patrimonio, tanto tangible como intangible, comprendiendo que éste es la herencia que lo distingue

y le otorga individualidad”.
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3.2 Una propuesta de actuacion: reformulacion de un producto turistico

Dar a conocer el patrimonio cultural relacionado a los vinos de payés es una forma de
valorarlo. Ademas, como se ha mencionado anteriormente, segiin la Carta del Turismo Cultural, el
objetivo de la gestion del patrimonio es comunicar el significado de los bienes y la necesidad de
que sean preservados. En este sentido el turismo es un medio efectivo para que la gente se acerque
y disfrute de los atractivos del territorio, lo que presupone un mayor compromiso de los agentes
publicos y privados en su preservacion. En esta linea, se propone una repaginacion de la ruta de
senderismo “La Cuenca del Tinar: un camino de viias”, concebida y divulgada por el
Ayuntamiento y la Oficina de Turismo (OT) de Calonge i Sant Antoni.

Segun Elias Pastor (2006), una ruta debe tener vinculacion con el espacio concreto donde
estd implantada, potenciando el paisaje y los recorridos por los vifiedos con auxilio de planos,
paneles explicativos y folletos que indiquen al turista como se puede explotar el territorio. Afiade
el autor que “en esos recorridos se deberdn sefalizar aspectos relacionados con la naturaleza,
fauna, flora, variedades autoctonas de vid, plantaciones prefiloxéricas (si existieran),
construcciones auxiliares, bancales, chozos, guardaviias, y otras edificaciones” (Elias Pastor,
2006, p.200), exactamente como se propone en la reconfiguracion del producto turistico.

Ademas, es valido considerar la proximidad fisica entre la zona donde se propone la ruta y
centro histérico de Calonge i Sant Antoni, de manera que futuramente se puede desarrollar otras

acciones involucrando estos dos espacios.

1) Nuevos elementos relacionados al patrimonio cultural y natural

Para el desarrollo de este TFM se buscé escuchar los diferentes agentes involucrados en el
tema de turismo y vinos de payés de Calonge i Sant Antoni. Este proceso ha permitido conocer la
realidad local, los limites e intereses de los actores relacionados al turismo, de modo que la
propuesta de reformulacioén de este producto pretende estar conectada al contexto y dimensionada
a las posibilidades de personal y econdmicas, aprovechando conocimientos y inversiones

anteriores. Por esto, en la reformulacion del producto se sugiere la inclusion de nuevos elementos a
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la ruta y la adopcion de una audioguia para facilitar la interpretacion del conjunto patrimonial,
enriqueciendo la experiencia turistica, como sera detallado a seguir.

El disefio actual sugiere 15 puntos de interés en un recorrido de aproximadamente 5,2
kilémetros, pasando por masias productoras de vinos, monumentos, casas emblematicas, campos

de cultivos y antiguos caminos, conforme la muestra la Tabla 3:

Recorrido actual Descripcion del atractivo (resiumen)

1 El Pino Grosso

(Inicio de la ruta)

2 El Mas Ponsjoan

3 Can Pou

4 El barrio de Camp
de la Llebre

6 La Riera del Tinar

7 La Torre Lloreta

8 El Mas Bou
| “
.
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El Mas Ribot de
Fonts

La azulejeria de
Can Ribot

Camino Ral
Can Muni

El llano de
Brugueres

(Final de la ruta)

Tabla 3. Puntos de interés del recorrido actual. Fuente: libreto “La Cuenca del Tinar: un camino de vifias” (Oficina de
Turismo) - hitp: [ i es/flve ; 7 e

Al conjunto original de temas de la ruta, se sugiere afiadir otros contenidos sobre el
patrimonio cultural inmaterial y natural vinculado a los vinos de pay¢s (Tabla 4), aspecto valorado
tanto por los payeses como por el administracion publica. Es valido considerar, como se vera
adelante, que el proyecto de audioguia que se propone incorporar a la ruta permite incluir
contenidos en diferentes formatos (fotografias, videos), tornando el producto mas dinamico,
completo e interesante para el usudrio. De este modo, para involucrar la comunidad local al
proyecto se puede afadir testemufios en audio y video de la gente local, agregando valor al

producto y favoreciendo la aproximacion del visitante a la cultural local.
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Contenidos adicionales (resumen)

A los griegos se les atribuye la introduccion de la vitivinicultura en el territorio catalan, en el
siglo 1V a.C, pero su expansion se debe a los romanos. En Calonge i Sant Antoni
resquicios de una alfareria en la antigua villa romana de El Collet se producian énforas
para transporte de vino, lo que confirma la presencia e importancia de este producto desde
hace mas de dos mil afios.

Calonge i Sant Antoni esta rodeada por el macizo de Les Gavarres, que marca la division
de la Comarca en Alt y Baix Emporda. Su formato de arco protege en municipio de la
tramontana e interfiere en el clima y la disponibilidad de agua, favoreciendo el cultivo de
vinedos. Ademas, la geografia del Baix Emporda ha definido la organizacién productiva en
pequerias areas de terra y el policultivo de alimentos.

La filoxera fue un acontecimiento marcante en todo territorio catalan. La devastacion de los
vifiedos en finales del siglo XIX, ha provocado cambios profundos en la organizaciéon social
y productiva de la zona. Muchos agricultores han abandonado el cultivo de vifias. Por otro
lado, en Calonge i Sant Antoni, los payeses decidieron dar continuidad a la actividad, de
modo que siguieron con la elaboracién de vino de forma artesanal como si conoce hoy en
dia, asegurando la continuidad de la tradicion.

En la elaboracion de lo vinos de payés se utilizan mas de 40 especies de vifias, algunas
identificadas como pre-filoxeras. Esta practica ha garantizado gran diversidad biolégica
relacionada a los vifiedos, de tal modo que este municipio fue incluido en el ‘Atlas del
cultivo tradicional del vifiedo y sus paisajes singulares’, realizado por el Instituto del
Patrimonio Cultural de Espana.

La caracteristica mas marcante de los vinos de payés esta relacionada a su modo de
elaboracion, basado en técnicas tradicionales utilizadas desde el siglo XVIIl. Realizada la
vendimia, el mosto es armazenado en botas de madera vieja, donde ocurre la fermentacion
natural, a su tiempo. También la clarificacion se hace sin adicién de productos quimicos.
Cada vino es unico y los que desean conocer su gusto, solo pueden probarlo directamente
en las masias donde son producidos o en los mercados.

Tabla 4. Nuevos contenidos para la ruta “La Cuenca del Tinar: un camino de vifias . Elaboracion prépia.

Los contenidos adicionales no exigen cambios en el trazado original (Figura 6). Por otro

lado, ademas de la incorporacion de la audioguia, son indispensables las estructuras de apoyo,

como senaléticas (tanto de orientacién de la ruta como de las pistas de la audioguia) y mirantes,

para que se pueda atribuirles sentido y mejorar la experiencia del visitante. También, se considera

interesante disponibilizar material impreso sobre la ruta (libreto, folleto) y un mapa que facilite

visualizar el recorrido y la sefalizacion de las pistas de la audioguia.
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2) Adopcion de un audioguia para auxiliar la interpretacion del patrimonio cultural

La interpretacion del patrimonio es clave para transformar la actividad turistica en una

experiencia cultural y educativa, sea utilizando paneles, maquetas, entre otros recursos de

senalizacion. Para esta ruta, que el visitante realiza de forma independiente, la disponibilidad de

una audioguia se configura como la herramienta mas adecuada para la actividad, ya que el usuario

puede disfrutar de las informaciones utilizando los auriculares y haciendo paradas en los puntos

estratégicos conforme proponga la narracion o a su gusto.
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El desarrollo de una audioguia fue evaluado como el instrumento que mejor podria cumplir
con las condiciones identificadas mientras se realizaba la investigacion: por un lado, hay interés de
agentes publicos y privados en valorar el patrimonio cultural y dar a conocer las tradiciones y
costumbres locales; por otro, la falta de personas en las masias y la ausencia de profesionales que
puedan dedicarse al turismo. De este modo, con la reestructuracion de la ruta como se propone, el
visitante podra conocer mds sobre los vinos de payés y los elementos patrimoniales de la zona
independiente de la disponibilidad de visitas en las masias.

Ademas, la audioguia permite ofrecer al visitante un relato mas elaborado sobre la ruta
(storytelling) envolviendolo en una atmosfera de estimulo a los sentidos y conduciendo a una
experiencia mas conectada al entorno. Contar una historia, segin McKercher y Du Cros (2002),
citados por Reverté y Fernandez (2010), da sentido y significado a los recursos turisticos que se
desea mostrar, aumentando el vinculo emocional con el visitante y diferencidndolos de otros
atractivos similares.

Frente a la poca disponibilidad de recursos humanos, por los motivos ya mencionados, la
tecnologia sugerida posibilita presentar una narrativa sobre la historia del territorio que no es
percibida visualmente. Por ejemplo, los campos de frutales o los vifiedos, por si s6 no contarian al
visitante sobre los ‘malos usos de la tierra’ practicados en tiempos remotos, como la explotacion
feudal de los campesinos hasta que estos se rebelaron para conquistar el derecho producir y
comercializar libremente (Lluch i Bramon, 2018). O que siglos mds tarde, un pequefio insecto de
color amarillo ha cambiado la organizacion social y productiva definiendo el escenario que se mira
hoy (Alegret et al, 2005). O aun, que en un tiempo sin electricidad se utilizaban los pozos para
producir hielo de forma natural para utilizarlo en la conservacion de pescados. O quizd, contar

historias pintorescas de la gente local.

a) Sobre la tecnologia utilizada

Tecnologias disponibles actualmente permiten ofrecer a los usuarios un servicio de
audioguias utilizando los teléfonos moviles y modo offline, una facilidad crucial cuando se trata de
zonas con poca cobertura de datos. Ademas, es posible acceder las pistas de audio sin hacer uso de

una aplicacion (app), que ocuparia espacio de memoria del aparato. Sistema similar ya es utilizado
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para visitas a los monumentos naturales del Maestrazgo, en Teruel (Espana), y del sendero de
Gadiawidg, en Davos (Suiza), para citar dos ejemplos donde se ha adoptado las audiorrutas para
enriquecer la experiencia turistica con una herramienta que facilita la comprension e interaccion
con el entorno.

Otras ventajas de la tecnologia es la posibilidad de presentar informaciones en diferentes
formatos; la recogida de informaciones sobre el usuario; y la adaptacion de los contenidos para

usuarios con discapacidad visual o auditiva, conforme el resumen en la Tabla 5:

Geolocalizacion y datos
del visitante

Accesibilidad

Coémo funciona Contenidos

Un coédigo QR o Permite incluir imagenes, Posibilita geolocalizar los El cédigo QR de la tarjeta
alfanumérico impreso en videos, mapas y puntos de interés, puede ser impreso en

una tarjeta que permite imagenes panoramicas facilitando su utilizacion. relieve de modo que
acceder al contenido 360 grados. Ademas, se También posibilita recoger personas con

desde el movil (neste puede adjuntar archivos una serie de datos sobre discapacidad visual lo
momento es necesario en pdf para descargar. los usuarios del servicio. pueda reconocer.

acceso a unared de Al final se puede insertar Ademas, para personas
Internet). Descarga el un breve cuestionario de con discapacidad auditiva
contenido en la memoria evaluacion sobre el es posible incluir pistas en
temporal del aparato sin la servicio (feedback). lenguaje de signos.

necesidad de una app. Se
puede escuchar las pistas
en zonas sin cobertura de

datos.

Tabla 5. Caracteristicas de la tecnologia aplicada en la audioguia. Fuente: elaboracion propia con datos fornecidos por la
empresa.

b) Presupuestos
Bajo la consulta a una empresa*® que ofrece el servicio con las caracteristicas mencionadas,

la inversion necesaria para desarrollar el proyecto de la audioguia partiria de los €3.000 (tres mil

4 https://www.nubart.cu/
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euros) para produccion de tres mil tarjetas y varia conforme la cantidad producida o de los idiomas

disponibilizados, como se presenta en la Tabla 6 :

Valores de paquetes

3 mil tarjetas 5 mil tarjetas 10 mil tarjetas

3 mil € 5 mil € 10 mil €
El contenido lo suministra el cliente Traduccién a 1 idioma y Traduccioén a 2 idiomas y
0 se encarga por separado locucioén en 2 idiomas locuciones en 3 idiomas

Los paquetes incluyen

Montaje de la audioguia digital;
Integracion de cualquier contenido digital
suministrado por el cliente;

Generacion de informes de datos;
Feedback en tiempo real;

Geolocalizacion (opcional);

Modo offline (opcional);

Cuestionario de feedback;

5 afos de alojamiento de contenidos;
Disefio de tarjetas (opcional).

L2 2
L X

Servicios extras

=> Impresién en material biodegradable - Sistema de orientacion y control de visitantes
- Seguimiento geografico - Feedback en tiempo real
- Notificaciones push

Auriculares (opcional) 1.000 unidades 500€

Tabla 6. Tabla de presupuesto del servicio de audioguia. Elaboracion propia con datos facilitados por la empresa.

¢) Distribucion al publico

El contratante del servicio puede distribuir la audioguia gratuitamente o venderla. En esta
segunda opcion, el valor aplicado por clientes que ya ofrecen este servicio a sus visitantes varia de
1€ a 2€ por tarjeta. Atribuir un valor monetario posibilitard a medio plazo el retorno de la
inversion. Ademads, presupone que quien lo adquiere realmente tiene interés en utilizarlo, evitando
que se recoja material simplemente por ser gratuito. En otras palabras, el valor monetario
contribuye para optimizar la inversion y otros recursos implicados en su produccion.

En los casos de museos que han adoptado este modelo de audioguia, se ha verificado que
algunos han hecho la opcién de incluir el coste en la entrada, lo que obviamente no se aplica al

modelo de ruta que se estd analizando en este TFM. Siendo elegida la opcion de comercializar la
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audioguia, el Ayuntamiento/OT puede trabajar en colaboracion con los empresarios locales y
regionales para venta de las tarjetas en puntos estratégicos (supermercados, gasolineras, farmacias,
bares y restaurantes, medios de hospedaje, etc.), ampliando los canales de acceso y visibilidad. Por
otro lado, un punto desfavorable de la distribucion de la tarjeta en los puntos mencionados (de
forma gratuita o no) seria la ausencia de un soporte personal y profesional que se puede ofrecer a

los visitantes desde la OT.

d) Divulgacion del producto

Dar a conocer la existencia de un producto, independiente de su finalidad, es el punto
basico para el éxito de todo proyecto. Asi, de la repaginacion de la ruta surge la oportunidad de
promocionarla como una novedad, buscando diferentes canales para establecer la comunicacion
con el publico a nivel local y regional, ademds de involucrar los diferentes agentes que pueden
actuar como colaboradores, a través de acciones como:

e Presentacion de la ruta repaginada a la prensa y medios especializados, bloggers e
instagramers y empresarios locales (que pueden actuar como colaboradores, divulgando el
producto en sus establecimientos);

e Disefio y elaboracion de soportes de apoyo para promocionar el producto en puntos de gran
circulacion de personas, asi como en eventos de turismo, ferias, etc.;

e Ampliar la comunicacién on line y promocion del producto en las redes sociales
institucionales;

e Promover mayor interaccion con los usuarios de las redes sociales (concursos de fotografia
de la ruta, curiosidades sobre el destino);

e Divulgar la ruta en catalogos y revistas de circulacion regional.

También se sugiere otras dos acciones centradas en la promocion de este producto turistico.
La primera, consiste en buscar inserirse en la promocion turistica realizada desde el Patronato de
Turismo Costa Brava Pirineu de Girona. Como se ha mencionado anteriormente, el Patronato ha
manifestado interés en el tema de los vinos de payés como opcidn de turismo cultural, una vez que

no los puede incluir en las acciones de enoturismo vinculadas a la DO Emporda, como se ha
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explicado anteriormente. Teniendo en cuenta que tanto el Ayuntamiento de Calonge i Sant Antoni
como la Catedra de Gastronomia, Cultura y Turismo Calonge-Sant Antoni estan asociadas al
Patronato, se ve facilitado este acercamiento con el propdsito de dar a conocer la existencia de la
ruta.

La segunda accion sugerida es inscribir en proyecto en la plataforma Natura Local, que
agrega diferentes rutas autoguiadas de Catalufia en una aplicacion (App) y también en su pagina
web®. Hasta la conclusion de la presente master tesis, no habia ninguna ruta de Calonge i Sant

Antoni inscrita en esta plataforma.

e) Infraestructura turistica complementaria

Como se ha dicho anteriormente, se destaca la importancia de la infraestructura turistica
complementaria a la audioguia como las sefialéticas, bancos y miradores. Se ha identificado en el
recorrido actual la existencia de algunos de estos elementos, pero en numero insuficiente, por lo
que se propone su renovacion y ampliacion para auxiliar en el visitante y facilitar la contemplacion

del paisaje.

f) Analisis DAFO de la incorporacion de la audioguia a la ruta
Por fin, con la repaginacion de la ruta, aplicando la matriz DAFO, se ha identificado las

debilidades, amenazas, fortalezas y oportunidades del producto turistico:

DEBILIDADES FORTALEZAS

4 Natura Local - https://naturalocal.net/ca
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CONCLUSION

Como se ha presentado en el apartado inicial del trabajo, el turismo del vino o enoturismo
es una actividad que se consolida en diferentes paises como oferta complementaria en los destinos.
En este sentido, conforme comprueban las estadisticas relacionadas a las Rutas del Vino de
Espafia, afio a afio el sector registra incremento de publico y proyecta inversiones importantes para
las regiones vitivinicolas.

En Calonge i Sant Antoni, campo de estudio de la master tesis, la oferta enoturistica esta
basada en dos tipos de vino, diferenciados por su modo de elaboracion: de un lado la tradicion y la
ancestralidad de los vinos de payés; de otro, los vinos producidos a partir de instalaciones y
técnicas enoldgicas modernas, contemplando los gustos mas contemporaneos. Sobre el primer tipo
se centrd la investigacion, con el propdsito de reflexionar sobre su potencial turistico a partir de los

elementos patrimoniales a que estan vinculados.
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Para lograr los objetivos planteados, después de la revision bibliogréafica, se procedio el
trabajo de campo que ha permitido constatar niveles distintos de organizacion y estructura de las
actividades relacionadas al turismo en las cuatro bodegas de payés involucradas. De manera
general, esta condicion estd asociada a dos factores que dificultan una mejor planificacion de las
actividades realizadas: el reducido niimero de personal en las masias y una alta carga de trabajo en
el campo. También refleja la realidad de los campesinos para quién el turismo tiene una
importancia secundaria desde el punto de vista econémico, teniendo en cuenta que la agricultura es
la principal fuente de ingreso y a la cual necesitan dedicar mas tiempo.

En el mismo sentido, por influencia de los factores mencionados, se ha verificado poca
articulacion entre las masias abiertas al turismo, de manera que cada una trabaja de forma
independiente. Desde modo, se concluye que son factores que dificultan la promocion del turismo
del vino como una oferta regular en Calonge 1 Sant Antoni.

Por otro lado, en las masias abiertas a las visitas se reconoce la importancia de las
actividades turisticas para dar a conocer la cultura y las tradiciones de la payesia local. En este
sentido, desde el punto de vista de los payeses, el turismo asume un protagonismo de gran
relevancia por su capacidad de amplificar las voces entonadas en defensa del patrimonio cultural y
natural. Es decir, el turismo posibilita dar continuidad a la narrativa, manteniendo viva la memoria.
La misma percepcion tienen los payeses que han optado por no integrarse al turismo.

Esta lectura de la realidad de los agentes involucrados en la investigacion fue considerada
en el momento de construir las propuestas presentadas al final del estudio. En este sentido, se
buscod contemplar aspectos mencionados por los participantes como los mas relevantes para la
puesta en valor los vinos de payés y del patrimonio cultural a que estdn vinculados, conforme los
objetivos planteados. Del mismo modo, se consider6 como fundamental la viabilidad practica de
las propuestas desde el punto de vista de su ejecucion.

Asi, las dos propuestas de accidon estdn correlacionadas y responden a los objetivos
definidos al inicio del estudio a medida que colocan en evidencia la importancia de los elementos
patrimoniales asociados a los vinos de payés y la necesidad de preservarlos como forma de agregar
valor a este recurso turistico local. Ademas, contribuyen para la desestacionalizacion y el

reposicionamiento del destino a partir de una oferta cultural mejor estructurada.
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Por otro lado, se sabe que las propuestas no representan una solucion definitiva para los
elementos apuntados como restrictivos al desarrollo del sector, tampoco se tenia esta pretension.
En esta linea, se ve que uno de los desafios que se presenta para el turismo del vino en este
municipio consiste en encontrar un punto de equilibrio entre la actuacioén del poder publico para
impulsar la actividad y la capacidad de los payés de absorber un posible incremento de publico.

Esta dialéctica se hace imprescindible y se podria empezar por la construcciéon de un
calendario unificado de visitacion que pueda ser divulgado por la Oficina de Turismo en sus
distintos canales de comunicacion (redes sociales, Pared del Vino, etc). Ademads, la existencia de
este calendario juega con la propuesta de reconfiguracion de la ruta a medida que el visitante
podria coordinar la realizacion del recorrido y las visitas a bodegas sin la necesidad de reserva

previa y dentro de una programacion de las propias masias, sin causar trastornos.

LIMITES

A respeto de los limites enfrentados para el desarrollo de la master tesis se puede
mencionar la dificultad de acercarse a algunos productores de vino de payés en Calonge i Sant
Antoni que no estan involucrados al turismo. Esta dificultad esta relacionada a la distancia de las
residencias y las condiciones de acceso (medios de transporte). Ademas, por tratarse de un publico
mayor, con menos familiaridad con la comunicacion digital, fue descartada la idea de usar el
correo electronico para envio de una encuesta. Asi que se ha solucionado este impase de manera
satisfactoria acercandose a los productores en los mercados, conforme se ha dicho.

Otro limite que se puede comentar se refiere al poco tiempo para realizar la investigacion,
de modo que seguramente hay aspectos que se quedaron fuera de alcance en el presente estudio.
En este sentido, futuras lineas de investigacion pueden abordar tematicas como la percepcion de
los locales-residentes acerca de los vinos de payés y del patrimonio cultural vinculado; o coémo los
turistas se relacionan con el enoturismo local para orientar nuevas acciones enfocadas en el

desarrollo del sector.
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