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“Les tendéncies que originen les diferéncies en els caracters
humans, com I'amor i I'odi, 'anhel de poder i el desig de
submissio, la fruicio del plaer sensual i el seu temor, son totes
productes de I'’evolucio social. Tant les més belles com les més
horribles inclinacions de ’home no son part d’una naturalesa
humana invariable i biologicament donada, ans resulten de
I’evolucid social que crea I’home. En altres mots, la societat no té
unicament una funcio repressora —malgrat que també la tingui-
sino també una funcio creadora. La naturalesa humana, amb les

seves passions i els seus anhels, és un producte cultural.”

ERICH FROMM. LA POR A LA LLIBERTAT
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L'objecte d’estudi del meu TFG és entendre quina és la linea discursiva dels mems de
Cabronaz; una de les pagines més virals d’imatges macro i continguts d’entreteniment
a Espanya. L’eix central de la investigacid és entreveure quins son els fils i relats que es
van desgranant en les publicacions dels mems i com |'entreteniment en forma
d’humor instal-la, en I'imaginari col-lectiu, en la vida activa a les xarxes; idees. Per
sobre de tot cal entendre que els consumidors sén generacions joves

hiperconnectades a Internet.

Quin és el discurs que presenta Cabronazi? Com es configura la ideologia a Internet?
Quin és el paper de la cultura de I'entreteniment i les dinamiques que se’n deriven en
relacio amb el sistema? A Internet es lliura una batalla per establir marcs mentals, en
un espai sense regles on regna el clic facil, I'humor basat en un discurs mainstream, la
publicitat i el poder per establir hegemonies. Per aixo un dels temes és entendre com a
través de I'apropiacionisme d’imatges macro d’anonims que sorgeixen al mon virtual,
forma creativa de contracultura, plataformes que cotitzen a borsa aconsegueixen tenir
bona part del monopoli de I'entreteniment a partir de la creativitat dels altres, tot
sovint maquillat d’un progressisme i un caire de llibertat que, amb la voluntat o no,
configura unes idees de veure el mén que ha estat sel-leccionades pel que, en teoria

critica, és el que vol la massa.

Aquest treball sorgeix de la idea de voler desmantellar i entreveure tota una
construccid cultural, que es genera dins un segment de poblacié majoritariament jove,
tecnologic i occidentalitzat. Tot aix0 a través de les imatges virals amb l'interes de
construir un relat gairebé antropologic de com la cultura interpreta, banalitza o fa
critica de les seves propies conductes, sovint, a través d’un fals llenguatge politicament
incorrecte que esta al servei de les desigualtats, els estereotips racials, de génere, de

classe,... o de la ignorancia.

L'estudi d’aquest TFG vol entendre quin és el paper que juguem a les xarxes, com es
defineix la nostra identitat en ella i de com el consum passiu o el like rapid, ja gairebé
inconscient, ens fa esclaus de discursos que es teixeixen a les plataformes
tecnologiques i ens acaben condicionant el futur com a societat, perdent tota
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interpretacid propia, a canvi d’'un sentiment de pertanyenca acritic i d’una relacié
entre el jo public, artificids, i la reaccid de la xarxa; que ens fa particips o ens exclou de
la cultura dominant. De com sovint les relacions socials es formen a través d’un
consum cultural que, a primer cop d’ull, sembla completament inofensiu, pel fet de ser
passiu, pero que té un retorn en el desenvolupament dels teixits socials que ens
segueix fent complices d’un transit d’época on tota modernitat sembla ser poca i tota

critica sembla ser massa.

El TFG, amb aquesta intencid de servir-se com a critica sobre la desmesurada
produccié d’'imatges com a analogia calcada del propi sistema de produccié economica
i cultural, on mana la immediatesa, vol fixar una mirada analitica cap a un
entreteniment i humor que no fa esment ni reflexié al que suposa tota la propia
construccid de la cultura, des del punt de vista dels mems; els canvis de paradigmes
culturals que també passen en gran importancia per la usabilitat de la imatge en els
valors de la construccié de les relacions personals, de poder, de comprensid politica,...
i la connexié/desconnexié permanent entre la realitat i la tecnologia com a impacte

cognitiu en la mesura de la interpretacio de I'espai/temps.

Com a resultat del TFG m’agradaria poder entreveure quins son els problemes que
tenim com a societat i com es reflecteixen en les imatges macro. A través de I'analisi
de l'estructura del propi mem analitzaré quins sén els temes que s’aborden. Com
d’una problematica se n’acaba fent entreteniment com a ultima experiéncia alienant

de la cultura de masses a les xarxes.
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Els objectius del treball sén demostrar si el que jo he anomenat posit cultural té formes
d’expressié a través dels mems, és a dir; si a través de les imatges i les idees que
susciten es crea una normalitzacié d’un discurs que té un origen en el sistema de
produccié de I'entreteniment i, per lligam directe, amb les propies estructures de

poder i els diferents relats que se’n deriven de la quotidianitat de la vida i el treball.

Séc conscient que les branques d’estudi a les que m’adapto per escriure el treball sén
recents i comencen a tenir vida i estudis a nivell academic; com a metode per estudiar

la cultura, a paisos sud-americans sobretot.

En la part més critica del treball m’agradaria exposar si hi ha una contradiccié que es
genera en la hipotesi del contrapes que fa I'entreteniment de massa a I’hora de ser
criticamb els models de conducte i habits socials. Si la llibertat d’expressio ha de servir
perque tothom pugui entretenir-se a través dels mems, i aquests mems son fruit de la
reproduccié d’una cultura que esta marcada per la desigualtat, la passivitat i les
conductes consumistes; vol dir que la cultura esta sotmesa a una economia. Aixi doncs
caldria un plantejament practic sobre com s’ha de modular el contingut, perqué no
acabi generant una normalitzacié de conductes en ambits generacionals, sobretot en
els més joves, en una adolescéncia que s’allarga i en seva construccié del mén a través

de la cultura.

Com a finalitat perque no es repeteixin les conductes, que si esdevenen hegemoniques
hauran fet triomfar la seva relacié dominant de I'economia/cultura, els mems semblen
propagar-se amb total llibertat d’expressidé pero, qui fa la critica si els mems en si ja
donen pas a no aprofunditzar? En aquest debat sobre la llibertat d’expressié cal
matisar que, si només s’acabava centrant en el discurs de Cabronazi, unes formes
normatives de la vida estan negant la llibertat. Les maneres que té el mem de voler
construir una nova cultura, que semblen contraculturals en les formes, cal veure si
estan o no al servei de les formes que vol perpetuar el poder i quin és el posit cultural,
concepte per englobar el que jo considero una problematica que es desenvolupa en els
nostres relats i imaginaris, a través dels mems, pero que es podria ampliar a una idea

de moltes branques culturals, tan col-lectius com individuals a llarg termini.
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L'origen del concepte mem es formula en la teoria del zoodleg i cientific Richard
Dawkins que, en el seu llibre el gen egoista (1976), exposa la hipotesi de la memetica
de la transmissid cultural. De com els conceptes i informacions culturals es transmeten
a través de les societats. Dawkins parteix d’un paral-lelisme entre els gens i els mems.
Planteja que, seguint la teoria darwiniana de transmissié d’informacio del genoma de
generacié en generacid, en el cas dels mems també existeix, per assimilacié a nivell
cerebral, transmetent aixi unitats minimes d’informacid cultural que en el seu conjunt
es converteixen en idees sobre ambits i maneres de fer de la vida, que aquestes
transmissions es duen a terme en el llenguatge. Com a exemples, Susan Blackmore, va
apuntar que els mems eren idees, frases de moda, estils de moda, fins i tot les
cancons. Els mems sén replicadors i funcionen sovint per imitacié; és a dir, no venen

donats per una condicié biologica.

Tanmateix la memetica és una hipdtesi de contingut mental basada en una analogia de
I’evolucié darwiniana, per tant, al llarg del treball, aniré entrant i sortint d’aquest marc.
La memetica ens servira per posar la base de com els mems es transmeten i quins

factors es donen perqueé es reprodueixi més o menys la seva idea.

El mateix Dawkins reconeix que la idea dels mems d’Internet és una propia mutacio de
la idea que ell tenia de forma original, ja que aquesta s’ha transformat amb el temps.
Els mems d’Internet neixen en un moment on Internet no s’ha d’entendre de la
manera actual. El naixement es gesta en una etapa prévia on el domini de les
comunicacions es troba en correus electronics, taulers de missatges, forums,... és a
dir; en una vida molt més limitada on no tenien la capacitat de viralitzar-se ja que les
plataformes s’utilitzaven com una eina, en el seu origen, en el sentit més restrictiu de

la comunicacio.

Amb I'arribada dels memes, la interaccid a les xarxes ja no és passiva, com havia passat
amb la impremta, la radio o la televisid. Cadascu pot ser particip del propi mem,

transformar-lo i fer-lo viral de la manera que ell I’ha creat i per aixo Dawkins, en un
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dels capitols de El gen egoista, diu que com a persones tenim el poder de rebel-lar-nos

contra els propis mems perqué no deixen de ser creacions nostres.
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En aquesta exposicid no faré una analisi profunda dels mems a nivell historic, si més

no, una explicacié per reforgar I'entesa del concepte.

Al 2005, amb I'aparicié de Youtube com a gran plataforma multimedia, I'expansié
cultural dels mems va viure una escalada. Amb videos com “The hamsterdance song”,
“Harlem shake” o el “Turn down fow what”, la capacitat que un mem, una idea
conceptual que es propaga a través de la cultura triomfés, va explotar. L’actualitat dels
mems a les xarxes no es pot entendre sense les noves formes de comunicacié que han
sorgit als mitjans i xarxes socials. Aquest fenomen ha dut que la industria tingui un
gran interes per entendre com es pot entrar al mercat i propagar les idees a través dels

mems.

Els mems d'Internet no només competeixen per a I'atencié de I'espectador sind que, a
través de la creativitat dels usuaris, els mems poden col-laborar entre ells i aconseguir
una major supervivéncia. El mem, per si sol, té la capacitat d’anar-se adaptant
depenent de les circumstancies socials de cada context on s’exposa. Un mem que
sorgeix de forma original i Unica, i obté un gran index de popularitat, té major
resisténcia per sobreviure als imaginaris socials. Mems que no tenen una efervescencia
viral, perd que es mantenen en una popularitat mitjana, tenen més capacitat de
supervivencia perque es sintetitzen amb altres mems per tal de seguir-se reproduint.

(Michele Coscia, 2013).

La informacié del mem és compacta; paquets de significats que poden replicar-se de
forma molt senzilla. Compartir el mem també ho és. Si comparem el mem, com
element informatiu a un diari, el mem guanya per I'accessibilitat i la facilitat que té de
replicar-se per les formes com es representa. Un diari, en canvi, té una dinamica molt
més complexa per transmetre idees, tot i que té un poder enorme, pero les noves
tecnologies guanyen terreny en la transmissié d’informacions minimes. El mem es pot
crear amb molta facilitat, amb programes d’edicid, convertir-se en emissor als mitjans

tradicionals es relativament complicat (Pérez, 2014).
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Els mems han comencgat a impregnar, de forma brutal i desmesurada, xarxes com
Instagram o Twitter, gracies a qué se li hagi donat vida al mem a espais que no eren el
seu lloc natural de propagacié com anteriorment ho feien a: Facebook, Forocoches,
Reddit,... El taranna estetic d’Instagram, en el seus inicis, no semblava tenir
compatibilitat amb les formes de format descuidat i antiestetic del mem. El model
economic d’alguns d’aquests canals estan marcats per acords comercials i per tant
haurem d’entendre, al llarg del treball, com aquest entorn mercantil influeix en la

creacio i distribucid del mem.
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Una de les coses que tenia més clares a I'hora d’elaborar el treball era com ho
enfocava en la manera més teodrica, més critica de I'entreteniment massiu que vinc a
exposar. Amb la teoria critica de I'escola de Frankfurt, que parteix de la base que tota
la industria de I'entreteniment té una estreta relacié amb les estructures de poder i
formes d’entreteniment alienants, podem posar les bases sobre la part més practica i
alhora més critica que exposaré més tard al treball. El conceptes postmarxistes de Guy

Debord també hi seran presents.

Per tal d’analitzar les formes de control de la industria cultural, que a Internet sembla
gue no existeixin, cal posar sobre la taula les diferents estrategies que s’utilitzen per tal

de mantenir-nos, en un llenguatge filosofic i marxista; alienats.

4 A\

1. Crear necessitats d’oci com a resposta a escapar-se de la quotidianitat.
2. Produir en massa bens d’entreteniment (afirmacié que té molt a veure
amb la relacié dels sistemes de produccid actuals i la produccié
d’imatges a Internet).
3. Crear imaginaris, estereotips i estils de vida (els mems creen modes,

tendéncies i habits en les conductes dels individus).

(S J/

D’aquests tres punts importants se’n deriva ja una reflexié analitica: els mems
influeixen en la forma en que els humans ens comuniquem, ja sigui de forma verbal o
escrita, per tant d’aqui se’n generen conductes socials preestablertes pel mem que
neix en un context determinat i amb unes formes concretes. Tot i aix0 la manera
d’enfocar el meu treball no sera tant com varien les formes de relacionar-nos sind
quins sén els missatges que, en massa, ens “entretenen” i quin missatge i interpretacio

del mdn i de la societat donen; és a dir, com normalitzen el propi sistema.

11
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Si la identitat de I'individu modern es construeix a través del consum, amb les tres
formes de control anteriors, podem estar segurs que aquesta premissa és certa i les

xarxes, com Instagram, poden servir com a lloc per establir una narrativa cientifica

sobre la cultura actual.

__ UNA PERSONA FELIZ

12
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Per tal de realitzar la investigacid tractaré de fer estadistica de la tematica dels mems
agafant-los de la pagina d’Instagram de mems virals, com ja he dit, de Cabronazi. En
segon lloc separaré de forma objectiva els ultims cent mems que entrin dins dels
parametres que després explicaré, en diferents tematiques, en grans blocs. En tercer
lloc agafaré el bloc generic i a partir de les interpretacions que puc fer amb el marc

teoric, buscaré sintetitzar unes reflexions i objeccions sobre les tematiques.

Com a analisi previa jo em volia centrar sobretot en tematiques que tenen a veure amb
la relacié de I'individu amb la societat actual, les més recurrents en els mems i que crec
gue donen pas a unes reflexions profundes sobre quins imaginaris es gesten a Internet.

Aqguestes mems, doncs, tindran una amplitud major.

Com a metodologia cientifica per aproximar-me més a la reactivitat que té el mem a la
xarxa, escolliré sempre amb preferéncia la imatge amb més reaccions; és a dir, amb
més likes. A través de les dades de l'Insitut de Joventut d’Espanya sobre habits de
consum, he pogut establir quines sén les franges d’edat consumidores a Cabronazi que

oscil-len entre els 14 i els 34 anys.

13
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Com que l'objectiu del treball és trobar aquells mems que generin conductes o
interpretacions que tenen un clar rerefons que modula la nostra manera de fer i
comunicar-nos, eliminaré de la tria totes aquelles publicacions que hagi fet Cabronazi
en relacié a altres virals mundials, mems que facin relacié a qlestions d’altres
productes d’entreteniment, és a dir; programes de televisid, séries, cancons, videos...

Només em centraré en el model del mem com imatge/missatge.

La seleccid dels mems es fara de les publicacions més recents de la pagina. El canal
d’Instagram acostuma a tenir la mateixa tonica, per tant crec que amb un ventall de
cent mems ens aproximarem a una visié general de la seva tendéncia. Tot i aixo, al
llarg del desenvolupament del treball, no adjuntaré la totalitat dels mems, la
trascendéncia del treball, amb el marc teoric aplicat, pot ser d’analisi constant donat el

flux d’imatges per dia que es pengen a la plataforma.

14



—t—

Universitat L . ;
de Girona El posit cultural dels mems a partir de Cabronazi

[S—;

Aquests son els blocs geneérics establerts després d’analitzar els cent mems que he
descarregat. A partir d’aqui aniré col-locant cada mem a la tematica per tal
d’extreure’n una conclusid. Les tematiques exposades son la sintesi d’un procés que

s’exposa durant el desenvolupament.

( N

El son

L’'oci
Existencial/Emocional

Esteriotips
Habits de menjar i cos
Diners i consum
Conductes quotidianes
Entreteniment de masses
El jo

El futur

\ /
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Abans d’iniciar els apartats referents al contingut de la pagina d’Instagram de
Cabronazi, hi ha un parell d’apunts que sén necessaris posar sobre la taula per tenir
una mica més clara I'evolucié del mem. El mem neix com una forma contracultural,
una nova forma comunicativa que servia per expressar opinions, sensacions o que
simplement, com deia Dawkins, el mem tenia capacitat propia per reproduir-se, sense

saber-se ben bé el perqueé ja que aquest actua de forma egoista.

Cabronazi neix, segons les nombroses entrevistes a Internet, com un conjunt d’amics
gue inicien una pagina de contingut humoristic per tal d’entretenir-se ells i els seus
amics. La pagina creix i cada vegada té més seguidors i és llavors quan la gent comenca
a adonar-se’n que els continguts del web no sén de creacié propia i, com que la pagina
obté beneficis economics, s’esta aprofitant de la creacio intel-lectual d’altres persones.

Facebook els va tancar la pagina temporalment per denuncies d’apropiacionisme.

Des de 2015 Cabronazi no ha parat de tenir cada cop més seguidors. Abans d’entrar en
la part d’investigacié del treball, m’agradaria esmentar i posar emfasi en el per qué de
la seva visibilitat. En el mén de I'empresa i el marqueting hi ha una cosa molt

important i que a Cabronazi queda remarcada amb consideracié: el seu nom.

El nom que van triar pel perfil de la pagina té molt a veure amb una consciéncia
historica que al llarg dels ultims temps, disfressada d’humor, s’ha anat banalitzant. Cal
entendre que els acudits predilectes entre nens i joves sovint tenen connotacions
explicites en contra dels jueus, acudits sobre nazis, bromes elaborades als grans
mitjans,... pero aquest no és el cas, els limits de I’lhumor no ho sén. Simplement el fet
d’unir les paraules “cabrén” i “nazi”, i que aquesta simbiosi sigui una de les xarxes amb
més seguidors de la peninsula ens pot servir com a indicador, com una mena d’apunt

gue hem de tenir en compte com a societat.

Aixi doncs explicar també, per ser conscients, I'Us que Cabronazi va fer del seu nom i
de la seva imatge quan la marca de galetes Cuétara i el web digital van unir-se en una
campanya de marqueting que agafava la figura, mascota, de la marca de galetes i en

feia una serie de mems humoristics que tenien com a principal destinatari nens i
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nenes, principals consumidors d’aquestes galetes. La figura de Cabronazi va tenir el
seu protagonisme en una de les portades de la capsa i van vestir a la figura de Cuétara
amb la indumentaria i vestimenta que duu la figura de Cabronazi, que és basicament,

Hitler.

El meu apunt personal és que aquesta construccid de I'imaginari sobre la figura de
Hitler és una puntada a la memoria historica i obre les portes a una permanent
banalitzacié del feixisme. Llavors no és d’estranyar el retorn d’idees d’extrema dreta.

La teoria del posit cultural que desenvoluparé en els proxims punts pot ser encertada.
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Al llarg del marc teoric s’explica la historia dels mems i la memetica. Tot i aix0, pero,
I'objecte d’estudi del treball no es centra en el mem en el terme més geneéric de la
paraula, sind en una de les formes en que s’expressa un mem; les imatges macro, que
sén les que es propaguen amb més facilitat degut a la seva composicid i immediatesa

com veure’m més endavant.

Arribats fins aqui cal destacar que I'eleccié per centrar-me en les imatges macro és
degut a la necessitat d’explicar, des d’un punt de vista cultural, com el fenomen de les
imatges és imperant en les nostres vides i de com, i fins a quin punt, la simplicitat de
lligar idees o conceptes en un moén globalitzat és tan facil i pot aglomerar tanta
identificacié amb |'espectador d’aquesta cultura només a través d’un clic en forma
d’imatge. A I'hora, en la narrativa de la historia dels mems, veurem com en |'objecte
d’estudi actual, la pagina de Cabronazi, hi apareixen fenomens culturals que venen de
lluny i que serveixen per domesticar la propia cultura i continuar-la fent de masses,
fent de les imatges un instrument d’estipulacié d’idees i de successiva repeticid en la
configuracié del mem a través del text que protagonitza la imatge macro, tant com el

pes que té la propia imatge en si com en la construccid del llenguatge.

El mem de Cabronazi sempre beu de la mateixa linia, hi ha una mena de translacié del
model Twitter, en quée I'usuari posa un seguit de frases i llavors una foto que edifica tot
el significat del mem. Tot i aixi I'Instagram de Cabronazi modula el mem, tot i que

sempre el treu de les seves formes classiques on el missatge és molt més breu.

Cuando te levantas amear alas 4 de la
mafanay le das una patada ala pata de
la cama con el dedo pequeno del pie
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Des del punt de vista comunicatiu, el mem fa poc favor a I'explicacié d’idees i discurs
complexos. El resultat de la immediatesa com a factor primordial per entendre el mén
i la tecnologia és una conseqtliéncia que ens ha fet canviar la interpretacido de I'espai i
el temps; totes les eines comunicatives s’han vist lligades al canvi en la manera de

transmetre la informacid al segle XXI.

Avui dia sembla que la manera més facil de reaccionar a alguna qliestié sigui I'Gs dels
mems com a resposta de tot, cosa que crec que ens allunya de les eines del llenguatge
formal. Alhora entenc que és una resposta a no poder trobar les paraules per
expressar una emocié en un moment de canvi de paradigme cultural i de construccié
de la historia. En aquesta dicotomia hi ha un tercer element; la pérdua de les
capacitats d’aprenentatge dels propis idiomes, el deslUs de paraules i la manca
d’expressio i creativitat en la parla. Des d’una altra Optica es podria entendre que el
canvi de paradigma cultural genera sinergies propies dins del llenguatge, valoracid
lingliistica la qual no em sento capacitat, en aquest punt del treball, de fer-la de forma

clara.

Podem pensar que és una habilitat social poder respondre a les nostres amistats, o qui
sigui, amb una cosa divertida, un GIF, un video, un mem,... pero el rerefons, segons la
teoria de Dawkins, seria que el mem esta buscant propagar-se i que nosaltres en som
el mitja, és a dir, el mem només es preocupa de la seva propia supervivencia, no de la
nostra. En contraposicié a aquesta idea pero, podem continuar pensant en per que es
donen les circumstancies perque aquell mem triomfi i no un altre, com el que passa en
els contextos i xarxes que estan constantment en xoc amb les idees d’'uns mems que
sembla que ja es generin per si sols. La teoria memetica també pot ser vista des d’un
punt de vista critic per entendre que certes victories dels mems no sén casuals, siné
gue hi ha d’haver una estructura social, uns fonaments que tenen un origen economic,
perque es doni pas a la formulacié de les idees del mem, o d’altre manera, un interes
dels grans mitjans i plataformes per voler formar una idea que estigui latent en la
societat. Un exemple senzill i que va ser molt famds: el cabell de Donald Trump per

sobre de les seves politiques durant |la seva arribada a la Casa Blanca.
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En agquest moment de sintesi sobre que és el mem, poso com a hipotesi del treball que
el mem té capacitat propia de propagar-se perd necessita beure d’un posit cultural, el
gue ve a ser una estructura politica, economica i social perqué es propagui. D’aquesta
forma i en aquesta simbiosi és com el mem és capacg de sobreviure i tenir impacte a la
xarxa. Aquest mem ja no és explicit en les seves formes: fotografia, imatge macro,
video, gif, ball,... sind que esdevé una idea que s’instal-la en I'imaginari col-lectiu. El
mem no deixa de triomfar per si mateix, sind que en el procés de propagacié
s’expandeix més la idea conceptual i rerefondistica del mem que el mem en si com a

imatge.

La teoria del posit cultural que proposo, té com a eix entendre que la desmesurada
produccié6 de mems del mateix taranna cultural acabava generant unes idees sobre
conductes i habits i que aquestes, podent o no ser equivocades, ressalten i ens
ensenyen la part negativa d’uns comportaments que, instal-lats en una societat
acritica; amb unes definicions i conceptes mastegats, ens allunyen de ser conscients de
les nostres vides. El posit cultural és el conjunt de totes aquelles idees que, exposades

en massa, es converteixen en una realitat normalitzada.

El concepte de la societat de I'espectacle de Guy Debord (1967), que entén que "tota la
vida, a les societats on regeixen les condicions modernes de produccid, es manifesta
com una immensa acumulacié d'espectacles. Tot el que abans es vivia directament,
s'allunya ara en una representacié”, agafa unes dimensions elevades dins les xarxes
socials. L'aparenca sembla ser, en el mon de les imatges, I’allo real visible. En aquesta
construccié d’un nou llenguatge que categoritza fins i tot conductes i les hegemonitza,
I'aparenca és el que sembla ser i no el que realment és, volent semblar la realitat

existent, instaurant aixi models normatius de conductes.

Darrere de les imatges s'amaga el perqué del sobrecarregament d’una cultura que
parteix del; com més ha estat espectacularitzada aquella idea, aquell marc cultural,
aquella aparenca,... més s’allunya del seu fons. D’aquest qué, al llarg del treball, en

direm posit cultural.
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El fet de veure com un espectacle les imatges que representen les nostres propies
vides, ha aconseguit naturalitzar problematiques, a vegades en clau humoristica, que
sovint no només es generen en la virtualitat de les xarxes. Tot i aixi, sébn aquestes
mateixes plataformes comunicatives les que ens han fet posar un vel sobre la realitat,
en el fons d’aquesta aparencga, amb el recarregament de les imatges. La nova cultura
de la mirada passa avui per una sobreexplotacié de si mateixa, resultat que ens porta a
concebre que tota aparenca avui, amb la voluntat, o no, de ser veritat, passa per ser
una aparicié a la pantalla; és a dir, dins d’una realitat virtual que té uns impactes

cognitius i de comprensié molt complexos en la nostra construccié de la realitat.

En les ultimes décades, certs moviments intel-lectuals han tingut present aquesta
dinamica i han fet una crida a la recuperacié de la nostra mirada, a la proteccid dels
nostres propis records i de les nostres decisions com a consumidors (Guardiola 2019).
En les societats de consum les imatges també han esdevingut una mercaderia. Hi ha
una batalla economica per posicionar certes idees al mercat i la cultura d’Internet no
se n'escapa i també n’és complice, sovint comprant els marcs ideologics que

s’estableixen des dels propis grans mitjans de masses i la politica.

No és casual que en els ultims quinze anys, arrel de la crisi que comenga molt abans
del 2008, el creixement del consum i produccié d’imatges hagi estat desmesurat. Fent
una aproximacié debordiana, la relacié entre el sistema de produccié en massa del
capitalisme i I'auge de la creacié i consum d’imatges és Obvia. El mercat ha buscat
I’espectacularitzacié de qualsevol element per més quotidia que sigui. Les imatges han

patit el mateix en la mesura que I’explosié de les xarxes s’expandia.

En aquesta difusid constant de la cultura de la mirada, d’aquesta idea passiva de la
propia cultura; els mems i en especial les imatges macro, tema central del treball,
tenen una connexié que es pot desgranar d’entre la deriva econOmica, el
desmantellament d’unes estructures de vida solides, la monopolitzacio dels sectors, la
precarietat, el distanciament de la ciutadania de I'allo politic, tot allo que Zygmun
Bauman englobava com a societat liquida,... és a dir, el desmantellament de I’estat del

benestar, la incertesa del mén globalitzat i, com a fonament, la sensacidé que res és

21



e
Universitat
de Girona
N

El posit cultural dels mems a partir de Cabronazi

solid davant el futur. Aixo ens fa passius davant la historia en aquesta etapa de canvi

de paradigmes.

La certesa que la produccié d’entreteniment en massa d’entreteniment massiu a les
xarxes té a veure amb una mena d’alienacid, que ja no es troba tan sols en els llocs de
treball siné que també és present en les hores que sdn fora de I'ambit laboral, trobem
doncs que plataformes com Instagram, Youtube, Facebook, Twitter,... han esdevingut
els espais massius de consum acritic. Les societats occidentals semblen estar alienades

en la seva totalitat.

El Marx més filosofic entenia a mitjans del s. XIX que la classe treballadora, quan era a
les llargues hores de treball, es sentia i actuava com un animal. El treball, que per Marx
havia de servir per produir-se a si mateix, li era privat a la classe treballadora de la seva
propia naturalesa, perquée qui tenia la propietat sobre la produccié en feia un
repartiment injust. El treballador formava part d’'una cadena de producciéo on se’l
necessitava per la seva forca mecanica. Quan sortia de la seva llarga jornada de treball
de més de dotze hores, quan es podia sentir lliure, només li quedava temps per sentir-
se altra cop animal, havent de satisfer aixi les seves necessitats basiques com menjar,

dormir o tenir cura dels fills.

En les societats digitals, després de les lluites socials i politiques sobre el treball, es
podria concloure la petita sintesi seglient: el treballador, per una estabilitat economica
gue s’engreixa a través de discursos que acaben legitimant vides precaries, segueix
acceptant, a partir de la divisid i burocratitzacié de les feines, que alldo que produeix no
li pertany. Els temps han canviat pero la problematica segueix sent la mateixa, el
treballador treballa menys hores pero ha de ser igual de productiu, les dinamiques que
es generen fora de la productivitat no deixen de ser fruit d’'un malestar de la cultura i

del treball.

Transportant la idea filosofica de Marx a una visid actual, com un tot; amb els avencos
tecnologics, les quaranta hores setmanals, i els nous models i nivells de vida
occidentals, en aquesta idea de “no temps de feina”; on abans I’huma es sentia animal
perque realitzava les funcions biologiques que ens constitueixen com a tal, ara el té

d’una forma més lliure i és aqui on es déna pas a que el consum, en totes les seves
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dimensions al s. XXI, hagi substituit aquestes hores amb I'entreteniment. Fins i tot el
consum es converteix en un consum del propi temps lliure i consumir-se, exposar-se,
com més endavant veure’'m, ens manté de seguir sentint-nos no realitzats, aixi és
doncs quan l'individu, exposa i s’exposa, a través d’unes plataformes digitals que li
permeten sentir-se comode en una realitzacié passiva de la vida que I'acomoda i
I'allunya de la realitat, perque en la realitat virtual les seves conductes i pensaments es
veuen normalitzats. Resum: I’apropa a entendre la vida social i la seva vida com un
espectacle, com una forma de consum, direm doncs que aquestes societats

postmodernes segueixen, des d’una optica culturalment diferent, alienades.

De tota aquesta incapacitat durant la historia de voler separar el gra de la palla, se’ns
escapen tot aquest seguit de conductes que crea el sistema i que, com més inestable
és el sistema, més ho explicita en la propia cultura. Aquesta realitat de problematiques
permanents arriba a la cultura de masses sense ser qliestionada. Les arrels dels

problemes es banalitzen a través de les formes d’entreteniment.
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El primer dels blocs tracta sobre els diferents mems que tracten la son. Per comencar a
parlar sobre la relacié que té I'entreteniment amb les hores de son cal entendre els
models de treball actuals, la interpretacié del temps i el paper que hi desenvolupen els
individus sobre ell. Segons la Societat Espanyola del Son més d’un 30% de la poblacié
de I'Estat pateix algun tipus de trastorn relacionat amb aquest aspecte. En aquesta
direccié posaré emfasi en el segment de poblacid jove, on la relaci6 amb la propia
naturalesa del dia, les 24 hores, es trenca ja que I’horari es perllonga. La quantitat de
llum blava que desprenen les pantalles dificulta la conciliacié amb el son. Quan arriba
la nit, les noves generacions, en sociologia: generacions millennial’, no tenenson
perque el cervell encara no ha donat I'ordre d’anar a dormir. Aixo, sumat a les hores
previes que destinem a I'Us de les noves tecnologies, s’aguditza. (Carles Gaig, El

Mundo)

En una entrevista, el psicoleg Ivan Eguzquiza, explica com han augmentat els casos de
persones que no poden desenvolupar els seus estudis per manca de descans, que
afirmen tenir problemes de descans i que aix0 els repercuteix en la seva feina i qualitat

de vida.

11 pm:

-A donde vas a viajar en Semana

8 minutos antes

4 am: de la alarma:

! Persona que pertany a la denominada generacié del mil-lenni, nascuda a finals del segle XX
i caracteritzada per haver fet un Us habitual de les tecnologies de la informacio6 des de la
infantesa.
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Si la propagacié d’aquests mems, segons la teoria de Dawkins, a I'estil 2.0 és efectiva,
significa que la idea del posit cultural, és a dir, els comportaments i conductes en un
context social determinat, estan arrelant. El mem pot servir com a indicador. Atés a la
gran quantitat d’imatges que es generen de la mateixa indole, acaba descrivint una
realitat que sembla hegemonica. En un sentit més quotidia vindriem a dir: aix0 és el
gue ha de ser i per tant entra dins dels problemes actuals de forma normalitzada. El
problema sorgeix quan la cultura de masses no ho afronta com una problematica sind
com una construccié de conductes. El mem anterior (Mem 5.) esta dient a un gruix de
massa social: per setmana santa, en primer lloc no tindras diners per viatjar i, en segon
lloc, que el teu desti és dormir, deixant a entendre el son com un habit de conducta
gue va més lluny d’una necessitat biologica. Aquest fil, que s’entreveu en la imatge, va
molt lligat a un sector de la poblacid que avui per avui, té una idea del consum que
s’estableix en el seglient model: plataformes de reproduccié de contingut continuat,
no has ni d’aixecar-te del llit, per tant, pots continuar mirant el que sigui. L'exemple

més clar és Netflix com ja veurem més endavant.

el primero

cuesta pero los'
siguientes

entran solos

Lo mejor
es
quedarse
enlacama

Siempre
cae
alguien

Ganas de dejar
los estudios

@bumbumd;
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Una de les tendeéencies dins del bloc del son i que es repeteix amb una constancia que
fa guanyar pes a la idea alienant del treball, del que genera com a resultat en les hores
gue en teoria estan marcades com a oci, de vida, d’exercir la llibertat d’'un mateix o
poder formar part d’un col-lectiu, és mostrable amb mems com els segilients que usen

figures dels Simpson per reforgar la qlestié de la identificacié amb el missatge:

Cuando llegue a casa haré todo lo que Lo Unico estable en mi vida es el
me quedo pendiente: hambre y el suefo, cuando se resuelve
). uno, aparece el otro.

(Cuando llego a casa
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D’aquests dos mems en podem extreure dues reflexions. En el primer cas: tot allo que
gueda pendent per fer és dormir. En la segona; I'Unic estable és menjar i dormir, i com
aquestes es retroalimenten. Si la base d’aquesta problematica és el treball; treballar

esta negant la possibilitat d’establir projectes, relacions o una vida comuna i social.

—¢Y cual es tu mayor fantasia en la Yo en el trabajo: Cuando llegue a casa voy a
cama?
—Dormir 12 horas seguidas.

cocinar, limpiar, construir una casa, salvar a
nifios huérfanos, adoptar a 10 perros, etc.

Yo cuando llego a casa:

““‘“\ 1\ AT
educcion PURAN ¢ = A

YO por las noches:

Tengo 5 horas, 20 minutos y 15
segundos para dormir, eso sime
duermo en 5 minutos.

Cuando aln no te has dormido y
ya tienes ganas de salir del trabajo
mafnana para irte a casa
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La tonica que podem veure d’aquest primer bloc és la seglient: la necessitat que té una
societat altament connectada, globalitzada i precaria, de dormir, del descans, és
producte de la cultura. Per tant, en aquest primer bloc, comencem a posar al centre de
la reflexid el concepte sobre el qual englobo el treball el posit cultural. Si totes
aquestes idees i conductes envers les hores de descans es normalitzen, la cultura
d’aquests mems a la xarxa genera una banalitzacid sobre certs problemes psicologics
que se’n deriven de les hores connectats als telefon, mirant series o videos, és a dir,

connectats a la pantalla.

EYA VAS

Rl Untonjtururuntujtururuntun
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El segon dels blocs és el que es centra en la qliestié de 'oci. En la franja d’edats

corresponen als consumidors habituals de Cabronazi, hi ha sobre la taula la idea de la

festa, del divertiment, I'alcohol i les drogues. Aix0 podria passar per alt si no fos

perqué hi ha un gruix d’espectadors que és menor, que potser no tenen una

consciéncia educativa sobre I'alcohol i les drogues i, en certa mesura, se’n perfila una

normalitzacié del consum abusiu com a resposta a una realitat materi. Segons dades

de I'Observatori de la Infancia hi ha un retorn de 'augment del consum de substancies

com el cannabis que van més enlla d’un consum esporadic.

Cuando estas a una cerveza de desmayarte
y te miras al espejo y te preguntas por qué
sigues haciendo estas cosas

Ir a la discoteca un finde
cualquiera starter pack

* @bumbumdj

sheriton, 4
euroso
también otra 2
opcion puedel|.
ser Vodka —
Knebep o

fantade

i Liménmarca
@ blanca, las
marcas no

importan

tienes un

cigarroy dentr
vasosde
dentis}a me comproy te
0 =] lodevuelvo?
nosllega

Al mateix temps, la concepcié que es té sobre la festa en el canal d’Instagram de

Cabronazi sempre és I'afeccié per 'alcohol i les drogues, com a finalitat dltima de la

festa. En els mems seglients podem veure quin és el model de festa amb el qual es fixa

la plataforma de Cabronazi. En el posit cultural de la idea de I'oci, entés com a

divertiment desinhibit, hi ha una mentalitat homogeénia, ja no només en la pagina que

analitzem, sind al voltant de totes les xarxes.
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Mis dos aficiones son fumar marihuana y
-¢Queé tal la fiesta hijo? rescatar gatos perdidos

-Aburrida, me voy a dormir

TEY, e

-3
-

traduccion:CABROV S

Amb aquest seglient mem (Mem 18.) s’hi ajunten dues idees: la negacié de I'oci amb la
idea de la manca de descans, cosa que es relaciona amb el bloc anterior sobre el son i

s’entrelliga, com amb molts altres mems.

"No puedo salir, tengo muchas cosas que
hacer".

Acostado en la cama con resaca
mirando los stories de la noche de ayer
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Aquest bloc presenta diferents narratives. Per una banda una exaltacid per la
negativitat i el fracas, que en la teoria del posit cultural tindria a veure amb una
construccido del sistema capitalista que no permet tenir les possibilitats de ser,
treballar, fer, el que un vol i que ajuda a construir una tematica relacionada amb les
pors, el rebuig i, finalment, amb una idea de la vida com un lloc transitori en el qual no
s’hi pot fer res per actuar. Platejant-ho com: “no ens hauriem de preocupar tant per
les coses”, pero I’hhora de canviar una realitat palpable sempre ens quedem amb la
resignacido i amb el comportament d’espectador davant de la vida. Aquests mems

ajuden a construir I’'maginari de passivitat davant del mén.

"Un hilo rojo conecta a aquellos que
", Z rca s mandari / . 1"
"¢Como de cerca estas de manaario estan destinados a encontrarse
todo a la mierda?

Yo:
YO

> ol
—V
;

Des d’una segona perspectiva pero, hi ha un ambient de comunié en aquest apartat. Si
la massa social sent que la seva vida és incerta i que el futur no és solid ni estable, és
més probable, des d’un aspecte politic, que aquest caldo de cultiu acabi derivant en un
canvi politic. Tot i aixi mantinc encara la hipotesi de quin és el contrapés que fa en la

realitat, el consum d’aquests mems que transmeten una idea sobre la propia vida.
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No sé qué le pasa a la vaca, pero la
entiendo perfectamente

Timdn y Pumba decepcionados viendo
COoMo Me preocupo por todo.

—iMi vida es un desastre!
—ilgual que la mia!

- —

;Qué persona medieval
indiferente siendo apunalada
eres hoy?
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Cabronazi és una pagina que té tendéncia per apostar per les llibertats col-lectives,
reivindicar les lluites,... perd sempre des de la posicidé que avui en dia en diriem
mainstream®. E| fet que es posicioni sobre certes lluites deixa entreveure una mena de
correccio politica que, després, sota el paraiglies de I’lhumor que jo defenso que no ha
de tenir limits, no té una coheréncia amb el contingut que presenten. Obvi és que es
poden fer molts tipus d’humor, pero si agafem la teoria del posit cultural i la posem al
centre de la qliestid, ens adonem que si la construccié del nostre imaginari es gesta en
una cultura que respon a uns estereotips fisics, de sexe, de génere,... la llibertat sobre
la qual es presenta el mem no és correspon amb la coherencia de la pagina. Aquest
conflicte doncs, la no coheréncia, crec que és un mal en l'intent de potenciar una

societat critica envers qualsevol tipus de discurs.

Cuando eres feo y usas la misma foto
en todas las redes sociales.

> Es menciona com a mainstream la tendéncia preponderant o més popular en un ambit
determinat. També se li'n diu mainstream a la cultura de masses i a la indUstria de I'espectacle,
en oposicid a alldo underground.
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Encara que el bloc tingui el nom d’estereotips, al llarg de totes les publicacions als
canals de Cabronazi, hi ha una repeticié genérica del que precisament soén els
estereotips. Potser per aix0 es tracta d’'un canal amb gran repercussié mediatica,

generalista, que simplifica i no entra als matisos.

Els dos seglients mems sén un recurs que utilitza Cabronazi com a estereotip
sociolingliistic. No entren dins el concepte mem que hem estat emprant durant el
desenvolupament, pero tenen la mateixa reactivitat a la xarxa. A més a més, tenen un
component d’identitat, de diferenciacié amb els altres paisos, curiosament amb un

rere fons d’ignorancia cap a les altres llengles :

11 Agua muy fria
Agua muy caliente
== Agua muy fria
Agua muy caliente
1 Agua muy fria
Agua muy caliente
E= Suputamadre que fria

1.1 No pienso seguir discutiendo

== No pienso seguir discutiendo

11 No pienso seguir discutiendo

2= No pienso seguir discutiendo

B2 Venga... que si chaval, que lo que tu
as...

eSuputamadre que caliente

Per tancar el bloc, en els seglients mems, ens centrarem en |'estereotip que parteix
d’una idea individual de les conductes, pero que pel fet de tenir una repercussio social

es converteix en una idea col-lectiva. Tot i aixi es mostrada com una cosa individual:

Pertenezco a ese 0,0001% de personas
que no le gusta que le toquen los
cojones de buena manana

Pertenezco a ese 1%
que no sabe el nombre

de las calles pero si sabe
como llegar.
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Els mems també ens serveixen per veure quina es I'educacid alimentaria que es duu.
Conductes envers el menjar, els habits de menjar i el consum abusiu i irresponsable de
I'alimentacid. Aquest bloc té una trampa que va més enlla dels habits de menjar. En
aquest bloc es barreja la cosificacid dels cossos i els estereotips fisics, els quals

mostrem ara:

Todos mis intentos por ser fit,
Cuando en la bolsa de terminan en ser fat.

pasta pone “dos raciones”

He comido mucho, esta noche no ceno.

YO: Yo por la noche:
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Yo pre-desayunando a las 3 de la
manana antes de irme a dormir

Les imatges que venen serveixen per explicar un fenomen recurrent a les xarxes: la
idea de l'arribada de I'estiu i la necessitat de mantenir una linia amb el cos; sent aixi
una exposicid publica en una época de I'any on es mostra molt més el cos. Tot i aix0 hi
ha un discurs que s’hi confronta, que n’és contrari i defensa la llibertat de poder ser
fisicament com es vulgui, aquestes dues idees exposades pero, es tornen a
retroalimentar. El posit cultural que se’n deriva pot ser una idea rebel contra el sistema
que diu que s’ha de tenir el cos X, el del model establert per la publicitat i la moda, o

una sensacié d’angoixa individual per no estar dins els parametres.

Otras chicas: Qué ganas de estrena

i ; - ¢Cémo llevas la operacion bikini?
bikinis y ropa bonita este verano

Yo

Yo
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En aquest apartat tornen a revifar les idees sobre el treball que ja he anat exposant al
llarg del treball. Veurem com les condicions de precarietat i les feines no satisfactories
generen una inestabilitat emocional que es veu després reflectida en els mems. Alhora
també com una exposicido de problematiques consumistes que responen a actituds

il-logiques.

No gastaré mi dinero en estupideces

. , Yo intentando descubrir como ganar
Ik deepUEs dinero sin tener que hacer nada

l(a-i;h)\(a-b):a’
)

/ A
o =]

Voy al super un momento que se ha
acabado el pan de molde.

A los 10 minutos:
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Soy responsable y siempre controlo lo

que gasto:
—
Comida 50€ a omca
Internet 30€ Lo llamaron practicas porque explotacion
Oputa idea 482€ laboral quedaba muy feo

Estatus financiero actual

Tot i fer critica del com del nostre consum, els mems
relacionats dins d’aquest bloc, també tenen una visié
de I'economia que sembla estar impressionada pels
capitals de la gent rica. En una visié més de la cultura
de l'entreteniment, amb els mems que hi ha a
continuacio, hi ha una mena d’espectacié davant la
riquesa perd mai se’n pregunta |'arrel del conflicte

que, des d’'una I'Optica marxista; els grans capitals ho traduccion:CABRO

sén perque hi ha un repartiment desigual dels

guanys del treball.

Sabes que estas forrado cuando
No tiene un coche pero es feliz.

puedes aparcar tu lancha dentro de tu 7 ol formvs e (s ot
barco
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El concepte del posit cultural guanya forca en aquest bloc. Els mems tenen una forga
de propagacid perque viuen en els espais més minims de transmissié de la cultura. En

els primers exemples ho podem veure en quan a la construccio del llenguatge:

Yo intentando no decir
‘en plan” en cada frase

Yo intentando no decir “bro” en cada
frase.

——

A la segona part d’aquest camp tematic hi trobem una de les exposicions de conductes
gue ha creat la tecnologia i que fa que les xarxes, o els mobils, siguin intermediaris de

les nostres relacions, aquestes dimensions comunicatives estan al servei de la propia

Xarxa i generen nous comportaments:

Yo en el 2010 viendo si el chico que me
gustaba y yo éramos compatibles
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Del mem anterior no ens pot estranyar que avui dia triomfin xarxes i plataformes de
coneixer I'amor, de relacionar-se, cada cop més amb uns algoritmes més basats en el
consum de cada individu. En un mén global la idea de I'amor s’exté també per tots els
canals i genera plataformes com Tinder. Altra cop la imatge, portada del perfil d’'usuari

a Tinder, torna a ser la protagonista.

La nostra relacié amb la tecnologia s’ha accentuat. Reaccions que ens fan ser esclaus
de la pantalla tenen un munt de mems. La nostra connexié amb la realitat virtual ens

allunya de la realitat propia on es generen els conflictes.

Latidos normales

Latidos de muerto

Latidos cuando te tocas el
bolsillo y no notas el movil
taduccion: CABRO

Cuando tu teléfono tiene 98% de
bateria y lo pones a cargar igual
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GOmO me SI@HTO CuaﬂdO Yo molestando a todos por WhatsApp con
‘o ' stickers
el wifi no funciona «

traducCion:!

Mira este meme. Ya lo habia visto.

o o)

Per acabar el bloc, destacar que les propies idees d’Internet i de com funcionen les

xarxes també, s’alimenten entre si; és a dir, agafant la teoria de la memeética i la
sobreproduccié d’imatges, els mems tenen més capacitat de reproduir la seva
informacié cultural, tal com esmentava en el marc teoric de Guy Debord, en un context

de sobreproduccié de les imatges.
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Abans de comencar el bloc de I'entreteniment de massa voldria fer esment a un
comentari de la metodologia on exposava que no faria analisi dels mems relacionats
amb séries, pel-licules, videojocs,... Tot i aix0, aquest apartat, és per fer referéncia a les
conductes que genera un model audiovisual i de plataforma que té la intencié que

I’espectador reprodueixi constantment i no pugui desconectar.

Cuando acaba tu serie favorita Cuando te enganchas a una serie y
terminas viendo 4 temporadas

seguidas.

Oh my-god-I-need help

-
e

Gilles Lipovetsky ja parlava al seu llibre L’era del buit de I’hiperconsum i, a més a més,
feia uns apunts antropologics i deia que les relacions en les societats, des del
capitalisme tarda fins I'actualitat, ( i partir d’ara encara més ), serien relacions basades
en la sociabilitzacié del consum, és a dir, establir relacions a partir del consum que fa
cada individu. Aquest analisi que feia és vigent, ja que amb I'entreteniment i consum
massius i hegemonics que regnen en les cultures occidentals, les relacions han

esdevingut espais de dialeg sobre el consum.
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Una de les altres questions és quin és el paper del jo en totes aquetes xarxes
unipersonals. Entenem que tots els mems sén a reaccié de l'individu, i per tant, és
I'individu qui es sent identificat i reacciona segons la propagacid que té el mem en la
seva construccié psicologica i d’identitat. El jo com a subjecte és constant en els mems
i sempre es posat per davant dels altres. La pregunta és: si els altres també

consumeixen aguest mem que parla d’un jo, qui és I'altre?

Seguint amb la linia del posit cultural la construccié a través dels mems d’aquest jo és
molt concreta i respon a unes idees del capitalisme que sén individualitzadores i que
fan prevaldre sempre la preséncia del jo com a: tots som aquest jo que exposa el mem.
Hi ha una relacidé entre el consum a les xarxes i la construccié d’aquest jo. Si tot allo
qgue representa la cultura representa el meu jo, i el dels altres, aixo significa que

agquests subjectes estan, i som, condicionats a una Unica idea del jo.

“¢ Te consideras afortunado?” La Uttima vez que alguien se

dlegraba de verme
® o v e
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Alguien: Eres una puta mierda

Yo:

El posit cultural dels mems a partir de Cabronazi

Cuando todo te sale mal pero ya estas
acostumbrado

Cuando alguien es demasiado
alegre alrededor mio

:

Es significatiu que una de les constants dins sigui 'expressié de rebuig i de fracas

envers les decisions de la vida. Si no hi ha una estabilitat material, els individus no

podem desenvolupar-nos com a persones, acceptant fins i tot com a normalitzada una

situacié que és generada pel propi sistema i les incerteses.
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En un moment de transit social i cultural com el que vivim, on moltes de les
estructures que teixeixen les societats estan canviant, la idea del futur és present. En la
cultura de I'entreteniment el futur és titllat d’apocaliptic, de “no hay futuro” com deia
la cangd dels Sex Pistols. Una aproximacio reflexiva sobre aquesta idea seria la victoria
del neoliberalisme sobre moltes de les quotidianitats de les nostres vides. El nosaltres
no depen d’un mateix, sind d’un sistema economic que juga amb els diners de tots i

gue constantment et diu que col-laboris. El futur és incert i els mems ho mostren:

“, Donde te ves en 10 anos?”
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Aquest treball no ha estat tant una analisi del mem en si. Aquest TFG tenia la voluntat
de servir com a una futura eina d’interpretacié dels conflictes socials, politics i
economics a través dels mems. Tot i aix0, la pregunta que em feia a I'inici era, quin és
el contrapes que pot exercir la cultura sobre conductes i habits d’individu i de relacid
amb el col-lectiu que s’exposen a Internet on allo viral és efimer perdo es manté?
Canvien les formes pero el discurs es manté i per tant cal posar en dubte tot el model
d’entreteniment a les xarxes perque estan alimentant de forma passiva a la
normalitzacié6 de conductes i habits de tota mena, com hem vist durant el
desenvolupament, que generen problematiques que no neixen de per si; és a dir, que
no naixen en la propia cultura de la propagacidé d’imatges de certa indole. Seguint la
teoria de l'escola de Frankfurt sobre I'entreteniment de masses, juntament amb la
teoria de Dawkins, podem entendre que aquests mems tenen una repercussid perque
estan connectats a un sistema de produccié i model econdmic que genera aquestes
dinamiques de sobreproduccioé de les imatges. Si la idea és latent, és a dir; si el mem és
lantent, la seva propagacié es manté viva. De forma clara i explicita podem acusar el
capitalisme de la propagacié d’idees, expressant aixi que la cultura només n’és el mitja.
Qui cal que assenyali aquestes problematiques som nosaltres, com a consumidors
actius i particips de la cultura, assenyalant I’arrel del problema que no sén les imatges
en si, siné el model economic, politic i de produccié que ens ha portat a aquesta deriva

acritica dels nostres comportaments, perque com ja apuntava, han sigut normalizats.

A través del mem podem entendre que la reactivitat davant I'exposiciéd d’un conflicte
provoca que els individus es relacionin amb aquestes imatges i s’hi identifiquin, a
través del clic, del like. Per tant una de les conclusions, també clau seria que el mem té

un procés normalitzador de les conductes.

El canvi de paradigma en la comunicacid social ha estat absorbida, avui dia, per
multinacionals gegants que tenen una quantitat d’informacié elevadissima sobre els
habits de consum a les xarxes dels nostres telefons mobils; l'interés no és
I’entreteniment que nosaltres podem obtenir amb la pagina, cal tenir en compte que

Cabronazi cotitza a borsa i que ha estat diverses vegades denunciat per
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apropiacionisme d’altres fonts de creativitat, cosa que remarcava a l'inici del TFG,
assenyalant que I'auge dels mems neix d’una forma lliure i contracultural a Internet, i
qgue és la industria de I'entreteniment qui s’apodera d’aquest anonimat creador de
contingut i utilitza el seu ingeni, creativitat, etc,... per uns beneficis que només tenen
un sol retorn a la societat com a consum passiu de les imatges ja monopolitzat i

seleccionat.
Les conclusions finals serien dues:

- El posit cultural que genera un model economic, politic i social s'impregna en la
cultura de les xarxes a una velocitat d'immediatesa absoluta. Per tant, la teoria/idea
del concepte proposat és real. La pregunta sobre la propia conclusid, i que deriva en
una segona conclusié dins la mateixa seria: la propia cultura genera unes idees que, si
no hi ha un canvi de model estructual, s’arrosseguen, durant generacions, unitats
d’informacié cultural que fonamenten conductes i habits. L’arrel de les problematiques
tenen un origen politic i economic, 'alieacié de I'individu passa per un consum de la
cultura, una falsa identitat generada a les xarxes i una exposicié dels conflictes al mon

virtual, com un vel.

- Els mems sdn una eina per entendre el mén i poden servir per intentar revertir habits
i comportaments que es propaguen a través de les xarxes socials i que estableixen
models comunicatius i d’accié alienants. La industria de I'entreteniment esta al servei
del sistema i busca, partint de la teoria de I'escola de Frankfurt, una hegemonia de
pensament, és a dir; la suma de I'alienacio al treball i I'alienacié que s’estableix al cim
de la cultura, és completament acritica. Aixd no significa imperativament que la
creacié de nous continguts que es formulen dins les xarxes del bigdata hagin de seguir
els patrons estructurals, tot i aix0, el fet que aquests continguts es generin dins d’uns
models concrets del sistema capitalista, porta a fer un Us dels marcs mentals

establerts per la cultura dominant, tot i poder haver-hi grans treballs de creacio.

El concepte del posit cultural té un lligam directe amb la relacié de la produccié de
mems, que normalitzen la cultura hegemanic, i el com resoldre problematiques d’arrel

economica.
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Com a apunt a afegir, cal entendre que el mén actual, i amb la velocitat que es
transmeten les informacions, provoca que conceptes i idees que s’entreveuen als
mems, puguin propagar-se de forma més rapida; és a dir, que hi ha conductes o habits
que es poden generar amb més facilitat. Llavors, si la cultura és el mitja per
transformar-nos com a societat i tenim a I'abast aquestes tecnologies, per qué no les
apliguem per conscienciar dels problemes que ens afecten i que es mostren en els
mems, com un ciéncia sociologica? El posit cultural parteix d’'una visié derrotista de la
cultura pero alhora déna les eines per poder seguir analitzant com, a través de
politiques que impulsin consums responsables i mirades critiques, els mems es

transformen i aquesta idea del posit pot canviar formes de relacionar-nos.

Com a conclusié final m’agradaria dir que és necessari defugir d’unes logiques
algoritmiques que fomenten un entreteniment Unic, perque si la idea d’un pensament
Unic, en una societat on és ven la llibertat per sobre de totes les coses és latent,
I'eterna pregunta és: es pot ser lliure si tothom consumeix el mateix, per tant, i si

reconeixent que som animals culturals en un mén global, acabem pensant el mateix...?
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