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1. Annex Nº 1: Anàlisi musical dels anuncis:

1. Volkswagen: Golf 

�3

ANUNCI VOLKSWAGEN GOLF (1990)

ASPECTES 
GENERALS

ENLLAÇ ANY DE LA 
CAMPANYA

NOM PEÇA 
MUSICAL

COMPOSITOR/ 
INTÈRPRET ESTIL MUSICAL PÚBLIC OBJECTIU

https://
www.youtube.com/
watch?v=Tph8Zg-

ofqk

1990

The four seasons, 
Violin Concerto in G 

Minor Op.8 No. 2 
RV315- Summer

Antonio Vivaldi Música Clàssica

Joves de poder 
adquisitiu mitjà que 
busquen la qualitat-
preu del producte.

ELEMENTS 
MUSICALS

VOLUM TEMPO TO RITME HARMONIA EMOCIONS A 
TRANSMETRE

Alt Ràpid Mitjà-Agut Fluït Concordant Majestuositat

Alegria

ASPECTES 
ESPECÍFICS

LLETRA MUSICAL VEU (MASCULINA 
O FEMENINA)

VEU INDIVIDUAL O 
COL·LECTIVA

EFECTES SONORS 
AMBIENTALS

EFECTES SONORS 
DEL PROPI 

AUTOMÒBIL 

 TIPUS DE MÚSICA 
(segons M. 
Palencia)

No Cap Cap Cap Tancament del 
malater Llibreria-Arxiu 

https://www.youtube.com/watch?v=Tph8Zg-ofqk
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ANUNCI VOLKSWAGEN GOLF (2004)

ASPECTES 
GENERALS

ENLLAÇ ANY NOM PEÇA 
MUSICAL

COMPOSITOR/ 
INTÈRPRET ESTIL MUSICAL PÚBLIC OBJECTIU

https://
www.youtube.com/

watch?
v=dN8U4P9gGks

2004 Bizarre Love Triangle
New Order (original)
Versió acústica de 

Frente!
Música Pop

Joves de poder 
adquisitiu mitjà que 
busquen la qualitat-
preu del producte.

ELEMENTS 
MUSICALS

VOLUM TEMPO TO RITME HARMONIA EMOCIONS A 
TRANSMETRE

Baix-Mitjà Lent Mitjà Fluït Concordant Sentimentalitat

Serenitat

ASPECTES 
ESPECÍFICS

LLETRA MUSICAL VEU (MASCULINA 
O FEMENINA)

VEU INDIVIDUAL O 
COL·LECTIVA

EFECTES SONORS 
AMBIENTALS

EFECTES SONORS 
DEL PROPI 

AUTOMÒBIL 

 TIPUS DE MÚSICA 
(segons M. 
Palencia)

Sí Femenina Individual No No Versió Cover

https://www.youtube.com/watch?v=dN8U4P9gGks
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ANUNCI VOLKSWAGEN GOLF (2015)

ASPECTES 
GENERALS

ENLLAÇ ANY DE LA 
CAMPANYA

NOM PEÇA 
MUSICAL

COMPOSITOR / 
INTÈRPRET ESTIL MUSICAL PÚBLIC OBJECTIU

https://
www.youtube.com/

watch?
v=7VMyEtUe_X8

2015 Radar Love Golden Earring Música Rock

Joves de poder 
adquisitiu mitjà que 
busquen la qualitat-
preu del producte.

ELEMENTS 
MUSICALS

VOLUM TEMPO TO RITME HARMONIA EMOCIONS A 
TRANSMETRE

Alt Ràpid Mitjà-Agut Fluït Concordant Majestuositat

Alegria

ASPECTES 
ESPECÍFICS

LLETRA MUSICAL VEU (MASCULINA 
O FEMENINA)

VEU INDIVIDUAL O 
COL·LECTIVA

EFECTES SONORS 
AMBIENTALS

EFECTES SONORS 
DEL PROPI 

AUTOMÒBIL 

 TIPUS DE MÚSICA 
(segons M. 
Palencia)

Sí Masculina Individual Ambiental carrer

Tancament porta 
Comandament

Soroll d’acceleració / 
rodes / asfalt

Fono

https://www.youtube.com/watch?v=7VMyEtUe_X8
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2. Volkswagen: Passat 
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ANUNCI VOLKSWAGEN PASSAT (1994)

ASPECTES 
GENERALS

ENLLAÇ ANY DE LA 
CAMPANYA

NOM PEÇA 
MUSICAL

COMPOSITOR / 
INTÈRPRET ESTIL MUSICAL PÚBLIC OBJECTIU

https://

www.youtube.com/
watch?

v=s2WA8wiXpFU

1994 Sorry But I’m Gonna 
Have To Pass The Coasters Música Rock

Cap de família 
empresari/a jove 

amb alt poder 
adquisitiu i valors 

familiars.

ELEMENTS 
MUSICALS

VOLUM TEMPO TO RITME HARMONIA EMOCIONS A 
TRANSMETRE

Alt Mitjà - Ràpid Greu - Mitjà Fluït Concordant Alegria

Comèdia

ASPECTES 
ESPECÍFICS

LLETRA MUSICAL VEU (MASCULINA 
O FEMENINA)

VEU INDIVIDUAL O 
COL·LECTIVA

EFECTES SONORS 
AMBIENTALS

EFECTES SONORS 
DEL PROPI 

AUTOMÒBIL 

 TIPUS DE MÚSICA 
(segons M. 
Palencia)

Sí Masculina Col·lectiva Cap Cap Fono

https://www.youtube.com/watch?v=s2WA8wiXpFU
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ANUNCI VOLKSWAGEN PASSAT (2011)

ASPECTES 
GENERALS

ENLLAÇ ANY DE LA 
CAMPANYA

NOM PEÇA 
MUSICAL

COMPOSITOR / 
INTÈRPRET ESTIL MUSICAL PÚBLIC OBJECTIU

https://

www.youtube.com/
watch?

v=Tmx28ZsEfh0

2011
The Imperial March 

(Darth Vader’s 
Theme)

John Williams / John 
Neal Música Clàssica

Cap de família 
empresari/a jove 

amb alt poder 
adquisitiu i valors 

familiars.

ELEMENTS 
MUSICALS

VOLUM TEMPO TO RITME HARMONIA EMOCIONS A 
TRANSMETRE

Alt Mitjà - Ràpid Mitjà Ferm Concordant Majestuositat

ASPECTES 
ESPECÍFICS

LLETRA MUSICAL VEU (MASCULINA 
O FEMENINA)

VEU INDIVIDUAL O 
COL·LECTIVA

EFECTES SONORS 
AMBIENTALS

EFECTES SONORS 
DEL PROPI 

AUTOMÒBIL 

 TIPUS DE MÚSICA 
(segons M. 
Palencia)

No Cap Cap Lladrucs de gos
Ocells piulant

Cotxe engegant-se 
(gas)

Fono 
(Banda sonora de la 
pel·lícula Star Wars)

https://www.youtube.com/watch?v=Tmx28ZsEfh0
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ANUNCI VOLKSWAGEN PASSAT (2016)

ASPECTES 
GENERALS

ENLLAÇ ANY DE LA 
CAMPANYA

NOM PEÇA 
MUSICAL

COMPOSITOR / 
INTÈRPRET ESTIL MUSICAL PÚBLIC OBJECTIU

https://
www.youtube.com/

watch?
v=KQpoeXHPny4

2016 For Me Formidable Charles Aznavour Música Jazz

Cap de família 
empresari/a jove 

amb alt poder 
adquisitiu i valors 

familiars.

ELEMENTS 
MUSICALS

VOLUM TEMPO TO RITME HARMONIA EMOCIONS A 
TRANSMETRE

Mitjà - Alt Mitjà Mitjà Fluït Concordant Alegria

Comèdia

Majestuositat

ASPECTES 
ESPECÍFICS

LLETRA MUSICAL VEU (MASCULINA 
O FEMENINA)

VEU INDIVIDUAL O 
COL·LECTIVA

EFECTES SONORS 
AMBIENTALS

EFECTES SONORS 
DEL PROPI 

AUTOMÒBIL 

 TIPUS DE MÚSICA 
(segons M. 
Palencia)

Sí Veu masculina Veu individual
So xarxa social 

Twitter
Riures

Missatges de veu / 
Resposta a les 

ordres
Fono

https://www.youtube.com/watch?v=KQpoeXHPny4
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3. Ford: Mondeo 
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ANUNCI FORD MONDEO (2014)

ASPECTES 
GENERALS

ENLLAÇ ANY DE LA 
CAMPANYA

NOM PEÇA 
MUSICAL

COMPOSITOR / 
INTÈRPRET ESTIL MUSICAL PÚBLIC OBJECTIU

https://
www.youtube.com/

watch?
v=VST2bIn82G4

2014 Open The Gates SLDGHMR Dance/Música 
Electrònica

Homes joves 
formats,  casats i 

amb fills, interessats 
en el disseny.

ELEMENTS 
MUSICALS

VOLUM TEMPO TO RITME HARMONIA EMOCIONS A 
TRANSMETRE

Variat Ràpid Greu - Mitjà Ferm Dissonant Majestuositat

ASPECTES 
ESPECÍFICS

LLETRA MUSICAL VEU (MASCULINA 
O FEMENINA)

VEU INDIVIDUAL O 
COL·LECTIVA

EFECTES SONORS 
AMBIENTALS

EFECTES SONORS 
DEL PROPI 

AUTOMÒBIL 

 TIPUS DE MÚSICA 
(segons M. 
Palencia)

No Cap Cap

Panell de llums 
fonent-se i caient

Soroll de vol 
d’avioneta

Acceleració del cotxe
Fono (Banda sonora 

de la pel·lícula 
Donnie Darko)

https://www.youtube.com/watch?v=VST2bIn82G4
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ANUNCI FORD MONDEO (2007)

ASPECTES 
GENERALS

ENLLAÇ ANY DE LA 
CAMPANYA

NOM PEÇA 
MUSICAL

COMPOSITOR / 
INTÈRPRET ESTIL MUSICAL PÚBLIC OBJECTIU

https://
www.youtube.com/

watch?
v=O4__xUmtj_g

2007 The Artifact And 
Living Michael Andrews Música Clàssica

Homes joves 
formats,  casats i 

amb fills, interessats 
en el disseny.

ELEMENTS 
MUSICALS

VOLUM TEMPO TO RITME HARMONIA EMOCIONS A 
TRANSMETRE

Baix Lent - Mitjà Mitjà - Alt Ferm Concordant Sentimentalitat

Serenitat

ASPECTES 
ESPECÍFICS

LLETRA MUSICAL VEU (MASCULINA 
O FEMENINA)

VEU INDIVIDUAL O 
COL·LECTIVA

EFECTES SONORS 
AMBIENTALS

EFECTES SONORS 
DEL PROPI 

AUTOMÒBIL 

 TIPUS DE MÚSICA 
(segons M. 
Palencia)

No Cap Cap Cap Cap
Fono (Banda sonora 

de la pel·lícula 
Donnie Darko)

https://www.youtube.com/watch?v=O4__xUmtj_g
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ANUNCI FORD MONDEO (1994)

ASPECTES 
GENERALS

ENLLAÇ ANY DE LA 
CAMPANYA

NOM PEÇA 
MUSICAL

COMPOSITOR / 
INTÈRPRET ESTIL MUSICAL PÚBLIC OBJECTIU

https://

www.youtube.com/
watch?v=6j8y02x-

u4o

1994 Barcelona Freddie Mercury i 
Montserrat Caballé. Òpera - Música Rock

Homes joves 
formats,  casats i 

amb fills, interessats 
en el disseny.

ELEMENTS 
MUSICALS

VOLUM TEMPO TO RITME HARMONIA EMOCIONS A 
TRANSMETRE

Alt Mitjà Mitjà - Alt Fluït Concordant Alegria

Majestuositat

Comèdia

ASPECTES 
ESPECÍFICS

LLETRA MUSICAL VEU (MASCULINA 
O FEMENINA)

VEU INDIVIDUAL O 
COL·LECTIVA

EFECTES SONORS 
AMBIENTALS

EFECTES SONORS 
DEL PROPI 

AUTOMÒBIL 

 TIPUS DE MÚSICA 
(segons M. 
Palencia)

Sí Ambdues Col·lectiva Cap Cap Fono

https://www.youtube.com/watch?v=6j8y02x-u4o
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ANUNCI FORD KUGA 2008

ASPECTES 
GENERALS

ENLLAÇ ANY NOM PEÇA 
MUSICAL

COMPOSITOR/ 
INTÈRPRET ESTIL MUSICAL PÚBLIC OBJECTIU

https://
www.youtube.com/

watch?
v=GXFNZJbG5iE

2008 Senza Camille Música Pop

Cap de família, 
amants de l’esport i 

la tecnologia i  
caracteritzada per 

tenir por temps lliure.

ELEMENTS 
MUSICALS

VOLUM TEMPO TO RITME HARMONIA EMOCIONS A 
TRANSMETRE

Baix - Mitjà Lent-Mitjà Agut-Mitjà Ferm Concordant Serenitat

Sentimentalitat

ASPECTES 
ESPECÍFICS

LLETRA MUSICAL VEU (MASCULINA 
O FEMENINA)

VEU INDIVIDUAL O 
COL·LECTIVA

EFECTES SONORS 
AMBIENTALS

EFECTES SONORS 
DEL PROPI 

AUTOMÒBIL 

 TIPUS DE MÚSICA 
(segons M. 
Palencia)

Sí Veu femenina Col·lectiva Cap Cap Fono

https://www.youtube.com/watch?v=GXFNZJbG5iE
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ANUNCI FORD KUGA 2017

ASPECTES 
GENERALS

ENLLAÇ ANY NOM PEÇA 
MUSICAL

COMPOSITOR/ 
INTÈRPRET ESTIL MUSICAL PÚBLIC OBJECTIU

https://
www.youtube.com/

watch?
v=gBeH4rpkwYs

2017 I Just Want To 
Celebrate

Rare Earth (original), 
versió acústica Música Rock

Cap de família, 
amants de l’esport i 

la tecnologia i  
caracteritzada per 

tenir por temps lliure.

ELEMENTS 
MUSICALS

VOLUM TEMPO TO RITME HARMONIA EMOCIONS A 
TRANSMETRE

Mitjà-Alt Mitjà-Ràpid Mitjà Ferm Dissonant Comèdia

Majestuositat

ASPECTES 
ESPECÍFICS

LLETRA MUSICAL VEU (MASCULINA 
O FEMENINA)

VEU INDIVIDUAL O 
COL·LECTIVA

EFECTES SONORS 
AMBIENTALS

EFECTES SONORS 
DEL PROPI 

AUTOMÒBIL 

 TIPUS DE MÚSICA 
(segons M. 
Palencia)

No Cap Cap

Mantell desplegant-
se sobre la taula/ 

Mantell essent 
plegat.

Tecleig i missatge del 
mòbil.

Ocells piulant.

Maleter obrint-se.
Cotxe engegant-se.

Velocitat cotxe.
Versió Cover

https://www.youtube.com/watch?v=gBeH4rpkwYs
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ANUNCI FORD KUGA 2017

ASPECTES 
GENERALS

ENLLAÇ ANY NOM PEÇA 
MUSICAL

COMPOSITOR/ 
INTÈRPRET ESTIL MUSICAL PÚBLIC OBJECTIU

https://
www.youtube.com/

watch?
v=nOuQyd7CvmU

2017 I Just Want To 
Celebrate

Rare Earth (original), 
versió acústica Música Rock

Cap de família, 
amants de l’esport i 

la tecnologia i  
caracteritzada per 

tenir por temps lliure.

ELEMENTS 
MUSICALS

VOLUM TEMPO TO RITME HARMONIA EMOCIONS A 
TRANSMETRE

Mitjà-Alt Mitjà-Ràpid Mitjà Ferm Dissonant Comèdia

Majestuositat

ASPECTES 
ESPECÍFICS

LLETRA MUSICAL VEU (MASCULINA 
O FEMENINA)

VEU INDIVIDUAL O 
COL·LECTIVA

EFECTES SONORS 
AMBIENTALS

EFECTES SONORS 
DEL PROPI 

AUTOMÒBIL 

 TIPUS DE MÚSICA 
(segons M. 
Palencia)

No Cap Cap

Persones corrent per 
una cinta de gimnàs.
Porta d’una taquilla 

obrint-se.
Ocells piulant.

Maleter obrint-se.
Porta tancant-se.
Acceleració cotxe 

Versió Cover

https://www.youtube.com/watch?v=nOuQyd7CvmU
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ANUNCI NISSAN LEAF 2015

ASPECTES 
GENERALS

ENLLAÇ ANY NOM PEÇA 
MUSICAL

COMPOSITOR/ 
INTÈRPRET ESTIL MUSICAL PÚBLIC OBJECTIU

https://
www.youtube.com/

watch?
v=dZcYuUy68w4

2015 The Rescue (Theme) Agència Capitaine 
Plouf Música Rock

Generació Baby 
Boomer (entre 40 i 

50 anys), sensible al 
consum responsable.

ELEMENTS 
MUSICALS

VOLUM TEMPO TO RITME HARMONIA EMOCIONS A 
TRANSMETRE

Mitjà-Alt Ràpid Mitjà Ferm-Fluït Concordant Alegria

Comèdia

ASPECTES 
ESPECÍFICS

LLETRA MUSICAL VEU (MASCULINA 
O FEMENINA)

VEU INDIVIDUAL O 
COL·LECTIVA

EFECTES SONORS 
AMBIENTALS

EFECTES SONORS 
DEL PROPI 

AUTOMÒBIL 

 TIPUS DE MÚSICA 
(segons M. 
Palencia)

Sí Masculina Col·lectiva

Trucada mòbil
Ambient cafeteria

Sirena cotxe policia
Ocells

Acceleració cotxe
Clàxon Jingle-Ad Song

https://www.youtube.com/watch?v=dZcYuUy68w4
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ANUNCI NISSAN LEAF 2016

ASPECTES 
GENERALS

ENLLAÇ ANY NOM PEÇA 
MUSICAL

COMPOSITOR/ 
INTÈRPRET ESTIL MUSICAL PÚBLIC OBJECTIU

https://
www.youtube.com/

watch?
v=7hCXSzWT4L4

2016 An Electric Tale Anti-Gravity Música Clàssica

Generació Baby 
Boomer (entre 40 i 

50 anys), sensible al 
consum responsable.

ELEMENTS 
MUSICALS

VOLUM TEMPO TO RITME HARMONIA EMOCIONS A 
TRANSMETRE

Baix-Mitjà Lent Agut Ferm Concordant Serenitat

Sentimentalitat

ASPECTES 
ESPECÍFICS

LLETRA MUSICAL VEU (MASCULINA 
O FEMENINA)

VEU INDIVIDUAL O 
COL·LECTIVA

EFECTES SONORS 
AMBIENTALS

EFECTES SONORS 
DEL PROPI 

AUTOMÒBIL 

 TIPUS DE MÚSICA 
(segons M. 
Palencia)

No Cap Cap

Gent animada 
parlant de fons

Sorolls tecnològics
Focs artificials

Tormenta
Gavines

Cap

Música incidental 
(creada 

expressament per 
l’anunci)

https://www.youtube.com/watch?v=7hCXSzWT4L4
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ANUNCI NISSAN LEAF 2017

ASPECTES 
GENERALS

ENLLAÇ ANY NOM PEÇA 
MUSICAL

COMPOSITOR/ 
INTÈRPRET ESTIL MUSICAL PÚBLIC OBJECTIU

https://
www.youtube.com/

watch?
v=vHL7vZcwo3o

2017 New Summits Vincent Tone Música electrònica

Generació Baby 
Boomer (entre 40 i 

50 anys), sensible al 
consum responsable.

ELEMENTS 
MUSICALS

VOLUM TEMPO TO RITME HARMONIA EMOCIONS A 
TRANSMETRE

Mitjà Lent-Mitjà Mitjà-Alt Ferm Consonant Serenitat

ASPECTES 
ESPECÍFICS

LLETRA MUSICAL VEU (MASCULINA 
O FEMENINA)

VEU INDIVIDUAL O 
COL·LECTIVA

EFECTES SONORS 
AMBIENTALS

EFECTES SONORS 
DEL PROPI 

AUTOMÒBIL 

 TIPUS DE MÚSICA 
(segons M. 
Palencia)

No Cap Cap No No Fono

https://www.youtube.com/watch?v=vHL7vZcwo3o
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ANUNCI NISSAN QASHQAI 2007

ASPECTES 
GENERALS

ENLLAÇ ANY NOM PEÇA 
MUSICAL

COMPOSITOR/ 
INTÈRPRET ESTIL MUSICAL PÚBLIC OBJECTIU

https://
www.youtube.com/

watch?
v=dQdnE0oE96Y

2007 Human Fly
The Cramps 

(original), versió de 
Hanni El Khatib

Música Rock
Joves solters o amb 
parella d’entre 25 i 
35 anys i de ciutat.

ELEMENTS 
MUSICALS

VOLUM TEMPO TO RITME HARMONIA EMOCIONS A 
TRANSMETRE

Mitjà - Alt Mitjà - Ràpid Mitjà Ferm Concordant Majestuositat

ASPECTES 
ESPECÍFICS

LLETRA MUSICAL VEU (MASCULINA 
O FEMENINA)

VEU INDIVIDUAL O 
COL·LECTIVA

EFECTES SONORS 
AMBIENTALS

EFECTES SONORS 
DEL PROPI 

AUTOMÒBIL 

 TIPUS DE MÚSICA 
(segons M. 
Palencia)

Sí Veu masculina Veu individual Sorolls tecnològics
Acceleració cotxe
Frenada amb el 

cotxe
Versió Cover

https://www.youtube.com/watch?v=dQdnE0oE96Y
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ANUNCI NISSAN QASHQAI 2017

ASPECTES 
GENERALS

ENLLAÇ ANY NOM PEÇA 
MUSICAL

COMPOSITOR/ 
INTÈRPRET ESTIL MUSICAL PÚBLIC OBJECTIU

https://
www.youtube.com/

watch?
v=d8h1VLzeON4

2017 Paranoid Black Sabbath Música Rock
Joves solters o amb 
parella d’entre 25 i 
35 anys i de ciutat.

ELEMENTS 
MUSICALS

VOLUM TEMPO TO RITME HARMONIA EMOCIONS A 
TRANSMETRE

Mitjà- Alt Mitjà Mitjà Fluït Concordant Majestuositat

ASPECTES 
ESPECÍFICS

LLETRA MUSICAL VEU (MASCULINA 
O FEMENINA)

VEU INDIVIDUAL O 
COL·LECTIVA

EFECTES SONORS 
AMBIENTALS

EFECTES SONORS 
DEL PROPI 

AUTOMÒBIL 

 TIPUS DE MÚSICA 
(segons M. 
Palencia)

Sí Veu masculina Veu individual Velocitat moto
Passes

Avís sensors 
d’aproximitat

Acceleració cotxe
Fono

https://www.youtube.com/watch?v=d8h1VLzeON4


Blanca Juanola Cerezo La música com a eina persuasiva en la publicitat dels automòbils Treball de Fi de Grau: Annexos

�20

ANUNCI NISSAN QASHQAI 2014

ASPECTES 
GENERALS

ENLLAÇ ANY NOM PEÇA 
MUSICAL

COMPOSITOR/ 
INTÈRPRET ESTIL MUSICAL PÚBLIC OBJECTIU

https://
www.youtube.com/

watch?
v=z56aaMRCQLM

2014 Right Here, Right 
Now Fatboy Slim Música Electrònica

Joves solters o amb 
parella d’entre 25 i 
35 anys i de ciutat.

ELEMENTS 
MUSICALS

VOLUM TEMPO TO RITME HARMONIA EMOCIONS A 
TRANSMETRE

Mitjà - Alt Mitjà Mitjà Ferm Concordant Majestuositat

ASPECTES 
ESPECÍFICS

LLETRA MUSICAL VEU (MASCULINA 
O FEMENINA)

VEU INDIVIDUAL O 
COL·LECTIVA

EFECTES SONORS 
AMBIENTALS

EFECTES SONORS 
DEL PROPI 

AUTOMÒBIL 

 TIPUS DE MÚSICA 
(segons M. 
Palencia)

Sí Veu masculina Veu individual

Ambient carrer
Acció de baixar en 

tirolina
Tren

Soroll de les claus
Acceleració cotxe Fono

https://www.youtube.com/watch?v=z56aaMRCQLM
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7. Audi: A3 
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ANUNCI AUDI A3 (2016)

ASPECTES 
GENERALS

ENLLAÇ ANY DE LA 
CAMPANYA

NOM PEÇA 
MUSICAL

COMPOSITOR / 
INTÈRPRET ESTIL MUSICAL PÚBLIC OBJECTIU

https://

www.youtube.com/
watch?

v=4en0cE_3EkI

2016 Loved One Hanni El Khatib Música Rock

Consumidors d’ entre 
30 i 45 anys amb alt 

poder adquisitiu i 
atrets pel disseny i 

les noves 
tecnologies.

ELEMENTS 
MUSICALS

VOLUM TEMPO TO RITME HARMONIA EMOCIONS A 
TRANSMETRE

Mitjà - Alt Mitjà Greu - Mitjà Ferm Concordant Majestuositat

ASPECTES 
ESPECÍFICS

LLETRA MUSICAL VEU (MASCULINA 
O FEMENINA)

VEU INDIVIDUAL O 
COL·LECTIVA

EFECTES SONORS 
AMBIENTALS

EFECTES SONORS 
DEL PROPI 

AUTOMÒBIL 

 TIPUS DE MÚSICA 
(segons M. 
Palencia)

Sí (original)
Anunci no Cap Cap Cap Cap Fono

https://www.youtube.com/watch?v=4en0cE_3EkI
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ANUNCI AUDI A3 (2013)

ASPECTES 
GENERALS

ENLLAÇ ANY DE LA 
CAMPANYA

NOM PEÇA 
MUSICAL

COMPOSITOR / 
INTÈRPRET ESTIL MUSICAL PÚBLIC OBJECTIU

https://

www.youtube.com/
watch?

v=jCNh2k5gE68

2013 H a r d e r , B e t t e r , 
Faster, Stronger Daft Punk Música Electrònica

Consumidors d’ entre 
30 i 45 anys amb alt 

poder adquisitiu i 
atrets pel disseny i 

les noves 
tecnologies.

ELEMENTS 
MUSICALS

VOLUM TEMPO TO RITME HARMONIA EMOCIONS A 
TRANSMETRE

Alt Ràpid Mitjà Fluït Concordant Majestuositat

ASPECTES 
ESPECÍFICS

LLETRA MUSICAL VEU (MASCULINA 
O FEMENINA)

VEU INDIVIDUAL O 
COL·LECTIVA

EFECTES SONORS 
AMBIENTALS

EFECTES SONORS 
DEL PROPI 

AUTOMÒBIL 

 TIPUS DE MÚSICA 
(segons M. 
Palencia)

Sí Masculina Individual
Globus petant

Efecte so música a 
distància

Cap Fono

https://www.youtube.com/watch?v=jCNh2k5gE68
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ANUNCI AUDI A3 (2010)

ASPECTES 
GENERALS

ENLLAÇ ANY DE LA 
CAMPANYA

NOM PEÇA 
MUSICAL

COMPOSITOR / 
INTÈRPRET ESTIL MUSICAL PÚBLIC OBJECTIU

https://
www.youtube.com/

watch?
v=zVFIz1kXDhM

2010 Dracula (Main Edit) Basement Jaxx Música Electrònica

Consumidors d’ entre 
30 i 45 anys amb alt 

poder adquisitiu i 
atrets pel disseny i 

les noves 
tecnologies.

ELEMENTS 
MUSICALS

VOLUM TEMPO TO RITME HARMONIA EMOCIONS A 
TRANSMETRE

Alt Mitjà-Ràpid Greu-Mitjà Ferm Dissonant Majestuositat

ASPECTES 
ESPECÍFICS

LLETRA MUSICAL VEU (MASCULINA 
O FEMENINA)

VEU INDIVIDUAL O 
COL·LECTIVA

EFECTES SONORS 
AMBIENTALS

EFECTES SONORS 
DEL PROPI 

AUTOMÒBIL 

 TIPUS DE MÚSICA 
(segons M. 
Palencia)

No Cap Cap Cap Cap Fono

https://www.youtube.com/watch?v=zVFIz1kXDhM
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8. Audi: A5 
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ANUNCI AUDI A5 (2017)

ASPECTES 
GENERALS

ENLLAÇ ANY DE LA 
CAMPANYA

NOM PEÇA 
MUSICAL

COMPOSITOR / 
INTÈRPRET ESTIL MUSICAL PÚBLIC OBJECTIU

https://
www.youtube.com/

watch?
v=D2PSflaBolg

2017 Dream A Little Dream 
of Me

Fabian Andre and 
Wilbur Schwandt 

(original), versió  de 
The Mamas & The 

Papas

Música Pop

Empresaris, 
generalment homes,  

amb alt poder 
adquisitiu que 

busquen el 
reconeixement social 

i donen prioritat al 
disseny i a les noves 

tecnologies.

ELEMENTS 
MUSICALS

VOLUM TEMPO TO RITME HARMONIA EMOCIONS A 
TRANSMETRE

Mitjà Lent Mitjà-Alt Fluït Consonant Sentimentalitat

Serenitat

ASPECTES 
ESPECÍFICS

LLETRA MUSICAL VEU (MASCULINA 
O FEMENINA)

VEU INDIVIDUAL O 
COL·LECTIVA

EFECTES SONORS 
AMBIENTALS

EFECTES SONORS 
DEL PROPI 

AUTOMÒBIL 

 TIPUS DE MÚSICA 
(segons M. 
Palencia)

Sí Femenina Individual Soroll aparell 
tecnològic Acceleració del cotxe Cover

https://www.youtube.com/watch?v=D2PSflaBolg
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ANUNCI AUDI A5 (2007)

ASPECTES 
GENERALS

ENLLAÇ ANY DE LA 
CAMPANYA

NOM PEÇA 
MUSICAL

COMPOSITOR / 
INTÈRPRET ESTIL MUSICAL PÚBLIC OBJECTIU

https://
www.youtube.com/

watch?
v=fyx4kqlQ61A 

2007 Prelude 2 Dustin O’Halloran Música Clàssica

Empresaris, 
generalment homes,  

amb alt poder 
adquisitiu que 

busquen el 
reconeixement social 

i donen prioritat al 
disseny i a les noves 

tecnologies.

ELEMENTS 
MUSICALS

VOLUM TEMPO TO RITME HARMONIA EMOCIONS A 
TRANSMETRE

Baix - Mitjà Mitjà - Ràpid Mitjà Fluït Concordant Sentimentalitat

Alegria

ASPECTES 
ESPECÍFICS

LLETRA MUSICAL VEU (MASCULINA 
O FEMENINA)

VEU INDIVIDUAL O 
COL·LECTIVA

EFECTES SONORS 
AMBIENTALS

EFECTES SONORS 
DEL PROPI 

AUTOMÒBIL 

 TIPUS DE MÚSICA 
(segons M. 
Palencia)

No Cap Cap Cap Cap Fono

https://www.youtube.com/watch?v=fyx4kqlQ61A


Blanca Juanola Cerezo La música com a eina persuasiva en la publicitat dels automòbils Treball de Fi de Grau: Annexos

�26

ANUNCI AUDI A5 (2016)

ASPECTES 
GENERALS

ENLLAÇ ANY DE LA 
CAMPANYA

NOM PEÇA 
MUSICAL

COMPOSITOR / 
INTÈRPRET ESTIL MUSICAL PÚBLIC OBJECTIU

https://
www.youtube.com/

watch?
v=82vQtTgHZGI

2016 Berlin Tassilo Hagström 
(Original Mix) Música Elèctrica

Empresaris, 
generalment homes,  

amb alt poder 
adquisitiu que 

busquen el 
reconeixement social 

i donen prioritat al 
disseny i a les noves 

tecnologies.

ELEMENTS 
MUSICALS

VOLUM TEMPO TO RITME HARMONIA EMOCIONS A 
TRANSMETRE

Mitjà - Alt Ràpid Mitjà Ferm Concordant Alegria

Majestuositat

ASPECTES 
ESPECÍFICS

LLETRA MUSICAL VEU (MASCULINA 
O FEMENINA)

VEU INDIVIDUAL O 
COL·LECTIVA

EFECTES SONORS 
AMBIENTALS

EFECTES SONORS 
DEL PROPI 

AUTOMÒBIL 

 TIPUS DE MÚSICA 
(segons M. 
Palencia)

No Cap Cap Cap Cap Fono

https://www.youtube.com/watch?v=82vQtTgHZGI
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2. Annex Nº 2: Model d’enquesta

ENQUESTA TREBALL FINAL DE GRAU: 

La música com a eina persuasiva en la publicitat dels automòbils

“Sóc la Blanca Juanola, estudiant de 4t de Publicitat i Relacions Públiques de la Universitat de Girona. El meu Treball de Fi de Grau consisteix a 
l’anàlisi musical dels espots publicitaris dels automòbils i en investigar si la música és una eina persuasiva capaç d’influir-nos fisiològicament i 

emocionalment. Omplint aquesta enquesta m’ajudaràs a aproximar-me a aquest objectiu. Les respostes obtingudes són de caràcter anònim. Per 
contestar les preguntes cal encerclar o escriure l’opció que més s’adeqüi a la teva valoració personal”. 
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Edat:  _______ 

Sexe:          Dona    Home 

Grup classe:   Matí    Tarda
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ANUNCI NÚMERO 1 ANUNCI NÚMERO 2 ANUNCI NÚMERO 3

D’acord amb el primer anunci visualitzat, quines 
emocions t’ha transmès l’espot? (es poden encerclar 
màxim dues opcions)

D’acord amb el segon anunci visualitzat, quines 
emocions t’ha transmès l’espot? (es poden encerclar 
màxim dues opcions)

D’acord amb el tercer anunci visualitzat, quines 
emocions t’ha transmès l’espot? (es poden encerclar 
màxim dues opcions)

A. Alegria

B. Tristesa

C. Serenitat

D. Por

E. Sentimentalitat

F. Majestuositat

G. Comicitat

H. Seriositat

I. Altres: _____________________________________

A. Alegria

B. Tristesa

C. Serenitat

D. Por

E. Sentimentalitat

F. Majestuositat

G. Comicitat

H. Seriositat

I. Altres: _____________________________________

A. Alegria

B. Tristesa

C. Serenitat

D. Por

E. Sentimentalitat

F. Majestuositat

G. Comicitat

H. Seriositat

I. Altres: _____________________________________

D’acord amb el primer anunci visualitzat, quines 
emocions t’ha transmès la música? (es poden encerclar 
màxim dues opcions)

D’acord amb el segon anunci visualitzat, quines 
emocions t’ha transmès la música? (es poden encerclar 
màxim dues opcions)

D’acord amb el tercer anunci visualitzat, quines 
emocions t’ha transmès la música? (es poden encerclar 
màxim dues opcions)

A. Alegria

B. Tristesa

C. Serenitat

D. Por

E. Sentimentalitat

F. Majestuositat

G. Comicitat

H. Seriositat

I. Altres: _____________________________________

A. Alegria

B. Tristesa

C. Serenitat

D. Por

E. Sentimentalitat

F. Majestuositat

G. Comicitat

H. Seriositat

I. Altres: _____________________________________

A. Alegria

B. Tristesa

C. Serenitat

D. Por

E. Sentimentalitat

F. Majestuositat

G. Comicitat

H. Seriositat

I. Altres: _____________________________________

D’acord amb el primer anunci visualitzat i les frases 
següents, encercla la posició amb la que més bé 
t’identifiques:

D’acord amb el segon anunci visualitzat i les frases 
següents, encercla la posició amb la que més bé 
t’identifiques:

D’acord amb el tercer anunci visualitzat i les frases 
següents, encercla la posició amb la que més bé 
t’identifiques:

“M’agrada la música de l’anunci”


A. Totalment en desacord

B. Força en desacord

C. Dubtós

D. Força d’acord

E. Totalment d’acord

“M’agrada la música de l’anunci”


A. Totalment en desacord

B. Força en desacord

C. Dubtós

D. Força d’acord

E. Totalment d’acord

“M’agrada la música de l’anunci”


A. Totalment en desacord

B. Força en desacord

C. Dubtós

D. Força d’acord

E. Totalment d’acord

“La música de l’anunci és adequada per vendre el producte”


A. Totalment en desacord

B. Força en desacord

C. Dubtós

D. Força d’acord

E. Totalment d’acord

“La música de l’anunci és adequada per vendre el producte”


A. Totalment en desacord

B. Força en desacord

C. Dubtós

D. Força d’acord

E. Totalment d’acord

“La música de l’anunci és adequada per vendre el producte”


A. Totalment en desacord

B. Força en desacord

C. Dubtós

D. Força d’acord

E. Totalment d’acord
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1. QUINA DE LES TRES CANÇONS UTILITZADES  ÉS LA MÉS ADEQUADA PER VENDRE EL COTXE? 

A. Música anunci número 1


B. Música anunci número 2


C. Música anunci número 3

2. QUINA MÚSICA, DE LES ESCOLTADES, PENSES QUE ÉS L’ORIGINAL DE L’ANUNCI?

A. Música anunci número 1


B. Música anunci número 2


C. Música anunci número 3

3. HI HAVIA LLETRA MUSICAL EN ALGUNA DE LES CANÇONS DELS ESPOTS?

A. Sí


B. No


C. No ho sé / No ho recordo

4.  EN CAS AFIRMATIU A LA PREGUNTA 3, QUIN TIPUS DE VEU APAREIXIA EN ELS ESPOTS?

A. Veu femenina


B. Veu masculina


C. Veus femenina i masculina


D. No ho sé / No ho recordo

5. DISPOSES DE COTXE PROPI? EN CAS AFIRMATIU, QUIN MODEL I MARCA ÉS?

A. Sí               


B. No


Marca i model: _________________________________________________________________
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3. Annex Nº3: Resultats de les 
enquestes
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4. Annex Nº 4: Anàlisi 
del ritme cardíac
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