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8. ANNEXOS 
	
Aquest document, conté els annexos del Treball Final de Grau “Construcció d’un blog 
potencialment exitós”. Els annexos en qüestió contenen les dades recollides a través 
de la metodologia del treball, és a dir, a través de les entrevistes i anàlisis de 
contingut. Concretament, els annexos es composen pels models d’entrevista, el de la 
taula d’anàlisi de contingut i el buidatge d’informació d’ambdues parts.  
 
 

8.1. MODELS D’ENTREVISTA 

 

8.1.1. Entrevista a experts en la blogosfera 

 
Data d’entrevista: 
Tipus d’entrevista: (presencial, videoconferència o correu electrònic) 
Nom de l’entrevistada i frase descriptiva: 
 
Aquesta entrevista es realitza amb motiu d’investigar sobre les característiques de 
blogs amb èxit, per a dur a terme un Treball Final de Grau de la Universitat de Girona.  
 

1. Té un blog? 
Si és així, quan de temps fa que va començar? 
Si no és així, té l’afició de consultar-ne amb freqüència? 

2. Personalment, com veu la blogosfera? Creu que ha passat de moda o 
contràriament, que està en auge? 

3. Sabria dir-me el nombre de blogs que existeixen actualment?  
4. Com valoraria l’etapa en la que està vostè actualment, en l’àmbit de la 

blogosfera? 
 
Abans de seguir, alguns aspectes tècnics...  

5. Quina creu que és la plataforma de creació de blogs més adequada? 
6. Creu que l’èxit d’un blog es pot veure perjudicat pel fet de no tenir un domini 

propi?  
7. Tots sabem que hi ha milers de plantilles a la xarxa... Ara bé, quina distribució 

creu que és l’adequada? La clàssica (capçal, part central i parts laterals) o cal 
innovar i desfer-se d’aquesta guia? 

8. Quins widgets considera que no poden faltar a un blog? 
9. En quina mesura pot molestar el fet de que un blog tingui una càrrega lenta?  

Creu que el públic podria arribar a deixar de seguir-lo per aquest motiu? 
10. Com s’han d’utilitzar els drets d’autor i com s’han de plasmar al blog? 
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Pel que fa al disseny del blog...  
11. Quines gammes de colors diria que són les més encertades a l’hora de crear 

un blog?  
12. Quina o quines tipografies són les idònies?  
13. Des del seu punt de vista, quina rellevància tenen les imatges dins el blog? 

Quines característiques considera que han de tenir? 
 
Passem a parlar del contingut... 

14. Amb quin idioma creu que és òptim escriure, tenint en compte la nostra 
situació geogràfica? 

15. Quines dades personals d’autoria s’han d’incloure al blog? 
16. Inicialment, quines pàgines bàsiques no poden faltar en un blog? 
17. Quins considera que son els temes que més agrada trobar a la blogosfera? 
18. Usualment, la blogosfera prefereix un llenguatge tècnic o més aviat 

col·loquial? I pel que fa al to, ha de ser sincer, expert, conversacional, 
humorístic,...? 

19. Quin creu que és la llargada idònia per una publicació, aproximadament?  
20. En quina mesura creu que s’han d’utilitzar els enllaços? I de quina manera? 

Enllaç al propi blog o enllaç a un blog amic...  
21. Quin és l’ús que creu que s’ha de donar a les etiquetes? 

 
Referent a la gestió i la interactivitat... 

22. Amb quina freqüència s’hauria de publicar?  
Si té blog, amb quina freqüència ho fa vostè? 

23. De quina manera creu que s’ha de gestionar l’audiència? de quina manera 
s’ha d’interactuar?  
Si té un blog, quina relació té vostè amb la seva audiència? Els lectors 
contacten amb vostè? Quins mitjans utilitzen per fer-ho? Si és així, quin tipus 
de consultes se li realitzen? Sempre van relacionades amb el seu blog? 

 
Parlem de la promoció... 

24. Creu necessari l’ús d’un pla de comunicació per tal de construir un blog 
exitós? Si és així, quins recursos s’haurien d’emprar? (optimització dels motors 
de cerca, bàners, RSS, mailing, xarxes socials, meta etiquetes...)  

25. En el cas que cregui oportú emprar les xarxes socials, quines utilitzaria de 
més a menys preferència?  

26. Quin creu que és el mètode o mètodes ideals per aconseguir engagement i 
per tant, un públic fidelitzat? 
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Finalment, parlem del terme èxit...  
27. Què creu que és el que s’ha de valorar per determinar l’èxit d’un blog?  
28. Creu que hi ha un nombre fix de visites, comentaris, comparticions de 

continguts, links o subscriptors a RSS que determini l’èxit d’un blog? 
O bé, pensa que l’èxit d’un blog el marca la satisfacció del propi autor? 
Si pensa que la primera premissa és vàlida, quina eina utilitza per obtenir 
dades sobre el seu blog? 

 
 

8.1.2. Entrevista a bloguers 
 
Data d’entrevista: 
Tipus d’entrevista: (presencial, videoconferència o correu electrònic) 
Nom de l’entrevistada i frase descriptiva: 
 
Aquesta entrevista es realitza amb motiu d’investigar sobre les característiques de 
blogs amb èxit, per a dur a terme un Treball Final de Grau de la Universitat de Girona.  
 
Per començar...  

1. Quan de temps fa que va començar a bloguejar? 
2. Personalment, com veu la blogosfera? Creu que ha passat de moda o 

contràriament, que està en auge? 
3. Sabria dir-me el nombre de blogs que existeixen actualment? (100 milions, 

2012) 
4. Com valoraria l’etapa en la que està vostè actualment, en l’àmbit de la 

blogosfera? 
 
Abans de seguir, alguns aspectes tècnics...  

5. Té preferència per alguna plataforma de creació de blogs? Si és així, quina? 
(Wordpress, Blogger, Weebly o altra) 

6. Creu que l’èxit d’un blog es pot veure perjudicat pel fet de no tenir un domini 
propi?  

7. Com ja sabem hi ha milers de plantilles a la xarxa... Ara bé, quina distribució 
creu que és l’adequada? La clàssica (capçal, part central i parts laterals) o cal  
innovar i desfer-se d’aquesta guia? 

8. Quins widgets considera que no poden faltar a un blog? 
9. En quina mesura li molesta el fet de que un blog tingui una càrrega lenta?  

Podria arribar a deixar de seguir-lo per aquest motiu? 
10. De quina manera utilitza els drets d’autor i com els plasma al blog? 
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Pel que fa al disseny del blog...  
11. Quines gammes de colors diria que són les més encertades a l’hora de crear 

un blog?  
12. Quina o quines tipografies són les idònies? 
13. Des del seu punt de vista, quina rellevància tenen les imatges dins el blog? 

Quines característiques considera que han de tenir? 
 
Passem a parlar del contingut... 

14. Deixa constància de l’autoria del blog? Quines dades personals hi inclou? 
15. Inicialment, quines pàgines o pestanyes bàsiques no poden faltar en un blog?  
16. Quins son els temes que més li agrada trobar a la blogosfera? 
17. És més correcte utilitzar un llenguatge tècnic o col·loquial? I pel que fa al to, 

és millor informatiu, humorístic, científic o expert, irònic, sarcàstic, filosòfic,  
ponderat (planer), agressiu, conversacional, didàctic, , cordial o persuasiu? 

18. Quina creu que és la llargada idònia per una publicació, aproximadament?  
19. En quina mesura creu que s’han d’utilitzar els enllaços? I de quina manera?  

Enllaç al propi blog o enllaç a un blog amic...  
20. Quin ús dona a les etiquetes? 

 
Referent a la gestió... 

21. Amb quina freqüència s’hauria de publicar? I vostè, amb quina freqüència ho 
fa? (diàriament, diverses vegades a la setmana, setmanalment o cada 15 dies) 

22. De quina manera creu que s’ha de gestionar l’audiència? De quina manera  
s’ha d’interactuar? 

23. Vostè quina relació té amb la seva audiència?  
24. Els lectors contacten amb vostè? Quins mitjans utilitzen per fer-ho? 

Si és així, quin tipus de consultes se li realitzen? Sempre van relacionades 
amb el seu blog? 

 
Parlem de la promoció... 

25. Creu necessari l’ús d’un pla de comunicació per tal de construir un blog 
exitós? Si és així, quins recursos s’haurien d’emprar? (optimització dels motors 
de cerca, baners, RSS, mailing ,xarxes socials...)  

26. En el cas que cregui oportú emprar les xarxes socials, quines utilitzaria de 
més a menys preferència? 

27. Quin/s elements empra per fidelitzar als seus lectors? 
 
 
 
 
 
 



	

	

130 

Finalment, parlem del terme èxit...  
28. Què creu que és el que més s’ha de valorar per determinar l’èxit d’un blog? 

Què és l’èxit? 
29. Creu que hi ha un nombre fix de visites, comentaris, comparticions de 

continguts, links o subscriptors a RSS que determini l’èxit d’un blog? O bé, 
pensa que l’èxit d’un blog el marca la satisfacció del propi autor?  Si pensa 
que la primera premissa és vàlida, quina eina utilitza per obtenir dades sobre 
el seu blog?  

 

 

8.1.3. Entrevista a lectors de blogs  
 
Data d’entrevista: 
Tipus d’entrevista: (presencial, videoconferència o correu electrònic) 
Nom de l’entrevistada i frase descriptiva: 
 
Aquesta entrevista es realitza amb motiu d’investigar sobre les característiques de 
blogs amb èxit, per a dur a terme un Treball Final de Grau de la Universitat de Girona.  
 
Per començar...  

1. Vostè té l’afició de consultar blogs? Amb quina freqüència ho fa?  
2. Personalment, com veu la blogosfera? Creu que ha passat de moda o 

contràriament, que està en auge?  
3. Sabria dir-me el nombre de blogs que existeixen actualment? (100 milions, 

2012) 
4. Com blogueja? Està subscrit a RSS, busca blogs amb cercadors com Google 

o bé guarda els blogs que li agraden a “preferits” del navegador?  
5. Com valoraria l’etapa en la que està actualment vostè, en l’àmbit de la 

blogosfera? 
 
Abans de seguir, alguns aspectes tècnics...  

6. Personalment, creu que l’èxit d’un blog es pot veure perjudicat pel fet de no 
tenir un domini propi?  

7. Tots sabem que hi ha milers de plantilles a la xarxa... Ara bé, quina distribució 
prefereix? Les clàssiques (capçal, part central i parts laterals) o  les més 
innovadores?  

8. Quins widgets li agrada trobar en un blog?  
9. En quina mesura li molesta el fet de que un blog tingui una càrrega lenta? 

Podria arribar a deixar de seguir-lo per aquest motiu?  
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Pel que fa al disseny del blog...  
10. Quines gammes de colors diria que són les més encertades a l’hora de crear 

un blog?  
11. Quina o quines tipografies prefereix llegir?  
12. Des del seu punt de vista, quina rellevància tenen les imatges dins el blog? 

Quines característiques considera que han de tenir?  
 
Passem a parlar del contingut... 

13. Quines dades d’autoria està acostumat/da a trobar en un blog?  
14. Inicialment, quines pàgines o pestanyes bàsiques no poden faltar en un blog? 
15. Quins son els temes que més li agrada trobar a la blogosfera? 
16. Usualment, prefereix llegir en un llenguatge tècnic o més aviat col·loquial? I 

pel que fa al to, el prefereix informatiu, humorístic, científic o expert, irònic, 
sarcàstic, filosòfic, ponderat (planer), agressiu, conversacional, didàctic, 
cordial o persuasiu?  

17. Quina llargada ha de tenir un text, per què li vingui de gust llegir-lo?  
18. Quan està llegint un article i es troba amb un enllaç, què fa? El consulta, l’obra 

en una pestanya nova per consultar-lo més tard o simplement, l’ignora?  
En el cas que els consulti, el solen redirigir a un altre article del mateix blog o 
a una pàgina web diferent?  

19. Li son útils del etiquetes? En quin sentit?  
 
Referent a la interactivitat... 

20. Amb quina freqüència reclamaria que publiquessin els blogs que segueix? 
(diàriament, diverses vegades a la setmana, setmanalment o cada 15 dies)  

21. Vostè es comunica amb els bloguers que segueix? Si és així de quina manera 
ho fa (comentant o vía correu electrònic) i amb quina intenció?  

 
Parlem de la promoció... 

22. De quina manera va trobar els blogs que segueix actualment? (Xarxes socials, 
bànners, mailing, motors de cerca...)  

23. Només llegeix articles dels blogs que segueix, o en busca d’altres? Amb quins 
mitjans?  

24. Què li ha d’aportar un blog perquè decideixi seguir-lo o subscriure’s-hi?  
25. En el cas que decideixi seguir un blog, vostè el buscaria per les xarxes 

socials? Si és així, per quines?  
 
Finalment, parlem del terme èxit...  

26. Què valora vostè per determinar l’èxit d’un blog?  
27. Creu que hi ha un nombre fix de visites, comentaris, comparticions de 

continguts, links o subscriptors a RSS que determini l’èxit d’un blog? O bé, 
pensa que l’èxit d’un blog el marca la satisfacció del propi autor? 
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8.2. MODEL D’ANÀLISI DE CONTINGUT 
 
8.2.1. Fitxa tècnica del blog 

 

 
Nom 

 

 
URL 

 

 
Autoria 

 

 
Idioma 

 

 
Data d'anàlisi 

 

 

 
 

  8.2.2. Anàlisi de contingut del blog 

 

 

Èx
it 

Rang de tràfic mundial 
  

Rang de tràfic estatal 
  

Mitjana de pàgines vistes 
  

Mitjana de temps de visita 
  

Aparició a motors de cerca 
  

As
pe

ct
es

 tè
cn

ic
s 

Plataforma de creació 
  

Domini 
  

Drets d'autor 
  

Plantilla 
  

Funcionalitat 
  

Opció de cerca 
  

Widgets 
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Temps de càrrega 
  

Adaptació a dispositius 
  

D
is

se
ny

 

Característiques bàsiques 
  

Gamma de colors 

 
 

Tipografia 
  

Relació figura-fons 
  

C
on

tin
gu

t 

Tipus de blog 
  

Temàtica 
  

Autoria  
  

Pàgines 
  

Etiquetes 
  

Publicacions anteriors 
  

Errors 
  

G
es

tió
 Freqüència de publicació 

  

Enllaços al blog 
  

Pr
om

oc
ió

 

Títol amb auto-descripció 
  

Metaetiquetes amb auto-
descripció   

Perfils a les xarxes socials 
  

Subscripció RSS 
  

Subscripció per correu 
  

Fidelització 
  



	

	

134 

8.2.3. Anàlisi de contingut de les publicacions 
 
En l’apartat en qüestió, s’analitza el contingut de 5 publicacions de cada blog. 
 

 

Data de publicació 
 

C
on

tin
gu

t 

Temàtica 
  

Llenguatge 
  

To 
  

Exhaustivitat 
  

Nº de caràcters 
  

Enllaços 
  

Recursos multimèdia 
  

In
te

ra
ct

iv
ita

t Comentaris 
  

Comunicació 
  

Comparticions a XS 
  

 
 

 

Valoració final 
(divisió entre els punts i el total d’elements 
valorats)  

    

 

Observacions     
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8.3. BUIDATGE DE LES ENTREVISTES 
 
8.3.1. Introducció 

 
Ús de la blogosfera 

 

Bl
og

ue
rs

 

Carolina Díaz Fa dos anys que va començar a bloguejar 

Laura Santolaria Fa tres anys que va començar a bloguejar 

Bárbara Tienda Fa tres anys que va començar a bloguejar 

Abel Hernández Fa dos anys que va començar a bloguejar 

Ex
pe

rts
 

Meius Ferrés Té un blog des de fa 3 anys 

Celia Andreu No té blog, en consulta diàriament 

Jordi Bosch No té blog, en consulta diàriament 

Le
ct

or
s 

Laura Muñoz Té blog i en consulta setmanalment 

Emma Garcia No té blog, en consulta regularment 

Ana Gómez No té blog, en consulta setmanalment 
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Estat de la blogosfera (està en auge o no ho està) 
 

Bl
og

ue
rs

 

Carolina Díaz No està en auge, el públic ho esta avorrint 

Laura Santolaria Esta en auge, és una tendència 

Bárbara Tienda Esta en auge, costa fer-s'hi un lloc 

Abel Hernández No està en auge, s'ha explotat massa 

Ex
pe

rts
 

Meius Ferrés Esta en auge 

Celia Andreu No està en auge, ho està les xarxes socials 

Jordi Bosch Està en auge, per la seva immediatesa 

Le
ct

or
s 

Laura Muñoz Està en auge, cada vegada n'hi ha més i millors 

Emma Garcia Està en auge, gràcies a les xarxes socials 

Ana Gómez No està en auge, només queden els bons blogs 

 
 
La blogosfera está en auge... 

- Perquè és una tendència 
- Per això costa fer-s’hi un lloc 
- Per la seva immediatesa 
- Cada vegada hi ha més i millors 

blogs 
- Gràcies a les xarxes socials 

 

La blogosfera no està en auge... 
- Perquè el públic ho està 

avorrint 
- Perquè ja s’ha explotat massa 
- Perquè ara ho estan les xarxes 

socials 
- Només queden els bons blogs
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Nombre de blogs que existeixen (si es sap o no es sap) 
 

Bl
og

ue
rs

 

Carolina Díaz No ho sé 

Laura Santolaria No ho sé 

Bárbara Tienda No ho sé 

Abel Hernández No ho sé 

Ex
pe

rts
 

Meius Ferrés No ho sé 

Celia Andreu No ho sé 

Jordi Bosch No ho sé 

Le
ct

or
s 

Laura Muñoz No ho sé 

Emma Garcia No ho sé 

Ana Gómez No ho sé 

 
 
Etapa en la que es troba l’entrevistat/da referent a la blogosfera  

 

Bl
og

ue
rs

 

Carolina Díaz Etapa molt positiva (té el que vol del blog) 

Laura Santolaria Etapa d'inflexió (es planteja si seguir el blog) 

Bárbara de Tienda Etapa de bona situació (del seu blog) 

Abel Hernández Etapa d'enlairament (el seu blog és conegut) 

Ex
pe

rts
 Meius Ferrés Etapa de consolidació (del seu blog) 

Celia Andreu Etapa de manteniment i selecció (de lectura) 
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Jordi Bosch Etapa de coneixement (de lectura) 
Le

ct
or

s 

Laura Muñoz Etapa parada (està desanimada) 

Emma Garcia Etapa de maduració (de lectura) 

Ana Gómez Etapa de saturació 

 
 
 
Com bloguejen els lectors de blogs (RSS, cerques a Google o “preferits” al 
navegador) 
 

Le
ct

or
s 

Laura Muñoz Guardats a preferits i Xarxes Socials (Facebook) 

Emma Garcia Tinc els blogs guardats a preferits i utilitzo Bloglovin' 

Ana Gómez A través de Google i Xarxes Socials 

 
 
Anàlisi de l’apartat: introducció 
 

• L’opinió sobre l’estat  de la blogosfera és diversa, però la majoria dels 
entrevistats pensa que està en auge. 

• Cap dels entrevistats és coneixedor del nombre total de blogs que hi ha a 
l’actualitat. 

• La majoria dels entrevistats, valoren l’etapa en la que estan en relació a la 
blogosfera, de manera positiva. 

• La majoria dels bloguers i tots els experts es troben en una etapa positiva, la 
majoria dels lectors, contràriament, en una etapa negativa. 

• Els lectors utilitzen Google i Xarxes Socials com Facebook i Bloglovin’ per 
bloguejar. També guarden els blogs que més llegeixen a preferits. 
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8.3.2. Aspectes tècnics 

 
Plataformes de creació de blogs preferents (només bloguers i experts) 
 

Bl
og

ue
rs

 

Carolina Díaz Blogger 

Laura Santolaria Wordpress 

Bárbara Tienda Wordpress 

Abel Hernández Wordpress 

Ex
pe

rts
 

Meius Ferrés Wordpress 

Celia Andreu Wordpress i Blogger 

Jordi Bosch Wordpress 

  
 
Influència del domini propi en l’èxit d’un blog (hi té a veure o no) 
 

Bl
og

ue
rs

 

Carolina Díaz Si, fa més complicat trobar-te 

Laura Santolaria No, és més important el SEO 

Bárbara Tienda Si, hi ha pocs blogs exitosos que no en tinguin 

Abel Hernández No, no té res a veure 

Ex
pe

rts
 

Meius Ferrés Si, les coses s'han de batejar 

Celia Andreu Si, afecta negativament al posicionament 

Jordi Bosch No, és més important el contingut 

Le
ct

or
s 

Laura Muñoz No, no té res a veure 

Emma Garcia No, no és dels aspectes més importants 

Ana Gómez Si, encara que no hauria 
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Tipus de plantilla (clàssica o innovadora) 
 

Bl
og

ue
rs

 

Carolina Díaz Clàssica 

Laura Santolaria Clàssica 

Bárbara Tienda Clàssica 

Abel Hernández Innovadora 

Ex
pe

rts
 

Meius Ferrés Innovadora 

Celia Andreu Clàssica 

Jordi Bosch Clàssica 

Le
ct

or
s 

Laura Muñoz Clàssica 

Emma Garcia Clàssica 

Ana Gómez Innovadora 

 
 
Widgets que no poden faltar a un blog 
 

Bl
og

ue
rs

 

Carolina Díaz Historial i zona de cerca 

Laura Santolaria Xarxes socials, SEO, Pinterest, cercador i Newsletter 

Bárbara Tienda Qui sóc 

Abel Hernández Yoast by SEO, calendari intern i Instagram 

Ex
pe

rts
 

Meius Ferrés S'hi ha de posar tots els que es pugui 

Celia Andreu Recomanacions i vinculació a xarxes socials 

Jordi Bosch Xarxes socials 
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Le
ct

or
s 

Laura Muñoz Entrades més populars 

Emma Garcia Xarxes socials i canal de Youtube 

Ana Gómez Xarxes socials i altres blogs 

 
 
Influència de la càrrega lenta d’un blog en el seu èxit 

 

Bl
og

ue
rs

 

Carolina Díaz Molesta molt 

Laura Santolaria Molesta molt 

Bárbara Tienda Molesta molt 

Abel Hernández Molesta molt 

Ex
pe

rts
 

Meius Ferrés És important, el públic el deixaria de seguir 

Celia Andreu És important, el públic el deixaria de seguir 

Jordi Bosch És important, el públic el deixaria de seguir 

Le
ct

or
s 

Laura Muñoz Molesta molt, jo el deixaria de seguir 

Emma Garcia Molesta, però jo no deixaria de seguir-lo 

Ana Gómez Molesta bastant, jo el deixaria de seguir 
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Manera de plasmar els drets d’autor al blog (només bloguers i experts) 
 

Bl
og

ue
rs

 

Carolina Díaz No n'utilitzo 

Laura Santolaria Utilitzo un plugin de Creative Commons 

Bárbara Tienda Firmant amb el nom i citant tot el contingut no propi 

Abel Hernández Cito tot el contingut que no és propi  

Ex
pe

rts
 

Meius Ferrés A través de llicències de Creative Commons 

Celia Andreu El que digui la llei 

Jordi Bosch S'ha de citar sempre el contingut que no és propi 

 
 
Anàlisi de l’apartat: aspectes tècnics 
 

• Experts i bloguers coincideixen amb la preferència per Wordpress, com a 
plataforma de creació. 

• L’opinió dels entrevistats sobra la influència del domini propi en l’èxit d’un 
blog, és diversa. La majoria d’experts creuen que si que influeix, en canvi, els 
lectors li resten importància. En general la meitat dels entrevistats pensa que 
influeix, i l’altre meitat pensa que no. 

• La majoria dels entrevistats, de tots els àmbits, creuen que és millor una 
plantilla clàssica que una d’innovadora. 

• El widget més popular entre els entrevistats és el de xarxes socials, seguit del 
cercador i l’historial de publicacions. També tenen interès en el widgets de 
“qui sóc” i la Newsletter. 

• Tots els entrevistats coincideixen en la molèstia que suposa la càrrega lenta 
d’un blog. Tots els experts pensen que el públic deixaria de seguir un blog 
amb càrrega lenta, i la majoria de lectors també afirmen que deixarien de 
seguir-lo. 

• Tots els bloguers entrevistats menys un, utilitzen drets d’autor, bé sigui per 
protegir el seu contingut o el d’altri. Tots els experts opinen que s’han 
d’utilitzar els drets d’autor, a través de Creative Commons, com digui la llei o 
citant el contingut que no és propi. 
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8.3.3. Disseny 

 
Gammes de colors més encertades 

 

Bl
og

ue
rs

 

Carolina Díaz Colors càlids 

Laura Santolaria Minimalista, blanc i negre (tendència noruega) 

Bárbara Tienda Sempre blanc i negre, més un color base 

Abel Hernández Blanc, sempre 

Ex
pe

rts
 

Meius Ferrés Diversos colors de la mateixa gamma 

Celia Andreu Fons blanc, text negre i color corporatiu 

Jordi Bosch Tons pastels i clars 

Le
ct

or
s 

Laura Muñoz Text blanc, text negre i un color base 

Emma Garcia Colors "pastel" i tons clars 

Ana Gómez Predomini del blanc i colors neutres 

 
 
Tipografies idònies 
 

Bl
og

ue
rs

 

Carolina Díaz Trebuchet 

Laura Santolaria Tipografies de Google, aquest les premia 

Bárbara Tienda Times, Helvetica, Nobel 

Abel Hernández Arial, Times News Roman 

Ex
p.

 Meius Ferrés Arial, Century Gothic 
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Celia Andreu Clàssica, que es vegi igual a arreu 

Jordi Bosch Pensades per llegir en pantalla 

Le
ct

or
s 

Laura Muñoz Suellen, Arial 

Emma Garcia Arrodonides 

Ana Gómez Senzilles 

 
 
 
Rellevància i característiques de les imatges (si tenen rellevància o no)  

 
 

  
Importància Característiques 

Bl
og

ue
rs

 

Carolina Díaz Són bàsiques Clares, sobre fons sobri 

Laura Santolaria 
60-70% de la importància 
del blog 

  

Bárbara de 
Tienda 

Molta Ben fetes, amb explicació 

Abel Hernández Moltíssima 
Nítides, bona càmera i 
quadrades 

Ex
pe

rts
 

Meius Ferrés Molta De qualitat, suggeridores i lliures 

Celia Andreu 
Són més importants que el 
text 

Captivadores 

Jordi Bosch 
50% de la importància del 
blog 

Ben fetes, de qualitat i resolució 

Le
ct

or
s 

Laura Muñoz Molt importants Amb drets d'autor 

Emma Garcia Molt importants D'acord amb la imatge del blog 

Ana Gómez Fonamentals 
De qualitat i coherents amb la 
imatge del blog 
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Anàlisi de l’apartat: disseny 
 

• La majoria dels entrevistats, creuen que la gamma de colors més adequada 
per un blog es composa per un fons blanc i el text negre. Tres dels 
entrevistats, afegirien un color corporatiu o base al blanc i negre. 

• La majoria d’entrevistats prefereixen tipografies senzilles i bàsiques, això es 
demostra en el fet que la tipografia més mencionada és l’Arial. 

• Tots els entrevistats, coincideixen en que la imatge dins un blog té molta 
importància, fins hi tot es diu que té entre un 60-70% de la importància dins el 
blog o que son més importants que el text. 

• Les imatges, segons els entrevistats, han d’atraure, ser professionals, 
coherents i de qualitat. 

 
 
 
8.3.4. Contingut 

 
Idioma òptim per escriure (aquesta pregunta es va ometre, en veure que la resposta 
era sempre la mateixa “depèn del públic objectiu”) 
 
Autoria del blog (se n’ha de deixar constància o no, si és que si amb quina 
informació)  
 

Bl
og

ue
rs

 

Carolina Díaz Fotografia i perfil a xarxes socials 

Laura Santolaria Què he fet i d'on vinc 

Bárbara de Tienda Firmo amb nom, cognom i web 

Abel Hernández Una petita biografia 

Ex
pe

rts
 

Meius Ferrés Xarxes socials, biografia 

Celia Andreu Cap 

Jordi Bosch Nom, sector i història 

Le
ct

or
s 

Laura Muñoz Nom i correu electrònic 

Emma Garcia Nom, professió, ciutat 

Ana Gómez Biografia, fotografia i contacte 
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Pàgines considerades bàsiques en un blog 
 

Bl
og

ue
rs

 

Carolina Díaz Categories 

Laura Santolaria Inici, Sobre el blog, categories 

Bárbara Tienda Sobre l'autor 

Abel Hernández Categories 

Ex
pe

rts
 

Meius Ferrés Sobre l'autor i categories del blog 

Celia Andreu Contacte 

Jordi Bosch Inici, Sobre l'autor i categories 

Le
ct

or
s 

Laura Muñoz Inici i categories 

Emma Garcia Inici, Sobre el blog, Galeria, contacte i “portfolio” 

Ana Gómez Categories i publicacions anteriors 

 
 
Temàtica de lectura que es cerca a la blogosfera 
 

Bl
og

ue
rs

 

Carolina Díaz Viatges i moda 

Laura Santolaria Moda i receptes 

Bárbara de Tienda Decoració, cuina i històries 

Abel Hernández Luxe 

Ex
pe

rts
 

Meius Ferrés Temàtica digital i periodisme 

Celia Andreu Temes específics 

Jordi Bosch Actualitat i tendències 

Le
ct

or
s 

Laura Muñoz Maternitat 

Emma Garcia Moda, esport, estil de vida, salut, DIY i decoració 

Ana Gómez Moda, bellesa, tendències i DIY 
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Tipus de llenguatge (formal o informal) i tipus de to (informatiu, humorístic, científic, 
expert, irònic, sarcàstic, filosòfic, ponderat, agressiu, conversacional, didàctic, 
cordial, persuasiu o altres) 
 

Bl
og

ue
rs

 

Carolina Díaz Informal Amb el que t'identifiquis 

Laura Santolaria Informal Amb el que t'identifiquis 

Bárbara Tienda Informal Humorístic i sarcàstic 

Abel Hernández Informal Amb el que t'identifiquis 

Ex
pe

rts
 

Meius Ferrés Informal Expert 

Celia Andreu Informal Expert 

Jordi Bosch Informal Informatiu i humorístic 

Le
ct

or
s 

Laura Muñoz Informal Humorístic i sarcàstic 

Emma Garcia Informal Informatiu i humorístic 

Ana Gómez Informal Tècnic 

 
 
Nombre de caràcters idoni per una publicació  
 

Bl
og

ue
rs

 

Carolina Díaz 6 línies (70 caràcters) 

Laura Santolaria 300 caràcters 

Bárbara Tienda Una pàgina i mitja de word (500 caràcters) 

Abel Hernández 200-300 caràcters 

Ex
pe

rts
 

Meius Ferrés Una pàgina de word (350 caràcters) 

Celia Andreu 20 línies, dividides en dos o tres paràgrafs (200 caràcters) 

Jordi Bosch Molt breu 

Le
ct

or
s 

Laura Muñoz Una pàgina de word (350 caràcters) 

Emma Garcia 300-500 paraules 

Ana Gómez Dos paràgrafs de 5 línies (120 caràcters) 
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Mesura en la que s’han d’utilitzar els enllaços i tipus d’aquests 
 

Bl
og

ue
rs

 

Carolina Díaz És necessari enllaçar sobre el que parles 

Laura Santolaria Enllaço els temes dels que parlo 

Bárbara de Tienda Mínim un enllaç intern i un intern per publicació 

Abel Hernández Enllaço per acomodar a qui em llegeix 

Ex
pe

rts
 

Meius Ferrés Externs, per referenciar 

Celia Andreu 
Externs, Google els premia, però amb "no-follow" (que no 
enviï visites a l'enllaç en qüestió) 

Jordi Bosch 
És important pel SEO enllaçar pàgines externes 
relacionades 

Le
ct

or
s 

Laura Muñoz Normalment els ignoro 

Emma Garcia L'obro en una pestanya per consultar-lo més tard 

Ana Gómez L'obro només si m'interessa 

 
 
Manera com s’han d’utilitzar les etiquetes, els lectors contesten si les utilitzen o no 
 

Bl
og

ue
rs

 

Carolina Díaz Ho utilitza pel SEO 

Laura Santolaria Ho utilitza pel SEO 

Bárbara de Tienda No les fa servir 

Abel Hernández Ho utilitza pel SEO 

Ex
pe

rts
 

Meius Ferrés No han de ser genèriques, s'utilitzen pel SEO 

Celia Andreu Han de ser específiques 

Jordi Bosch Ajuden al lector  

Le
ct

or
s 

Laura Muñoz No les fa servir 

Emma Garcia No les fa servir 

Ana Gómez No les fa servir 
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Anàlisi de l’apartat: contingut 
 

• La informació que s’exposa sobre l’autoria és diversa. Només un entrevistat 
exposa que creu que no s’ha de posar cap mena d’informació. Tots els 
bloguers tenen informació sobre ells al seu blog, i els lectors estan acostumats 
a trobar nom i contacte als blogs que visiten. 

• Les pàgines que no poden faltar en un blog són les categories, és a dir, cal 
organitzar les publicacions per temàtiques. També son importants la pàgina 
d’inici i la informació sobre l’autor i sobre el blog, per aquest ordre. 

• La moda és la temàtica que més es repeteix com a preferència de lectura a la 
blogosfera. En segon lloc hi trobem temàtiques com la decoració, la cuina i el 
Do It Yourself (fes-t’ho tu mateix).  

• Tots els entrevistats prefereixen el llenguatge informal, en comptes del formal, 
tant per escriure’l com per llegir-lo. 

• Pel que fa al to, la majoria de bloguers entrevistats coincideixen en que ha de 
ser amb el que un es senti identificat. La majoria d’experts creuen que el to ha 
de ser expert, i els lectors prefereixen tons més humorístics. 

• La mitjana de caràcters que els entrevistats creuen idonis són 280, molt a prop 
de la xifra que Laura Santolaria afirma que és idònia segons els experts: 300. 
El menor nombre de caràcters el diu Carolina Díaz (70 caràcters) que té un 
blog de moda, i el major nombre el diu Bárbara de Tienda (500 caràcters) que 
és escriptora. 

• Ni els experts ni els bloguers creuen que enllaçar no és important, ara bé, els 
lectors o bé no consulten enllaços o bé els consulten només si els interessa 
molt el que contenen. Podríem dir que els enllaços són més útils pel 
posicionament del blog que no pas per la comoditat dels lectors. 

• Pel que fa a les etiquetes, la majoria de bloguers entrevistats les utilitzen pel 
SEO, els experts opinen que han de ser conceptes específics i cap dels 
lectors entrevistats les fa servir. 
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8.3.4. Gestió 

 
Freqüència de publicació adequada (els bloguers contesten quina és l’adequada i 
amb quina ho fan ells) 
 

Bl
og

ue
rs

 

Carolina Díaz 
Ideal: 4 vegades per setmana / 
Jo: 2 per setmana 

Laura Santolaria 
Ideal: diàriament /  
Jo: 3-4 vegades a la setmana 

Bárbara de Tienda 
Ideal: 2 vegades per setmana /  
Jo: quan em ve de gust 

Abel Hernández 
Ideal: 2-3 vegades per setmana /  
Jo: 2-3 vegades per setmana 

Ex
pe

rts
 

Meius Ferrés Un cop a la setmana 

Celia Andreu 5 vegades a la setmana (no caps de setmana) 

Jordi Bosch Diàriament 

Le
ct

or
s 

Laura Muñoz 2 vegades a la setmana 

Emma Garcia 3-4 vegades a la setmana 

Ana Gómez 1-2 vegades a la setmana 

 
 
Interacció dels lectors amb els bloguers i mitjans utilitzats (els lectors contacten amb 
bloguers? i els bloguers contacten amb lectors?) 
 

Bl
og

ue
rs

 

Carolina Díaz No tinc relació amb els meus lectors 

Laura Santolaria Els lectors em parlen moltíssim 

Bárbara de Tienda Tinc una relació privada amb ells 

Abel Hernández Té bona relació amb els seus lectors 

Ex
pe

rts
 

Meius Ferrés La millor manera d'interactuar son els comentaris 

Celia Andreu S'han d'emprar criteris de rendibilitat econòmica 

Jordi Bosch S'ha de ser honest 
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Le
ct

or
s 

Laura Muñoz M'hi comunico per Twitter i Instagram 

Emma Garcia No m'hi comunico 

Ana Gómez M'hi comunico a través de xarxes socials 

 
 
Relació dels bloguers amb la seva audiència i tipus de consultes (bloguers) 
 

Bl
og

ue
rs

 

Carolina Díaz 
Contacten per xarxes socials i correu, sempre per 
consultes del blog 

Laura Santolaria 
Contacten per xarxes socials, quasi sempre consultes del 
blog 

Bárbara de Tienda 
Contacten per mail, el que consulten té a veure amb el seu 
blog 

Abel Hernández 
Contacten per xarxes socials i correu, sempre per 
consultes del blog 

 
 
Anàlisi de l’apartat: gestió 

• La freqüència de publicació més repetida entre els entrevistats ha estat de 2 
vegades per setmana. 

• La majoria de bloguers, publiquen menys freqüentment del que pensen que 
seria idoni i només un, publica les vegades que creu que són idònies. 

• La majoria de bloguers tenen una relació activa amb els seus lectors. Els 
experts creuen que la millor manera d’interactuar és a través de comentaris, 
que cal ser honest i que s’han de valorar els criteris de rendibilitat econòmica 
que la interacció comporta. La majoria de lectors es comuniquen amb els 
bloguers (tots a través de xarxes socials). 

• Totes les interaccions es realitzen a través de xarxes socials o correu 
electrònic, i la majoria de consultes tenen a veure amb la temàtica del blog. 
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8.3.5. Promoció 

 
Necessitat d’un pla de comunicació per crear un blog exitós (si o no) i recursos per 
dur-lo a terme (SEO, Bàners, RSS, mailing, xarxes socials (quines) 
 

Bl
og

ue
rs

 

Carolina Díaz Si, és necessari 

Laura Santolaria Si, és important 

Bárbara de Tienda Si, si és un blog exitós 

Abel Hernández Si, es fonamental des de que comences 

Ex
pe

rts
 

Meius Ferrés Si, aprofitant que estudies aspectes d'aquest àmbit 

Celia Andreu Si, és imprescindible 

Jordi Bosch Si, quan et vas professionalitzant 

 

Bl
og

ue
rs

 

Carolina Díaz Instagram, Facebook, Twitter, Pinterest 

Laura Santolaria Instagram, Adictik, Pinterest, Facebook, Twitter i Google+ 

Bárbara de Tienda Twitter, Instagram, Facebook 

Abel Hernández Facebook, Linkedin 

Ex
pe

rts
 

Meius Ferrés RSS, SEO i xarxes socials (Pinterest) 

Celia Andreu SEO, RSS i xarxes socials (Instagram i Twitter) 

Jordi Bosch SEO i xarxes socials 

 
 
Ordre de preferència de cada xarxa social mencionada: 
 

Facebook 2 4 3 1 

Instagram 1 1 2 x 

Twitter 3 5 1 x 

Pinterest 4 3 x x 

Google+ x 6 x x 
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Com han trobat els blogs que segueixen els lectors i si només consulten els blogs 
que segueixen o en busquen d’altres 
 

Le
ct

or
s 

Laura Muñoz Xarxes socials (Instagram) 

Emma Garcia Xarxes socials i Bloglovin' 

Ana Gómez Xarxes socials 

   

Le
ct

or
s 

Laura Muñoz 
Normalment llegeixo els que segueixo, si en busco és a 
través d'altres blogs 

Emma Garcia Només llegeixo els que segueixo 

Ana Gómez En busca d'altres, a través de motors de cerca (Google) 

 
 
Elements necessaris per fidelitzar els lectors 
 

Bl
og

ue
rs

 

Carolina Díaz No lo sé, es difícil 

Laura Santolaria És una feina constant, no hi ha un mètode 

Bárbara Tienda Es tracta de ser tu 

Abel Hernández Ser clara i tenir bon contingut 

Ex
pe

rts
 

Meius Ferrés Interactuar amb gent que vols que et segueixi 

Celia Andreu Que la gent et recomani 

Jordi Bosch Ser veraç i honest 

Le
ct

or
s 

Laura Muñoz Que et facin sentir proper o que t'ajudin a fer quelcom 

Emma Garcia M'ha d'aportar un contingut interessant i expert 

Ana Gómez M'ha d'aportar inspiració, coneixement i/o entreteniment 
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Anàlisi de l’apartat: promoció 
 

• Tots els bloguers i els experts entrevistats, coincideixen en la necessitat 
d’utilitzar un pla de comunicació en la construcció d’un blog. 

• Pel que fa als recursos que composen el pla de comunicació, tots els bloguers 
creuen que el fonamental són les xarxes socials. Els experts, a part de les 
xarxes socials, també valoren el SEO i l’RSS. La preferència per les xarxes 
socials emprades pel pla de comunicació, gira entorn a Facebook i Instagram 
bàsicament. 

• Tots els lectors han trobat els blogs que segueixen a través de les xarxes 
socials. Només dos dels tres lectors, busquen articles externs als seus blogs 
preferents i ho fan a través d’altres blogs o de motors de cerca. 

• Pel que fa a la fidelització, els bloguers creuen que hi juga un paper important 
el fet de ser un mateix, ser clar i tenir bons continguts. Els experts creuen que 
es pot fidelitzar interactuant amb gent que t’interessa que et segueixi, sent 
veraç i honest i aconseguint que el públic et recomani. Finalment, el que 
busquen els lectors entrevistats per tal de seguir un blog, és que els faci sentir 
proper, que aporti un contingut interessant, inspiració, coneixement i 
entreteniment. 

 
 
8.3.6. Èxit 
 
Allò que es valora per determinar l’èxit d’un blog 
 

Bl
og

ue
rs

 

Carolina Díaz La constància 

Laura Santolaria Que et reconegui algú a qui admires 

Bárbara Tienda Les visites 

Abel Hernández Els mitjans de comunicació determinen l'èxit 

Ex
pe

rts
 

Meius Ferrés Les visites i la interacció 

Celia Andreu La rendibilitat i l’audiència 

Jordi Bosch La fidelitat del públic i la constància 

Le
ct

. Laura Muñoz La qualitat de les fotografies i la constància 
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Emma Garcia Un contingut atractiu 

Ana Gómez 
La constància, la perdurabilitat en el temps, la qualitat del 
contingut, el ressò a les xarxes socials i a altres mitjans 

 
 
Determinació de l’èxit per nombre fix de visites, comentaris... o per la satisfacció de 
l’autor 
 

Bl
og

ue
rs

 

Carolina Díaz Satisfacció personal de l'autor 

Laura Santolaria Satisfacció personal de l'autor, sempre 

Bárbara Tienda Satisfacció personal de l'autor 

Abel Hernández Depèn, no està clar jo crec que el determina la humilitat 

Ex
pe

rts
 

Meius Ferrés Satisfacció personal de l'autor 

Celia Andreu La satisfacció personal, però amb data de caducitat 

Jordi Bosch Satisfacció personal de l'autor 

Le
ct

or
s 

Laura Muñoz Depèn d'on vulguis arribar amb el blog 

Emma Garcia L'èxit el determinen els números 

Ana Gómez Satisfacció personal de l'autor 

 
 
 
Anàlisi de l’apartat: èxit 
 

• Els aspectes més mencionats per valorar l’èxit d’un blog son la constància de 
publicacions i el nombre de visites, per igual. També es menciona la qualitat 
del contingut, i en menys mesura, la rendibilitat. 

• Ara bé, en posar en una balança el nombre de visites, comentaris, 
comparticions, etc. i la satisfacció personal de l’autor per determinar l’èxit, la 
majoria dels entrevistats creuen que en definitiva, l`èxit d’un blog el marca la 
satisfacció del propi autor. Només una lectora creu que l’èxit depèn dels 
números (visites, comentaris, comparticions...). 
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8.4. BUIDATGE DE L’ANÀLISI DE CONTINGUT 

 

8.4.1. Anàlisi del blog 
 
Èxit: 
 
Rang de tràfic a nivell mundial (0-200-000 / 200.000-400.000 / +400.000 / no apareix) 
Design Sponge: 23.016 
Amlul: 64.209 
David Airey: 135.693 
El perro de papel: 162.158 
Dulceida: 201.446 

Secretos de chicas: 297.245 
Fácil y sencillo: 438.010 
Dare to DIY: 439.306 
June Lemon: 750.700 
Cover Couple: 2.645.333 

 
 
Rang de tràfic a nivell estatal (0-10.000 / 10.000-20.000 / +20.000 / no apareix) 
Design Sponge: 6.881 
Amlul: 15.193 
David Airey: 51.470 
El perro de papel: 3.901 
Dulceida: 6.375 

Secretos de chicas: 24.974 
Fácil y sencillo: 18.334 
Dare to DIY: 27.734 
June Lemon: 27.600 
Cover Couple: No apareix 

 
 
Mitjana de pàgines vistes (0 / 0-3 / 3-5 / +5) 
Design Sponge: 1,68 
Amlul: 2 
David Airey: 1  
El perro de papel: 5 
Dulceida: 2 

Secretos de chicas: 2 
Fácil y sencillo: 2 
Dare to DIY: 2 
June Lemon: 2 
Cover Couple: 14 

 
 
Mitjana de temps de visita (0-10 sec / 10 sec – 1 min / 1-5 min / +5min) 
Design Sponge: 0:02:15 
Amlul: 0:03:05 
David Airey: 0:01:26 
El perro de papel: 0:06:11 
Dulceida: 0:02:03 

Secretos de chicas: 0:02:46 
Fácil y sencillo: 0:02:03 
Dare to DIY: 0:02:12 
June Lemon: 0:02:17 
Cover Couple: 0:25:27 
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Aparició als motors de cerca (0 / 0.1 – 5% / 5-15% / +15%) 
Design Sponge: 15,30% 
Amlul: 6,20% 
David Airey: 30,30% 
El perro de papel: 5,80% 
Dulceida: 14,70% 

Secretos de chicas: 9,30% 
Fácil y sencillo: 10,20% 
Dare to DIY: 19,10% 
June Lemon: 10,90% 
Cover Couple:  No apareix 

 
 
Anàlisi de l’apartat: èxit 
 

• La mitjana de pàgines per visita dels blogs analitzats és de  dues. 
• La mitjana de temps per visita és d’entre dos i tres minuts. 
• Tant sols entre un 10-15% de les visites dels blogs analitzats, provenen de 

motors de cerca. 
• El rang de tràfic a nivell mundial, no coincideix amb el rang a nivell estatal. 
• La mitjana de temps per visita, coincideix amb la mitjana de pàgines visitades; 

els blogs que més pàgines per visita tenen, son els que més temps per visita 
tenen. 

• Podem dir que el blog Cover Couple té poques visites però de qualitat, ja que 
la posició en el rang mundial és baixa, i a l’estatal ni tant sols hi apareix, però 
els seus lectors miren de mitjana 14 pàgines per visita i aquestes duren una 
mitjana de 25 minuts. 

• Hi ha certa relació entre el rang de tràfic a nivell estatal i el percentatge de 
visites que provenen d’un motor de cerca, però no amb el rang a nivell 
mundial. Això demostra que les visites que provenen de fora el país d’origen 
del blog, venen majoritàriament de rebot, i que les del mateix país, son més 
específiques.   
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Aspectes tècnics: 

 
Plataforma de creació (hi apareix o no, si és que si, quina és) 
Design Sponge: No apareix 
Amlul: No apareix 
David Airey: No apareix 
El perro de papel: Blogger 
Dulceida: Blogger 

Secretos de chicas: No apareix 
Fácil y sencillo: No apareix 
Dare to DIY: Blogger 
June Lemon: No apareix 
Cover Couple: No apareix 

 
 
Domini (propi o web) 
Design Sponge: Propi 
Amlul: Propi 
David Airey: Propi 
El perro de papel: Propi 
Dulceida: Propi 

Secretos de chicas: Propi 
Fácil y sencillo: Propi 
Dare to DIY: Propi 
June Lemon: Propi 
Cover Couple: Propi 

 
 
Drets d’autor (son visibles o no ho son) 
Design Sponge: Visibles a “sobre el 
blog” 
Amlul: Visibles a la part inferior 
David Airey: No visibles 
El perro de papel: Visibles a la part 
inferior 
Dulceida: Visibles a la part inferior 

Secretos de chicas: Visibles a la part 
inferior 
Fácil y sencillo: Visibles a la part 
inferior 
Dare to DIY: Visibles a la part inferior 
June Lemon: Visibles a la part inferior 
Cover Couple: No visibles 

 
 
Plantilla (innovadora o bàsica) 
Design Sponge: Bàsica 
Amlul: Bàsica 
David Airey: Innovadora 
El perro de papel: Innovadora 
Dulceida: Bàsica 

Secretos de chicas: Bàsica 
Fácil y sencillo: Bàsica 
Dare to DIY: Bàsica 
June Lemon: Bàsica 
Cover Couple: Bàsica 

 
 
Funcionalitat (molt complicada, poc senzilla, senzilla, molt senzilla) 
Design Sponge: Molt senzilla 
Amlul: Senzilla 
David Airey: Molt senzilla 
El perro de papel: Poc senzilla 
Dulceida: Molt senzilla 

Secretos de chicas: Senzilla 
Fácil y sencillo: Molt senzilla 
Dare to DIY: Molt senzilla 
June Lemon: Molt senzilla 
Cover Couple: Molt senzilla 
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Opció de cerca (ineficient o inexistent, localització molt difícil, localització difícil, 
clarament visible) 
Design Sponge: Existeix 
Amlul: No existeix 
David Airey: Existeix 
El perro de papel: Exiseix 
Dulceida: Existeix 

Secretos de chicas: Existeix 
Fácil y sencillo: Existeix 
Dare to DIY: Existeix 
June Lemon: Existeix 
Cover Couple: Existeix 

 
 
Widgets (figuren o no figuren) 
Design Sponge: Figuren 
Amlul: Figuren 
David Airey: No figuren 
El perro de papel: Figuren 
Dulceida: Figuren 

Secretos de chicas: Figuren 
Fácil y sencillo: Figuren 
Dare to DIY: Figuren 
June Lemon: Figuren 
Cover Couple: Figuren 

 
 
Temps de càrrega (0-3 sec: òptim / 4-8 sec: ràpid / 9-15 sec: lent / +15sec massa 
lent) 
Design Sponge: 1 seg. (òptima) 
Amlul:1 seg. (òptima) 
David Airey: 1 seg. (òptima)  
El perro de papel: 1 seg. (òptima) 
Dulceida: 1 seg. (òptima) 

Secretos de chicas: 3 seg. (òptima) 
Fácil y sencillo: 3 seg. (òptima) 
Dare to DIY: 3 seg. (òptima) 
June Lemon: 3 seg. (òptima)  
Cover Couple: 3 seg. (òptima) 

 
 
Adaptació als dispositius (no s’adapta / s’adapta però no correctament / mòbil si 
tauleta no / s’adapta correctament) 
Design Sponge: S’adapta 
Amlul: S’adapta 
David Airey: S’adapta 
El perro de papel: S’adapta 
Dulceida: S’adapta 

Secretos de chicas: S’adapta 
Fácil y sencillo: S’adapta 
Dare to DIY: S’adapta 
June Lemon: S’adapta 
Cover Couple: S’adapta 
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Anàlisi de l’apartat: aspectes tècnics 
 

• A la majoria de blogs analitzats, la plataforma de creació no hi apareix. 
• Tots els blogs analitzats, tenen domini propi. 
• Els drets d’autor son visibles a la majoria dels blogs analitzats. Tots els blogs 

excepte un, destinen la part inferior del blog als drets d’autor (aquest últim, els 
inclou a l’apartat de “sobre el blog”). 

• La majoria dels blogs analitzats utilitzen una plantilla bàsica, tant sols dos 
n’utilitzen una d’innovadora. 

• La majoria dels blogs analitzats tenen una funcionalitat molt senzilla. 
• La majoria dels blogs analitzats tenen opció de cerca interna, i és clarament 

visible. 
• En la majoria dels blogs analitzats hi apareixen widgets. El widget més utilitzat 

és el de publicacions més populars, seguit (per igual) dels de xarxes socials, 
subscripció per correu i autor. 

• Tots els blogs analitzats tenen una càrrega òptima d’entre un i tres segons. 
• Tots els blogs analitzats tenen un disseny responsive, és a dir, que s’adapta 

correctament a altres dispositius com mòbil i tauleta. 
 
 
Disseny: 

 
Característiques bàsiques (disseny poc funcional i poc atractiu / disseny poc 
funcional però molt atractiu / disseny molt funcional però poc atractiu / disseny molt 
funcional i molt atractiu) 
Design Sponge: Molt funcional i molt atractiu 
Amlul: Molt funcional i molt atractiu 
David Airey: Molt funcional i molt atractiu 
El perro de papel: Molt funcional i molt atractiu 
Dulceida: Molt funcional i poc atractiu 
Secretos de chicas: Molt funcional i molt atractiu 
Fácil y sencillo: Molt funcional i molt atractiu 
Dare to DIY: Molt funcional i molt atractiu 
June Lemon: Molt funcional i molt atractiu 
Cover Couple: Molt funcional i molt atractiu 
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Gamma de colors 
 

Design Sponge Amlul David Airey El perro de 
papel Dulceida 

     
 
Secretos de 
chicas Fácil y sencillo Dare to DIY June Lemon Cover Couple 

     
 
 
Tipografia (molt poc adequada / poc adequada / adequada / molt adequada) 
Design Sponge: Book Antiqua, llegible 
Amlul: Baskerville old face, poc llegible 
David Airey: No identificada, llegible 
El perro de papel: No identificada, llegible 
Dulceida: Georgia, llegible 
Secretos de chicas: Century Gothic, llegible 
Fácil y sencillo: PT Sans, llegible 
Dare to DIY: Calibri, llegible 
June Lemon: Georgia, llegible 
Cover Couple: No identificada, lllegible 
 
 
Relació figura fons (difícil llegibilitat / una mica difícil llegibilitat / correcta llegibilitat / 
bona llegibilitat) 
Design Sponge: Llegible, fons clar i text fosc 
Amlul: Llegible, fons clar i text fosc 
David Airey: Llegible, fons clar i text fosc 
El perro de papel: Llegible, fons clar i text fosc 
Dulceida: Llegible, fons clar i text fosc 
Secretos de chicas: Llegible, fons clar i text fosc 
Fácil y sencillo: Llegible, fons clar i text fosc 
Dare to DIY: Llegible, fons clar i text fosc 
June Lemon: Llegible, fons clar i text fosc 
Cover Couple: Llegible, fons clar i text fosc 
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Anàlisi de l’apartat: disseny 
 

•  Tots els blogs, tenen un disseny molt funcional i tots excepte un tenen un 
disseny atractiu. 

• Les tonalitats de colors varien, però predomina el blanc pel fons i el negre i els 
tons grisos pel text, acompanyat d’algun color corporatiu. 

• Les tipologies utilitzades als blogs analitzats son variades, cada blog té la 
seva, però totes excepte una s’adapten perfectament al disseny del blog i son 
llegibles. 

• La relació figura-fons, en tots els blogs analitzats és correcte; text fosc sobre 
fons clar i per tant, tenen una bona llegibilitat. 

 
 
Contingut: 

 
Tipus de blog (segons enfocament / segons format / segons integrants / segons 
destinatari) 
 

 
 
 
 

Segons: Design 
Sponge Amlul David Airey El perro de 

papel Dulceida 

Enfocament Professional Professional Professional Professional Temàtic 

Format Mixt Mixt Mixt Mixt Mixt 

Integrants Col·laboratiu Col·laboratiu Individual Col·laboratiu Individual 

Destinatari Emissor ≠ 
Receptor 

Emissor ≠ 
Receptor 

Emissor ≠ 
Receptor 

Emissor = 
Receptor 

Emissor ≠ 
Receptor 

      
Segons: Secretos de 

chicas 
Fácil y 
sencillo Dare to DIY June Lemon Cover 

Couple 

Enfocament Professional Professional Temàtic Personal Personal 

Format Mixt Mixt Mixt Mixt Mixt 

Integrants Col·laboratiu Individual Individual Individual Col·laboratiu 

Destinatari Emissor = 
Receptor 

Emissor ≠ 
Receptor 

Emissor = 
Receptor 

Emissor = 
Receptor 

Emissor = 
Receptor 
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Temàtica  
Design Sponge: Estil de vida 
Amlul: Estil de vida 
David Airey: Disseny gràfic 
El perro de papel: Blogosfera 
Dulceida: Moda 
Secretos de chicas: Bellesa i esport 
Fácil y sencillo: Manualitats 
Dare to DIY: Manualitats 
June Lemon: Estil de vida 
Cover Couple: Estil de vida 
 
 
Autoria (cap dada / presentació / presentació i contacte / presentació, contacte i 
fotografia) 
Design Sponge: Presentació, contacte i fotografia 
Amlul: Presentació 
David Airey: Presentació, contacte i fotografia 
El perro de papel: Presentació, contacte i fotografia 
Dulceida: Presentació, contacte i fotografia 
Secretos de chicas: Cap dada 
Fácil y sencillo: Presentació, contacte i fotografia 
Dare to DIY: Presentació, contacte i fotografia 
June Lemon: Presentació, contacte i fotografia 
Cover Couple: Presentació, contacte i fotografia 
 
 
Pàgines (generals i específiques) 
 

Design Sponge 
Sobre el blog, contacte, formació de l'autora 

9 
Interiors, DIY, menjar i beure, viatges, vida i negocis, guies 

Amlul 
  

0 
  

David Airey 

Inici, sobre mi, llista de correus, segueix-me a Twitter, 
“Portfolio” 7 
Llibres recomanats, recomanacions 

El perro de 
papel Blog, sobre mi 6 
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Disseny, emprèn, aprèn, gratis 

Dulceida 
Inici, sobre mi, contacte, blogs preferits i blogs amics 

8 
Premsa, imatge, vídeos de moda i art 

Secretos de 
chicas 

Inici, vídeos, imatges, contactar 
9 

Cabell, bellesa, moda, gimnàs i el meu llibre 

Fácil y sencillo 
Inici, sobre mi, treballa amb mi, contacte 

6 
El llibre, la botiga 

Dare to DIY 
Inici, sobre mi, vídeos 

9 
Inspiració, roba, altres, bosses, sabates i ungles 

June Lemon 
Inici, sobre mi, contacte 

8 
Reflexions, viatges, disseny, moda, música i plans 

Cover Couple 
Contacte, novetats 

6 
Moda, bellesa, estil de carrer, menjar per dos 

 
 
Etiquetes (n’hi apareixen o no) 
Design Sponge: No hi apareixen etiquetes 
Amlul: No hi apareixen etiquetes 
David Airey: Hi apareixen etiquetes 
El perro de papel: Hi apareixen etiquetes 
Dulceida: No hi apareixen etiquetes 
Secretos de chicas: No hi apareixen etiquetes 
Fácil y sencillo: Hi apareixen etiquetes 
Dare to DIY: No hi apareixen etiquetes 
June Lemon: Hi apareixen etiquetes 
Cover Couple: Hi apareixen etiquetes 
 
 
Publicacions anteriors (no permet veure-les / permet però no hi ha enllaç directe / 
només a la barra lateral / barra lateral i principi de cada publicació) 
Design Sponge: Si, a la barra lateral 
Amlul: Si, a la barra lateral i final de publicació 
David Airey: Si, però no hi ha enllaç directe 
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El perro de papel: Si, a la barra lateral i final de publicació 
Dulceida: Si, a la barra lateral 
Secretos de chicas: Si, a la barra lateral i final de publicació 
Fácil y sencillo: Si, a la barra lateral i final de publicació 
Dare to DIY: Si, a la barra lateral i final de publicació 
June Lemon: Si, a la barra lateral i final de publicació 
Cover Couple: Si, a la barra lateral i final de publicació 
 
 
Errors a simple vista (n’hi ha o no) 
Design Sponge: No hi ha errors 
Amlul: No hi ha errors 
David Airey: No hi ha errors 
El perro de papel: No hi ha errors 
Dulceida: Hi ha un error 

Secretos de chicas: No hi ha errors 
Fácil y sencillo: Hi ha un error 
Dare to DIY: No hi ha errors 
June Lemon: No hi ha errors 
Cover Couple: Hi ha un error 

 
 
Anàlisi de l’apartat: contingut 
 

• Segons l’enfocament del blog, la majoria dels blogs analitzats son 
professionals, és a dir, estan associats a una persona o empresa i 
persegueixen un fi econòmic que pot plasmar-se al blog o no. 

• Tots els blogs analitzats tenen un format mixt, és a dir, combinen text amb 
fotografies i a vegades, vídeos.  

• Segons els integrants, la meitat dels blogs analitzats son individuals i l’altre 
meitat son col·laboratius. 

• Segons el destinatari, la meitat dels blogs son “bumerang” (el missatge va 
dirigit a un públic igual que l’emissor) i l’altre meitat son “tirador” (el missatge 
va dirigit a un públic diferent a l’emissor). 

• La temàtica dels blogs analitzats és variada, ara bé, hi predomina la temàtica 
d’estil de vida. 

• La majoria dels blogs analitzats, plasmen l’autoria amb presentació, fotografia 
i contacte. 

• Tots els blogs disposen d’entre 6 i 9 pàgines excepte un, que no en té cap. 
Les pàgines més habituals son l’inici, seguit del contacte i la informació de 
l’autor/a i tots els blogs tenen el contingut separat per categories. 

• La meitat dels blogs analitzats utilitzen etiquetes, l’altre meitat no ho fan. 
• Tots els blogs analitzats permeten veure les publicacions anteriors, la majoria 

a la barra lateral i al final de cada publicació. 
• A tres dels blogs utilitzats, s’hi ha observat un error a simple vista. 
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Gestió: 
 
Freqüència de publicació (irregular / publicació setmanal / vàries publicacions 
setmanals / a diari) 
Design Sponge: Diàriament 
Amlul: Diverses publicacions setmanals 
David Airey: Diverses publicacions setmanals (entre 1-2 vegades) 
El perro de papel: Diàriament 
Dulceida: Diverses publicacions setmanals (entre 1-3 vegades) 
Secretos de chicas: Diverses publicacions setmanals (entre 5-7 vegades) 
Fácil y sencillo: Diverses publicacions setmanals (entre 1-3 vegades) 
Dare to DIY: Diverses publicacions setmanals (entre 1-3 vegades) 
June Lemon: Diverses publicacions setmanals (entre 1-2 vegades) 
Cover Couple: Diverses publicacions setmanals (entre 1-3 vegades) 
 
 
Enllaços al blog (0 / 1-50 / 50-100 / +100) 
Design Sponge: 13.264 
Amlul: 1.001 
David Airey: 1.429 
El perro de papel: 472 
Dulceida: 572 

Secretos de chicas: 153 
Fácil y sencillo: 492 
Dare to DIY: 300 
June Lemon: 135 
Cover Couple: 3 

 
 
Anàlisi de l’apartat: gestió 

• La majoria de blogs analitzats publiquen diverses vegades a la setmana 
concretament, publiquen com a mínim una vegada i màxim 3 vegades. 

• La majoria de blogs analitzats, publiquen freqüentment, però de manera 
irregular. 

• La majoria dels blogs analitzats, estan enllaçats més de 100 vegades, arribant 
fins hi tot als 13.00 enllaços. 
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Promoció: 

 
Títol i metaetiquetes amb auto-descripció (si o no) 
Design Sponge: Hi ha títol i meta-etiqueta amb auto-descripció 
Amlul: Hi ha títol i meta-etiqueta amb auto-descripció 
David Airey: Hi ha títol i meta-etiqueta amb auto-descripció 
El perro de papel: Hi ha títol i meta-etiqueta amb auto-descripció 
Dulceida: Hi ha títol però no meta-etiqueta amb auto-descripció 
Secretos de chicas: Hi ha títol i meta-etiqueta amb auto-descripció 
Fácil y sencillo: Hi ha títol i meta-etiqueta amb auto-descripció 
Dare to DIY: Hi ha títol i meta-etiqueta amb auto-descripció 
June Lemon: Hi ha títol i meta-etiqueta amb auto-descripció 
Cover Couple: Hi ha títol i meta-etiqueta amb auto-descripció 
 
Perfils a xarxes socials  
Design Sponge: Twitter, Facebook, Instagram, Pinterest 
Amlul: Facebook, Twitter, Google+, Instagram, Pinterest 
David Airey: Twitter 
El perro de papel: Twitter, Facebook, Instagram, Google+, Bloglovin', Pinterest 
Dulceida: Twitter, Facebook, Instagram, Bloglovin', Lookbook i Tumblr 
Secretos de chicas: Twitter, Facebook, Google+, Youtube, Instagram, Pinterest 
Fácil y sencillo: Facebook, Twitter, Instagram, Pinterest 
Dare to DIY: Twitter, Facebook, Instagram, Google+, Youtube, Bloglovin', Pinterest 
June Lemon: Twitter, Facebook, Instagram, Tumblr, Pinterest 
Cover Couple: Twitter, Facebook, Instagram, Google+, Linkedin, Pinterest 
 
 
Subscripció per RSS i per correu (si o no, i comparació) 
Design Sponge: Correu 
Amlul: RSS i correu 
David Airey: RSS 
El perro de papel: RSS i correu  
Dulceida:  
Secretos de chicas: RSS i correu 
Fácil y sencillo: RSS i correu 
Dare to DIY: Correu 
June Lemon: RSS 
Cover Couple: RSS 
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Fidelització 
Design Sponge: Idees, guies per viatjar,... 
Amlul: Idees de moda 
David Airey: Idees de disseny gràfic i recomanacions de llibres 
El perro de papel: Consells i tutorials per bloguejar 
Dulceida: Idees per estils de vestir 
Secretos de chicas: Consells de bellesa, moda i esport 
Fácil y sencillo: Tutorials per fer manualitats fàcils i senzilles 
Dare to DIY: Idees i claus per manualitats en la moda 
June Lemon: Idees de vestir, de festes i de viatges 
Cover Couple: Idees sobre moda i activitats gastronòmiques 
 
 
Anàlisi de l’apartat: promoció 
 

• Tots els blogs analitzats excepte un contenen títols i meta-etiquetes amb auto-
descripció. 

• La majoria de blogs analitzats tenen perfil a totes les xarxes socials que 
s’estudien (Twitter, Facebook, Instagram, Tumblr, Pinterest). 

• Les xarxes socials més utilitzades entre els blogs analitzats son Twitter, 
Facebook i Instagram. 

• La majoria de blogs analitzats permeten subscripció per correu electrònic i per 
RSS, tant sols un blog no permet cap mena de subscripció. 

• Tots els blogs aporten recursos de fidelització, els més comuns son les idees i 
els consells. 
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8.4.2. Anàlisi de contingut de les publicacions  
(5 publicacions analitzades a cada blog) 
 
Contingut: 
 
Temàtica (s’adapta o no a la temàtica del blog) 

Design Sponge S'adapta S'adapta S'adapta S'adapta S'adapta 

Amlul S'adapta S'adapta S'adapta S'adapta S'adapta 

David Airey S'adapta S'adapta S'adapta S'adapta S'adapta 

El perro de papel S'adapta S'adapta S'adapta S'adapta S'adapta 

Dulceida S'adapta S'adapta S'adapta S'adapta S'adapta 
Secretos de 
chicas S'adapta S'adapta S'adapta S'adapta S'adapta 

Fácil y sencillo S'adapta S'adapta S'adapta S'adapta S'adapta 

Dare to DIY S'adapta No s'adapta No s'adapta S'adapta S'adapta 

June Lemon S'adapta S'adapta S'adapta S'adapta S'adapta 

Cover Couple S'adapta S'adapta S'adapta S'adapta No s'adapta 
 
 
Llenguatge (formal o informal) 
 

Design Sponge Formal Formal Formal Formal Formal 

Amlul Informal Formal Formal Formal Informal 

David Airey Formal Formal Formal Formal Formal 

El perro de papel Formal Formal Formal Formal Formal 

Dulceida Informal Informal Informal Informal Informal 

Secretos chicas Formal Informal Formal Informal Formal 

Fácil y sencillo Informal Informal Informal Informal Informal 

Dare to DIY Informal Informal Informal Informal Formal 

June Lemon Informal Informal Informal Formal Informal 

Cover Couple Informal Informal Informal Informal Formal 



	

	

170 

To (informatiu, humorístic, científic o expert, irònic, sarcàstic, filosòfic, ponderat 
(planer), agressiu, conversacional, didàctic, , cordial o persuasiu) 
 
Design 
Sponge 

Informatiu Informatiu Informatiu Informatiu Informatiu 

Amlul Informatiu Informatiu Informatiu Informatiu Persuasiu 

David 
Airey 

Informatiu Informatiu Informatiu Informatiu Informatiu 

El perro 
de papel 

Informatiu 
Conversa-
cional 

Conversa-
cional 

Informatiu Informatiu 

Dulceida 
Conversa-
cional 

Conversa-
cional 

Conversa-
cional 

Conversa-
cional 

Conversa-
cional 

Secretos 
de 
chicas 

Didàctic Didàctic Didàctic 
Conversa-
cional 

Conversa-
cional 

Fácil y 
sencillo 

Conversa-
cional 

Conversa-
cional 

Conversa-
cional 

Informatiu 
Conversa-
cional 

Dare to 
DIY 

Conversa-
cional 

Conversa-
cional 

Informatiu Informatiu 
Conversa-
cional 

June 
Lemon 

Conversa-
cional 

Conversa-
cional 

Conversa-
cional 

Informatiu 
Conversa-
cional 

Cover 
Couple 

Conversa-
cional 

Conversa-
cional 

Informatiu 
Conversa-
cional 

Informatiu 

 
 
Exhaustivitat (informació incompleta / poc completa / completa / molt completa) 
 

Design Sponge 
Molt 
completa 

Molt 
completa 

Molt 
completa 

Molt 
completa 

Molt 
completa 

Amlul 
Poc 
completa Completa Completa Completa Incompleta 

David Airey 
Poc 
completa Completa Incompleta Completa 

Molt 
completa 

El perro de 
papel 

Molt 
completa 

Molt 
completa Completa 

Molt 
completa 

Molt 
completa 

Dulceida 
Poc 
completa 

Poc 
completa 

Poc 
completa 

Poc 
completa 

Poc 
completa 

Secretos de 
chicas 

Molt 
completa Completa Completa Completa Completa 

Fácil y sencillo 
Molt 
completa 

Molt 
completa Incompleta 

Molt 
completa 

Molt 
completa 
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Dare to DIY 
Molt 
completa 

Molt 
completa 

Molt 
completa 

Molt 
completa 

Molt 
completa 

June Lemon 
Molt 
completa 

Molt 
completa Completa 

Molt 
completa 

Poc 
completa 

Cover Couple 
Poc 
completa Completa Completa 

Molt 
completa Completa 

 
 
Nº caràcters 

      

Mitjana 

Design Sponge 401 1325 2288 1366 306 1137 

Amlul 126 142 483 268 175 239 

David Airey 36 104 35 183 110 94 

El perro de papel 1491 1088 661 1326 1019 1117 

Dulceida 233 196 220 213 212 214 

Secretos de chicas 0 281 281 50 0 204 

Fácil y sencillo 507 411 123 66 363 294 

Dare to DIY 137 729 291 347 337 368 

June Lemon 175 709 298 634 226 408 

Cover Couple 679 505 644 366 314 502 
 
 
Enllaços que conté el blog (0 / 1 / 2-5 / +5) 
 

Design Sponge 
1 4 67 4 2 =78 

1 0 0 0 0 =1 

Amlul 
2 1 4 1 2 =10 

0 0 0 0 0 =0 

David Airey 
4 9 0 1 12 =26 

0 0 1 10 0 =11 

El perro de papel 
0 2 1 0 0 =3 

12 0 1 3 8 =23 

Dulceida 
1 0 1 2 1 =5 

0 0 0 0 0 =0 
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Secretos de chicas 
0 0 0 0 0 =0 

5 0 0 0 5 =10 

Fácil y sencillo 
0 1 0 0 2 =3 

0 0 0 4 0 =4 

Dare to DIY 
0 3 8 1 0 =11 

0 0 0 0 0 =0 

June Lemon 
5 13 0 3 1 =22 

0 6 8 5 4 =23 

Cover Couple 
2 0 0 0 0 =2 

0 0 0 0 0 =0 
 
 
Recursos multimèdia (n’hi ha o no i característiques per escrit) 

      

Mitjana 
fotos 

Mitjana 
vídeos 

Design 
Sponge 

17 
fotos 

3 fotos 
15 

fotos 
13 

fotos 
14 fotos 

12 0 

Amlul 
9 fotos 4 fotos 

22 
fotos 

8 fotos 7 fotos 
10 0 

David Airey 

5 fotos 
i 1 

vídeo 
1 foto 1 foto 

1 foto i 
2 

vídeos 
4 fotos 

2 1 
El perro de 
papel 

/ 2 fotos 
12 

fotos 
1 foto 22 fotos 

7 0 

Dulceida 
5 fotos 8 fotos 

12 
fotos 

6 fotos 11 fotos 
8 0 

Secretos 
de chicas 

1 vídeo 1 foto 1 foto 1 foto 1 vídeo 
1 1 

Fácil y 
sencillo 

3 fotos 1 vídeo 1 foto 1 foto 4 fotos 
2 0,2 

Dare to DIY 
5 fotos 8 fotos 

2 fotos 
i 1 

vídeo 

10 
fotos i 

1 vídeo 

9 fotos i 1 
vídeo 

7 0,6 
June 
Lemon 

4 fotos 
2 fotos 
1 vídeo 

2 fotos 2 fotos 1 foto 
2 0,2 

Cover 
Couple 

8 fotos 
17 

fotos 
7 fotos 

13 
fotos 

8 fotos 
10 0 

      

Mitjana: 
6 

Mitjana
: 0,3 
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Característiques dels recursos multimèdia dels blogs: 
Design sponge: Fotografies d’alta qualitat, amb colors molt saturats i ben 
enquadrades. Les fotografies són realitzades per fotògrafs professionals que es 
mencionen al final de la publicació.  
Amlul: Fotografies, no totes d’alta qualitat (algunes són fetes amb el mòbil i no son 
tant adequades) però segueixen tenint un bon enfocament. Les fotografies que son 
de qualitat tarden molt a carregar-se. Totes són pròpies ja que en totes hi apareix 
l’autora del blog. 
David Airey: Les fotografies i els vídeos que publica son d’alta qualitat, i sempre 
directament lligades amb el tema del que parla. 
El perro de papel: Fotografies sempre pròpies i editades, algunes (concretament 10) 
fetes expressament per descarregar i imprimir. 
Dulceida: Fotografies sempre pròpies, ja que hi apareix l’autora del blog. Són 
fotografies de qualitat i editades, ben enquadrades.  
Secretos de chicas: Tant sols hi ha una fotografia pròpia, editada i de qualitat per 
publicació, però aquesta n’inclou diverses, ja que es tracta d’un muntatge tipus 
infografia. En cas que es publiqui un vídeo, aquest també és d’alta qualitat, gravat 
amb fons blanc per tal que destaqui la figura de la protagonista, igual que les 
fotografies. 
Fácil y sencillo: Fotografies de qualitat i pròpies, sempre inclouen la web i sovint són 
muntatges que inclouen més d’una fotografia. També hi ha un vídeo amb una trama 
pobre, en la meva opinió. 
Dare to DIY: Les fotografies son de qualitat, retocades i no sempre pròpies. Una de 
les imatges és una infografia. 
June Lemon: Fotografies de qualitat però no sempre pròpies (encara que no 
s’expressen els drets d’autor originals). Hi ha un vídeo de molt alta qualitat. 
Cover Couple: La majoria de fotografies són de baixa qualitat, i apareixen alguns 
muntatges o “collages”, també amb fotografies de baixa qualitat. 
 
 
Anàlisi de l’apartat: contingut 
 

• La majoria dels últims articles dels blogs analitzats, s’adapten a la temàtica del 
blog, ara bé, n’hi ha dos de Dare to DIY i un de Cover Couple que no ho fan. 

• Pel que fa al llenguatge, la meitat dels blogs combinen el formal i l’informal, 
depenen del tipus d’article.  

• Més de la meitat dels articles analitzats fan servir un llenguatge informal, és a 
dir, els dos tipus de llenguatge estan molt equilibrats. 

• Normalment es fa servir més d’un to en el mateix blog, depenent de l’article. El 
to més utilitzat és l’informatiu, seguit del conversacional. 
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• La informació dels blogs Design Sponge i Dare to DIY és la més completa, i la 
de Dulceida la menys completa. Ara bé, majoritàriament, els blogs analitzats 
aporten una informació molt completa. 

• La mitjana de caràcters per publicació dels blogs analitzats, va des dels 94 
caràcters, fins als 1137. La mitjana total es situa en els 460 caràcters. 

• Els blogs analitzats utilitzen molt més enllaços externs que interns. 
• El recurs més emprat als blogs analitzats és la fotografia (mitjana de 6 per 

publicació), encara que alguns incorporen vídeos (mitjana de 0,3 per 
publicació), la majoria acompanyats de fotografies. L’àudio és inexistent. 

• La majoria de fotografies són de qualitat, pròpies i ben enquadrades. 
 
 
Interactivitat: 

 
Comentaris (no es permet comentar / no hi ha comentaris / 1-10 / +10) 
Comunicació (comentaris no contestats / comentaris contestats)  
 
Design 
Sponge 

1 com. 5 com. 5 com. 2 com. 4 com. 17 1 contestat 
0 spam 0 spam 0 spam 0 spam 0 spam 0 

 
Amlul 

13 com. 11 com. 9 com. 8 com. 11 com. 52 0 contestats 
5 spam 2 spam 7 spam 0 spam 3 spam 17 

 
David Airey 

0 com. 3 com. 0 com. 1 com. 0 com. 4 0 contestats 
0 spam 0 spam 0 spam 0 spam 0 spam 0 

 El perro de 
papel 

0 com. 1 com. 1 com. 1 com. 0 com. 3 0 contestats 
0 spam 0 spam 0 spam 0 spam 0 spam 0 

 
Dulceida 

39 com. 34 com. 54 com. 34 com. 60 com. 221 0 contestats 
1 spam 0 spam 0 spam 0 spam 0 spam 1 

 Secretos de 
chicas 

1 com. 2 com. 0 com. 1 com. 0 com. 4 0 contestats 
0 spam 0 spam 0 spam 0 spam 0 spam 0 

 Fácil y 
sencillo 

3 com. 49 com. 1 com. 1 com. 0 com. 54 16 contestats 
0 spam 0 spam 0 spam 0 spam 0 spam 0 

 
Dare to DIY 

5 com. 2 com. 1 com. 4 com. 2 com. 14 2 contestats 
0 spam 0 spam 0 spam 0 spam 0 spam 0 

 
June Lemon 

2 com. 2 com. 4 com. 11 com. 17 com. 36 26 contestats 
0 spam 0 spam 0 spam 0 spam 0 spam 0 

 
Cover Couple 

0 com. 0 com. 0 com. 0 com. 0 com. 0 0 contestats 
0 spam 0 spam 0 spam 0 spam 0 spam 0 
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Comparticions a xarxes socials (pot o no compartir-se a les xarxes socials) 
Design Sponge: Ho permet 
Amlul: Ho permet 
David Airey: No ho permet 
El perro de papel: Ho permet 
Dulceida: Ho permet 

Secretos de chicas: Ho permet 
Fácil y sencillo: Ho permet 
Dare to DIY: Ho permet 
June Lemon: Ho permet 
Cover Couple: Ho permet 

 
 
Anàlisi de l’apartat: contingut 
 

• Tots els blogs analitzats permeten comentar.  
• Als blogs analitzats, hi ha una mitjana de 8,1 comentaris per publicació, però 

tant sols el 10% dels comentaris rebuts són contestats. 
• El blog que destaca amb més comentaris és Dulceida. 
• Tant sols el 4% del total de comentaris als blogs analitzats, són spam. 
• Tant sols un blog no ofereix l’opció de compartir les seves publicacions a les 

xarxes socials (es tracta del blog: David Airey). Les principals xarxes socials 
per compartir contingut son Facebook i Twitter, per igual. Les segueix 
Google+ i Pinterest. 

 
 
Valoració final: 

 
Mitjana de la puntuació de l’avaluació de cada apartat (on 0 és el mínim i 3 el màxim): 
 
Design Sponge 2,47 
Amlul 1,89 
David Airey 1,94 
El perro de papel 2,52 
Dulceida 1,91 
Secretos de chicas 2,22 
Fácil y sencillo 2,32 
Dare to DIY 2,33 
June Lemon 2,49 
Cover Couple 2,01 
 
 
Anàlisi de l’apartat: valoració final 

• La nota més alta és per El perro de papel i la més baixa per Amlul. 


