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Resumen

Este trabajo de fin de master aborda la autenticidad del carnaval de Negros y
Blancos de la ciudad de Pasto, Colombia, desde la perspectiva y opinidén de los
actores sociales locales. A lo largo de este estudio se analizaran los impactos
generados en la autenticidad del carnaval a partir de la institucionalizacion de
la gestion del evento, las declaratorias como Patrimonio Cultural Inmaterial de
la Nacion y por la UNESCO, y la relacion que tiene con el turismo como un
producto cultural. Para finalizar se identificara cual es el concepto de
autenticidad que se puede construir de este carnaval, basandose en la teoria
consultada y la opinion de los artesanos vy artistas.

Abstract

This research explores the authenticity of the Negros y Blancos carnival in the
city of Pasto, Colombia, from the perspective of the local community of artists
and the artisans. This study analyzes the impacts caused to the carnival’s
authenticity by diverse elements such as the institutionalization of the carnival,
the inscription on the List of Intangible Cultural Heritage by UNESCO and the
development of tourism. To conclude, the concept of the carnival’s authenticity
will be determined based on the opinions of the local perspective and the theory

consulted.



1. Introduccion

La autenticidad de la cultura, de las manifestaciones culturales y del
patrimonio ha sido un tema que se ha abordado desde diferentes aristas con
el fin de definir qué es una cultura auténtica y qué caracteristicas debe poseer
para que asi lo sea. No obstante, la cultura es un elemento que esta a merced
de los cambios que suceden a su alrededor y que de una u otra manera
influyen en la construccion y consolidacion de su autenticidad; estos cambios
pueden estar relacionados con la gestion cultural, la participacion de
diferentes actores en su desarrollo, las declaratorias que se puedan hacer en
torno a la misma y también elementos externos como el turismo, por nombrar

algunos.

El turismo, por su parte, aprovecha los recursos culturales para la creacion de
productos turisticos, que buscan satisfacer las necesidades culturales de los
turistas. Este turista, que estd cada vez mas informado, espera tener
experiencias que satisfagan sus expectativas en un intercambio cultural
legitimo y real. En este orden de ideas, la autenticidad entra a jugar un papel
importante, ya que se busca definir si lo que el turista esta experimentando es
un elemento cultural auténtico, o si simplemente es una mutacién de lo
original con el fin de responder a intereses econdmicos que degradan la
cultura y la convierten en un elemento escenificado unicamente para el

disfrute del turista.

Ahora bien, la percepcion de autenticidad de la cultura no solo recae en la
experiencia y opinion del turista, sino que también esta en la visidén y postura
de los actores locales de un destino, quienes se relacionan con su cultura en
la cotidianidad ya que hace parte de su entorno, al mismo tiempo que se
encargan de darle vida y significado. Asi pues, las comunidades locales
también crean un juicio sobre la autenticidad de su propio patrimonio, el cual
es importante conocer y analizar como insumo para la gestion cultural y

turistica de un destino.



Este trabajo de fin de master se centra en estudiar la autenticidad del
Carnaval de Negros y Blancos como elemento cultural con uso turistico,

desde la postura y vision de los principales actores sociales del carnaval.

El carnaval tiene lugar en la ciudad de Pasto, Colombia y es una fiesta
triétnica cuyas bases son la cultura indigena andina, la raza negra y la cultura
hispanica; es de ahi de donde obtiene su nombre y busca expresar un
mensaje de igualdad e inclusion, ademas de exponer la diversidad cultural
que converge en la region, la cual se compone de diferentes tradiciones y
valores indigenas, campesinos, hispanos y afroamericanos. Lo anterior lo
hace por medio de dos elementos principales: los desfiles de manifestaciones
artisticas y el juego colectivo, los cuales se explicaran detalladamente en el
apartado correspondiente de este trabajo.

Desde inicios de este siglo, se han presentado diferentes acciones e
iniciativas enfocadas a mejorar y organizar la gestion cultural del carnaval y a
velar por su proteccion y salvaguardia. En este orden de ideas, el carnaval fue
declarado como Patrimonio Cultural de la Nacion en el afio 2001, lo cual llevo
a que tres afnos mas tarde se creara Corpocarnaval, como una corporacion
enfocada a la gestion y promocion del mismo y que en el afio 2009 este
evento fuera inscrito en la Lista Representativa del Patrimonio Cultural
Inmaterial de la Humanidad de la UNESCO.

Este tipo de acciones y acontecimientos han llevado a que el carnaval
evolucione y que junto con una serie de iniciativas y estrategias, vaya
tomando cada vez mas notoriedad e importancia como un elemento de la
cultura pastusa digno de ser protegido y salvaguardado. Ademas, gracias a
esto se ha consolidado como un producto que permite el desarrollo del
turismo cultural en la ciudad, y de esta manera atraer a turistas y generar

beneficios en la region.

Asi pues, debido a la relevancia local y al reconocimiento nacional e
internacional adquirido por el carnaval, con este trabajo final de master se
busca identificar cual es el concepto de autenticidad que tienen los actores del



carnaval sobre el mismo y si las declaratorias como Patrimonio Cultural de la
Nacién y Patrimonio Cultural de la Humanidad, y el proceso de organizarlo,
promoverlo y promocionarlo, han afectado directamente en la autenticidad del
mismo o si por el contrario, han ayudado a la consolidacion de un elemento

patrimonial auténtico y que se esta protegiendo.



2. Preguntas de investigacidn, objetivos e hipotesis

Para estructurar la investigacion de este trabajo final de master se han
planteado dos preguntas de investigacion, las cuales se presentaran a
continuacion. Para cada una de ellas se ha formulado un objetivo de junto con
una hipdtesis a priori para ser contrastada con la informacion recolectada y

analizada.

¢, Como impactan en la autenticidad del carnaval - y qué opinidn crea dentro de
los diferentes actores del carnaval - las declaratorias como Patrimonio Cultural
de la Nacién y Patrimonio Cultural Inmaterial de la Humanidad?

Objetivo:

Conocer cual ha sido el impacto que ha tenido en la autenticidad del carnaval
la declaratoria como Patrimonio Cultural de la Humanidad y Patrimonio Cultural

de la Nacioén, y qué opinidn tienen sobre estas los actores del carnaval.

Hipdtesis:

Las declaratorias del Carnaval de Negros y Blancos como Patrimonio Cultural
de la Nacion y Patrimonio Cultural Inmaterial de la Humanidad han tenido un
impacto en el desarrollo, gestion, proteccién y salvaguardia del mismo. Este
puede analizarse desde dos puntos de vista: por un lado esta Corpocarnaval

como organo gestor y por el otro estan los artesanos y artistas del carnaval.
Hipotesis desde la institucionalidad y gestion del carnaval

Por un lado, a partir de la declaratoria de Patrimonio Cultural de la Nacion en el
afo 2001 se empezaron a desarrollar diferentes estrategias enfocadas a la
organizacion y gestion cultural del carnaval, lo cual dio como resultado la

consolidacion de Corpocarnaval, como entidad encargada de liderar y



coordinar todos los procesos relacionados con esta fiesta. Desde esta
organizacion se inicid con el desarrollo de iniciativas orientadas a organizar y a

proteger el carnaval.

Desde el punto de vista de la gestion del carnaval, se puede ver que desde que
se declara Patrimonio Cultural de la Nacion, se cre6 un cierto grado de
institucionalidad, antes inexistente, que buscaba dar una mejor gestién del
patrimonio enfocada a la consecucion y generacion de recursos, organizacion
del grupo de artesanos y artistas del carnaval, buscar un reconocimiento
nacional e internacional, entre otros, que permitiera darle un mayor orden y

marcara un camino claro en la gestion.

Esta institucionalidad es la herramienta que facilita al carnaval la creacion de
contactos y alianzas con diferentes instituciones, asi como también organizar a
los diferentes artesanos y artistas del carnaval para que su trabajo se pueda
apreciar mejor. De igual manera, por medio de esta institucién se consiguio la
declaratoria como Patrimonio Cultural Inmaterial de la Humanidad que exhorta
a la implementacién de diferentes estrategias de proteccidn y salvaguardia

encaminadas a proteger la autenticidad y esencia del patrimonio.

En este orden de ideas, se podria decir que desde el punto de vista de la
entidad gestora como institucion encargada del carnaval, las declaratorias han
ayudado a crear una institucionalidad orientada a organizar el carnaval, ponerlo
en valor y darle reconocimiento, ademas de impulsar la implementacion de

estrategias que permitan la proteccion y salvaguardia del patrimonio.

Hipotesis desde los artesanos y artistas del carnaval

Para los artesanos el ser reconocidos como patrimonio nacional y de la
humanidad, puede ser visto como una exaltacion a sus valores culturales y a
su trabajo, lo cual les da importancia en el plano nacional e internacional y asi

se pone en valor su patrimonio, trabajo, cultura y pasion.



Los artesanos y artistas pueden ver que estas declaratorias atraen la atencion
de instituciones nacionales como el Ministerio de Cultura, asi como también de
organizaciones internacionales como la UNESCO, lo cual se puede traducir en
ayudas para la gestion, proteccion y salvaguardia, de tal manera que el
carnaval sea importante y esté en la agenda de los asuntos culturales por fuera
de la region.

Ahora bien, los artesanos pueden identificar que la institucionalidad de la fiesta
como resultado de las declaratorias, puede estar alejada de ellos y no reflejar
ni satisfacer todas sus necesidades como exponentes y protagonistas del
patrimonio, de tal manera que sientan que su papel se puede ver delegado a

un segundo plano.

Por ultimo, estos grupos pueden identificar que desde que el carnaval ha sido
declarado patrimonio, este ha ido tomando mas reconocimiento a nivel
regional, nacional e internacional, lo cual es positivo desde el punto de vista
que es un patrimonio cultural que se ha puesto en valor por parte de la
comunidad local y a su vez atrae mas flujos de visitantes cuyo impacto
econdmico pueda ayudar a la proteccion del mismo y al desarrollo de la regidn.
No obstante, este mismo aspecto puede ser perjudicial pues cada vez mas
gente y mas empresas quieren hacer parte del evento, lo cual puede atentar
contra la esencia y autenticidad del mismo y ser modificado por flujos grandes

de turistas nacionales e internacionales.

¢ Qué consecuencias tiene para la autenticidad del carnaval la apertura a la
participacion masiva de personas locales y visitantes , asi como la participacion

de la empresa privada en el mismo?

Objetivo:

Establecer si la participacion masiva de personas diferentes a los artesanos
(tanto locales como visitantes, y la empresa privada) en el carnaval, afecta

directamente con la esencia y autenticidad del carnaval.



Hipdtesis:

Hipdtesis desde el punto de vista de la gestion

Con el tiempo los desfiles y actos del carnaval han dejado de ser solo
propiedad de los artesanos y artistas de la regidén, pues cada vez mas la
poblacion civil y turista hace parte de los desfiles y le dan vida a los mismos
(participan en comparsas y carrozas principalmente). Esta apertura a diferentes
sectores puede identificarse como una accion que ha permitido democratizar el
patrimonio y hacerlo incluyente, de tal manera que todas las personas que

quieran ser parte del evento, puedan serlo.

De igual manera, esta coyuntura permite enriquecer y poner en valor el
patrimonio, pues con la participaciéon de otros sectores de la poblacién, tanto
local como visitante, se permite que la gente viva el carnaval de manera
experiencial, lo aprecie, valore y respete, para que asi este pueda ser
preservado y promovido.

Por otro lado, la apertura a que empresas del sector privado puedan ser parte
del carnaval y promocionarlo, permite la gestion de recursos econdmicos que
seran utilizados en el desarrollo y gestion del carnaval, que beneficiara a los
artesanos y artistas, a la poblacién local y visitante y al desarrollo del evento en

general.

Hipotesis desde el punto de vista de los artesanos y artistas

Si bien, se puede ver esta situacion desde una perspectiva incluyente, en
donde se democratiza la cultura y todos pueden ser parte de esta, no siempre
las personas que no son artesanos ni artistas, asumen con responsabilidad y
respeto la cultura y ven su participacion de una manera netamente ociosa que
le quita seriedad y calidad al carnaval. De ahi que gran parte de las personas
que participan en el evento y que no son artesanos ni artistas, no se preparan

para el mismo, su participacién carece de expresion cultural.



Ahora bien, con el aumento de visitantes a la ciudad en dias de carnaval y con
el patrocinio de las diferentes empresas privadas, se ha identificado que cada
vez se han ido privatizando mas las actividades que rondan el carnaval, por lo
tanto esto afecta notoriamente a la tradicién y acceso a la cultura de la mayor
parte de la poblacion local y visitante.

Por ultimo, la participacion masiva en el juego y una falta de control de la
institucion gestora del carnaval, ha hecho que se deje de respetar la esencia y
autenticidad del juego del carnaval, implementando elementos ajenos (como la
espuma de carnaval) utilizando otros colores diferentes al negro y el blanco, y
no respetando las tradiciones de jugar a los negros el dia 5 de enero y a los
blancos el dia 6 de enero.



3. Marco teorico

Como punto de partida, para este trabajo se han consultado distintas
fuentes con el fin de crear un contexto tedrico para la investigacion. Asi, a
continuacion se desarrollaran cuatro apartados los cuales son: ‘autenticidad y
turismo’, el cual desarrolla las diferentes aproximaciones tedricas frente a la
relacion que existe entre la autenticidad de la cultura con el desarrollo del
turismo, y expone algunos casos de estudio previos; ‘la mercantilizacion de la
cultura y el turismo’ en donde se expone como el turismo genera un contexto
para comercializar la cultura y qué implicaciones tiene esto; ‘el patrimonio
cultural y el turismo cultural’ que aborda de manera tedrica los conceptos de
patrimonio cultural, el papel de la UNESCO con las declaratorias y como el
turismo se vale de la cultura par crear la tipologia de turismo cultural; y por
ultimo ‘las comunidades locales y el turismo’ en donde se explica la relacion
existente entre los locales y la actividad turistica, con sus ventajas y
desventajas. Estas cuatro tematicas principales permiten conocer el contexto
tedrico en el cual se basa este trabajo, y crean una base para el analisis y

estructuracion de los resultados.

La autenticidad en el turismo ha sido abordada desde diferentes y
ambiguas perspectivas tanto filoséficas, como psicologicas y espirituales, que
en palabras de Steiner y Reisinger, se ha convertido en un concepto familiar
pero poco estable (2006). Precisamente, el debate radica en las distintas
propuestas que intentan definir el significado de la autenticidad (Kim y Jamal,
2007) sin llegar a un consenso final. Esto ha llevado a que se establezcan
cuatro corrientes principales en torno al estudio de esta tematica: el
objetivismo/modernismo, el constructivismo, el postmodernismo vy el

existencialismo (Wang, 1999).

El enfoque objetivista/modernista se concentra en la autenticidad del objeto y
defiende que este es auténtico siempre y cuando sea original (Wang, 1999),
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genuino, no alterado y no hipécrita (Relph, 1976). De acuerdo con Erick Cohen,
la modernidad ha impactado directamente a la sociedad, haciendo que esta
carezca de una identidad clara y que por lo tanto sea inauténtica (1988: 373).
Frente a esto, MacCanell asegura que los integrantes de esta sociedad se ven
en la necesidad de viajar en busqueda de lo auténtico a algun lugar ajeno a su
realidad, dando paso al turista moderno (1976). Dicho turista se enfoca en
encontrar lo original, lo primitivo y lo natural, es decir aquello que no esté

transformado por la modernidad ni por la cultura occidental (Cohen, 1988: 374).

Ahora bien, dentro de la perspectiva objetivista en donde la autenticidad esta
ligada a lo original, Boorstin asegura que el turista moderno se enfrenta a una
serie de pseudo-eventos que son el resultado de la masificacion turistica, en
donde lo que vive el turista es una escena ideada para su experiencia pero no
resulta ser lo genuino (1964:106). En esta misma corriente, Dean MacCanell
(1973) expone su teoria de la autenticidad escenificada (staged authenticity),
en donde existen dos regiones: el front que es aquello con lo que el turista
tiene contacto directo y por lo tanto fue escenificado para su visita, y el back,
que es donde la verdadera realidad toma lugar y esta por fuera del alcance del
turismo. En este orden de ideas, los turistas no tendran un contacto auténtico
con la realidad y por lo tanto no podran juzgar de manera objetiva su
experiencia, incluso si sienten que esta fue real y auténtica (MacCanell, 1973;
Reisinger y Steiner, 2006).

Dentro del objetivismo, los museos juegan un papel relevante, ya que como lo
declara Lionel Trilling, es ahi en donde los expertos en la materia definen si los
objetos de arte son efectivamente lo que parecen y aseguran ser, y si por lo
tanto valen lo que se ha pagado por ellos y merecen la admiracion que se les
ha dado (1972). A partir de esta aproximacion, se llega a la conclusion de que,
bajo el punto de vista de los objetivistas, quienes tienen las herramientas para
juzgar qué es auténtico son los expertos curadores, antropélogos, etnografos e
intelectuales, los cuales podran definir qué es original, genuino y no
contaminado por el mundo occidental, y no los turistas quienes no cuentan con
la informacion y el criterio para identificar objetivamente lo auténtico (Cohen,
1988; Wang, 1999).
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Por otro lado, esta el enfoque constructivista en donde la base del concepto de
autenticidad puede ser negociada desde una perspectiva social o personal,
subjetiva y variable (Reisinger & Steiner, 2006); y contrario a lo propuesto por
los objetivistas, existen multiples conceptos sobre las mismas cosas, y que
estos pueden ser construidos desde diferentes perspectivas a partir del
contexto inmediato que rodea a las personas, por lo cual reducir lo auténtico a

lo original es una vision simplista (Wang, 1999).

Por su parte, siguiendo el enfoque constructivista, Cohen introduce el término
de autenticidad emergente cuya base esta en la negociabilidad y la posibilidad
de una construccion emergente del concepto desde el punto de vista del
visitante frente a la cultura receptora. Es decir, un producto cultural que podria
haber sido juzgado como inauténtico en su momento por alguna carencia de
originalidad o genuinidad, gradualmente con el tiempo puede ser reconocido
como auténtico, tanto por los turistas como por los expertos (1988: 379). Para
ilustrar este concepto, el autor propone a los parques tematicos de Disneyland,
los cuales en su origen representaban elementos no originales y escenificados,
pero que gracias a lo que €l denomina como autenticidad emergente y al paso
del tiempo, se han convertido en un componente vital de la cultura
norteamericana y por lo tanto una representacion auténtica de su tradicion
(1988: 378).

Para Bruner, la autenticidad no es exclusiva del objeto en si, ni estatica en el
tiempo, por el contrario es un proceso social en donde diferentes sectores
compiten por su propia interpretacién de la historia. Asi mismo, él sustenta que
la cultura es discutida, emergente y construida y por lo tanto la mediacion entra

a hacer parte del discurso (1994: 408) para definir el nivel de autenticidad.

Desde el punto de vista de los constructivistas, lo auténtico o inauténtico es el
resultado de las diferentes perspectivas e interpretaciones que tenga la
persona sobre las cosas y por lo tanto la autenticidad sera relativa a la
experiencia de cada uno y a su manera de definir e interpretar el entorno
(Wang, 1999: 355). Siguiendo esta misma linea de pensamiento, se puede
decir que la autenticidad desde el punto de vista del visitante esta ligada a las
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diferentes imagenes y estereotipos que este tiene sobre la cultura que visita, de
ahi que este crea una imagen previa y la contrasta con la realidad para definir

si su experiencia es auténtica o no (Wang, 1999; Culler, 1981).

Un tercer enfoque para estudiar la autenticidad es el postmodernismo, en
donde si bien no existe un unico y unificado concepto de la autenticidad, si hay
un acercamiento a la deconstruccion de la misma (Wang, 1999). Para los
postmodernistas la inautenticidad no es un problema y concluyen que definir si
algo es real u original es irrelevante y por lo tanto esta pasa a un segundo
plano para los turistas (Reisinger & Steiner, 2006).

Uno de los principales exponentes del pensamiento postmoderno es Umberto
Eco, quien bajo la idea de la hiper-realidad elimina totalmente la barrera entre
lo original y la copia e introduce el término del Falso Absoluto, en donde lo no
original puede llegar a ser aceptado como auténtico y real (1986). Dentro de
este concepto se incluyen los museos de cera, las réplicas de pinturas y
esculturas y los parques tematicos como Walt Disney World, mencionados

también en el enfoque anterior, aunque en distinta direccion.

Por otro lado, Erik Cohen (1995) presenta que el turista postmoderno esta
despreocupado por la busqueda de la autenticidad y se concentra mas en el
disfrute de las experiencias. Este turista, acepta la carencia de lo original y lo
real y entiende los peligros que conlleva el turismo frente a la fragilidad cultural
y ambiental, de ahi que acepte la escenificacibn como una herramienta para la

proteccion y la salvaguardia de lo original.

Desde el punto de vista de los postmodernistas, diferentes técnicas y
tecnologias permiten crear escenarios y ambientes que pueden verse reales y
por lo tanto convertir lo inauténtico en auténtico y asi dar una experiencia
convincente (Fjellman, 1992; McCrone, Morris y Kiely, 1995). En este orden de
ideas, bajo el postmodernismo es aceptado que los guias turisticos puedan
influir en la experiencia del turista para que esta se vea mas genuina y
auténtica, al utilizar diferentes elementos como disfraces, sefiales, sonidos,

grabaciones, entre otros (Reisinger y Steiner, 2006) que modifican la realidad.



13

Una ultima aproximacién hacia el concepto de autenticidad es la existencialista
que para Wang esta relacionada con una activacion del estado del Ser por
medio de las actividades turisticas (1999). Es decir, en palabras de Brown, el
estado del Ser es activado una vez el turista esta disfrutando de la experiencia
(1996). Ahora bien, al referirse al estado del Ser, los filésofos como Kant,
Heidegger, Hegel, Rousseau, entre otros, hablan sobre lo que significa ser
humano, lo que es ser feliz y lo que significa ser uno mismo (Steiner y
Reisinger, 2006). Segun Kierkegaard (1986), estar en contacto con si mismo,
conocerse, ser consciente sobre su propio ser y vivir de manera acorde con
ello, significa ser realmente auténtico, para lo cual Wang propone el turismo

como una actividad para alcanzar esa autenticidad.

De acuerdo con los conceptos anteriormente analizados se puede observar
que la autenticidad en el turismo se define principalmente desde el punto de
vista del visitante, ya sea este un experto (como lo es en el caso del
objetivismo) o un turista (como lo es el caso del constructivismo,
postmodernismo y existencialismo). En la literatura desarrollada en torno a la
autenticidad y el turismo, si bien hay estudios que trabajan la visién de la
comunidad local frente a la autenticidad y el turismo, no se hace un profundo
desarrollo sobre el tema, lo cual es importante ya que ellas son en si la
representacion viva de un destino y su cultura, y por lo tanto poseen el criterio y
el conocimiento para entrar en el debate de qué es auténtico y qué no el ambito

turistico.

Distintos autores han estudiado la autenticidad de diferentes elementos
patrimoniales culturales utilizando como punto de referencia las corrientes
tedricas desarrolladas anteriormente al igual que los impactos y visién de las
comunidades locales frente al turismo (Chhabra, Healy y Hills, 2003; Diedrich y
Garcia-Buades 2009; Green, 2007; Kim y Jamal, 2007; Mason y Cheine, 2000;
Medina, 2003; Taylor, 2001; Zhu, 2012) A continuacion se expondran tres de
dichos estudios como ejemplos que estan relacionados con este trabajo de fin
de master. En primer lugar, se encuentra el trabajo de la doctora Yujue Zhu
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(2012) quien en su estudio Performing heritage — Rethinking Autehenticity in
tourism, analiza la autenticidad de la cultura en el turismo desde la vision local.
En segundo lugar, se explicara el estudio de los doctores Chhabra, Healy y
Hills (2003) quienes en su estudio Staged Authenticity and Heritage Tourism,
estudian la autenticidad percibida a partir de la escenificacién de un elemento
patrimonial inmaterial. En tercer lugar se abordara el caso de la
mercantilizacion de la cultura en Carnaval de Trinidad y Tobago desarrollado
por Green (2007) en su estudio Come To Life”: Authenticity, Value, And The
Carnival As Cultural Commodity In Trinidad And Tobago.

La doctora Yujie Zhu se enfoca en ver la autenticidad de un producto turistico
desde la vision de la comunidad receptora. En su investigacion, estudia el caso
de Fuhua un auténtico dongba que practica bodas Naxi, una practica
tradicional ya escenificada para el turismo y los locales, en la ciudad china de
Lijiang. Fuhua tiene su propio entendimiento del ritual y a su vez le da su
significado de autenticidad (2012: p. 1495).

Las bodas Naxi se han convertido un elemento cultural escenificado para el
consumo del turismo, después de desarrollo turistico de la ciudad de Lijiang.
En esta coyuntura, se cuestiona hasta qué punto este tipo de representaciones
dadas para el turismo son auténticas, y se aborda la autenticidad desde las

corrientes objetivista, constructivista y existencial.

A partir de su analisis destaca que la autenticidad puede ser ni objetiva ni
subjetiva, como se estudia en los tres tipos de autenticidad, sino que sera
performativa (2012: p.1498). Con el término performativo, la autora se basa en
las ideas de Austin, quien explica como los agentes locales interpretan desde
su posicion el significado de las cosas, crean un sentido de realidad y de esta
manera actuan en el mundo real (2012: p. 1499). En este sentido, la
autenticidad de una practica cultural va a ser el resultado de la interaccién de la
cultura con el mundo exterior, y la autora afirma que la autenticidad
performativa se asemeja mas al ya estudiado término de autenticidad
existencial (2012: p. 1500).
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En su estudio de caso, la doctora Zhu conoce de primera mano la vida de
Fuhua y su opinion sobre la escenificacion del patrimonio. Fuhua es consciente
de que las bodas Naxi, a pesar de poner en valor en valor la tradicién dongba,
son un producto comercial escenificado y creado de cierta manera para el
turismo. No obstante, para Fuhua el ritual no carece de autenticidad pues parte
de su tradicion, su historia y su memoria, lo cual expone los principios de la
autenticidad performativa, en donde el juicio del individuo y su realidad con el

mundo exterior, materializa una practica auténtica.

El estudio de la doctora Zhu es importante para entender que la autenticidad no
es un concepto definitivo y estatico, y que al introducir la performatividad, se da
pie a que los actores jueguen un papel protagénico en la definicion de la
autenticidad en los productos turisticos. Esto, muy relacionado con el concepto
de existencialismo, en donde la autenticidad radica en la activacion del Sery lo

que le da sentido al mismo.

En el caso de los doctores Chhabra, Healy y Hills se concentran en el concepto
de autenticidad escenificada, introducido por MacCanell (1973), para analizar
los juegos Scottish Highland llevados a cabo en Estados Unidos. Estos juegos,
originados en Escocia, son puestos en escena en Carolina del Norte debido a
la riqueza cultural escocesa de la region originada por las antiguas migraciones
(2003: p. 706).

En este estudio se aborda la autenticidad objetiva con la teoria de la
autenticidad escenificada de MacCannell en donde las culturas comercializan
su patrimonio para crear un paquete turistico y se alejan de la originalidad y
realidad del mismo. En este sentido, la exposicion cultural no es real y por lo
tanto carece de autenticidad incluso si el turista considera haber alcanzado una
autenticidad existencial (2003: p. 705). No obstante, se contrapone este
argumento con el concepto de autenticidad emergente de Cohen (1988), que
habla sobre una autenticidad negociada, pues las culturas no son estaticas y
van evolucionando conforme al tiempo, y que la autenticidad volvera a ser

analizada desde las diferentes perspectivas del publico (2003: p. 706).
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Los autores exponen que los juegos Scottish Highland son un producto
escenificado y que a juicio de algunos no pueden ser originales, no obstante,
estos aparecen como respuesta a las migraciones y a la evolucion constante
de la cultura. Lo anterior no significa que sean falsos, porque asi tengan una
orientacidn hacia el publico turistico y geograficamente no corresponda a la
cultura escocesa, siempre que conserven elementos caracteristicos de la
tradicion original, seran auténticos; contrario a la autenticidad objetiva
desarrollada por MacCannell. Para demostrar su teoria, los autores midieron la
autenticidad percibida por el publico mediante la aplicacién de 500 encuestas in
situ, realizadas de manera aleatoria. A los visitantes encuestados se les pidio
que calificaran en una escala de 1 a 5, siendo 1 poco auténtico y 5 muy
auténtico, una serie de elementos de los juegos (como las danzas, los desfiles,
los escenarios, entre otros). Las calificaciones obtenidas de cada elemento
fueron promediadas en conjunto para finalmente encontrar que en la
percepcion de los visitantes, los Scotish Highland Games son auténticos en un
nivel 4 de la escala planteada. (2003: p. 712).

Por ultimo, Green (2007) presenta un estudio sobre el Carnaval de Trinidad y
Tobago que se enfrenta a una disyuntiva en su significado frente a la
mercantilizacion y el turismo. Por un lado se encuentra la vision del carnaval
como un producto que responda a las expectativas del turista, quienes lo
asocian con un evento de liberacion, fiesta, sexo y vida del Caribe; mientras
que por el otro lado se encuentra la puesta en valor del carnaval como un
elemento cultural propio de la isla que evoca al origen de su patrimonio como

una manifestacion de resistencia anti-colonial.

Green resalta que si bien es cierto el carnaval se mantiene en una fase
primitiva para aquellos que le dan vida, los encargados de su gestion y
promocion como el Ministerio de Cultura, la Comisién Nacional del Carnaval y
la Compainiia de desarrollo de Turismo e Industria, estan buscando convertir al
patrimonio como un objeto de cambio. Estas organizaciones lo consideran
COmMO una cosa y no como un proceso dinamico que cambia con las con las

relaciones y condiciones de vida de los que lo viven (2007, p. 207).
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En este orden de ideas, lo que plantea Green es que se ha creado una imagen
para satisfacer el imaginario del turista, que busca una excusa para salir de su
cotidianidad y enloquecerse fuera de ella, reduciendo asi la cultura a un
elemento para atraer a ese tipo de turistas. En su analisis el autor resalta que
los encargados de promover el carnaval desarrollan en sus estrategias de
marketing una imagen dirigida principalmente para el publico extranjero que no
pone en valor el arte folclérico y el patrimonio, dejando de lado su esencia y

siendo inauténtico.

Para concluir, el autor resalta que la vitalidad del carnaval depende meramente
de la gente local de Trinidad y Tobago, mientras que los encargados de
gestionar el carnaval estan enfocados a interpretar este recurso cultural como
una oportunidad para que la gente se desahogue y se libere, concentrandose
asi en la experiencia que el turista pueda vivir en la isla, haciendo que el

elemento cultural paso a segundo plano.

Estos tres estudios sirven como ejemplos del campo de investigacion
adelantado en torno al tema de la autenticidad de la cultura en el turismo, y
ademas concuerdan con este trabajo ya que abordan la investigacion desde la
vision local, estudian elementos inmateriales y recogen las teorias

anteriormente expuestas.

La mercantilizacion es definida por Erik Cohen como el proceso en el
que objetos y actividades son evaluados en términos de su valor de cambio, y
que en un contexto comercial, son convertidos en bienes y servicios que
pueden ser intercambiados por los precios fijados en el mercado (1988: 380).
Ahora bien, debido a la expansion y crecimiento de los mercados, cada vez
nuevos elementos como la cultura entran a ser considerados como un producto

intercambiable, especialmente dentro del mercado turistico.

Frente a la relacidon de cultura, turismo y mercantilizacion se pueden distinguir

dos corrientes de estudio: por un lado se encuentran quienes piensan que la
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mercantilizacion de la cultura para el consumo desemboca en la pérdida de
autenticidad, mientras que por el otro estan quienes creen que la relacidn
transaccional entre turistas y locales producen nuevos significados culturales

igual de significativos y auténticos para ambas partes (Medina, 2003: 353).

Como uno de los principales exponentes de la primera corriente esta
Greenwood quien declara que en los procesos de mercantilizacién los bienes y
servicios que se intercambian en el mercado son el resultado de una
combinacion de la tierra, el capital y el trabajo. Para él, esta dinamica no
presenta problema alguno siempre y cuando se hable de bienes y servicios
como afeitadoras o acomodaciones de hotel, ya que a estos elementos se les
puede asignar un valor transaccional en el mercado para ser vendidos y
comprados. Sin embargo, al hablar de cultura no es muy claro hasta qué punto
esta pueda ser considerada como una mercancia debido a que al hacerlo,
principalmente en el mercado turistico, sin tener en cuenta a la comunidad local
y sin generar beneficios econdmicos y culturales para los mismos, se esta
alterando el significado cultural, expropiando la cultura y explotando a la
comunidad (Greenwood, 1977: 130, 131). Frente a esto, el autor concluye que
la mercantilizacion genera que la cultura pierda su significado para la
comunidad local, lo cual conlleva la pérdida de entusiasmo por parte de los
mismos para seguir produciéndola y por lo tanto se vuelve inauténtica (1977:
136).

Las ideas de Greenwood pueden ser relacionadas con las de MacCanell y su
concepto de autenticidad escenificada (staged authenticity), ya que segun esta
idea, la mercantilizacion implica la creacion de elementos culturales
escenificados para el consumo turistico, ya que la comunidad local ha
abandonado el interés por sus actividades culturales creando un
distanciamiento entre el front y el back.

Esta primera corriente de pensamiento es compatible con el enfoque
objetivista/modernista de la autenticidad, en donde el significado de lo esencial,
lo original y lo real no deben verse afectados ni comprometidos para que un
elemento pueda ser considerado como auténtico. De igual manera, desde esta
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perspectiva la mercantilizacidon entra a ser un factor que desestabiliza el
significado original haciendo que la cultura pierda su autenticidad.

Por otro lado, existen quienes rechazan la idea anterior y por lo tanto crean la
segunda corriente de pensamiento, que defiende la construccion de
significados por parte del turista y la comunidad local, los cuales se relacionan

por medio de un proceso de mercantilizacién.

Como uno de los principales autores de esta corriente se encuentra Cohen
(1988) quien defiende su postura mediante el concepto de “autenticidad
emergente”, en donde se propone que a pesar del cambio que pueda sufrir el
elemento cultural por medio de la mercantilizacién, este puede adquirir nuevos

significados que seran de igual manera auténticos para los locales y visitantes.

Para Cohen, la mercantilizacion llega a una cultura cuando esta no esta en su
maximo esplendor, sino cuando se encuentra en una etapa de declive, que no
ha sido propiamente causada por el turismo. Bajo estas circunstancias, la
mercantilizacion y el turismo se convierten en herramientas que permiten la
preservacion y proteccion de la cultura, la cual en otras circunstancias podria
desaparecer (1988: 382). Ahora bien, incluso si la mercantilizacion llega a una
cultura cuando esta esta en su maximo desarrollo, Cohen defiende que la
comunidad local no percibira una perdida de autenticidad en su totalidad, y que
sera mas el observador externo quien identifique este distanciamiento entre lo
original y lo nuevo, sin que lo nuevo sea necesariamente inauténtico
(1988:382).

En este orden de ideas, Cohen (1988) declara que la mercantilizacion no
necesariamente va a destruir el significado de los productos culturales, aunque
no desconoce que existan casos en los que pueda ocurrir, y asegura que los
productos mercantilizados para el mercado turistico hacen que la comunidad
local adquiera nuevos significados frente a ellos y que el turista los identifique
como elementos caracteristicos de la identidad local. Ademas, este autor
destaca que los turistas estan preparados para recibir un producto distanciado
de su originalidad objetiva y son consientes de esta realidad, por lo cual
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perciben el resultado final como auténtico debido a la construccién social que

este tiene.

Encontrar un concepto unico y universalmente aceptado de cultura es
una tarea ardua debido a que hay diferentes corrientes y pensamientos al
respecto, que dependiendo de la vision que tengan, la definen de formas
diferentes (Boas, 1930; Malinowski, 1931; Tyler, 1871; Levi-Strauss, 1958). El
objetivo principal de este trabajo no consiste en entrar este debate, sino
abordar el concepto de patrimonio cultural y de turismo cultural, que estan
directamente relacionados con el Carnaval de Negros y Blancos, como objeto

de estudio.

Como principal 6rgano rector y gestor de la cultura a nivel mundial, la Unesco

definio el patrimonio cultural como:

“Los monumentos: obras arquitecténicas, de escultura o de pintura
monumentales, elementos o estructuras de caracter arqueolégico, inscripciones,
cavernas y grupos de elementos, que tengan un valor universal excepcional

desde el punto de vista de la historia, del arte o de la ciencia.

Los conjuntos: grupos de construcciones, aisladas o reunidas, cuya arquitectura,
unidad e integracion en el paisaje les dé un valor universal excepcional desde el

punto de vista de la historia, del arte o de la ciencia.

Los lugares: obras del hombre u obras conjuntas del hombre y la naturaleza asi
como las zonas incluidos los Ilugares arqueolégicos que tengan un valor
universal excepcional desde el punto de vista histérico, estético, etnolégico o

antropolégico.” (Unesco: 1972)

No obstante, la anterior definicion se limité unica y exclusivamente a elementos
materiales asociados con la cultura y la historia de los grupos humanos, y no
trascendia a las diferentes manifestaciones vivas e inmateriales propias de los
diferentes pueblos. En este orden de ideas, la misma UNESCO identificd la
necesidad aclarar y diferenciar esas manifestaciones de lo material, para ello
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se realizd la Convencion para la Salvaguardia del Patrimonio Cultural
Inmaterial en Paris en el afio 2003. En esta se definié el patrimonio cultural

inmaterial como:

“[...] los usos, representaciones, expresiones, conocimientos y técnicas —junto
con los instrumentos, objetos, artefactos y espacios culturales que les son
inherentes- que las comunidades, los grupos y en algunos casos los individuos
reconozcan como parte integrante de su patrimonio cultural. Este patrimonio
cultural inmaterial, que se transmite de generacion en generacion, es recreado
constantemente por las comunidades y grupos en funcién de su entorno, su
interaccion con la naturaleza y su historia, infundiéndoles un sentimiento de
identidad y continuidad y contribuyendo asi a promover el respeto de la
diversidad cultural y la creatividad humana. A los efectos de la presente
Convencioén, se tendra en cuenta unicamente el patrimonio cultural inmaterial
que sea compatible con los instrumentos internacionales de derechos humanos
existentes y con los imperativos de respeto mutuo entre comunidades, grupos e

individuos y de desarrollo sostenible. (Unesco: 2003)

Una vez inscrita la Convencion de Paris del 2003, la UNESCO empez6 a
construir la Lista Representativa del Patrimonio Cultural Inmaterial de la
Humanidad desde el afo 2008. En esta lista se encuentran diferentes
manifestaciones inmateriales declaradas como expresiones artisticas, cantos,
espacios culturales, tradiciones ancestrales, oficios tradicionales, carnavales (el
Carnaval de Barranquilla, Colombia; el Carnaval de Binche, Bélgica; el
Carnaval de Oruro, Bolivia; el Carnaval de Granville, Francia; el Carnaval de El
Callao, Venezuela), entre otros.

Ahora bien, la cultura, y las manifestaciones declaradas como Patrimonio
Cultural tanto material como inmaterial, se han convertido en un atractivo para
el turista que buscara conocer, apropiar y vivir en su viaje elementos y
experiencias culturales. De esta manera edificios, monumentos, lugares de
caracter historico, danzas, artesanias, técnicas de trabajo, historias, literatura,
etc., se convierten en puntos esenciales al momento de desarrollar un destino
turistico, pues estan cargados de un significado cultural que transforma el

entorno en una experiencia y encanto para el turista.
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A partir de esto, se desprende el Turismo Cultural, el cual es definido por Greg
Richards como “el movimiento de personas hacia atracciones culturales, lejos
de su lugar habitual de residencia, con la intencion de recolectar nueva
informacion y experiencias para satisfacer sus necesidades culturales” (1996: ).
Asi pues, de acuerdo con Gani (2008), el turismo cultural es la manera en la
cual las civilizaciones interactuan, pero que al existir, conlleva una serie de
impactos entre los cuales se encuentran convertir a la cultura en una
mercancia por medio del turismo, y la manipulacion de religiones, rituales,
festivales y ritos para satisfacer las necesidades de los turistas, afectando la
autenticidad de la cultura. No obstante, estos riesgos pueden ser controlados si
existe una planificacion acertada del turismo, en donde se creen productos
turisticos sostenibles que satisfagan tanto las necesidades del turista como de
los locales y no se comprometa a la cultura y su autenticidad. De ahi la
importancia de crear procesos de planificacion participativos que involucren a
los locales y generen beneficios para ellos.

En la actualidad existe una disyuntiva entre los beneficios y perjuicios
que puede generar el turismo para las comunidades locales y su cultura. Por
un lado, se destaca que gracias al turismo se reviven y ponen en valor las
artesanias locales, las tradiciones, la musica y el baile (Schouten, 2007), y por
el otro lado, se reconoce que este trae consigo diferentes beneficios como la
generacion de empleo, ingresos de divisas, desarrollo del sector empresarial,
entre otros (Guerra, 2002). No obstante, también existe la posibilidad de que el
turismo afecte a la cultura local al teatralizar el patrimonio solo para el ojo
turistico, fomentar la produccion de artesanias unicamente para el consumo del
turista (Schouten, 2007) y la depredacion de recursos culturales y naturales
(Guerra, 2002) que afectaran directamente a la autenticidad y originalidad de la

cultura local.

El turismo cultural conlleva una interaccién entre la cultura local y la visitante.

Estos dos actores son igual de importantes al momento de pensar el turismo,
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debido a que cada uno de ellos tiene motivaciones, imaginarios y expectativas
con respecto a los que el turismo va a generar en su contexto. Asi como el
turista viaja motivado para satisfacer sus necesidades de ocio, cultura,
descanso, etc., las comunidades locales a su vez, crean una especie de
imaginario con respecto a qué beneficios 0 qué complicaciones puede traer la
llegada de turistas a su lugar habitual de residencia; de ahi la importancia de
no dejarlas a un lado en el proceso de planificacion, y mas bien buscar la
manera indicada para conocer su opinion y expectativas y asi vincularlas al

desarrollo del turismo (Mujica, 2010).

En este orden de ideas, tener en cuenta a las comunidades y llegar a acuerdos
con éstas, permite que los habitantes ayuden a los planificadores turisticos a
identificar necesidades, proponer soluciones, que se identifiquen con los
proyectos y de esta forma los apoyen y mas aun que se adopten las bases
propias del desarrollo sostenible. (Guerra, 2002: p. 97). Aunado a ello,
involucrar a la comunidad receptora hara que esta entienda sobre la
importancia de su cultura, se apropie de ella, la valore y la preserve, pues
entendera que esta es de gran valor para su misma comunidad y el turista, de
tal manera que alimentan el orgullo de tenerla y buscan salvaguardarla (OMT,
1999, p. 91).

Para conocer cual es la percepcion que tienen las comunidades locales frente
al turismo se abordaran brevemente dos teorias que desarrollan esta tematica:
el indice de irritacion ‘Irridex’ de Doxey (1975) y la teoria desarrollada por Butler
(1980).

Doxey (1975) aborda el tema de estudio de las comunidades receptoras con la
creacion del indice de irritacion ‘Irridex’, el cual analiza el comportamiento

actitudinal de los locales en cuatro etapas diferentes.

Inicia con la etapa de euforia, en donde la comunidad recibe con agrado al
turista, se siente motivada porque son una novedad y acepta su llegada vista
como una oportunidad de crecimiento y beneficios econdmicos. A esto lo sigue
la etapa de apatia, que con el paso del tiempo el turismo en el destino es cada
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vez mas estructurado y la comunidad da por sentada la llegada de los turistas,

estableciendo una relacion mucho mas formal y comercial con el turista.

La siguiente etapa corresponde al enojo, que es cuando el turismo es cada vez
mas impactante y el volumen de llegada de turistas es mas grande. Por lo tanto
la poblacidn receptora se siente molesta ante esto, pues la masificacion afecta
sus actividades cotidianas. La cuarta etapa es el antagonismo, en donde la
comunidad receptora culpa al turismo de los problemas del destino y se crea

un ambiente hostil e inadecuado con los visitantes.

En contraste a la teoria anterior, que se puede entender como una secuencia
lineal en la cual la comunidad receptora va cambiando de etapa conforme pasa
el tiempo, Butler (1980) propone que las actitudes del receptor pueden ser
positivas o negativas y activas o pasivas sin depender necesariamente del

tiempo.

La combinacion de actitudes positivas y activas da como resultado a la
promocién del turismo de manera agresiva por aquellos que se ven
beneficiados por la actividad; la combinacion de actitudes positivas y pasivas
resulta en una aceptacién de la actividad turistica de manera silenciosa o
calmada; la mezcla de actitudes negativas y activas resulta en una posicion
agresiva hacia el turismo, y las actitudes negativas y pasivas dan como

resultado una resignacioén frente al turismo.

Butler afirma que estos estados no son excluyentes y que no toda la
comunidad va a estar ubicada en el mismo, pues son diferentes variables las
que entran en juego como la duracidon de estancia, el contacto con el turista,

qué tan beneficiada se ve la comunidad, la afluencia de turistas, entre otros.
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4. Metodologia

Para desarrollar este trabajo de fin de master se utilizara una
metodologia cualitativa debido a que se busca conocer, entender e interpretar
la vision que tienen los principales actores sociales del Carnaval de Negros y
Blancos frente a las problematicas planteadas. Para ello, se procedera a
recolectar la informacidn por medio de entrevistas en profundidad no

estructuradas que seran analizadas con posterioridad.

El método cualitativo se caracteriza por estudiar la manera en que las personas
interpretan su realidad social a partir de su relacién con ella (Denzin, 1989). En
este sentido, “[...] el investigador hace experimentar a un objeto o fendmeno
humano para hacer que surjan de él las significaciones tanto para él como para
los demas” (Mucchielli, 1996: 67) y asi se entienda el mundo desde la
experiencia de los propios actores sociales, quienes construyen y reconstruyen

continuamente su mundo social (Schwandt, 1994).

Para este trabajo se busca tener contacto de primera mano con los actores
sociales del carnaval, pues estos no son sujetos pasivos frente a su realidad,
sino que por el contrario son actores sociales que “[...] no solo reaccionan
simplemente a los eventos y situaciones sino que reflexionan sobre la situacion
y actuan de un modo reflexivo sobre la base de dicha reflexion” (Del Rincon et
al, 1995: 29). Asi pues, por medio de esta metodologia se busca entender
como “[...] las personas experimentan, interpretan y reconstruyen los
significados intersubjetivos de su cultura [...] y asi se obtiene un conocimiento
directo de la realidad social, no mediado por definiciones conceptuales u
operativas, ni filtrado por instrumentos de medida.” (Del Rincon et al, 1995: 30).

Especificamente como técnica de recoleccién de informacidén se utilizara la
entrevista en profundidad como estrategia en la que existen “[...] procesos
interactivos entre investigador e investigados con el fin de recabar informacion
[...] que permiten conocer e interpretar la realidad social.” (Del Rincén et al,
1995: 37).



26

La entrevista a profundidad es definida como un “proceso comunicativo en el
cual el investigador extrae una informacion de una persona - ‘el
informante’[...]” (Alonso, 1994: 225:226). Este informante es un sujeto que ha
vivido una serie de acontecimientos, por lo tanto la informacion que comparte
viene de experiencias vividas y resulta como una informacién significativa
frente al tema investigado. Asi pues, por medio de la entrevista se recoge
“informacion sobre acontecimientos y aspectos subjetivos de las personas:
creencias y actitudes, opiniones, valores o conocimiento, que de otra manera

no estarian al alcance del investigador” (Del Rincon et al, 1995: 307).

Existen pues, diferentes modalidades de entrevistas, pero como se ha
mencionado anteriormente, este trabajo utilizara las entrevistas no
estructuradas pues en estas se “[...] deja la iniciativa total al entrevistado,
permitiéndole que vaya narrando sus experiencias, sus puntos de vista, etc.” en
donde el entrevistador “puede hacer algunas preguntas pero con miras,
precisamente, a que el entrevistado espontaneamente manifieste sus
opiniones” (Pardinas, 1969: 80). Es decir, que con las entrevistas no
estructuradas, se busca dar libertad al entrevistado sin limitar su opinidén ni
respuestas dentro de marco de las tematicas establecidas, teniendo en cuenta
que esta técnica de recoleccion de informacion “requiere mas preparacion por
parte de los entrevistadores” (Del Rincon et al, 1995: 310) pues debe conocer
el tema a profundidad para guiar al entrevistado en sus respuesta y evitar que
se pierda el curso de la misma. Para el caso de este trabajo de fin de master, el
entrevistador cuenta con la experiencia de haber vivido el carnaval desde su
infancia hasta la actualidad, ademas de adquirir una documentacion previa de

los estudios realizados sobre el mismo.

Ademas, gracias a su flexibilidad, las entrevistas no estructuradas permitiran
responder a cuestiones o tratar temas que surjan en el momento de la
conversacion y que por lo tanto no podian ser planificadas previamente por el
entrevistador (Patton, 1987), y de igual manera facilitaran que el proceso de
contacto con los actores sociales pueda ser individualizado “para llegar a un
nivel de comunicacion mas profundo” (Del Rincon et al, 1995: 311).
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Ahora bien, la conversacion que suscita de la entrevista debe estar dirigida por
un marco, que en palabras de Gregory Bateson, este hace que la conversacion
sea mas que una ‘ensalada de palabras’ y evita que al final la informacion
recogida carezca de sentido o sea incompleta. (1985, cit. en Alonso, 1994:
233). Asi las cosas, Luis Alonso establece que como minimo el marco debe
contar con un objetivo de la investigacion y con un guion claro pero no
estructurado, pues lo que se busca es crear una relacién dinamica en donde en
lugar de indagar sobre temas prefijados de manera estricta, se busca que se
genere informacion que util y relacionada con el tema de investigacion,

siguiendo una logica comunicativa (1994: 234).

En este sentido, la entrevistas a profundidad que se llevaran a cabo en este
trabajo final de master, buscaran identificar las experiencias y la vision que
tienen los actores sociales del carnaval como primera fuente, pues son ellos
quienes poseen el conocimiento y quienes viven la realidad del carnaval de
primera mano, de tal manera que pueden exponer sus ideas y vivencias sin
que estén influenciadas por elementos externos que impidan conocer la
realidad social. Para efectos de este trabajo, se entiende por actores sociales
del carnaval a los artesanos, artistas y gestores que participan o han
participado activamente del desarrollo y consolidacion del mismo.

Los individuos entrevistados estan divididos en dos grupos: los gestores que
representan a Corpocarnaval y los artesanos y artistas que elaboran diferentes
obras y participan en los desfiles del carnaval. La eleccién del primer grupo de
entrevistados corresponde a dos gerentes de Corpocarnaval: el gerente que
ejerce en este momento, ya que es necesario conocer cual es la vision y
perspectiva de la administracion actual, y el primer gerente que tuvo la
Corporacion, ya que fue el encargado de estructurarla y liderar el proceso de la
declaratoria como Patrimonio Cultural Inmaterial de la UNESCO.

Por su parte, el segundo grupo de entrevistados fue escogido teniendo en
cuenta a los artesanos y artistas que han participado repetidamente
presentando sus obras en los desfiles del carnaval y que también, gracias a la
calidad y dedicacién de su trabajo, obtuvieron los primeros puestos en los
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desfiles que participaron en la version del carnaval del 2017. Es importante
aclarar en este punto que tres de los desfiles del carnaval (desfile de Afos
Viejos, del 31 de diciembre; Canto a la Tierra, del 3 de enero, y Desfile Magno,
del 6 de enero) son desfiles concursales, en donde las obras y el trabajo de los
artesanos es calificado por un jurado de expertos, que siguiendo un criterio
califican la calidad artistica y cultural que tiene cada obra. Este elemento fue
seleccionado como razén para definir a los entrevistados, ya que refleja el
trabajo, compromiso y conocimiento que tienen los individuos sobre el
carnaval, que los ha llevado a ser reconocidos y obtener los primeros lugares;
lo anterior no desconoce el trabajo y el conocimiento del resto de artesanos y
participantes del carnaval, es meramente un criterio de seleccién de

entrevistados.

A continuacion se presenta el grupo de entrevistados, con una breve

descripcion del trabajo de cada uno de ellos:

Grupo de gestores del carnaval

Nombre |Ocupacion Descripcion
Juan Gerente Se desempefia como actual gerente de
Carlos Corpocarnaval Corpocarnaval, cargo que ocupa desde el afio
Santacruz 2016 hasta la actualidad.
Se desempend como gerente de Corpocarnaval
durante los afos 2005 - 2008. Durante su
: gestion se implementaron diferentes procesos en
Antiguo gerente ) s
Leonardo de el carnaval como el sistema de acreditacion y los
Sanson Talleres de la Milagrosa, ademas fue el
Corpocarnaval : )
encargado de gestionar la candidatura del
carnaval como Patrimonio Cultural Inmaterial de
la Humanidad.

Tabla 1. Informacion de grupo de entrevistados de Corpocarnaval.

Grupo de artistas y artesanos del carnaval
Nombre |Modalidad Descripcion
Este artista participa en el carnaval desde hace

Alex , 14 anos. Su trayectoria inicié siendo bailarin de
. Colectivos . e ~

Martin e otro colectivo coreografico por 10 afios lo que lo
: coreograficos . : :

Bastidas llevé a crear su propio colectivo hace 4 llamado

'Zarandearte'.
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Lidera el colectivo coreografico de la institucion

Javier Colectivos educativa Maria Goretti. Este colectivo tiene una
Zuiiga coreograficos trayectoria de 7 afios en el carnaval de Negros y
Melo Blancos y en la versidon del afio 2017 obtuvo el
primer puesto en la participacion.
Ricardo Es un artgsano que se ha ~dedicado al ca}r’naval
Elmer Comparsa por aproximadamente 30 afios. En la version del
Narvéez carnavql d_gl 2017 obtuvo el segundo puesto en
la premiacion.
Este artesano inicié su participacion en el
carnaval de Negros y Blancos a la edad de 11
afnos en el municipio de Santiago del vecino
departamento del Putumayo, de donde es
Edwin Carroza no originario. En el afio 2013 se traslado a la ciudad
Fernando : de Pasto para empezar a estudiar Licenciatura
motorizada ; ~ L
Ramos en Artes Visuales y en el aino 2015 participoé por
primera vez en el carnaval con un disfraz
individual. A pesar de su corta participacion en el
carnaval, obtuvo en el afio 2017 el primer lugar
en la modalidad de carroza no motorizada.
Es un artesano dedicado a las carrozas no
motorizadas desde el afo 1991, cuando esta
modalidad se denominaba "disfraz en bicicleta".
Gilberto Carroza no Es un artesano que por los ultimos 26 afos se
Reinaldo . ha dedicado a trabajar en el carnaval y ha visto
. motorizada > . -
Jojoa la evolucidon de la modalidad en a cual participa
cada ano. En la version del 2017 obtuvo el
segundo lugar en el concurso de carrozas no
motorizadas.
Es un artesano que trabaja el carnaval desde
hace 19 afios. El y su familia han creado el
'Taller del Abuelo' en donde crean diferentes
Jairo obras para el carnaval. En la actualidad
Andrés Carroza participan en la modalidad de carroza, de la cual
Barrera obtuvieron el primer puesto en el afio 2017, sin
Imbajoa embargo en el pasado han participado de otras
modalidades como murgas, colectivo
coreografico, disfraz individual, afios viejos,
comparsas y ahora en carrozas.
Este artesano lleva vinculado al carnaval de
Negros y Blancos desde hace 26 afos. Se
Armando vinculé a la edad de 9 afos en el desfile del
Javier Carroza Carnavalito y viene participando en la modalidad
Galindez de carroza desde el afio 2000. En la version del
afio 2017, su carroza obtuvo el segundo lugar en
el concurso del seis de enero.
Es un artesano que ha trabajado en el carnaval
Carlos por aproximadamente 25 afios. Inici6 trabajando
ﬁ\/llberto Carroza en el taller de otro artesano durante 7 afios para
ena

luego independizarse y crear su propio trabajo
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elaborando carrozas de afos viejos, carrozas no
motorizadas y desde hace 4 afos se desempefia
en la modalidad de carroza motorizada, en la
cual obtuvo el 4 puesto en la participacién del
afo 2017.

Tabla 2. Informacion de grupo de artesanos entrevistados

Con cada uno de los entrevistados se lleva a cabo un entrevista no
estructurada en la cual se permite que el entrevistado hable abiertamente
sobre los temas planteados por el entrevistador, conforme se va desarrollando
la entrevista. Dichos temas se basan en: conocer su experiencia en el carnaval,
identificar qué impactos veian en la declaratoria como Patrimonio Cultural de la
Nacién y Patrimonio Cultural de la Humanidad, como ha influido en la
autenticidad del carnaval la organizacion y gestion del mismo, qué opinion
tenian sobre el turismo, como identifican la participacion de empresas privadas
y de personas no artesanas dentro del carnaval, conocer al criterio de los
entrevistados si el carnaval es auténtico, qué es lo que lo hace auténtico y
saber si bajo su criterio la autenticidad del carnaval presenta algun tipo de

amenazas.

Las entrevistas se llevaron a cabo durante los meses de junio y julio del afio
2017. Teniendo en cuenta que los entrevistados y el entrevistador se
encontraban en lugares diferentes, estas se realizaron por medio de una
comunicacion telefénica y cada una de ellas duré entre 20 y 30 minutos en

promedio.



5. El Carnaval de Negros y Blancos de Pasto

El Carnaval de Negros y Blancos es una fiesta en la que convergen y se
relacionan tres culturas: la raza negra, la cultura indigena andina y la cultura
hispanica; las cuales no solo le dan su nombre sino que le permite crear un
mensaje de igualdad e inclusion. Este carnaval colombiano es celebrado
principalmente en la ciudad de Pasto, capital del departamento de Narifio (ver
imagen 1), aunque también se hace en la totalidad de las poblaciones de la

region Andina de este departamento y departamentos vecinos.
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El carnaval, contrario a la mayoria del resto de carnavales a nivel mundial, no
toma lugar a inicios de la Cuaresma o en el periodo de la primera luna llena de
primavera, sino que se lleva a cabo los ultimos dias del mes de diciembre y la

primera semana del mes de enero, siendo esta la mas importante de la

celebracion.

Imagen 1. Ubicacion geogridfica de San Juan Pasto,
Colombia. Fuente: Google Maps

31
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Sus origenes se remontan a los tiempos de la esclavitud, del siglo XIX
cuando los esclavos negros celebraban el 5 de enero un dia de libertad.
Durante este dia, estas poblaciones salian a las calles y expresaban su cultura
por medio de bailes y musica, y anhelando alcanzar un nivel de igualdad,
pintaban a los blancos con polvillo de carbén negro de manera amigable. Esto
dio lugar al nacimiento del juego de negros que con el tiempo fue involucrando
a los artesanos, campesinos y colonos, dando origen al dia de los blancos que
empezo a celebrarse el 6 de enero. En contraste al color negro utilizado el dia
anterior, en el juego de blancos se empezo6 a jugar con polvos de este color
consolidar la fiesta popular basada en el juego que dio lugar al Carnaval de
Negros y Blancos para el afio de 1927 (Sanson, L: S.F.).

En la actualidad, el juego de negros y blancos se ha consolidado como un
aspecto esencial del carnaval, razén por la cual fue el principal motivo para
buscar que este fuera declarado como Patrimonio Cultural Inmaterial de la
Humanidad (Paz, O: S.F.). El juego consiste en desprenderse de todos los
prejuicios y salir a las calles a compartir con el otro, ya sea este conocido o no,
y utilizar cosmético (pintura negra y blanca), talcos blancos, confeti, serpentinas
y espuma para pintarse de color negro y blanco; no obstante, este ultimo

elemento, la espuma, es criticada pues no es un elemento original del juego.

Al juego anteriormente descrito, se fueron afiadiendo desde la década de 1930
(Sanson, L. S.F.) diferentes manifestaciones artesanales y musicales, las
cuales nutrieron al carnaval para consolidarse en el elemento cultural que
existe en la actualidad. Estas manifestaciones recogen la herencia indigena,
negra e hispana y la representan en diferentes desfiles en los cuales los
artesanos y artistas participan en las modalidades de: afios viejos, colectivos
coreograficos, disfraces, comparsas, murgas, carrozas no motorizadas y
carrozas. Algunos de los desfiles son desfiles concursales, en donde las obras
de los artesanos y artistas son valoradas por un jurado de expertos que premia
a los mejores trabajos, segun el criterio artistico de los expertos.
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Los desfiles recorren la ciudad por medio de la senda del carnaval, la cual es
un recorrido vial de aproximadamente siete kildbmetros que inicia en el extremo
sur de la ciudad, recorre sus calles principales, atraviesa plazas como la Plaza
del Carnaval y la Plaza de Narifo, y termina en el extremo norte de la ciudad.

El recorrido se puede observar en la figura numero 2, a continuacion:
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Imagen 2. Senda del carnaval. Fuente: Corpocarnaval

5.1.2. Desfiles del Carnaval de Negros y Blancos

El primer desfile es el de los Ahos Viejos (imagen 3)
que toma lugar el dia 31 de diciembre y es un desfile
concursal. En este, los artesanos crean diferentes
carrozas y mufecos que recorren la senda del carnaval,
para representar de manera irGnica y critica los
diferentes acontecimientos que sucedieron a nivel local,

nacional e internacional durante el afilo que termina.

Imagen 3. Carroza de Aiios Viejos. Fuente:
carnavaldenegrosyblancos.blogspot.com

El segundo desfile es el lamado ‘El Carnavalito’ y se realiza el 2 de enero. Este

dia son los nifios artistas y artesanos quienes crean su propias
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manifestaciones artisticas-musicales reflejando elementos propios de la cultura

nariense y pastusa.

El dia 3 de enero tiene lugar el desfile lamado ‘Canto a la Tierra’ (imagenes 4 y
5) en donde la cultura andina es la protagonista, este también es un desfile
concursal. Este dia los danzantes y musicos se reunen en colectivos
coreograficos creando coreografias majestuosas que recorren toda la ciudad.
Los artistas recogen los diferentes imaginarios y elementos propios de las
culturas andinas para expresar la tradicion campesina y revivir la memoria

ancestral de los antepasados indigenas que habitaron la region.
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Imagen 4. Desfile del ‘Canto a la Tierra’. Imagen 5. Desfile del ‘Canto a la Tierra’.
Fuente: Propia Fuente: Colombia.com

El dia 4 de enero de lleva a cabo el tradicional desfile de la Familia Castafieda.
En este desfile se busca representar diferentes aspectos tradicionales e
iconicos de la ciudad de Pasto y su historia y de igual manera toma un papel
protagénico las manifestaciones campesinas representadas por los
corregimientos rurales del municipio. Este es el escenario en el cual tanto
artistas y artesanos como personas locales o visitantes se unen para dar vida
al desfile por medio de comparsas y grupos musicales y recorrer la senda del

carnaval.

El dia 6 de enero es definido como el dia culmen y maximo del carnaval y es
cuando tiene lugar tiene lugar el Desfile Magno (imagenes 6 y 7), este ultimo
desfile es también concursal. Este es el escenario en el cual los grandes
artistas y artesanos de la regién exponen su trabajo en las modalidades de

disfraces, comparsas, murgas, carrozas no motorizadas y carrozas. Los
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artesanos se inspiran en leyendas, mitos, cuentos tradicionales, personajes
iconicos, lugares representativos de la region, entre otros para sus creaciones

artisticas que exponen al publico que asiste a la senda.
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Imagen 6. Escultura en el Desfile Magno Imagen 7. Carroza del Desfile magno del
del 6 de enero. Fuente: Propia 6 de enero. Fuente: Propia

5.2. Organo de gestion

El carnaval es gestionado y administrado por Corpocarnaval, la cual es
una organizacion de caracter asociativo, que se rige por el derecho privado, sin
animo de lucro y con sede propia, cuyo objetivo principal es la gestion,

articulacion, promocion y organizacion del Carnaval de Negros y Blancos.

Corpocarnaval esta liderado por la Junta Directiva, la cual esta compuesta por
el alcalde de la ciudad de Pasto, quien es a su vez su presidente; el
gobernador de Narifo; un representante de la Universidad de Narifio, que es la
institucion educativa mas importante de la regidn y cuyas acciones estan
enfocadas a la salvaguardia del patrimonio desde la academia; un
representante de FENALCO, que es el gremio de comerciantes y empresarios;
un representante de la Camara de comercio, el Consejo Municipal de Cultura,
Pasto Deportes, Alkosto y dos representantes de las asociaciones de
artesanos y artistas de la ciudad.

La Junta Directiva es el érgano encargado de tomar las principales decisiones,
entre las cuales se encuentra proponer tres candidatos para que el Alcalde de
la ciudad nombre al gerente de Corpocarnaval. Esta persona sera encargada
de cumplir con el objetivo de la organizacion, darle un rumbo y velar por el

buen desarrollo y la proteccion del evento.
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Una de las tareas mas importantes que realiza esta organizacion es la de
convocar y organizar a los artesanos y artistas del carnaval, escuchar sus
peticiones y darle respuesta a las necesidades que ellos manifiesten, con el fin
de que estos cuenten con los medios necesarios para poder participar en el

evento de una manera adecuada y que puedan crear sus obras artisticas.

Por otro lado, Corpocarnaval es quien gestiona los recursos necesarios para el
desarrollo del carnaval, se encarga de la gestion logistica, planea la estrategia
de promocion y marketing, define los lineamientos para la participacion de los
artesanos en los desfiles, desarrolla planes de salvaguardia y demas temas

ligados con la declaratoria de patrimonio de la humanidad.

El Comité Intergubernamental de Salvaguardia del Patrimonio Cultural
Inmaterial de la UNESCO, declaro al carnaval de Negros y Blancos como
Patrimonio Cultural Inmaterial de la Humanidad en su cuarta sesion en el afio
2009. Si bien es cierto que el carnaval se desarrolla en varias zonas del
departamento de Narifio y en departamentos vecinos, en dicha sesion se
declaro como patrimonio al carnaval de la zona urbana y rural del municipio de
Pasto, pues ahi se congregan las tradiciones culturales nativas de los
indigenas Quillacingas, la herencia hispana y la tradicion africana.

Para que el carnaval fuera reconocido como Patrimonio de la Humanidad, se
tuvo en cuenta que cumpliera los siguientes ambitos establecidos en la

Convencion para la Salvaguardia del Patrimonio Cultural Inmaterial del 2003:

a) tradiciones y expresiones orales, ya que los motivos expresados en las
diferentes manifestaciones y modalidades estan basados en mitos,
leyendas, cuentos e historias de la region y de otras regiones del mundo.

b) artes del espectaculo, ambito que hace referencia a la puesta en
escena de los diferentes desfiles como los Afos Viejos, el Canto a la
Tierra, la Familia Castafeda y el Desfile Magno.
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C) usos sociales, rituales y actos festivos, en este punto se hace
referencia a los Talleres de los artesanos en donde construyen y dan vida
a las obras usando las técnicas tradicionales, y de igual manera se resalta
al juego de negros y blancos como la actividad de igualdad entre los
participantes.

e) técnicas artesanales tradicionales, en este elemento se destaca el uso
de las técnicas tradicionales para la elaboracién de los disfraces, carrozas
no motorizadas, carrozas, grupos musicales, etc. Dichas técnicas son:
escultura en arcilla y en poliestireno, las estructuras en madera, la técnica
del papel encolado (papel maché), esculturas con movimientos propios y
la pintura.
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6. Resultados

Después de llevar a cabo las entrevistas a profundidad y consultados los
diferentes documentos que fueron referidos por los entrevistados, se presentan
los siguientes resultados de investigacion. Estos seran presentados de acuerdo
con el orden de las preguntas y objetivos de investigacion y cada uno de ellos
estara dividido en diferentes subtitulos que corresponden a cada una de las

tematicas.

6.1. Las declaratorias como Patrimonio Cultural de la Nacién y Patrimonio
Cultural Inmaterial de la Humanidad: impactos y opinién de los actores del
carnaval

6.1.1. Proteccion y salvaguardia de la esencia y autenticidad del carnaval

El Carnaval de Negros y Blancos fue declarado Patrimonio Cultural de la
Nacién por medio de la Ley 706 del afio 2001. En esta Ley, se empezo a hablar
sobre la necesidad de proteger las diferentes expresiones culturales del
carnaval y se establecié que el Ministerio de Cultura deberia trabajar para
apoyar en su organizacion, ya que en ese entonces no tenia un orden claro e
institucional. Lo anterior fue el inicio para que tres afios mas tarde se creara

Corpocarnaval como érgano gestor y administrador.

En ese entonces, la situacién coyuntural mostraba a un carnaval desordenado
y sin un norte claro que tenia el riesgo de perder su autenticidad y calidad. De
acuerdo con el sefor Leonardo Sansén, gerente de Corpocarnaval desde el
afo 2005 al afio 2008, la calidad de este habia decrecido hasta el punto de
generar un malestar colectivo dentro de la sociedad pastusa con respecto a la
gestion y manejo del carnaval. Se encontré que “la gente estaba aburrida del
exceso de mala calidad del carnaval. Habian 40 carrozas, de las cuales habian
5 buenas, [ademas] se demoraban en salir [y] habia desespero” (Sansén, L.,
comunicacion telefénica, 11 de julio de 2017). Como solucién a esta situacion,
se puso en marcha el “[...] plan de acreditacién, que consistia en cambiar

cantidad por calidad, y subimos los premios y reconocimientos. Entonces
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aquellos que calificaban, un total de 20 carrozas', recibian un dinero previo
para que construyan con buenos materiales y que se dediquen a eso” (Sanson,

L., comunicacion telefénica, 11 de julio de 2017).

Dicho plan de acreditacion se materializé en el ‘Reglamento de los Desfiles
Concursales del Carnaval de Negros y Blancos de Pasto’ el cual la define como
“el proceso técnico y conceptual con contenido ético, estético y de solvencia
que busca la cualificacion permanente y sostenible del carnaval” (Reglamento
de Desfiles Concursales, 2011) que establece una serie de requisitos que
condicionan la participacion del artesano en los desfiles del carnaval. A su vez,
su principal objetivo es definido como “lograr una participacion con calidad para
brindar al publico un disfrute de creatividad e ingenio, garantizar desfiles
estéticos, ordenados y dinamicos” (Reglamento de Desfiles Concursales,
2011). Los artesanos que sean acreditados reciben el aporte a la calidad, el

cual es una suma de dinero destinada a apoyar la creacion de su obra.

En este reglamento se establece detalladamente las modalidades de cada
desfile y los requisitos necesarios que deben cumplir los artesanos y artistas
para participar. Estos requisitos estan divididos en dos: los requisitos generales
que todo artesano y artista que se postule debe cumplir (entre los que se
encuentran: conocer el reglamento, ser mayor de edad, diligenciar los
formularios de pre inscripcion, documentos de identidad, Curriculum, entre

otros), y los requisitos especificos que dependen de cada desfile y modalidad.

De acuerdo con el sefor Juan Carlos Santacruz, actual gerente de
Corpocarnaval, el reglamento “ha sido un elemento para crear orden y tener las
reglas de juego claras en la participacidon de los artistas” (Santacruz, J.
Comunicacion telefénica, 21 de junio de 2017); de igual manera, el sefior
Santacruz destaca que este es el resultado de un “proceso de construccion
colectiva que tiene muchos aios, [y] cada afio se lo revisa y se lo actualiza con
los mismos artistas” (Santacruz, J. Comunicacion telefonica, 21 de junio de

2017), lo anterior evidencia una participacion colectiva de la comunidad de

1 En este comentario, el entrevistado pone como ejemplo la acreditacion para la modalidad de
carrozas del desfile del 6 de enero. Cabe resaltar que las demas modalidades dentro de este
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artistas y artesanos en la elaboracion de esta herramienta. Frente a esto,
Carlos Mena, artesano del carnaval, identifica que “el reglamento le ayuda a
ser mas ordenado al carnaval [...] ayuda a que la calidad del artesano sea mas
alta” (comunicacion telefonica, 20 de julio de 2017), logrando asi cumplir el
objetivo principal del sistema de acreditacion.

Por otro lado, desde Corpocarnaval se identifico que también en la comunidad
de artesanos existia den un ambiente de recelo y competencia negativa en los
desfiles concursales, que estaba afectando el desarrollo normal del carnaval y
ademas representaba un riesgo para la esencia y autenticidad del mismo. Con
el fin de contrarrestar esta problematica, Corpocarnaval creé una herramienta
de participacion colectiva llamada ‘Talleres de la Milagrosa’ los cuales
“‘generaron una verdadera trasformacion sociologica, del concepto del artesano
contra el artesano. Antes habia una competencia desleal que entorpecia la
organizacion y los desfiles salian tarde, y estos talleres lograron una catarsis
colectiva y desembocaron en una solidaridad de gremio” (Sanson, L.,
comunicacion telefonica, 11 de julio de 2017).

Asi pues, teniendo en cuenta las declaraciones de los entrevistados se
evidencia que la gestion inicial de Corpocarnaval se enfoco en resolver las
diferentes problematicas que afectaban directamente el orden y la calidad del
trabajo artesanal, y que de no haberse intervenido, hubieran podido
desembocar en una pérdida de rumbo del carnaval, estéticamente poco
agradable y alejandose de su esencia, con la posibilidad de convertirse en un

elemento inauténtico.

Ahora bien, el juego del carnaval también estaba perdiendo su esencia y se
estaba desvirtuando ya que se torno agresivo, sin identidad y se empezaron a
incorporar elementos ajenos a la tradicion, como lo es la espuma. De ahi que
se vio la necesidad buscar la declaratoria como Patrimonio Cultural Inmaterial
de la Humanidad de la UNESCO como herramienta que permitiera la
proteccion y salvaguardia del juego. De acuerdo con el sefior Leonardo
Sanson, quien en su periodo como gerente de Corpocarnaval se encargd de
promover la candidatura frente a la UNESCO, “la razén fundamental por la cual
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le apostamos al reconocimiento de la UNESCO como patrimonio, mas que
buscar un pergamino, una promocién o un status que lo vuelva notorio y
atractivo, era tener una instancia rectora para salvaguardar y rescatar el juego,
que para esa epoca estaba perdido” (Sanson, L., comunicacion telefonica, 11
de julio de 2017). Con esto, y como primer impacto generado por la
declaratoria, se logréo que la comunidad entendiera y se concienciara sobre la
importancia de salvaguardar la autenticidad del juego como elemento
fundamental del carnaval y que “las nuevas generaciones y los nifios expresen
‘una pintica por favor? y que este termino vuelva a parecer en distintos afiches,

textos y voces.” (Sanson, L. comunicacion telefonica, 11 de julio de 2017).

Otro de los impactos que tuvo la declaratoria de la UNESCO fue fortalecer los
esfuerzos para preservar, conservar y salvaguardar el carnaval por medio de
un Plan Especial de Salvaguardia (PES), ya que ser incluido en la Lista
Representativa del Patrimonio Inmaterial exhorta a desarrollar estrategias que

velen por la proteccion de los recursos patrimoniales.

Este PES es un mecanismo que se reglamenté en Colombia, al adoptar la
Convencién de Paris de 2003 de la UNESCO, ya que se establecié que todos
los elementos declarados como Patrimonio Cultural Inmaterial deberan contar
con un “acuerdo social y administrativo, concebido como un instrumento de
gestion del patrimonio cultural de la Nacion, mediante el cual se establecen
acciones y lineamientos encaminados a garantizar la salvaguardia del
patrimonio cultural inmaterial” (Decreto 2941, 2009). En este documento debe
incluirse, entre otras cosas: la descripcion y contextualizacion del patrimonio,
identificacion de los beneficios e impactos, las medidas de preservacion junto
con las medidas correctivas frente a las amenazas, las medidas para garantizar
la sostenibilidad de la comunidad, herramientas de participacion y construccion
colectiva, medidas para la transmisién del conocimiento, el acceso a la
investigacion sobre el patrimonio, un plan financiero y las medidas de

evaluacion y control del Plan.

2 El término ‘una pintica por favor’ hace referencia a la frase que se utiliza de manera colectiva
y tradicional en el juego de Negros y Blancos para pedir permiso al otro de pintarlo con los
dedos de la mano ya sea de color negro o blanco.
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En el caso especifico del Carnaval de Negros y Blancos, la declaratoria
propuso unos “retos para trabajar, lo cual llevdé a crear en el 2010 el Plan
Especial de Salvaguardia con sus lineas de trabajo. Hay que aclarar que ese
plan se construy6 con la participacion de diferentes sectores y por lo tanto se
haya enriquecido su construccidon” (Santacruz, J. Comunicacion telefénica, 21
de junio de 2017). En el PES del carnaval de identifican ocho amenazas que
pueden poner en riesgo la gestidon y la autenticidad del carnaval; estas son: el
debilitamiento en el proceso de apropiacion del patrimonio cultural del carnaval,
la privatizacion y comercializacion del carnaval, la organizacion del carnaval, la
dignidad del trabajo de los artistas, la subvaloracion de la fiesta y el carnaval
como constructores de cultura ciudadana, los concursos y las premiaciones, la
pérdida paulatina del juego y sus escenarios barriales, y el aumento de la
inseguridad y del juego agresivo e irrespetuoso. Estas amenazas se
encuentran son vigentes en la actualidad y algunas de ellas se desarrollaran

mas delante de acuerdo con la informacion recolectada.

6.1.2. Incremento del apoyo econdmico para la gestion del carnaval

Por otro lado se identifico que la declaratoria logré que el carnaval
tuviera un mayor reconocimiento a nivel nacional lo que se evidencio en el
aumento del aporte presupuestal por parte de la Nacion al Carnaval. Para
Leonardo Sanson, el cambio presen el presupuesto fue “drastico [porque] antes
de la declaratoria se conseguian entre 60 y 70 millones de pesos® [como
aportes presupuestales desde el Gobierno Nacional], después de Ila
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declaratoria ya eran entre 280 y 300 millones de pesos”™” (Sanson, L.,

comunicacion telefonica, 11 de julio de 2017).

Ahora bien, segun el sefior Juan Carlos Santacruz, la declaratoria impulsé el
apoyo economico desde el Ministerio de Cultura por medio de la Ley 1819 del
2016 que ordena que el 30% de los recursos recolectados del IVA a la telefonia
celular, seran enfocados a apoyar a los diferentes elementos patrimoniales

® En la actualidad 60 millones de pesos corresponden a USD 20.000/EU 17.000 y 70 millones a
USD 23.000/EU 20.000.

* En la actualidad 280 millones de pesos corresponden a USD 93.000/EU 80.000 y 300
millones a USD 100.000/EU 85.700.
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declarados como patrimonio de la humanidad. En palabras del sefior Santacruz
“ha habido a nivel nacional un apoyo interesante econdmicamente hablando
para la proteccion y preservacion del patrimonio” (Santacruz, J., comunicacion
telefénica, 21 de junio de 2017).

De acuerdo con lo anterior, se puede evidenciar que los aportes desde la
Nacién casi se multiplicaron por cuatro y que fue gracias al reconocimiento

como Patrimonio de la Humanidad lo que facilitd este flujo de recursos.

6.1.3. Reconocimiento nacional e internacional y aumento del turismo

Para los actores del carnaval, las declaratorias como patrimonio por
parte de la Nacién y de la UNESCO, fueron una herramienta que permitié que
el carnaval fuera mas reconocido tanto a nivel nacional como internacional. De
acuerdo con Leonardo Sanson, “el carnaval se visibiliz6 a nivel nacional vy,
aunque en menor escala, a nivel internacional por empezar a aparecer en
calendarios de fiestas y patrimonios reconocidos, y conozco que mucha gente,
llegd o ha llegado por conocerlo a través de publicaciones tanto de UNESCO
como de revistas que se basan en informacion de la UNESCO.” (comunicacion
telefénica, 11 de julio de 2017).

Si bien en este momento no se cuenta con un estudio estadistico que permita
conocer los verdaderos flujos turisticos con cifras, se reconoce que ha existido
un aumento considerable en la llegada de turistas. Frente a esto, Leonardo
Sanson sefala que los turistas del exterior ven en el carnaval “una forma de
turismo cultural, mientras que del pais llega un turismo mas folclérico, mas por
la fiesta.” (comunicacion telefonica, 11 de julio de 2017). Esta diferencia hace
referencia a que el turista internacional estda mas motivado por el elemento
patrimonial y busca consumir cultura, por lo tanto los clasifica dentro de la
tipologia de turismo cultural; mientras que al utilizar el término ‘folclorico’ se
refiere a un turista nacional mas atraido por la fiesta y diversion, que por la

cultura en si.

Por su parte, os artesanos entrevistados también reconocen que gracias a la

declaratoria ha existido un mayor reconocimiento internacional del carnaval. De
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esta manera, Ricardo Narvaez considera que la declaratoria es “positiva
porque se internacionaliza el carnaval, [y] se lo promociona en diferentes
culturas” (Narvaez, R., comunicacion telefénica, 13 de julio de 2017). Por su
parte, Armando Galindez califica la declaratoria como “excelente, porque de
una manera el carnaval de Pasto es un evento a nivel mundial, que ya era
reconocido, pero le faltaba esa declaratoria” (conversacion telefénica, 15 de
julio de 2017).

Jairo Andrés Barrera identifica que “antes [de la declaratoria de la UNESCO]
nos visitaban unos pocos turistas. Ahora nos podemos dar cuenta que Pasto se
plaga de turistas, y precisamente lo digo porque ha habido afios que en nuestro
taller han estado trabajando yo creo que hasta 6 personas de distintas
nacionalidades. Hubo un afio que hubo un neozelandés trabajando y viviendo
en nuestro taller, después vino un peruano, un japonés, un puertorriquefio, y
hasta un canadiense. Tener a toda esa gente metida en el taller fue algo muy
importante y yo supongo que eso fue algo de lo que acarreé la declaratoria de
la UNESCO.” (comunicacion telefénica, 14 de julio de 2017).

Siguiendo con esta opinion, Reinaldo Jojoa ve que con la declaratoria y el
aumento de flujos turisticos se facilita el intercambio cultural ya afirma que: “la
gente viene a conocer lo que es nuestra cultura y a enriquecerse de los
nuestro, nuestra naturaleza, nuestros campos [...] Es importante que [los
turistas] vengan y conozcan nuestra cultura y vean como se hace [el trabajo
artesanal]. A mi taller han venido bastantes turistas a mirar el trabajo que uno
hace y al conversar con ellos uno se enriquece mas del ambiente que ellos
traen, [ayuda a] conocer lo que son otras culturas también.” (comunicacién
telefénica, 13 de julio de 2017).

Por ultimo se reconoce que el ser declarado como Patrimonio de la Humanidad
es beneficioso “porque es una manifestacion unica que hay tanto en nuestro
pais [Colombia] como a nivel mundial, donde los artesanos mostramos nuestro
trabajo, y también la gente que viene puede disfrutar de un carnaval distinto
donde hay juego, donde hay contacto, donde todas las personas se vuelven
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uno solo en la armonia que se da en el carnaval.” (Bastidas, A., comunicacion
telefénica, 14 de julio de 2017)

Una de las caracteristicas que tienen los desfiles del carnaval es la
participacion de personas locales y turistas, quienes tienen la tarea de
representar diferentes situaciones, mostrar danzas y disfraces, y participar
alegremente en las obras de los artesanos. Estas participan principalmente en
el desfile de la Familia Castafieda del 4 de enero y en el Desfile Magno del 6
de enero. En el primero, los individuos deben darle vida a diferentes
comparsas, cada una con una tematica diferente asignada por Corpocarnaval,
y recorrer la senda del carnaval representando lo que les ha sido establecido.
Cada comparsa tiene un lider quien se encarga de gestionarla y comunicarse
directamente con Corpocarnaval; para participar, tanto locales como turistas
deben contactarse con el lider para inscribirse, conocer la tematica a
desarrollar, obtener el vestuario correspondiente y preparar el acto a
desarrollar en el desfile® el cual consiste en crear una representacion teatral o
una coreografia acorde con la tematica de cada comparsa. En el segundo
desfile, los artesanos destinan en sus carrozas un espacio con el fin de que
diferentes personas puedan subirse en ellas y darle vida a sus obras; para ello,
quienes desean participar deben pagar una suma de dinero que el artesano
establece y presentarse el dia del desfile con el disfraz establecido para la

carroza por su creador y seguir las instrucciones que les dé el mismo.

Esta participaciéon ayuda a que el carnaval sea incluyente y democratico, ya
que permite que diferentes sectores de la poblacion participen activamente en
el patrimonio cultural. Leonardo Sansén defiende esta participacion por varias
razones “la principal, es que [el carnaval] es de todos. Cuando se utiliza el
término popular, no quiere decir que se excluya a los sectores sociales

privilegiados, sino que se trata de integrarlos a lo [que es] de todos. Esto como

° Cabe resaltar que no siempre las comparsas preparan a profundidad su participacién lo cual
desemboca en las diferentes criticas que se expondran mas adelante en este apartado.
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un principio del carnaval. Por otro lado, hay que involucrar a la gente joven
para que [el carnaval] se perpetue. Si no los involucran, el carnaval se vuelve

de terceros, se vuelve ajeno” (comunicacion telefonica, 11 de julio de 2017).

Por su parte, el sefior Juan Carlos Santacruz sigue la linea de su antecesor
pues opina, haciendo referencia al desfile de la Familia Castafieda, que “me
parece que es el dia de la ciudadania, en donde cualquier persona que quiera
participar, sea campesino, indigena, local o inclusive gente que visita la ciudad,
se suma a esta fiesta y evidentemente es una participacion legitima y con todo
el derecho que no vulnera para nada la esencia del carnaval” (comunicacion
telefénica, 21 de junio de 2017).

No obstante, esta dinamica no esta exenta de riesgos para la autenticidad del
carnaval, lo cual ha llevado a que se presenten diferentes criticas,

principalmente al desfile del 4 de enero.

Para el artesano Armando Galindez, el desfile del 4 de enero “se ha venido
dafiando, ya que antes tenia mayor afluencia de personal en el desfile, venian
los pueblos a visitar y se representaba el trasteo de la Familia Castafeda.
Ahora se ha convertido en un desfile que la gente casi no acoge, y [por eso]
Corpocarnaval lo quiere rescatar” (comunicacion telefénica, 15 de julio de
2017). Siguiendo esta idea, Edwin Ramos declara que “en este desfile no se
rescata lo que en realidad es, [es decir] en lo que tienen sus raices: la llegada
de la Familia Castafieda, la representacion de pasajes artisticos, etc. En el
desfile de ahora, sé que no hay una parte investigativa y simplemente se
vuelve un espectaculo” (comunicacién telefonica, 20 de julio de 2017). Por su
parte, Javier Zufiga también se suma a esta opinion resaltando que “creo que
es el unico dia [el 4 de enero] que esta perdiendo su identidad, y creo que los
colectivos del Canto a la Tierra estan queriendo suplir esa necesidad del
cuatro. El 4 [de enero] lo estan tomando de una manera muy teatral donde se
esta perdiendo la autenticidad de ese desfile, del paso de la Familia Castafieda
por la ciudad, donde se mostraban cosas muy simples pero que daban alegria
a la gente.” (comunicacion telefonica, 12 de julio de 2017)
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De igual forma, se resalta que para este desfile las personas no realizan una
preparacion adecuada para salir a desfilar, pues no relatan ninguna historia, no
cuentan con una coreografia organizada y “se ha reducido a ponerse un disfraz
y salir en manada, cuando podrian prepararse y hacer una cosa decorosa”
(Sanson, L. comunicacion telefénica, 11 de julio de 2017). El sefor Juan Carlos
Santacruz destaca que, en el desfile, los participantes salen “simplemente a
caminar sin nada, sin comprometerse de algun tipo, y [el desfile] se reduce a
un grupo de amigos caminando por la senda del carnaval sin narrar nada en
especial” (comunicacién telefonica, 21 de junio de 2017). Ademas, se ha
evidenciado que una problematica es el alto consumo de alcohol por estas
personas ya que se ve que “no ha empezado el desfile y [los participantes] ya
estan borrachos” (Sanson, L. comunicacion telefonica, 11 de julio de 2017), lo
cual le quita seriedad y calidad al desfile y desvirtua su razén de ser. Frente a
esto, Juan Carlos Santacruz sefiala que “requerimos una ciudadania mas
comprometida desde la perspectiva de valorar, proteger y difundir el elemento
patrimonial como es el que tenemos” y que por lo tanto, “dimensionen el
compromiso que tiene el estar participando en una actividad de un carnaval
que ha sido declarado Patrimonio Cultural de la Humanidad” (comunicacion
telefénica, 21 de junio de 2017).

Por otro lado, la participacion de locales y turistas en las obras de los artesanos
en el desfile del 6 de enero es muy bien vista por parte de sus creadores ya
que consideran que esta ayuda a “promocionar el carnaval y viene mas gente.
A los turistas les gusta salir en una carroza y en una comparsa por la alegria y
el carisma que tienen los narifienses. Y los turistas que llegan, se impregnan
de esa energia. Lo he escuchado de visitantes de Japon, Argentina, Chile,
quienes dicen que es fabuloso y espectacular haber disfrutado de aca dentro el
carnaval.”(Mena, C., comunicacion telefonica, 20 de julio de 2017).

Por otro lado, la participacion de los turistas y locales en las carrozas del 6 de
enero, es un aporte y una ayuda economica para el artesano y la creacion de
su obra ya que sin que “la obra se privatice, ellos [los participantes] la acogen
porque nos colaboran con un aporte que nosotros tomamos para la misma
elaboracién de la obra, es un financiamiento de nuestro trabajo” dice Armando

Galindez quien ademas explica que “Corpocarnaval nos da un aporte de 18
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millones de pesos®, pero obviamente con ese dinero a titulo personal, yo no
elaboro una carroza. Esta cuesta mas o menos entre los 35 y 40 millones de
pesos’, lo cual lo financiamos con gran parte de la colaboracién de quienes se
suben a nuestras obras” (comunicacion telefonica,15 de julio de 2017). Frente
a esto, Edwin Ramos asegura que se debe evitar que en esta participacion en
las carrozas prime el interés econdmico de los artesanos, en donde se
sacrifique el disefio y arte de la obra artistica por “tener mas espacio para que
los turistas puedan subir y que estos paguen” (comunicacion telefonica, 20 de
julio de 2017)

Un elemento que ha sido identificado como una amenaza para la
autenticidad del carnaval en el Plan Especial de Salvaguardia, es la
privatizacion y comercializacion del carnaval, la cual hace referencia a la
participacion de empresas privadas con fines publicitarios. Esta participacion
implica la promocidon de sus productos en un escenario que es Patrimonio
Cultural y que “alteran los simbolos ancestrales por logotipos comerciales que
desdibujan las esencias del carnaval y contaminan visualmente la senda en
sus desfiles, con la “caravana publicitaria, convirtiendo las expresiones del
carnaval en mercancia para dar paso a dinamicas de la oferta-demanda

privada.” (Plan Especial de Salvaguardia, 2010).

Frente a esta situacion, el gerente actual de Corpocarnaval Juan Carlos
Santacruz afirma que “es muy importante y es absolutamente necesaria la
participacion de la empresa privada en el carnaval. Hay unas fortalezas y unas
debilidades [de la participacion de las empresas], pero creo que el tema de que
tenemos un Plan Especial de Salvaguardia nos permite ser absolutamente
claros y contundentes para que la empresa privada que se vincule, lo haga
dentro del elemento de proteccion del carnaval, y que para nada es permitido
que en el carnaval tengamos imagenes publicitarias y comerciales en la senda

del carnaval, es decir aqui no podemos ver ningun motivo ligado a un interés

® En la actualidad esta suma corresponde a aproximadamente USD 6.000 y a EU 5.150.

" En la actualidad 35 millones de pesos corresponden aproximadamente a USD 11.600/ EU
10.000 y 40 millones a USD 13.300/ EU 11.430.

® La “caravana publicitaria” hace referencia a la participacion de empresas privadas con
elementos publicitarios al inicio del desfile del 6 de enero.
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economico [...]. Ahora, por supuesto que podriamos tener mas apoyo del
sector econdmico si no tuviéramos estos requerimientos, pero ahi si
pondriamos en riesgo el elemento patrimonial.” (comunicacion telefénica, 21 de
junio de 2017).

Los artesanos, por su parte, destacan que si bien es cierto la publicidad privada
puede distorsionar el elemento patrimonial, en la actualidad la relacion
existente con las empresas privadas con fines publicitarios es exclusivamente
con Corpocarnaval, y no con los artesanos. Lo anterior evita que exista una
posible interferencia en la libertad de expresion del artesano, producto de los
requerimientos impuestos por la empresa al patrocinar las obras
econdmicamente. Ante esto, el artesano Carlos Mena destaca que “ellos [las
empresas] no hacen publicidad en las carrozas, como en otras partes, aca no
porque cada artista tiene su propia autonomia, y no hay ninguna empresa
patrocinando. El artesano es libre del interés privado y el carnaval debe
permanecer asi para que sea auténtico y no esté comercializado, porque es ahi

donde dainan el patrimonio” (Comunicacion telefonica, 20 de julio de 2017).

El juego del carnaval, como se ha explicado anteriormente, es el
elemento principal de esta fiesta ya que dio origen a la misma y forma parte de
su originalidad. No obstante, al ser un elemento que congrega la participacion
masiva tanto de locales como de visitantes, se ha visto transformado y ha
adquirido una serie de elementos que atentan contra su originalidad, esencia y
autenticidad. En el Plan Especial de Salvaguardia se identifica como amenazas
“la pérdida paulatina del juego y sus escenarios barriales” haciendo referencia
a que el ciudadano a reducido su rol participativo en el carnaval y se ha
convertido en un espectador del mismo, y “el aumento de la inseguridad y el
juego agresivo e irrespetuoso” haciendo referencia a que el ciudadano ha
olvidado la esencia del juego del carnaval como encuentro amigable y pacifico
con el otro y ha llevado a que se presenten agresiones, robos y un juego
irrespetuoso. (Plan Especial de Salvaguardia, 2010).
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El juego crea una dinamica en donde el dia 5 de enero esta dedicado a la raza
negra y el dia 6 a la raza blanca; esto significa que debe jugarse esos dias con
el color correspondiente. Sin embargo, gracias al crecimiento y evolucién de la
fiesta y a que el carnaval inicia dias antes del 5 de enero con otros desfiles, el
juego empieza ahora de manera temprana y utiliza elementos y colores ajenos
a la tradicion que transforman la dinamica original del mismo. Alex Martin
Bastidas pone el 5 de enero como ejemplo pues dice que “se intenta que el dia
de negros sea solamente de negros, pero se han empezado a utilizar muchas
otras cosas como los cosméticos de colores y el uso del talco. Ahora, la gente
sale y todos los dias del carnaval y se echa de todo, lo cual es molesto”
(comunicacion telefonica, 14 de julio de 2017). Dicha afirmacion resalta el
hecho de que no solo se irrespeta la regla base del negro y blanco, sino que el

juego inicia dias antes sin un objetivo o razon cultural clara.

Por otro lado, se ha identificado que gracias a la masificacion del juego y la
participacion de locales y visitantes desinformados sobre la esencia y la cultura
del mismo, este se ha tornado cada vez mas agresivo. Ante esto el artesano
Armando Javier Galindez resalta que el juego se ha vuelto “muy brusco porque
ahora utilizan el talco y la carioca [espuma] de manera agresiva y se ha dejado
de lado lo que era antes, como nos contaban los abuelos que se utilizaba
serpentinas y confeti. A veces los turistas por desconocimiento y acompanados
de sus tragos comienzan a lanzar el talco y a utilizar la carioca de manera
indebida y eso ha venido en detraimiento del carnaval como un aspecto
negativo” (comunicacion telefonica, 15 de julio de 2017); el artesano Carlos
Mena identifica que “a los turistas del gusta mancharse de blancos. Ellos
compran sus bultos de talco en las esquinas y juegan de manera agresiva.”
(comunicacion telefénica, 20 de julio de 2017). Esto haciendo referencia a que
el juego en la calle se ha convertido en una especie de guerra de talco y
pintura, que como lo dice Reinaldo Jojoa “antes era otro juego, no se jugaba
como se juega ahora que es mas brusco, antes era un poco mas elegante”
(comunicacion telefonica, 13 de julio de 2017). Sumandose a esta opinion, esta
Edwin Ramos quien resalta que “el juego es muy tosco y salido de lo normal,

pero esta actitud viene de la gente que no tiene conocimiento o no tiene unos
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valores de lo que es el carnaval en realidad, y eso es una amenaza.”

(comunicacion telefonica, 12 de julio de 2017).

Ahora bien, no se puede identificar al turista como el principal culpable de que
el juego se torne agresivo y se aleje de sus raices, ya que este llega sin un
conocimiento previo y empieza a replicar las actitudes agresivas que se viven
en la ciudad por parte de personas locales que también ignoran la importancia
de salvaguardar el elemento cultural del juego. Frente a esto, Jairo Andrés
Barrera destaca que “las personas que vienen de otras partes miran que el
juego es agresivo y ellos lo toman de una manera mas agresiva aun
precisamente porque no hay una parte académica que los canalice por donde
debe ser” (comunicacion telefonica, 14 de julio de 2017).

No obstante, este no es un aspecto que esté olvidado y que no sea principal
dentro de la politica de gestion de Corpocarnaval, ya que si se recuerda, al
buscar que el carnaval fuera reconocido por la UNESCO, se pretendia
encontrar una herramienta que permitiera salvaguardar este elemento. Ante
esto, el artesano Ricardo Elmer Narvaez resalta que “se esta trabajando en el
problema, ahora se hace una especie de publicidad que dice que el 5 de enero
es unica y exclusivamente de negros y el 6 de blancos. Hay gestion para
recuperarlo y la gente esta empezando a respetar esa teoria de lo que es el
carnaval” (comunicacion telefénica, 13 de julio de 2017).

Desde la visidon de Corpocarnaval, Juan Carlos Santacruz destaca que “la
cultura es dinamica y hay nuevas cosas que van apareciendo, pero algunas
van en contravia y son una amenaza para el carnaval. En el caso del juego,
estamos trabajando para ello, este semestre hicimos una investigacion en
donde vemos que la comunidad ve con preocupacion el juego, porque a pesar
de ser elemento central del carnaval, mucha gente se auto margina de este
porque considera que hoy tenemos un juego agresivo, inseguro, que vulnera la
dignidad de las personas. Eso es producto justamente de algunos elementos
que tenemos hoy en el carnaval, que aparecieron en su momento y que
respondian a un interés comercial, pero que son elementos que no le dejan

nada positivo al carnaval. Por esa razon se esta trabajando en corregir eso, no
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quiero caer en la vision de volver a lo histérico de negros y blancos, porque la
cultura es cambiante, pero si volver a la esencia del juego del cosmético de
negros que es un dia que esta en riesgo, y volver al de blancos desde el juego
respetuoso, porque hemos visto que ligado al turismo, son elementos (la
brusquedad, los problemas de seguridad, problemas de piel) que ahuyentan a
la gente porque ven un juego agresivo.” (comunicacion telefénica, 21 de junio
de 2017).

La informacién anteriormente explicada expone las diferentes opiniones que
tienen los actores sociales del carnaval que fueron entrevistados. Se identifica
que para ellos el carnaval ha evolucionado y que sin duda alguna tanto las
declaratorias como los elementos externos e internos del carnaval, han influido

en la consolidacion de lo que es la fiesta en la actualidad.
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7. Discusion

El carnaval de Negros y Blancos, como cualquier otro elemento
patrimonial inmaterial, puede ser considerado como un elemento dinamico que
cobra vida gracias a la participacion y expresion activa de la cultura de una
comunidad, en este caso los artistas, artesanos y la comunidad pastusa en
general. A su vez es un elemento cambiante que se ve influenciado vy
transformado por el contexto coyuntural y evolutivo que lo rodea. Estos
elementos pueden influir en la autenticidad del carnaval, concepto que esta

orientado a respetar y conservar la esencia del elemento patrimonial.

En el caso del carnaval, una vez recogida y analizada la informacion
correspondiente, se puede identificar que son varios los elementos que de
alguna manera han influido en la creacion y construccion del concepto de
autenticidad, los cuales seran desarrollados a continuacibn a modo de

discusion critica.

7.1.1. La proteccion del patrimonio y su salvaguardia

Como punto de partida, se puede identificar que para el carnaval de
Pasto fue importante que Colombia, como Nacién y la UNESCO, como
organismo internacional, lo identificaran como Patrimonio Cultural Inmaterial de
la Nacion y de la Humanidad, ya que esto logré que se tomara consciencia de
la necesidad de mejorar su gestion y salvaguardar su autenticidad y esencia.

Por un lado, el reconocimiento adquirido a nivel nacional sent6 las bases para
que se creara una institucionalizacion del carnaval que adelantara esfuerzos
para velar por la buena gestidén y salvaguardia del elemento patrimonial. Como
se pudo identificar en los resultados de este trabajo, el carnaval tuvo la
necesidad de crear un organo gestor que liderara su organizacion, gestion y
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proteccion con el fin de que este tomara un cause adecuado, no se convirtiera
en una manifestacion cultural desordenada y sobretodo para que se
concentraran esfuerzos enfocados en su salvaguardia. Cémo lo manifesto el
sefor Leonardo Sanson, antiguo gerente de Corpocarnaval, se encontré que
‘la gente estaba aburrida del exceso de mala calidad del carnaval’
(comunicacion telefénica, 11 de julio de 2017) y que existia un malestar
colectivo frente al mismo, lo cual comprueba que ante una falta de organizacion
y de lineamientos claros, el patrimonio puede degenerarse, desgastarse y crear

un ambiente negativo en la comunidad que lo rodea.

De la gestion inicial de Corpocarnaval se pueden destacar dos elementos
primordiales utilizados como herramientas para orientar, organizar y proteger el
carnaval: los “Talleres de la Milagrosa” y el Reglamento de los Desfiles
Concursales. El primer elemento es un ejemplo de la importancia que tiene el
involucrar a las comunidades en la gestidn y organizacion del patrimonio, ya
que permite conocer efectivamente cuales son sus preocupaciones, sus
necesidades y su manera de entender el contexto que los rodea. En este caso
puntual, se puede apreciar que gracias a una participacion colectiva, se logro
transformar un ambiente de recelo y competencia negativa entre los artesanos,
a un ambiente de solidaridad y apoyo entre el gremio, lo cual se traduce en una

mejor exposicion del carnaval.

Los ‘Talleres de la Milagrosa’ fueron el punto de partida para que surgiera la
idea de crear la “Escuela del Carnaval’ cuyo objetivo seria fomentar la
investigacion, formacion y transmision del conocimiento del carnaval, enfocada
a la proteccion y apropiacion del patrimonio cultural, mediante la participacion
colectiva de los actores del carnaval por medio de la ‘Minga™® (Sansén, L.,
comunicacion telefonica, 11 de julio de 2017). No obstante, esta escuela no
logré6 consolidarse como tal y, en palabras del sefior Sanson, existe un
desbalance en las prioridades de la gestion que “ha impedido que se formen
las escuelas del carnaval, [esto] se ha postergado y reconozco la importancia

° En Latinoamérica se conoce a este término como la reunion de caracter solidario en la cual
los participantes se reunen para hacer un trabajo en comun y termina con una comida para
todos.
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que tiene, pues se evidencio en los Talleres de la Milagrosa los resultados
positivos de la participacion colectiva” (comunicacién telefonica, 11 de julio de
2017). El objetivo principal de la escuela del carnaval esta firmemente ligado a
crear un proceso de participacidn colectiva que permita la apropiacion del
patrimonio en la comunidad con el fin de mejorar la proteccion del mismo y su
gestion. De ahi que sea de gran importancia que este tipo de iniciativas se
lleven a cabo ya que no solo permiten que se apropie la cultura, sino que
también ayudan a tener un mayor acercamiento con la comunidad que los
rodea, no solamente la de artistas y artesanos, sino la de la sociedad pastusa
en general para que se cree una cultura de respeto y salvaguardia del

patrimonio.

Por otro lado, el segundo elemento implementado por Corpocarnaval fue el
Reglamento de los Desfiles Concursales del Carnaval, el cual materializé la
necesidad de organizar y rescatar la calidad de los desfiles con el fin de
contrarrestar el ambiente negativo frente al carnaval y la amenaza de la
pérdida de su autenticidad y calidad. Esta herramienta es un ejemplo de la
necesidad de intervenir de manera oportuna y necesaria para encausar el
desarrollo del patrimonio. Ahora bien, el reglamento, si bien pone ciertos
requisitos a la expresion artistica de los artesanos y artistas, no limita su trabajo
ni atenta contra la autenticidad y esencia del carnaval, ya que no esta
transfigurando ni olvidando sus raices, solo pone pautas y reglas para que las
costumbres y la cultura en general sean expuestas de una manera mas
organizada y con calidad. Lo anterior se traduce en una estrategia sostenible
de gestion que ayuda a la proteccion del patrimonio, pues de lo contrario el
carnaval corre el riesgo de la banalizacién y perdida de calidad, afectando su

autenticidad.

Ahora bien, gracias a la gestion de Corpocarnaval y a la cohesion con la
comunidad cercana al carnaval, se logré conseguir que este fuese declarado
como Patrimonio Cultural Inmaterial de la Humanidad por la UNESCO. Desde
el inicio se vio en esta declaratoria una herramienta que permitiera rescatar el
juego de negros y blancos y crear una consciencia sobre la necesidad de
protegerlo y salvaguardarlo. En palabras del sefior Leonardo Sanson, este
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objetivo empez6 a cumplirse ya que con la declaratoria “se consiguioé captar la
atencion nacional, internacional y local, y se logré rescatar la cultura de ‘una

pintica por favor’” (comunicacién telefénica, 11 de julio de 2017).

En este orden de ideas, la declaratoria de la UNESCO sirvi6 mas como una
herramienta para crear iniciativas que permitiran enfocarse en la salvaguardia
de todo el elemento patrimonial en su conjunto, partiendo desde el juego, para
asi profundizar en la proteccion de su autenticidad, entendida como la esencia
misma del carnaval. El sefior Juan Carlos Santacruz, actual gerente de
Corpocarnaval, destaca que con la declaratoria se crearon una “serie de retos,
lo cual llevd a crear en el 2010 el Plan Especial de Salvaguardia (PES), con
sus lineas de trabajo” (comunicacion telefonica, 21 de junio de 2017). Cabe
resaltar que este PES es una herramienta que es exigida por la UNESCO
como herramienta de proteccion y que fue normalizada en Colombia con el
Decreto 2941, obligando a que todos los elementos declarados como

Patrimonio Inmaterial deben contar con uno que asegure su salvaguardia.

Una herramienta como lo es el PES es clave al momento de gestionar un
elemento patrimonial, ya que este permite identificar los principales riesgos y
amenazas y crear un plan de accion y trabajo con el fin de evitar que el
patrimonio, en este caso el carnaval, vea comprometida su autenticidad y
esencia. Sin embargo, es importante que este elemento no se quede
materializado uUnicamente en un documento que sirva para cumplir una
obligacion impuesta por la Nacién y la UNESCO, sino que sea cumplido de

manera estricta clara.

Si bien no se puede desconocer que la gestidon del carnaval ha adelantado
esfuerzos por salvaguardar el patrimonio y protegerlo de los riesgos
identificados en el PES, estas amenazas siguen estando latentes tales como la
falta de apropiacion de la cultura, que lleva a una degeneracion de la
participacion en los desfiles como lo es la Familia Castafeda; la falta de control
sobre un juego, que es cada vez mas agresivo y alejado de las comunidades, y
la amenaza de la comercializacion del carnaval, por nombrar algunos. Es

importante que se evalue la necesidad de darle un cumplimiento mas estricto al
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PES mediante la implementacion de estrategias mas claras y contundentes. En
palabras de Edwin Ramos, artesano y estudioso del carnaval, “es necesario
que el Plan Especial de Salvaguardia tenga un cumplimiento mas estricto, y
que a partir de este se cree una politica publica cultural en la ciudad que
asegure la proteccion del carnaval y tener un mayor sentido de pertenencia
[por el carnaval]” (comunicacion telefénica, 20 de julio de 2017). Por ultimo, es
categorico entender que el no cumplimiento estricto de este PES puede poner
en riesgo la autenticidad del patrimonio, lo cual, en un escenario extremista,

afectaria la declaratoria de la UNESCO.

En este punto se puede observar que la hipétesis numero 1, propuesta desde
la perspectiva de la institucionalidad y gestion del carnaval, se cumple ya que
gracias a las declaratorias se desarrollaron diferentes iniciativas que
permitieron dar orden en la institucion y gestidén del carnaval, al igual que velar

por su proteccion y salvaguardia.

7.1.2. Los impactos econémicos de la declaratoria de la UNESCO

Al hablar de un impacto econémico en el carnaval, se puede ver como la
declaratoria por parte de la UNESCO en cierto modo ayudd a la consecucion
de nuevos recursos econdémicos encaminados a la gestion y desarrollo del
carnaval. De acuerdo con la informacion recolectada y analizada, se puede
identificar que después de dicha declaratoria, los ingresos a la gestién del
carnaval se multiplicaron casi por cuatro, lo cual aportdé positivamente a la

gestion del mismo.

Ahora bien, aun si han aumentado los estos recursos economicos, la
declaratoria de la UNESCO generd6 una expectativa mayor dentro de la
comunidad, con respecto al flujo de ingresos. Segun el actual gerente de
Corpocarnaval, en la ciudad se dio “una alta expectativa frente a un apoyo
economico permanente por parte de las Naciones Unidas. Con el tiempo quedd
claro que la declaratoria era mas un reconocimiento que cualquier otra

cosa.”(Santacruz, J. Comunicacion telefénica, 21 de junio de 2017).
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El punto anterior es importante destacarlo, ya que esa falsa expectativa nace
de una falta de conocimiento por parte de la comunidad de lo que realmente
significaba ser declarado patrimonio de la humanidad. A pesar de que
UNESCO pide un consentimiento por parte de la comunidad para la
postulacion, el cual fue entregado por las distintas asociaciones de artesanos
que existen, los artesanos y la comunidad en general no tenian total claridad y
desdibujaron lo que reamente significaba ese reconocimiento. Ante esto es
importante que frente a estos procesos se profundice aun mas la participacion
y el involucramiento de las comunidades locales, de tal manera que cuenten
con toda la informacién de manera clara y objetiva y que permita asumir los

retos y compromisos que esto acarrea.

Ahora bien, se puede analizar que si se cred esa expectativa de un aumento de
flujos econdmicos hacia el carnaval, es porque los dineros con los que se
cuenta para la gestion no son del todo suficientes para poder llevar a cabo de
manera adecuada el Carnaval. Por ejemplo, Jairo Andrés Barrera comenta lo
siguiente “ la carroza del afio pasado [2016] costd 47 millones de pesos y el
aporte que recibimos de Corpocarnaval fue de 15 millones. La carroza
ganadora del afo pasado [2016] costd 64 millones'®, por esa razén el que la
hizo no participd este afo porque quedd endeudado del afio anterior’
(comunicacion telefonica, 14 de julio de 2017).

Lo anterior es un elemento fundamental a tener en consideracion, porque
implica que los artesanos aun si tienen un aporte por parte de la institucion, no
es suficiente para cubrir la elaboracion de su obra, que al final de todo es lo
que conforma gran parte del patrimonio. No se puede pretender que el
artesano ponga gran parte del dinero y su trabajo para mantener un elemento
patrimonial que es parte de la ciudad en general, y de su gente. Debido a que
el carnaval no es una actividad que dé recursos econdmicos a los artesanos
durante todo el afo, la mayoria de ellos tienen otros trabajos. pues de lo

contrario no tendrian ingresos econdmicos para suplir sus necesidades.

"% En la actualidad 47 millones de pesos corresponden a aproximadamente USD 15.700 y EU
13.500. 15 millones corresponden a aproximadamente USD 5.000 y EU 4.300. 64 millones
corresponden a USD 21.300 y EU 18.300.
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Frente a esta problematica, los artesanos promueven la participacion de
locales y turistas en sus carrozas y cobran por ello, con el fin de poder financiar
sus labores y no comprometer sus recursos econdémicos; Armando Galindez
resalta que “las personas que nos acompafan en las carrozas nos hacen un
aporte que nosotros tomamos para la elaboracion de la obra, es como un
financiamiento para el trabajo” (comunicacion telefénica,15 de julio de 2017).
Ahora, esta situacion, aunque es necesaria, crea una dinamica econémica en
donde se debe procurar evitar que los intereses econdmicos sobrepasen el
interés de crear una obra auténtica, ya que se podria llegar al punto de crear
una obra solo con el interés de obtener el beneficio econdmico que se recibe
de la participacion de locales y turistas y no con el fin de representar el
patrimonio cultural. Esta situacién puede ser evitada aumentando el aporte a la
calidad con el fin de que el artesano no dependa tanto de la participacion de
terceros, y creando una cultura sélida de salvaguardia y proteccion del
patrimonio enfocada a prevalecer los intereses culturales sobre los

econdmicos.

Todo lo anterior puede verse contrastado con la hipétesis numero 1 en donde
se comprueba que el artesano y artista del carnaval estaba expectante de un
mayor flujo de recursos econémicos como impacto de las declaratorias, que si
bien si hubo un aumento, no fue como se esperaba en la comunidad. Cabe
resaltar que esta expectativa estaba relacionada con una falta de conocimiento

de la razén de ser de la declaratoria de la UNESCO.

Por ultimo, es importante destacar que el carnaval desde su gestion, como se
planted en la hipotesis numero 2, necesita obtener recursos desde diferentes
sectores, ya que de lo contrario no se podria llevar a cabo. El sefior Santacruz,
desde Corpocarnaval, manifiesta que es “absolutamente necesaria la
participacion de la empresa privada en el carnaval” (comunicacién telefonica,
21 de junio de 2017) por medio de publicidad ya que de lo contrario no se
tendrian todos los recursos necesarios para desarrollar las actividades de la

corporacion.
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Ahora bien, frente a la amenaza que esto representa para la independencia y
autenticidad del carnaval, el sefor Santacruz resalta que con el PES se
establecen requisitos de participacion a las empresas lo que garantiza que no
vaya en contra del patrimonio cultural del carnaval, tal y como se especifico en
la presentacion de resultados. Este punto es fundamental que se fortalezca y
se mantenga, ya que de lo contrario, a futuro, el carnaval podria entrar en una
dinamica de mercantilizacion, como lo manifestaba Greenwood (1977), en la
que primaria el interés econdmico y privado, y le quitaria sentido al elemento

patrimonial y haciendo que este pierda relevancia para la comunidad local.

7.1.3. El carnaval: un patrimonio en el escenario nacional e internacional

Otro de los elementos que influye en el desarrollo y la esencia del
carnaval es el reconocimiento nacional e internacional y el aumento del turismo
que se ha presentado en la ciudad de Pasto después de que se otorgara la
declaratoria como Patrimonio Cultural Inmaterial de la Humanidad por parte de
la UNESCO.

De acuerdo con las entrevistas adelantadas a los diferentes actores del
carnaval se puede decir, casi por unanimidad, que estos identificaron que la
declaratoria ha creado un escenario en donde el carnaval es mas reconocido y
que gracias a esto el turismo ha aumentado de manera considerable en la
ciudad; esta afirmacion comprueba lo que se expuso en la hipétesis numero 1,

desde el punto de vista de los artesanos y artistas del carnaval.

Durante los dias del carnaval se dinamiza la actividad econdmica de la ciudad
gracias a los visitantes que recibe la ciudad, el impacto que genera se
evidencia en el aumento en la ocupacion hotelera, el alto consumo de
alimentos en restaurantes y puestos de comida, la demanda de servicios de
transporte aéreo y terrestre a la ciudad, entre otros elementos. Segun el sefior
Juan Carlos Santacruz “es evidente que [la economia] se dispara con creces
gracias a la demanda de servicios en la ciudad [...]. Es impresionante lo que se
mueve por esos dias donde se beneficia y aumenta la economia local de

manera significativa” (comunicacion telefénica, 21 de junio de 2017).
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No obstante, estas apreciaciones con respecto al los beneficios del turismo
solo tienen validez desde la opinion de los actores entrevistados, ya que en la
actualidad no se cuenta con un estudio que identifique cémo ha sido la
evolucion de los flujos turisticos con el tiempo y qué impacto ha generado esta
actividad en el carnaval; contar con esta informacion es vital para poder
entender en qué posicion se esta frente al turismo y sus impactos, como crece
el mismo en la regidn gracias al carnaval y hacia dénde se quiere proyectar la
actividad turistica. En otras palabras, permite identificar como los prestadores
de servicios turisticos como hoteles, restaurantes, apartamentos turisticos,
empresas de transporte, entre otros, y empresas de comercio en general se
estan beneficiando del carnaval, al igual que ayuda a identificar como se

dinamiza la economia local a partir de un elemento patrimonial.

Sin embargo, asi no se cuente con una informacion detallada sobre el aumento
del turismo y su impacto, se puede apreciar gracias a la conversacion tenida
con los actores, que estos ven de manera positiva y atractiva al turismo en el
carnaval. El artesano Carlos Mena respondié que “el turismo siempre es
positivo porque deja regalias para toda la ciudad de Pasto, y también nos da a
conocer a nivel nacional e internacional. Los turistas vienen una vez y quedan
encarifiados con el carnaval”’ (comunicacion telefénica, 20 de julio de 2017).
Por su parte Ricardo Narvaez responde que ademas de los beneficios
economicos que deja el turismo, este “es positivo [porque] es una cuestion de
intercambio cultural, [en donde] el turista llega a conocer lo que realmente es
nuestra cultura y la divulga” y de igual manera identifica que “cada ano viene
mas gente y la senda del carnaval se esta quedando pequeina” (13 de julio de
2017). A la opinion de Narvaez, se suma el artesano Armando Galindez quien
destaca que “cada vez se ven mas personas del resto del mundo y eso a mi
me parece muy bueno para que lo disfruten [el carnaval] y lo compartan a otras
personas.” (comunicacion telefénica, 15 de julio de 2017). Por su parte Javier
Zuniga destaca que el turismo permite que su trabajo sea reconocido pues
declara que “a uno le da una satisfaccion indescriptible cuando los propios y los
extrafos admiran el trabajo que se esta presentando” (comunicacion telefénica
12 de julio de 2017) y Alex Martin Bastidas refuerza esta vision al afirmar que

“el trabajo es bastante largo desde la investigacion de la propuesta, la creacion,
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la realizacién de los atuendos y los motivos. Nosotros queremos mostrar ese
trabajo y por eso es muy beneficioso que vengan las personas a conocer lo
que hacemos” (comunicacion telefonica, 14 de julio de 2017). De la misma
manera, y gracias a la constante participacion del autor de este trabajo en el
carnaval como ciudadano de Pasto, se identifica que en épocas del carnaval se
destaca que cuando hay participacidn de personas visitantes, se los acoge en
el juego y se resalta su presencia en la ciudad desde las carrozas y comparsas
pues se escucha el grito constante ‘qué vivan los turistas’ con el fin de animar

su participacion.

Lo anterior demuestra que en la comunidad local de actores del carnaval,
existe una opinion favorable hacia el turismo, que al ser contrastado con el
indice Irridex de Doxey (1975), se puede concluir que se encuentran en la
etapa de euforia en la cual la comunidad recibe con agrado al turista, se siente
motivada porque son una novedad y acepta su llegada vista como una
oportunidad de crecimiento y beneficios econémicos. Ahora bien, esta situacion
también puede ser vista desde la teoria desarrollada por Butler (1980), en
donde las comunidades asumen actitudes activas y positivas frente al turismo
ya que ademas de la actitud y opinion positiva frente al turismo, los artesanos
permiten la participacion de turistas en sus talleres y carrozas y los locales por

su parte los involucran en el juego tradicional de negros y blancos.

Esta opinion favorable, dentro de la opinidn de los actores locales, no identifica
al aumento de reconocimiento nacional e internacional como una amenaza, lo
cual refuta lo planteado al finalizar la primera hipétesis de este trabajo, que
suponia que ese reconocimiento adquirido con las declaratorias, podria ser

visto como una amenaza latente del carnaval.

Es importante que ante esta coyuntura de favorabilidad frente al turismo, se
empiece a crear una planificacion clara y consistente del carnaval de Negros y
Blancos como producto turistico cultural, para que sea sostenible y evite que el
turismo se convierta en un elemento destructor que afecte al destino y al

carnaval y que conlleve actitudes contra el turismo por parte de la comunidad y
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se instaure la llamada turismofobia, como se ha podido observar en destinos
masificados como Venecia, Barcelona, Balearse, entre otros.

Esta claro que el carnaval de Negros y Blancos es un elemento patrimonial
cultural, el cual es atractivo para locales y turistas. En este orden de ideas, es
importante que al momento de planificar el turismo se priorice la cultura y el
patrimonio del carnaval con el fin de que sea este el protagonista del producto
cultural, el cual, siguiendo las ideas de Richards (1996), permita que el turista
cultural recolecte informacion y experiencias que le permitan satisfacer sus
necesidades culturales. Este énfasis se hace ya que en el carnaval también
existe un ambiente festivo que promueve el consumo de bebidas alcohdlicas y
la realizaciéon de eventos como conciertos y fiestas; este elemento no es
negativo ya que también hace parte del carnaval, no obstante, no se puede
caer en el error de convertirlo en el atractivo principal para atraer al turista ya
que tergiversaria por completo la esencia del carnaval al convertirlo en una
fiesta que dejaria en el segundo plano su elemento cultural (tal como se pudo
observar en el caso del Carnaval de Trinidad y Tobago de Green (2007)).

En este orden de ideas, o que se debe buscar es atraer a un turista que lo
motive conocer a profundidad la cultura y verse inmerso en esta, y no a un
turista cuya principal motivacion sea la fiesta, ya que de esta manera se
banaliza el elemento patrimonial corriendo el riesgo de que se vuelva
inauténtico. El sefior Leonardo Sanson opina al respecto que “si el carnaval se
promociona como se debe y se vende como un producto turistico desde el
valor de lo intrinseco de un carnaval cultural, se enriqueceria [el carnaval] y
encausaria los origenes y principios culturales. Si se vende como folclor de la
pachanga como otras ferias del pais, los que responden a ese llamado van a
buscar el ambiente de rumba, lo cual no es malo pero no es lo principal. Se
debe atraer un turismo universal que identifique a Pasto como un destino

cultural” (comunicacion telefénica, 11 de julio de 2017)

Ahora bien, en el proceso de planificacion turistica es necesaria la participacion
de las comunidades locales con el fin de que estas se sientan parte del
proceso y ademas que, siguiendo las ideas de Mujica (2010), se tengan en
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cuenta sus opiniones, expectativas e ideas con respecto al turismo. De la
misma manera, y de acuerdo con Guerra (2002), si la comunidad de actores
del carnaval participa en el proceso de planificacion, se podran identificar
necesidades que tenga la ciudad para el desarrollo del turismo, estructurar
proyectos e ideas que permitan hacer del patrimonio del carnaval un atractivo
para el visitante y encontrar soluciones ideales que beneficien al destino de
manera sistémica. Por otro lado, es importante que en el caso del carnaval de
Negros y Blancos en donde las comunidades tienen una opinion muy favorable
sobre el turismo, se les dé a conocer cuales son los posibles efectos negativos
que puede conllevar el turismo como la escenificacion, la pérdida del
patrimonio, la mercantilizacion, la banalizacion de la cultura, entre otros, para
que de esta manera sean conscientes de la magnitud de la actividad y puedan

asumir posturas criticas y completas en la planificacion del turismo.

Ahora, el turismo en si crea un proceso de mercantilizacién de la cultura, en
donde existe una oferta, en este caso el carnaval de Negros y Blancos, y una
demanda, la cual serian los turistas potenciales de este carnaval. La
mercantilizacion, como bien lo defendia Greenwood (1977), puede llevar a un
proceso en el cual el participante local pierda el interés en la manifestacion
cultural, dando paso a la creacion de productos escenificados con el unico fin
de satisfacer al turista y creando un escenario front, que de acuerdo con
MacCanell (1973) carece de autenticidad. Este punto fue indagado con algunos
de los artesanos quienes consideraron que es muy dificil que el carnaval se
convierta en un elemento escenificado para el turismo, aunque no lo ven
imposible. El artesano Jairo Andrés Barrera resalta que un escenario como el
anteriormente descrito “podria llegar a pasar, pero creo que todavia el turismo
no tiene el auge para que pase, es mas me atrevo a decir que el turismo
apenas esta empezando a desarrollarse en el carnaval. De pronto mas
adelante puede que se genere esta problematica, pero ahora no”
(comunicacion telefonica, 14 de julio de 2017). La opinion de Barrera es vital
tenerla en cuenta, ya que se habla de que el turismo esta en sus fases iniciales
y que por lo tanto no se ha vuelto nocivo, pero se contempla la posibilidad de
que a medida que este vaya creciendo, el carnaval puede verse afectado y se

puede convertir en un elemento comercializado, escenificado y poco auténtico.
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Por otro costado, el artesano Alex Martin Bastidas identifica que la
escenificacion y la privatizacion como resultado de la mercantilizacion “es un
riesgo que se corre siempre, [pero nosotros] como artesanos, como maestros
del carnaval somos la esencia del carnaval mismo, por lo tanto siempre
estaremos trabajando para que nuestro carnaval tenga una identidad”
(comunicacion telefonica, 14 de julio de 2017). Por su parte, Armando Galindez
no ve cercana la posibilidad de una escenificacién porque “casualmente lo
bueno que tiene este carnaval es que es un carnaval popular [...] por esta
razon hemos tratado de conservar que nuestras obras no sean privatizadas [...]
lo que queremos es que este siga siendo un carnaval popular” (comunicacion
telefénica, 15 de julio de 2017).

Las anteriores opiniones exponen dos elementos caracteristicos del carnaval,
que de ser aprovechados ayudaran con la salvaguardia y proteccion de la
autenticidad del mismo en un ambiente turistico: la popularidad del carnaval y
una comunidad dispuesta a defender los origenes y la esencia de su
patrimonio. Dichos elementos pueden blindar al carnaval de practicas que
atenten contra la integralidad de la cultura, ya que al ser popular permite que
todos sean participes del mismo y que el tener una comunidad apropiada de su
patrimonio permitira siempre ponerlo en primer lugar antes de cualquier otro

tipo de intereses.

Asi pues, concentrarse en crear un producto cultural cuyo eje sea el patrimonio
y contar con una comunidad que se apropie, le encuentre sentido y ponga en
valor su riqueza cultural, son herramientas que no solo ayudaran a tener un
producto turistico solido sino que también aportarian a la proteccion y
salvaguardia de la autenticidad del carnaval. De igual manera, volver el
proceso de planificacion un elemento participativo, hara que las comunidades
pongan en valor la cultura lo cual llevara a que el local busque salvaguardar y
preservar lo que tiene, y por lo tanto mantendra el patrimonio de manera

auténtica.

En este orden de ideas, se evidencia que es vital identificar el grado de

evolucion que ha tenido el turismo en la ciudad y crear un proceso de
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planificacién participativa en donde se cree un producto que se concentre y
ponga en valor el elemento cultural del carnaval, con el fin de desarrollar el

turismo cultural como tipologia.

Al partir la investigacion se identifica a los artesanos y artistas como los
principales actores del carnaval, no obstante, continuada la investigacion se
identifica que lo que hace especial a este carnaval, ademas del arduo y
comprometido trabajo del artista y artesano, es que es un carnaval de toda la
ciudadania pastusa, y que precisamente esa participacion colectiva es lo que
sentd sus bases en el juego y hace parte de su autenticidad. El sefior Juan
Carlos Santacruz hace un comentario importante al respecto pues afirma que si
bien es cierto la participacion de los artistas y artesanos es vital en el carnaval,
este “no es solamente de los artistas, es de toda la ciudadania; por eso en
Corpocarnaval tienen asiento [participacidon] la academia, los gremios, los
artistas, las instituciones culturales y las instituciones publicas” (comunicacion
telefénica, 21 de junio de 2017), de esta manera hace énfasis a que el carnaval
estd compuesto por diferentes sectores que aportan y se benefician del

carnaval.

Esta caracteristica de colectividad, permite que la ciudadania local en general y
los visitantes sean parte activa de la manifestacion cultural del carnaval y por lo
tanto es una manera de democratizar la cultura, de hacerla asequible a todo el
que quiera ser parte de ella y en ese sentido que pueda disfrutarla. Sin
embargo, es importante que con el fin de evitar que esta participacioén colectiva
sea un elemento que amenace contra la autenticidad del carnaval, se
construya una comunidad consciente sobre la importancia de proteger el

patrimonio y que esté apropiada de su cultura.

En el carnaval se puede apreciar esta amenaza en dos elementos principales,
por un lado la participacion de locales y turistas en los desfiles, principalmente
el desfile de la Familia Castafieda, y por el otro lado la participacién masiva en

el juego de negros y blancos.



67

Con respecto a la participacion de locales y turistas en los desfiles, se puede
concluir, confirmando lo planteado en la hipdtesis numero 2, que tanto
artesanos como gestores del carnaval consideran que es positiva ya que
permite que las personas se involucren con el carnaval y sean parte del mismo,
lo cual ayuda a que este siga vigente y propio; sin embargo, los actores
entrevistados concuerdan en que esta participacibn en la actualidad,
principalmente en la Familia Castafieda, carece de compromiso y preparacion
lo cual hace que en el desfile se vean grupos de compafieros y colegas
disfrazados y en algunos casos embriagados, que no narran una historia ni
representan un elemento claro de la cultura pastusa, atentando contra la

autenticidad y originalidad del patrimonio y con la calidad del desfile.

La situacidn anterior no es nueva para el carnaval, ya que como se expuso en
los resultados, al inicio de la gestidon de Corpocarnaval se vivia un malestar
colectivo frente a la falta de preparacion y a la baja calidad de los desfiles, lo
cual llevé a la creacion del Reglamento para los Desfiles Concursales que ha
demostrado ser una herramienta exitosa para organizarlos y rescatar su
autenticidad. No obstante, como su nombre lo dice, el reglamento solo aplica
para los desfiles en los que hay concurso y premiacion, es decir: el desfile de
anos viejos del 31 de diciembre, el desfile del Canto a la Tierra del 3 de enero y
el Desfile Magno del 6 de enero; por lo tanto, el desfile de la Familia
Castaneda, al no ser un desfile-concurso, no entra dentro del sistema de
acreditacion ni tampoco se rige por un reglamento que exija unos estandares

de calidad y preparacion que den el derecho a participar en el desfile.

Continuando con lo anterior, en la actualidad se pide que las comparsas tengan
un grado de preparacion previo que permita darle sentido a su participacion
contando una historia y/o presentando una coreografia, sin embargo, esta
preparacion se puede tornar superficial y no existe un érgano que la garantice,
dejando la participacion de la comparsa a la deriva y presentando en muchos
casos un desfile sin contenido ni narrativa. De ahi que se vea necesario crear
un mayor control estricto que al mismo tiempo garantice que el trabajo de las
comparsas sea digno de presentarse en el desfile, siguiendo el ejemplo del
Reglamento de los Desfiles Concursales, y que invite a las personas a tener
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conciencia sobre lo que implica su participaciéon en un elemento patrimonial,

para que estas tengan sentido de pertenencia por la cultura y la preserven.

Ahora bien, por el otro lado se identifico que la participacidn masiva en el juego
ha llevado a que se creen diferentes problematicas como la agresividad, el uso
de elementos ajenos a este como la espuma o pinturas de colores y la
inseguridad. Esta situacion es un amenaza latente e importante contra la
autenticidad del carnaval, ya que como se pudo ver, el juego es el elemento
que dio origen al carnaval y le da esa caracteristica de ser un carnaval
incluyente, participativo y popular. De ahi que precisamente se viera la
declaratoria de la UNESCO como una herramienta para protegerlo vy

salvaguardarlo.

Si bien es cierto que se ha identificado en el Plan Especial de Salvaguardia dos
amenazas directas contra el juego (la pérdida paulatina del juego y sus
escenarios barriales, y el aumento de la inseguridad y del juego agresivo e
irrespetuoso) y que se han adelantado estrategias que han permitido
rescatarlo, como lo manifestaron los artesanos y los gestores, es importante
destacar que todavia se presentan esas problematicas anteriormente

expuestas que atentan contra el mismo y que lo alejan de su originalidad.

Para lo anterior, es importante crear una estrategia de pedagogia en la
comunidad pastusa, que exhorte a respetar el juego y evitar el uso de
elementos ajenos a su esencia y actitudes agresivas que atentan contra la
naturalidad del mismo. Para esto se podria generar una campafa de
sensibilizacion utilizando las escuelas, los barrios, los lugares populares de la
ciudad, en donde se busque crear una comunidad local que valore y aprecie su
cultura y por lo tanto que rechace las practicas que atentan contra su
patrimonio. De igual manera, contar con una comunidad culturalmente sélida,
ayuda a que cuando lleguen los turistas, adquieran practicas adecuadas en el
juego y no adopten actitudes agresivas o incluyan elementos que no
corresponden al carnaval, haciendo que la comunidad visitante sea consciente

de respetar la cultura que esta visitando y se apropie de la misma.
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De acuerdo con lo anterior, se puede decir que el carnaval cuenta con una
caracteristica que lo hace unico y auténtico, que es la participacién popular lo
que hace que este sea un ‘carnaval de todos’. No obstante, esta caracteristica
ha demostrado atraer amenazas para el carnaval que pueden ser resultas
siempre y cuando se tenga a una comunidad que valore, respete y se apropie
de su cultura, para que de esta manera la defienda y la proteja. En palabras del
seflor Santacruz, “requerimos una ciudadania mas comprometida desde la
perspectiva de valorar, proteger y difundir el elemento patrimonial como es el
que tenemos” (comunicacion telefonica, 21 de junio de 2017).

A lo largo de este trabajo se ha buscado demostrar como diferentes
elementos influyen o han influido en la autenticidad y el desarrollo del carnaval
de Negros y Blancos. Pero, ¢ es el carnaval de Negros y Blancos un elemento

patrimonial auténtico?

Si se quiere responder esta pregunta desde la corriente objetivista, es
necesario recordar que esta acude a la originalidad (Wang, 1999), la
genuinidad, la no alteracion y la no hipocresia (Relph, 1976), para definir que
un objeto sea auténtico o no; de una u otra manera, esta asocia a la
autenticidad con la no transformacion del elemento original. Basandose en lo
anterior y conociendo la historia y las dinamicas del carnaval de Negros y
Blancos, este no seria un elemento patrimonial del todo auténtico, debido a que
esta manifestacion cultural ha evolucionado y conforme con ello ha adquirido
nuevos elementos y significados que dan como resultado el carnaval de la
actualidad. Un ejemplo claro de esto es que el carnaval original solo era el
juego de negros y con el tiempo fue adquiriendo otros elementos como el juego
de blancos, los desfiles y las fiestas que en este momento son igual de
importantes y crean en su conjunto la esencia del carnaval. En este orden de
ideas, el objetivismo se presenta como una herramienta rigida para analizar la
autenticidad de un elemento patrimonial, y mas aun si este es inmaterial que

esta en constante evolucion y re-creacion.
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Ahora bien, no se puede desconocer que el objetivismo presenta una postura
critica frente a la degeneracion de la cultura para convertirla en pseudo-
eventos (Boorstin, 1964) o en elementos escenificados (MacCanell, 1973) que
responden a intereses economicos y a las necesidades de dinamicas externas
a la cultura como lo es el turismo. Si bien es cierto que el carnaval no presenta
sintomas de escenificacion o de convertirse en un pseudo-evento, estas ideas
sirven para evitar que el carnaval en su constante evolucion y la exposicion a
elementos externos, como el turismo, no pierda su esencia y termine reducido
a un evento construido para la satisfaccion de intereses econdmicos y de

terceros.

Por otro lado, se podria abordar la autenticidad del carnaval desde la postura
postmodernista, la cual, tal y como se veia en el marco teorico del trabajo,
concluye que el concepto de autenticidad esta deconstruido (Wang, 1999) y
que el turista postmoderno quita importancia a definir si un elemento es real u
original siempre y cuando su experiencia vivida la haya sentido como auténtica
(Reisinger & Steiner, 2006). Como se puede observar, esta postura se
concentra en la experiencia del turista y en como este acepta o no los
elementos inauténticos, siempre y cuando se satisfagan sus necesidades a
partir de su experiencia turistica. No obstante, de acuerdo con la manera como
se planteo esta investigacion y con los resultados obtenidos, no se cuenta con
la informacién necesaria para dar un concepto de autenticidad, construido a
partir del postmodernismo y la vision del turista. Este elemento puede ser
objeto de estudio para futuras investigaciones que quieran abordar el carnaval
desde dicha postura.

La tercera corriente para abordar la autenticidad del carnaval es el
existencialismo el cual, al igual que el postmodernismo, se concentra en la
experiencia del turista al exponer que la autenticidad estara ligada a la
activaciéon del Ser por medio de las actividades turisticas (Wang, 1999),
entendiendo esa activacioén del ser como el estar en contacto con si mismo, ser
consciente de su propio ser y vivir de manera acorde a ello (Kierkegaard,
1986). A pesar de que esta corriente enfoca la activacion del Ser desde la
postura del turista, también se podria aplicar para analizar la autenticidad del
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carnaval desde la vision de los actores locales del carnaval, quienes pueden
entrar en contacto con si mismos, adquirir consciencia colectiva de lo que son y
ser coherentes con ello en su manera de vivir, al momento de darle vida al

carnaval.

En este sentido se puede evidenciar que el carnaval de Negros y Blancos es
un elemento auténtico ya que conforma un elemento fundamental que hace
parte de la vida de los actores del carnaval y lleva a que estos adquieran
consciencia de lo que son y de su cultura y vivan acorde con ello. El artesano
Carlos Mena afirma que el carnaval para él “es toda una vida, yo desde que
inicié he trabajado todos los afios en el carnaval y ahora no lo puedo dejar [...]
Apenas a uno le entra esa espinita, no se la puede sacar, se le queda en el
corazon. Yo creo que me muero haciendo carrozas o hasta que Dios me ayude
y pueda trabajar en el carnaval” (comunicacion telefénica, 20 de julio de 2017),
Armando Galindez destaca que para él el carnaval es “gran parte de mi vida
porque de una u otra manera esto lo llevo en mi dia a dia. Se termina un
carnaval y uno ya esta pensando en la otra [carroza], entonces esto se ha
convertido en parte fundamental de mi vida. A pesar de que tenemos nuestra
profesién aparte, esto [el carnaval] ya se lleva en la sangre.” (comunicacion
telefonica, 15 de julio de 2017). De igual manera, Jairo Andrés Barrera resalta
el carnaval como una parte importante de su vida al decir que “el carnaval para
mi es la vida misma, [es] parte fundamental de mi vida. Es parte esencial de la
vida para uno como artista. Todo lo que hacemos, la musica que componemos
esta dedicada al carnaval, lo que escribimos y las tematicas que utilizamos
para construir nuestros esculturas, esta dedicada unica y exclusivamente al

carnaval y a nuestro entorno.” (comunicacion telefonica, 14 de julio de 2017).

Las anteriores declaraciones evidencian como el carnaval de una manera da
sentido a la existencia de los artesanos que se dedican a esta labor, apropian
el carnaval a su manera de vivir y a su identidad cultural, lo relacionan con su
historia y sus antepasados y sobretodo constituye un elemento esencial de su

vida, una vida que responde a sus ideales y que por lo tanto es auténtica.
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Una de las limitaciones que puede presentar el existencialismo es
precisamente la de limitar la creacién de un concepto de autenticidad desde
solamente un sector de los individuos relacionados con el carnaval, ya sea el
local o el turista. De ahi que se ve en la corriente constructivista una de las
maneras mas adecuadas para analizar la autenticidad de un elemento
patrimonial tal y como lo es el carnaval de Negros y Blancos, ya que esta
permite definir la autenticidad desde diferentes perspectivas de los actores que
se relacionan con el elemento (Wang, 1999) y abre la posibilidad de construir
un concepto de autenticidad desde la evolucion del patrimonio y del paso del
tiempo en torno a este (Cohen, 1988), y propone que la autenticidad es un
proceso social en donde entran a jugar las diferentes interpretaciones de los
diferentes sectores involucrados (Bruner, 1994). Asi pues, desde esta
perspectiva se puede definir la autenticidad del carnaval de Negros y Blancos,
ya que abre la posibilidad de aceptar que el carnaval es cambiante frente a los
diferentes hechos que se han presentado en la historia del mismo y que han
ayudado a consolidar el elemento patrimonial de hoy.

Como se ha mencionado anteriormente, el carnaval evidencia ser un elemento
que esta en constante evolucion. Inicié siendo un juego de negros, se anadid
después el juego de blancos y con este se incorporaron los desfiles que a su
vez también han ido evolucionando. En la actualidad hacen parte del carnaval
elementos como el desfile del Canto a la Tierra, que a pesar de no ser parte del
carnaval desde sus inicios, representa las raices andinas del pueblo pastuso;
de igual manera en el carnaval convergen diferentes ritmos musicales tales
como la salsa, la musica popular de cantantes que no son de la regién como
Pastor Lépez y Lisandro Mesa''y en palabras de Juan Carlos Santacruz, el
actual gerente de Corpocarnaval, “este es un carnaval sincrético, mestizo que
da cuenta de lo que es Pasto [...], la cultura, al igual como lo definié Einstein
con la materia, no se crea ni se destruye, sino que se transforma; por supuesto
hay elementos que se mantienen permanentes y creo que son los que nos
definen como pastusos como el humor, las tradiciones y las tematicas que nos

narran los artistas” (comunicacion telefonica, 21 de junio de 2017).

" El cantante Pastor Lopez es de origen venezolano y el cantante Lisandro Meza es de la
costa norte de Colombia.
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Continuando con esta vision, el artista Alex Martin Bastidas afirma que “el
carnaval esta en constante evolucion” (comunicacion telefonica, 14 de julio de
2017) y Carlos Mena dice que “el carnaval tiene que evolucionar afo tras afo,
pero tiene que mantenerse sus bases esenciales” (comunicacion telefénica, 20
de julio de 2017). Para fortalecer esta vision, el artista Javier Zufiga declara
que “el mantener la raiz en un carnaval de estos es fundamental, sin embargo
tampoco podemos estacionarnos en una época, tenemos que estar a la
vanguardia, lo cual no va cambiar como tal una tradicion” (comunicacion
telefonica, 12 de julio de 2017). Lo anterior abre la posibilidad a que el carnaval
implemente diferentes elementos que ayuden a mejorar su expresion, por
ejemplo, el artesano Jairo Andrés Barrera declara que en su taller siempre
estan “en procuras de sacar algo nuevo, de innovar por ejemplo este afio que
tuvimos el primer puesto, tuvo mucho que ver el cuento de que utilizamos
electronico y de robotizacion en el movimiento de nuestra carroza”
(comunicacion telefénica, 14 de julio de 2017) haciendo referencia a que se
han ido incorporando elementos como la tecnologia para mejorar la puesta en

escena de sus obras, sin sacrificar la esencia de lo que se quiere transmitir.

Asi pues, los actores del carnaval destacan que es importante la constante
evolucion con miras a mejorar la expresion del carnaval, siempre y cuando se
mantengan sus raices y esos elementos que lo hacen auténtico como el juego
que “en donde no hay distinciones de raza, ni de sexo, ni de absolutamente de
nada. Entonces todos son iguales, todos son blanquitos, todo el mundo te
saluda; uno ese dia puedes comunicarte con alguien que ni conocias, pero
como es dia de carnaval, nadie va a responder agresivamente, responderan
muy bonito” (Ramos, E. comunicacion telefonica, 20 de julio de 2017); la
idiosincrasia como “conocer nuestros mitos, leyendas, la cultura popular, sin
desconocer las actividades que hacen al dia a dia nuestros ancestros porque lo
bueno que tenemos es que aca disponemos aun” (Galindez, A. comunicacion
telefonica, 15 de julio de 2017), y las tradiciones ancestrales “esa hegemonia
campesina que ha caracterizado a nuestros paises suramericanos andinos,
que es una sola cultura, eso no se puede cambiar’ (Zuhiga, J. comunicacion
telefénica, 12 de julio de 2017).
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Entonces, para permitir que el carnaval se siga construyendo como un
elemento auténtico es categorico que se acepten elementos que permitan su
evolucion y la mejora de sus practicas siempre y cuando exista un compromiso
por parte de la comunidad para conservar la esencia del carnaval, evitar que
los intereses economicos lleven a una mercantilizacion desmesurada de la
cultura y que este se convierta en un producto escenificado carente de sentido
tanto para locales como para visitantes. En palabras de Reinaldo Jojoa,
conservar la autenticidad del carnaval “depende de nosotros, porque si
nosotros lo dejamos decaer [este] va perdiendo todo el sentido, entonces
nosotros los creadores del carnaval, somos los que no tenemos que dejar que
pase eso y seguir como lo hemos venido haciendo, con el amor que le tenemos

a este carnaval” (comunicacion telefonica, 13 de julio de 2017)
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8. Conclusion

El carnaval de Negros y Blancos es un elemento patrimonial que ha
respondido y evolucionado frente a los diferentes elementos tanto internos
como externos que lo han llevado a la consolidacion de lo que es su esencia y
su conformaciéon actual. Asi pues, elementos como el desarrollo natural de la
cultura de la region, la gestion institucional, el turismo y la declaratoria como
patrimonio cultural de la Nacion y de la Humanidad, han tenido un impacto
directo en el creacion constante del carnaval y la construccidn de su

autenticidad.

En primer lugar, se puede concluir que la institucionalizacion y organizacion del
carnaval permitio recatar la calidad de las manifestaciones artisticas y darle un
orden claro a la gestion del patrimonio con el fin de dar paso a iniciativas que
permitieran enfocarse en la proteccion y salvaguardia de la esencia del
carnaval, lo cual se traduce en un esfuerzo por mantener un elemento

auténtico y real.

De igual manera, conseguir la declaratoria como Patrimonio Cultural Inmaterial
de la Humanidad impacté desde tres ambitos diferentes al carnaval. Por un
lado, facilitd el flujo de recursos econdmicos, que aunque no son suficientes
para la gestion del evento, son mayores a los que se recibian antes de ser
declarado. Por otro lado, al ser vista como una herramienta para la proteccion y
salvaguardia del patrimonio, la declaratoria permiti6 que se concentraran
esfuerzos en proteger la esencia del carnaval empezando por el juego de
negros y blancos y continuando con las manifestaciones artisticas culturales;
asi, se cre6 el Plan Especial de Salvaguardia (PES) para el carnaval, con el
objetivo de protegerlo y mantenerlo como un elemento auténtico, que

mantenga su esencia cultural andina, afroamericana e hispana.

La declaratoria de la UNESCO también cred una opinién dentro del sector de
artesanos y artistas del carnaval, quienes la identifican como una herramienta

que ha logrado atraer el reconocimiento nacional e internacional sobre el
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carnaval, lo cual se aprecia de manera positiva y atractiva. En este sentido, la
comunidad local representada en el grupo de artesanos y artistas del carnaval
identifica que desde la declaratoria de la UNESCO, el turismo ha aumentado
de manera considerable y reciben la llegada de turistas de manera euforica.
Asi mismo se resalta que por medio del turismo, se genera un intercambio
cultural entre la comunidad local en general y los turistas y visitantes que llegan

a la region con el fin de vivir el carnaval. .

Ahora bien, en la actualidad los artesanos no reconocen al turismo como una
actividad que genere riesgos para el carnaval ya siguen viéndolo como un
elemento propio del pueblo sin que haya sufrido cambios relacionados con la
cosificacidon de la cultura y la pérdida de su esencia en un escenario turistico.
No obstante, algunos artesanos y artistas identifican que es posible que a
futuro el carnaval pueda ser escenificado, masificado y mercantilizado si no se
lo protege. Frente a esta amenaza, los locales destacan que el sentido de
pertenencia y su labor como locales es vital para evitar que se llegue hasta el
punto de que el carnaval pierda sentido cultural y se convierta en un elemento

Unicamente enfocado a la comercializacion de la cultura.

Continuando con el desarrollo de este trabajo también se observd que si bien
los artesanos y artistas del carnaval son un componente esencial del carnaval,
este es un patrimonio de todos, en donde la comunidad local en general juega
un papel fundamental no solo en el disfrute del carnaval, sino que también en
la construccion y creacién del mismo como parte de su cultura. Asi pues, se
acepta y se da la bienvenida a la participacion de personas locales y visitantes
en los desfiles del carnaval y en el juego.

De lo anterior surge un tema importante que es la creacion de una comunidad
comprometida que se apropie de su cultura y patrimonio que sea consciente de
la importancia de respetar, valorar y dar vida a un elemento declarado como
patrimonio de la nacion y de la humanidad. Con una comunidad comprometida
con la cultura y el carnaval, se evitaran las participaciones superficiales y sin

sentido en los desfiles (como el caso de la Familia Castafieda) y permitira que
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se respete el juego del carnaval como elemento auténtico del mismo, al evitar

actitudes agresivas e inseguras que atenten contra su esencia.

Por otro lado, se identifica que el riesgo de la mercantilizacion del patrimonio
cultural se presenta cuando este empieza a ser utilizado con finalidades
economicas atentando contra la autenticidad e independencia, que en el peor
de los casos convierte a la cultura en un elemento aprovechado solo con fines
comerciales. Una de las amenazas puede ser la participacion de empresas
privadas que publicitan en el carnaval, la cual se identificO ser totalmente
necesaria ya que permite el ingreso de dineros con el fin de gestionar el
carnaval. Es evidente que para una buena gestion se necesitan recursos
economicos, por ello la empresa privada entra a jugar un papel, pero es
necesario blindar al carnaval de los riesgos anteriormente descritos, por ello se
ha establecido el PES como herramienta que pone limites a la participacion
privada, con el fin de no afectar la autenticidad del carnaval. Ahora bien, se
resalta que el carnaval sigue siendo del pueblo, que no hay participacion o
influencia de la empresa privada en las obras artisticas, por lo cual estas
permanecen independientes y pueden crear bajo el libre juicio del artesano.

Este trabajo de fin de master se vuelve relevante ya que aporta al estudio de
entender la autenticidad de los elementos patrimoniales con usos turisticos
desde la vision de las comunidades locales, para que la autenticidad no recaiga
solamente en la experiencia del turista que visita un destino (tales como los
casos de Yujue Zhu, 2012; Chhabra, Healy y Hills, 2003; y Green, 2007). De la
misma manera, el estudio identifica qué impactos puede generar una
declaratoria patrimonial interna como externa en la gestion, el reconocimiento,
la financiacion y el turismo, que de una u otra forma influyen en el
desenvolvimiento natural del patrimonio y en la proteccidn y salvaguardia de su

autenticidad.

Del mismo modo, este estudio contribuye a la gestién del carnaval ya que
permite conocer el concepto de autenticidad que tiene la comunidad de
artesanos y artistas sobre el carnaval, lo cual puede ser utilizado como insumo

para el desarrollo de iniciativas en la gestién del patrimonio enfocadas a la
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proteccion y salvaguardia del mismo. De igual forma, este estudio cuenta con
la informacion y el analisis para el desarrollo de un producto de turismo cultural
auténtico solido y establecido que permita no solo satisfacer las necesidades
del turista, sino que a su vez responda a las expectativas de los locales de
manera sostenible, en la que se vean beneficios econdmicos, se creen
beneficios sociales, se proteja y ponga en valor la cultura andina,
afroamericana e hispana de la region, y también que permita aprovechar otro
tipo de recursos culturales (como las artesanias, la gastronomia local, los
saberes indigenas, entre otros) para la consolidacion de productos turisticos,
de tal manera que se diversifique la oferta de la ciudad para beneficiar a mas

sectores de la misma.

Para el desarrollo de este trabajo se presentd una limitacién importante que fue
la falta de informacion oficial sobre la actividad turistica en el destino y los
impactos reales en materia econémica y social, que se han generado gracias a
las declaratorias como patrimonio del carnaval. Para ello se pueden desarrollar
diferentes estudios a partir de esta investigacion que permitan resolver esa
carencia de informacion, que es util para la gestién del carnaval. Por un lado,
seria pertinente identificar cual es el impacto que ha tenido el carnaval gracias
al aumento del turismo, y como esta actividad esta beneficiando o perjudicando
a la comunidad local, a los empresarios y comerciantes y a la ciudad en
general, ya que en el momento solo se cuenta con apreciaciones empiricas de
los involucrados con el carnaval. También, se puede desarrollar un estudio que
permita identificar las condiciones actuales de la ciudad para conocer si puede
recibir flujos turisticos y cuales son las necesidades que se presentan para
poder hacerlo. Por ultimo, se podria hacer un estudio de la autenticidad del
carnaval desde la vision del turista, ya que esta también permite identificar cual
es la imagen percibida que tienen estos sobre el carnaval, de tal manera que
se puedan elaborar estrategias de imagen y branding del destino en torno a la

cultura del carnaval.
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