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1.Introduccio

L’'idea que inspira la realitzacido d’aquest treball neix de l'interés per estudiar la
prondncia de les marques comercials en els parlants catalans. Avui en dia, en un
mon globalitzat en el qual apareixen freqientment nous conceptes i nous
productes, la llengua ha de vetllar per la seva preservacié i s’ha d’adaptar també
a les noves situacions. Després d’observar que en el moén virtual estan
apareixent munts d’articles, publicacions i videos sobre com s’han de pronunciar
els noms de diferents marques de cotxes, de roba, d’electrodomestics, etc. El
meu objectiu és el de realitzar un petit exercici per tal d'obtenir dades
fonologiques. Concretament, em vull centrar en la pronincia de les marques
comercials d’'un grup de parlants del catala de I'Institut Castell d’Estela d’Amer.
Amb aquest treball es pretén encetar una recerca per obtenir informacio sobre el
tractament normatiu i real d’aquest tipus de mots, per acabar realitzant aquest
cas practic que ocupara una part molt més important del treball. Un altre objectiu
d’aquest treball és el d’elaborar un corpus linguistic (vegeu annex 2), en el qual
els sons i les seves transcripcions estiguin ordenats per paraules i de manera

interactiva es pugui realitzar I'escolta dels arxius d’audio dels parlants.
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2.La naturalesa lingiistica dels noms de marques

comercials

Els noms de marques comercials que estudiem so6n noms propis d’altres
llengles. Si ens centrem en la pronunciacié d’aquests mots, convé adonar-se
que la seva incorporacié a la llengua catalana comporta la introduccié d’un
seguit d’elements que alteren la ldgica habitual de la fonologia de la llengua.
Aquesta excepcionalitat afecta tant I'estructura sil-labica i accentual com les
caracteristiques dels sons i els processos que els afecten. En molts casos, sera
possible una adaptacié del mot que no requerira grans canvis en la forma
original. En daltres, perd, registrara canvis radicals que afectaran tant

I'estructura prosodica com la segmental.

Al marge de quin sigui I'Us preferit per uns i altres autors, el cert és que aquests
mots admeten una caracteritzacidé que pot ser coherent amb la denominacié de
manlleus, préstecs o estrangerismes. En la mesura que se solen correspondre a
productes o realitats noves, admeten també classificacié com a neologismes. En
aquest treball no entrarem a discutir I'etiqueta que més s’escau a aquests mots.
En tot cas, es fara evident durant el treball que no sempre es comporten de la
mateixa manera. En alguns casos, els mots s’adapten només superficialment, i
en d’altres pateixen canvis més de fons. El cas extrem és el que ha donat lloc a
mots com cel-lo i clinex, que s’han convertit en mots comuns de la llengua
parlada. Aixi, cel-lo correspon a la forma abreujada de la popular cinta adhesiva
de la marca Cello-Tape i ha esdevingut un mot comu quan s’ha utilitzat per
referir-se a productes de caracteristiques similars. El mateix procés es pot
observar a clinex (Kleenex), genéric per ‘mocador de paper o Coca-Cola, per

‘beguda de cola’.

L’explicacié de fins a quin punt un mot de marca comercial pot arribar a

incorporar-se al sistema de la llengua requereix fer referencia a molts aspectes
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de tipus sociocultural i d’altra mena que ens portarien molt lluny dels objectius

d’aquest treball.
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3.La pronuncia normativa i la pronuncia real

La primera questié que s’ha de plantejar en relaci6 a la pronuncia de les
marques comercials és la diferenciacié necessaria entre la pronuncia real i la
prondncia normativa. Es clau adonar-se de la diferent naturalesa de I'una i I'altra.
D’una banda, la pronuncia real obeeix a la ldgica general de la llengua i registra
en bona mesura els processos fonoldgics basics del sistema. De laltra, la
prondncia normativa respon a opcions preestablertes que s’han decidit i es

controlen tecnicament.

Les pronuncies que son objecte d’aquest estudi corresponen en tot els casos a
pronuncies reals, i I'analisi que en farem tindra per tant en compte el marc
general de la fonologia de la llengua. Tot i aixd, pensem que convé presentar
previament els aspectes centrals de la prondncia normativa, perqué condicionen
en part la pronuncia real en la mesura que actuen com a referent i també perque
defineixen un sistema més o menys coherent que té parcialment en compte I'is

real.

Cal aclarir que la pretensio d’aquest treball no son de tractar els distints dialectes
de la llengua i per tant en tot moment es referirem sols al catala central, variant

dialectal dels parlants entrevistats.
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3.1. Lapronuncia normativa

Els mots de marques comercials estrangeres no pertanyen a la llengua catalana
i per aix0 no formen part de la gramatica ni del diccionari normatiu. Aix0 no
obstant, hi ha textos de naturalesa normativa que discuteixen el tractament que
han de rebre i fan propostes d’adaptacié de les pronuncies. Considerarem
breument la posicié que adopten I'Institut d’Estudis Catalans (IEC), el TERMCAT

i la Corporacié Catalana de Mitjans Audiovisuals (CCMA).

Institut d’Estudis Catalans (IEC)

Deixant clar que els mots de marques comercials estrangeres tenen com a base
un nom propi, que s’ha de poder reconeixer internacionalment, l'Institut els

reconeix com a manlleus no adaptats (Seccio Filologica IEC, 1996).

Al no ser acceptats per I'Institut d’Estudis Catalans, tampoc patiran cap mena
d’adaptacio ni grafica ni fonologica per tal d’'incorporar-se a la llengua catalana ni
seran recollits als diccionaris normatius. El que diu I'lnstitut sobre aquests
estrangerismes no adaptats és que “hauran de dur indicacioé de la seva llengua
d’origen”. Per aquesta rad, no en tocarem ni la seva grafia ni la seva pronuncia,

ja que la més correcta sera la que més s’apropi a la fonologia original del mot.

L’IEC pero, no ens proporciona cap mena d’informacié de com podrem acostar-
nos a la pronuncia d'origen del mot. Aixd0 comporta dificultats als parlants,
sobretot partint de la idea que aquest mot prové d’una llengua que té sons nous
fora 'ambit de I'inventari catala que ens suposaran dificultats de pronuncia. El fet
de no normalitzar aguestes pronuncies comportara que aparegui un alt grau de
variabilitat entre aquestes i que sorgeixin pronuncies vistes com “erronies” o
“‘dolentes”. Aquestes apareixeran sovint en el moment que es facin servir
segones o terceres llengles en I'adaptacié fonoldgica del mot.
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Pel que fa a I'acceptacié de manlleus, recordem que, é€s I'Institut qui te I'autoritat
d’admetre’ls i davant d’aquesta situacio el criteri predominant és el de “recorrer a
una alternativa catalana formada a partir dels recursos interns de la llengua”
(Seccié Filologica, 1996).

Resulta encertada I'opcié de no incorporar els noms de les marques comercials
a la llengua catalana, perqué llavors entrariem en aquells casos extrems com els
de cel-lo o Coca-Cola, que partint d'un nom propi es converteixen en un mot
comu. La incorporacié d’aquests noms a la llengua es vista com un fenomen
negatiu que pot contribuir a la perdua de vocabulari genui de la llengua catalana

| de qualsevol altra.

Tot i que I'lEC no diu res sobre quina ha de ser la pronuncia que dugui la
“‘indicacio de la llengua d’origen” a la nova Gramatica Normativa (IEC, esborrany
provisional) apareixen apunts de recomanacio de pronuncies. En la major part
dels casos aquestes recomanacions fan referencia a errors freqients dels
parlants que s’allunyen de la pronuncia genuina o es diferencien de I'estandard
oral. En aquests apunts trobem també pronancies preferibles o recomanables
pel que fa a mots cultes i els coneguts com a manlleus lexics. A continuacio
s’han extret alguns apunts del text normatiu que resultaran utils per a I'analisi

dels casos en el desenvolupament d’aquest treball:

e Es prefereix 'obertura en mots que presenten vacil-lacions pel que a la
pronuncia de les vocals mitjanes [e]/[€] i [0]/[2].

e En els parlars en qué es constata una certa vacil-laci6 entre les
pronuncies vocaliques reduides (amb [a8] i [u] i les no reduides (amb [e] i
[0], respectivament) en sil-laba posttonica, la pronuncia amb [8] i [u]
(d’acord amb els sistema vocalic aton dels parlars orientals) és la meés
apropiada. Aix0 passa amb mots com RENF[s]/ RENF[s], UNESC|u]/

UNESC|[o] o formes trucades com tel[a]/ tel[e] o class[a]/ class[e].
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Resulten problematiques les obertures complexes del tipus ps, pt, pn, gn i
mn que apareixen graficament en l'inici d'uns quants manlleus lexics i
cultismes. A causa de la dificultat de pronuncia aquests mots es
pronuncien elidint el primer element, menys en el grup ps en el qual cal
mantenir-lo. Ex: [n]Jeumatic, [n]Jom, [tJolomeu, [n]Jeumotécnic, en canvi
[ps]icoleg i [ps]iquiatria.

Altres dificultats articulatories, justifiguen que, en els mots que tenien
originariament un grup inicial amb s més consonant oclusiva, s’hagi
introduit una e de suport, que permet sil-labificar el grup i evitar 'obertura
de coda complexa. Aix0 passa en mots com escola, esport i espai i també
en la pronancia de manlleus lexics no adaptats com ara [a]stop o [8]spin.
En mots patrimonials catalans no existeix la consonant [w] propia dels
sigles: web, whisky, uadi, UEFA.

No sbén admissibles els desplacaments d’accent que intenten imitar

’accentuacio castellana.

TERMCAT

L’organisme oficial de terminologia de la llengua catalana, ajustant-se als criteris

normatius de I'lEC, considera també que no caldria incorporar al sistema

linglistic els manlleus procedents de marques registrades (TERMCAT, 2005).

Recordem que el centre de terminologia de la llengua catalana es crea el 1985

pel IEC i la Generalitat de Catalunya, per tant els seus criteris sempre

s’ajustaran als textos normatius de la llengua catalana regularitzats pel IEC.

En el document explicatiu de Manlleus i calcs (TERMCAT, 2005) es recomana

també buscar una forma alternativa que es pugui aplicar a tots els productes
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semblants per evitar casos extrems del tipus cel-lo, seguint d’aquesta manera

els parametres de l'Institut.

Tot i tractar-se d’un cas excepcional, TERMCAT fa un apunt sobre aquests
casos en els quals el nom propi del producte s’acaba popularitzant de tal manera
gue pot acabar formant part del lexic comu. En son exemples els mots:
Discman®—cd de butxaca, Tetra-Brik®—bric, Post-it®—nota adhesiva,
Velcro®— veta adherent o Carpule® — cartutx d’anestésia, i com s’observa amb
els exemples TERMCAT s’ocupa de trobar aquella “alternativa interna formada a

partir de recursos interns de la llengua’.

Pel que fa a la pronuncia d’aquests mots, TERMCAT ajustant-se a la normativa
diu que: “Es habitual que les formes manllevades no adaptades graficament es
pronunciin respectant alguns trets fonetics de la llengua d’origen, en la mesura
en qué es coneixen o és factible’(TERMCAT, 2005). Aquest apunt s’explica
perque TERMCAT és conscient que amb I'Us i el pas del temps aquests mots es
generalitzen i en la major part dels casos es realitza una adaptacié progressiva
de la pronuncia per part dels parlants. Si aquests no coneixen els trets fonétics
de la llengua d’origen als quals TERMCAT es refereix, ldgicament n’agafaran de

propis de la seva llengua que els permetin acostar-se a pronuncies similars.

De la mateixa manera que ho fa I'lEC, el centre terminologic, ens adverteix
d’evitar la difusié de pronuncies preses de la fonética de llengues interposades.
L’exemple que ens faciliten és la pronuncia aguda del mot *tabulé, agafada del
francés que actua com a llengua interposada, indicant que la pronancia correcta

és la plana de 'arab tabule.
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Corporaci6 Catalana de Mitjans Audiovisuals (CCMA)

La Corporacié Catalana de Mitjans Audiovisuals (CCMA) estableix el marc
editorial, el marc linglistic i les normes periodistiques i professionals dels
diversos mitjans que la integren: televisio, radio, internet i altres plataformes. Ens
interessa especialment el seu tractament davant la prondncia de marques
registrades i mots propis d’altres llengues, perqué aquests influeixen en gran

part a la pronuncia que llavors realitzaran els parlants.

La CCMA vetlla per la normalitzacié a través d’un llibre d’estil (CCMA, 2010) que
és complementat pel portal lingliistic EsaDir (2006), el seu marc de treball es
basa en consolidar un model de llengua basat en la correccio i 'adequacié, fent

front a les noves questions que apareixen dia a dia en els mitjans audiovisuals.

El referent normatiu per establir la llengua dels mitjans és I'lEC, tot i que la
CCMA es permet certes llibertats i recull algunes solucions no normatives com
barco o sisplau, que reconeixen d’us general. Aix0 és degut a la variacié de
registres que recullen els mitjans de comunicacié audiovisual, clarament no

seran permeses aquestes solucions en registres estrictament formals.

La postura que pren la CCMA respecte a la pronuncia d'estrangerismes és que
s’ha de realitzar “acostant-nos a la pronuncia original a partir dels sons que ens
soén propis i no ens resulten dificils de pronunciar” seguint doncs el patré de I'lEC
com fa TERMCAT. La diferencia respecte als altres organismes és que
s’incorporen nous sons a l'inventari fonétic de la llengua per tal de millorar la
pronuncia dels mots estrangers i es faciliten alguns mecanismes d’ajuda per

realitzar sons o estructures no genuines del catala.

e S’incorpora el so el fricatiu velar KH [x] (de jefe en castella o Bach en

alemany).
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S’incorpora i el fricatiu dental TH [0] (de tooth en angles o zapato en
castelld).

Es tracta com a propi el so de la hac aspirada [h] en les interjeccions del
tipus ehem o ha, ha.

En prondncies més acurades s’afegiran també a l'inventari de sons els
sons vocalics [ce], [2], [y] i el so consonantic [v] (que forma part de
l'inventari del catala, perd que en general substituim per [b] o [B], segons
correspongui, ja que no és un so distintiu en totes les varietats de la nostra
llengua).

La vocal epentética [a] sera la vocal de suport en paraules que tenen
consonants sil-labiques en la llengua d’origen ja que el catala no en té.

Es fara Us de la neutra quan no es sapiga pronunciar el nom amb
consonant sil-labica.

S’evitara la interferéncia de terceres llenglies que forcen una pronuncia

gue no és ni genuina ni original.

Un cop considerades les opinions adoptades per l'Institut d’Estudis Catalans

(IEC), el centre de terminologia de Catalunya (TERMCAT) i la Corporacié

Catalana de Mitjans Audiovisuals (CCMA) es dedueix que:

Els noms propis de marques registrades no s’han d’incorporar a la llengua
gue els manlleva.
La pronuncia més adequada d’aquests mots és la més proxima a la
pronuncia d’origen, sempre i quan tinguem els mecanismes suficients per
poder-la realitzar.
Per acostar-nos a la pronuncia d’origen, en alguns casos haurem de fer Us
de sons que no pertanyen a I'inventari de sons del catala. Alguns d’ells els
coneixerem per I'adquisicio o coneixement de segones llengies com el
castella ([6] i []).
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e Per facilitar la pronuncia d’aquests mots en alguns casos s’haura de fer us
de mecanismes propis com la insercid de la [8] en segments sil-labics no
pronunciables pels catalanoparlants.

e S’ha d’evitar la interferencia de terceres llengues en I'adquisicid de la

fonologia del mot manllevat.
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3.2. Pronldnciareal

Hem afirmat que la pronancia real de les marques és principalment un reflex dels
processos fonologics regulars de la llengua, i més endavant formularem les
nostres hipotesis en relacié a aquest fet. En tractar de la prondncia real no
exposarem pero el conjunt de la fonologia del catala sind que ens fixarem en
aquells aspectes que poden condicionar la manera com els processos generals
s’apliquen als mots que estudiem. No hi ha practicament cap estudi que analitzi
el cas concret de la pronuncia de les marques comercials en catala, pero si que

en tenim que fan referencia als estrangerismes en general.

Dins d’aquest apartat es tracten i s’expliguen fenomens i processos que es
donen en la pronuncia dels manlleus, partint de la informacio recopilada en els
estudis realitzats pels especialistes. Es tractaran les sil-labes poc frequents en
catala i els mecanismes que adopta la llengua davant d’aquestes, els fenomens
gue afecten al consonantisme (assimilacions, ensordiments, etc.) i també al
vocalisme (reduccio vocalica), els sons que no pertanyen a l'inventari catala ([x] i
[6]) i finalment es parlara del desplacament de 'accent i la seva adaptaci6 al cas

catala.

3.2.1. SIL-LABES POC FREQUENTS (processos d’insercié i
elisio)

En catala, quan ens trobem amb un mot original que comenga amb un grup

consonantic que no es pot sil-labificar, s’insereix una vocal de suport o s’elideix

la primera consonant del mot, aixo és indefugible (Lloret, 2002). La insercio de

segments no léxics o lelisid son mecanismes del catala per reparar una

estructura sil-labica no acceptable.

Els parlants del catala presenten problemes per pronunciar sil-labes del tipus

CCC pergue en el catala no existeix aquesta estructura sil-labica. Per aquesta
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rad, els parlants del catala presenten problemes al pronunciar paraules d’altres
llenglies com vprog [fprok] (del rus) ja que no hi ha cap mot en catala que
comenci per [fpr]. Tampoc existeixen en catala combinacions d'essa més
consonant a principi de mot (scuola, spina), tot i haver-hi estructures sil-labiques
CCV (gra, ple,cru), en aquest cas son les sequencies de sons sp-, sc-, sl-, sr- les

gue presenten dificultats de pronancia per no formar part del catala.

Davant d’aquests casos el catala ha desenvolupat mecanismes per tal de
facilitar la pronuncia d’aquests mots no genuins. En el cas que el mot estranger
comenci per una sil-libant més una altra consonant (generalment oclusiva) s’hi
afegeix la vocal de suport (speaker [aspiker], Fnac [avnak]. Aixo és el que passa
amb els mots italians com scuola i amb molts de llatinismes cultes que en la
grafia conserven la seva forma original. En canvi, si el mot estranger comenca
per un altre grup consonantic, com la paraula russa vprog, la tendéncia més

generalitzada és de reduir-lo elidint el primer segment [prok] o Knoor [nor].

Pel que fa al procés d’insercid, trobem tot un seguit d’exemples de distintes
llenglies com: [a]spot, [s]Strauss, [a]spray, [a]stop o [8]slalom. En aquests
casos, el catala insereix el paradigma del catala central [8], que és el menys
marcat, com a suport per poder realitzar la pronuncia d’aquesta tipologia de
mots. Quan ens trobem en aquests tipus de processos la tendéncia és d’agafar

els paradigmes menys marcats de cada llengua, com a segments de suport.

Dels mots que pateixen el procés d’insercid, hi ha un grup de préstecs que per la
seva antiguitat i pel seu Us reiterat per part dels parlants, s’han acabat adaptant
excepcionalment al catala en forma i so (e-sport (angles, sport), e-slip (anglés,

slip) o e-sprint (anglés, sprint).

El que és més frequent pero, €s que trobem noms, en gran part propis, que no
han alterat la grafia original, perd que la seva pronuncia s’ha adaptat parcialment

al catala, amb la col-locacié d’aquesta neutra [8]. En sOn alguns exemples:
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[e]striptease (de l'anglés), [e]statu quo (del llati), [8]Snoppy, [e]Spielberg,
[8]Sprite, [8]Sputnik i [e]Fnac.

El procés d’elisié té lloc en mots estrangers que contenen obertures inicials no
acceptables en catala, en aquests casos la propia llengua ha creat un
mecanisme per facilitar-ne la prondncia que consisteix en elidir la primera

consonant.

Aquest procés es dona en I'adaptacié d’alguns mots cultes de tipus ps- (com en
psiquiatre [sikiatra]), pn- (com en pneumatic [nawmatik], gn- (com en gnom

[nGmY)), etc.

També es produeix en noms propis d’altres llenglies en els quals es fa una
simplificacio del grup inicial en catala, com a Pforr [for] (pintor alemany), Ptaff
[faf] (matematic alemany), Pfeiffer [féjfer] (actriu), Knorr [nor] (marca de sopes) o

Kneipp [najp] (marca de caramels).

3.2.2. SONS D’ALTRES LLENGUES (incorporacié del so [x] i el [0]

a I'inventari fonologic)
En l'adquisicié de formes manllevades, pel que fa al sistema consonantic, hi ha
una adaptacio sistematica dels sons de les altres llengies a la distribucio
segmental catalana. Aix0 passa amb les erres franceses que no so6n
pronunciables pels parlants catalans i per aixd no s’han conservat en els

gal-licismes manllevats.

Una altra cosa que pot océrrer, és que el catala hagi manllevat sons d’altres
sistemes, aquest cas es doéna amb la pronancia de la j [x] i de la z [8]. Fonemes
manllevats del sistema espanyol. Aquests nous fonemes ens seran Uutils per

pronunciar mots manllevats no adaptats de I'espanyol tant com per pronunciar
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mots manllevats d’altres llengles que tinguin incorporats aquests fonemes
(Cabré, 2002).

El so [X] ens serveix per adaptar o reproduir un so fricatiu velar sord, faringal o
glotal de qualsevol llengua estrangera. El podem trobar en molts mots anglesos
iniciats per h aspirada i manlleus de I'arab. Hobby [x38i], juerga [xwérya] o jalar

[xald] en son alguns exemples.

El so [0] ens serveix per adaptar o reproduir un so fricatiu dental sord. La seva
tendéncia d’us no és tant generalitzada, de fet els catalans solem cometre I'error
de canviar el so de la [0] pel de la [z] quan parlem en castella en paraules com:
[zéBra], [zapato], [zinko] i [z60]. Aquest sO ens servira pero per realitzar la
pronuncia acurada de mots provinents del francés o I'anglés com zombie i
necesser, ja que el so forma part de linventari fonétic d’aquestes llengues.
Recordem que el so [6] és un so molt habitual a la llengua anglesa i que apareix
en mots com thanks [0anks] ‘gracies’, health hél® ‘salut’ o theatre [Bistar]
‘teatre’. Per altra banda, son varies les marques comercials espanyoles que han
arribat a les nostres pronuncies amb el so [8] incorporat. Per posar un exemple,
I'associacid6 ONCE [6nBe] que es pronuncia completament a la castellana o la

cadena televisiva Telecinco [teleBinko].

3.2.3. VOCALISME EN MANLLEUS
El sistema catala central converteix les cinc vocals diferenciades ortograficament
en set en posicio tonica [a, €, e, i, 9, 0, U] pero només tres en posicié atona [e, i,

u]. Aquest fenomen és el que es coneix com la reducci6 vocalica.
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Aquest és el vocalisme genui del catala, pero el vocalisme no es comporta de la
mateixa manera quan els parlants del catala pronuncien mots manllevats o

estrangerismes. Cabré ens ho exemplifica amb uns quants exemples:

pesto [pésto] gueto [géto]

Tere [tére] Montse [monse]
cole (col-legi) [kole] UNESCO [unésko]
Beethoven [betdBen] Boston [boéston]
Volvo [bdlBo] demo [démo]

Irene [iréne] container [kontainer]

(Font: Cabré, 2002)

Si observem els exemples, veiem que en context aton les vocals no es
redueixen a [oa,i,u] com marca la reduccid vocalica, i aguestes es pronuncien
tancades. Per altra costat, en context tonic la tendencia és que les vocals
mitjanes no es pronunciin mai obertes [g, 0] i es pronunciin gairebé sempre

tancades [e,0].

Recasens atribuia aquests dos fenomens a la influéncia en general de la llengua
castellana (Recasens, 1993). Pero si tenim en compte alguns mots com: pago,
regalo, estreno, barco, caldo, abono, Francisco o Jacinto, que s’han adaptat
completament a la fonética catalana (pag[u], regal[u], barc[u]) la influéncia del
castella no és I'inica culpable d’aquest fenomen. A continuacio, s’explica el punt

de vista de Cabré (2002) amb l'objectiu d’extreure’n conclusions.
En els mots manllevats, el catala desenvolupa un mecanisme intern d’adaptacio

de mots que afecta a les vocals mitjanes atones i toniques:
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e En el sistema aton [o, €, i, 0, u], amb usos molt excepcionals de la neutra.
e Pel que fa a la posicio tonica es presenten els sons [i, e, €, a, 0, 9, u] amb
restriccions especifiques sobre 'aparicidé de les vocals mitjanes obertes [,

o] que apareixen més aviat poc.

Les vocals mitjanes en context aton tendeixen a interpretar-se com a tancades
com passa a RENF[e] i no pas RENF[a] que seria una pronuncia més adaptada

al catala.

Cabré, ho interpreta com un intent d’acostament i fidelitzacié per part del parlant
a la llengua d’origen. En aquest cas, els parlants entendrien la neutralitzacio de
les tres vocals [o, i, u] com un allunyament excessiu de la llengua d’origen,
recordem que la fonetica dels manlleus moltes vegades s’interpreta a partir de la

forma escrita que ens arriba.

En context tonic, les vocals mitjanes es divideixen en dues variants: les que
segueixen el patré de la llengua que s6n més aviat poques i les que no el
segueixen. La variant que segueix el patré de la llengua catalana fa la pronuncia
de les vocals mitjanes oberta mentre que laltra la fa tancada. Vegem a

continuacié en quins contextos apareixen:

Pronuncia oberta sequint el patré de la llenqua en:

e Mots aguts que acaben en consonant: minu[e]t, ved[e]t, Budap[e]st, Nova
Y[o]rk, Reps[o]l o sh[o]rts.

e La majoria de mots plans i esdruixols: T[g]xas, Calif[o]rnia, V[e]nus, b[o]dy
0 p[o]puli.

e Mots aguts que acaben amb —e de manera excepcional, com la prondncia
de: caf[e], comit[e] o obo[e]. Cal advertir, que sol haver-hi vacil-lacions
entre la pronuncia d’[€] i [e], en aquest tipus de mots, sobretot en 'area de

Barcelona en la qual existeix molta variacio.
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Pronuncia tancada no sequint el patrd de la llengua catalana:

e Els mots aguts que acaben amb —e (majoritariament gal-licismes) es
pronuncien amb [e] tancada, sOn els exemples de: beble], canap[e],
consom[e], pur[e] o ximpanz[e]. Es tracta de mots que constitueixen
excepcions morfologiques perqué no tenen /n/ final a la forma fonologica i
per tant, [n] no apareix a la forma plural.

e Mots aguts que tenen [e] 0 [0] en posicid posttonica: h[e]rpes, Ir[e]ne,

V[o]lvo o c[o]lon.

En algunes ocasions es presenten casos en els quals les vocals es comporten
de manera diferent, una es redueix i I'altra no. En sén exemples els mots
manllevats: p[a]rceb[e], [a]stér[eo] i [e]spons[o]r. Observem que en aquests es
redueix sols la primera vocal i les altres no. S6n mots molt excepcionals que han
estat parcialment adaptats. Es un fenomen que posa també en evidéncia el

caracter d’estrangerisme del mot.

En altres casos, es pot demostrar que hi ha una correlacié entre la reduccié
vocalica parcial de les vocals mitjanes en posici¢ atona i I'aparicié de les vocals
mitjanes toniques tancades, si més no per a un gran nombre de parlants. Cabré,
ho mostra a través d’exemples en els quals els parlants que fan la pronuncia
oberta de les vocals mitjanes [2] i [€], apliquen la reducci6é vocalica en context
aton; mentre que els que en context tonic pronuncien [e] i [0] no redueixen a
neutra [8] en context aton.

[kdktal]/ [koktel]

[mSdam]/ [modem]
[n3Bal]/ [n6Bel]

[pastar]/ [poster]
[rémfa]/ [rémfe]

(Font: Cabré, 2002)
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3.2.4. CONSONANTISME EN MANLLEUS
Existeixen processos del catala que ens apareixeran sistematicament, en la
pronuncia tant de mots de la propia llengua com a estrangers. A continuacio es
fa una breu explicaciéo de com pot afectar I'ensordiment a final de mot, la elisié o

no de la rotica final i la pronuncia de la hac aspirada en els mots manllevats.

Ensordiment a final de mot:

En catala les obstruents a final de mot s6n sordes. Es un tret que es comparteix
en totes les varietats geografiques de la llengua catalana (Recasens, 1993:170-
171). La justificaci6 de Recasens és que es presenten dificultats en el
manteniment de la vibracié dels plecs glotals quan el nivell intraoral és meés
elevat i el nivell subglotal és massa baix, cosa que dificulta I'emissié d’'una

oclusiva sonora. Vegem alguns exemples:

[p]: adop(p], ara[p], nya[p], ser[p]

[t]: candi[t], Alfre[t], pare[t], mos[t]

[K]: casti[k], pedagolk], ane[K], amar[K]
[f]: ser][f], tu[f], bulf], conser]f]

[s]: mols], na[s], feli[s], diver[s]

[[]: dibuf]], co[f], gui[f], fe[]
(Font: Pradilla, 2002)

Hi ha pero altres llengues excepcionals, com l'angles, que poden presentar

també obstruents sonores a final de mot:

do[g] ‘gos’ ca[d3] ‘gabia’
la[b] ‘laboratori’ pa[ds] ‘pagina’
mu[d] ‘fang’ a[d3] ‘edat’
bri[d3] ‘pont’
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El fenomen que es dona, fruit d’aquesta diferencia fonologica entre el catala i
I'anglés, és que quan es pronuncia un manlleu anglés s’adapta sistematicament

al catala i s’ensordeix I'obstruent a fi de mot.

anglés catala
club [kI3b] [klap]
pub [pab] [pap]/ [pap]
Cambridge [kémbrid3] [kEmbbritf]
bridge [brid3] [britf]

Aix0 no passa només amb manlleus de I'anglés, pot passar en altres llengles

gue tenen el so obstruent sonor a fi de mot, com es déna en el cas del castella:

castella catala
Madri[0])/ Madri[d] Madri[t]
virtu[B]/ virtu[d] virtu(t]
pare[0]/ pare[d] pare[t]
Valladoli[8]/ Valladoli[d] Valladoli[t]
Calatayu[B]/ Calatayu[d] Calatayult]

(Font: Esadir)

No elisid de la rotica a final de mot:

La consonant r ha caigut historicament en posicio final de mot agut, llevat en la
major part de parlars valencians. En catala, no es pronuncia la r grafica de mots
com clar, dur, guanyador. En son algunes de les excepcions pero, els

estrangerismes i neologismes i certs antroponims catalans (Empar, Isidor, Mir).

Com hem dit en estrangerismes no es fa I'elisié de la rotica a final de mot. Per
tant, no s’elideix en mots aguts com Noor (Reina de Jordania) o Dior

(dissenyador frances) i es manté en tots els casos la r final.
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Realitzacio de h aspirada en estrangerismes:

La hac no se sol pronunciar en catala i en la majoria de casos té un valor

etimologic: haver, hivern, hora, hospital, inhalar, tothom, ahir, prohibir.
Es consideren excepcions i es realitza la h aspirada en:

e Algunes interjeccions: ehem! ha! hum!

e Estrangerismes que no s’han adaptat fonéticament: hobby, hippy, hall,
perd en canvi no es prondncia a handbol.

e En noms propis no adaptats i els seus derivats, en qué la h ha conservat
la seva pronuncia de la llengua d’origen: Hamlet, Hegel, Hitler, Holderin,

Hume.

3.2.5. LA POSICIO DE L’ACCENT (adaptacio)
La tendéncia que segueixen els mots manllevats en el moment en el qual
passen a formar part de la llengua catalana és d’adaptar-se seguint els patrons
regulars d’aquesta (Oliva i Serra, 2002). Observem I'exemple de bungalou,
pronunciat en catala de forma aguda ([bunga(l6w)]) i en anglées com un mot
esdruixol ([bangelaw]). En aquest cas, els parlants segueixen el patré regular
gue diu que gairebé tots els mots en consonant en catala sén aguts (mineral,

pernil, capital).

CATALA ANGLES (transcripcié) ANGLES (ortografia)
bungalou ['bAangelaw] bungalow
handicap ['heendikeep] handicap
hoquei ['hoki] hockey
tiquet ['tikat] ticket
xarleston ['tfalsten] Charleston
handbol ['heendbol] handball
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beisbol ['bejsbal] baseball
futbol ['futbol] football
(Font: Serra i Oliva, 2002)

Els parlants col-loquen I'accent de manera espontania a la posicid no marcada,
és a dir, al final dels mots que acaben en una sil-laba pesant o travada i a la
penudltima sil-laba (merci [mérsi], poupurri [pupuri], futbol [fubbdl], sandvitx
[sembit[]) . En aquests casos, els parlants no copien I'accent siné que tornen a

plantejar el patré accentual aplicant el mecanisme accentual.

Recordem que a I'hora d’assignar I'accent, el catala construeix troqueus moraics
de dreta a esquerra i que s’escull com a accent del mot el de més a la dreta. Els

patrons pel que fa a I'assignacié d’accent del catala sén els seglents:

Patrons regulars
- Els mots acabats en consonant gairebé tots sén aguts: perfil, capital.

- Els mots acabats en vocal son plans: divorci, capsa.

Patrons marcats
- Mots aguts acabats en vocal: catala, carrer, fruiter.
- Mots plans acabats en consonant: acid, carrec.

- Mots esdruixols: musica, familia.

Per altra banda, hi ha un bon nombre de mots que han estat presos d’altres
llengles i conserven el patré accentual de la llengua d’origen. Serien els casos
[wafinton] i [@amsterdam], amb patrons esdruixols no previstos pel sistema que
contradiuen la observacio general. També seria el cas de molts mots manllevats

en gran part del francés que acaben en vocal i s6n aguts: consume i plafé.
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Tot aixd porta a pensar que la posicid de I'accent en els manlleus s’aprén per a
cada mot i no es pot deduir en el sistema catala. Cal que tinguem en compte, si
el manlleu s’incorpora per via escrita, que el marcatge és un requeriment molt
important. De vegades, aquest pot ser utilitzat com un efecte d’estrangeritzacio i

es marca I'accent en una posicié marcada: [tOlstoj], [bionsé€] i [piteryrinewej].
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4. Metodologia

La metodologia emprada per a la realitzacié d’aquest treball es basa en I'estudi
del tractament fonologic que reben els noms de les marques no autoctones en el
context de la llengua catalana i 'analisi de I'exercici practic realitzat a un grup de

catalanoparlants.

En un principi, vam procedir a documentar-nos realitzant una recerca sobre el
tractament dels neologismes, estrangerismes i manlleus per part de la maxima
autoritat de la llengua catalana, I'Institut d’Estudis Catalans. Més endavant, la
recerca es va expandir a altres institucions com TERMCAT (centre de
terminologia de la llengua catalana) i la CCMA (Corporacio Catalana dels Mitjans
Audiovisuals). L’interes pel tractament d’aquest tipus de mots per part dels
mitjans audiovisuals, s’explica pel paper important que juguen aquests en la
difusié del nom de les marques sobretot en els espots publicitaris. Els eslogans
publicitaris, s’ocupen en gran part mitjancant els recursos lingtistics de difondre
el nom de la marca : “Colhogar, color de hogar”, “Contra la cal no hay nada

L1

mejor...Viakal” “Pilas Duracel, y duran y duran y duran...”.

Per altra banda, calia documentar-nos amb observacions i estudis realitzats per
filolegs especialitzats en la fonologia del catala per investigar sobre processos i
fendmens que s’observen en l'adaptacié i pronincia de mots no autoctons. En
els articles i documents recopilats es parla de sil-labes poc frequents, sons
d’altres llengles, fendmens consonantics, desplagaments de I'accent i fenomens
vocalics. Cal remarcar el fenomen de la reduccid vocalica, tema tractat molt
acuradament per Joan Mascaré (1985) i recuperat per altres rellevants filolegs,
entre ells Blanca Palmada (1994) i Maria Teresa Cabré (2002). Cabré dedica un
estudi al fenomen de la reduccié i I’harmonia vocalica concretament en els

loanwords’, és a dir, els préstec d’altres llengues.
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Un cop assimilada tota aquesta informacié teodrica, s’ha passat a la realitzacié
del cas practic. L'interes que mou aquest projecte és el dobservar el
comportament fonologic d’'un grup de catalanoparlants en la pronuncia d’un
conjunt de marques comercials no autoctones. Tot i aixi, cal advertir que en el
cas practic també s’han incorporat expressament algunes marques espanyoles i

catalanes.

L’'idea per a l'obtencidé de dades linguistiques dels parlants, s’inspira en
I'aplicacié Android per a mobils Logo Quiz. Aquesta aplicacié de joc consisteix
en endevinar el nom d’'una série de marques enregistrades (majoritariament
estrangeres), escrivint-los en la seva forma grafica, a partir del logotip que
apareix a la pantalla. A mesura que es van completant els nivells van apareixent

noves marques que es van complicant a mesura de que el joc avanca.

Nosaltres hem creat una presentacié en diapositives (vegeu Annex 1) amb cent
marques comercials, entre les quals n’hi ha d’autoctones i no autdctones,
inspirada en l'aplicacié per a mobils de la qual s’ha parlat anteriorment. Els
parlants visionaven aquesta presentacio de diapositives. Aquestes es
projectaven en un interval de temps d’escassos segons, temps suficient per
realitzar la pronuncia de la marca en cas de coneéixer-la 0 mantenir-se en silenci
en el cas contrari. En les cent diapositives projectades apareixien els distints
logotips amb els quals s’identifiquen. Al mateix temps que els parlants
realitzaven la pronuncia de la marca, la seva veu quedava enregistrada en un
arxiu d’audio, que ha estat la font principal per a la realitzacié6 d’aquest treball.
Aquests arxius d’audio, han estat manipulats per a l'elaboracié del corpus
linguistic (vegeu Annex 2). Les pronuncies obtingudes s’han seccionat una per
una, per tal d’acabar obtenint un document Excel, distribuit per marques, i a
cada marca les realitzacions i no realitzacions dels trena-quatre parlants que han

participat en aquest joc.
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Pel que fa al criteri de selecci6 de les marques, s’ha optat per la varietat. S’han
buscat sobretot noms de marques no autoctones en diferents llengles
(angleses, franceses, alemanyes, italianes, austriaques) que tinguessin grups
consonantics i vocalics poc genuins o inexistents en catala. També s’ha
incorporat alguna marca catalana o espanyola per tal de poder contrastar la
informacid, i per comprovar si els parlants tendeixen cap a una prondncia
castellana d’aquestes. Influenciats, en gran part, pels espots publicitaris en els

mitjans de comunicacio audiovisuals.

33, Coca cola
- | =

1 [lebkeleble] 33 CocacolaPl MPS
2 [kdleakdlz] 33 CocacolaP? MP3
3 [kedleeledls] 33 Coca colaP3MPS
4 [kdlkelkdls] 33 Coca colaPd.MPS
s [leksléls] 33 Coca colaPS MPE
& [kdkslkals] 33 CocacolaPG MPS
7 [kéakéla] 33 Coca colaPT MPS
3 [kdlealedla] 33 Coca colaPEMPS
o [kdkalksla] 33 Coca colsPAMPS
10 [ekelkols] 33 CocacolaP T MPS
11 [kékelkélz] 33 CocacolaPLMES
12 [keélkelksla] 33 Coca colaP12 MPS
13 [keélkekdla] 33 Coca colaP13MPS
11 [kékaksls] 23 CocacolaP1 MP3
1s [kdkakdlz] 33 CocacolaPd MPS
16 [kdekéls] 33 Coca colaPIBMPS
17 [edlealesla] 33 Coca colaPTLMPS
18 [kékekdls] 33 Coca colaP18.MPS
10 [ebkelble] 33 CocacolaP13 MPS
20 [kdkakélz] 33 Coca colsP20.MP3
21 [kékalkdle] 33 CocacolsP21MPS
22 [kdlkelkdls] 33 Coca colaP22 MPS
23 [leksléls] 23 CocacolaPP3 MP3
21 [kdkslkals] 33 CocacolsP?d MPS
25 [kdkakéls] 33 Coca colaPZ5 MPS
26 [kélkeksls] 33 Coca colaP'26 MPS
27 [kdkelksls] 33 Coca colsPZT MPS
28 [ekelkols] 33 Coca colaPP6 MP3
20 [kékelkéls] 33 CocacolaPZIMP3

flenlaile

an oz 1 35 e el OROADE
L] 32. HARTBO | 33. COCA COLA - 34. PEPSI 35. SCHWEPPES " 36. NESTEA .~ 37. MAHOU 3
|
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El grup de parlants que ens ha servit de font €s un grup de disset estudiants de
1er ’ESO (12-13 anys) i un segon de 4rt ESO (15-16 anys) també compost
per disset estudiants, de l'Institut Castell d’Estela de la poblacio d’Amer (La
Selva). La majoria de parlants entrevistats resideixen a la vila d’Amer, tot i que
n’hem trobat alguns que viuen a les poblacions contiglies de La Cellera de Ter i
Les Planes d’'Hostoles, i alguns altres a les poblacions relativament proximes de
Sant Feliu de Pallerols, de Sant Aniol de Finestres i de Bescand. No cal dir, que

la llengua d’us habitual de tots aquests parlants és la catalana.

En la realitzacio de les gravacions es van donar una série d’instruccions als
parlants, per tal de que aquestes resultessin valides i es poguessin escoltar
correctament. Els parlants van anar passant en una sala en grups de dos, on
se’ls advertia que el material serviria per a la realitzacié d’'un projecte i que el seu
objectiu era el d’endevinar el maxim nombre de marques possibles. Tambeé els
informavem que els resultats es registrarien mitjancant les gravacions d’audio.
En cap moment es feia referéncia a la pronuncia o al so d’aquestes, per tal
d’evitar que ells al saber-ho intentessin fer-ho millor o acabessin realitzant

pronuncies forcades.
Aquestes gravacions d’audio van ser després tractades i es van incorporar al

document del corpus linglistic, on es van escoltar una per una i es van

Pagina | 29

N T~



La prondncia de les marques: Caracteritzacié de la pronincia de les marques comercials per part dels
parlants joves del catala central
transcriure fonéticament. Respecte a les transcripcions fonétiques, cal advertir
gue totes les [l] transcrites en el document resulten velars i que es transcriuen
totes les [0] que corresponen a la mitjana tancada, perqué els parlants que ens

han servit de font no fan la distinci6é entre aquesta i la oberta [2].

Pel que fa a la cerca de les pronuncies originals o d’origen de les marques, s’ha
fet servir la guia de pronunciaci6 FORVO. Agquesta aplicacio en linia, permet
escoltar pronuncies de diferents mots en diferents llengles i dialectes, i en
algunes vegades fins i tot ens dona la transcripcié fonética del mot. Tot i aixi,
hem de prendre les pronlncies que apareixen en aquesta font com a
orientatives, perqué es tracta d’'una pagina de lliure accés i no pas restringida.
Per aquesta ra0, la informaci6 que podem trobar pot resultar incorrecta o

manipulada.
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5. Analisi de les pronuncies

1. Burger King

pronuncia realitzacions
[buryerkin] 18
[buryerkink] 9
[buryerkin] 5
[buryerki] 2

S’observa una pronuncia que reflecteix la grafia en la primera vocal ([buryer
kin]). Per altra banda, la vocal atona registra reduccio parcial i no esdeve neutra
([buryer kin]). Finalment, la pronuncia excepcional de I'obstruent final a [buryer

kink] s’explica també per fidelitat a la grafia.

2. Mc Donald’s

prondncia realitzacions
[magdodnals] 31
[magdoénal] 1
[magdonal] 1
[magddnals] 1

La vocal baixa no presenta reducciéo a vocal neutra, tal com esperariem si es
produis una reduccié parcial ([magdonals]). Aquest fet posa de manifest
I'excepcionalitat de la pronuncia del mot. Per altra banda, la fricativa final no

registra africacid, com si que passa en la pronuncia original [magdénals].
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3. Pans & Company

pronuncia

parlants joves del catala central

realitzacions

[panzankémpani]

20

[panzenkdmpani]

[]

[panzankémpani]

[panankémpani]

[panzankombani]

[panskdmpani]

[panskumpan]

[pans]

R R R R RN W s

La vocal baixa no passa a ser neutra ([panzankompani]). Es doéna amb

normalitat la sonoritzacié de la fricativa final de pans ([panzankémpani]). Destaca

la sonoritzacié de l'oclusiva postnasal a [panzankombani], fet que s’explica

satisfactoriament a partir del fenomen conegut com a sonoritzacioé postnasal, per

les propietats aerodinamiques que es donen en aquest context. Finalment, la

prondncia [panzkumpan] respon a una lectura estrictament catalana de la marca.

4. Bocatta
prondncia realitzacions
[bokata] 14
[bukats] 9
[bokata] 6
[] 4
[bokwota] 1
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No hi ha aplicacié regular de reducci6é vocalica a la vocal labial, llevat del que
passa en la pronancia [bukate]. La vocal baixa presenta solucions reduides i no
reduides ([bokata] vs [bokata]). El fet que es produeixi reduccié en un nombre
significatiu de casos pot tenir relacié amb la circumstancia que el mot bocatta és

molt present en la llengua dels adolescents.

5. Pizza Hut

prondncia realitzacions

[pidzaxat] 18
[pidzaxut]
[pidzaxot]
[pidza]
[pidzaut]
[pidzexalt]
[pidzaxuk]
[]

I I BTN I )

La pronuncia del mot pizza presenta reduccio regular de la vocal baixa en tots
els casos llevat d'un. L’Us frequent del mot pizza per part dels joves hi pot haver
contribuit. La vocal tdonica presenta dues solucions principals. D’'una banda, una
vocal baixa que vol reflectir la pronuncia anglesa i, de I'altra, una [u] que respon
a la forma grafica. La versio [pidzaxét] deu tenir 'origen en una reinterpretacio de
hut com a hot, referit a la pizza (pizza calenta). La pronuncia excepcional
[pidzexuk] respon a una assimilacié del punt d’articulacié de la consonant a la

vocal.
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6. Donkin’ Donuts

pronuncia

parlants joves del catala central

realitzacions

[dankindonuts]

8

[]

[donkindonuts]

[dunkindonuts]

[donkinsddnuts]

[bunkindonuts]

[donut]

[donkiddnuts]

[dankindonut]

[dUkidnkin]

[dunkindonuts]

R R R R R R N g o] N

La pronuncia [dankindénuts] reflecteix la pronuncia anglesa en la primera vocal

del mot. La primera part del mot presenta pronuncies que s’acosten més a la

forma grafica que no pas a la fonologia original del mot ([donkindonuts] i

[dankinddnuts]). La realitzaci6 amb [0] respon segurament a una copia de la

vocal tonica de la segona part del mot. La pronuncia [bunkindonuts] respon a

una assimilacié del punt d’articulacié de la vocal a la consonant. La pronancia

puntual [dukidunkin] es deu a una reduplicacio de la primera part del mot, que

substitueix la segona. La pronuncia de donuts s’explica en tots els casos per

fidelitat a la grafia.
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7. Subway

pronuncia

parlants joves del catala central

realitzacions

[subweéj]

[EEN
O

[subwaj]

[]

[sabwéj]

[suywéj]

[sabwéj]

[subwgj]

[submdj]

[subwéj]

[sunwaj]

Pl R R R R NN W] ow

La pronuncia majoritaria de [sUbwéj] segueix la grafia del mot subway ‘metro’,

mentre que les pronuncies excepcionals [sabwéj] i [sabwéj] s’apropen més a la

pronuncia original del mot. En la prondncia [subwdj] la segona vocal tonica

també segueix la grafia, possiblement per desconeixement de la pronuncia del

mot en anglés. A [suywej] la velar pren esdevé aproximant perquée el parlant no

ha advertit que es tracta d’'un mot compost.

8. Kdnig
prondncia realitzacions
[konik] 17
[kéni] 5
[]
[konin] 4
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[konixX] 1
[réni/kdnin] 1
[rénin] 1

En el mot konig (alemany, rei) la pronancia sorda de I'obstruent final [kdnik] és la
més freqlent. La pronuncia amb nasal velar sonora [kénin] es deu a la
perseveranca del tret nasal de la n. En la pronuncia [konix] s’'incorpora el so [X],
pres de I'espanyol, amb I'objectiu d’acostar-se a la pronuncia original alemanya i

realitzar un so fricatiu velar.

9. Calvin Klein

pronuncia realitzacions
[kalBinkléjn] 10
[]
[kalBinkléj]
[Beka]
[kalBinkl€jn]
[kalBinkli]
[kalBinkl&j]
[kélBinkléjn]
[kléjBinkléj]
[sikéj]

[EEN
o

A I LS IR S

La pronuncia [kalBinkléjn] segueix la forma grafica del mot i presenta una mitjana
tancada en context tonic en la segona paraula, algunes pronuancies excepcionals
presenten la forma oberta [kalBinkléjn]. L’elevat nombre de parlants que no han

realitzat la pronuncia, segurament respon a la desconeixenca de la marca
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registrada. La pronuncia del mot és factible pels catalanoparlants i no presenta
dificultats extraordinaries. Les pronancies [Bekd] i [sikéj] responen a la
identificacio de la marca amb les sigles C&K, forma lletrejada en castella i angles
respectivament. En alguns casos excepcionals es produeix elisié de la n alveolar
nasal a final de mot ([kalBinkléj] i [kalBinklé]j]). La pronuncia [kIéjBinkléj] presenta

una copia de I'obertura de I'Gltima sil-laba, que s’inicia amb el mateix so.

10. Jean Paul Gaultier

prondncia Realitzacions
[] 12

[3eanpaw]

[goltjér]

[sinpawlgawltjer]

[3anpawlgultjé]

[3anpolgotjér]

[3anpul]
[3anpdlgoltjé]

[3anpowgoltjé]

[3eanpal]

[3énpawlgaltjér]

[3enpawlgoltjér]

[3énpawl]

[3enpolgawtjér]

[3onpolgawlitje]

[3enpdlgolter]

Rl R R R R R R R R R R R R R RN

[3enpdlgoltjer]
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[3enpolgotjé]
[3inpdlgotjé]
[3inpawl]
[3inpal]
[3inpolgoltjér]

(o I B B

La gran part de pronuncies excepcionals que es presenten en la realitzacio del
mot Jean Paul Gaultier s’expliquen per la desconeixenca del francés per part
dels parlants. Les variacions de pronuncia es produeixen indistintament en el
primer, segon i tercer mot d’aquest nom compost. Si ens fixem en la primera
paraula del mot (Jean), s’observa que el segment vocalic pot ser més fidel a la
forma grafica ([3eanpaw], [3anpawlgultjé] i [3énpawlgaltjér]) o pot imitar la
llengua d’origen ([3inpolgotjé]). El mateix passa amb els segments vocalics a
(Paul) i (Gaultier), amb realitzacions que reflecteixen meés la grafia
([3dnpawlgultjé]) i d’altres que s’acosten més a la pronuncia del mot en frances
([3anpdlgoltjé], [3anpdlgotjér], [3énpawlgaltjéer]) i ([3eanpdl]). A la pronuncia
excepcional [sinpawlgawltjer] el parlant realitza una alveolar sorda, diferenciant-

se de tots els altres que fan la fricativa postalveolar [3].

11. L’ Oreal
[ Tenouadorigen Theal |
pronuncia realitzacions
[loréal] 30
[loréalparis] 2
[loréalparis] 1
[oréal] 1
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En aquest cas es presenta una pronuancia majoritaria [loréal]) que reflecteix la

grafia del mot, sense aplicaci6 de la reduccio vocalica del catala. La rotica

bategant intervocalica es prondncia alveolar i no uvular com passa en la

pronuncia francesa ([loréal]). Les excepcions no son rellevants, en un cas no es

pronuncia l'article [oréal] i en els altres s’afegeix una segona paraula a la

prondncia [loréalparis].

12. Vichy
prondncia Realitzacions
[biffi] 28
[witfi] 2
[] 2
[bifi] 1
[vitfi] 1

La pronancia [biffi] és la més frequent i presenta un so oclusiu a inici de mot,

gue substitueix el fricatiu de

la pronuncia original.

les prondancies

excepcionals ([viffi]),([wiffi]), els fonemes responen a altres solucions ([v,w]).La

segona consonant es pronuncia africada [biffi].

13. Schwarzkopf

prondncia Realitzacions
[] 14
[ezBarskof] 4
[ezywarkof]
[efywareskd] 1

P
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[efywarfkof]

[efywarskot]

[ezywarzobski]

[eskardskof]

[eskukof]

[ezwarsxof]

[ezwaryko]

[ezBardski]

[ezBarskop]

[ezBarzfof]

[ezBaskof]

[ezBordski]

I I I I e e I e

[farfafkof]

El mot Schwarzkopf presenta dificultats de prondncia pels catalanoparlants
perqué s’inicia amb un principi sibilant fricatiu i amb una estructura sil-labica
CCCV, que no existeix en el cas del catala. Per aquesta ra0, apareix en totes les
realitzacions una vocal neutra de suport ([@zBarskof]). Quant a les realitzacions
hi ha molta variacié. La pronuncia que es déna més és [azparskof] amb primera
consonant sonora seguida de bilabial aproximant. Hi apareix el so [r] present a la
grafia pero que no apareix en la pronuncia original i 'acabament -opf simplificat
[-of].

La dificultat que comporta la paraula és evident i t¢ molt a veure amb la seva
forma fonoldgica. Aixd explica també que molts parlants no n’hagin realitzat la
prondancia. A més, alguns parlants han confés la marca amb una altra en la qual
apareix també una estructura sil-labica marcada i sons molt similars
([ezywarzdbski] i [ezBardski]). La realitzacio [farfefkof], demostra que el parlant

desconeix totalment el mot i la pronuncia reflecteix una mala lectura de la grafia.
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14. Wella
pronuncia Realitzacions
[wéla] 15
[] 7
[béla] 6
[béAa] 3
[béla] 3

La pronuncia majoritaria reflecteix la grafia del mot ([wéla]), en context aton no hi

ha reduccié vocalica i en tonic la mitjana és tancada. La pronuncia de la w [w]

respon a una interpretacido anglesa i s’adapta al so de mots anglesos com:

Walter, Winslet, Washington. La pronuncia [béla] amb oclusiva sonora a inici de

mot s’acosta més a la pronuncia original i se separa de la forma grafica. Les

realitzacions [béla] s’adapten a la llengua pronunciant oberta la primera vocal i

plenament reduida I'tltima. En la pronuncia [béAa] es reflecteix la lectura grafica

del mot en catala, donant a la grafia

catala.

15. Pantene

prondncia realitzacions
[pantén] 29
[pantén] 3
[panténprobé]

P

Il el so [A] d’acord amb el sistema del
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La pronuncia majoritaria coincideix amb la pronuncia en la llengua d’origen
([pantén]), amb primera vocal no reduida i segona tancada. En algunes
realitzacions excepcionals la primera vocal es redueix a neutra i la mitjana es
pronuncia oberta, acostant-se aixi més a una adaptacié plenament catalana del
mot ([pantén]).

16. Gillette
pronuncia Realitzacions

[3ilét] 15
[3ilét] 12

[] 3

[giAét] 1

[gwili] 1

[gwilét] 1

[3iléd] 1

En les pronuncies majoritaries de Gillette, hi ha alternanca. Per una banda es
pronuncia la mitjana oberta ([3ilét]) adaptant aixi més el mot al catala i per l'altra
es pronuncia tancada ([3ilét]). La pronuncia excepcional [giAét] reflecteix la Il que

apareix en la forma grafica del mot.

17. Wilkinson

prondncia realitzacions
[wilkinson] 8
[wilkinsonazywor] 5
[] 4
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[wilkinson]

[walkinson]

[wélkinson]

[wilkinzazyor]

[wilkinsonazyort |

[wilkinsonazywort ]

[wilkinsons]

[wilkinso]

[wilkinsonzwor]

[wilkinston]

[wilkswilkinson]

[wilksonzywort |

[wilsison]

[wilsonazywor]

A I I I R e e e I R e )

[wilson]

La pronuncia més frequent [wilkinson] reflecteix la grafia del mot i no aplica
reduccié vocalica en context aton. En les altres realitzacions trobem molta
varietat. En la primera part del mot (Wil) la majoria de pronuncies es realitzen
amb wi- (Jwilkinson]), perd hi ha també una pronuncia amb wa- ([walkinson]) i
una altra amb we- ([wélkinson]). En alguns casos excepcionals la nasal alveolar
sonora es pronuncia velar , segurament per la perseveranca dels trets de
'oclusiva anterior [k], ([wilkinston]) ([wilkswilkinson]). En pronuncies
excepcionals es pronuancia el nom complet de la marca registrada Wilkinson
Sword ([wilkinsonazywor]), ([wilkinsonazywort]), a comengcament del segon mot
es pronuncia la neutra per dificultat de pronuncia del segment sw-. La rotica final
emmudeix en el primer cas i en el segon presenta un component oclusiu [rt]. A

la pronuncia excepcional [wilson] s’elideix tot un segment del mot (kin),
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segurament per la poca familiaritat amb el mot, i perqué el parlant tingut

dificultats a I'hora d’adaptar el mot complet.

18. Dove

pronuncia

realitzacions

[daf]

17

[dof]

[dope]

[dov]

[dav]

[dof/daf]

[]

| PPN W ©

La pronuncia majoritaria [daf] reflecteix la prondncia original del mot frances,

pero la labiodental en aquest cas es pronuncia sorda [f] i no pas sonora. En la

realitzaci6 [d6f] la vocal mitjana respon a la grafia del mot, i també a [d6Be], amb

aproximant i [e] a la part final del mot. En aquest cas no s’ha realitzat la reduccio

vocalica a neutra. La pronuncia excepcional ([dav]) és la que s’acosta més a la

fonologia del mot original, amb fricativa sonora a final de mot.

19. Garnier
prondncia realitzacions
[garnjé] 19
[garnjér]
[garni] 3
[gwornia] 1
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[] 1
[granjér] 1

La realitzaci6 [garnjé] és fidel a la pronuncia original del mot, tot i que la rotica en
aquest cas es fa bategant, perqué el parlant no ha incorporat les rotiques
franceses al seu inventari de sons. No hi ha reduccié vocalica de la primera
vocal i la mitjana final es pronuncia tancada. En alguns casos, i reflectint la grafia
del mot [garnjér] es forca la pronudncia de la rotica final. En la pronuncia
excepcional [granjér] el parlant ha alterat I'ordre sil-labic CVC i ha realitzat una
estructura CCV fruit d'una metatesi que esta en consonancia amb la preferéncia

de la llengua per les codes sobre les obertures.

20. Veet
Pronuncia realitzacions

[bEt] 19
[bit] 6
[bét] 5

[] 2
[wit] 1
[vét] 1

La prondncia [bét] respon a una adaptacio de la grafia del mot a la fonologia
catalana, en aquest cas la primera consonant es pronuncia oclusiva i la vocal
tonica es pronuncia oberta. Les pronuncies [bit] s’acosten més a la fonologia
francesa que realitza una vocal anterior alta. La pronuncia [bét], aquesta

pronuncia reflecteix la grafia i s’acosta també a la pronuncia castellana d’aquesta
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marca. A la prondncia [wit] la primera consonant es realitza com a semivocal [w],

interpretant el mot com si es tractés d’'un mot anglés.

21. Kellogg’s

prondncia realitzacions
[kéloks] 28
[]
[kelbleks]
[kéAoks]
[KiAuks]
[kéluks]

Rl R R RN

La pronuncia amb més realitzacions reflecteix parcialment la grafia del mot
([kéloks]), la vocal tonica és pronunciada tancada i la segona vocal no realitza la
reduccio vocalica. Les dues consonants finals no es pronuncien sonores com
passa en la fonologia original sind que s’ensordeixen com passa amb les
oclusives finals en catala [ks]. La pronuncia excepcional [kéluks] reflecteix una
adaptacié vocalica a la fonologia catalana amb pronuncia oberta de la primera
vocal i reduccio de la segona. Les pronuancies ([kéAoks]) i ([kiAuks]) s’expliquen

per la interpretacio grafica de la Il catalana.

22. Chupa Chups

pronuncia realitzacions
[fupatfups] 15
[fupatfups] 14
[fupatup] 5
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Es poden dividir les pronancies del mot Chupa Chups entre els que han realitzat
la reducci6 vocalica [fupaffups] i els que no [fupafiups]. La pronuncia [ffupatfups]
és fidel a la prondncia castellana de la marca, mentre que laltra és una
adaptacié del mot a la fonologia catalana. Excepcionalment, alguns parlants no

han realitzat la sibilant final ([fupatfup]) i han pronunciat el mot en singular.

23. Danone

Pronudncia realitzacions

[dandne] 34

La pronuncia de [dandne] no presenta dificultats per part dels parlants, respon a

la pronuncia original del mot en castella, sense reducci6 vocalica.

24. Nutella
Pronuncia realitzacions
[nutéla] 29
[nutéla] 4
[nuBéla]

La pronuncia meés frequent ([nutéla]) és fidel a la fonologia del mot d’origen,
sense realitzar la reduccié vocalica. La pronuncia [nutéla] respon a una
adaptacio catalana del mot, amb pronudncia oberta de la segona vocal i reduccio
vocalica a la tercera vocal. A [nuBéla] es substitueix la oclusiva per la fricativa

dental sorda de l'inventari de sons del castella.
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25. Dr. Oetker

prondncia realitzacions
[]
[doktorétker ]
[doktoroétker ]
[doktoroédger ]

=
N

[doktorédger ]
[doktorotter ]

[doktorédger ]
[dorotker]

[oétker]
[okér ]

[otkér ]

e e e N N I L S I Y e

La pronuncia més frequent ([doktorétker]), reflecteix la grafia del mot. Les vocals
no es redueixen en context aton i les toniques es pronuncien tancades. La
primera vocal del segon mot no es pronuncia. En altres realitzacions, la primera i
segona consonant de la segona paraula es realitzen sonores ([doktéroédger]) i
no pas sordes com indica la grafia del mot. La primera paraula del mot és elidida

en algunes pronuncies excepcionals [oétker] i [otkér].

26. Buitoni
prondncia realitzacions
[bujtoni] 26
[] 3
[bultoni] 2
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[bujtén] 1
[bujténni] 1
[butoni] 1

La pronuncia [bujtoni], que és la més frequent, és fidel a I'original del mot. En la
pronuncia excepcional [bultoni] se substitueix la semivocal per la consonant

lateral alveolar. A [bujténni] la n es pronuncia geminada.

27. Ruffles

prondncia realitzacions

[rufles] 22

[rafals]

[rafles]

[rufals]

[rufle]

R Rl w w b

[rufels]

S’observa que la pronuncia més frequent ([rufles]) reflecteix la grafia del mot i no
realitza reduccio vocalica. La pronuncia [rafals] s’acosta més a la pronuncia
original, redueix la segona vocal i substitueix la [u] per una [a]. En algunes
pronuncies els parlants han alterat I'ordre sil-labic CVC i han realitzat una
estructura VCC fruit d’'una metatesi, aixd si fem l'analisi partint de la forma
grafica ([rafels], [rufals] i [rafels]). Si partissim de la forma fonologica original del
mot, la metatesi es produiria a [rufles] que altera I'estructura original fonoldgica
CVC.

Pagina | 49

N T~



La prondncia de les marques: Caracteritzacié de la pronincia de les marques comercials per part dels

28. Frit Ravich

parlants joves del catala central

Pronuncia realitzacions
[fritraBit]] 14
[frit] 13
[friraBit] 2
[fritraBik] 2
[fri] 1
[frifanrapit]] 1
[fritf] 1

Frit Ravich és una marca gironina i per tant €s prou coneguda pels parlants que

realitzen la mateixa pronuncia d’origen ([fritraBif]). La segona consonant del

segon mot és aproximant i la consonant final es realitza africada. En un nombre

important de realitzacions els parlants han abreujat el mot, suprimint la primera

paraula ([frit]). La pronuncia excepcional [fritraBik] realitza un so oclusiu a la

altima vocal del mot. Aquest fet s’explica per l'elevada frequéncia de mots

acabats en -ic en catala (vic, pic, xic, bonic, tic, ric).

29. Matutano

prondncia realitzacions
[matutano] 26

[] 5
[matuano] 1
[matutano] 1
[mutatano] 1
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S’observa que la pronuncia més frequent ([matutano]) és fidel a l'original en
castella, que no aplica la reduccidé vocalica. En la pronuncia excepcional
(Imeatutano]) es redueix la primera vocal. A ([mutatano]), es produeix una
metatesi que altera I'ordre de les dues primeres vocals [u] i [a]. L’anticipacio de
la [u] es pot explicar pel fet de compartir el mateix punt d’articulacié amb [m]. Al
parlant, que es troba en posicié bilabial, li €s molt més practic acabar realitzant la

[u] que obrir la boca per fer el so [a].

30. Dhul
prondncia realitzacions
[dul] 26
[] 7
[dal] 1

La pronuncia de la marca espanyola [dul] es realitza igual que l'original i no
presenta cap complicacié. Excepcionalment, un parlant pronancia [dal],
possiblement perque al veure la grafia del mot haura pensat que es tracta d’'una

marca estrangera.

31. Nocilla
prondncia realitzacions
[noBiAa] 33
[nosiAs] 1

S’observa que la pronuncia més frequent és la original ([no@iAa]), sense aplicar

la reduccié vocalica i amb el so interdental sord del castella [0]. La pronuncia
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[nosiAa] respon a una adaptacié parcial a la fonologia del catala, que redueix la

tercera vocal i substitueix el so [0] pel de la consonant sibilant sorda.

32. Haribo
pronuncia realitzacions
[xariBo] 22
[ariBo] 11
[xaripu] 1

La pronancia majoritaria [xarifo] €s una interpretacié castellana de la grafia del
mot, consequéncia que fa que no s’apliqui la reducci6 vocalica. El so [x] que es
realitza a inici de mot ens ha arribat a partir de la llengua castellana. L'utilitzem
per pronunciar paraules que tenen h aspirada i provenen de llengles
estrangeres com I'anglés o I'alemany. En les pronuncies [ario], la h s’interpreta
seguint les pautes que marca la gramatica catalana i per tant no sona. A la
pronuncia excepcional ([xarifu]) I'accent s’ha desplagat cap a la dreta i el mot

s’ha convertit en agut.

33. CocaCola

Pronudncia realitzacions
[kokakdls] 22
[kbkakola] 7
[kokakadla] 3
[koakola]
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S’observa que la pronuncia més frequent ([kokakdla]) és fidel a l'original, que

aplica la reduccié vocalica en les vocals segona i quarta. La pronuncia

[kOkakodla], no aplica la reduccio de les vocals en consonancia amb la fonologia

del castella. En les pronuncies excepcionals s’observen casos de reduccio

parcial ([kdkakdla]). En el resultat [kdoakdla], el parlant elideix la segona

consonant oclusiva, aquest fenomen s’explica per un procés dissimilatori en un

context en el qual apareixen tres [K] seguides. Agquest fenomen és el que es

dona a cullunut, amb una dissimilacié articulatoria, els parlants realitzen

cull[sa]nut, modificant la vocal del mig en un context de tres [u] seguides.

Recordem que la pronunciacio de les laterals dels parlants és la velar, en tots els

casos, la seva naturalesa els proporciona aquest tret tant caracteristic del catala.

34. Pepsi
prondncia realitzacions
[PEpsi] 19
[pépsi] 14
[] 1

La pronancia més frequent ([pépsi]) és resultat d’'una adaptaciéo del mot a la

fonologia catalana, ens ho indica la realitzacio de la primera vocal oberta. En

canvi, en la pronuncia [pépsi], el so de la primera vocal s’interpreta com a tancat

en concordanca amb la fonologia del castella.

P
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35. Schweppes

pronuncia realitzacions

[swéps] 18

[fweps]

[swips]

[]

[ezweéps]

[[wépers]

[sweéps]

R R R RN DN o

[[wéps]

El mot Schweppes presenta dificultats de prondncia als catalanoparlants per la
seva estructura sil-labica a I'obertura del mot CCCV, que no existeix en catala.
Per aquesta ra0, la tendencia dels parlants és simplificar-la eliminant segments
per facilitar-ne la pronuncia. La pronuncia [swéps] és una adaptacio catalana de
la forma fonologica del mot. La vocal tonica es realitza oberta i la prondancia
s’inicia amb la fricativa alveolar, elidint la segona consonant [[] i realitzant aixi
una estructura sil-labica realitzable en catala (CCV). La consonant inicial en la
pronuncia [[wéps] s’explica per una interpretacio de la forma grafica inspirada en
la fonologia alemanya de mots molt coneguts com: Schindler, Schengen o
Schumacher. A [swips] els parlants fan una vocal anterior alta, aquest fet podria
deure’s a la interpretacié del mot com si es tractés d’'un mot anglés, amb grafia -
ee-, del tipus: sweet, deep, need. La pronuncia excepcional [ezweps] és una

interpretacio de la grafia del mot, amb la vocal tonica tancada i una vocal
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epentética, que en aquest cas no és la neutra. La realitzacié de la fricativa [z]

s’explica per la influéncia del context sonor que la segueix.

36. Nestea

pronuncia realitzacions
[nesti] 28

[nestéa]

[nesli]

[nestie]

[nestié]
[nestif]

PR R RN

La pronancia meés frequent ([nesti]), reflecteix una fonologia anglesa del mot,
sense reduccio vocalica i interpretant el so de la grafia -ea com [i], de la mateixa
manera que passa en els mots tea i sea. Les pronancies excepcionals ([nestéa]),
reflecteixen la grafia del mot, sense aplicar la reduccié vocalica i interpretant el

so de -ea com dos fonemes diferents [e] i [a].

37. Mahou

prondncia realitzacions

[] 8

[méw]

[maw]

[maxu]

[mau]

w| Wl o1 01 O

[maxow]
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[madw] 2
[mé&o] 1
[naxow] 1

La pronuncia [maw] és fidel a la d’origen. A [méw] els parlants no pronuncien la
primera vocal, perd en canvi pronuncien 'acabament com si es tractés de dos
fonemes diferents [6w]. En les pronlncies excepcionals ([maxéw] i [maxu]), amb
h aspirada, els parlants reflecteixen la grafia del mot. A ([mau]) no es forma

diftong i els parlants pronuncien el mot en dues sil-labes.

38. Smirnoff

prondncia realitzacions

[EEN
(o)

[@zmirnof]

[]

[6zmirno]

[ezywirnof]

[@zminrof]

[@zmirdf]

[@zmirfo]

[ezmirnof]

[@zmirnos]

R R R R R R RN o

[@zménfow]

No existeixen en catala combinacions d’essa més consonant a principi de mot,
tot hi haver-hi estructures sil-labiqgues CCV. Per aquesta rad en la pronuncia de
la paraula Smirnoff, els parlants insereixen una vocal de suport que en fa més

facil la prondncia. Aquesta complicacié pot haver fet que molts parlants no
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'hagin dit. La pronuncia més frequent ([@zmirnof]) vol reflectir la grafia del mot
adaptant-la a la fonologia del catala. No realitza la reduccié vocalica, incorpora la
neutra i la fricativa assimilant la sonoritat de la vocal es realitza sonora. Les
pronuncies excepcionals mostren que els parlants han creat mecanismes per tal
de pronunciar una paraula desconeguda i no se’n han sortit. A [ezywirnof]
insercié de l'aproximant, a [ezmirdf] elisio de la nasal, a [ezmirfo] elisié de la
nasal i alteracié sil-labica per metatesi al segment final i a [sazménfow]

modificacio de la segona vocal i alteracio sil-labica també a I'ultim segment.

39. Red Bull
prondncia realitzacions
[rédbul] 25
[rédbul] 9

La pronuncia majoritaria ([rédbul]) reflecteix la prondncia original del mot, en
aquest cas la tonica es pronuncia tancada. En canvi, en les prondncies

excepcionals la pronuncia de la tonica és oberta ([rédbul]).

40. Freixenet

pronuncia realitzacions
[frefanét] 15
[] 8
[frejfenét] 5
[frejfonét] 2
[fréjffénet] 1
[frejinét] 1
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[frejtfinét] 1

La pronancia meés frequent ([frefonét]) és fidel a l'original d’aquesta marca
catalana de cava, que aplica la reducci6 vocalica i fa una mitjana oberta en la
tercera vocal. A [frejjenét] es reflecteix la grafia del mot, no es redueix i la tonica
es pronuncia tancada. Aquesta pronuncia és molt similar a la que realitzen els
actors en el famds anunci televisiu que recorren a la pronuncia castellana.
Notem que s’incorpora una [j] darrera la primera vocal i abans de la fricativa

postalveolar, aixd €s un mecanisme per realitzar la pronuncia d’ -eix-, no existent

en castella.
41. Codorniu

prondncia Realitzacions

[kudurniw] 15

[kodorniw] 10

[] 6

[godorniw] 1

[gordorniw] 1

[koduraruni] 1

La pronuncia [kudurniw] és la majoritaria, fidel a I'original. En tractar-se d’'un mot
catala s’aplica la reduccié vocalica, 'acabament és en forma de diftong. La
pronuncia [kodorniw], sense reduir, pot deure’s a la influéncia del castella i no
resulta gens genuina. La realitzacio de [godorniw] es pot explicar per una

assimilacié de sonoritat.
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42. Budweiser

pronuncia Realitzacions

[] 11

[butwéjser]

[batwéjsar]

[budwéjser]

[boduse]

[budbéjser]

[budipéjser]

[budiBisen]

[budwajser]

[budwéjsen]

[butbéjser]

[butwajsar]

[butwéjs]

[butwéjsen]

[butwéjsar]

[butwénser]

[bwidbéjser]

PR R R R R R R R R R R R R NN O

[butbérsijer]

La dificultat que comporta la pronuncia de la paraula Budweiser és evident i té
molt a veure amb la seva forma fonologica. Aixd explica també que molts
parlants no n’hagin realitzat la pronuncia, i els que ho han fet ha estat de
maneres molt diverses. La pronuncia meés frequient reflecteix la forma grafica del
mot ([butwéjser]), sense reduccio i amb realitzacié tancada de la vocal tonica.

L’ensordiment de 'oclusiva es podria explicar perquée els parlants identifiquen la
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—d amb el final d’'un mot compost. Aquest ensordiment no té lloc a la pronuncia
([Joudwéjser]). A [batwéjsar] es redueix l'ultima vocal, perd la primera es
pronuncia [a]. Aquesta pronuncia tracta el mot com si fos anglés, tipus: but, cut,
luck. En aquests exemples tocaria fer b[a]t, per0 molts parlants que han apres
'anglés com a segona llengua s’equivoquen i fan b[a]t, influenciats per altres
llengles. En algunes realitzacions excepcionals, la tercera vocal €s pronunciada
com una oclusiva sonora ([budbéjser]), que en alguns casos esdevé aproximant

per ocupar una ubicacio intervocalica ([budiféjser]) i ([budiBisen]).

43. Estrella Damm

prondncia realitzacions
[estréAadam] 27
[estréAadam] 7

La pronuncia més frequent ([astréAadam]), reflecteix la de la llengua d’'origen del
mot (catald). Es redueixen les vocals en context aton i la segona vocal es fa
oberta. Les pronuncies ocasionals podrien patir influencia de la pronuncia

castellana [estréAadam], sense reduir i fent la segona vocal tancada.

44. Cutty Sark

prondncia realitzacions
[kutisark] 13
[] 12
[katifark] 3
[kwitisark] 2
[katisar] 2
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[kwititfark] 1
[kutsar] 1

La pronuncia majoritaria ([kutisark]) reflecteix la grafia del mot. Les pronuncies
no realitzades s’expliquen més per una desconeixenca de la marca per part dels
parlants, que no pas per dificultats fonoldgiques. A [kutifark] els parlants fan una
fricativa postalveolar a la tercera consonant, segurament confonent Sark ‘illa

anglonormanda’ amb el mot anglés shark ‘taurd’ que es pronuncia ([fark]).

45. National Geographic

prondncia realitzacions

[naBionalzeoyrafik] 15

[naBionalzeoyrafi]

[nationalzeoyrafik]

[]

[nationalzaoyrafik]

[naBionalzaoyrafi]

R R R W M ©

[nasiunalzedyrafi]

La pronuncia [naBionalzeoyrafik] reflecteix la forma grafica del mot. En aquesta
pronuncia no s’efectua la reducci6 vocalica. Erroniament, els parlants realitzen el
so [0] a la segona consonant. Aquests confonen el so amb el que es produeix en
paraules angleses que porten th com: tee[8], wit[8] o [B]ink. En aquest cas
tocaria sols fer una [[]. A la pronuncia excepcional [nationalzeoyrafik] es
reflecteix encara més la forma grafica perque directament es realitza el so de la

dental oclusiva ([t]). En la realitzacié [nasiunalzedyrafi], el parlant ha realitzat la
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reduccio a la primera paraula, adaptant-la aixi a la llengua catalana, pero no ha

fet el mateix amb la segona part del mot.

46. Cuore
prondncia realitzacions

[kwoére] 17

[kwor] 10

[] 4

[Kiwr] 1

[kor] 1

[kuré] 1

La pronuncia de Cuore no presenta complicacions importants. La majoria dels
parlants ha realitzat la pronuncia original de la marca ([kwére]), sense reduir. En
la realitzacié ([kwor]) els parlants elideixen I'Ultima vocal, segurament per
desconeixement de la marca i del seu origen. La marca Cuore ‘cor’ en italia, és
espanyola perd agafa un mot d’'una llengua propera per internacionalitzar la
marca. Les pronuncies excepcionals s’expliquen per la desconeixenga de la

marca i del seu origen ([kiwr]), ([kor]) i ([kuré]).

47. Vanity Fair

prondncia realitzacions
[banitifér] 9
[] 7
[banitifajr] 6
[banitifér] 3
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[banitfér]

[banitifé]

[bantifajr]

[bantifar]

[bantiféo]

[bantifér]

[wantifajr]

[mantiefar]

[Vanitifajr]

e N N

La varietat en les pronuncies del mot Vanity Fair es contempla sobretot en les

dues vocals que formen part de la segona paraula. A la pronuncia més freqient

([banitifér]) els parlants realitzen una oclusiva sonora a la primera consonant i pel

que fa a la segona part del mot, identifiquen la grafia -ai- amb el so [e]. Es

relaciona aquesta pronuncia amb el tractament del mot com si fos anglés britanic

I no pas america, tot i que en aquest cas a la pronuncia de fair ‘fada’ hi

pertocaria [¢] com fan els parlants a [banitifér].

A la prondncia excepcional

[bantifajr] es reflecteix la grafia del mot, demostrant aixi també que es desconeix

la seva pronuncia.

48. Cosmopolitan

prondncia realitzacions
[kozmopolitan] 24
[] 5
[kozmopolitjan] 2
[koskompolitéan] 1
[kozmopulitan] 1
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[kozmopolitan] 1

La pronuncia més frequient ([kozmopolitan]) reflecteix totalment la grafia del mot i
no aplica la reduccioé vocalica. La fricativa [z] es realitza sonora assimilant el
caracter sonor de la [m]. No passa el mateix en la prondncia excepcional
[koskompolitéan] on la consonant que la segueix és sorda. En aquesta
pronuncia a més, és produeix una alteracié de I'estructura sil-labica per metatesi
([koskompolitéan]) i s’'insereix una [k] després de la fricativa. En les pronancies
excepcionals [kozmopulitan] i [kozmopolitan] es desplaga d’accent convertint el

mot en agut.

49. Marie Claire

prondncia realitzacions

[mariklér] 11

[]

[mariklér]

[marieklajre]

[mariklajre]

[majreklajre]

[mariklajr]

[mariki&]]

[mariaklér]

[mariakle]

[mariéklaréj]

[marieklarie]

[mariekléjr]

I Y e N N B S I T

[mériklar]
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[mérklér] 1

La pronuncia més frequent ([mariklér]) és fidel a l'original, tot i que no es realitza
la rotica uvular francesa sinG que se substitueix per una bategant. La vocal
tonica del segon mot es realitza oberta, no passa aixi en la pronuncia [mariklér]
gue fa la tonica tancada, acostant-se aixi a la fonologia castellana. Altres
pronuncies excepcionals reflecteixen la grafia del mot ([mariéklajre]) ([mariklajre])
i (Imajrekldjre]), sense reduir i incorporant diftong al segment vocalic del segon
mot. Les excepcions s’expliquen per la poca familiaritat dels parlants amb el

frances.

50. Vogue

prondncia realitzacions

[boye] 17

[]

[boywe]

[bOK]

[boyal]

[boyi]

[bof]

[bOwX]

[bowxe]

[bow3zwé]
[bOX]

PR R R R R RN W oo

Les realitzacions [boye] i [boywe] reflecteixen la forma grafica del mot, amb

pronuncia tancada de la mitjana i pronunciant la [e] final del mot que s’elideix en
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la pronuncia d'origen. No s’aplica en aquest cas la reduccié vocalica. La
pronuncia excepcional [bok] s’acosta més a l'original, perd aplica I'ensordiment
d’obstruent a final de mot del catala i realitza una [b] oclusiva i no una [v] dental
a linici. Sorprenen també les pronuncies [bof] i [b6x], en un cas amb un
acabament de fricativa postalveolar i en l'altre amb I's d’'un so manllevat d’'una

segona llengua (castella).

51. Interviu

prondncia realitzacions
[interBiw] 29
[] 4
[terBiw] 1

La pronuncia més frequent ([interBiw]) és l'original. No es redueix, la bilabial pren

un caracter aproximant i el mot finalitza amb diftong.

52. Men’s Health

prondncia realitzacions

[MEnsxEIQ] 11

[]

[ménsxElt]

[ménsxEl]

[ménsxEls]

[Mménsx£lD]

[ménsxéal]

Rl NN W W W o

[winsxeél]
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[mansxElt] 1
[MénxEls] 1
[Mménsxa] 1

La pronuncia majoritaria ([ménsxél@]) és l'original, segurament per la familiaritat
dels parlants amb aquests dos mots anglesos (men ‘homes’, health ‘salut’). Les
dues vocals mitjanes es realitzen obertes. El so final [0], present també en
castella, es fa servir en angles en mots que tenen la grafia th. En algunes
pronuncies excepcionals els parlants no s’han familiaritzat amb el so final [0] i
realitzen [t] ([ménsxélt]) imitant la grafia, [s] ([ménsxéls]) o I'elideixen ([ménsxEl)).
A la pronancia excepcional [mansxélt] el parlant a pronunciat la forma singular en

anglés ‘home’ (man) i no pas la plural com indica la grafia de la marca.

53. Nike

prondncia realitzacions
[najk] 34

El fet que tots els parlants hagin realitzat la pronuncia [najk] demostra que
aquesta forma fonologia es troba totalment adaptada. De fet, és la que ha fet
servir la marca per comercialitzar els seus productes, almenys a Espanya. Tot i
aixi, la pronuncia americana és un xic diferent ([na1ki]), incorpora la pronuncia de

la vocal final, elidida en les realitzacions dels parlants.

54. Lacoste

pronuncia realitzacions
[lakost] 14
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[lakds] 13
[lakoste] 3
[lakosta] 1
[lakowst] 1

[lekdst] 1

[] 1

La pronuancia més frequent ([lakést]) és l'original del francés, no redueix les
vocals atones. Les pronuncies [lakéste] i [lakdsta] reflecteixen la grafia del mot i
no elideixen la -e final, a la primera no es redueix la tercera vocal, en canvi a la

segona si que es dbéna la neutra.

55. H&M

prondncia realitzacions

[atfejeme] 18
[]

[Akjéma]

[afeéme]

[akéma]

[afjéma]

| P P N W

[kiéms]

La grafia H&M respon a una representacié de noms propis (Hennes i Mauritz)
fent servir el recurs de la formacio de sigles. En aquest cas la pronuncia més
frequent és [affejeme]. Els parlants realitzen una prondncia no recomanable de
les sigles, agafant aixi una tercera llengua (castella), deixant de banda l'original i

la propia del catala. En algunes pronuncies excepcionals, els parlants han fet la
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pronuncia de les sigles en catala ([akjéms], [akéma] i [kjéma]), reduint I'Ultima

vocal que és atona.

56. Louis Vuitton

pronuncia realitzacions

=
(62}

[lwisbujtén]

[]

[lwisbujtoni]

[l6wisbujton]

[[6sbujton]
[lwisbowtin]

[lwisbuijlton]

[lwisbuton]

e e e N A e LN B N e

[lwisbaton]

La pronuncia més frequent ([lwisbujtén]), redueix les vocals i produeix dos
diftongs, un a la primera paraula i I'altra a la segona, la primera vocal del segon
mot es fa oclusiva [b]. En catala central, el so [v] Unicament apareix com a
variant combinatoria de [f] (afga), en els altres casos s’ha convertit en bilabial [b].
El segon diftong es diferencia de la prondncia original perque la u actua com a
vocal i la i com a semivocal, al contrari del que passa en el mot d’origen. Els
parlants tracten aquest mot com si es tractés de vuit [bujt] o cuit [kujt], que tenen
també diftong. En algunes prondncies excepcionals que reflecteixen meés la

grafia del mot es fa sonar la [0] de Louis ([lowisbujton]) i ([losbujton]).
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57. Donna Karan New York

prondncia realitzacions
[] 12

[donakaranniwjork]

[donakarenniwjork]

[donakaraniwjork]

[donakaranniwjork]

[dékaénai]

[dékaénaiyréga]

[dikéniwjork]

[donakaranniwjork]

[donakaranniwAork]

[donakaranniwjor]

[donakaran]

[doénakaraniniwjork]
[drint]

Rl R R R R R R R R NN W oo

El nombre de pronuncies no realitzades d’aquest mot és evident i respondria
més a una desconeixenca de la marca que a una dificultat de pronuncia per
catalanoparlants. La pronancia de la marca admet la representacio en forma de
sigles (DKNY) i la completa (Donna Karan New York). En les pronuncies que es
fan es reflecteix la grafia del mot lluny de la pronuncia original. A les pronuncies
[donakaranniwjork] i [dénakarenniwjork], que sbén les més frequents, no es
redueixen les vocals, mentre que a la pronuncia excepcional [dénakaranniwjork],

si que es fa. En algunes pronuncies excepcionals s’ha realitzat en forma de
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sigles, a la catalana ([dékaénaiyréga]), o a 'anglesa parcialment ([dékaénai]) i
([dikéniwjork]).

58. Swarovski

pronuncia realitzacions

[ 9

[ezBardski]

[ezBardwski]

[ezBordpski]

[zwarowski]

[ezwardropski]

[ezwardski]

[@zwardski]

[ezwardski]

[ezwarréfsk]

[ezBarkos]

[ezBarponski]

[saréwski]

[serawsorki]

[zwardski]

[zwarBopski]

[zwipweéski]

ol B el R el B el B el B el O el O el O el O el B el B e B e B NS R S R \ SR BN )

[farépski]

La combinacié d’essa més consonant a principi de mot és inexistent en catala.
Per aquesta rao els catalanoparlants han desenvolupat mecanismes per facilitar

la prondncia dificultosa de mots estrangers com Swarovski. Observem que en la
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majoria de pronuncies s’incorpora una vocal auxiliar [9] i les poques realitzacions
gue no apliquen aquest mecanisme son totalment excepcionals. La dificultat
fonologica del mot, explica també que molts parlants hagin decidit no pronunciar-
lo. La pronuncia més frequent ([azBaroski]) adapta la grafia del mot a la fonologia
del catala. S’observa que no hi ha reduccié vocalica (a excepcié de la vocal
auxiliar). La segona consonant és bilabial [B] i no pas dental [v], i rep un tracte
aproximant pel seu context fonologic. La quarta consonant (v) que es podria
pronunciar en catala amb el so [v] o amb [f] s’elideix, donant pas directament a la
pronuncia de la fricativa [s]. A [ezBardpski], en canvi, s’aplica la reduccio vocalica
i no s’elideix la quarta vocal, perd es pronuncia com una oclusiva sorda,
influenciada pel fet de trobar-se en la coda i per tenir darrere un so que és sord.
Observem també algunes pronuncies excepcionals en les quals no s’adhereix la
vocal de suport a l'inici sind que es pronuncia directament la sibilant sorda o
sonora seguida de vocal o semiconsonant (en aquests casos no es pronuncia
oclusiva): [zwardowski], [zwardski], [zwarBopski], [sardwski], [serawsorki]. | la
pronancia [faropski] que excepcionalment realitza una africada postalveolar

sorda a inici de mot.

59. Adidas
prondncia realitzacions
[adidas] 33

[] 1

La pronuncia de la marca Adidas no presenta complicacions, la prondncia
assimilada per tots els parlants ([adidas]) reflecteix la grafia del mot i no aplica la

reduccié vocalica com si passa en la forma fonologica original.
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60. Burberry

pronuncia realitzacions

[burBéri] 14

[]

[burféri]

[burféri]

[barBéri]

[burBari]

[burBérildbndon]

[burérilébndon]

[bupBeéri]

Rl R R R R RN o] N

[gudweéri]

La pronuncia més frequent ([burBéri]) reflecteix la grafia del mot, la segona vocal
es realitza oberta, adaptant aixi el mot a la fonologia del catala, com passa en
una gran quantitat de mots catalans amb erra: guerra, terra, gerra, serra. En les
pronuncies excepcionals [burBéri] i [burBérilondon], els parlants realitzen la
segona rotica vibrant i no pas bategant com passa en totes les altres pronuncies,
la tonica en aquests casos es pronuncia tancada. Alguna pronuncia excepcional
s’allunya més de la forma grafica, realitzant aixi una vocal baixa en la primera o

en la segona vocal ([barBéri] i [burBari]).

61. Bershka
prondncia realitzacions
[bérska] 11
[bérfka] 9
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[bérska]

[bérfka]

[]

[béska]

[bréskal]

[bréktal

R R R RN N o

[wérlka]

La pronuncia majoritaria és la original ([bérska]), sense reduccio i amb prondncia
tancada de la primera vocal. A [bérska], en canvi, el mot s’adapta a la fonologia
del catala i es realitza la primera vocal oberta i es redueix I'atona a neutra. En les
pronuncies [bérfka] i [bérfka], la tercera consonant no es realitza alveolar sind
postalveolar [[]. A les pronuncies excepcionals [bréska] i [brékifa] observem una
alteracio de l'ordre sil-labic CVC, aixi es realitza una estructura CCV fruit d’'una
metatesi que esta en consonancia amb la preferencia de la llengua per les codes

sobre les obertures.

62. Bijou Brigitte

prondncia realitzacions

[] 10

[bizowbrizit]

[bizbbrizit]
[brizobrizit]

[biyowreéyaj]

[biowbriyaijt]

[biumbriyite]

PR R RN Ao

[biz6wWbi3it]
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[bizéwbriyite]
[bizowbrikit]
[bizéwbrizi]

[bizowbrizEt]
[bizubrizit]
[béjbrixita]

[brid3zetbrizét]

N I e I I

[wizodwwiwi]

En la pronuncia del mot Bijou Brigitte, el nombre de no realitzacions és rellevant,
de la mateixa manera que ho és la varietat de pronuncies realitzades. Aguests
fets, s’expliquen per la poca familiaritat amb mots francesos per part dels
parlants i també per la desconeixenca de la marca, sobretot per part dels nois.
La pronuncia més freqlent ([bizowbrizit]) és fidel a la grafia, tot i que elideix
I'dltima vocal del segon mot. A diferéncia de la pronuncia original, a la segona
sil-laba del primer mot es realitza un diftong i no pas una [u]. Les erres es
realitzen en tots els casos bategants i no uvulars com fan els francesos
([bizoéwbrizit]). En alguna de les pronuncies excepcionals es pronuncia la —e final
del segon mot, que apareix en la grafia, perdo no apareix en la fonologia original
del mot ([bizdwbriyite]). En aquest cas, erroniament s’interpreta la tercera vocal
del segon mot com una [y]. Davant e i i, en francés, de la mateixa manera que
passa en catala, és pronuncia [3]. Les pronuncies del tipus [bdjbrixita], tot i

realitzar la reduccio a I'iltima vocal, incorporen sons de terceres llengues.

63. Tommy Hilfiger

pronuncia realitzacions

[tdmixilfiyer] 12
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[]

[tomxilfiyer]

[tomifilxiyer]

[tomixalfiyer]

[tomixalfiyer]

[tomixelfixer]

[tomixilfér]

[tomixilfger]

[tomixilfia]

[tomixilfieyer]

[tomixilfiyoer]

[tdmixilfijer]

[tomixilfinger]

[tomixilfixer]

[tomixilfizer]

[tomixélfser]

[tomi]

A R I e I I S T

[tomixifier]

La pronuncia majoritaria ([tomixilfiyer], reflecteix la grafia del mot. No es realitza
reduccid vocalica, i s’'incorpora el so [x] en la produccié de I'hac aspirada de
I'anglés, en el segon mot. La quarta consonant del segon mot es pronuncia [y],
seguint les pautes de I'anglés i no del catala que faria [tomixilfizer], com fa un
parlant en una prondncia excepcional. Alguns parlants, si que realitzen la

reduccio vocalica en la tercera vocal del segon mot ([tomxilfiyar] i [tomixilfiyar]).
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64. Pimkie
[pinki] 20
[pimki] 8
[pimkie] 3
[] 2
[pimike] 1

La pronancia meés frequent ([pinki]) es realitza amb un so nasal que esdeve velar
per influéncia de la oclusiva que la segueix [k]. La pronincia ([pimki]), amb
bilabial, reflecteix la fonologia original del mot, mentre que la pronuncia ocasional

[pimkie] en reflecteix la seva forma grafica.

65. Massimo Dutti

[méasimoduti] 28
[maksimoduti] 3

[] 2
[méadsimoduti] 1

La pronuncia més frequent ([masimoduti]) fa una adaptacié de la forma grafica
del mot, convertint les consonants llargues que apareixen en el primer i segon
mot en consonants curtes. En aquesta pronuncia no hi ha reduccio vocalica. A la
pronuncia excepcional [maksimoduti], els parlants sén conscients de la
geminacié (ss) del primer mot, i davant la dificultat de la seva realitzacio,

incorporen la realitzacio [ks] que pertany a la seva fonologia.
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66. Stradivarius

[estradifarius] 18

[]

[estradifarius]

[estradiBarius]
[fradiBarius]
[tradiBarius]
[tradiBilsjon]

| PPN W

Stradivarius, ens torna a presentar una estructura d’obertura de mot del tipus
CCCV, amb fricativa seguida de consonant, que com s’ha observat en els altres
casos presenta complicacions de prondncia als catalanoparlants. Observem que
la majoria de parlants insereix la vocal d’ajuda al davant per facilitar-ne la
pronuncia. A la pronuncia més frequient ([astradifarius]) els parlants no realitzen
la reduccio vocalica (sols la neutra auxiliar apareix reduida), mentre que en
algunes pronuncies excepcionals si que es fa [astradiBarius]. Alguns parlants fan
[estradifarius], fent servir una mitjana tancada [e] com a vocal de suport i sent
fidels a la pronuncia original de la marca. Aquests parlants fan una pronuncia
castellana i apliquen el mecanisme d’insercié del castella. Cal tenir en compte
que Stradivarius s’ha pres com un mot manllevat i s’ha adaptat al castella per
donar nom a la marca de roba espanyola. La pronuncia excepcional
[tradiBarius] aplica un mecanisme de simplificacio del grup consonantic,

mecanisme que es sol fer servir per a altres tipus de mots.
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67. Carrefour

[karéfur] 32
[karéful] 1
[karéfur] 1

La pronuncia més frequent ([karéfur]) presenta una adaptacié del mot francés al
castella. No s’aplica la reducci6 vocalica i les rotiques uvulars es converteixen,
en vibrant la primera (intervocalica) i en bategant la final. La pronuncia
excepcional [karéful] s’explica perqué la rotica i la lateral tenen el mateix punt
d’articulacio, el parlant ha modificat el mode d’articulacié. En aquest cas,
s’observa també que el parlant hagi pogut confondre el nom de la marca amb

I'adjectiu anglés careful ‘curos’.

68. Lidl

llidel] 27

[lidal] 6
[] 1

En catala no existeixen mots que realitzin la combinacié consonantica final -dl,
aquest fet dificulta la pronuncia d’aquest mot alemany. Per aquesta rao s’insereix
una vocal de suport entre les dues consonants. La pronuncia més frequent és
[lidel], és la prondncia que ha arribat del castella i per aquesta rad la vocal de

suport inserida és [e], aclarim que en castella tampoc existeix cap mot amb el
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grup -dl final. La pronuncia [lidal], que incorpora la vocal de suport neutra, seria

la més indicada si volem adaptar el mot a la parla catalana genuina.

69. Caprabo

[kaprapo] 34

El fet que tots els parlants hagin realitzat la prondncia [kaprao] mostra que la
pronuncia esta consolidada amb una forma Unica. Observem que no s’aplica en

aquest cas la reducci6 vocalica.

70. Schlecker

[EEN
a1

[ezléker]

[]

[ezléjker]

[ezléjker]
[[élker]

[oskéler]

[eskléxer]

[osklér]
[ofléker]
[leker]
[saléker]
[silker]

R R R R R R RN W N o
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Com ja hem vist en exemples anteriors, la pronuncia sibilant més consonant a
inici de mot no és factible en catala, per aquesta rad Schlecker presenta
dificultats als catalanoparlants. En aquest cas, observem que la majoria
incorpora la vocal neutra de suport, tal i com es despren del mecanisme
d’adaptacido de mots amb sibilant més consonant inicial del tipus scuola. La
pronuncia més frequent ([ozléker]) insereix aquesta vocal de suport neutra perd
no realitza reducci6 a la tercera vocal. Observem també que el grup grafic Sch-
pateix una simplificacid i es pronuncia [z], a causa del context sonor en el qual
es posiciona. A les pronuncies excepcionals [ezléjker] i [azléjker], s’ha inserit
una semivocal després de la segona e. Aquesta prondncia es pot explicar per un
tracte del mot com si es tractés d’'un anglicisme que ens fa pensar en el famds
equip de la NBA (Los Angeles Lakers). Les pronuncies excepcionals com
[esklér], [I€ker] i [silker], que simplifiguen el mot extraient segments, es poden

explicar sols per desconeixenca del mot i de la seva pronuncia original.

71. Champion

[fampion] 28
[] 6

La pronuncia realitzada pels parlants ([fampion]) reflecteix la grafia del mot, no

s’aplica la reduccio vocalica i la consonant inicial es produeix amb un so africat.

72. Media Markt

[médjamark]
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[médjamar] 13

[médjamarket] 1

La pronancia meés frequent [médjamark] reflecteix la forma grafica del mot. No
redueixen les vocals i la primera vocal es pronuncia tancada. La [t] final s’elideix
donant un final de mot pronunciable en catala VCC, ja que no existeix en catala
cap final -[rkt]. La pronuncia [médjamarket] respon a una adaptacio de la
fonologia castellana, que tracta de manera erronia el mot com si fos anglés

(supermarket, market).

73. Decathlon

[dekadldn] 30
[dékadlon] 3
[dekadlon] 1

Observem que la majoria de parlants realitza la pronuncia [dekadlén] amb accent
agut i sense aplicar la reduccio vocalica. La tercera vocal [d] a final de coda,
assimila la sonoritat de la lateral sonora que la segueix. En les prondncies
excepcionals varia I'accent, en un cas la paraula es pronuncia plana ([dekadlon])
i en laltra es fa esdruixola ([dékadlon]). La pronuncia plana es pot veure
afavorida perque la segona sil-laba acaba en consonant i atreu l'accent. La

pronuncia esdruixola és possible perqué no s’ha aplicat la reduccié vocalica.
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74. Eroski

[erdski] 33

[€roski] 1

La marca Eroski és prou coneguda com perqué els parlants hagin assimilat la
seva pronuncia original ([eréski]), sense reduccié de la primera vocal a neutra.
La prondancia ocasional ([éroski]), desplaga I'accent i esdevé una pronuncia
forcada que no redueix la segona vocal a [u], tot i que vol acostar-se més al

catala.

75. Bauhaus

[baxaws] 17
[bawxaws] 12
[baxaws] 2
[banxaws] 1
[beaxaws] 1

[] 1

La pronancia meés frequent ([baxaws]) no realitza la reducciéo a neutra de la
primera vocal. Observem que s’adopta el so [X] per realitzar la pronuncia de I'hac
aspirada i que la semivocal del primer diftong s’elideix en aquest cas. A

[bawxaws], en canvi es realitzen els dos diftongs sense problemes. La prondncia
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[baxaws], amb realitzacié de la neutra, demostra un interés d’adaptacié del mot a

la fonologia del catala.

76. Wala

[wala] 34

La pronancia de la marca Wala ([wala]), no presenta cap dificultat de pronuncia
per part dels parlants. La pronuncia es realitza sense reduir la segona vocal i

amb semivocal inicial.

77. JYSK

[] 23

[3isk]
[xisk]
[3€skK]
[3iski]
[30teiésaka]

R R R R R o

[30taiyréyaésoka]

Les poques realitzacions de JYSK, donen a entendre que la marca danesa no és
prou coneguda pels parlants. La realitzacio meés frequent ([3isk]) reflecteix la
lectura del mot amb fonologia catalana, amb so fricatiu postalveolar a l'inici i un
final sord amb fricativa i oclusiva final. La pronuncia excepcional [xisk] atribueix

erroniament i fent un calc del castella, el so [X] per la lletra jota. Altres parlants
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han optat per pronunciar la marca lletra per lletra, mostra del poc coneixement

gue en tenen d’aquesta ([36taiésaka] i[30teiyréyoaésakal).

78. lkea

[ikéa] 31
[] 3

La pronuncia més frequent ([ikéa]) reflecteix la grafia del mot. No es redueix
lultima vocal a neutra i la e es pronuncia tancada, aquests trets donen a

entendre que els parlants opten per una pronuncia castellana del mot.

79. Volkswagen

[bolsBayen] 13
[] 13
[bolsBazen] 5
[wolsBayen] 1
[wolgol] 1
[pdlo] 1

La pronuncia [bolsBayen] respon més a una adaptacié de la forma grafica del
mot per fer-lo pronunciable, que no pas a una pronuncia que reflecteixi la
fonologia original alemanya. En aguesta no es redueixen ni la primera (a [u]) ni la
tercera vocal (a neutra). Com ja hem vist en altres exemples, la primera vocal v,

es pronuncia [b] per la tendéncia que han agafat els parlants del catala central.
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La realitzaci6 de la [3] o la [y] respon a la adaptacio a la fonologia catalana en el

primer cas i I'alemanya en el segon.

80. Chevrolet

[feBrolet] 27

[fédrole]

[férBolet]

[féBerlot]

[féBarlot]

[féBolet]

[féBrole]
[]

PR R R R R R

La pronuncia majoritaria ([féprolet]) reflecteix la forma grafica del mot. En
aguesta no es redueixen ni la segona ni la tercera vocal i la tonica es pronuncia
tancada. La pronuncia inicial [{f], en totes les realitzacions, s’entén com una
estratégia dels parlants per preparar la realitzacié de la fricativa que la segueix.
En pronuncies excepcionals com [féperlot] i [féBarlot] es produeix metatesi d’[r].
Les caracteristiques perceptives d’aquesta consonant expliquen en part que es
moguin dins la mateixa sil-laba.

81. Suzuki
[zuzUki] 33
[suBuki] 1
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La pronuncia més frequent ([zuzuki]), realitza les sibilants sonores, influenciades
pel context fonic en el qual es troben (seguides de vocals). La pronudncia
excepcional [suBuki] resulta molt forcada, realitzant la [8] sorda que influeix

també en la realitzaci6 de la primera sibilant sorda.

82. Peugeot

[Péw3ot] 31
[pew3zét] 2
[pew3éo] 1

La pronuncia maijoritaria ([péw3ot]) reflecteix una adaptacié de la grafia a la
fonologia catalana. Observem que els parlants interpreten el mot com si es
tractés d’'un compost i per tant amb dos accents tonics, la primera vocal es
realitza oberta i la segona tancada. Per altra banda, a la prondncia ocasional
[pew3zét], els parlants no redueixen a la primera vocal i pronuncien la tonica

tancada.

83. Porsche

[por] 17

[por]] 15

[portfe] 1
[] 1
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La pronuncia més frequent ([portf]) és resultat d’'una adaptacié del mot a la
fonologia catalana. Com hem vist ja en altres casos, s’entén la realitzacié del so
africat [ff], com una estratégia dels parlants per preparar la realitzacio de la
fricativa que segueix. No s’aplica aquest mecanisme a la pronuncia [p6rf], en la
gual els parlants realitzen directament el so fricatiu. La pronuncia [poérie] vol

reflectir la grafia del mot i insereix la mitjana tancada sense reduir a final de mot.

84. Mitsubishi

[mitsuili] 16

[mitfupifi] 12
[] 3

[mifuifi]

[mitsupisi] 1

Les pronuncies [mitsuifi] i [miffuBifi], que sén les més frequents, es diferencien
per la realitzacié de I'alveolar [s] o la postalveolar [[] en la realitzacié del so
aproximant. La realitzacié de [ff] es pot explicar per I'anticipacié del so [[] que

apareix més endavant.

85. Ssangyong

[sanjon] 21

[] 10
[sanjan] 2
[sanjd] 1

Pagina | 88

N T~



La prondncia de les marques: Caracteritzacié de la pronincia de les marques comercials per part dels
parlants joves del catala central

En la prondncia més frequent ([sanjén]) aquest mot és concebut com un
compost. Les oclusives velars sonores [g] que apareixen a fi del primer i segon
mot, s’elideixen en la pronuncia perd se’'n conserven els seus trets en la

velaritzacio de les nasals.

86. Citroén

[sitren] 23
[Bitréen] 7
[sitro€n] 3

[] 1

En la pronancia majoritaria ([sitréen]), no es redueix la tercera vocal i la sibilant
inicial de mot es realitza sorda. A [Bitréen] el so fricatiu sord és el manllevat de la
llengua castellana [0] i de la mateixa manera les vocals es realitzen sense
reduccié i tancades. La pronuncia excepcional [sitroén], es veu molt forcada

perqué no redueix les vocals pero realitza la obertura de la tonica.

87. Microsoft

[mikrosof] 25

[Mikroso6ft]

[]

[mikrofés/mikrosof]

R RN Ol

[mikrozov]
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La pronuncia que més s’ha donat ([mikrosof]) reflecteix la grafia del mot i encara
més ho fa [mikrosoft] que no elideix la [t]. L’ensordiment de la [s] s’explica per

'assimilacié dels trets sords de la [f], vocal que la segueix.

88. Toshiba

[tofiBa] 32

[toffiBa] 1
[] 1

La pronuncia ([tofiBa]) és fidel a la fonologia origen del mot, sense reduccio de la
vocal primera i tercera. Es pot explicar la realitzacié del so africat a la prondncia
excepcional [toffiBa] per la perseveranca dels trets de la [t] en la consonant

seguent.

89. Fujitsu

[fuzitsu] 26

[] 5
[fizitsu] 1
[fuzidzu] 1
[fuzisu] 1

La pronuncia més frequent ([fuzitsu]) reflecteix la forma grafica del mot. La forma

fonologica del mot no presenta dificultats d’adaptacio a la llengua catalana.
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90.  Philips

[filips] 26
[filps] 3

[] 2
[filip] 1
[filis] 1
[plips] 1

La pronuncia majoritaria ([filips]) és la original, es demostra d’aquesta manera
gue els parlants coneixen que la grafia ph en angles correspon al so de la [f] com
passa a: phone, Philomena, Phil Collins i phonetics. Les pronuncies

excepcionals mostren realitzacions improvisades ([filps], [filip] i ([filis]).

91. Sanyo

[sanjo] 17
[sano] 9

[] 6
[s&njo] 1
[saniu] 1

La pronuncia més frequent ([sanjo]) reflecteix la forma grafica del mot i no

redueix la tercera vocal, la interpretacio de la grafia ny es tractaria per la
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fonologia castellana. Els parlants que han pronunciat ([sano]), interpreten el so

de la ny amb la fonologia catalana i per tant realitzen una palatal sonora.

92. Siemens

[siémens] 31
[siémen] 1
[siEmans] 1

[] 1

En la pronuncia majoritaria ([siémens]), els parlants reflecteixen la grafia del mot.

La segona vocal es pronuncia tancada i la tercera no es redueix, al contrari que

passa en la pronuncia excepcional [siémans] que vol adaptar més el mot a la

fonologia del catala.

93. Hewlett-Packard

[]

[EE
=

[akpe]

[afépe]

[xéwletpakar]

[xeBlétparkar]

[xéwletbakart]

[xéwletpakart]

[xéwletpaker]

[xewlétipaker]

R R R R RN N o
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[xiwlétpakwar] 1

Les no realitzacions de la marca Hewlett-Packard, s’expliquen per I'ambiguitat
gue presenta la comercialitzacio de la marca, algunes vegades en forma
d’acronim (HP) i d’altres en forma original (Hewlett-Packard). Observem que els
parlants es decanten més per la pronuncia HP, en alguns casos lletrada en
catala ([akpé]) i en altres en castella ([atfépé€]). Aquesta informacié ens ajuda a
comprendre la influéncia de terceres llengiies en la pronuncia no genuina de
mots manllevats. A la pronuncia excepcional [xéwletpakar] el parlant reflecteix la
grafia del mot i incorpora el so [x] per realitzar la aspirada inicial del mot.
Respecte a les vocals, observem que no es redueixen les atones a neutra i la

primera vocal es pronuncia tancada.

94. PlayStation

[pléjstéjfon] 27

[plajstéjfon] 5
[] 2

En les prondncies realitzades per part dels parlats, queda clar que son
conscients de que aquesta marca esta formada per un mot compost angles, play
‘jugar’ i station ‘estacié’. De totes maneres, la pronuncia s’acosta més a la forma
grafica del mot que a la fonologia anglesa. A [pléjstéjjon] i [plajstéjfon], no hi ha
reduccio vocalica i les mitjanes es pronuncien tancades, els parlants han
assimilat el so [f], que apareix en algunes paraules angleses com nation, relation,

intuation.
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95. Wii

[wi] 33
[] 1

La pronancia [wi] resulta senzilla i no presenta cap mena de problema pels
catalanoparlants que la pronuncien de la mateixa manera que en la forma

original.

96. Whirlpool

[EEN
N

[wilpul]

[wirpul]

[]
[wilpol]

[wirlpul]

[wajrpal]

[wédinpul]

[wirlpol]

R R R RN N o o

[wirpol]

En la pronancia del mot Whirlpool apareix en posicid de coda sil-labica una
construccié consonantica insolita en catala (-rl), dues consonants que presenten
la mateixa sonicitat. Aixd porta a que els parlants es decantin per fer ([wilpul]) o

([wirpul]) indistintament, simplificant el grup consonantic a través de l'elisié de r o
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de |. Observem que en aquests casos es redueix la segona vocal a [u], a

diferéncia d’altres pronuncies excepcionals com ([wilpol]).

97. Westinghouse

[westinxaws] 16
[wéstinxaws] 10
[] 4
[wéstnajtxaws] 1
[wéstinxdws] 1
[wistinxaws] 1
[wéstinxows] 1

La pronuncia més frequent ([westinxaws]), s’acosta bastant a la pronuncia
original del mot. Observem que la primera vocal sols s’ha reduit parcialment i no
es fa neutra i la marca és concebuda com un mot compost. Per altra banda,
s’elideix I'oclusiva sonora, perd se’n conserven els seus trets en la realitzacio de
la nasal velar. En la pronuncia del segon mot es fa Us del so [x] per a la h
aspirada. La pronuncia [wéstinxaws] es diferencia de I'anterior per presentar una

prondncia oberta de la primera vocal del mot.

98. Vaillant

[bajlan] 9

[bajAan] 8
[] 5
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[bajlant]

[bajlen]
[bajAant]
[bajAan]

[wajiAan]

[wajlan]

[wajlant]

PR R R R R W w

[vajAan]

La pronuncia més frequent ([bajlan]), no redueix la primera vocal, realitza una
oclusiva sonora a inici de mot [b] i pronuncia com a velar [l] la segona consonant.
A [bajAan], tampoc es redueixen les vocals, pero es reflecteix més una grafia
adaptada al catala per la pronuncia palatal de la Il. En les realitzacions [wajlan],
[wajlant] i [vajAan], la consonant s’apropa més al so de la labiodental [v] que hi

pertocaria i s’ha anat perdent en el catala central.

99. Olympus

[olimpus] 28

[] 3
[olimpius]

[olimpu] 1

La pronuncia més frequent ([olimpus]) reflecteix la forma grafica del mot i no
presenta complicacions pels catalanoparlants. Les pronuncies excepcionals
s’expliquen per una desconeixenca de la marca o son fruits de la improvisacio

momentania.
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100. Apple
[apel] 18
[apal] 15

[] 1

Les pronuncies d’ Apple s’agrupen entre les realitzacions que no realitzen la
reduccid vocalica a neutra ([apel]) i les que si la fan ([apal]). Les que realitzen la
reduccié sén fidels a la pronuncia d’origen en anglés. Les altres pronuncies

s’expliquen per la influéncia de la fonologia del castella en la seva realitzacio.
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6. Conclusions

Les llengies evolucionen a mesura que la societat progressa, s’eixampla,
aprofundeix, en els ambits del coneixement. Quan aquestes entren en contacte
s’enriqueixen, intercanviant conceptes nous i estratégies gramaticals alienes.
Mentre els homes creen i descobreixen coses noves per portar-les arreu del
mon, les llenglies donen nom a aquestes innovacions i descobriments. Aquests
nous mots que apareixen viatgen de llengua en llengua, en algunes s’hi adapten
i en altres no. Sén diversos els factors que acabaran determinant si un mot es

pot quedar i de quina manera dins d’'una llengua concreta.

En aquest treball s’ha estudiat el comportament dels noms de marques
registrades, principalment no autoctones, en el context del -catala.
Normativament, aquests noms no s’haurien d’incorporar a la llengua que els
manlleva, sind que s’hauria de recérrer a la grafia original del mot i la pronancia
hauria de ser la més fidel a l'original possible. Ens trobem davant d’'uns mots
dels quals és inevitable prescindir ja que formen part de la nostra vida: anar la
RENFE, prendre un Nespresso, comprar-te uns Levi’s. En aquest treball, no s’ha
pretés entrar en el debat sobre quan deixen de ser un mot propi per convertir-se
en comuns, ni de com poden influir aguests mots nouvinguts a la pérdua del
vocabulari genui de la propia llengua. El que s’ha pretés esbrinar és quines
tendéncies agafen els parlants en la pronuncia d’aquests mots que no els son

propis, en aquest cas concret d’'un grup de joves que estudien a Amer.

Pel que fa a la informacié que tenen els parlants sobre com han de pronunciar
una marca comercial autoctona, que no deixa de ser un nom propi estranger, és
mes aviat escassa. Es considera que el mot s’ha de pronunciar amb fidelitat a la
llengua d’origen, perd si resulta que el parlant no coneix ni la llengua ni la
fonologia d’aquesta, el resultat sera totalment improvisat. Aquesta manca

d’informacio i d’assessorament que té el parlant en el moment de saber com s’ha
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de pronunciar una marca, el portara a recérrer a la pronuncia que més hagi

escoltat.

La pronuncia que més s’escolta normalment és la dels mitjans audiovisuals, és
per aixo que cal que en els anuncis publicitaris la pronuncia sigui ben acurada.
El que passa és que en aquests casos seran els equips directius els que
decidiran quina ha de ser la pronuncia que volen pel seu producte i per tant es

triaran en molts casos solucions pensant en el comerg internacional.

Els casos de les prondncies de joves analitzats en aquest treball son fruit del
summum de totes aquestes situacions sociolinguistiques. Cal advertir que els
resultats del cas practic analitzats en el cos d’aquest treball no es poden
generalitzar englobant-los a tots els joves catalanoparlants. Aquest exercici ha
consistit en un tast, que estés a grups meés heterogenis i a una escala major

podria donar-nos uns resultats més o menys semblants.

Un cop analitzats els casos, a continuacio trobem les observacions que es
consideren rellevants i que ens aporten informacié per poder plantejar-nos en un

futur un treball molt més exhaustiu :

1. Els parlants presenten dificultats en les realitzacions que tenen estructures
sil-labiques inexistents en catala (CCCV) i les que comencen per una
sibilant més una consonant. Aquests fan servir mecanismes per facilitar la
pronuncia d’aquests mots. N'és un exemple d’insercid, la prondncia de la

marca Schwarzkopf [ezBarskof] en la que el parlant insereix una vocal
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neutra com a mecanisme d’ajuda. Un exemple delisi6, és el de
Schweppes [swéps] pronuncia en la qual el parlant simplifica el primer
grup consonantic del mot.

2. Els parlants demostren amb les seves pronuncies que no tenen
coneixenca del franceés i de I'alemany i tampoc de la fonologia d’aquestes
llengiies. Aix0 es nota sobretot les marques franceses Bijoui Brigitte, Jean
Paul Gaultier, Dove, que reuneixen un nombre important de no
realitzacions i en les pronuncies que s’han fet la variacid, sobretot
vocalica, és molta.

3. Els parlants recorren a terceres llenglies com I'anglés i sobretot el castella
per realitzar pronuncies que tenen una altra llengua d’origen. Aix0 passa
en mots com: Wella [wéla], Dove [d6Be], Vanity Fair, [banitifér], Lacoste
[lakdste]. Observem que moltes vegades el parlant realitza una
interpretaci6 amb fonologia castellana de la grafia del mot.
[naBionalzeoyrafik].

4. En algunes ocasions els parlants alteren l'ordre sil-labic del mot per
metatesi: [garnjé]/ [granjér], [rufles]/ [rufals].

5. En alguns casos els parlants interpreten la grafia a la catalana. Vegem la
ny de [panskumpan] i la Il de [kéAoks] i [kiAuks].

6. Els parlants tendeixen més a realitzar la hac aspirada en posici6 inicial de
mot que no pas a elidir-la com faria el catala [xarifo].

7. En marques catalanes es tendeix a fer la pronuncia catalana, pero hi ha
casos excepcionals on els parlants realitzen també la castellana
[frefanét]/[frejfenét].

8. Algunes marques comercials tenen una forma fonoldgica molt estesa i els
parlants la tenen totalment assimilada, en aquests casos practicament no

existeix variacio [kokakdla] i [najk].
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9. En marques comercials que tendeixen a pronunciar-se de forma lletrada
com H&M, els parlants pronuncien les sigles en castella i no pas en catala
ni en la llengua original de la marca [affejéme]. Aquest fet pot veure’s
influenciat per la publicitat que fan les marques en el seu anuncis. Cal
considerar, que el catala és discriminat per moltes marques que

s’anuncien per televisio i radio amb espots publicitaris sols en castella.
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