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Presentacio

PLANTEJAMENT DE LA SITUACIO

Fou P'any 1987 quan vaig comencar a interessar-me per I'ambit del disseny industrial.
Aleshores, en el nostre pais, les universitats no impartien estudis d’aquesta
especialitat; tanmateix, les empreses productives necessitaven i demanaven, cada
vegada més, professionals formats en aquesta disciplina amb la finalitat d’incorporar-
los en els seus processos de produccié per millorar, crear o canviar els seus
productes, és a dir, que pretenien d’oferir els seus propis productes i, alhora, ser
més competitius.

Cercant suport académic en aquesta mateéria, vaig desenvolupar un curs de postgrau
a través de la fundaci6 BCD ( Barcelona Centre de Disseny). En aquests anys, la
BCD era I'tinica institucié a Catalunya que aglutinava dissenyadors i escoles per a
donar suport a les empreses que ho sollicitaven, és a dir, que feia d’interlocutor
entre 'empresa i les escoles alhora que promocionava el Disseny Industrial com a
un element de gran valor dins 'empresa. La conclusié, pero, a la qual vaig arribar
després de realitzar el postgrau, va ser que la formacié que rebien els dissenyadors
no coincidia amb els plantejaments i objectius que pretenien les empreses.

Com a professor de la UPC, en aquells anys va continuar el meu interés per temes
relacionats amb el disseny industrial. Aquest fet va provocar que entrés en contacte
amb una altra comunitat autdbnoma, el Pais Basc, sobretot perqué en aquells
moments, especialment a Biscaia s’apostava per la formacié de professionals en
Disseny Industrial amb 'objectiu d’incorporar-los a les empreses productives del seu
entorn. El projecte més important era coordinat per la Diputacié Foral de Biscaia i
subvencionat pel govern basc.
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El desenvolupament del projecte es va fer a través del centre de Disseny DZ de
Bilbao i un dels seus punts basics va ser la seleccié de deu candidats entre els adscrits
a la convocatoria entre graduats de diferents estudis afins del Disseny Industrial
(enginyer, llicenciats en Belles Arts, arquitectes, arquitectes técnics, tecnics de cicles
superiors...)

En el decurs del postgrau al centre DZ, durant el primer any es rebia formacié sobre
assignatures tecnologiques i de gestié impartida per experts provinents del sector
empresarial. Durant els dos seglients anys, en canvi, s’adrecava, fonamentalment, a la
realitzaci6 de projectes de Disseny Industrial en una escola de la facultat de
Kigston, Royal College, Ravensburg o Leicester, totes elles angleses, a la francesa
ENSAD Paris, a la italiana Industrial Politécnic de Mila o a I'alemanya d’Essen.

Els objectius previstos eren:

e Fer promocio6 a les empreses de la comunitat autbnoma corresponent sobre
la importancia i la necessitat de coneixer i aplicar el Disseny Industrial en els
seus processos productius.

e Desenvolupar cursos de Disseny Industrial per a les persones dels equips de
I+D de les empreses.

e A través de la Diputacié Foral de Biscaia ( Departament de Promocid i
Desenvolupament Econdomic), subvencionar les empreses que contactessin
alumnes que estiguessin en periode de formaci6 (entre un 70% i un 100% del
sou, un cop acabat el postgrau).

Hem de tenir en compte que en aquests cursos no hi havia bons especialistes en
Disseny Industrial i que la seleccié es feia entre cent sollicituds a deu llocs de
treball. Tanmateix, després de reunions amb el centre de Disseny DZ, el director Sr
Jon Sojo, i amb la direccié de formacio, Sr Josep Tresserras, es varen comprovar els
bons resultats obtinguts que foren consequiéncia , en gran mesura, dels objectius que
es plantejaven en aquell tipus de formacié. Aquest fet va donar la idea d’una possible
aplicacié d’aquesta mena de formacié en empreses del nostre entorn.

D’aquesta manera, a partir de I'experiéncia obtinguda al centre de disseny DZ, varem
iniciar una série d’entrevistes a la Cambra de Comerg i Industria de Girona que em
portaren a ingressar com a membre de la Comissi6 d’Industria. Des d’aqui,
prepararem tot un seguit d’activitats adrecades a la divulgacié de la necessitat de
I'aplicacié del Disseny Industrial : conferéencies, taules rodones i cassos practics a les
empreses que havien sollicitat suport d’equips externs en Disseny Industrial. Tot
plegat, sempre dirigit a persones de I'entorn empresarial 1+D ( gerents, técnics
d’area comercial i financera i persones amb inquietuds d’Innovacié i
Desenvolupament).

La participacié i assisténcia en aquelles activitats va ser molt positiva cosa que va
donar lloc a lorganitzaci6 d’un curs d’especialitzacié en Disseny Industrial i
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Desenvolupament de Producte. Al curs, d’'una durada de vuitanta hores, van assistir-
hi un total de trenta-set persones, totes seleccionades de PIMES de les Comarques
gironines.

Tot plegat, ens va fer constatar que la proposta era I'adequada ja que el missatge que
s’estava transmetent era ben rebut per les empreses. Aixo va facilitar I'organitzacié
de fins a cinc masters en Disseny Industrial i Desenvolupament de producte a
Girona, Barcelona i Granollers entre els anys 1989 i 1993 amb la participacié de
prestigiosos professors de diversos temes especifics relacionats en la matéria'.

A través de la Universitat de Girona, conscient del servei que ha de fer en el seu
entorn social i amb ['objectiu de satisfer les necessitats que en matéria de
dissenyadors tenen les indUstries, es van iniciar el curs 1992-1993 els estudis que
havien de facilitar accedir al titol propi de la Universitat de Girona de Graduat en
Enginyeria de Disseny Industrial i Desenvolupament de Producte. Els estudis, amb
una durada de tres cursos académics, reben el reconeixement oficial de la Universitat
de Girona en virtut de les facultats que li atorga I'article 28.3 de la Llei de Reforma
Universitaria |1 1/1983 del 23 d’agost (BOE nimero 209 de | de setembre de 1983)
desenvolupat posteriorment a l'article 6 i seglients de Reial Decret 1496/1987 (
BOE nimero 298 del 14 de desembre de 1987). La finalitat amb qué es conceberen
aquests estudis de Disseny Industrial de la UDG fou la de formar professionals
capacos de desenvolupar nous productes i millorar els existents, tant en els aspectes
formals i estétics com en els tecnologics, de manera que en la seva comercialitzacié
tinguin un valor afegit que els faci competitius en un mercat cada vegada més
internacionalitzat. Alhora, I'objectiu dels estudis consisteix a transmetre
coneixements i técniques actuals necessaris per a la practica professional; d’aquesta
manera es possibilita la integracié dels estudiants en el moén laboral, sobretot a I'area
de desenvolupament i llangament de nous productes. Tot plegat s’interrelaciona
mitjancat les propostes de projectes d’una certa complexitat.

El primer pla d’estudis va tenir un total de dos-cents setanta-cinc crédits, pero dues
revisions posteriors el varen rebaixar a dos-cents vint-i-cinc equiparant-se aixi als
estudis afins de Diplomatures o de primer cicle, oferint una possible opcié de pas a
un segon cicle de Graduat Superior, amb cent cinquanta crédits equivalent a una
llicenciatura.

' Dr. Pascual Segura. Director del Centre de Documentaci6 de Patents i Marques de la Universitat de
Barcelona.

Dr. Roy Rothwell. Investigador a la Science Polycy Reserch Unit “Spru”, University of Sussex, Gran Bretanya.
Director del projecte Sapo.

Dr. Pierre Baillette. Profesor Ecole Nationale Superieure des Arts et Industries de Strasbourg.

Dr. Stefan Lengyel. Director de la Facultat de Disseny Industrial de la Universitat de Essen, Alemanya.

Dr. Erich Geyer. Profesor de Gesti6 de productes a la Universitat de Essen, Alemanya. Profesor de disseny
industrial de la Universitat de Berlin.

Dr. Angel Arbonies Ortiz. Investigador principal del Centre de Investigaci6 Grup Mondragén.
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Des dels inicis, el nimero dels alumnes matriculats a primer curs s’ha mantingut al
voltant de trenta. Endemés, s’ha produit una millora continuada dels programes de
les diferents assignatures i professors; aixi mateix,s’ha anat eixamplant la relacié6 amb
les empreses PIMES del nostre entorn i s’ha arribat a altres comunitats autdonomes,
com ara les Balears el Pais Basc i Aragd i fins i tot paisos com per exemple
Alemanya i Suecia. De fet la major part de les millores que s’han realitzat han estat
fruit de la col'laboracié entre la universitat i les empreses cosa que ha facilitat, a més,
una bona simbiosi entre projectes o idees i noves tecnologies.

Cal afegir, encara, que I'esmentada experiéncia docent d’anar aplicant noves
metodologies en la programacio i desenvolupament del projecte docent, va facilitar la
presentacié de diverses ponéncies relacionades en les arees d’expressié grafica a
I'enginyeria, projectes i metodologia a diferents congressos d’ambit nacional i
internacional.

Arran d’aixo, es va veure la possibilitat de crear assignatures relacionades amb el
Disseny Industrial en altres arees universitaries, rad per la qual, la Conselleria
d’IndUstria, a través del director general de la Generalitat de Catalunya, va convidar
als responsables d’aquests estudis de la Universitat de Girona a participar en un
Cluster sota el tema de: “ Quin perfil docent i académic haurien de tenir les escoles
de Disseny Industrial a Catalunya i que esperen d’elles les indUstries productives?”
L’any 1994 el Consell d’Universitats va autoritzar els estudis d’Enginyeria Técnica en
Disseny Industrial. Diverses universitats d’arreu de I'Estat varen aprofitar I'ocasié
d’implantar aquests nous estudis i des de la Universitat de Girona se’ls va assessorar
en al formacié académica, aixi, per exemple, es va fer amb la Universitat d’A
Corunya, la Universitat Politécnica de Saragossa i la Universitat del Pais Basc de
Mondragoén.

Durant I'any 1999 el CIDEM , organisme autonom del Departament d’Industria i
Energia de la Generalitat de Catalunya, es va interessar per la activitat que s’estava
desenvolupant a I'area de Disseny Industrial de la Universitat de Girona, a partir de
Popini6 d’algunes empreses que havien colllaborat en convenis de cooperacidé
universitat-empresa participant en projectes de final de carrera o bé contactant
postgraus en aquella disciplina, o bé a través d’institucions que s’hi havia relacionat
com ara les comissions d’industria de les carreres de comerg catalanes, la Federaci6
d’Organitzacions Empresarials i alguns col-legis professionals. La resposta a aixo va
ser la de concedir I'any 1999 , un centre de xarxa XT, Centre de Desenvolupament
Conceptual de Nous Productes, que es troba situat en el campus universitari de
Montilivi i que té com a principal missié la de facilitar la transferéncia de tecnologia a
les arees de Disseny Industrial i Desenvolupament de Producte, principalment de les
PIMES catalanes

Actualment els estudis de Graduat en Enginyeria de Disseny Industrial de la UdG es
troben en la seglient situacio:
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e La promoci6 2004/2005 és la dotzena des de que es van iniciar els estudis.

e També s’estan impartint assignatures optatives de Disseny Industrial adrecades
als estudis d’El i EITIM.

e Soferten, a més, matéries relacionades amb el Disseny d’envasos i embalatges
(practiques als estudis de’ETIAA)

e Shan signat convenis d’assessorament amb la Universitat de Saragossa
relacionats amb la metodologia de les assignatures especifiques de I'area.

e Conveni amb les Universitats de Talca i Duoc de Xile a partir del qual
s'imparteixen estudis de Disseny Industrial i un master de seixanta credits
ECTS a Santiago. Arran d’aquests fets, es donen els estudis de Graduat en
Enginyeria de Disseny Industrial i Desenvolupament de Producte a dues seus
de la Universitat de DUOC i s’imparteixen un Master Professionalitzador
adregat a postgraduats a Santiago de Xile conjuntament amb les Universitats
de Talca i Duoc.

e |, finalment, fruit de laspecte anterior, s’esta desenvolupant un estudi
compartit de la carrera de Graduat en Enginyeria de Disseny Industrial i
Desenvolupament del producte entre les universitats de Talca i la UdG amb
una estada de sis setmanes d’un grup d’alumnes i vuit professors de la UdG a
Xile.

Aprofitant aquestes sinérgies, a hores d’ara, la UdG gaudeix d’'un grup d’investigacio
format per vuit persones que participa a diversos projectes d’ambit europeu amb el
nom de Disseny Industrial i Desenvolupament de Producte.

EL TEMA DE LA RECERCA

Complementariament el meu perfil docent universitari es troba dins I'ambit del
disseny industrial des de 'any 1990. Aixd em va provocar la necessitat d’aprofundir
en aquests contextos i aixi poder impartir la docéncia amb un ventall més ampli de
coneixements.

Durant el curs de Doctorat Innovacié a I'Enginyeria i a les Organitzacions, dut a
terme pel departament d’Enginyeria Mecanica i de la Construccié Industrial de la
Universitat de Girona, vaig aprendre les bases que fonamenten un projecte de
investigaci6. També em van comencar a inquietar certs temes amb els quals ja feia
anys que hi estava treballant. Per tant per primera vegada vaig tenir la possibilitat de
comengar a investigar un camp conegut per mi.

Animat pels meus companys vaig decidir donar un pas endavant ja que crec que amb
les eines que tinc a I'abast puc desenvolupar un estudi que sigui Gtil a docents,
professionals, empreses, institucions i a altres investigadors. Es en aquest context
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que cal situar el meu proposit d’ enfocar la tesi en el tema del disseny com a factor
estratégic per a la innovacioé.

En primer lloc s’ha definit el marc teoric. Per fer-ho s’ha explorat la bibliografia de
suport apareguda en llibres, publicacions i articles. L’estudi inicial d’informacié per
definir I'abast del marc cientific i tecnoldgic 'hem enfocat localitzant publicacions
rellevants i d’autoritat dins d’aquest camp. El servei mancomunat de les biblioteques
universitaries i Internet ens ha permeés localitzar llibres i autors cap els quals
préviament ens havien orientat diversos especialistes versats en aquet camp.

Les fases posteriors seran:

|.Plantejament del problema on es configuraran les hipotesis i es passara revista a
I'estat de I'art.

2.Recerca per confirmar o rebatre les hipotesis amb la descripcié de la metodologia
utilitzable, la descripci6 del treball i I'analisi dels resultats obtinguts.

3.Finalment es presentaran les conclusions de les hipotesis.



PART I: EL MARC TEORIC
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Part I- El marc teoric

|. CONEIXEMENTS FONAMENTALS

|.1. DEFINICIONS

.1.1. DEFINICIO DE DISSENY

Les nocions disseny industrial i cultura del disseny sén la clau que déna accés a aquest
tema en qué l'art, I'estética i la técnica o produccié s’uneixen. Sén els fonaments
conceptuals en qué es basa la sintesi historica del disseny industrial als paisos
desenvolupats.

Dissenyar és facil quan se sap com s’ha de fer. Tot resulta facil quan se sap el que
s’ha de fer per arribar a la solucié d’algun problema; hi ha problemes senzills que
semblen dificils perqué no es coneixen bé. Si s’aprén a afrontar petits problemes,
més tard sera possible resoldre problemes més grans. El métode de projectar un
producte Unicament canvia les responsabilitats. En lloc de resoldre el problema, un
de sol, s’augmenta el nombre d’especialistes i de col-laboradors.

Comencgarem exposant tot un seguit d’orientacions interpretatives sobre el disseny
industrial. Aquestes interpretacions expressen maneres diverses de concebre el
paper i els objectius d’aquesta activitat i donen resposta a les preguntes segiients:
qué entén un dissenyador industrial per l'activitat que desenvolupa? Qué pretén amb
aquesta activitat? | quin és el paper que s’atribueix a si mateix?

1.1.2. QUE S’ENTEN PER DISSENY INDUSTRIAL

Disseny és una paraula extraordinariament descriptiva. Comprén diverses activitats
unides per un objectiu comU; emmarca una quantitat d’habilitats adregades a millorar
entorn del treball i la vida. Les accions de disseny han existit, de manera evident, en
tot acte creatiu i de definicio, és a dir, en tot tipus d'accions projectuals.
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En les epoques anteriors a la Revolucié Industrial, les activitats relacionades amb
I'elaboracié d'estris, objectes, eines i les activitats propies de l'arquitectura
s'identificaven com a accions propies de professionals reconeguts per a cada activitat
especifica. Per exemple, s’identifica Leonardo da Vinci com el primer dissenyador,
per la seva facilitat a ’hora de conjuminar diferents coneixements i técniques de
camps diversos, per integrar-los dins una activitat creativa i desenvolupar aparells de
caracter innovador que donessin solucions avancades a les diferents necessitats del
present o del futur. Aquest plantejament de la disciplina va canviar en gran mesura
amb la irrupcié de la Revolucié Industrial.

La definicié global de disseny industrial proposada per Tomas Maldonado (1969) que
va ser adoptada pel Consell Internacional de les Societats de Disseny Industrial
(ICSID)' indica:

“El disseny industrial és una activitat projectual que consisteix a determinar les propietats
formals dels objectes produits industrialment. Per propietats formals no s’ha d’entendre
només les caracteristiques exteriors, sind, sobretot, les relacions funcionals i estructurals que
fan que un objecte tingui una unitat coherent des del punt de vista tant del productor com de
Pusuari. A diferéncia de la preocupacié exclusiva per les caracteristiques exteriors, les
propietats formals d’'un objecte sén sempre el resultat de la integracié de factors diversos de
tipus funcional, cultural, tecnologic o economic”.

Aquesta proposta es contraposa a aquella variant del disseny industrial segons la qual
el producte esta dividit entre l'arquitectura interna (tecnoleg) i la forma externa
(dissenyador).

El concepte enunciat anteriorment es complementa amb les idees segiients:

“Una activitat global que té en compte les dades tecnologiques, I'ordenacié dels components
d’un producte, les dades pragmatiques, la relacié producte-usuari, les possibles prestacions,
Pergonomia i la dimensié semantica del producte, és a dir, el seu significat, la seva carrega
simbolica, la manera com sera acceptat, percebut i comprés”.

“Un dissenyador industrial és una persona que es qualifica per la seva formacio, els seus
coneixements técnics, les seves experiéncies i la seva sensibilitat visual en el grau de
determinar els materials, I'estructura, els mecanismes, la forma, el tractament superficial i el
vestit (decoracid) dels productes fabricats en série a través dels procediments industrials”.

Segons les circumstancies, el dissenyador industrial s’ocupara d’un o de tots aquests
aspectes. Pot ocupar-se també dels problemes relatius a 'embalatge, la publicitat, les
exposicions i el marqueting, quan les solucions a aquests problemes (en fabricacio)
requereixen, a més d’'un coneixement tecnologic i una experiéncia, una capacitat de
valoracié visual.

' www.iscid.org. International Council of Societies of Industrial Design.


http://www.iscid.org
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La referéncia als procediments industrials i la produccié en série determina els limits
entre el disseny industrial, I'art i I'artesania.

Cal destacar que en aquesta definicié es passen per alt aspectes mediambientals,
funcionals, economics, socials i d’innovacié. Una altra proposta encertada sobre el
paper del disseny industrial assenyala:

“El dissenyador industrial assumeix un paper simple, ha de procurar que els objectes d’Gs
comu siguin tan econdmics com sigui possible, practics i comodes per a I'usuari i per a qui els
manipula, que la seva funcié respongui a les necessitats reals dels éssers humans”.

Amb aquesta proposta el dissenyador industrial hauria de preocupar-se dels aspectes
economics, funcionals i estétics i d’aquells a qué es refereixen les necessitats
efectives (actualment el dissenyador no només ha d’avangar-se a les necessitats, siné
que ha de crear-les, aspecte que esta lligat directament a la publicitat i,
conseglientment, a 'anomenat codi deontologic, deures étics que han de complir els
dissenyadors). Concedeix al dissenyador la capacitat de planificar i linvita a la
innovacié continua.

Amb el pas dels anys, la definici6 de Maldonado ha estat acceptada de manera
generalitzada com una definicié de referéncia.

En una altra definicid, agafada del Ministeri d’Industria, Turisme i Comerg d’Espanya,
s’assenyala:?

“Es tracta de la sistematitzacié i la utilitzaci6 d’'una série de coneixements de disciplines
diverses per, de manera complexa i no convencional, realitzar un projecte o definir un
producte intentant aconseguir una unitat de concepte en tres vessants diferents: el producte
en si mateix, les funciones que ha de complir i 'entorn que I’envolta”.

Com a conseqiiéncia d’aquesta triple perspectiva, el disseny industrial no només
coadjuva en una millora notable de la produccié, siné que incideix positivament en la
qualitat de vida.

En sintesi, el disseny va néixer per resoldre els problemes plantejats per la produccio
industrial, quant a determinar la forma i les funcions dels objectes fabricats per les
maquines. Es interdisciplinari (fill de les arts i el saber técnic) i projectual, i arriba a
cobrir arees precises com urbanisme, transport, arts grafiques, senyalistica i
productes per a la societat de consum. A causa de I'ampli espectre que abraga en la
nostra quotidianitat, també és possible dir que posseeix una gran carrega simbolica,
fet que en determina el caracter cultural.

Pel que fa a la seva relaci6 amb la innovacié, cal dir que el disseny industrial no té
com a proposit la invencié o la innovacié tecnologica, siné que les inclou després de

2 www.mityc.es
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la recerca de la millora de qualitat, sigui visual, técnica, funcional, econdmica i
productiva.

S’ha de ressaltar la noci6 de projecte, és a dir, d’alld que pot programar-se o
preparar-se de manera anticipada en la forma concreta d’un dibuix, un model, una
maqueta o un pla que després sera portat a fabricacié industrial. En aixo es diferencia
d’allo artesa, que inclou l'imprevist en 'elaboracié dels objectes a causa de I'estreta
relaci6 que manté amb alld material i les eines durant el procés creatiu. El
dissenyador tridimensional, en canvi, imagina primer un objecte i després troba la
manera de produir-lo.

Respecte a la diferencia entre disseny industrial i grafic, cal subratllar que el primer
posseeix fins directament econdomics, en la mesura que planifica la produccié
d’objectes per al mercat, mentre que el segon es dedica a la comunicacié, a causa del
seu caracter fonamentalment visual.

Finalment, la comparacié entre art i disseny indica que el primer no ha de ser
necessariament codificable i pot fer Us de la metafora, de l'antiguitat, a més que es
dedica a incidir en la subjectivitat de les persones. En canvi, I'estructuracié del
disseny no permet equivocs ni ambivaléncies, és a dir, és objectiu. No obstant aixo,
el dissenyador i I'artista s’'uneixen en les eines basiques de treball: articulen les seves
imatges amb els matisos de color, forma i mateéria, i han de fer-ho amb el maxim
d’imaginacio i creativitat. Aqui sorgeix el vincle entre ambdés.

El disseny industrial actualment supera la modernitat i s’identifica, entre altres coses,
pel fet d’anar més enlla del mecanisme per adrecgar-se a la immaterialitat dels espais
virtuals. El disseny industrial continua tenint un paper important, perd amb una visié
diferent de la dels seus inicis i amb noves exigéncies formatives per als professionals
d’aquest camp, sobre el qual comenta Tomas Maldonado:

“Es de sobres conegut que els problemes que el dissenyador industrial ha d’abordar
actualment (i resoldre) apareixen fortament condicionats per la radical transformacio del
context tecnologic que esta en la base de l'actual produccié industrial. En particular, ens

referim a la influéncia de la microelectronica, que ha revolucionat el parc dels objectes de la
79 3

nostra civilitzacio”.
El dissenyador industrial s’ocupa de la cultura material perqué la produccié industrial
és un assumpte cultural, i en aquest sentit no és casual que els primers que s’hagin
preocupat per |'estética dels objectes fabricats en série hagin estat artistes. Es tracta
d’una professié nascuda en data recent que encara construeix una base historica i el
seu cos disciplinari.*

3 Maldonado, Tomas: “El disefio industrial reconsiderado” ed. Gustavo Gili, Barcelona 1993.
* Pérez Urbaneja, Elina: La promocién del disefio industrial en Venezuela a través de una institucién cultural: Centro
de Arte La Estancia [tesi de grau].
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Han estat moltes les interpretacions que s’ha donat de la definicié industrial design.
Recordem a continuacié algunes de les definicions donades segons diferents
enfocaments dels anys més recents.

UNESCO/ICSID?

“Un dibuixant industrial és una persona que es qualifica per la seva formacio, els seus
coneixements técnics, la seva experiéncia i sensibilitat visual, capa¢ de determinar els
materials, I'estructura, els mecanismes, la forma, el tractament de les superficies i la
decoracié de productes fabricats en série mitjangant processos industrials. Segons les
circumstancies, el dibuixant industrial pot ocupar-se d’un o de tots aquests aspectes.
A més, pot ocupar-se també dels problemes d’embalatge, publicitat, exposici6 i
marqueting. En cas de solucionar aquests problemes, a més de requerir una
experiéncia i uns coneixements técnics, també requereix una capacitat d’apreciacié
visual”.

Y. Soloviev

“El disseny industrial és una activitat creativa, que intenta construir un ambient
material coherent per respondre de manera Optima a les necessitats materials i
espirituals de ’home. Aquesta finalitat ha de ser assolida a través d’'una determinacié
de les propietats formals dels productes industrials. Propietats formals no sbn només
les caracteristiques exteriors i superficials, també ho sén aquelles relacions
estructurals que donen al sistema cohereéncia funcional i formal i contribueixen al
mateix temps a incrementar la productivitat”.

Bruno Munari

“Que és aleshores aquest design si no és estil? Si no és art aplicat? Es un projecte,
com més objectiu millor, de tot allo que forma I'ambient on viu 'home d’avui.
L’ambient fet amb tots els objectes que la indUstria produeix: del got a la casa, a la
ciutat. Projectes fets sense prejudicis d’estil, sense preocupar-se de fer art, tractant
només de donar a cada objecte una estructura logica propia, una materia logica
propia i per conseglient una forma logica propia”.

S. Feedgood ’
“Un somiador expert que s’esforca sense defallir a trobar nous procediments per

donar noves formes als objectes de la vida quotidiana, fins i tot als escuradents”.

Misha Blanck ®

“El dibuixant industrial té un paper senzill: ha de tenir cura que els objectes d’us
corrent siguin tan economics i eficients com sigui possible, que siguin practics i
comodes per a l'usuari i 'operador; que produeixin un cert estimul estétic, pero

> Industrial Design. An Internacional Survey, 1967.

¢ Munari, Bruno: “El arte como oficio* . ed. Gustavo Gili. Barcelona,1986.

’S. Feedgood: “Odd bussiness, this industrial design”, Fortune, feb. 1979.

®Misha Blanck: “The interaction of the arts and technology in industrial design”, Czechoslovak I.D., marg 1969.
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modest, a través de la seva matematica elegancia formal; que la seva quantitat
correspongui a les exigéncies reals dels homes”.

Herbert Read

“Sera lartista (que s’acostuma a anomenar designer) qui decidira les proporcions
segons les quals la maquina ha de treballar; un dels seus problemes sera adaptar les
lleis de la simetria i de la proporcié a la forma funcional de I'objecte que s’ha de
produir.

Un designer es diferencia només minimament (per la naturalesa dels materials usats i
per la senzillesa de I'objecte) dels projectistes d’automobils, edificis i ponts”.

Gillo Drofles’

“El designer, pels seus coneixements particulars d’investigacié en relaci6 amb les
exigencies del public, estara en condicions d’assolir la idea d’'un determinat objecte
que correspongui a uns determinats requisits tecnicoformals que no havien estat
imaginats préviament ni suposats pels mateixos técnics del sector. Es a dir que sovint
és el mateix dibuixant qui imposa o suggereix la dimensié optima d’un aparell, la
construccio del qual sera portada al valor formal que el dibuixant consideri que és el
més adequat per a les exigéncies del public”.

M. Bellini'

“Una definicié del design que ens permeti parlar-ne com d’una nocié definitiva hauria
de ser: una activitat de projecte dirigida a la modificacié de I'ambient fisic de 'home
que possibiliti un adequat desenvolupament vital”.

G. C. Argan (relacié per al congrés de la Xa Triennal de Mila)

“L’objecte produit pel design és a la vegada ell mateix i la representacié d’ell mateix, i
precisament quant a representacio, superposa al simple estructuralisme funcional un
valor formal, el valor que crida la nostra atencié i satisfa I'interés de la visié quan ens
servim de I'objecte”.

Enzo Mari'"'

“L’operacié de design no pot ser més que global i es defineix aixi: ‘El projecte es posa
en marxa per mitja de la coordinacié de les técniques apropiades, individualitzant de
manera progressiva alld prioritari dins de I'ambit de tot allo que interfereix en la

)

determinacié del procés’™.

R. Zorzi'?
“Per educaci6é i forma mentis, el designer hauria de partir d’alld indispensable, de la
satisfaccié de les necessitats de ’home, del que requereix el gran nombre, de I'analisi

’ Gillo Drofles: “Il disegno industriale e la sua estetica”. Marsilio Editori, Venecia 1963.

'%M. Bellini: “Il design e le sue prospettive disciplinari”. Cen-tro Kappa. Milan, 1987.

"' Enzo Mari Intervencié al congrés ICSID. Actas, Monreal, Canada, 1993.

'2R. Zorzi: “L’impresa, la comunita e i problemi della progettazione”, Actas, congrés ICSID, Toquio, 1973.
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i de les condicions de I'estructura que haurien de ser modificades. | aleshores acaba
dedicant-se a allo accessori, a allo indtil, a allo rar, als valors de moda, al revival per a
privilegiats, a les funcions del redisseny i I'iinica finalitat de reanimar el mercat.
Voldria tenir per destinataris les masses, la collectivitat, pero el seu contractista és el
particular, amb els seus objectius de beneficis”.

A. Mendini'"?

“Quant a arquitectes i designers, penso que per a ells projectar continua significant
desenvolupar a tots els nivells uns processos de formalitzacid, ocupar-se de
problemes d’expressié, comunicar a través de les formes funcionals.

Cal substituir la paraula projecte per la paraula vida, en el sentit que, mentre que viure
ens inclou a tots, projectar només es refereix als especialistes”.

G. C. Argan'
“Ens hem equivocat tots. El disseny industrial no és una categoria estética ni una

branca separada de la historia de I'art: és una utopia il'luminista en la qual hem
cregut, amb la il-lusi6 que amb un dltim fil lligués la burgesia capitalista amb les seves
antigues premisses progressistes. La perspectiva del desenvolupament del disseny
industrial en el sistema d’informacié ja apareix barrat politicament; i com que el
disseny industrial no pot ser concebut fora del context politic, desafortunadament és
possible que el seu problema hagi de ser considerat superat”.

A principis del segle XX, als paisos comunistes, el concepte de disseny, igual que
qualsevol altra manifestacié cultural, albergava un gran component politic, i per
consegiient, les seves definicions plantejaven el disseny com un instrument
socialitzador.

“S’entén per disseny el procés de formacid estética que, en collaboracié amb la ciéncia, la
tecnologia, I'enginyeria i altres disciplines, s’integra en la preparacio i el desenvolupament dels
productes i condueix a I'optimitzacié dels valors d’Us segons exigéncies estétiques i culturals

de la nostra societat i segons les condicions tecnicoecondmiques de produccié socialista

desenvolupada”."

Els principis fonamentals coincideixen amb els conceptes exposats per experts de
paisos amb economia de lliure mercat en vincular el procés de projectar al concepte
de valor d’Us (utilitat real i psicologia que té per objecte). En els productes fabricats
en serie, generalment no participa en el procés de disseny el seu benéeficiari, siné que
es limita a escollir dacord amb la seva subjectivitat alld que |i venen;
consequientment, podria semblar trivial tot intent de teoritzar sobre la incidéncia del
disseny en la vida quotidiana i la possible orientacié que pot exercir en I'organitzacié
de noves formes de vida.

3A. Mendini “Per un architettura banale”. Ed. Casabella, 440/441, Venecia, 1994.
“G. C. Argan “Il design seve alle masse?”, L’Espreso, des. Milan, 1976.
1> Burdek, Benhard: “Historia del disefio”. Ed Gustavo Gili. Barcelona, 1994.
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El producte de disseny ja no esta vinculat a una necessitat objectiva, a la qual déna
una resposta satisfactoria com a estri, siné que tendeix a satisfer alld que a I'horitzé
apareix com una necessitat amb connotacions lligades a la pura funcionalitat, i en
altima instancia, 'objecte de disseny s’imposa sense que la necessitat (funcional o
técnica) ho hagi afavorit, sind que respon a la intuicié del dissenyador.

Del disseny de la necessitat hem passat al disseny de la visualitzacié (saber veure), a
la plasmacié d’una idea, a la creacié d’algu sense referent en I'entorn (imaginat només
a la nostra ment); la funcié és la que déna forma a I'objecte. Els objectes soén fins,
funcions i objectius i els millors objectes sén aquells que més els assoleixen.

Exemple: Podem suposar que per definicié el millor vehicle és aquell que amb més
rapidesa, comoditat, seguretat, ecologia i economia redueix les distancies. Segons el
tipus de vehicle que s’hagi de dissenyar, de les cinc variables que intervenen en la
definicié es prioritzaran, per motius directament lligats a la seva utilitzacié, aquells que
concretin amb més rigor i conveniéncia la seva estructura. El disseny ha de resultar
optim en relaci6 amb allo que es prioritza. De tot el que s’ha dit amb anterioritat es
dedueix que la pluralitat de disseny respecte a una mateixa funcié és conseqiiéncia de
les variables aplicades.

A tall de comentari final direm que el disseny, com una cosa percebuda i viscuda de
manera involuntaria, ens envolta per totes bandes. Tot allo creat per ’home sense
una funcié purament estética és objecte d’'un projecte de disseny més o menys
elaborat i complex en qualsevol de les seves diferents especialitats, i tot procurara,
com a fi Ultim a curt i llarg termini, millorar la nostra qualitat de vida.

|.1.3. DISSENY | DESENVOLUPAMENT DE PRODUCTE

El disseny industrial és un factor prioritari dins de les activitats implicades
directament en el procés de desenvolupament de productes. No es pot concebre un
tractament unilateral de les activitats de disseny d’un producte sense tenir
interrelacions amb activitats de marqueting i d’enginyeria. Aixi mateix, és prioritari
participar en plantejaments d’enginyeria concurrent que facilitin la comunicacié
interdepartamental. El desenvolupament de producte té un procés que manté uns
plantejaments horitzontals, comuns a diferents tipologies de producte, amb una
estructura basica propia de la creaci6 de productes, i existeixen variables
diferenciadores, de més o menys importancia, segons la particularitat d’'un producte.

L'activitat del disseny industrial té un caracter interdisciplinari. S’integra en el procés
projectual propi de la generacié de productes de posterior fabricacié en série (no
s’ha d’entendre sempre com una produccié massiva; séries molt reduides també sén
productes de fabricacié en série, és a dir que existeix un projecte i una
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documentacio técnica que permeten |'activitat de disseny de manera industrial encara
que sigui una sola unitat) i té com a objectiu prioritari respondre a les necessitats o
desitjos dels consumidors o wusuaris mitjangant el compliment de diferents
requeriments.

Podem definir tres arees interrelacionades que influeixen en l'activitat del disseny
industrial, segons I'esquema elaborat per Vassos i Katavolos,'® que configuren en cada
cas els aspectes prioritaris en els quals I'equip de disseny ha de focalitzar amb més
intensitat la seva feina:

— Area morfologica: assumeix els aspectes relacionats amb la definicié formal i s’hi
integren els aspectes estétics (forma, color i textura). S'inclouran en aquesta area els
aspectes relacionats amb la qualitat percebuda influits per la lectura de I'objecte a
través de les sensacions, percepcions i emocions.

— Area tecnologica: es relaciona amb els aspectes tecnoldgics que incorpora el
producte i pot influir en la definicié del disseny. Inclou tots els aspectes relacionats
amb els materials, els acabats, processos de transformacié i muntatge, el
manteniment, la reparacio i el reciclatge.

— Area sociologica: comprén les necessitats i els desitjos dels consumidors i usuaris
als quals s’adrega el nou producte. S'hi integren les accions de marqueting, els estudis
de tendeéncies, els aspectes economics i de logistica.

També cal esmentar el plantejament del centre de disseny de Bilbao DZ," que el
1988 va definir l'activitat del disseny com un factor interrelacionat, que denomina
concepte global de disseny i desenvolupament de productes, en que el disseny és un
mitja més que adquireix més o menys protagonisme segons la tipologia del producte,
el seu posicionament i el segment del mercat al qual s’adrega. Exposem a continuacié
el plantejament:

— Bloc focalitzat en el marqueting i la comunicacié i en tot el que hi esta directament
o col-lateralment relacionat, com ara els aspectes financers, economics i comercials.

— Bloc relacionat amb la técnica i la fabricaci6 del producte, en qué es tenen en
compte els aspectes tecnicoproductius, la tecnologia aplicada, la seguretat del
producte i la sostenibilitat mediambiental.

— Bloc de disseny, on s'integren els factors que configuren el producte, com sén els
aspectes estétics, els relacionats amb la forma i la funcionalitat del producte,
I’ergonomia, la biomecanica i I'Gs, entre altres.

' Diseinuz, nam. 6, 1996. DZ, Diputaci6 Foral de Bizkaia.2003
"7 Centre dependent de la Diputacié Foral de Bizkaia.
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Tot plegat ens confirma que les actuacions del disseny de productes configuren una
acci6 de caracter interdisciplinari, i l'equip de disseny, dins del procés, haura de
definir una proposta definitiva tenint en compte els diferents condicionaments i
exigéncies. Tot aixd, amb una orientacié integradora dins del procés ampli del
desenvolupament de producte, interrelaciona els camps cientific, humanista,
tecnologic i artistic.

|.1.4. DIVISIONS DEL DISSENY INDUSTRIAL

Podem subdividir el disseny industrial en diferents apartats segons els diferents
sectors i tipologies de productes. Destaquem els més rellevants:'®

— Disseny de joieria

Aquesta activitat s'orienta a la configuracié de joies, objectes sumptuaris i bijuteria,
que s'utilitzen per realgar la identitat personal o marcar un estatus diferencial. En
aquests casos la funcionalitat és relativa i hi sén protagonistes el simbolisme, els
acabats i la sensacié transmesa de bellesa, valor i estatus.

— Disseny de moda

Aquest tipus d'activitat s'orienta al disseny teéxtil d'estampats en teles i acabats
relacionats amb el color, textures i formes propies dels estampats. També s'hi integra
el disseny propi de vestuaris en tota la seva amplitud, incloent-hi els complements,
principalment de marroquineria.

— Disseny de productes

S'hi integren tot tipus de productes manufacturats no inclosos en els altres apartats i,
dintre de l'activitat global del disseny industrial, és la més activa en volum de
productes.

— Disseny d'interiors

Existeix una activitat relacionada amb la definicié d'interiors com pot ser el disseny
de botigues, llocs publics o privats d'activitats, llocs de treball, llocs d'oci, on es
defineixen els elements que els configuren: el mobiliari, la il-luminacié, els sols i els
elements estructurals que formen parets i sostres.

Totes les activitats de disseny industrial tenen una aplicacié horitzontal de caracter
general i una de diferenciada de tipus vertical, és a dir, I'activitat apareix en tots els
ambits de productes manufacturats, pero la seva intensitat d'aplicaci6 o complexitat
varia segons el producte concret: no és la mateixa aplicaci6 en el projecte d'un
automobil que en la d'un element de mobiliari urba.

'® Aicher, Otl: “EI mundo como proyecto”. Ed. Gustavo Gili. Barcelona, 2002.
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Les definicions de disseny industrial en els productes incorporen aplicacions de
disseny grafic relacionades amb textos, imatges, colors i textures, disposades de
manera bidimensional i especialment relacionades amb la marca o el nom de
I'empresa, és a dir, les aplicacions propies del manual d'identitat visual.

L’envasament (packaging) és una activitat que es troba a cavall entre el disseny grafic i
el disseny industrial, amb I'objectiu de potenciar la comunicacié i la proteccié del
producte en el transport (en productes alimentaris, farmacéutics o sanitaris sén
importants els aspectes relacionats amb la conservacié i el dosatge). Es considera
part del producte i la seva activitat projectual es divideix en aspectes relacionats amb
el tractament visual i de comunicacié del producte, a carrec del disseny grafic, i en
aspectes formals i volumétrics, responsabilitat del disseny industrial.'’

|.2. CONCEPTES ART, ARTESANIA i DISSENY

[.2.1. ART EN EL DISSENY INDUSTRIAL

Definir els limits de I'enginyeria i I'art ens porta a les caracteristiques intrinseques de
les disciplines mateix. Per una banda, hi ha fronteres clares, i per l'altra, sén vagues,
incertes. Com la professi6 de I'enginyer, d’alguna manera existeixen parametres
mesurables per definir el seu camp d’accid, i per ell és clar allo que és dins del seu
camp d’aplicacio i alld que és tasca dels experts. Parlar d’art, en canvi, implica entrar
en terrenys difusos i aprofundir en quiestions filosofiques i historiques que depenen
molt de la interpretacié personal, de sensibilitat, com l'art mateix.2°

El fet d’estar en una posicié central, a vegades poc definida, déna molta llibertat al
disseny industrial i fa que el seu camp d’activitat sigui flexible.

En el procés purament creatiu, tant per al dissenyador industrial com per a tot
artista plastic, existeix un moment en I'execucié en qué es produeix un resultat
plastic que expressa explicitament la carrega emocional interna del creador. Es un
moment en que, en el cas del dissenyador, es deixa de banda tot compromis
funcional i es requereix Unicament I'exquisida extraccié de formes, linies, superficies

' Opie, Robert: “Packaging Source Book”. MacDonald Orbis. Barcelona,|989.
2 http://www.zanicdesign.com (Alberto Villareal).
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o simplement elements visuals que signifiquen una aportacié plastica. Es viatja a
I'origen mateix.

A vegades aquest moment de generacié purament creativa produeix resultats nous:
nous relativament quan aquesta novetat és simplement apreciada pel creador, i nous
absolutament quan el resultat no existia a mans de cap altre creador préviament.

Potser P'art és un meétode d’exploracié individual, com s’ha dit ja, pero per satisfer
interessos personals del creatiu. Com diria Murani:?' “Un mecanisme egoista, en qué
el creador emprén un viatge al seu interior i troba dilemes que només pot entendre i
respondre ell mateix”. Pero s’entén i s’observa quan aquesta recerca és expressada,
a través de meétodes, a través de la reiterativa activitat de produir formes, expressar.

En la indUstria automobilistica, el suport tecnologic de la qual és potser un dels més
forts en el sector industrial, existeix un procés de creacié de nous models en que la
produccié es permet el luxe de fer experiments i buscar conceptes completament
nous. En aquest procés hi ha una carrega artistica molt alta. Evidentment hi ha un
nivell de creacio i apreciacié. Pero el procés és creacioé individualista, en la qual hi ha
un creador satisfent el seu gust (fins i tot quan no esta plenament d’acord amb el
model que se li demana o les seves especificacions) que s’entrega amb extrema
plenitud en el desenvolupament d’un nou automobil. Aquest procés es dona de la
mateixa manera en industries en qué els dissenyadors presenten les seves propostes
i les avaluen, per posteriorment prendre decisions i passar a etapes amb major tasca
d’enginyeria i altres processos. El trobem sempre que calgui pujar esglaons en un
procés de creacié i sigui necessari descartar propostes en la constant cerca de
millora.

Obviament, el disseny, com a activitat professional, implica una série de
consideracions técniques que van més enlla de la creacié6 purament plastica, estética.
Aquestes restriccions que s’han de prendre en consideracié per produir un objecte
efectiu, no només bonic, provocaran un treball de disseny carregat d’una major
aportacié cultural. Evidentment, aquestes consideracions técniques (ja siguin de
manufactura, d’ergonomia o de funcionament) aporten moltes vegades elements clau
que, en ser traduits en esdeveniments formals, generen missatges que soén apreciats
per observadors més exigents. Per aix0, a vegades es consideren obres d’art
productes amb elaboracions artesanals i enginyeries altes, com el Ferrari 360
Modena o els rellotges Patek Philippe. Altres vegades, quan els objectes produits
aconsegueixen involucrar profundament ['espectador per motius d’apreciacié
material, simplement el captiven pel seu poder expressiu, com el gust que només
tenen alguns vins.

Un objecte de disseny industrial és art quan —fins i tot aillat del seu context— la seva
forca expressiva i abstracta genera en I'espectador motius per imaginar, i quan en

2! Murani, Bruno: “;Cémo nacen los objetos?”. Ed. Gustavi Gili, Barcelona, 1983.
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conjunt aconsegueix ser una obra digna d’apreciacié, quan genera més preguntes que
respostes en |'espectador, quan I’excita, quan Pinspira.

1.2.2. SEPARACIO ENTRE ARTESANIA | DISSENY

La separacié entre art i artesania, aixi com entre ambdos i el disseny, ja fa més d’un
segle que s’ha definit. La Revolucié Industrial no només va transformar I'artesania
tradicional, sin6 que I'acceleracié del ritme de les innovacions técniques va originar
també moltes indUstries noves que s’adaptaven a processos mecanics, a la produccié
de multitud de formes. Aixo va fer que el desenvolupament dels nous productes
portés canvis. La Revolucié Industrial va canviar considerablement el mén del treball.
Els obrers, sovint en condicions precaries, participaven en una part cada cop menor
del procés de fabricacio, el qual s’automatitzava de manera progressiva, alhora que es
distanciava profundament de les tradicionals practiques artesanals. Va transformar
I'artesania tradicional. Es van aplicar processos mecanics a la produccié, i aixo va fer
que el desenvolupament d’un producte portés canvis.

En I'época preindustrial s’observen atributs molts similars entre lartesa i el
dissenyador, amb la diferencia que la definici6 d'una activitat artesanal és
absolutament clara i precisa. L'artesa fa Us de materials i eines adequats que
constitueixen una certa tecnologia, respon a plantejaments generalment utilitaris,
considera un cert nivell de produccié i s’expressa en termes formals com a resposta
a tots aquests condicionants. Quan es produeix I'expansié industrial, es comenga a
produir una bretxa creixent entre l'artesa, que donava una resposta equilibrada i
total de I'objecte, i la produccié industrial, que no aconseguia aquest equilibri.?? El
disseny industrial sorgeix com a necessitat de resoldre aquesta contradiccid entre
forma i técnica, per aconseguir un equilibri entre totes dues, que naturalment tenien
edats i tradicions molt diverses. Aquesta contradiccié admetia diferents solucions, i
quan van ser plantejades en la totalitat del disseny industrial es va fer sota una
formula racionalista.

Analitzant historicament els tipus de productes i els seus processos de fabricacio,
s’observa entre finals del segle XIX i principis del segle XX que els productes es
fabricaven en un reduit nombre de peces, perd amb una gran varietat de models, de
manera molt artesanal. La produccié massiva de productes en série iniciada per Ford
va reduir radicalment la quantitat de models en benefici de I'increment del nombre
d’unitats fabricades i de la simplificaci6 del procés productiu. La caracteristica
productiva fonamental era la divisi®6 minuciosa del procés productiu en passos i
tasques molt simples i repetitives, amb I'objectiu de millorar la productivitat i limitar
les possibilitats d’error dels operaris.

22 Taboada, Emil, Napoli, Roberto: op.cit.
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Amb l'aparicié de I'era industrial, els sectors de les esmentades arts aplicades havien
anat decreixent molt, ja que aquestes formes artistiques es consideraven menors en
comparacié amb la pintura, I'arquitectura i I'escultura. Aixo era degut sobretot al fet
que aquestes obres tenien una menor eficacia perqué es limitaven a imitar obres del
passat. No es van crear formulacions noves més concordants amb lesperit de
I'época.

Amb l'arribada de la produccié comercial a gran escala es podien fabricar sense
dificultat objectes i estris amb materials nous com el ferro colat, el cartré pedra i la
gutaperxa, i a través de I'Gs de les noves técniques d’estampacio, modelatge, placatge
i revestiments, imitar tant la qualitat dels materials preciosos com la destresa normal
de l'artesa. Gairebé tots els productes sortien per unitat, de manera que eren els
artesans els que posteriorment els feien encaixar.”

La Bauhaus tenia un sistema didactic preferentment artesanal. Els diferents
laboratoris ensinistraven els alumnes en la manipulacié del vidre, del metall, de la
fusta i també en una projeccié industrial veritable i propiament dita, basant-se
sempre en un funcionalisme una mica utopic. Sha de reconéixer a la Bauhaus el
merit d’haver estat la primera gran escola que va afrontar els problemes de fer un
projecte (tant artesanal com industrial).

Els inicis del disseny industrial es poden fer coincidir amb la introduccié de la
maquina en la produccié d’objectes projectats per 'home. L’ofici de dissenyador
industrial no té una extensa tradicié professional. Abans del desenvolupament
industrial eren els treballadors manuals els que configuraven el producte. En els inicis
del desenvolupament industrial, i encara algun temps després del 1900, I'atencié es
dirigia més a altres problemes que a la configuracié del producte.?

El dissenyador industrial s’ocupava dels productes fabricats en série per mitjans
mecanics; els productes artesanals quedaven fora d’aquest camp. Per tant, una dada
important la constitueix la produccié seriada en relaci6 amb les quantitats previstes
de fabricaci6é en una unitat de temps.

El dissenyador ha de considerar les possibilitats tecnologiques i econdomiques de la
indastria que el contracta i limitar el cost del producte. En la produccié artesanal
tota aquesta problematica no es planteja en gran mesura i es transiten camins
diferents dels del disseny industrial per arribar a definir un objecte immobiliari.

El limit entre la produccié artesanal i la industrial a vegades no és gaire precis.
Existeixen productes que es troben en una zona fronterera i sén dificils de definir en
aquests termes; és el cas de les petites séries o d’alguns elements de mobiliari.

2 Pipes, Alan: “El disefio tridimensional. Del boceto a la pantalla“. Ed. Gustavo Gili. Barcelona, 1989.
* Dorfles, Gillo: “El disefio industrial y su estética” Ed. Labor. Barcelona, 1987.
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L’'obra artesanal és una obra que pot aparéixer com feta a ma, encara que també en
els casos en qué es veu la intervencié parcial d’'una maquina. L'obra d'artesania,
encara que estigui sotmesa a una repetici6 en nombrosos exemples, mai no assoleix
en totes les seves copies I'absoluta identitat de les unes amb les altres. Aquesta petita
diferéncia té alguna cosa de fascinadora. En canvi, en I'objecte produit industrialment,
si presenta imperfeccions, s’hauran de considerar com a errors de factura. L’objecte
industrial existeix des del moment mateix en qué ha estat projectat.

“L’obra de l'artista en la pega d’artesania s’explica al final de I’elaboracié, mentre que en la

peca industrial s’explica al principi”.”

“El paper del dissenyador consisteix a determinar de manera anticipada, tenint en compte tots
els imperatius, la forma del producte. La creaci6 artesanal ofereix un caracter més o menys

imprevist. La via del dissenyador es basa en la previsibilitat de les caracteristiques, de les

particularitats i del comportament del producte”.?

A vegades continua havent-hi I'opinié, com és el cas de Birdek o del mateix Aicher
sobre el disseny dels anys vuitanta, d’associar-lo a les arts aplicades, en alguns casos a
causa del caracter de pega Unica i en altres d’'una degeneracié de la seva esséncia.

“Avui el disseny ha anat a menys i degenera en I'art aplicat”.”

1.2.3 DIFERENCIES ENTRE ART | DISSENY

Moltes vegades es considera sovint el dissenyador com un artista plastic. Com dira
Andre Ricard®® si bé és cert que el dissenyador industrial fa Gs de recursos de tipus
formal o perceptual, en general aquests recursos mai no sén usats com un unic fi,
sind que, contrariament, estan relacionats amb altres, com els recursos purament
técnics o les funcions, en harmonia per aconseguir un fi determinat.

D’altra banda, un artista plastic determina les caracteristiques de la seva obra d’acord
exclusivament amb la seva concepcié del mén, sense importar-li, en principi, la
comprensié de la seva obra per part de la resta de la gent. El dissenyador industrial,
en canvi, no treballa per a si mateix, siné que ho fa per establir un enllag entre els
mitjans productius i les persones que finalment faran Gs de la seva obra. Es cert que
Partista i el dissenyador es valen de recursos comuns. Per Taboada i Nappoli
(1977),” la diferéncia es planteja en la manera d’usar-los i en els fins que persegueix
cadascu.

Sorgeixen aviat un seguit de preguntes:

 Taboada, Emil, Napoli, Roberto: op. cit.

% Quarante, Danielle: "Disefio industrial”. Tom |. Ed. CEAC. Barcelona, 1992.
7 Aicher, Otl: op. cit.

% Ricard, Andre: “Andre Ricard en resumen”. Ed. Angle, Barcelona, 2003.

» Tabeada, Emil, Napoli, Roberto: op. cit.

25



Part I- El marc teoric

Que queda d’artistic, si alguna vegada n’hi ha hagut, en el disseny industrial? Com
operen tots dos! Actualment sembla que queda bastant clara la diferenciacié entre
art i disseny. L’art té unes maneres propies d’operar i el disseny té els seves. Factors
com la funcionalitat, la utilitat, els processos productius, 'ergonomia i altres ciéncies
aviat corroboren aquesta diferenciacio.

Per Bonsiepe,® no és justificat interpretar el disseny com una activitat artistica
suposadament irracional i intuitiva. Indica que lart, en les seves diverses
manifestacions (pintura, escultura, dansa, teatre, literatura, mdsica, cine, referint-se a
la cultura occidental), pot representar els arquetips hegemonics de I'’experiéncia
estética, perd no pot pretendre un caracter exclusiu. Assenyala que el disseny esta
lligat a 'estética, pero no necessariament a l'art.

“La idea de Bauhaus d’ennoblir el mén suposadament insensible de la industria a través
d’infusions artistiques ha quedat obsoleta, ja que no es tracta d'importar art en la industria,
sind de desdoblar 'esséncia cultural de la tecnologia mateix, aportant des de linterior del
sistema productiu”.

Gropius procurava crear un art capag d’aconseguir, amb el minim cost, el més alt
nivell artistic i intentava dissenyar objectes destinats a totes les categories socials i no
reservats a unes poques edicions. Considerava que unint I’ensenyament artesanal a
Pindustrial i artistic, es podria aconseguir I'artista complet capa¢ de dominar tots els
sectors de la produccié. Avui se sap que, com a ideal humanistic, és gairebé
inconcebible; fan falta altres bases de caracter cientific, lingtistic, psicologic i filosofic,
que permetin assolir una clara visié del problema.

Per alguns, I'estética industrial es refereix a I'art aplicat als productes industrials. Per
Huisman i Patrix, aquesta definicié és equivocada. L’estética industrial no té res a
veure amb els guarniments, les floridures i els barroquismes: “En estética industrial

I'art mai no ha d’aplicar-se a la maquina; ha d’implicar-se en el seu funcionament”.*'

Per Aicher, la técnica té una bellesa propia (técnica): “Una escultura que compleix
alguna utilitat ja no és una obra d’art, sin6 una maquina o un estri, i la seva esteética
esta subordinada al seu Us. L’art vol mantenir-se fora de la seva utilitat”.

Respecte al métode de treball del dissenyador, cal destacar les clares diferéncies
respecte a les normes de I'art pur. Munari*?escriura, fent referéncia als métodes de
treball dels estilistes en els anys setanta:

“El projecte (per exemple una carrosseria d’automobil) és esbossat amb llapis de color, amb
destresa, per ventura en el dors d’un paquet de cigarretes, el que calgui perqué la inspiracié no
fugi. Després és elaborat i redibuixat en gran format amb llapis i carb6é (com feien els artistes
d’antany). L’esbos sempre es fa en perspectiva amb efectes especials de brillantor, llum i

3% Bonsiepe, Gui: op. cit.
3! Huisman, Denis, Patrix, Georges: op. cit.
32 Munari, Bruno: “El arte como oficio”. Ed. Gustavo Gili. Barcelona. 1986.
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reflexos; 'objecte automobil és vist de nit, en un carrer humit, de manera que els reflexos
augmenten l'efecte. Després es fa un model de guix. Queda clar que aquesta manera de
treballar es distancia forga del veritable métode del dissenyador, el qual no té en compte els
estils ni les normes de lart pur, pel simple fet que una escultura i una carrosseria d’un
automobil sén dos problemes diferents, com els colors d’'un quadre no tenen res a veure amb
els objectes de matéria plastica”.

El treball en equip és un altre dels factors que contribueixen a diferenciar el disseny
industrial de les altres formes productives i sobretot creatives que el precedeixen. Si
és possible concebre un objecte d’artesania creat per un uUnic individu o una pintura
o escultura d’un artista, és impossible concebre un objecte industrial que no sigui el
resultat d’'un complicat convergir d’activitats mdltiples, entre les quals I'element
primordial de la projectacié apareix només com una de les etapes, encara que no
sigui la més important i delicada. Per aixd sén moltes les veus que assenyalen la
diferencia entre art i disseny.

“El disseny és tot menys art. Disseny i art es distingeixen I'un de I'altre com el saber del
creure. Com la ciéncia i la técnica, el disseny ha d’estar fundat. Viu de I'argumentacié. L’art

queda fora de I'argumentacié. El disseny consisteix a adequar els productes a la circumstancia a

qué estan adscrits, i aixo significa sobretot adaptar-los a noves circumstancies”.*

Si es trasllada I'assumpte per exemple al problema del color, s’observa que per a un
dissenyador té dos aspectes: d’'una banda, com pot fer s del material ja acolorit que
la indUstria produeix, i d’una altra, amb quin criteri ha d’inserir I'element color a la
projectacié dels objectes. El color no té la mateixa funcié per al dissenyador que per
al pintor. El dissenyador treballa en col-laboracié amb la ciéncia i amb la industria; el
pintor relaciona I'artesania amb la produccié manual. El dissenyador ha de fer Us del
color de manera objectiva; el pintor, en canvi, en fa is de manera subjectiva.

Un altre aspecte de la diferéncia que existeix entre tots dos es pot trobar en la
firma. La firma en art avui és una cosa quotidiana. Es pot argumentar que la firma en
époques passades no existia, que ha estat un valor mercantil que han anat adquirint
les obres d’art el que ha fet que aquesta existis. Un quadre es firma, un disseny és
més dificil. En la seva propia intencio, el disseny esta lliure del culte personal propi de
Part. El disseny es fa per a tothom, no per a uns pocs, i menys encara per a un
particular. El disseny ha de ser reproduit, multiplicat. Al disseny no li agrada I'original
i el valor mercantil establert per a una elit. Busca el nombre més alt possible de
peces i la major difusié possible. Si bé és veritat que cada cop ens trobem amb més
objectes amb firma, no es pot arribar a dir que aquesta tingui el mateix valor que en
'obra d’art, tot i tractar-se d’obres numerades (serigrafies, escultures, etc.), ja que el
sentit de série, d’arribar al gran public com a objecte d’us, no el té 'obra d’art.

Analitzant només l'art, es pot observar que I'art pur és una forma d’expressié que
comunica sentiments i emocions a través dels sons, de les formes o de les grafies.
Quan en una obra humana es detecta utilitat practica, ja no es considera art; passa a

3 Aicher, Otl: op. cit.
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la inversa amb el disseny. Si una obra no posseeix la qualitat essencial de la utilitat, ja
no és possible considerar-la obra de disseny. En la mesura que aquesta utilitat sigui
més necessaria i eficag, es considera que aquesta obra és posseidora d’'un bon
disseny: “L’art és el domini d’alld enterament diferent. Alld normal no és art.
Tampoc el que té sentit no és art. L’art queda legitimat per la pretensié d’obrar
sempre de manera diferent. Qui pinta com sempre s’ha pintat no és un artista, sin6é

un epigon”.*

No es pretén donar una definicié de l'art, ja que n’hi ha moltes, pero si se’l relaciona
amb la comunicacio, es podria parlar d’un contacte encara més gran amb el disseny.
Tot i aixi, ens podem trobar amb determinades formes d’art que no volen comunicar
res, i és a aquestes Ultimes a qué es refereix Aicher quan escriu: “L’art no vol

comunicar res, si no seria un informe”.>

Per Aicher, el disseny és comunicacié. Si es pensa en el dibuix que utilitzen els
dissenyadors i que a vegades s’arriba a comparar amb la il-lustracid, s’observa
igualment una diferéncia clara: “La feina del dissenyador consisteix a solucionar
problemes i crear conceptes; en canvi, el grafista es recrea en el procés d’exploracié

de la idea o concepte amb la seva caixa de trucs visuals”.*

Respecte als aspectes creatius, la intensitat creadora del disseny no és menor que la
de l'art. Al contrari, es vol fer un objecte que no sigui només bonic per a la gran
majoria del public, sind també ajustat, i aixd vol dir: funcional, adaptat a I’home,
rendible per a 'empresa; suposa capacitats creatives addicionals.

“L’art és alié al valor d’Us. L’art no necessita tenir significat immediatament, és alié al sentit. El

disseny es mesura en |'objecte, pel que fa al seu funcionament técnic i la seva economia. L’art

pot renunciar a tot aixo”.”

Respecte a I'estética, s’ha d’indi