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Introduccion

La adaptacion del sistema universitario catalanspaéiol al Espacio Europeo de
Educacién Superior (EEES) esta favoreciendo la ieigar de nuevas metodologias
docentes en respuesta a los requerimientos delalantEuropean Credit Transfer
System(ECTS), una modalidad de crédito cuya principalacéeristica consiste, como
ya es ampliamente conocido, en focalizar la atemeid el estudiante y, especialmente,
en generar un proceso interactivo en el que el aluse convierta en responsable activo
de la adquisicion de conocimientos. En el ambitdateCiencias de la Comunicacion,
una de las iniciativas mas destacables de aproxémaal EEES comienza en el afio
2004, cuando dbepartament d'Universitats, Investigacio i Sociedatla Informacicde

la Generalitat de Catalunya (DURSI) eligié a varg@ntros catalanes para que aplicaran
de manera experimental el nuevo sistema comun dlitos derivados de la
Declaracion de Bolonia. La Universidad Autébnoma Blercelona (UAB) fue uno de

ellos, y ésta, a su vez, decidié poner en pradiécprueba piloto en la licenciatura de

1 El proyecto ha sido financiado por I'Agéncia desGé d'Ajuts Universitaris i de Recerca (AGAUR) de
Generalitat de Catalunya en la convocatoria de agyzhra la financiacion de proyectos para la neejde la
calidad de las universidades catalanas para los 2003 y 2005 (expediente 20050096), asi como i&ampor el
vicerectorado de estudios y calidad de la UAB es sonvocatorias 2007 y 2008 de ayudas a los progede

innovacién docente.
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Publicidad y Relaciones Publicas. Es a partir dere®@mento cuando los profesores del
Departament de Comunicacio Audiovisual i Publiciteg la UAB que forman el grupo
de investigacion Publiradfaleciden poner en marcha un proyecto que, en etonde
las asignaturas de creatividad y de radio publi@tarespondiera a las exigencias de la
cultura docente en la que se inspira el crédito ECNace asiPubliradio.net un
aplicativo on-line para la creacién de publicidad radiofénica destmatambién, a
facilitar y potenciar el aprendizaje autbnomo entrs estudiantes, a fomentar, en
sintonia con las apreciaciones de Aguaded, lazatiibn de "técnicas y procedimientos
que permitan al alumnado su anélisis y uso comguejes propios"'y a impulsar y

facilitar a los estudiantes la investigacion en lpidad radiofonica.
1. Los origenes de ‘Publiradio.net’

Su espiritu innovador y el hecho de que el proyeptardara una estrecha relacién con
la filosofia ECTS fueron decisivos para que la iaitva de desarrollar el aplicativan-
line mereciera ser subvencionada por la Agéncia deiGesAjuts Universitaris i de
Recerca (AGAUR) de la Generalitat de Catalunya,tdeme su programa para la
Mejora de la Calidad Docente Universitaria (MQD)) sus convocatorias de 2003 y
2005. Posteriormente, una vez puesta en marchalal@forma ha sido igualmente
subvencionada por la propia UAB, en sus ayudasafloyectos de innovacion docente
(convocatorias 2007 y 2008).

La estructura del aplicativo se disefi0 siguiendasulineas prioritarias de actuacion, la
primera de las cuales consistio en definir, port@atel grupo de investigacion, los

objetivos que se pretendian alcanzar con su creagisu puesta en marcha:

e Proporcionar a los alumnos una herramienta de puéoaizaje para la creacion de

2 En sus inicios (2002), Publiradio estéa formado fes profesores de Creatividad Publicitaria yosttres

de Comunicacion Radiofénica. En 2009 el grupo Imponen los profesores Armand Balsebre, José Mddarte,
Juan José Perona, Margarida Blanch, M2 Luz Barhefana Fajula.

3 AGUADED, J.I., "Estrategias de edu-comunicacidnla sociedad audiovisual". EfComunicar,24, pp.
28-34.
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publicidad radiofonica.

e Construir un espacio virtual original, intuitivo §til, con recursos e informacién
relacionada con la creatividad, la publicidad ydaio.

e Conseguir que los estudiantes conozcan ampliameote,independencia de las
explicaciones teoricas y las practicas presencidtes codigos expresivos de los
componentes del lenguaje radiofénico: voz, musiafectos sonoros y silencio
(Balsebre, A., 1994), asi como el valor semantleda planificacion sonora y de las
figuras del montaje (Gutiérrez, M. y Perona, 2002).

e Proporcionar a los alumnos una herramienta qusitea de base para la realizacion
de investigaciones en el marco de la publicidadiafdica, a partir del
conocimiento de las fuentes originales de sus eteaosy de los resultados de las
investigaciones pioneras del ambito.

¢ Impulsar la experimentacion y la originalidad erctaeacion de piezas publicitarias.

e Introducir un nivel de innovacién inédito en la esttura tradicional del proceso de
aprendizaje de los alumnos de la Facultad de Cande la Comunicacion de la
UAB. La idea era disefiar un instrumento cuya tramsalidad permitiera su uso y
utilidad en otras materias, mas alla de las asignaatespecificas de creatividad y de
radio publicitaria, y en otras licenciaturas (com@mmunicacion Audiovisual 6
Periodismo).

e Proporcionar materiales que permitan alcanzar logtivos de aprendizaje y la
adquisicion de las competencias basicas por pagtdod futuros titulados. Los

alumnos deben formarse para responder a las dermaletiaector.

El grupo Publiradio entendia, a la hora de concebia herramienta, que por la via de la
innovacion era posible neutralizar la crecientedmfa de interés hacia la radio como
medio publicitario y, del mismo modo, reducir elval de marginacion que tiene la

creatividad radiofénica dentro del panorama putdied espafiol (Balsebre, A., Ricarte,

J.M., Perona, J.J., Roca, D., Barbeito, M.L. y Faj., 2006).
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2. Estructura de ‘Publiradio.net’: secciones y cognidos

Como ya se puso de manifiesto en otra ocasion (RerdJ, Barbeito, M.L. y Fajula, A.,
2007, Balsebret al. 2008), una vez concretados los objetivos, Pabiw llevd a cabo
una fase de estudio y andlisis, a modo de autoec@n -en la que los alumnos
tomaron parte activa-, para identificar las priradgs fortalezas y debilidades que
presentaba la docencia de las materias mas directi@melacionadas con el proyecto.
Concluidas estas fases y definidotatget de la plataforma, el grupo disponia de la
informacion suficiente como para empezar a perfidar apartados y subapartados del
aplicativo, los cuales fueron finalmente los sigues: Noticias Quién es quién
Fonotecalnvestigacion y docencj&nlaces seleccigrbala de prensg Serviradio

Aspecto de la pagina principal de Publiradio.net

(= PUBLIRADIO - Windows Internet Explorer
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Fuente: Publiradio. Fecha de consulta: 20-3-2009
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El primer apartado Noticias se subdivide en dos grandes areas: noticias yeheteca.
En noticias se muestra la informacion mas recisotare la radio y la publicidad, con el
fin de que los estudiantes conozcan la actualideldcionada con esta tematica.
Publiradio busca informacion, la reelabora y, strs¢a de asuntos aparecidos en otros
medios de comunicacion (prensa generalista, revistpecializadas, etc), adjunta la
informacion original en un pdf y apunta la fuenfembién en este apartado se incluyen
las noticias generadas por el propi©bservatorio Publiradio (resultados de
investigaciones propias, celebracion de actos anaé, etc.) Todas las noticias siguen
el mismo formato: se desarrollan de manera resuipéta facilitar una primera lectura
y se adjunta el pdf para ampliar informacion. Laextbs se muestran ordenados
cronolégicamente, del mas reciente al mas antidtio.apartado hemeroteca esta
pensado para que se convierta en el archivo deiasta medida que éstas se vayan
actualizando. En marzo de 2009, este apartado nénten total de 128 entradas.

Por su parteQuién es quiéncon 113 entradas, consta de cuatro grandes bdoque

locutores, creativos, agencias y anunciantes. Tetlos comparten una estructura muy
similar.

En Locutorestienen cabida las principales voces del panoraoidigitario radiofénico
catalan y espafiol. Los campos que contiene estaaajmason: fotografia del locutor,
nombre y apellidos, breve historia profesional y aorte de voz en formato mp3. El
objetivo es que los alumnos se familiaricen coambplio espectro de registros acusticos

y empiecen a reconocer las voces mas habitualéssdenuncios.

Los Creativosse agrupan en una base de datos que incluye laesitg informacion:
fotografia, nombre y apellidos del creativo o creat agencia en la que trabaja
actualmente, datos de contacto y una breve hispyogesional en la que se describe su
trayectoria y se destacan sus principales trabajopublicidad radiofénica. Lo mismo
sucede con lag\gencias puesto que de cada una de ellas se ofrece eltifomoel
nombre de la agencia, los datos de contacto y wvémrepaso de sus principales
trabajos en radio. FinalmentAnunciantesesta dedicado a los principales anunciantes



& []V] 0} Simposi
| 2009 [ENENE]

Docencia; Recerca; i; Aprencenitatse
Docencia; Investigcaciorn Y. Aprendizaje
Teaching; Rescecarching arnd learrnirnos

del medio desde el punto de vista de inversiona8jenta el logotipo, el nombre y los
datos de contacto, al tiempo que se hace un bres@rrnido por su historia profesional.
Al igual que en el bloque de noticias, €uién es quiérel internauta tiene un primer
acceso visual a una breve descripcion y la inforidrmces ampliable a través de
documentos pdf adjuntos.

Una de las paginas dedicadas a Locutores
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Fuente: Publiradio. Fecha de consulta: 20-3-2009

En la seccién denominad@aonotecase pone a disposicion de los usuarios una base
sonora de productos publicitarios radiofénicos,npipalmente cufias -el formato
predominante en la radio actual-, con el fin de goeozcan la estructura, evolucién y
tendencias de la creatividad aplicada a publicidatiofonica y se familiaricen con los

estilos y las estrategias creativas dominantesFaaotecacuenta, a su vez, con tres
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categorias: Cufias seleccion, Archivd@ubliradio y Cufias temporada, cuyos
contenidos, explicados a continuacién, forman umsebde datos inédita para la
investigacién en publicidad radiofénica, que fonzemltimpulsa en los estudiantes el

rigor cientifico que exige la conveniencia del eepbe las fuentes originales.

e Cufas seleccianComo su nombre indica, se ofrecen formatos pithlios
radiofonicos que, desde el punto de vista del griudliradio, destacan por la
utilizacién del valor expresivo del lenguaje radiofco, por la estrategia creativa o,
al contrario, por el mal uso de todos estos elew&nAqui se pueden encontrar
cuiias desde la década de los afios 40 del siglo Xstahla actualidad. Todas las
piezas cuentan con una ficha descriptiva y el pobalgsonoro en formato mp3. Este
apartado incluye dop 5 una categoria en la que se muestran las mejaezap
publicitarias radiofénicas. Actualmente el sisterabbora automaticamente el

ranking en funcién del nimero de descargas.
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Fonoteca. Archivos Publiradio
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Fuente: Publiradio. Fecha de consulta: 20-3-2009.

Al seleccionar una determinada insercion se abra finha técnica en la que aparece
Producto, Marca, Locutor, Creativo, Agencia, Anumtie, Afo de Produccion,
Emisora o Estudio de Grabacién y Duracion.

/= PUBLIRADIC

e Archivos Publiradio Este apartado esta pensado para que funcionerdefsimilar
a como funciona la hemeroteca. El archivo debedavertirse, con el paso del
tiempo, en la mediateca donde se vayan almacendadgodiferentes piezas

publicitarias radiofénicas.

e Cufas temporadaAcceso a las cufias que estan sonando actualmamti&as
distintas emisoras generalistas espafiolas o a uashgan sonado recientemente.
También se incorporan los formatos premiados en (d8mos festivales
publicitarios. Su objetivo es ofrecer las piezassmatuales. Con el paso del tiempo,

se trasladan a uno de los otros subapartados valio seleccion.
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El siguiente gran blogue es el llamabhwyestigacién y Docencjain espacio destinado a

dar a conocer a los estudiantes los avances diargiten el terreno de la publicidad
radiofénica y a ofrecer material de utilidad pagaacreacion de piezas publicitarias. Esta
seccibn, con 464 entradas en marzo de 2009, laocorah los siguientes apartados: aula

virtual, formacién, investigacion y revisRubliradio.

En el Aula virtual se encuentran una serie de recursos sonoros gueitee a los

alumnos crear sus propios productos radiofénicass kstudiantes también pueden
acceder a las lecciones, unidades docentes queletanpel temario presencial y que
estan clasificadas segun los principales paramea&éscos de las materias de radio
publicitaria: guion, lenguaje radiofénico, creatlad, estructura del sistema radiofénico,

audiencias, gestion y produccién, y otros.

Recursos sonoros en el Aula Virtual
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Fuente: Publiradio. Fecha de consulta: 20-3-2009.
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En Formacion por su parte, se engloban otro tipo de recursmagdgicos, tales como
videos de clases magistrales, conferencias, prasenes, etc., mientras que
Investigaciontiene como objetivo ser un aparador de los ultinesances de la
investigacion dentro del ambito de la publicidaddicddnica. Se incluye tanto la
produccion cientifica del grupo de investigaciBabliradio como la que se produce
dentro y fuera del mundo universitario. La revieiuna apuesta a largo plazo. Pretende
convertirse en un vehiculador de las aportaciorefod investigadores, profesionales y
docentes que quieran dar a conocer las Ultimastagiones en este campo. En
definitiva, un punto de encuentro entre los diféesnagentes que conforman el sector

publicitario radiofonico. Actualmente aun no estéfencionamiento.

Otra utilidad importante de la web son IBslaces seleccigruna recopilacion dénks -

68 en marzo de 2009 para profundizar en el conocimiento de la publidda
radiofonica. Esta seccion estd organizada seguedtegorias siguientes: Locutores y
estudios de grabacidn/sonido; agencias y asociasiotle agencias publicitarias;
creativos y asociaciones de creativos; anunciagtessociaciones de anunciantes;
emisoras de radio; formacién (recursos en lineayestigacion (enlaces a centros

nacionales y extranjeros); publicaciones (revistagras publicaciones especializadas).
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Apartado de Enlaces Seleccién
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Fuente: Publiradio. Fecha de consulta: 20-3-2009.

Las otras dos secciones que conforman el aplicatrisSala de prensadonde se ofrece
informacion sobre las actividades que desarrollbliPadio, y Serviradiq es decir, el
“contacta con nosotros”. Esta especialmente disefiada las tutorias virtuales, aunque

también lo puede utilizar cualquier internauta pheger las consultas que considere
oportunas.

3. De material docente a ‘corpus’ para la investigaion
La informacion que Publiradio almacena de manerddgea en su plataforma de

innovacion docente, especialmente la contenideosrapartados dioticias Quién es

quién y Fonoteca es un material de marcada relevancia sobre el ejJugrupo ha
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comenzado a desarrollar diferentes investigaci@merno a lastructura y dinamica
de la publicidad radiofénica en Espafia y Catalunyaos resultados de estas
investigaciones ya han sido publicados en revig@sonales de primer orden (como
Zer. Revista de Estudios de Comunicacidielos. Cuadernos de Comunicacion e
Innovacion o Analisi. Quaderns de Comunicacio i CultgraDe hecho, una de las
actividades mas importantes que se llevan a caleo, g cual participan los estudiantes,
es la recogida, almacenamiento y clasificacion esmgttica de las inserciones
publicitarias que emiten las principales cadenasadéo generalistas durante g@iime-
time, es decir, entre las 09.00h. y las 12.00h. de #diama. Esta practica se lleva a cabo
dos veces al afio —durante los meses de abril yboetuy, en la actualidad, Publiradio
dispone de una base de datos con mas de 5.000vascédnoros catalogados en funcion
de variables como Anunciante, Producto, Sector d=cado, Emisora, Cobertura
territorial, Formato, Estilo, Lenguaje radioféni¢oso de la palabra, uso de la musica,
uso de los efectos sonoros, uso del silencio), dd@side la insercion en el blogue
publicitario, Posicion en grime-time Implicacién del locutor, Lengua de emision, etc.
Una vez clasificados, los documentos sonoros pasaengrosar laFonotecadel
aplicativo on-line primero comoCufas temporadg, posteriormente, coméchivos

Publiradio, por lo que su incorporacion a la web es prograsiv

La envergadura de la base de datos permite y ofedcestudiante, ademas de lo
comentado, plantear el desarrollo de investigadpmepartir del analisis del material
original y de las fuentes primarias de informaciénbre la evolucion y las tendencias
de la publicidad radiofénica en Espafia y Cataluipgap también sobre otras cuestiones

como las que, a modo de ejemplo, se relacionamérmaacion:

1. Género y publicidadObservando, por ejemplo, la presencia de la mujelae
produccion publicitaria para este medio, especiabma través de cuantificar la
aparicion de voces femeninas y su papel en la gondicion del mensaje (como
transmisoras de qué tipo de contenidos, en relagiqné sectores de mercado,
etc.), o bien centrando el interés en el analdgscontenido de los mensajes
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publicitarios radiofénicos destinados especificareem este sector de la

poblacion.

Radio, exclusion social y publicidad institucion&ldemas de la emitida durante
el prime-time Publiradio dispone de una base de datos pargletarecoge toda
la publicidad institucional que ha incorporado aréalio dentro de su plan de
medios desde el afio 2005. Este material permitiee ertras cosas, el desarrollo
de estudios periodicos sobre el tratamiento de Xalusion social en la
publicidad radiofonica, especialmente por lo queesiere a colectivos como los
inmigrantes o los nifios hasta 14 afios, un sectotadpoblacion excluido,
también, del sistema de medicion de audienciadrado por el Estudio General
de Medios (EGM) en Espaa.

Publicidad sonora y nuevos formatdsl analisis de las muestras publicitarias
albergadas en la web puede dar buena cuenta devdo#n que van
experimentado los formatos publicitarios imperargada radio espafiola, pero
también puede abrir la via a la experimentacion curevas formas de
transmision de los contenidos publicitarios sonagnda era digital a través de
Internet, la radio digital o la TDT, teniendo enerda las posibilidades que
ofrecen estas plataformas y los cambios que corapogn los habitos de

consumo.

Estereotipos acusticosCon el estudio, por ejemplo, de las relaciones § lo
procesos de identificacion entre los tipos de vogglizados en la publicidad

radiofénica, los productos anunciados y el target.

Historia de la publicidad radiofénica:Constatada la existencia de un gran
déficit de investigaciones sobre la publicidad cddiica, en el contexto de una
gran despreocupacion del sector publicitario parleuperacion de su memoria
histérica profesional, l&onotecade Publiradio se consagra como un “corpus”
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documental sin precedentes para poner fin a estietecia y fijar el método para
el desarrollo de una Historia de la Publicidad Rédinica a partir del analisis
diacronico de la evolucion de la radio desde Isspectiva publicitaria y a partir,

también, de la historia de la publicidad desdedespectiva radiofénica.

6. Propaganda politica en radiola recogida periddica de las diferentes de
inserciones publicitarias radiofénicas ha favorecigue el grupo disponga
igualmente de numerosas muestras de propagandécgotionora emitida
durante las campafas de elecciones generales, Gemitwas y locales. Este
material se puede utilizar para llevar a cabo itigagiones sobre los formatos y
el uso del lenguaje radiofénico en esta publicidanl especifica, asi como para
proponer la realizacion de estudios encaminadogearclas bases para la
construccion de una propaganda politica radiofomées efectiva, que no se
limite, como sucede en muchas ocasiones, a repnotaudanda sonora del

mensaje concebido para la television.

Las propuestas de investigacion descritas se eramatentro de las lineas prioritarias y
los objetivos que, desde su constituciéon, se fijd grupo Publiradio

(www.Publiradio.nét

1. Dar a conocer las posibilidades comunicativas derddio en el terreno
publicitario.

2. Abrir y ofrecer a los alumnos nuevas vias de inggstion que permitan superar
el marco restrictivo de la descripcién de problenyagasar a la propuesta de
soluciones.

3. Analizar los formatos publicitarios que se utilizactualmente en la radio y
proponer nuevos recursos creativos y comunicativos.

4. Contribuir a una formacion universitaria mas radmita de los futuros
profesionales publicitarios, pues ellos son enndtfia los que conformaran el
panorama de la publicidad radiofonica del futuro.
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Impulsar y estimular la innovacién en este medio.

6. Ayudar a que los diferentes actores que intervieaerel sistema publicitario
espafiol tengan un mejor conocimiento de la dimenpidblicitaria de la radio.

7. Convertirse en un grupo de referencia en el estwlitratamiento de la
publicidad radiofonica en nuestro pais.

8. Ser la plataforma de conexién con la publicidadio&@hica realizada fuera de
Espafa.

9. Ser el punto de encuentro entre los sectores poofakes y la Universidad
estableciendo una relacion de retroalimentacionreer profesion y la

formacion.

En el apartado ddnvestigacién y Docencisse presentan todas las aportaciones
cientificas que, relacionadas con la publicidadiofihica, publican los integrantes de
Publiradio, asi como otros articulos que, aun nbidrado sido elaborados por los
componentes del grupo, se consideran de interé®l Eruro, este apartado, junto con
el deNoticias esta llamado a convertirse en un archivo docualee referencia para
las investigaciones que se lleven a cabo sobréjelto de estudio que aqui nos ocupa.
Por otra parte, desdEnlaces seleccidrse puede acceder diferentes instituciones y
organismos nacionales e internacionales que irmyastla publicidad radiofonica, asi

como a algunas de las revistas especializadasranmigacion.

4. Evaluacion del aplicativo: la opinion de los estdiantes

Desde su puesta en marchagtu-webradiofénicaPubliradio.netse ha convertido en
una herramienta pedagdgica inédita, no s6lo porfuswcion en el marco de la
ciberdodenciasino también por el conjunto de contenidos quead. En la actualidad
no existe ninguna otra plataforma docente que aguén un mismo espacio todos y
cada uno de los aspectos relacionados con la pdaticadiofénica y que albergue de
forma conjunta elementos que faciliten a los estntds una docencia innovadora que
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fomenta a su vez la investigaciORubliradio.netse ha revelado igualmente como un
instrumento Util y muy bien valorado por los alunsnsegin se desprende de los
resultados de una investigacion que bajo el tituh@lisis cuantitativo y cualitativo del
nivel de respuesta interactiva generada entre elinahado tras el proceso de
optimizacién del aplicativo on-line para la creaciode publicidad radiofénicase
realiz6 durante el afio 2008. Para llevar a cabchaliestudio se construyd un
cuestionario con un total de 26 preguntas (abieytagrradas), el cual se pasé a una
muestra de 111 estudiantes de diferentes curso$a dgulacion de Publicidad y
Relaciones Publicas de la UAB. La tematica abordaeentro en los siguientes items:

e Grado de conocimiento del aplicatifRubliradio.net.

e Nivel de acceso Rubliradio.net.

e Uso del aplicativo como recurso docente para lalizagion de actividades
académicas.

e Utilidad dePubliradio.netcomo recurso docente.

e Valoracidon global (contenidos, navegabilidad y adps formales) de
Publiradio.netpor parte de los estudiantes.

e Valoracién de los diferentes apartados del apheati

e Propuestas de mejorad del aplicativo.

e Grado de interaccion de los estudiantes con laafdamna online (consultas,
descargas, preparacion de los trabajos, etc.) yxsnsecuencias en el rendimiento

académico.

Entre los resultados mas interesantes (tabla Etada que la seccion mejor acogida por
parte de los alumnos de Publicidad y RelacionediPaes la fonoteca, seguida de los
recursos sonoros y de las lecciones. Los alumnoscpa mostrar asi una preferencia
marcada por aquellas herramientas que resultaotdireente Utiles para las asignaturas
en las que se trabaja la publicidad radiofénicamodambién por aquellas secciones que
sirven para superar las diferentes pruebas teqmiéoticas programadas en el seno de

dichas asignaturas.
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TABLA 1. Valoracion de los apartados de la web

APARTADO

Puntuacién
media

Noticias

6,60

Quién es quién (locutores)

6,83

Quién es quién (agencias)

6,81

Quién es quién (creativos)

6,86

Quién es quiéni (anunciantes)

6,93

Fonoteca

8,00

Aula virtual (recursos sonoros)

8,00

Aula virtual (lecciones)

8,27

Docencia y formacion

7,43

Investigacion

7,39

Enlaces

7,30

Fuente: Publiradio

Por otra parte (tabla 2), los alumnos de Publiciga@elaciones Publicas de la UAB
otorgan una nota global media, sobre 10, de 7,04 vaeb Publiradio.neta la hora de

valorar la navegabilidad y otros aspectos comoigtiib, la cantidad y la calidad de la
informacion disponible, o la utilidad de los recoss puestos a su disposicion.
Precisamente, éstos ultimos, entre los que se etrare los efectos sonoros, las
lecciones, las cuias, etc., son los que obtienaralaraciéon mas alta (7,53), mientras

que el disefio del aplicativo es lo que menos pagestar. No obstante, el disefio logra

un 6,54 y sélo es suspendido, con un 4, por el 4¢@%0s encuestados:
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TABLA 2. Valoracion de Publiradio.net: contenidosiavegabilidad y aspectos

formales
ASPECTOS VALORADOS Puntuacion
media
Disefio de la web 6,54
Calidad de la informacion disponible en 7,47
la web
Facilidad de busqueda 6,93
Facilidad para descargar informacion de 7,33
la web
Canidad de informacién disponibleenla 6,65
web
Uilidad de los recursos de la web 7,53
Fcilidad de uso de la 7,07
plataforma/navegabilitat
MEDIA GLOBAL 7,07

Fuente: Publiradio

5. Conclusién

Vistas sus caracteristicas y examinadas sus prestsc docentesPubliradio.netse
consagra como una plataforma muy apropiada pamaelsir el trabajo autonomo de los
estudiantes y, especialmente, para favorecer lacaige de publicidad radiofénica.
Ademas, dadas sus posibilidades interactivas, aa@ylida de esta herramiemta-line,
los alumnos gestionan buena parte del proceso dendzaje de aquellas materias
relacionadas con la radio publicitaria, en tante qon ellos los que deciden como
aprovechar todos y cada uno de los recursos pueatosu disposicion como
complemento a la ensefianza presencial. Al estugliaatle brinda la posibilidad de
interactuar con un instrumento que le va a permpar ejemplo, seleccionar, escuchar,
descargar y manipular un elemento sonoro para ddaehcion de una cufia de 30
segundos, visitar los principales estudios de smnigpasar una leccion en linea,

analizar las voces mas significativas de la pubhd radiofénica espafiola, escuchar
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piezas publicitarias histéricas, o conocer las sigaciones mas recientes sobre

publicidad radiofénica.

Por otra parte, la incorporacion periddica de mateaextual y sonoro esta dotando a la
plataforma de un robusto corpus sobre el que llevaabo diferentes investigaciones
relacionadas con la publicidad radiofénica, asi oodistintos estudios en los que se

analice su evolucion y se apunten las tendencigsmiadas.

Publiradio.netes una muestra mas del crecimiento que, gracids eonvergencia

tecnoldgica y a la consolidacion de Internet cortadgforma de difusion e inferencia de
multiples contenidos textuales, sonoros, visuales spnoro-visuales, estan
experimentando las iniciativas encaminadas a foardat educacion en comunicacion
audiovisual (Oliva, M., 2006). La radio, que higtamente ha presentado multiples
vias de explotacion dentro y fuera del aula, y se rhostrado como un potente
instrumento complementario y de refuerzo de la Basea y el aprendizaje, lidera
precisamente el conjunto de dichas iniciativas, dasles, en plena era digital, van
mucho mas alla del potencial instructivo y formatique tradicionalmente se le ha

conferido a este medio de comunicacion.
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