1. Agraiments

Sempre m'he considerat una persona agraida,

que valora l'atencié i I'estima que em dediquen les persones del meu voltant.

Aquests ultims mesos han estat complicats i intensos.
Que tu avui puguis llegir aquestes linies és gracies a la meva dedicacié personal,
perd també al suport emocional i académic que he rebut de la meva parella, els amics i la familia i,

en especial, del tutor d'aquest treball.

A tots ells els dono les gracies.

Gracies per convidar-me a descobrir més sobre el periodisme,

aquesta area de la comunicacié social que sempre ha despertat el meu interés i curiositat,

perd que mai m'havia atrevit a endinsar-me a coneixer.

Gracies per acompanyar-me durant el desenvolupament d'aquest projecte,

donant-me tot el vostre anim i confianga.

| gracies per compartir la joia que sento al poder-lo veure acabat.



2. Introduccio

L'interés per I'esport en la nostra societat és tan alt que actualment podem parlar de I'esport com a
nou fenomen periodistic de masses. Aquesta afeccid és palpable en el consum dels mitjans de
comunicacié, que dediquen bona part del seu espai a la matéria esportiva. Es el cas de la premsa
esportiva, suport dedicat integrament al tractament informatiu del mén de I'esport, i que registra
uns index de consum molt alts: a Catalunya, quatre dels deu diaris amb més lectors sén esportius

i, a nivell espanyol, el diari Marca arriba a ser el més llegit.

Tot i ser el motor de mitjans de comunicacié monografics, I'esport també pren protagonisme en la
resta de suports, com és la premsa d'informacié general. Es tracta del mitja de comunicacié de
meés llarga trajectoria, que ha aconseguit superar els obstacles que I'evolucié social, la revolucié
tecnologica, el sorgiment de nous mitjans de comunicacié, aixi com les maneres d'entendre,
valorar i posar en practica el rol del periodisme, han metamorfosat la seva naturalesa al llarg del

temps.

Malgrat que la premsa sigui un mitja tradicional que no mostra un grau elevat d'audiéncia, com si
tenen altres suports (la premsa és el mitja menys consumit, després dels suplements i el cinema),
presenta una seérie de particularitats pel que respecta al tractament informatiu que realitza de la
materia esportiva, com és l'aplicacié del periodisme esportiu, una branca especialitzada que
s'empra tant en mitjans generalistes, com dedicats totalment a la dimensié esportiva. També, i a
diferéncia dels mitjans audiovisuals, la premsa escrita no retransmet I'esdeveniment esportiu, sind
que informa sobre aquest el dia després que es celebra i, per tant, la informacié que aquest pugui
aportar sobre el fenomen és totalment diferent del que pot oferir la resta. Per altra banda, la
premsa escrita €s un mitja que permet 'analisi dels géneres i llenguatge periodistics, dues peces

centrals de la investigacié que ens ocupa.

El que busca aportar aquest treball és una visioé global de la preséncia del moén de I'esport en els
mitjans de comunicacio, centrant-se en |I'ambit del periodisme esportiu de la premsa d'informacio
general. Concretament, l'objecte d'estudi principal és la cobertura mediatica i el tractament
informatiu que es dona a la dimensid futbolistica, prenent com a factors principals, els usos i
funcions dels géneres periodistics, abordant I'objecte d'estudi amb parametres quantitatius. Pel
que fa als géneres periodistics, cal tenir en compte la seva doble vessant: informativa i d'opinid,
aixi com el seu desenvolupament en el periodisme especialitzat. En aquest sentit, és molt
interessant detectar els matisos dels géneres periodistics aplicats en la publicacié de l'actualitat

futbolistica, en el marc de la premsa d'informacié general amb preséncia a Catalunya.



El present treball eludeix la rellevancia de la premsa esportiva, per tal de centrar els esforgos a
detectar quina és la preséncia de I'esport en la premsa d'informacié general, car aquesta ultima
recull diariament tota l'actualitat d'interés social, provinent de totes les arees tematiques. En
aquest sentit, aquesta ultima premsa és un reflex a petita escala de quines tenen més interés
social, depenent de I'extensié que els dediqui el suport. Tanmateix, en cap moment es vol incidir
en l'analisi de la linia ideoldgica de les diverses capgaleres pel que fa als ambits de la politica o
I'economia, sind solament aproximar-se a I'avaluacio de la cobertura i el tractament informatiu que
donen al mén de l'esport, en general, i al futbol, en particular. Es evident que, dels resultats que
s'obtinguin, en certa manera, se'n podran extrapolar conclusions respecte al posicionament del
diari envers la seva identitat nacional, la ideologia politica, i les seves afinitats amb la resta
d'ambits socials, ja que és sabut que l'esport, com a fenomen de masses que és, és influenciat i
és influenciador de tot I'espectre social. Tot i aixi, és una variable d'estudi que queda al marge de

la investigacio.

En aquestes primeres linies introductories del treball ja s'evidencia la complexitat del fenomen
d'estudi. Aquest master-tesi, entés com al primer pas en la recerca, aborda una petita part del
periodisme esportiu i les seves particularitats en la premsa generalista. Per abordar l'objecte
d'estudi ens hem centrat en un compendi de variables quantitatives, i n'hem deixat al marge
d'altres que, per la seva complexitat i transcendéncia, aixi com per la falta de temps i espai, es

reserven i es plantegen com a nuclis de futures investigacions.

Un bloc analitic que desperta molt interés perd que, malauradament, no s'ha abordat en aquest
treball, és la questié linglistica del periodisme esportiu. El valor qualitatiu que podria aportar
aquesta variable a l'objecte d'estudi és, a part d'immens, molt enriquidor. En aquest cas,
s'abordarien la utilitzacid del llenguatge esportiu i la redaccié dels titulars periodistics com a
fendmens que ens permeten identificar i distingir els diversos géneres periodistics emprats en el
context futbolistic. Una altra variable que ens permetria acostar-nos a aquesta finalitat és I'estudi
de I'is de les fonts d'informacio consultades i reflectides pels periodistes esportius en els seus
textos, ja que ens poden indicar els punts de vista reflectits segons els testimoniatges presentats.
Aquest ultim indicador, un pilar fonamental en el tractament professional i étic de la informacio
d'actualitat, resulta interessant en el camp del periodisme esportiu, ja que en molts géneres
(principalment la cronica esportiva) prima el punt de vista del propi periodista com a testimoni

directe dels fets.

Altres variables d'estudi que mantenen una estreta relacié amb el plantejament d'aquest treball,
perd que es proposen com a futures linies d'investigacio, sén: a) la valoracid sobre el present

fenomen d'estudi per part d'un corpus representatiu de periodistes esportius. La seva visié dels



usos i matisos dels géneres en el marc de la seva especialitat seria, de ben segur, una
aproximacio total a les realitats que es troben en la practica periodistica esportiva. b) ampliar el
plantejament del present treball a la premsa esportiva, aplicant una analisi comparada entre els
diversos tipus de premsa. c) radiografiar els mitjans de comunicacié propis que han anat establint
els grans equips esportius, i analitzar quines relacions de competéncia o de col-laboracié
s'estableixen entre aquests i la resta de suports propis dels grans grups de comunicacié. d) és
present també, la temptacio d'aprofundir en si influeix I'afinitat o fidelitat cap a una disciplina, si
aquesta s'organitza com a esport d'equip, 0 bé com a esport individual. e) igualment, també hom
es questiona si el fet que un mateix club tingui diversos equips en diverses disciplines, afecta en la
cobertura que es faci dels seus equips d'esports marginals, gracies a la popularitat dels seus

equips que competeixen en esports amb més afeccio.

Al llarg del desenvolupament del treball sorgeixen noves questions i metes, connectades amb
I'objecte d'estudi principal, que ens engresquen a buscar respostes. Malauradament, les dades

recopilades no permeten una analisi valida per a aquestes variables.



3. Objectius

Prenent el moén de I'esport i la premsa d'informacié general amb preséncia a Catalunya com a
marc, el present treball es proposa investigar quina cobertura déna aquest tipus de premsa a la
matéria esportiva, en general, i quin tractament informatiu aplica a I'ambit futbolistic, en particular,

centrant-se amb la utilitzacio dels géneres periodistics en la redaccié dels textos.

Per assolir aquest objectiu és pertinent relacionar-lo amb els seglients objectius:
1. Aportar una visio general sobre el tractament de matéria esportiva en la premsa generalista
en lI'ambit catala: quins continguts esportius comunica i, particularment, quin paper hi juga

la tematica futbolistica.

2. Detectar les caracteristiques principals del periodisme esportiu en la premsa d'informacio
general, a través de I'analisi del perfil dels diaris; dels seus redactors i col-laboradors, i de

la publicacio de les seves peces periodistiques.

3. Investigar la tendéncia dels usos dels géneres periodistics informatius i de comentari, pel

que fa al tractament de matéria esportiva.



4. Hipotesis

El present treball té la voluntat de verificar les hipotesis formulades a continuacié:

4.1. Hipotesi principal

El futbol, com a fenomen social de masses, és I'esport estrella en el periodisme especialitzat en

esport. La seva influéncia tant pel que fa als seus seguidors com a les esferes de poder, porta els

mitjans de comunicacio, i en especial a la premsa d'informacié general, a dedicar una extensio

considerable i un tractament especialitzat sobre la matéria futbolistica en les seves pagines.

4.2. Hipotesis especifiques

1.

Els esports acostumen a tenir una presencia habitual a la portada de la publicacié i es

detecta una preséncia generalitzada de textos dedicats a I'esport, fora del bloc esportiu.

Continua present una discriminacié de la cobertura informativa referent a les competicions

femenines.
Les capcgaleres amb seu a Catalunya (Ara, La Vanguardia) cobreixen més ampliament
l'actualitat del F.C. Barcelona, mentre la capgalera amb seu a Madrid (El Pais) dona més

cobertura a I'actualitat del Reial Madrid.”

Continua la preponderancia de la cronica com a génere periodistic per excel-léncia en el

tractament d'informacid futbolistica.

Els géneres periodistics centrats en el tractament de I'actualitat esportiva, presenten trets

singulars que els diferencien de la seva versié estandard.

En les pagines dedicades al futbol, els generes d'informacié son més presents que els de

comentari

Destaca el grau d'especialitzacié esportiva del grup de periodistes de les redaccions dels

diaris, aixi com en els diversos col-laboradors que hi participen habitualment.

Es palpable la sinergia entre els diversos mitjans de comunicacié d'un mateix grup.

Per referir-se als dos equips protagonistes en aquesta investigacid, s'utilitzaran indistintament diversos termes com,

F.C. Barcelona, el Barga, el club blaugrana, aixi com Reial Madrid, el Madrid, el club blanc.



5. Metodologia

Per a acomplir els objectius de recerca proposats i verificar els interrogants plantejats en les
hipotesis, s'han aplicat un compendi de métodes, centrats en I'analisi de contingut i en la lectura
critica de la literatura referent a l'objecte d'estudi. Aixi, per a l'obtencid de respostes, s'ha
emmarcat la problematica amb la seleccié d'una mostra representativa en un interval de temps
determinat. Pel que fa a la mostra, s'han escollit tres capgaleres amb preséncia a Catalunya: I'Ara,
El Pais i La Vanguardia. La justificaciéo d'aquesta mostra es presenta més endavant, en aquest
mateix apartat de Metodologia (pagina 9). Es consulten un total de 66 nimeros de les seglients

capcaleres: 22 publicacions d'El Pais, 22 publicacions de La Vanguardia, i 22 més de I'Ara.

El periode d'analisi és de tres setmanes, que s'inicia el dilluns, 15 d'abril del 2013, i finalitza el
dilluns, 6 de maig del 2013. S'escull aquest interval de dates perqué, del seguit de competicions
esportives de diverses disciplines que es celebren, és rellevant la celebracio dels partits d'anada i
tornada de les semifinals de la Lliga de Campions de futbol, on el F.C. Barcelona i Reial Madrid hi
participen, perd sense ser rivals directes. Les jornades destacades d'aquesta competicié sén els
dies 23 d'abril i 1 de maig, quan el Reial Madrid va jugar contra el Borussia Dortmund, i els dies 24
i 30 d'abril, quan el Barga ho va fer contra el Bayern de Munic. Es quelcom interessant analitzar
aquest context perqué ambdds equips tenen la mateixa preséncia durant el periode d'analisi
(juguen 3 jornades de Lliga BBVA i participen en la competicié europea), sense ser competidors
en cap d'aquests esdeveniments. Aixi, tenint present que els dos equips més populars juguen
equitativament en les mateixes competicions, permet posar el focus a la preséncia que se'ls dona
en les tres capcaleres generalistes seleccionades. D'aquesta manera, es carrega tot el pes analitic
a la cobertura informativa que facin aquests mitjans, i es deixa en igualtat de condicions la

participacié esportiva d'ambdds equips.

El buidatge del contingut esportiu publicat pels diversos diaris de la mostra, i la seva futura analisi
comparada, es realitzen a partir d'una rubrica de creacié propia, que recull els items de recerca
dels que es desitja extreure'n valors. Posteriorment al buidatge sistematic, es procedeix a la
reordenacio dels resultats en noves eines d'analisi, per tal d'organitzar-los segons les diverses
conclusions que es volen extreure, tant a nivell individual, segons cada capgalera, com sobre el
conjunt de la mostra. Finalment, els resultats plasmats a les taules d'analisi definitives es

traslladen al terreny visual, mitjangant el dibuix de grafiques.

Els items i valors que recullen les diverses taules d'analisi sén:
e Seccions del diari: mitjana de pagines diaries per secci6 i dia, mitjana de pagines setmanal

per seccid i dia, percentatge sobre el total de pagines setmanals per seccié



e Preséncia de matéria esportiva: peces periodistiques acumulades segons esport per dia,
total de peces periodistiques setmanals segons esport, total de peces periodistiques sobre
esport en el periode d'analisi i percentatge representatiu de la preséncia dels diversos
esports en el mitja, segons el total de peces publicades.

e Peces periodistiques sobre futbol: equip o competicié al que fa referéncia la peca, data de
publicaci6 de la pega, titol de la pega, génere periodistic amb qué es tracta la informacio a
la pega, subseccio o apartat especific de la peca, autoria i lloc de signatura de la peca.

e Generes periodistics |: recompte de peces periodistiques dedicades als diversos equips i
competicions futbolistiques i el percentatge que representa la preséncia de cadascun
d'aquests respecte al total, aixi com l'organitzacié de les diverses peces, per equip o
competicio, segons el genere periodistic que I'autor hagi utilitzat.

e Generes periodistics II: recompte dels textos segons génere periodistic, cercant els totals
per génere i el percentatge de la preséncia de d'aquests sobre el total de peces
publicades. Ranquing descendent dels géneres periodistics, segons el seu grau de
preséncia a la capgalera, i reorganitzacié dels resultats d'aquests classificant-los dins el
grup de géneres d'informacié o de comentari, establint aixi el pes d'aquestes dues gran

gammes del tractament de I'actualitat futbolistica.

Queden fora de les rubriques d'analisi aquelles peces periodistiques que treballen la matéria
esportiva, perd que es troben fora de la seccié d'esports. En aquests casos s'ha dut a terme una
lectura aprofundida de la resta d'espais de la capgalera, per tal de localitzar els continguts amb

referéncies sobre esport.

Al marge de I'analisi practica, en el present treball també s'aplica la revisio critica de la literatura
disponible sobre la tematica en questio, dedicada als origens, trajectoria i caracteristiques del
fenomen esportiu en general i del mon futbolistic en particular, aixi com les sinergies que
s'estableixen entre aquests i els mitjans de comunicacio, i posant el focus a la informacié referent
a les capgaleres de la mostra. Una altra area d'especial interés teodric sén les referencies al
periodisme especialitzat en general, i al periodisme esportiu en particular, aixi com una
investigacié acurada dels usos i propietats dels géneres periodistics, emmarcats dins i fora del

periodisme especialitzat en esport.



5.1. Justificacié de la mostra

Les tres capcgaleres seleccionades tenen preséncia a Catalunya. S'han escollit perqué presenten
unes propietats divergents entre elles, rad per la qual els resultats que s'obtinguin i s'analitzin en
conjunt, reflectiran tres alteritats totalment distanciades, amb influéncia al territori catala. Els
criteris de seleccié que s'han aplicat son: la llengua de difusid; el nombre d'edicions; la trajectoria
periodistica; la pertinenga a un grup de comunicacio; el lideratge pel que fa al consum de lectors.

Un altre factor important és la facilitat d'accés a la consulta de les seves hemeroteques.



6. Estructura del Master-tesi

El present treball s'estructura en cinc grans apartats, que s'ordenen de la segient manera:

Un cop situat el primer apartat del treball, on s'introdueix l'objecte d'analisi i es plantegen
els objectius i les hipdtesis que es pretenen verificar, es presenta el marc tedric, que vol
posar en context la present investigacié. Aquest bloc es divideix en tres parts. La primera
part estableix les sinergies entre el fenomen esportiu (en particular el futbol) i els mitjans de
comunicacid. La segona part, s'ocupa d'introduir qué és i com treballa el periodisme
especialitzat en el marc esportiu. Aquesta connecta directament amb el tercer i ultim bloc,
que aprofundeix sobre els usos i funcions dels géneres periodistics, aixi com la genuinitat

d'aquests en el tractament esportiu.

Un cop posats en situacio, es procedeix a exposar els resultats de l'analisi aplicada.
D'aquesta manera, es desenvolupen les conclusions extretes en l'analisi da cada diari, a

nivell individual.

Després de presentar I'analisi aplicada, és el torn de I'exposicié de les conclusions, on es
déna resposta al compliment de les hipotesis. Val a dir que la verificacié de la hipotesi
general es presenta en un apartat a part, anomenat conclusions generals. Al final d'aquest
apartat es presenten les reflexions personals que han despertat la descoberta dels

resultats obtinguts.

Com a ultims punts, es recullen tots els recursos bibliografics consultats i, a I'Annex, es
poden consultar totes les fitxes técniques de les tres capcaleres analitzades. En el CD
situat a la coberta del treball, s'hi poden consultar les figures d'analisi i els seus resultats en

format grafica, aixi com les portades dels diaris on apareix tematica esportiva.
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7. Marc teoric

7.1. Part I: L'esport i els mitjans de comunicacié

7.1.1 L'esport com a espectacle

L'esport existeix per moltes raons, com son la practica d'exercici, la cura o prevencio de la salut,
aixi com la competitivitat, I'autoexigéncia o el desig de formar part d'un equip. | és que I'esport és
present en totes les esferes personals, fet que va lligat amb la creenca arrelada que sosté que
I'esport és com un microcosmos de la societat, ja que podem aplicar tot el que experimentem amb
I'esport als ambits de la nostra vida personal i professional. Nogensmenys, una de les raons més
importants per qué existeix I'esport €s, sens dubte, que es tracta d'una pecga clau en la industria de
I'entreteniment, amb el consum i la contemplacié de la qual la societat ocupa part del seu temps
lliure. En aquest sentit, també podem donar per valida la idea inversa segons la qual avui dia, és la
societat la que s’ha convertit en un microcosmos de l'esport, en la mesura que aquest afecta

notablement en la consideraci6 que la gent té sobre el mon.

Actualment, d'acord amb Xavier Ginesta (2008, 9-11), les organitzacions esportives tenen la
peculiaritat que han desenvolupat una triple personalitat: la de club (qualsevol entitat pot participar
en diverses disciplines esportives, creant equips per a cadascuna), la d'equip (grup de
professionals que han d'assolir éxits per a I'entitat; en sén la cara visible i el seu producte) i la
d'institucié. Aquesta ultima, definida per Eduard Pujol (1992) com el paraigua que aixopluga tota
I'activitat del club, és la manera que té l'organitzacié per projectar la seva missio, la seva visié i els
seus valors. En aquest sentit, és remarcable la influéncia que tenen les organitzacions esportives

pel que fa a sentiments i valors compartits amb I'aficid, on destaca la identitat nacional.

Una altra esséncia de l'esport és la seva naturalesa social, I'afinitat amb els seus aficionats-
consumidors. L'entesa dels seguidors amb el club és tan intensa que, en paraules de Ginesta
(idem): “han desenvolupat una fidelitat cega davant del seu equip, que no els ajuda a deixar-lo de
banda ni quan els resultats no acompanyen”. Aquesta facilitat de penetracio a tota l'escala social,
aixi com el fort component sentimental, fa de I'esport una eina molt valuosa pels mitjans de

comunicacio, la politica, la publicitat i la moda, que els engresca a treure'n rendiment econdmic.

Pel que fa als mitjans de comunicacioé de masses, aquests també han treballat com a motors de la
popularitzacié de l'esport-espectacle a través del consum dels seus productes per part dels
aficionats-fans que, segons la teoria dels usos i gratificacions dels mitjans, ve motivat per I'evasio,
(pérdua de I'ara i aqui), la interaccio social (amb altres aficionats), el sentiment d'identitat (amb els

valors dels equips o representants d'aquests), la informacié i I'educacié (les vetes de mercat
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permeten a la gent evitar activament els mitjans de comunicacié esportius que no ofereixen el
panorama que desitgen escoltar) i, per descomptat, I'entreteniment, la necessitat de divertir-se
amb la immensitat d'opcions per consumir esport, tot motivat per les vetes de mercat, que brinden

I'oportunitat de consumir i aficionar-se a nous esports.®

El cas del futbol

Estretament lligat al tractament de I'esport com a espectacle, hi trobem el futbol, que n'esdevé la
seccid professional protagonista. A Catalunya, el futbol va ser introduit per membres de les
colonies angleses a finals del s. XIX. Va ser una activitat esportiva molt ben rebuda, doncs el 1903
ja hi havia més de disset equips organitzats, i es varen comencar a disputar les primeres
competicions. Els mitjans, ja de comengament els seus aliats indissociables, van ser determinants
en la seva difusié i popularitat i, “gracies a aquests, el futbol va esdevenir, en la nova societat de
masses que acabava de néixer, I'esport capdavanter i I'esport espectacle per excelléncia”, en
paraules de Neus Faura (2007, 25). Aquesta supremacia del futbol segueix vigent encara avui dia,
aixi com el lligam entre aquest i els mitjans de comunicacio, una relacié cada vegada més estreta,

donada la seva interdependéncia.

Ens trobem, doncs, davant d'una activitat esportiva influenciada per les esferes del poder, degut a
la seva poténcia d'atraccio i connexié amb la poblacié a través de la seva versio ludica i social i,
alhora, davant d'una activitat influenciadora, a través de la seva historia, de la seva identitat (que
defineix les seves connotacions politiques, econdmiques i culturals) i de I'equip de persones que el
conformen i el posseeixen, i on els mitjans de comunicacioé prenen un paper important en la seva
difusié. En aquest sentit, és interessant la reflexi6 que fa Alicia Naranjo (2011,337) en les
conclusions de la seva tesi doctoral: “aunque el futbol esté totalmente dominado por los intereses
econémicos, mediaticos y politicos sigue siendo un fendmeno capaz de movilizar masas y divertir

a sus aficionados”.

Proposada per Chris Anderson, la teoria de la long tail implica el consum sense limits de productes esportius per part
de l'aficionat: els mitjans de comunicacié amplien els seus productes esportius dedicats al mercat de masses, tot
oferint un ventall de competicions esportives (ja siguin populars o marginals), per a donar resposta a tots els tipus de
segments de la demanda de I'esport-espectacle. Una sintesi d'aquesta teoria es pot llegir a Xavier Pujadas i Carles
Santacana (1997, 125).

3 Segons Andrew Billings (2010), aquesta teoria considera el public actiu, amb capacitat de seleccionar continguts i
missatges d'acord amb les seves preferéncies i motivacions, i deixant de considerar les persones com a part d'una

massa.
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Futbol i identitat

Es coneguda la concepcié de I'esport com a simbol identitari d'un poble o nacié. Ja des de I'Antiga
Grecia, la celebracio dels Jocs Olimpics tenien una forta carrega de nacionalisme, circumstancia
que es mantingué viva des de la restauracié dels Jocs Olimpics moderns fins a l'actualitat (Antonio
Alcoba 2001, 152).

Ja només amb el seu nom, la majoria dels equips reflecteixen el seu lloc de procedéncia (no
oblidem les seleccions nacionals esportives), per tant, és inevitable la seva connexid i relacié amb
la ciutat o nacié a la que pertany. Aquesta part del seu ésser no és quelcom exclusivista, ja que
I'aficionat pot sentir-se afi a I'equip més enlla del lloc d'origen d'aquest. Tot i aixi, la tendéncia
marca que el futbol, com la resta d'esports, sén el mirall de la societat i un altaveu dels seus
sentiments nacionalistes, com explica Ignasi Ramonet (1999, 133). Naranjo (2011, 131-134)
presenta el cas del F.C. Barcelona com un exemple dels nexes entre esport i el concepte
nacionalista. Aquest club fou fundat el 1899 per un suis resident a Barcelona i admirador de la
causa catalana, que arriba a canviar el seu nom, Hans Gamper, pel de Joan Gamper. Des dels
seus inicis, el club s'implica en causes socials que reivindiquen l'autonomia de Catalunya, i fa seus
els simbols com la senyera i la creu de Sant Jordi. Al mateix temps, i en periodes de repressio
dictatorial, el Bar¢ca és reconegut com un simbol de la identitat catalana i la poblacio, que
aleshores tenia prohibit onejar la senyera, prenia la bandera blaugrana com a simbol de
reivindicacio. El cas del Barga no és un cas unic, també es fa present aquesta afinitat nacionalista

a Euskadi, per exemple.

7.1.2. El fenomen esportiu i la premsa escrita

Degut a l'exit del fenomen esport-espectacle entre la poblacid, i la seva consideracié com a
modalitat periodistica de masses (Naranjo 2011, 59), els mitjans de comunicaci6é s'han preparat
per donar resposta a aquesta demanda, i per aixo li han reservat un lloc privilegiat en els seus
espais. Alhora, els mitjans han dotat a I'esport d'una dimensié social unica, degut al gran volum de
receptors als que arriba i pels tractaments utilitzats en la transmissio i difusié de la seva actualitat,
que I'esport no hagués pogut assolir per ell mateix. Aixi doncs, ens trobem amb una sinergia entre

dues esferes de gran poder social, I'abast de les quals és de limits insospitats.

Pel que fa a la premsa escrita, se'n distingeixen tres tipus: 1) la premsa esportiva i les revistes
esportives 2) la premsa d'informacié general i 3) la premsa regional o local. Totes han dissenyat
els seus propis espais (0 suports monografics) per a donar cabuda a la informaci6 esportiva. Com

a caracteristica essencial d'aquest mitja, cal tenir present el seu tipus de consum, que es realitza a
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través de la lectura. Per conseglient, hem de tenir molt present que el lector de diaris es regeix per
la llei del minim esforg. El temps dedicat a la premsa és limitat (combina la lectura amb una altra
activitat) motiu pel qual el lector de diaris és inusual que llegeixi la capgalera sencera, siné que
llegira les pagines del conjunt del diari que més l'atreguin, com les noticies importants amb grans
titulars i entrades cridaneres, aixi com les pagines d’internacional, nacional i esports®. Tal com
explica Angel Lépez (1996, 145-146): “El lector de periédicos se enfrenta a un mosaico donde las
noticias sélo estan relativamente jerarquizadas.” Per tant, recau en el periodista la responsabilitat
d'atreure la seva atencio tenint en compte, principalment, els sobreentesos que el lector pugui
extreure, les pressuposicions de les que parteix, el tipus de reaccié que acostuma a preferir i els

elements de refor¢ formal del missatge més indicats.

Podem valorar l'alt grau de consum de matéria esportiva en la premsa a Catalunya consultant els
indicadors oferts pel Barometre de la Comunicacioé i la cultura de la FUNDACC. Segons les dades
referents a l'onada Febrer - Novembre 2013, un 35% de la poblacié va consumir diaris i, d'aquest
35%, un 12% es va decantar per la premsa esportiva. Ens trobem, doncs, que aquest tipus de
premsa monografica presenta un nombre de lectors molt elevat, que situen els seus principals
suports entre els cinc diaris més llegits pels catalans durant I'any passat. Lamentablement,
aquestes dades no ens permeten arribar a detectar quant espai dels diaris generalistes s'ocupa de
la matéria esportiva, ni quants del lectors que llegeixen aquesta premsa consumeixen les seves

seccions d'esport.

|‘|n| Ranquing de diaris - Catalunya

Audiéncia absoluta en milers (000) de persones. Audiencia del dia d’ahir

La Vanguardia 730

El Periodico 549
El Mundo Deportivo 372
MS:FZ’; 220 37 [ Total lectors de diaris ]
El Pais 190 \ 2170 (35,:2%)
As
Diari de Tarragona 1.804
Ara
Segre
El Mundo 761
Diari de Girona 500 34 271
Expanii?f)?‘u?ﬁ o ‘ ———
La Razén Infor. general Esportius ~ Economics Gratuits
0 100 200 300 400 500 600 700 800
20 Minutos (G)(1) 279
Diari Més (G)(1) 64
(1) No es publica tots els dies de la setmana
0 100 200 300 400 500 600 () EEL

Font de dades: EGM - Barometre Catalunya febrer a novembre 2013

4 Alex Grijelmo (1997, 229) ens acosta a les tendéncies de consum habituals del lector de premsa.
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7.1.2.1. La premsa escrita. Tipologies
Donem una primera pinzellada als principals tipus de premsa i el tractament informatiu sobre

esports que publiquen, a partir de 'analisi que fa Hernandez (2012, 49-52).

La premsa esportiva i les revistes esportives

En aquest tipus de premsa hi donem cabuda tant a les capcaleres diaries com les publicacions
peridodiques, totes centrades en la tematica esportiva. Grosso modo, parlem d'una premsa
atractiva, comercial i renovadora, que guanya meés pel seu atractiu visual que per la qualitat dels
seus textos i la profunditat de les seves valoracions. Una caracteristica que diferencia les revistes
esportives de la premsa diaria és el ligam que aquesta ultima manté amb la seva ciutat d'origen o
autonomia, i inclus d'un club determinat. no podem oblidar el sentit comercial d'aquestes

capcaleres, que depenen en gran mesura dels exits de I'equip de la seva ciutat.

En quant a I'is del llenguatge, la premsa esportiva té tendéncia a fer Us d'un tipus de llengua
neutra, generalitzada, propera a l'estandard, trencant amb el tradicional maneig de recursos
literaris variats -especialment metafores noves- i el mateix passa amb el |éxic técnic i argotic, que
tenen una presencia menor. Per contrapartida ha augmentat I'emprament del Iéxic ampliat, aixi

com d'algunes notes morfoldgiques noves.

La premsa d'informacié general

En les capgaleres d'informacié general apareixen diverses pagines dedicades al tema esportiu,
amb varietat de géneres, on es donen cabuda a tots els esports, a pesar que no tots amb el
mateix protagonisme. Seguint aquesta linia, diversos autors com Hernandez (2012, 177) i Berrocal
i Rodriguez-Maribona (1998) afirmen que el dilluns és el dia de la setmana que es dedica més
espai a la tematica esportiva, ja que durant el cap de setmana s'acostumen a celebrar les
principals competicions de les diverses disciplines. En aquest tipus de premsa 'aspecte comercial
té menys importancia que en la premsa especialitzada. Les proves fefaents que demostren
l'interés d'aquesta premsa per la tematica esportiva sén els titulars, cada dia més habituals a
primera pagina i moltes vegades ocupant la part central, com també I'Us frequient de géneres
periodistics com I'editorial o I'article de fons. Hi persisteixen les croniques extenses i detallades,
especialment en esdeveniments destacats. La reduccié dels textos és menor respecte a la que

executa la premsa esportiva.

Malgrat que cal tenir present la influéncia de la premsa esportiva sobre la d'informacié general,
degut al seu constant contacte (alguns provenen del mateix grup editorial o intercanvien
professionals), aquesta ultima compta amb algunes exigéncies propies que la mantenen prudent

en la redaccié dels seus textos -amb titulars no tant comercials com els especialitzats-, i amb I'Us
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del llenguatge heretat. Encara no resulta estrany trobar croniques d'una extensié vasta, plenes de
literatura i amb tota la varietat de Iéxics, fonamentals en la creacié d'aquest llenguatge especial.
La premsa generalista valora la llengua, sens dubte, i la considera més important que la tipografia

i la fotografia, rad per la qual el llenguatge esportiu en aquest tipus de premsa esta més cultivat.

Pel que fa a la seva estructura formal, organitza les diverses informacions classificant-les en blocs
tematics, que generalment reflecteixen els diversos ambits socials d'on sorgeix la informacio. Pel
que fa a la preséncia de seccid esportiva als mitjans d'informacié general, José Luis Martinez
Albertos (1991: 352-353) apunta que “en casi todos los periddicos, incluso los de mayor seriedad y
rigor selectivo en sus noticias, los deportes suelen tener su propia seccion en el periddico. Esta
seccion funciona de hecho como un periédico autbnomo dentro del periédico que le cobija”.
Aquest autor afegeix que la seccid d'esports pot incloure tots els géneres: els que es refereixen als
fets i els que s'empren per donar a conéixer judicis valoratius. Per a l'autor, alld més representatiu
d'aquestes seccions és la seva continuitat en el temps i la preséncia de periodistes especialitzats
en diverses disciplines, que expliquen l'esdeveniment esportiu des de diversos ambits; aixi, “de
esta manera puede calificarse de crénica deportiva a todo el conjunto de la seccién; aunque
también tenga cabida en ella otros géneros periodisticos: gacetilla (informaciones breves),

informaciones, reportajes y comentario”.

La premsa regional i provincial

En aquest tipus de premsa els esports tampoc passen desapercebuts malgrat que, com és logic,
dediquin especial interés a la practica esportiva local i als esportistes nascuts alla perd que juguen
fora. Segueixen els trets marcats per la premsa no esportiva, amb la qual competeixen en vendes

a la seva zona.

En matéria de llenguatge esportiu destaquen les referéncies a les tradicions, historia, personatges
i elements paisatgistics que enalteixen el poble o ciutat d'origen. En general, la llengua utilitzada
en aquest tipus de premsa sembla més conservadora i continuista, factor que pot ser degut a
I'escassa professionalitzacié periodistica dels seus redactors, que sovint sén mers aficionats a

I'esport.

7.1.2.2. Afinitats esportives de les capcgaleres
Aixi com hem indicat que les organitzacions esportives son persones juridiques amb interessos
economics i altaveus d'una identitat i valors propis, compartits per l'aficid, els mitjans de

comunicacio no en son I'excepcio. A través de I'analisi critic dels continguts estilistics i linguistics
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d'una capcgalera, es poden identificar les seves idees i posicionaments respecte a les diverses

arees tematiques, i esbossar la seva identitat, que sera compartida pels seus lectors.

Aplicat a la comunicacié esportiva, Hernandez (2012, 25) expressa la disposicié de la premsa
regional i de la premsa d'autonomies amb forts nacionalismes (en aquest grup hi inclouriem
Catalunya) de parlar d'esports que estiguin lligats a la ciutat d'edicid. Aquesta tendéncia no implica
que aquests mitjans no s'interessin per cobrir equips que es troben fora de la seva ciutat o nacié,

perd si que remarca el fet que dediquen més atencié a aquells amb qué conviuen geograficament.

Aquesta afinitat pot ser justificada per raons econdmiques o per raons d'influéncia social: 1) el
mitja augmentara els seus ingressos si ven més diaris, i aixd pot ser motivat si publica informacié
referent als equips que demostren una alta fidelitzacio. 2) el mitja pot expressar també a través de
I'esport, com fa en la resta d'arees tematiques, les seves idees i pensaments. A més, l'esport pot
ser una plataforma interessant pel que fa referéncia a I'expressioé d'identitats nacionalistes, si es té

present aquesta connexié geografica entre ambdues esferes.

7.1.2.3. Els grups de comunicacié

Actualment la major part dels mitjans de comunicacié depenen de grans grups de comunicacio,
holdings empresarials que posseeixen diversos suports i canals, com son les capgaleres d'edicié
impresa o digital (generalistes i tematiques), les publicacions periddiques, les cadenes de televisio,
les emissores de radio, les agéncies de publicitat i les centrals de mitjans, les editorials i les
distribuidores, etc., i que es demostren interessats en esdevenir poténcies del sector dels mitjans

a nivell internacional.

Aquesta dependeéncia i diversificacié dels diversos mitjans en supraempreses, de ben segur afecta
les relacions entre els diversos mitjans d'un mateix grup (poden deixar al marge una actitud
competitiva, i establir col-laboracions i sinergies) i entre els mitjans i el grup de comunicaci6 a qué
pertanyen (poden rebre influéncies en el posicionament i el tractament periodistic, en favor dels

interessos del holding).

Malgrat que sigui una variable complexa, €s interessant tenir-la en compte en I'analisi aplicada del

present treball.
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7.1.3. L'aficionat, el lector d'esports

La dimensio de I'esport ha crescut tant en els ultims temps que la visio topica que té la societat
sobre I'aficionat especialista (generalment masculi) s'ha esbiaixat, tot expandint-se cap a I'aficionat
global, de qualsevol edat i sexe, a qui no li interessa alld més especific de l'esport (moltes
vegades no assisteix als estadis ni coneix als esportistes), sind l'espectacularitat de molts

esdeveniments esportius, molt lligats a la publicitat, a la moda, al patriotisme, etc.

A diferéncia del perfil d'aficionat global actual, anteriorment hi havia un tipus de lector esportiu que
coneixia els fets més destacats de la seva regié o ciutat, la historia i el folklore, la literatura, els
personatges destacats i li agradava recordar-los i que fossin recordats. Amb frequéncia tenia
models historics o de ficcid (ja siguin referents positius o negatius). Interessat en la llengua, i
agradaven els recursos literaris i coneixia la historia i la terminologia de cada esport, que utilitzava
amb assiduitat (potenciada sobretot per la radio)’. Tot i descriure les particularitats d'aquest lector
en passat, no volem dir que hagi desaparegut, perd6 amb l'auge del consum de premsa esportiva
s'ha anat perdent el focus cap a aquest, en benefici d'una audiéncia menys especialitzada, perd
meés amplia, que també té molt clar qué vol llegir, i per aconseguir les vendes de diaris desitjades,

s'han de complir les seves expectatives.

L'aficionat implicat

Actualment existeixen un gran volum de mitjans de comunicacié a disposicio dels aficionats que, a
part de consumir-los, tenen I'oportunitat de tenir-hi un rol actiu. La interactivitat dels aficionats a
través de forums o d'altres canals de comunicacié, principalment digitals, posseeixen el suficient
potencial per a influir en el que es produira en el futur. L. Hugenberg, P. Haridakis i A. Earnheardt
(2008) proposen que hi ha macro nivells d'aficié dins I'esport, que inclouen temes d'identificacio,
motivacié i produccié de continguts del propi aficionat. De fet, estableixen quatre macro nivells

d'aficié a I'esport, relacionats amb els mitjans de comunicacioé:

Seguidors en primera persona: Fan servir molts recursos mediatics per obtenir molta informacié
sobre els seus jugadors i equips preferits. L'esséncia d’aquest grup resideix en el fet que estan

fisicament presents en el joc o esdeveniment, que és el seu maxim desig.

Devots d’estar per casa: Alguns d’aquests aficionats no son seguidors en primera persona, ja
sigui per raons economiques, distancia geografica (no els quadren els horaris amb el lloc on es

celebra la competicid) o bé per eleccié de la comoditat d'estar a casa. Tot i aixi, consumeixen

A partir d'aquestes particularitats, Hernandez (2003, 31) descriu el taranna de I'aficionat esportiu classic, que difereix

considerablement de I'aficionat global.
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molta informacié dels mitjans de comunicacié esportius i arriben a adoptar les opinions dels

“‘experts”.

Addictes socials a I'esport: Existeixen algunes similituds entre I'addicte d’estar per casa i
I'addicte social a I'esport. Tots dos consumeixen esport a través dels mitjans de comunicacio
esportius i elaboren opinions basant-se amb el consum mediatic, pero es diferencien en el fet que
I'addicte social és més extravertit, ja que prefereix consumir esport en bars, restaurants o en

esdeveniments abans que a casa, sigui sol o amb familia.

L’aficionat al mén virtual: Un tipus d’aficionat diferenciat de la resta, perqué consumeix esport
abans i després de I'esdeveniment dins el ciberespai i és molt actiu: crea informacié en matéria

esportiva a través de canals online, com son els blocs o les xarxes socials.

Seguint amb les aportacions de Billings (2010), el futur dels mitjans de comunicacié esportius
(reflexié extensible a la premsa generalista) resideix en el consumidor diari, qui ha de comunicar
les seves expectatives i idees fonamentals. Perqué aquesta participacio i aportacio sigui positiva,
€s necessari que l'aficionat, ja sigui un observador d'esports ocasional o esporadic o bé un
seguidor acérrim que considera que la cultura esportiva i la seva propia experiéncia son
impossibles de separar, estigui alfabetitzat mediaticament, és a dir, reconegui i conegui la cultura

de masses.

El consumidor culte de mitjans de comunicacié es questionara preguntes sobre els fets, els
testimonis i les motivacions de les entitats mediatiques que han informat sobre el cas. Només
d'aquesta manera es pot assegurar que l'aficionat sigui quelcom més que un consumidor de

I'esport i dels mitjans esportius que I'hi ofereixen.
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7.2. Part ll: El periodisme esportiu en la premsa esportiva

7.2.1. El periodisme especialitzat

Podem entendre el periodisme com “un meétode d'interpretacio de la realitat social” que, mitjangant
el llenguatge, “permet, desxifrar i entendre la realitat de les coses que han passat i passen al
nostre voltant”, en paraules de Gomis (1989, 51-52). Aixi doncs, el periodisme capta I'actualitat de
les relacions humanes, desplegades en tots el ambits socials. El que cal tenir present és que cada
ambit social presenta unes caracteristiques terminoldgiques i de contingut propis. Per aquest
motiu, el periodista ha de ser un bon coneixedor d'aquest, tenir un grau d'especialitat elevat sobre
la tematica, per tal d'interpretar i traslladar els fets amb la millor precisié objectiva a la realitat. Val
a dir que el periodisme especialitzat no només té cabuda en la premsa especialitzada, que seria
aquella dirigida a professionals d'una determinada area. Tal i com apunta Maria Rosa Berganza
(2005, 68), el periodisme especialitzat el trobem diariament en la premsa d'informacié general amb
una audiencia heterogénia, per la qual cosa el periodista ha de ser clar i precis en les
transmissions dels coneixements especifics, mitjancant I'is d'una terminologia i estil periodistics
adaptats (perd tenint en compte els referents especifics) i a través d'uns determinats géneres

periodistics.

Al llarg del temps s'han intentat classificar les diverses arees d'especialitzacié periodistica. Una de
les classificacions més recents la presenta Juan Ramén Mufioz-Torres (1997), que les divideix en
sis grans blocs: Politica (inclou la politica internacional, nacional, regional i local, i abasta els
temes sobre economia, educacié, religié, socio-laboral, tribunals, etc.); Economia (inclou la macro i
microeconomia, finances, consum, informacié laboral i sindical); Ciéncia i tecnologia (que integra
també els assumptes sanitaris i mediambentals); Cultura (lletres, arts plastiques i espectacles);
Societat (situacié social de la dona, educacid, successos, educacio, religid, vida privada de

persones publiques, etc.) i Esports.

Les actituds professionals del periodisme especialitzat

Segons Montserrat Quesada (1998), en I'ambit del periodisme es distingeixen dues actituds
professionals, que diferencien el rol del periodista tradicional o generalista, del periodista
especialitzat. Abans d'entrar a I'exposicid de les seves diferéncies, cal tenir present que ambdos
es troben en un context laboral semblant ja que, diariament, es fa present un volum d'informacié
rellevant per publicar, i el temps és limitat. A més, les noves tendéncies cap a on avancga la
professid, com son el ciberperiodisme, la polivaléncia dels periodistes per a poder escriure en
qualsevol mitja, aixi com l'especialitzacio tematica, afecten directament les actituds professionals,

que difereixen I'una de l'altra segons com aborden aquesta situacié.
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Aixi, per una banda, Daniel Quesada (1988) assenyala que els professionals tradicionals o
generalistes busquen la rapidesa a I'hora d'informar; prima I'exclusiva i mantenen una actitud
altament receptiva: “Estan atentos a cualquier hecho que pueda merecer una cobertura
informativa”. En aquest sentit, les dades sén quelcom prioritari de la informacié per a aquest
professional, que no atorga tanta importancia a I'opinid, a la interpretacié i a l'analisi dels
missatges. Contrariament, |'autor distingeix una altra actitud professional, lligada al periodista
especialitzat. Aquest es caracteritza perqué “situa los hechos en su contexto y muestra los datos
adoptando un punto de vista”. Per tant, no només informa de Il'actualitat diaria de la seva area
d'especialitzacio, sind sobre les causes, motius, consequéncies i la relacié dels fets amb el seu
context. En aquest sentit, ens trobem davant d'un rol analista, que procura no tan sols informar,

sin6 també formar el public en la seva area especifica.

Com afirma Berganza (2005), I'especialitzacio periodistica no ve marcada pel suport (ens podem
trobar periodisme especialitzat a la premsa d'informacioé general i textos generalistes en mitjans
especialitzats), sind pels métodes de produccié informatius i el resultat final. Aixi, el tractament
informatiu que desenvolupi un periodista especialitzat, es troba totalment connectat amb ['actitud
professional que aquest adopta. Per comencar, la interpretacié que el periodista faci dels fets ha
de ser el més aprofundida possible: ha de contextualitzar, interrelacionar, explicar i dotar de sentit
les informacions. El tractament informatiu especialitzat, que busca trobar la comprensié i motivar la
propia postura del lector envers la informacié, porta a utilitzar un llenguatge adaptat a I'audiéncia,
perd sense obviar l'exactitud i precisid terminoldgica que aporta el Iéxic propi d'una area
d'especialitzacio, per la qual cosa el periodista ha de saber trobar I'equilibri entre I'is del
llenguatge estandard i del llenguatge especialitzat. Per ultim, el periodisme especialitzat

s'expressa predominantment a través d'uns determinats géneres periodistics.

7.2.1.2 El periodisme esportiu

La vessant periodistica especialitzada en esports, que és la central del present treball, presenta,
com la resta d'arees, unes caracteristiques linguistiques, estilistiques i de contingut propies atés
que l'esport, com a fenomen cultural de masses, esdevé una part molt important de I'ambit
periodistic, aixi com de I'ambit financer dels mitjans de comunicacié. En el cas del discurs
esportiu, tota peca periodistica respon a la necessitat d'explicar com s'ha desenvolupat una
activitat esportiva. Aquests esdeveniments engloben des d'una ampla gamma de competicions i
esports, a d'altres variants relacionades amb la ciéncia, I'economia, la politica o la societat, que
tenen efectes o sbén afectats pel fenomen esportiu, atés que I'ambit esportiu té preséncia o
influencia en tots els ambits socials. D’aquesta manera i, tal i com afirma Alcoba (1980, 202): “la

diversidad del deporte convierte al periodismo especializado en un género superespecializado”.
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Per assolir el discurs esportiu, cal comptar amb un emissor (el periodista esportiu), un receptor
(I'aficionat), un context (les circumstancies que envolten, que respon als efectes que causa l'esport
en altres arees socials i viceversa), i un mitja (radio, televisié, premsa, Internet, etc.). De la
conjuncié d'aquests elements sorgeix el tipus de llenguatge emprat en un text esportiu, un codi
amb qué es categoritza i es dona forma a la realitat esportiva, que presenta una personalitat i

particularitats determinades.®

El periodista esportiu

En qualsevol mitja, els esdeveniments esportius no son presentats o descrits en el buit, siné que
sén configurats per certes persones amb antecedents, histories i identitats que potencialment
modifiquen el punt de vista amb qué una historia és presentada. Sén, doncs, tan importants les
narracions sobre els esdeveniments esportius com els responsables dels mitjans de comunicacié
que s'ocupen de redactar-les. A més, el periodista esportiu té la dificil tasca de comunicar als
lectors quelcom del qual ell també n’és aficionat, per tant, en certa manera el taranna del redactor

afecta tant les intencions de la pega periodistica com el codi linguistic.

La tasca del periodista consisteix a facilitar la visualitzacié de I'espectacle esportiu narrat en totes
les seves dimensions: ha de traslladar al lector imatges i emocions servint-se de la llengua i dels
recursos proporcionats per aquesta, sense oblidar la tendéncia del nou tipus de lector, menys
interessat pels aspectes técnics i més atret pels elements aliens o collaterals de I'esdeveniment

esportiu.”

Historia del periodisme esportiu a Catalunya

Centrant-nos en els origens del periodisme esportiu en catala, en el més del seu segle de vida,
podem dividir la seva trajectoria en tres etapes: la primera i inicial, del 1898 fins I'esclat de la
Guerra Civil espanyola; la segona i d'estancament, del 1936 fins la mort de Franco, i la tercera i de

ressorgiment, que s'estén des del 1976 fins a I'actualitat.

El cami de la premsa esportiva a Catalunya comenga a mitjans del s. XIX quan apareixen els
primers cercles de sociabilitat al voltant de practiques esportives, provinents d’origen anglosaxo i
nord europeu, com el ciclisme i la gimnastica, i progressivament el pedestrisme, la boxa o el futbol
(decada 1890), aixi com els esports maritims, el tennis, I'hipica i 'automobilisme. La creacio

progressiva d'una xarxa comunicativa entre les entitats i els seus associats, i competitiva entre les

®  Eldiscurs esportiu i els elements que el conformen sén presentats per Hernandez (2012, 177).

7 Propietats del periodista i aficionat esportius, presentades per Hernandez (2003, 22).

22



diverses entitats, promogueren la publicacié de circulars i butlletins interns -mensuals o setmanals-
que, a poc a poc, anaren perfeccionant-se, tot donant pas al sorgiment de les revistes, els nous
canals de divulgacio esportives on destaquen Los Deportes (1896, primer en incloure una cronica
futbolistica en castella), El Mundo Deportivo (1906, escrita en castella i encara activa actualment),
Sports (1908, primera publicacio totalment en catala dedicada als esports) i Xut! (1922, primera

revista humoristicoesportiva, amb el futbol com a esport principal).

La premsa especialitzada en esport a Catalunya va viure amb intensitat la inflexié del periodisme
industrial modern catala, promogut per la Mancomunitat de Catalunya (1914-1923), que incidi en
la normalitzacio linguistica de la terminologia esportiva. El primer ter¢ del segle passat va ser
determinant, doncs, en la creacio i en la divulgacié d'una terminologia en catala per al futbol, el
nou esport popular provinent d'Anglaterra, a través de l'arrelament dels anglicismes (amb les
seves adaptacions a la fonética catalana, per influéncia de les formes espontanies i populars), i on
també s'estructura la cronica com a génere esportiu per antonomasia (Casals, et al. 2007, 25). Als
anys vint ja es pot parlar d’'una premsa esportiva industrial, moderna, professionalitzada® i
massificada, que s'aferma al llarg del decenni posterior, alhora que I'esport es consolida com un
fenomen de masses (aquest passa de ser considerat com a vulgar a ser una de les activitats més
importants per a la burgesia). Es en aquest context quan la premsa d'informacié general
s'interessa per l'esport i comenga a incloure informacié esportiva, en particular sobre futbol,
comptant amb les col-laboracions dels principals redactors esportius de I'época, com Narcis
Masferrer o Josep Maria Co de Triola (Jones 1996, 39-40).

La problematica de la premsa escrita en catala sorgeix durant I'esclat de la Guerra Civil espanyola,
que malbarata el procés de normalitzacié de la premsa de masses. Aquesta regressid s'estén
durant els propers quaranta anys, fins la mort de Franco, car durant el régim dictatorial es va
paralitzar, malmetre i trencar la propia evolucié de la llengua catalana en tots els ambits del
periodisme. Pel que fa a la trajectoria del periodisme esportiu durant aquesta época, cal destacar
la polititzacié del fenomen esportiu a través de la jerarquitzacié d'érgans governamentals, aixi com
el control de les publicacions dels mitjans de comunicacio a través de la Llei de Premsa de 1938
(legalitzava la censura previa) i d'altres restrictives normes que s'imposaven als redactors
esportius en les seves narracions, com és la circular emesa pel Ministeri d’Informacié el 4 de juliol
de 1956, en la qual es prohibia que a les croniques futbolistiques no hi aparegués res més que “la

denominada pelicula del partido y el comentario a su desarrollo” (Pujadas i Santana 1997, 64).

& El 22 de juny del 1911 es crea el Sindicat de Periodistes Esportius com a plataforma de suport entre els

professionals que es dedicaven, en els seus inicis, i altruisticament, al periodisme esportiu (Pujadas i Santana 1997).
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L’'evoluci6 de la premsa esportiva de la segona etapa del franquisme es caracteritza,
principalment, per la nova Llei de Premsa i Impremta aplicada el 1966, que plantejava un nou
marc legal per a la premsa: la censura prévia es substituia per una multa a posteriori, i es permetia

un cert marge per crear noves plataformes periodistiques.

Un cop situats al 1976, el periodisme en catala en general, i I'esportiu i futbolistic en particular, es
plantegen quina és la millor opcié per recuperar la genuinitat del catala en I'activitat periodistica.
En el cas de la premsa esportiva es qliestiona: recuperar el léxic normalitzat durant el primer terc
de segle i actualitzar i adaptar la terminologia (la major part dels anglicismes tradicionals haurien
estats tutelats per la societat catalana a casa, al pati de I'escola i inclus als camps de futbol)
(Casals, et al. 2007, 34), o bé partir del llenguatge i estilistica generada fins I'actualitat per la
premsa, obviament escrita en castella i influenciada pel poder politic dictatorial, i traslladar-la a
I'alteritat catalana. Aquesta ultima opcié comporta la seguent questid: és idoni recuperar el registre
periodistic esportiu en catala seguint el bagatge linguistic i contextual que ha anat adquirint el

periodisme esportiu en castella?

Un altre factor circumstancial que incideix en la represa del periodisme esportiu en catala és el
sorgiment de dos grans mitjans de comunicacié audiovisuals, la radio i la televisio, que ja havien
recuperat una preséncia regular del catala en les seves transmissions (al 1976 i al 1983,
respectivament), i que prenen el protagonisme als mitjans escrits (Casals, et al. 2007, 25).
Ambdds nous mitjans presenten dues caracteristiques molt valuoses que la premsa no podia oferir
als aficionats lectors, i que canvien totalment el consum de I'esport-espectacle: la immediatesa de
la informacié (amb la narracié dels fets per part dels locutors, que implica un alt grau d'emotivitat a
través de la veu) i la visi6 i/o audicié en temps real de I'esdeveniment esportiu, que fins aleshores

només es podia reviure amb les croniques i analisis periodistiques que oferia la premsa.

Aquesta situacid provoca un canvi de paradigma pel que fa al consum dels mitjans de
comunicacio: I'aficié recorre a la radio i a la televisid per gaudir de l'espectacle esportiu en viu i
cerca a la premsa, posteriorment i coneixent els resultats, una analisi exhaustiva de les causes i
consequeéncies que ha provocat aquest desenllag. El periodista, Josep Maria Casanovas, fa una
precisa i molt visual avaluacié d’aquell periode: “Cada vegada és més noticia les consequéncies
que desencadena un resultat que el partit en si mateix. En aquest sentit, la televisié ha tingut un
paper decisiu. El lector acostuma a viure en directe per la pantalla petita 'esdeveniment esportiu i
els mitjans de comunicacié li han de donar posteriorment alld que no s’ha vist i la interpretacio en
clau d’opinié. No en va, moltes vegades el lector busca més l'opinié que la informacid, per la
senzilla raé que ja sap el que va passar pero vol saber també per qué va passar” (Pujadas i
Santana 1997, 83).
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Foren els mitjans audiovisuals (sobretot la radio) els primers a reprendre la situacié d'anormalitat
per a la llengua catalana que comentavem anteriorment. Partint dels quaranta anys de regressio,
el cami escollit per al nou model linguistic fou recuperar la terminologia de la primera etapa
(principalment els anglicismes assimilats), tot creant un pont amb la tradicio, perd recorrent a la
innovacid amb els recursos linglistics propis, principalment la metafora, que confereixen la
formacio de nous termes amb un toc d'individualitat i donen color al llenguatge. En aquest
aspecte, i presentant les paraules de Faura com a resum de les opinions de la major part dels
conferenciants de la jornada “Futbol i llengua als mitjans audiovisuals”, cal destacar la tasca duta a
terme pel primer narrador de partits en catala d'aquesta nova etapa, Joaquim M. Puyal, “que va
saber combinar tradicid i renovacio, amb un estil personal unic” i que, afortunadament, va ser

acceptada pel public i imitada per la resta de professionals (Casals, et al. 2007, 30).

Atreta per aquest nou repte editorial, entre els anys seixanta i vuitanta, la premsa d'informacié
general a nivell espanyol comenca a preocupar-se de veritat pels temes esportius i inicia grans
canvis en la seccié d'esports, que passa a ser considerada d'especial interes per part dels
propietaris (Hernandez 2003, 39-40). Amb bons periodistes, especialitzats, molts d'ells vinguts de
la premsa esportiva, s'encarreguen del seu llangament. D'aquesta manera sorgeixen suplements,
especialment els dilluns, dedicats al comentari dels esports del cap de setmana anterior, i s'amplia
el tractament esportiu en espai i varietat. Comencen a aparéixer alguns titulars esportius a primera
pagina a les capgaleres generalistes, com a prova de l'aveng¢ en la valoracié esportiva de la

societat, fet que sera habitual trobar-los a finals dels noranta, afectant tots els esports.

Ja a les portes del s. XXI, la premsa esportiva augmenta tant la seva preséncia a la premsa
generalista —també motivat pels Jocs Olimpics del 1992-, com la seva valoracié dins el conjunt de
la professié periodistica, que I’ha consolidada com una seccié important i ha prestigiat a redactors
especialitzats en esport. Aquesta situacié tan favorable influeix en el sorgiment de canvis
significatius en el seu especial llenguatge, motivat per la valoraci6 i tractament de I'esport com a
espectacle. S6n exemples d'aquesta tendéncia I'is abundant de fotografies molt connotatives ben
seleccionades, aixi com l'estilistica de la tipografia, brillant i molt elaborada, i els titulars, originals i
sorprenents, que reflecteixen la influencia del moén publicitari, en detriment dels textos, cada cop

més reduits, tal i com apunta Hernandez (2003, 40-41).

Els mitjans de comunicacioé no aturen el ritme imparable del consum de I'esport-espectacle, cada
cop més globalitzat i interessant per a un aficionat a I'esport, ampli i heterogeni, mitjangant la
creacio de nous productes comunicatius sobre esport en els seus espais, que allarguen la “llarga
cua” esportiva fins a limits insospitats. També cal tenir en compte I'aparicio i consolidacio d'un nou

canal, Internet, que crea una nova concepcié d'immediatesa de la informacié i que, com van fer la

25



resta de mitjans en la seva arribada, ara categoritzats com a tradicionals, marca un nou cicle

d'adaptacio forcosa per a la resta.
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7.3. Part lll: Els géneres periodistics en el periodisme esportiu

7.3.1. La interpretacio

De la mateixa manera que l'actitud professional especialitzada afecta el tractament informatiu,
aquest tractament també exigeix la utilitzacié d'uns determinats géneres periodistics, funcions dels
quals puguin complir les necessitats d'una interpretacié aprofundida de I'actualitat. Perd, qué

entenem per interpretacio?

La interpretacié, que acostuma a lligar-se a la linia valorativa del periodisme, té una doble vessant
que cal tenir en compte. El periodista, abans de redactar, interpreta la realitat, i la fa noticia a
través de la codificacio linguistica. Com diu Gomis (1989, 58): “la noticia no és el que passa, sind
les paraules amb les quals interpretem qué passa”. Entenem la interpretacio, doncs, per una part,
com l'assimilacié i la comprensié d'uns fets reals per part del periodista, que inevitablement
compara i contextualitza amb la seva alteritat i, per l'altra, és I'expressio d'aquesta realitat a través
de la redaccid, utilitzant la llengua com a codi. Aquesta segona vessant de la interpretacio, que ja
hauria traslladat la realitat a text, ens acosta a la comprensié dels fets exposats a través de dos
graus informatius: La interpretacié de primer grau ens informa del qué ha passat: és indicativa i
descriptiva. La interpretacié de segon grau ens permet situar un fet que s'ha donat com a noticia
dins del context social i de dir-ne el significat, la transcendéncia, algunes insinuacions sobre els

possibles efectes i la qualitat d'aquests: és exegética i avaluativa.

Per tant, la interpretacio rau tant en la informacié de la noticia, com en la valoracié d'aquesta. Tot
és interpretacié en diversos graus i per diferents mitjans. Com resumeix genialment Gomis (1989,
63): “informar és interpretar el passat conegut, opinar és interpretar el futur desitjable o, almenys,
desitjat”. El grau d'interpretacié en els diversos textos ens porta, inevitablement, a parlar de la
funcié que el periodista vol assolir en cadascun i de l'actitud que pren aquest en el moment de
redactar-los. Totes aquestes variables influiran en I'is del llenguatge i en el tractament de la
informacio, que es configuren a través d'unes férmules de redaccié que anomenem géneres

periodistics.

7.3.2. Els géneres periodistics

Amb les reflexions dels anteriors punts referents al periodisme especialitzat, podem definir els
generes periodistics com a recursos per al tractament informatiu que ens ajuden a classificar la
interpretacié de la realitat que fa el periodista; a homogeneitzar la redaccidé dels textos per part

dels periodistes, i que el lector reconegui quin tipus d'interpretacio esta fent el periodista sobre els
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fets. Per tant, parlem d'unes gammes de redaccio estandarditzades i compreses tant per I'emissor

com pel receptor, i que ajuden a emmarcar el discurs periodistic.

Abans de continuar amb la presentacio dels géneres periodistics, pero, és necessari apuntar que
no hi ha una classificacio universal d'aquests. Nogensmenys, la major part dels estudiosos
delimiten els géneres entre la informaci6é (o fets) i el comentari, tot seguint la classificacio i

terminologia anglosaxona de I'story i el comment.’

Seguint la teoria dels géneres periodistics que proposa Gomis (1989, 104), l'autor parteix de la
funcié, el proposit que té el text per satisfer les necessitats informatives de l'audiéncia, el que
determina la classificacié dels géneres. Aixi doncs, a través de la classificacié d'aquests segons
les funcions informatives que acompleixen, n'emergeixen fins a 11 gammes, que s'ordenen en els

camps de la informacio i de I'opinié.

Géneres de la informacié

Els géneres d'informacio sén aquells que delimiten dins el marc de la interpretacioé de primer grau,
que és aquella que satisfa la necessitat social de conéixer amb exactitud l'actualitat, un fet nou.
Seguint la classificacié didactica que presenta Gomis, de la interpretacié de primer grau se'n

desprenen els géneres: la noticia, I'agenda o convocatories, el reportatge, I'entrevista i la cronica.

La noticia serveix per comunicar amb exactitud i eficacia un fet nou. La seva aportacié al conjunt
dels espais de redaccié d'un mitja és aconseguir que el lector s'assabenti amb claredat, exactitud i
rapidesa els fets que han succeit i que poden interessar-li. A vegades la noticia s'estén i es

combina amb altres noticies, que dona lloc al que a les redaccions anomenen “una informacio”.

L'agenda o convocatories sén serveis informatius, moltes vegades de gran utilitzat per al lector,
amb els quals el mitja fa d'intermediari entre una gran diversitat d'entitats publiques i privades al

public.

El reportatge és un text informatiu, de caracter fonamentalment descriptiu, que té per finalitat
ampliar el coneixement i enteniment dels lectors sobre un fet, objecte, ésser, moment, concrets.
Normalment el reportatge parteix d'una recreacié de quelcom que fou noticia perd que, en el seu

moment, no es va poder o no es va voler abastar per complet.

Gomis (1989, 99) enumera diversos autors, com Martinez Albertos i M. Vivaldi, que coincideixen ampliament en la

distincié fonamental dels géneres entre informacié i comentari, a la qual Gomis també s'acull.
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L'entrevista té per objecte informar sobre una persona en concret, a través de la formulacié d'una
série de preguntes per part de l'entrevistador. A partir de les respostes es pot conéixer com és,
qué pensa, quins objectius personals i professionals té, i crear una idea mental o la il-lusié de
conéixer de prop aquest personatge. Igual que fa el reportatge, l'entrevista permet una doble

aproximacio: entre el periodista i I'entrevistat i entre I'entrevistat i el lector.

La cronica té el seu origen en els relats cronoldgics que prenen com a pauta el curs del temps. Per
a Martinez Albertos, la cronica és narracio directa i immediata d'una noticia amb certs elements
valoratius, que sempre han de ser secundaris respecte a la narracié del fet en si. Implica una certa
continuitat: la cronica transmet amb una certa regularitat les impressions d'un especialista,
testimoni del que passa, bé en un lloc geografic, bé en un ambit tematic. En el cas de les

croniques tematiques, aquestes abasten una gran varietat de temes i adopten diversos estils."®

Géneres del comentari

El comentari o 'opinid se situa a certa distancia del fet i n'esbossa una reaccié a ell, una resposta
que pot prendre la forma d'una accid, o quedar-se simplement en un judici. Tot i aixi, els géneres
d'opinid s'entenen interrelacionats amb els géneres d'informacid ja que, sense el context de

I'actualitat que ofereixen aquests ultims, els primers manquen d'interés social.

Els textos informatius o d'opiniod presenten diverses rubriques pel que fa a la seva presentacio a
les capcgaleres, per tal de distingir les seves funcions. Les opinions acostumen a anar separades

en pagines especials o remarcades per una tipografia diferent.

Dins el marc del comentari hi trobem els géneres: la critica, I'article, I'editorial, la columna, les

cartes al director, I'acudit i analisi."

La critica és un génere d'interpretacié de segon grau que es troba dins I'ambit del comentari, que
no es refereix als esdeveniments, sind a productes oferts al public com a obres d'art. El critic és el
responsable d'aquest génere, un expert en la matéria que pot assolir dues posicions: es pot posar
al costat de l'artista i pot tractar d'explicar I'obra al public, i ajudar a degustar-la, o pot seure entre
el public i expressar per escrit la seva reaccio, d'acord amb el seu criteri, de manera més o menys

convincent.

'% Valoracions sobre la cronica per Martinez Albertos, recollides per Gomis (1989, 148-149).

" Tots els géneres d'opinid presentats, a excepcié de l'analisi, sén descrits i analitzats per Gomis (1989). El génere

d'analisi es treballa a través de les afirmacions de Grijelmo (2003, 119-20).
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L'editorial és l'instrument maxim de qué disposa un mitja per a influir i intervenir en la vida social. A
I'editorial el diari escull comentar als lectors aquells fets o quiestions que considera més importants
i sobre els quals convé formar opinid, i saber qué es pot fer per redrecar la situacié o aprofitar les

oportunitats que brinda.

En l'article, I'escriptor, anomenat articulista, col-labora amb el seu nom i el seu estil a realgar el
prestigi i accentuar la qualitat del diari. Cada diari té els seus col-laboradors i agraeix que n'hi hagi
que dominin el dificil art de l'article. Malgrat que l'article no sigui un génere exclusiu de grans
noms, generalment no és el tema alld que atreu el lector (I'actualitat d'aquest génere és difusa, ja

que no sol girar al voltant d'una noticia), sind la firma.

Quan l'article apareix com a seccid i l'articulista és el titular d'una rubrica que es publica diversos
cops per setmana, tenim la columna i el columnista. Un dels secrets de la columna és I'atmosfera
d'intimitat amb el lector que promou. La columna respon a la necessitat de conéixer qui parla, i
indica la preferéncia del public pel contacte directe amb un individu més que amb el producte

editorial anonim d'una corporacio.

Les cartes al director permeten al lector expressar una opinié o rectificar o ampliar alguna dada, i

es situen en la seva seccio especifica al diari.

L'acudit o vinyeta d'humor és un producte que es trasllada en forma grafica i sentit comic, i el seu

autor és considerat com a humorista.

7.3.3. Els géneres periodistics en el periodisme especialitat

Fins aquest punt del treball ens hem aproximat als géneres periodistics a través de l'estudi de
Gomis (1989) pero, donat que aquest treball busca coneixer les funcions i estilistiques d'aquests
géneres en el marc del periodisme esportiu, és necessari recollir les impressions d'estudis
referents als géneres periodistics en el marc del periodisme especialitzat, com bé presenta

Berganza (2005), per detectar possibles matisos d'aquests, lluny del periodisme tradicional.

A l'apartat del periodisme especialitzat féiem referéncia a I'actitud del periodista especialista
(pagina 20), centrat en el tractament aprofundit de la informacié, tot adoptant una actitud
professional centrada en explicar i motivar la reflexié de I'actualitat informativa al lector. Per assolir
aquest complex objectiu, és necessaria la implicacié6 d'un periodisme interpretatiu, explicatiu i

d'investigacié. Segons Berganza (2005, 90) aquests tipus de periodisme es plasma, quant als
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géneres informatius, en noticies agrupades, reportatges informe, croniques especialitzades i
entrevistes de personalitat. Pel que fa als géneres d'opinid, es materialitza en editorials, columnes,

critiques, articles, tribunes i analisis.

Malgrat que aquest conjunt de géneres sén els més habituals en el periodisme especialitzat, és
interessant detectar que les seves denominacions aporten les identificacions habituals dels
géneres periodistics estandards. Aixi doncs, no ens trobem davant d'uns géneres exclusius, sind
dels géneres estandards adaptats a la comunicaci6 de 'actualitat informativa d'una area concreta.

D'aquesta reflexié se'n desprén un objectiu de recerca, centrat en descobrir les particularitats que

presenten els géneres periodistics en el marc del periodisme esportiu.

Un génere que apareix en l'estudi de Berganza (2005, 92), i no en el de Gomis, és l'analisi, rad per
la qual és interessant dedicar-li aquest apunt. L'analisi és presentada amb la citacido de Martinez
Albertos (1992, 18) com “la mas reciente de las formas expresivas (...) y corresponde a las
funciones propias de la interpretacion periodistica, mientras que el comentario debe quedar
reservado meticulosamente a la reducida parcela de la opinién. (...) Un ejemplo de ello son los
textos que aparecen en los suplementos de paginas interiores, donde un especialista expone y
explica un determiando asunto con la intencién de demostrar un punto de vista o una tesis y no
tanto tratando de perdsuadir.” Aixi doncs, ens trobem davant d'un génere forga nou que, tal com fa
la crdnica, inclou un tractament informatiu i valoratiu de I'actualitat. Grijelmo (2008, 120) el situa
com a oposat del génere de la cronica en el sentit que, mentre aquesta basa el seu relat en la
noticia d'actualitat, I'analisi parteix d'un enfocament d'elements del comentari per part del seu
autor, i deixa la informacié en un segon terme, emprant-la per a marcar els antecedents i la
documentacié. Les caracteristiques formals de I'analisi provoquen un desconcert en la

classificacié d'aquesta com a génere d'informacié o com a génere de comentari.

Amb la intencio de buscar respostes pel que fa al posicionament de les capcaleres analitzades
respecte el tema, s'ha fet una cerca de la menci6 i tractament d'aquest génere periodistic en els
pertinents llibres d'estil de La Vanguardia i d'El Pais. Aquest ultim fa referéncia a I'analisi
presentant-la com a génere de comentari: “los textos que se publican en E/ Pais son, a rasgos
generales, de seis tipos: noticias, reportajes, crénicas, entrevistas, articulos de opinion y anaisis,
documentacion” (2004, 37). També apunta més endavant que “cada noticia debe ser escrita como
unidad informativa, sin sobreentenderla ligada a otros textos, ni siquiera cuando figuren en la
misma pagina” (2004, 39, 47). Per altra banda, La Vanguardia (2004, 34) presenta els géneres la
seguent manera: “los géneros periodisticos abordan la informacién y la opinién, en diferentes
grados segun sus planteamientos y objetivos. En el extremo puramente informativo se encuentra

la noticia, el reportaje, la entrevista, la crénica, el analisis y la critica y, ya en el extremo opuesto a
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la informacion, el articulo de opinién.” Inclou també en aquest ultim grup la tribuna, I'editorial i les
cartes al director. Pel que fa a la seva explicacié de I'analisi, la defineix com a “pieza de apoyo que
consiste en un estudio, una aproximacion o un examen de algun aspecto de la informacion
principal a la que acompana. (...) su objetivo también es la contraposicion de datos y opiniones de

los protagonistas de la informacién” (2004, 37).

Altra vegada, el génere d'analisi és classificat com a genere d'informacioé en una ocasio, i com a
génere d'opinié en una altra, per tant, la seva delimitacié continua sense aclarir-se. Per a intentar
donar una resposta a aquesta problematica, és interessant aplicar les funcions i aplicacions

d'aquest génere periodistic en el marc del periodisme esportiu.

7.3.4. Els géneres periodistics en el periodisme esportiu

Hernandez, periodista estudidés de la cronica esportiva, presenta les especificitats que tenen els
diversos géneres periodistics quan s'ocupen de l'actualitat esportiva. Aixi, destaca el paper
fonamental de la cronica esportiva com a génere per antonomasia. Aplicat en aquest ambit, el
concepte de cronica es correspon amb el seguiment i relat d'una competicié esportiva, d'un equip
o d'un esportista. La seva funcié principal, tal i com destaca Hernandez (2003, 45-46), és la de
satisfer les expectatives del lector, finalitat que, sens dubte, “determina los contenidos y las
formas”. L'extensio de les croniques s'ha vist reduit en els ultims temps, principalment en la
premsa esportiva, perd s'ha mantingut en la premsa generalista i regional. Quelcom que evidencia
Hernandez (2012, 59) sobre el llenguatge esportiu en la cronica esportiva és la disminucié pel que
fa a I'Us dels recursos literaris, molt utilitzats en époques anteriors, tot donant especial
protagonisme al Iéxic ampliat, que empra termes del I&xic comu per a definir la realitat futbolistica,

tot aportant una nova connotacié a la paraula.

Una particularitat de la cronica esportiva és la que apunta Naranjo (2011, 79), que exigeix la
publicacio de la fitxa técnica de I'esdeveniment en l'estructura de la cronica, seguint el model de
cronica habitual de les publicacions anglosaxones. Seguint en la mateixa questid, El Pais (2004,
43-44) apunta el seguent: “la cronica de acontecimientos deportivos o taurinos no debe olvidar los
datos fundamentales para los lectores que no los han presenciado, aunque fueran transmitidos

por radio o television”.

A banda de la cronica esportiva, l'entrevista és un génere que ha recuperat la seva preséncia i
prestigi en tots els mitjans de comunicacio, impulsat per I'enorme valoracioé que té I'aficionat sobre

les manifestacions de les seves estrelles esportives preferides: a través de l'entrevista pot
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conéixer com son i qué pensen els esportistes de primera linia a través de les seves declaracions.
En aquesta gamma hi aflora el léxic argotic que, tal i com descriu Hernandez (2013, 67), és el
generat pel grup d'esportistes en ambients de confianga i familiaritat (concentracions,

entrenaments, viatges, etc.) i que I'utilitzen en els seus comentaris, tant privats com publics.

El reportatge ha perdut protagonisme en els ultims anys, especialment en la premsa escrita, on ha
quedat relegat a les revistes i setmanaris publicats pels propis diaris i que sovint es centren en la
figura d'un esportista determinat. En aquests reportatges es presenta la faceta més humana dels

esportistes o la seva dedicacio a d'altres activitats.

Les noticies també han vist reduida la seva preséncia als mitjans. Actualment acostumen a ser
textos molt curts, de poques linies -influenciades per les noticies d'agéncia- (Hernandez (2012, 64)
empra el terme “lenguaje telegrafico” per referir-s'hi) aixi que, com el reportatge, participen molt

poc en la construccio del llenguatge esportiu.

Pel que fa a l'article d'opinid, acostuma a ser un génere profund, fonamentat i fet per especialistes.
D'aquesta manera, els comentaris poden ser firmats per col-laboradors habituals o pels redactors
esportius del diari. Ve a ser una reflexid dels aspectes determinats de l'acte esportiu -arbitratge,
actitud d'algun jugador, canvis en la tactica, comportament del public, etc.-, que col-labora en
I'oferiment d'un millor coneixement de I'esport tractat. En aquest tipus de text s'eviten les varietats
més especifiques del llenguatge esportiu tot i que, ocasionalment, apareixen exemples de léxic

técnic o recursos literaris en forma d'adjectiu, comparacions o metafores (Hernandez 2012, 62).

L'altre gran génere de comentari, I'editorial, es cultiva poc en el periodisme esportiu, degut, segons
les reflexions d'Hernandez, a I'abséncia de greus problemes en I'esport actual. Igual que l'article,
acostumen a ser textos molt fonamentats, objectius i clars, i que tracten temes técnics,
sociologics, econdmics i psicologics de rigorosa actualitat, i referents a aspectes destacats de

I'esport.
Ens trobem, seguint I'exposicio tedrica d'Hernandez, un buit pel que fa a la identificacio i definicio

del génere de Il'analisi. Per aquest motiu, s'intentara resoldre aquesta problematica mitjancant la

mostra de peces periodistiques publicades per les capgaleres seleccionades.
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7.4. Elements de context

Abans d'abordar I'analisi aplicada és pertinent presentar els elements de context de qué parteix

aquest estudi, i que formen part del coneixement compartit.

La primera evidéncia és la clara identificacié de la seccio esportiva en les capcaleres analitzades,
aixi com aquesta esdevé un dels blocs tematics amb més extensio. Els tres diaris de la mostra
coincideixen plenament pel que fa a la preséncia, localitzacio i extensié de la seccio esports en les
seves publicacions. Tant I'Ara, El Pais com La Vanguardia situen la seccio esportiva a les ultimes
vint planes del diari, on també es poden trobar els blocs d'anuncis classificats i la programacio
televisiva. Es una posicié poc destacada respecte al conjunt de seccions que es troben al principi

de la capgalera, i que normalment informen sobre I'area politica, internacional i econdmica.

En resum, la seccié esportiva €s una de les seccions amb més extensio en les capcaleres de la
mostra. Ens trobem amb un resultat totalment harmonitzat en les tres capcaleres, on el bloc
esportiu destaca entre les seccions amb més preséncia, variable que justifica, en certa manera, el

seu alt interés social.

Pel que fa a la seva identificacid, el trio de capgaleres analitzades coincideixen a emprar el blau
com a color corporatiu, i l'utilitzen en la major part de les seves seccions. Tot i aixi i, el verd és el
color per al bloc esportiu en exclusiva, en el cas de I'Ara i de La Vanguardia. El Pais només canvia
el color en la seccié d'opinid, on la tipografia queda tenyida de color vermell. Una futura linia
d'analisi podria ser, a través del camp de la semidtica, qué denota aquest color en la seva

aplicacio al fenomen del periodisme esportiu.

Un altre punt de partida, com és sabut, és que el dilluns és el dia de la setmana que es publiquen
meés textos sobre la matéria esportiva, una tendéncia marcada pel calendari esportiu, que
habitualment programa la celebracié de les diverses competicions esportives durant el cap de
setmana forgant, conseguentment, que el primer dia de la setmana reculli un gran volum
d'informacio esportiva, que s'ha anat donant durant el dissabte i el diumenge. En relacié amb la
mostra analitzada, els tres diaris donen especial cobertura a la matéria esportiva els dilluns, on E/
Pais li dedica 12 pagines, La Vanguardia, fins a 17, i I'Ara, 9. Es interessant recalcar que, molt de
prop, el segueix el diumenge, que recull l'actualitat esportiva que s'ha celebrat el dissabte, el
primer dia del cap de setmana. En el cas d'El Pais i de |'Ara, el diumenge presenta només una
pagina menys respecte al dilluns (11 i 8 pagines, respectivament). Contrariament, els dimarts i els

divendres destaquen per ser els dies amb menys preséncia de tematica esportiva: El Pais publica
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5 pagines de mitjana els dimarts, divendres i dissabtes; La Vanguardia, només 4 pagines el

divendres, i I'Ara 5 pagines el dimarts i el divendres.

Un altre element de context significatiu és la preponderancia del futbol com a esport majoritari en
la cobertura informativa sobre esport. Tot i conéixer el lideratge del futbol com a la disciplina més
popular a les pagines esportives, he volgut dedicar una part introductoria de I'analisi per a situar
aquests aspectes generals en el marc de la mostra analitzada. La intencié de realitzar aquesta
investigacio preliminar t¢ com a finalitat principal, no provar que el futbol sigui I'esport rei, siné
arribar a copsar I'neterogeneitat esportiva en general, i la rellevancia dels diversos esports, en
particular. Aixi doncs, durant l'interval de dates per a la recollida de la informacid, es publiquen fins
a 1041 peces per a la difusi6 de matéria esportiva, repartides de la seglient manera: 285 sén

publicades per El Pais, 347 per La Vanguardia i 409 per I'Ara.

Del compendi de 26 modalitats esportives que presenten, en conjunt, els diaris de la mostra, I'Ara
és la capcalera que demostra més heterogeneitat en la cobertura esportiva dedicant, com a
minim, una peca periodistica a 24 esports. Es I'Unica que reflecteix I'actualitat del rugbi, I'hoquei
patins femeni i I'hoquei herba, el mén del motor, la natacié sincronitzada, I'ultratrail, el trial, el
waterpolo femeni, I'esport de muntanya i els X-Games. Per la seva banda, destaca la rellevancia
informativa que La Vanguardia déna al tennis, motivat pel fet que el Grup Godé de Comunicacié
és el promotor del Torneig Godé de tennis, que es disputa a Barcelona durant el periode analitzat.
Dedica fins a 55 peces periodistiques a aquest esport, que reflecteixen més de la meitat de la
cobertura global que es dona en aquesta disciplina. En conjunt, dedica atencié periodistica a 13

esports diferents. Per altra banda, E/ Pais s'ocupa de l'actualitat de 15 esports.

Obviament, el futbol lidera com a esport amb més preséncia en el trio de capgaleres. En els tres
casos s'acosta al 60% de la preséncia total dins la seccid, i se li dediquen un total de 611 peces:
173 a El Pais, 199 a La Vanguardia, i fins a 239 a I'Ara. Unes xifres totalment desproporcionades
respecte als resultats de la resta d'esports: el basquet és la segona disciplina amb més preséncia
(114 peces, 11% del total), seguida del tennis (89, 9%), el ciclisme (43, 4%), I'handbol (37, 4%), el
motociclisme (29,3%), la formula 1 (25, 2%) i I'hoquei patins (17, 2%). Pel que fa al goff,
I'atletisme, el futbol sala i el rugbi, tot i presentar entre 6 i 12 peces periodistiques sobre la seva

realitat esportiva, representen cadascun un 1% del total de cobertura dedicat a aquesta tematica.

Amb referéncia a la resta d'esports: hoquei patins femeni, motor, natacié sincronitzada, waterpolo,
Ultratrail, Waterpolo femeni, gimnastica ritmica, hoquei herba, trial, hipica, baseball, esport de
muntanya, X-Games i les Olimpiades del 2022, la seva representacio és inferior a un 1%, i es

publiquen entre 1 i 4 peces a la seva actualitat.
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Els resultats obtinguts van d’acord amb I'analisi d’Hernandez (2012, 10): “las diferencias entre los
distintos deportes se han ido acentuando aun mas en las preferencias de los aficionados y en su
presencia en los medios de comunicacion. Hoy el futbol, el baloncesto, el ciclismo i el tenis
mandan; el balonmano, el automovilismo, el motociclismo, el golf, el atletismo ocupan un puesto

intermedio, a gran distancia; el resto apenas cuentan, salvo en contadas ocasiones”.

Fruit de I'analisi minuciosa al corpus que he elaborat per reflexionar sobre la informacié esportiva,
vull subratllar el fet que:

e FE| Paisi La Vanguardia sén les uniques capgaleres que dediquen una pega a la hipica, un
esport amb connotacions elitistes.

e FE| Pais (2004, 25) indica en el seu Libro de estilo la seva postura davant la boxa: “El
periodico no publica informaciones sobre la competicion boxistica, salvo las que den
cuenta de accidentes sufridos por los pugiles o reflejen el sordido mundo des esta
actividad. La linea editorial del periddico es contraria al fomento del boxeo, y por ello
renuncia a recoger noticias que contribuyan a su difusién”. Per la seva banda, La
Vanguardia publica en el seu Estatut de redaccié que “las informaciones nunca se
publicardan de manera que inciten a la violencia o hagan apologia de ella”, perd en cap cas
restringeix la informacio referent a la boxa. Per tant, s'entén que E/ Pais interpreta la boxa
com quelcom violent o que pot incitar a la violéncia, quan és un esport amb una llarga

trajectoria, federat, i que s'enquadra com a esport olimpic.

Una altra dada rellevant a I'hora d'establir la rellevancia d'un esport en les diverses capcgaleres és
conéixer on es localitza aquest en la seccié d'esports. Aixi, s'entén que l'esport que tingui
tendéncia a obrir la seccid, és el que més interés social demanda, donat que es presenta en
primer terme. Les dades recollides per analitzar aquest indicador donen el lideratge indiscutible al
futbol: de les 22 jornades analitzades, el futbol obre el bloc esportiu, com a minim, en 18 ocasions
(a La Vanguardia s'enceta aquest total de vegades, mentre a E/ Pais ho fa en 19 ocasions i, a
I'Ara, fins a 21). La resta de disciplines esportives queden, doncs, totalment relegades a les
pagines interiors de la seccid, i només son presents en I'obertura de la seccié en casos puntuals,
principalment quan algun dels seus esportistes hagi aconseguit alguna victoria important.
Comptant tots els resultats, els esports que obren seccié almenys una vegada son: 2 vegades el
basquet, el tennis i I'atletisme (analitzant I'atac terrorista de Boston), 1 vegada el motociclisme, la

férmula 1 i la Unié de Federacions Esportives de Catalunya.
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8. Analisi aplicada

8.1. El fenomen esportiu en la premsa d'informacioé general
Després de treballar els géneres periodistics aplicats a la dinamica del periodisme esportiu, ha
arribat el moment d'obtenir respostes i extreure les nostres propies conclusions, mitjangant una

analisi quantitativa de la mostra seleccionada.

Recordem que el periode d'analisi comprén les segients dates: del dilluns, 15 d'abril, al dilluns, 6
de maig del 2013. Durant aquest interval de temps les tres capcaleres d'informacié general de la
mostra amb preséncia a Catalunya (El Pais, La Vanguardia i I'Ara) presenten 22 publicacions, una
per a cada jornada. L'analisi aplicada en aquest corpus periodistic es centra en la preséncia

informativa dels esports en la premsa generalista i, especialment, la tematica futbolistica.

No sera una tasca facil, i els resultats no ens donaran veritats absolutes ni conclusions
irrefutables, perd de ben segur en ajudaran a construir un pont cap a la comprensié del fenomen

esport-espectacle, en sintonia amb el periodisme esportiu de la premsa d'informacié general.

8.2. Presentacio de la mostra
Tot i que en l'apartat Metodologia ja s'han identificat els criteris de seleccié d'aquesta mostra
(pagina 9), en aquest apartat introductori ens referim a les particularitats de les tres capcaleres i

les diferéncies entre elles, que han atret la seva preséncia a la mostra:

e La questié idiomatica és un criteri interessant per a la seleccié de la mostra. En aquest
aspecte, s'ha seleccionat una capcgalera que publica totalment en castella, E/ Pais, una
altra que ho fa en catala, I'Ara, i la restant, que combina ambdues llengtes, a partir de la
traduccio de la seva edicio. Aquest cas és el de La Vanguardia.

e Lalocalitzacié de la seva seu social també implica diferéncies entre El Pais, que es situa a
Madrid, perd que també opera des de Barcelona, amb els altres dos diaris, que treballen
des de Barcelona.

e L'Ara és una capcalera fundada just fa tres anys. A I'haver sorgit en un context tan actual,
és interessant analitzar quina preséncia i tractament dona a la tematica esportiva, respecte
a dues capcgaleres amb tant rodatge periodistic, com sén La Vanguardia i El Pais.

e També I'Ara, a diferéncia dels dos altres diaris, és I'inic que encara no ha assolit la
valoracié de premsa d'elit.

e Es un valor afegit el fet que dues de les tres capcaleres tinguin el seu llibre d'estil. Aquest
codi intern de redaccié és una eina util tant pels professionals del diari com pel public en

general ja que, tal i com expressa El Pais en el seu propi Libro de estilo (2004, 9): “trata de
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unificar sistemas y formas expresivas con el fin de dar personalidad al propio medio y
facilitar la tarea del lector en caso de los periddicos.” L'altre diari que publica el seu llibre
redaccio és La Vanguardia. L'Ara no presenta encara aquest recurs.

Com es podra observar en les seves fitxes técniques, les capgaleres (situades a I'Annex,
pagina 97) formen part de grans grups de comunicacié. Aquests holdings posseeixen
multitud de suports, que sovint presenten rivalitats pel que fa a les seves activitats (es
capta principalment entre la premsa d'informacié general i la premsa esportiva). Es
interessant comprovar si la seva dependéncia a un grup de comunicacié afecta les

relacions o les influéncies establertes entre els mitjans que el conformen.
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8.3. Exposicio dels resultats per capcalera

8.3.1 Resultats d'El Pais

8.3.1.1. Sobre el bloc tematic d'esports

Seccions habituals del diari

Al marge de la portada i la contraportada, E/ Pais organitza el contingut a les seves pagines
seguint l'ordre d'aquestes seccions: “Internacional’, “Espafa”’, “Economia”, “Opinién”,
“Vida&Artes”, “Sociedad”, “Cultura”, “Tendencias”, “Gente”, “Obituarios”, “El Tiempo”, “Deportes”,
“Pantallas” i “Programacion”. Pel que fa a I'espai de les diverses seccions del diari, la majoria

mantenen una extensio regular durant la setmana.

Partint de la mitjana de pagines diaries dedicades a cada seccid, destaca I'extensié dedicada a la
seccio “Espafa”, a la qual la capcgalera li dedica unes 13 pagines diaries, i que augmenta el
diumenge (arriba a ampliar fins a tres pagines més aquest espai). També és interessant observar
que, el dissabte, la capgalera tendeix a emprar més pagines per a la seccié “Tendencias” (passa
de les 3 pagines habituals a les 10) i la d"“Opinion” (els dissabtes es dediquen fins a 7 pagines,

respecte a les 4 diaries).

Seccions: pagines diaries (mitjana)

e Dilluns === Dimarts Dimecres === Dijous Divendres Dissabte e====Diumenge

10 /
8

Pagines diaries

2

0
Intermacional  Esparia Economia Opinien Vida&Artes  Sociedad Cultura  Tendencias Gernte Obituaries  ElTiempo  Deportes Pantallas  Programacion

-2
Seccions

Font: elaboracié propia.
Pel que fa a la seccio “Deportes”, que és la que interessa aprofundir en la seva analisi, ens trobem
que la major part dels dies de la setmana (de dimarts a dissabte), la dimensié de la seccié es
manté entre les 7 pagines. Aquesta tonica es trenca el dilluns i el diumenge, quan s'arriba a
ampliar aquest espai unes cinc pagines més de I'habitual, fins a ocupar una mitjana de 12 pagines
el dilluns i 11 pagines el diumenge. Una de les causes principals d'aquest cumul de tematica
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esportiva el primer i Ultim dia de la setmana pot ser el propi calendari esportiu, ja que la major part

dels esdeveniments esportius es celebren durant el cap de setmana.

Suplements periodics

Diariament, El Pais incorpora en les edicions autondmiques, un suplement d'unes vuit pagines on
es recopilen les noticies destacades d'aquell territori. Amb una periodicitat setmanal, publica els
suplements: The New York Times (els dijous); El Viajero (els divendres); Babelia i S Moda (els
dissabtes); El Pais Semanal, Domingo i Negocios (els diumenges), aixi com On Madrid, Quadern i
Propiedades. També, el primer dissabte de cada mes, publica el suplement Motor, que seria I'Unic

suplement amb una minima connexié amb el mén de l'esport.

Identificacio diferenciada de la seccio6 d'esports

El Pais no diferencia la seccid d'esports ni per la rubrica de colors -com si fa amb la secci6
“Opinion”, que la destaca amb una tipografia de color roig, respecte tota la resta de seccions-, ni
per una tipografia diferent. Com la resta de seccions, s'identifica amb un titol de color blavds, en
aquest cas “Deportes”, a I'encapcalament de cada pagina on es tracta matéria esportiva. També,
normalment a l'encapcalament de la primera pagina, s'acostumen a anomenar de manera

resumida els temes esportius més rellevants de la seccio.

Un cop identificada la seccid, distingeix quina és la tematica esportiva que emmarca la pagina,
amb una subseccid -normalment el nom de I'esport, com “Futbol™- i, inclus, fent referéncia del

contingut que es tracta en aquesta subseccié -un tema concret, com pot ser: “342 jornada de Liga”.
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futbol

LAS CALCULADAS PROVOCACIONES DE MOURINHO
motociclismo i

PEDROSA REINA EN JEREZ; MARQUEZ PLANTA A LORENZQ

memorias en blanco y negro

s LA HISTORICA RIVALIDAD ENTRE MALAGA Y GRANADA

Mostra d'encapgalament de la primera pagina de la seccié Deportes d'El Pais. Font: El Pais (6/05/2013).

50 vida & artes EL PAIS, lunes 6 de mayo de 2013

deportes FUTBOL

Mostra d'encapgalament de les pagines interiors de la seccié Deportes d'El Pais. Font: El Pais (6/05/2013).

Posici6 de la seccié d'esports
La seccio d'esports es troba quasi a la cua de la capcgalera, compartint, habitualment, les ultimes

deu pagines del diari amb les seccions “Pantallas” i “Programacion”.
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Extensio de la seccio d'esports

Com s'ha dit anteriorment, la seccioé d'esports té
una extensié mitjana d'unes 7 pagines diaries,
malgrat que els dilluns i diumenges s'acostuma a
ampliar aquest espai, que pot ocupar al voltant
d'unes 12 pagines. Comparada amb la resta de
seccions, “Deportes” seria la tercera amb més
extensio (12%, percentatge referent al numero de
pagines diaries de mitjana), i només seria
passada pel davant per les seccions “Espafa”
(21%) i “Internacional” (15%)

Cobertura informativa sobre esports

Durant les 22 jornades analitzades es registren
un total de 284 peces dedicades a tematica
esportiva en la seccié “Deportes” del diari E/
Pais. Aquest total es reparteix, de manera
desigual, de la seglient manera entre els diversos

esports:

Ens trobem, observant les dades recollides en la
taula annexa que, durant el periode d'analisi, es
varen dedicar 173 peces per tractar el moén del
futbol, esport que representa gairebé el 61% de
tot I'espai concedit a I'ambit esportiu. El segueix
de lluny el basquet (28 peces, que reflecteix el
10% de preséncia a la seccid); el tennis (17
peces, 6% del total), i el ciclisme (16 peces,
5,6%). El motociclisme, la formula 1 i I'hnandbol
representen, units, quasi el 12% de [I'espai
esportiu, amb 11 peces periodistiques cadascun.
Seguit del golf (7 peces, 2,5%); la gimnastica

ritmica (3 peces, 1%), etc. La resta d'esports que tenen una minima representacié dins la seccio

Seccions: extensio (%)

29 2% 1%

W/Espafia
m Internacional
= Deportes
M Economia
mSociedad
m Opinién
W/ Cultura
mProgramacion
Tendencias
mVida&Artes
m Pantallas
Obituarios
El Tiempo

Gente

Font: elaboracio propia.

Atletisme 2 0,7
Basquet 28 9,9
Ciclisme 16 5,6
F1 11 3,9
Futbol 173 60,9
Futbol sala 1 0,4
Gimnastica ritmica 3 1,1
Golf 7 2,5
Handbol 11 3,9
Hipica 1 0,4
Hockey 2 0,7
Motociclisme 11 3.9
Olimpiades 2022 1 0,4
Tennis 17 6,0
Waterpolo 1 0,4
Total peces 285 100

Font: elaboracié propia.

(menys d'1% de preséncia) son: I'hoquei, I'atletisme, el waterpolo, el futbol sala i la hipica.
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Dies amb més cobertura informativa sobre esports

Sens dubte, el dilluns és el dia que El Pais publica més informacié esportiva, motivada sobretot
pel fet que és durant els caps de setmana que es celebren, majoritariament, les competicions i els
esdeveniments esportius. Acumulades les dades dels quatre dilluns analitzats, s'hi troben fins a 82
peces periodistiques sobre esport. El segon dia amb més peces publicades és el diumenge (46)
seguit, molt de prop, pel dijous (42). El fet que els partits de la Lliga de Campions que es troben
dins del periode d'analisi, es juguessin dimarts i dimecres, pot ser el motiu pel qual el dijous sigui
un dels dies amb més peces periodistiques, de les quals 26 parlessin sobre futbol. En aquest
sentit, cal posar en relleu el fet que durant tots els dies de la setmana, la tematica futbolistica
ocupa més de la meitat de I'extensié de la seccié. El segon i sisé dia de la setmana aglutinen 30

peces cadascun; el divendres, 28 i, el dimecres, 27.

Extensid diaria segons esport

m Atletisme
e || 1
e — — — — L1 L W Basquet

m Ciclisme
D bt
155a e mF1

H Futbol

Divendres
o | |

Dimecres

m Futbol sala

B Gimnastica ritmica

NN

m Golf
Handbol

Dies de la setmana

W Hipica

m Hockey

Dimarts Motociclisme

pe—pe—e— T pe———— Olimpiades 2022
Tennis

Dilluns 4
T A I I T T T T T e | Waterpolo

f 1 T T 1 1 1

Total peces

Font: elaboracié propia.

Disciplina esportiva habitual en I'obertura de la seccio

El futbol és de molt I'esport que habitualment obre la seccié “Deportes”. Apareix fins a 19 vegades
durant les 22 jornades analitzades (en un cas comparteix protagonisme a la primera pagina amb
un altre esport), respecte al basquet, a la férmula 1, al motociclisme i al tennis, que obren seccio

tan sols en una ocasi6é cadascun.

Preséncia de temes esportius a la portada de la capcalera

Del periode de 22 dies analitzats, es troben 9 casos en qué la tematica esportiva es presenta en
portada (representa el 41% de preséncia en portada). Es tracta de les publicacions dels dies:
15/04, 22/4, 23/04, 24/04, 25/04, 29/04, 1/05, 2/05 i 6/05. Cal remarcar que tots els dilluns I'esport

apareix en portada.
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Les aparicions de tematica esportiva a portada es presenten a la part superior de la pagina, entre
I'encapcalament de la marca del diari i la part central, on acostumen a presentar-se les noticies
més rellevants de la jornada, amb fotografies de mida mitjana i gran. Només en el cas del dia
15/04 un tema esportiu ocupa la part central de la pagina: es tracta de la victoria de Fernando
Alonso al Gran Premi de Xina de Formula 1, amb una fotografia mitjana, ocupant més de la meitat
de la zona central. La resta d'aparicions en portada sén majoritariament sobre futbol, principalment
sobre els equips Barga i Madrid. Els dies 22/04 i 6/05, les informacions futbolistiques han de
compartir preséncia a portada amb les fites de motociclisme, en les quals el pilot Marc Marquez

guanya el Gran Premi de Les Amériques i el Gran Premi d'Espanya.

Pel que fa a les informacions presentades en portada, sovint recullen de manera resumida les
idees centrals de les peces més rellevants que es troben dins la seccid (poden ser del mateix
esport o d'esports diversos), amb titols curts i iconografia de mida petita. En cap cas es trasllada a

portada el titular d'una peca periodistica de l'interior de la seccio, sempre es formula una frase-

EL PAIS

www .elpais.com PERIODICO GLOBAL EN ESPANOL

resum ad hoc.

LUNES & DE MAYD DE 20013 | Afo vl | Namers 13085 | EDICION CATALURNA | Precio: 1,30 euros

Messi pone la Liga a tiro del Barcelona

M ), vuclve La Pulga El argentino marca dos goles en el triunfo contra el Betis (4-2)
Los incendios de Mou El técnico luso quiere forzar su salida libre del Madrid
La hora del novato Marquez supera a Lorenzo en Jerez, y gana Pedrosa  peeorres

Font: El Pais (6/05/2013).

Preséncia de tematica esportiva en altres seccions de la capcalera

Fora de la portada i de la seccid “Deportes”, E/ Pais no publica cap pega periodistica referent a
tematica esportiva a la resta de seccions, excepte a la seccié “Opinién”: diariament es publica una
vinyeta humoristica firmada per Forges on, els dies 24 i 30 d'abril, es fan certes referéncies a
I'esport en general, i al futbol en particular.
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FORGES
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N B0

Font: El Pais (30/04/2013).

Font: El Pais (24/04/2013).

Apartats fixos a la seccio d'esports

Es el primer dia de la setmana quan es troben apartats fixes, inamovibles dilluns rere dilluns:

Es el cas de I'apartat anomenat “Memorias en blanco y negro” que, a mode de reportatge,
recull i analitza aspectes historics del moén del futbol, ja siguin referits a I'esport com a tal, o
sobre un equip o jugador determinats.

També es presenta l'apartat “El Marcador”, on s'exposa la classificacio i els resultats de
I'ultima jornada de la Lliga BBVA (primera divisio); de la Lliga Adelante (segona divisid); de
la segona divisié B (on apareixen els grups |, Il, 11 i IV). En el cas de la Lliga BBVA i de la
Lliga Adelante, també es publica el calendari (equips, dia i hora) dels partits de la propera
jornada. | s'amplia encara més informacié en el cas de la primera divisio, amb I'exposicio
de les estadistiques generals (grosso modo: gols marcats, remats realitzats, faltes
comeses i rebudes, targetes grogues i vermelles, xuts aturats pel porter, etc., i tot
contrastat amb el récord vigent de la temporada.

Els dilluns també s'exposen els resultats de I'Ultima jornada i la classificacié actual de les
principals lligues europees (emmarcades a la subseccié “Futbol internacional”): Premier
League (Anglaterra), Serie A (Italia), Bundesliga (Alemanya) i Ligue 1 (Franga).

Pel que fa a les classificacions d'altres esports, només se'n fa mencid si és rellevant
(normalment si un esportista espanyol ha guanyat aquella competicié). En tot cas, aniran
complementades com a dades dins d'una peca periodistica, i no pas com un apartat fix de
la seccio “Deportes”, com si passa amb “El Marcador” de futbol.

Tipologia d'informacié poliesportiva present en la seccié d'esports

La capcalera presenta cada dilluns, a la cua de la seccié “Deportes”, un calendari de les diverses

competicions esportives que es celebraran durant la setmana.
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LA SEMANA

LUNES &

FUTBOL, Primera Divisin. 347 jor-
nada,  GetafeReal  Socledad
(22.00, Cuatro).

TENIS. Mutua Open Madrid. Has-
ta el domingo 12, La Sexta,
CICLISMO. Girc de ltalia. Retrans-
mitide por Eurcsport. Tercera eta-
pa. Sorrento-Marina di Ascena,

MARTES 7
CICLISMO, Giro. Cuarta etapa, Po
icastro Bussentino-S. 5. Bruno.

MIERCOLES 8
FUTBOL. Primera Divisidn. Parti-
dos adelantades de la 36° joma-

da. Celta-Atlético (1930, C+Liga
¥y GolT), Real MadridMdlags
(21.30, C+ Liga y GolT},
CICLISMO. Giro. Quinta etapa. Co-
senza-Matera

JUEVES 8
CICLISMO. Giro. Sexta etapa. Mo
|a Di Bar-Margherita Di Savoia.

VIERNES 10

FUTBOL. Primera Divisién. 35" jor-
nada, Levante-Zarag) (21.00.
Canal+ Liga). Segunda Divisidn,
38" jomada. Elche-Barcelona B
(21.00).

BALONCESTO. Eurcliga. Final a
Cuatro. CSHADIynpiacos (18.00).
Barcelona RegakR. Madrid (21,00,

TOF ¥ E3)

FORMULA 1. GP de Espafia, en

SABADO 11
FUTBOL. Primera Divisidn. 352 jor-

Getafie {20,00) ]
drid (22.00). Sepunda Di
as" jomada. Lugio-Al
Sporting-Cordoba
Mumancia-Guadalajara
Girona-Xerez (18.00).
¢ (20.00), Mur-

Ponferradina {21.00). FA CUP. Fi-
mal.  Manchester City-Wigan
(18.15)

BALONCESTO. Euroliga. Final a
Cuatro. Tercer y cuaro puesto
(18.00, TDP v E3).
BALONCESTO. Liga Endesa. 33*
alladolidBlusens Mon-

CICLISMO. Gi etapa.
Contrarrela) im | de S5km
Gabicee Mare-Saltara,

DOMINGO 12

FUTBOL. Primera Division, 35 jor
rada. Todos los partidos retrans-
mitilos por Canal+ Liga y GolT
Rayo-Valencia (12.00). BetisCel

ta (17.00). Atlético-Barcelona
119.00). Malaga-Sey
Canal+ 1}, Segun
jornada. Al

(12.00). Racing-Castilla (17
FORMULA 1. GP de
Carrera (14.00, Antena 3).

BALONCESTO. Euroliga. Final,

(21.00, TDP y E3).

BALONCESTO. Liga Endesa. 33
& tu-

Herbalife-C
UCAM Mu
{12.00). Fuenlabrada-CAl
za (12,001 Usuve BibacValencia
Basket (12.40). La Bruixa d'Or-Ca-
jasol (19.00).

CICLISMO. Giro, Movena etapa,
Sansepolcro-Firenze.

Font: El Pais (6/05/2013).

8.3.1.2. Sobre el marc futbolistic

Equip o equips destinats a I'obertura de I'apartat futbolistic

L'anomenada subseccio de futbol sempre és oberta per informacions relatives als equips del Reial
Madrid i el F.C. Barcelona. El Pais reparteix molt equilibradament l'obertura de la seccié per part
d'aquests dos equips: 10 ocasions s'inicia amb el Barca i 9, amb el Madrid.

Degut al context de semifinals de la Champions, on ambdds equips de la Lliga espanyola de
primera divisié de futbol s'enfronten a dos equips de la Bundesliga, apareix un cas (el dia 22/04, el
dia abans no comencin els partits de semifinals) en qué sén aquests quatre equips els que obren
la seccid, mentre els dies 17/04 i 19/04, obre seccid informacio referent al Borussia Dortmund,

perd amb clares referéncies a I'entorn del Reial Madrid.

Cobertura informativa per equips i competicions futbolistiques

Establint un ranquing diferenciat entre els clubs de futbol i els partits classificats segons les
diverses competicions, el F.C. Barcelona és l'equip que lidera el primer grup, amb un total de 40
peces (representen un 23% del total), i on destaquen la cronica de declaracions (10 peces),
I'analisi postpartit (8 peces), la cronica del partit (6) i I'analisi previa (6).

Molt de prop es troba el Reial Madrid, al qual la capgalera dedica 30 peces (17% del total de
peces futbolistiques). La informacié sobre I'equip madrileny es reflecteix, principalment, a través
de la cronica del partit (6) i I'analisi postpartit (5); la cronica de les declaracions dels seus
protagonistes (5), i de l'analisi prévia (3). Malgrat que es detecti una diferéncia de deu peces entre
ambdos equips, €s destacable que els géneres de la cronica i I'analisi siguin els més emprats per

informar sobre aquests.

Seguint amb els equips de primera divisié espanyola, el R.C.D. Espanyol és el protagonista en 6
ocasions, 4 d'aquestes a través d'un reportatge sobre algun membre de I'equip, i 2 croniques de
declaracions postpartit. Es recullen en un unic grup el compendi de textos dedicats a nou clubs de
primera divisié (Atletic de Madrid, Betis, Deportivo de la Coruia, Llevant, Malaga, Reial Societat,

Sevilla, Valéncia i Valladolid) ja que, analitzades individualment, no tindrien prou pes analitic.
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D'aquests 9 clubs, doncs, se'n deriven 14 informacions, de les quals s'accentuen 4 noticies i 4
entrevistes. Ambdos son géneres informatius de gran transcendéncia, sobretot I'entrevista, sovint
marginal en els espais esportius. S'entén que la seva funcié en aquest cas podria ser acostar al
public aquests equips mitjangant la coneixenga o descobriment d'un seu protagonista. | en
aquesta finalitat podriem incloure-hi el R.C.D. Espanyol que, a nivell individual, es treballa el

reportatge sobre les personalitats i referents que integren el seu equip.

Donat que el context analitzat es centra en els quatre partits de semifinals de la Lliga de
Campions, els dos adversaris del Madrid i del Barga també tenen cert protagonisme en les
pagines d'El Pais. El Bayern de Munic, que disputaria els dos partits de semifinals contra el Barga,
és present en 12 peces periodistiques, molt repartides entre els diversos géneres (2 noticies, 2
reportatge de club, 2 croniques de declaracions i 2 analisis prévia partit). Pel que fa al Borussia
Dortmund, rival del Reial Madrid a la Champions, s'accentua I'Us del reportatge sobre un dels seus
protagonistes (jugadors i entrenador), emprat en 4 ocasions, aixi com la cronica de les
declaracions de l'equip, abans o després del partit. En aquest sentit, el recurs del reportatge
emfatitza la idea de tenir més informacié i coneixement sobre aquests dos equips estrangers per
part dels lectors, que durant un periode de temps han estat rellevants en l'actualitat futbolistica

analitzada.

Pel que fa al ranquing sobre els textos dedicats a les diverses competicions nacionals i
internacionals, els diversos partits de la Lliga BBVA de les jornades que ocupa el periode d'analisi,
i que no han estat jugats ni pel Barga ni pel Madrid (en aquests casos s'han acollit al ranquing
propi del club), sén els protagonistes de 25 peces, de les quals la cronica esdevé el génere rei. Es
distingeixen 18 croniques de la narracio del partit de 4 marginals, que només presenten la fitxa del
partit que, excepte en una ocasid, son presentades amb un titol. A excepcido de l'apartat “El
Marcador”, El Pais no introdueix, durant l'interval analitzat, cap informacié sobre lligues inferiors

(Lliga Adelante, segona divisid, segona divisié B, etc.).

Si hi tenen cabuda altres competicions internacionals, principalment les competicions angleses
(Premier League i Copa anglesa), i les de nivell europeu (Lliga Europa i Champions). Les
competicions angleses s'exposen a través de la cronica del partit (3) i de breus (2). Les
competicions europees, principalment la Lliga de Campions, es manifesten en 3 articles d'opinié

fet per col-laboradors, i amb 2 analisis prévies al partit.
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Cobertura informativa dedicada a I'esport femeni, en general, i al futbol femeni, en
particular

Lamentablement, només una de les 173 peces futbolistiques fa mencid a la competicié femenina.
En aquest sentit, és palpable un alt grau de desigualtat informativa en I'esport per questié de
génere. Tenint en compte el conjunt de la seccié “Deportes”, només es registren 3 peces més

dedicades a esports amb participacié femenina, totes referents a la gimnastica ritmica.

Geéneres periodistics utilitzats per al
. . Generes periodistics: preséncia (%)
tractament de l'actualitat de la tematica
futbolistica

La propia capgalera ja ens indica al seu Libro

de estilo (2004, 37) que, en termes generals,

m Cronica
els textos que es publiquen sén de sis tipus: mBreu
noticia, reportatge, cronica, entrevista, article W Analisi

. , ® Opinié
d'opinid i analisi i documentacié. A través de .
eportatge
I'analisi aplicada, s'organitza la rellevancia de m Noticia

Entrevista

cadascun en el conjunt de la seccio:

'4%
La cronica és el génere esportiu per ‘

excel-léncia (representa el 36% del total de

textos), seguida per l'analisi, una pega de
Font: elaboracié propia.

suport que la recolza en tot moment (19%).

El reportatge (12%) i I'article d'opinié (10%). La noticia i els breus reflecteixen el 18% del volum

informatiu publicat, amb un 9% de preséncia cadascun. Finalment, I'entrevista és el génere amb

menys pes en el teixit periodistic esportiu, simbolitzant el 4% del total.

Identificacio i diferenciacié entre les d'informacio i les de comentari.

En el cas del diari E/ Pais, tota peca d'opinié present a la secci6é “Deportes” es destaca de la resta
perqué l'autoria és remarcada de color vermell, ja sigui en un article escrit per un col-laborador o
per un redactor. La cronica del partit també és facilment reconeixible, car sempre presenta la fitxa
del partit. També la cronica de declaracions son facils de detectar, pel fet que, en la majoria de les
ocasions, el titular és una declaracié6 d'un dels protagonistes de la compareixenca davant la

premsa.

8.3.1.3. Sobre els periodistes
Autories habituals que presenten informacié futbolistica
Els redactors principals en la seccioé de “Deportes” d'El Pais son els caps de redaccié de Madrid i

de Barcelona, José Samano i Ramon Besa, respectivament. Ambdds sén el simbol de I'equilibri
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que intenta demostrar la capgalera, pel que fa al tractament d'informacioé referent al Reial Madrid i
al F.C. Barcelona: José Samano es dedica a la tematica dels blancs signant des de Madrid, i el
segon ho fa amb els blaugrana des de Barcelona. Tots dos fan Us majoritari dels géneres
d'informacio, principalment la cronica, perd tambeé participen amb valoracions a través d'articles
d'opinié. Donat el pes que tenen dins el corpus de periodistes esportius del diari, és rellevant la
seva implicaci6 amb peces de comentari, sobre un equip o un altre. El seu posicionament es
complementa amb dos redactors més, que els donen suport: Diego Torres s'ocupa de la
informacid referent al Reial Madrid i al Borussia Dortmund, mentre Luis Martin segueix amb la
informacié del F.C. Barcelona i del Bayern de Munic. Aquests dos periodistes destaquen per les
seves peces d'analisi dels equips, i per la seva cobertura pel que fa al context de semifinals de la
Champions, a través de les croniques (viatjaren com a enviats especials a Dortmund i a Munic per

presenciar l'anada de semifinals).

A la Redaccié d'El Pais no s'observa cap periodista centrat unicament i exclusivament al context
del R.C.D. Espanyol, siné que en Jordi Quixano i en Juan I. Irigoyen treballen informacié referent

el Barga i 'Espanyol per igual.

Es curiosa la cobertura informativa sobre futbol que déna E/ Pais: I'equip de redactors es
reparteix, sota criteris geografics, el tractament dels equips de primera divisié. Aixi, trobem que
Manu Menéndez és el corresponsal esportiu enviat a Balears, que cobreix els esdeveniments del
R.C.D. Mallorca; Rafael Pineda, firmant des de Sevilla, s'ocupa dels principals equips andalusos.
Els equips del nord que participen en la Lliga BBVA son tasca del periodista Juan Luis Cudeiro,
signant des de A Coruna i Vigo, mentre Ladislao J. Mofiino resta pendent dels equips de la ciutat
de Madrid. Per ultim, els redactors Cayetano Ros i Gorka Pérez cobreixen la resta de partits de la
Lliga BBVA i de futbol internacional (signen des de la Redaccié de Madrid, aixi que figura que els

partits els analitzen a través de la televisio).

Es interessant remarcar que tres dels cinc col-laboradors habituals tenen connexié amb la propia
capgalera o bé amb I'As, que és la capgalera esportiva que pertany també al Grup PRISA: Alfredo
Relano, director del diari As, el qual s'ocupa de l'apartat fix dels dilluns, Memorias en blanco i
negro; John Carlin, un escriptor i periodista britanic, que a El Pais treballa en un apartat propi,
titulat E/ cérner inglés, i col-labora també a I'As; i Eduardo Rodrigalvarez, periodista esportiu que
fou redactor d'El Pais fins el 2012 i col-laborador a partir de llavors. El quart col-laborador habitual
que publica a El Pais és Santiago Solari, un ex futbolista argenti, que també té la seva seccio: “El
charco”, a través de la qual centra la seva atencidé en competicions internacionals. L'Ultim, perd no

menys important col-laborador, és Rafael Metlikovitz, un psicoterapeuta i artista amb inquietuds
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futbolistiques, principalment lligades al R.C.D. Espanyol, i que participa amb I'espai “En un

periquete”, fent clara al-lusié a I'equip catala.

Tendéncies en I'is dels géneres informatius i de comentari
Els géneres d'opinid son propis dels col-laboradors, mentre els diversos géneres informatius en

fan un us majoritari els redactors.

Tendéncies exclusivistes pel que fa a la cobertura d'un esport, o d'uns equips

L'organitzacié de la Redacci6é d'El Pais es constitueix segons la situacié geografica de les diverses
edicions, i no segons els diversos esports. Per tant, un redactor localitzat a la Redaccié de Madrid,
sera l'encarregat de redactar les informacions referents als esdeveniments esportius que es

celebrin en aquella comunitat autbnoma.

La major part dels redactors tenen tendéncia a informar sobre un sol equip, o sobre equips d'una
mateixa area geografica. Funcions: conéixer-lo a fons (directiva, jugadors, entrenador, historia,
context), ser un especialista, per a poder analitzar i valorar. Si sap transmetre, encomanar i
reflectir I'entusiasme per l'equip que demostren i demanen els aficionats-lectors, llavors la

satisfaccié de les necessitats esta totalment coberta.
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8.3.2. Resultats de La Vanguardia

8.3.2.1. Sobre el bloc tematic sobre esports:

Seccions habituals del diari

Les seccions habituals de La Vanguardia sén, seguint l'ordre en les seves pagines: “La Segona”,
“Internacional”’, “Politica”, “Opini6”, “Tendéncies”, “Necroldgiques”, “Cultura”, “Agenda”,
“Cartellera”, “Esports” (els dilluns aquest bloc es titula “Dilluns Matx”), “Anuncis classificats”,
“‘Economia” i “La Contra”. “Internacional” és la seccié6 amb més dimensid a La Vanguardia, amb
una mitjana de 10 pagines i un 18% de l'extensio total del diari. Al seu darrere, i empatades, es
troben “Cultura”, “Esports” i “Economia”, amb una mitjana de 7 pagines diaries i un 12%
d'ocupacié total cadascuna. El bloc de “Politica” presenta unes 6 pagines diaries i representa un
11%, seguida d"“Opinid” i “Tendéncies” (5 pagines i 9% d'extensio). La “Cartellera” té una extensio
de 4 fulls i un 8% del total. En penultim lloc s'hi troba “Necrologiques” (2 fulles i 4% de preséncia)

abans de IAgenda” i dels “Anuncis classificats”, als quals només es dedica una pagina (2%).

Seccions: pagines diaries (mitjana)

== Dilluns  ==Dimarts Dimecres === Djjous Divendres Dissabte e====Diumenge

Pagines diaries

Internacional Paolitica Crpinid Tendéncies  MNecroldgigues Cultura Agenda Cartellera Esports Anuncis Econormia
) classificats
Seccions

Font: elaboracié propia.

Es curiés observar, partint de les pagines
) N . Seccions: extensio (%)
registrades de mitjana durant els dies de la 2 2%

. H Internacional
setmana, que la seccié d“Esports” dobla la 4

m Esports
seva extensio de pagines els dilluns (passa = Ecanomia

= Cultura

de les 7 fulles habituals a presentar-ne 17) i

m Politica

en presenta 9 durant el diumenge. No es
detecta, durant el periode d'analisi, una

m Opinio
Tendeéncies
Cartellera
Necrologiques
Anuncis classificats
bloc Internacional és el de més extensio de . :

extensio tan amplia per a cap altra seccio (el
Agenda

mitjana, perd el diumenge, que és el dia quan Font: elaboracio propia.

s'hi dediquen més pagines, arriba a les 14).
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Suplements periodics

Actualment La Vanguardia publica els suplements Cultura, Vivir i Magazine, perd cap dels tres té
connexié amb el fenomen esportiu. Pel que fa a suplements sobre esport, del 1999 fins el 2006 La
Vanguardia, en substitucio de la tradicional seccié d“Esports”, incloia tota la informacio de I'ambit
esportiu en un quadern anomenat Lunes Match. Posteriorment, es va deixar de presentar aquest i
es va incloure amb el mateix titol com a seccié esportiva interna de la publicacié, només els

dilluns. En la traduccio catalana de I'edicio s'identifica com a “Dilluns Matx”.

Identificacio diferenciada de la seccié d'esports

La Vanguardia utilitza un criteri d'identificacié de les seccions mitjancant el color. De fet, I'Unica
seccio que destaca sobre la resta és la d'esports, ja que és I'Unica on els encapgalaments i detalls
habituals van acolorits de tons verds, a diferéncia de la resta de blocs, on la tonalitat és blava,

seguint amb el color corporatiu de la marca de la capgalera.

40 LA VANGUARDIA DILLUNS, 29 AERIL 2013

| . ‘ LAVANGUARDIA M t

Mostra d'encapgalament de la primera pagina de la seccid Esports dels dilluns a La Vanguardia. Font: La Vanguardia
(29/04/2013).

DILLUNS, 29 ABRIL 2013 DRLUNS MATY LA VANGUARDIA 5

HANDBOL EL BARCA, A LA ‘FINAL FOUR' DE LA CHAMPIONS PANORAMA

Mostra d'encapcalament de les pagines interiors de la seccié Esports de La Vanguardia. Font: La Vanguardia
(29/04/2013).

Posici6 de la seccié d'esports

La secci6é d“Esports” es situa entre la cartellera del cinema i els anuncis classificats. No és una

posicié gaire habitual, en comparacié amb d'altres capcaleres.
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Cobertura informativa sobre esports

Un cop situats dins el bloc d“Esports”, ens trobem
amb l'actualitat esportiva, redactada en 346 textos
periodistics, que reflecteixen la realitat de 13 esports
diferents. D'aquest volum de peces, 199 es dediquen
al mon del futbol, que representen el 58% del total, 55
a la realitat tennistica (16%), 33 a I'ambit del basquet
(10%), 15 al ciclisme (4%), 12 a I'handbol (4%), 9 al
8 a (2%), 4 a

I'atletisme(2%), 4 al golf, 2 a I'noquei patins i al

motociclisme (3%), la formula 1
waterpolo (1%) i 1 al waterpolo femeni i a la hipica,
gue no arriben a simbolitzar un u per cent del conjunt

de peces.

Dies amb més cobertura informativa sobre esports

Atletisme 5 1,5
Basquet 33 9,6
Ciclisme 15 4.4
F1 8 2,3
Futbol 199 58,0
Golf 4 1,2
Handbol 12 3,5
Hipica 1 0,3
Hoquei patins 2 0,6
Motociclisme 9 2,6
Tennis 55 16,0
UFEC 1 0,3
Waterpolo 2 0,6
Waterpolo femeni 1 0,3
Total peces 347 100,0

Font: elaboracié propia.

Seguint la logica identificada en la capgalera, que publica més pagines d“Esports” el dilluns, és

aquest mateix dia quan es publiquen més peces periodistiques sobre esport, totalitzades en 105.

Curiosament, és el dijous el segon dia que es registren més textos (46) seguit, molt de prop, pel

diumenge (45) i el dimecres (44). Resten un xic exclosos el dissabte, el dimarts i el divendres, amb

38, 36 i 33 peces respectivament. Al llarg de la setmana el futbol és I'esport protagonista, arribant,

diariament, a sobrepassar més de la meitat del contingut esportiu.

9
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En relaci6 amb quin esport és el que acostuma a obrir la seccid, ens trobem que, dels 22 dies
analitzats, el futbol enceta el bloc en 18 jornades, mentre I'atletisme (pels fets de Boston) obre la

seccié en dues ocasions, i el tennis i el basquet, una cadascun.

Preséncia de temes esportius a la portada de la capcalera

L'esport és tema de portada fins a 16 ocasions, de les quals, de forma exclusiva, el futbol és
protagonista 10 jornades (els dies 19, 21, 23, 24, 25i 27 d'abril, i I'1, 2, 3 i 6 de maig del 2013). Els
dies que comparteix preséncia a portada amb d’altres esports son el 15 d'abril, que apareix amb la
formula 1, i el 28 d'abril, que ho fa amb el tennis. El tennis pren el relleu al futbol el 29 d'abril,
I'atletisme ho aconsegueix el 16 i el 17 d'abril (a causa de I'atemptat de Boston); el motociclisme,

el 22 d'abril i, finalment el basquet, el 26 d'abril.

DIUMENGE, 21 D'ABRIL DEL 3013 / Nimero 47252 www.lavanguardia.cat 2,80 € (+ Petites histories, 1045 € / + Vaughan, 12,45 € [+ Polseres vermelles, 12,45 € / + Llibre, 12,48 &)

LAVANGUARDIA

FUNDADA EL 1881 PER DoN CARLOS I DoN BARTOLOME GoDd

IN6LES ™
El Barcaveng 7, AvUI e LUBRE VAUGHAN
el Llevant ; LS VERMELLES B v @
ambAbidal Gy A
de titular N 9,95 € =t [EEG %
ESPORTS 70 A 72 i K

Portada de La Vanguardia, on apareix informacié esportiva a 'encapgalament d’-aquesta.
Font: La Vanguardia (21/04/2013).

Preséncia de tematica esportiva en altres seccions de la capcalera

La tematica esportiva, a part de guanyar-se un lloc a la portada de La Vanguardia, també és
present a la segona pagina del diari, titulada “La Segona”. En aquest bloc introductori s'hi ordenen
diversos apartats fixos, com és l'index de la publicacié i, a mode resum, s'anomena el tema (o els
temes) destacat de la jornada per a cada seccio. Pel que fa als destacats sobre esport, ens
trobem que en 13 ocasions es recalquen informacions sobre el futbol, 4 sobre tennis, 3 sobre

basquet, 2 sobre handbol i, finalment, 1 sobre golf.

A “La Segona” també hi trobem un apartat, situat a mode de columna a la part dreta de la pagina,
anomenat “Els semafors”, on s'avalua amb un color verd (critica positiva) o vermell (critica
negativa) algunes de les figures destacades de la jornada, i on actors del mén de I'esport s'hi fan
un lloc. S'ofereix una critica positiva a: Fernando Alonso (15/04 /2013); Pau Gasol (20/04/2013);
Marc Marquez (22/04/2013); Xavi Pascual (27/04/2013 — basquet); Rafael Nadal (29/04/2013);
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ELS SEMAFORS

Rafael Nadal

TEMMNISTA

El millor Rafa MNadal (28)

torna. Des que va reaparnki-
xer el febrer després de gairebé
vult mesos fora de les pistes per
lesid, ha sumat 2is fi-
nals § quatre tiools,
entre els quals el vui-
L Godd, que ahir va
congquerr davang Al-
magro. PAG. 64-87

3

Xavi Pascual
TECHIC DEL BARCA INTERSPORT

En la quarta temporada
com a entrenador del Barga
dhandbal, Pascual (45) ha cons-
rui wh equip superh que ha gua-
nvat la tercera Lliga
seguida | dissabie es
classificava per a la
seva tercera  ffreal
iy de la Lliga de
Camphbons. PAG. 583 2

Jennifer Pareja
FUCADEIRA DE WATERPCHLY

El'waterpalo femend viu un
mament dole. A la plata
olimpica ' Espanya a Londres, el
CM Sabadell Astralpool wa su-

4

mar la seva segona |
Champions en res
anys. En els tres
facirs i ha estat Jen-
nifer Parefa (28), la
capitana. PAGINA 55

Xavi Pascual (29/04/2013 — handbol); Jennifer Pareja (29/04/2013 —
waterpolo); Xavier Llorens (6/05/2013 — futbol femeni) i Dani
Pedrosa (6/05/2013). A “Els semafors” també es dediquen 5
critiques negatives, totes elles per a protagonistes del mén futboler,
que només s'enduu una critica positiva: Luis Suarez (25/04/2013);
Franz Beckenbauer (30/04/2013); José Mourinho (1/05/2013); Tito
Vilanova (2/05/2013), i Andoni Zubizarreta (3/05/2013).

PEL FORAT DEL PANY

Els pantalons de Jornet

ul coneix Kilian Jormet sap que nomids esth a
gust a la muntanya, corrent al mig del silenci,
amb pantalons curts, una samarrera | unes sabati-
lbes espaortives. Ahir a Barcelona, va recollir el
premi Sport Cultera 2002 a Fantiga Bibrica Damm, enitne
el reconcivement i admiracid de representams de la socie-
at civil catalana, Jornet, de 25 anys, sThavia veatin per a
T'ocasio amb una camiza blava i uns pantalons de framekla
grisa. Va arribar acompanyat del seu pare i, després de
poar al costar dels alires premias en el phoroeall, es va
quedar a Fentrads, retirar de La resga dels sonvidars, §
esperant que comencds el Nivrament de premis. Duoes
periodistes se 1i van scostar per parlar. Una d'elles no
va weure una copa de cava plena gue un convidat havia
deixat perillosament a la valvula d'un ane de cervesa, i

quan £'hi va acostar a va vessar sobre Jomet, gue va
respondre amb humor *Tranguilla, pergué to ormand
a utilivzar una pantalons de vestir en mol de temps™

Editorial de I'apartat “Pel forat del pany”. Font: La Vanguardia (18/04/2013).

Fragment de [lapartat “Els
semafors”. Font: La
Vanguardia (29/04/2013).

Un altre apartat és “Pel forat del pany”, dedicat a I'opini6 i reflexié del diari, sense ser l'editorial. En
aquest apartat apareixen tres dies (“El Barga, arma contra el fred, 17/04/2013; “Els pantalons de
Jornet”, 18/04/2013; “Els recels de Pep”, 5/05/2013) informacions i valoracions connectades al
mon de I'esport. En dues de les tres publicacions es fa inferéncia al mén del futbol i, en la darrera,

a l'esport de muntanya.

Apartats fixos a la seccio d'esports
Cada dia es reserva mitja part superior de I'Ultima pagina de la seccié per a I'apartat d'opinié “Per
I'escaire”. També, entre les pagines de la seccid, diariament si situa el bloc “Panorama”, que recull

I'actualitat esportiva mitjangant el génere de la noticia breu o flaix.
Tipologia d'informacié poliesportiva present en la seccié d'esports
Cada dilluns es presenta l'apartat “Les dades”, on s'exposen les classificacions de la Lliga de

primera i segona divisié de futbol en una pagina, les classificacions de la segona divisio B, de
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tercera divisio, de Primera, catalana i Lliga femenina, en una altra i, en la darrera, els resultats i

classificacié de Segona i Tercera catalana, aixi com la d'un dels grups dels Juvenils.

En el cas de la Lliga BBVA es presenten, a més de la classificacio i els resultats de I'ultima
jornada, la programacié de la propera jornada (amb els horaris i els canals de televisié que
retransmetran el partit), aixi com el llistat dels jugadors més golejadors. Pel que fa a la Lliga
Adelante, a més de la presentacio dels resultats i la classificacié de la competicid, s'informa dels
resultats de la travessa de la jornada anterior, i dels partits que s'han de tenir en compte per a la
propera. Cal indicar també que, a la pagina on es situa la informacié de la classificaci6 i els
resultats de segona divisié B, s'hi inclouen croniques resum (fitxa i petit paragraf) de cadascun

dels partits disputats en I'anterior jornada d'un dels quatre grups.

Situats fora de l'apartat “Les dades” cada dilluns també es publiquen la classificacié i els propers
partits de la Lliga Endesa de basquet i de la Divisié d'honor de futbol sala, aixi com els resultats
dels principals torneigs i competicions de golf, tennis i ciclisme.

També, a 'apartat identificat com a Futbol internacional, el primer dia de la setmana es publiquen

els resultats i classificacio de les Lligues d'Anglaterra, Alemanya, Holanda, Franca i ltalia.

Els dilluns també és el dia idoni per a la informacié setmanal: a I'Ultima pagina de la seccid, just
per sota de l'apartat de comentari “Per l'escaire”, es mostren els horaris dels principals
esdeveniments esportius que es celebraran cada dia de “La setmana”. La resta de publicacions

sobre resultats es faran sempre dins d'una peca periodistica, si n'és informacié rellevant.

LA SETMANA
Dilluns 6 Dimecres 8 Dijous 9 Divendres 10 | Dissabte 11 Diumenge 12
FUTBOL Liga BEVA (242), FUTBOL. Liga BEVA (36a). GOLF. The Players BASOUNT. Eurclfiga, finad fowr. | FUTBIOL Liiga BEVA (352]. FUTBOL. Uigs BEVA (35a).
Cetafe-fieial Societat Celta-Ab. Madrid (19.30), Championship (s al 12). Semifinak, CSKA-Olympiacos Athletic-ftallorea (16,00, R. Valecano‘Valencia [12.00),
{22.00). Resial Madrid-Malaga (21.30). (18.00), Barcelona Regal-Reial | Valladolid-Deportivo [18.00, Betis-Cela (17,00,

CICUSME. Givo d'Mtaka
(fires 2l 28],

TENNIS. Masters de

Madrid {21.000.

FUTBOL. Liga BEVA [35a).
Llewant-Saragrasa (21.00).

Dsasuna-Getale (20.004,
Exparrpoit. Madrid [22.00).
AUTOMOBILISME. GF Expa-
g, qualificacid (14.004.

. Madrid-Barcslona (12,004,
Makagar-Sevilla | 21.00).

AUTOMOBILISME. CF Espa-
oy, cursa [14.00).

Poadiried {fires 2 13).
a BASQUET. Ewroliigs, nal de la
. {nad four (2100}
Bawra i Madrid s
Wiggins, a la ereuen a la fimal Uiga Endesa {33a). La Bruica
caga del Giro four de Miurolliga 'Or-Cajazal (19.00).

Programacié esportiva a I'apartat “La setmana”. Font: La Vanguardia (6/05/2013).
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8.3.2.2. Sobre el marc futbolistic

Equip o equips destinats a I'obertura de I'apartat futbolistic

El Barca és el club que obre en 19 ocasions la subsecci6 futbolistica, que esdevé el tema que
sempre obre portada. De les 3 jornades restants, 2 sén encetades pel Reial Madrid i, la darrera,

pel Bayern de Munic.

Cobertura informativa per equips i competicions futbolistiques

Amb relacié a les peces comptabilitzades, referents als diversos clubs de futbol, el Barca esdevé
I'equip majoritari, amb 88 textos dedicats a la seva actualitat futbolistica, i que representen el 44%
de totes les redaccions dedicades a aquest esport. El Reial Madrid és el segon equip amb més
referéncies, malgrat que representa gairebé una quarta part de tot el volum blaugrana (es
publiquen 23 peces, que reflecteixen el 12% del total). Tanmateix, per al R.C.D. Espanyol es
publiquen 10 peces (5%), i tan sols dues peces més, en conjunt, per al Llevant F.C. | per al Girona
F.C., que arriben just a I'1% de preséncia. Seguint la tendéncia del Barca i del Reial Madrid, a La
Vanguardia es dediquen fins a 16 peces referents al Bayern de Munic (8%), i només 3 per al

Borussia de Dortmund (2%).

Per una altra part, I'analisi dels textos periodistics, representatius de les diverses competicions
futbolistiques, revela que 22 peces es dediquen a narrar els partits de la Lliga BBVA (11%), 6 per
a la Lliga Adelante (3%) i tan sols 1 per a la Lliga femenina (1%). En referéncia a les competicions
internacionals, es deriven 9 textos a la realitat de la Lliga anglesa o Premier League (5%), i es
reparteixen 3 peces cadascun, i un 2% del total, les diverses competicions alemanyes, la Lliga
Europa, la Lliga d'ltalia i la resta de lligues internacionals amb mencié a la capcalera (Brasil,

Franca i Holanda), aquestes ultimes analitzades en conjunt.

Cobertura informativa dedicada a I'esport femeni, en general, i al futbol femeni, en
particular

Una sola pega periodistica de les 199 publicades al diari informa sobre la Lliga femenina
espanyola i, per tant, les competicions femenines de futbol es troben en total discriminacié
respecte les disputades pel génere masculi. Analitzant la capcalera en conjunt, durant el periode
analitzat només es troba una pega dedicada al waterpolo femeni que, juntament amb la de la lliga
de futbol femenina, reflecteixen el minso tractament informatiu de I'esport femeni per part de La

Vanguardia.

Géneres periodistics utilitzats per al tractament de I'actualitat de la tematica futbolistica
L'analisi de les 88 peces dedicades al F.C.Barcelona descobreix particularitats en el tractament

informatiu de la realitat de I'equip blaugrana, pel fet que és I'inic club a qui es dediquen tots els
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tipus de géneres, alguns amb caracter exclusiu. Es el cas de I'inica entrevista que es publica a la
subseccio futbolistica, centrada a apropar i donar conéixer la figura d'Alexis Sanchez
(19/04/2013), aixi com l'article d'opinié dels redactors de La Vanguardia: dediquen fins a 3 textos

d'opinio al mén del futbol, tots amb referéncia al Barca.

La cronica detall, és a dir, una mena de peca de suport que recalca esdeveniments secundaris del
partit, perd que tenen prou rellevancia per a ser analitzats amb minuciositat en peces apart, és un
recurs emprat en 6 ocasions. D'altra banda, a la capcalera s'indica un subapartat per a la
Contracronica, que ve a ser una narracidé del partit amb més llibertats narratives, que les que
presenta normalment la cronica estandard d'un matx. A la contracronica s'enalteix I'is de recursos
linguistics de tematica literaria i allunyats del léxic esportiu. Al llarg del periode analitzat es
localitzen 5 contracroniques, totes elles dedicades al F.C. Barcelona. Al marge de la cronica detall,
la cronica declaracions i la cronica del partit tenen una rellevancia considerable: la primera apareix

en 10 ocasions i, la darrera, en 6.

El génere de l'analisi també és un actiu principal en les peces dedicades al Barga: 10 analisis
técnica; 5 analisi de la previa del partit; 4 analisis postpartit i 3 analisi dels jugadors, aquest ultim
subgenere utilitzat exclusivament per a valorar I'actuacio dels jugadors del Barga en els diversos

enfrontaments.

L'equip blaugrana també és el protagonista de 17 articles d'opinidé redactats pels col-laboradors

habituals, dada exorbitant respecte la resta d'equips.

Per acabar, i no per aixd0 menys important, s'hi troben 6 peces de suport, que acompanyen,
majoritariament, un reportatge i una cronica. Cinc d'aquestes peces son identificades com a
Apunts que, tal com defineix La Vanguardia al seu Libro de redaccion: “son una serie de noticias
cortas relacionadas con la informacién principal a la que acompafian. (...) Normalmente no van
datados ni firmados, porque son pequenos despieces” (2004, 41-42). Per altra banda, es localitza
una altra pega de suport relacionada amb el Barga, que s'emmarcaria dins del que es defineix com
a perfil: “Pieza de apoyo que recoge datos biograficos y curriculares de una persona
especialmente relacionados con la informacion principal a la que acompafa. El perfil se maqueta

con una foto del protagonista objeto de la informacion y pertenece al género del reportaje”.
Seguint amb I'analisi dels altres equips, es presenten els resultats sobre el Reial Madrid. El genere

amb més preséncia és la cronica: apareixen 6 croniques de partit i dues croniques de

declaracions.
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Es realitzen també 4 analisis prévies al partit, aixi com 3 reportatges sobre el club (la majoria
centrat en la possible sortida de Mourinho com a técnic de I'equip) i 3 noticies breus.

A diferéncia del Barca, al Madrid només se li dedica una opinié d'un col-laborador.

En el cas del R.C.D. Espanyol també hi sén actiu important les croniques, amb la publicaci6 de 3
croniques de declaracions i 2 croniques breus sobre els partits disputats per I'equip periquito. La
resta d'equips de les lligues espanyoles no demostren prou pes periodistic per a ser analitzats a
titol individual: és el cas del Girona F.C., al qual es dedica un reportatge sobre el seu club, i un

breu sobre el Llevant F.C.

Centrant-nos ara en el tractament donat als dos equips de la Bundesliga i principals rivals del
Barca i del Madrid a les semifinals de Champions, destaca la cobertura dedicada al Bayern de
Munic, principalment a través del génere del reportatge, que acosta el club muniqués als lectors.
Aquesta funcié s'assoleix amb la publicacié de 3 reportatges sobre el club, 2 sobre dos dels seus
actors principals, 2 més sobre la participacio i trajectoria de I'equip en la competicio i, finalment, 1
altre sobre I'aficié que I'acompanya el dia del partit disputat al Camp Nou, a Barcelona. Dos altres
géneres, particularment utilitzats només per al Barga, es dediquen també al Bayern: es
comptabilitzen 4 apunts i 1 analisi dels jugadors, després del partit. Per contra, el Borussia

Dortmund és protagonista de 3 peces: 1 reportatge del club, un flaix i una analisi postpartit.

Pel que fa a la informaci6 relacionada amb les diverses competicions, destaca el tractament dels
partits de la Lliga BBVA mitjangant el génere de la cronica (7 croniques de partits, 7 croniques
breus de partits i 4 fitxes de cronica individuals), aixi com I'analisi prévia de tres matxs. La Lliga
Adelante segueix la mateixa tdnica, amb la publicacié de 5 croniques breus d'alguns dels partits

disputats. La Lliga de futbol femenina només és mencionada en una noticia.

Traslladant I'estudi a les competicions internacionals, la Premier League esdevé el torneig més
popular, amb la redaccié de 2 croniques breus de partits, 2 breus i la dedicacié de 3 articles dels
col-laboradors. La Vanguardia també dona certa amplitud als afers de la Bundesliga, tot publicant
1 reportatge sobre els principals clubs que lideren aquesta Lliga (dos son els antagonistes del

barga i del Madrid a la Champions), una cronica d'un partit i un flaix.
La resta de competicions internacionals amb cobertura (Lliga Europa, Lliga Italia i altres lligues

internacionals) tenen, com a géneres principals, les croniques breus dels partits i les noticies

breus.
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Analitzat en conjunt, la cronica és el
Geéneres periodistics: preséncia (%) . o .
génere periodistic predominant a la

2% seccio “Esports” de La Vanguardia (77

5%
textos, que reflecteixen el 39% del
m Cronica . T
o Bres total), seguida per l'analisi (34 peces,
m Anilisi 17%). Larticle d’opiniod i el reportatge
= Opinid sén les segients gammes amb més

-REpf)rmtge preséncia (27 i 25 textos, que
= Noticia
representen el 14% i 13% sobre el total,

Peca de suport

respectivament). El breu o flaix s’ocupa

del tractament informatiu en 21

Font: elaboracié propia. ocasions (10%), mentre la noticia, en 5

(2%).

Finalment, destaca la peca de suport com a génere de recurs en les peces informatives

publicades per La Vanguardia (10 textos, 5%).

Identificacié i diferenciacié entre els géneres d’informacié i de comentari

Seguint les propies normes establertes per la capgalera, en compliment del punt 3.3 de I'Estatut
de redaccié de La Vanguardia (2004, 478): “La informacion se dara al publico claramente
diferenciada de las opiniones y los comentarios”, cada dia es reserva mitja part superior de I'dltima
pagina de la seccid per a l'apartat d'opinié “Per I'escaire”. Ve emmarcada amb un requadre de
linies foques, i l'encapgalament és tenyit de verd. Al centre de l'encapgalament s'hi situa la
fotografia que identifica I'autoria. A la part esquerra de la foto s'hi indica el titol de I'apartat, que és

“Per l'escaire” i, a la dreta, el nom i cognom de I'autor.

Tanmateix, entre les pagines de la seccio, diariament s'hi situa el bloc “Panorama”, que recull
l'actualitat esportiva mitjangant el génere de la noticia breu o flaix. L'encapgalament d'aquest
apartat és remarcat amb un fons verd i, la tipografia, de color blanc. Els breus que s'hi presenten
vénen introduits pel seu titol, perd també s'hi indica amb majuscules a quin esport fan referéncia,

que anira seguit per un petit triangle vermell, que déna peu a l'inici del cos del text.

A més, a La Vanguardia també es fa palesa una identificacié clara de les peces d'analisi,
mitjangant el color i la tipografia. Després del titol de la pega, s'inclou la fotografia de I'autor. Amb
lletres majuscules i de color verdds s'indica el nom de l'apartat fix (com és el cas de I'analisi “El
tercer temps”) o bé el nom del génere, “Analisi” i, a sota d'aquest, el nhom de l'autor, en

minuscules.
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8.3.2.3. Sobre els periodistes

Autories habituals que presenten informacié futbolistica

Abans d'iniciar 'analisi dels diversos autors, és necessari destacar el fort pes de la firma de
Redacci6é en el conjunt de peces futbolistiques publicades per La Vanguardia. De les 199 peces
recollides, 36 son firmades per Redaccié en l'apartat “Panorama”, on destaca el génere de la
noticia breu. Aquest valor representa el 26% del total de peces redactades que, en aquest cas,
l'autoria i responsabilitat periodistica queda repartida en el conjunt de redactors. Per descomptat,
se sobreentén que qualsevol peca que es publiqui és responsabilitat de tot I'equip, perd que no hi

hagi la firma d'un periodista en un nombre tan alt de textos, xoca amb la tendéncia habitual.

De les 15 autories principals, 8 sén redactors i els 7 restants sén col-laboradors habituals. Malgrat
que d'aquest apunt destaca I'ampli protagonisme dels col-laboradors per donar contingut a la

seccio d'“Esports” de la capcalera, val a dir que tots (excepte un d'ells) publiquen els seus articles
d'opinioé en un mateix espai fix, dedicat al comentari. S'anomena “Per I'escaire” i es situa sempre a
I'ultima pagina de la seccié d'Esports. El seu format només permet un article d'opinié diari, aixi que
els diversos col-laboradors hi participen, normalment, una vegada per setmana. Una altra dada
destacable d'aquest espai d'opinié és que tots els col-laboradors que hi participen, el dediquen al
Barca. Aquests son periodistes i escriptors tan reconeguts com Enric Bafieres (fou Cap d'Esports
de La Vanguardia; autor de diversos llibres sobre el F.C. Barcelona i col-laborador esportiu a
Mundo Deportivo, Cadena Ser i Rac-1), Sergi Pamies (periodista i escriptor interessat en el futbol),
Jordi Costa (Periodista esportiu a Rac71. Col-labora en programes de futbol a TV3) i Ramon
Solsona (escriptor i periodista). D'entre els col-laboradors destaca Marius Carol, actual director de
La Vanguardia (el director del diari en el periode d'analisi era José Antich) i tertulia de nombrosos
programes de televisié i radio, dedicats a I'esport. El seu interes futbolistic i afinitat pel Barga, el
porten a formar part del compendi de col-laboradors que participen a I'espai “Per I'escaire”. Un
altre col-laborador especial és en Joan Golobart, que té un paper molt actiu com a creador de
contingut futbolistic, principalment centrat amb el .F.C. Barcelona. Golobart és ex futbolista i la
seva participacid és dedicada a l'analisi técnica, emmarcada en l'apartat “El tercer temps”, i a

l'article d'opinio puntual a “Per 'escaire”.

En referéncia a I'equip de Redacci6é d'Esports, cal introduir la figura de Dagoberto Escorcia, actual
Cap d'Esports. El tema principal amb qué es centra és el F.C. Barcelona i, malgrat que empri
diversos geéneres, destaquen els seus articles d'opinié sobre I'equip blaugrana. Organitzant els
redactors segons les seves tendéncies tematiques (sobre els diversos equips), pel que fa al
tractament del Barga, s'identifiquen els periodistes Juan Bautista Martinez (dedicat a la cronica del
partit) i en Carles Ruipérez (ocupat en el reportatge i la cronica de declaracions). El génere de la

contracronica, que comentavem en l'analisi de les peces periodistiques dedicades al Barga, és
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obra del periodista Antoni Lépez. Signant des de Madrid, el periodista Carlos Novo s'ocupa de la
informacio6 referent al reial Madrid i a la resta d'equips de primera divisié que es troben en aquesta
Comunitat, emprant la cronica com a génere principal. Pel que fa al R.C.D. Espanyol, Juan
Antonio Casanova (periodista habituat a l'actualitat del basquet i amb amplia experiéncia
periodistica) s'ocupa de les peces d'analisi, mentre el redactor, Ramén Alvarez, treballa la cronica
dels partits jugats tant per 'Espanyol com per altres equips catalans de primera i segona divisio (A
i B). Centrats en les competicions estrangeres hi trobem al col-laborador Rafael Ramos (advocat i
periodista que fou 17 anys corresponsal a Washington), que es dedica al comentari de la Lliga
anglesa a I'espai d'opinié propi “Histories de la Premier”, i a Isaac Lluch, el corresponsal de I'Ara a
Alemanya que participa com a servei especial a La Vanguardia (es comptabilitza com a redactor), i

gue s'ocupa de presentar, principalment, el Bayern de Munic mitjangant el reportatge.

Tendéncies en I'is dels géneres informatius i de comentari
Els géneres d'opinié sén principalment atorgats als col-laboradors habituals. Només el Cap de

Redaccid, Dagoberto Escorcia, és autor dels articles d'opinio recollits.

Tendéncies exclusivistes pel que fa a la cobertura d'un esport, o d'uns equips
Del conjunt de redactors sobre l'actualitat futbolistica, sobresurt Juan Antonio Casanova com a
periodista especialitzat en basquet. La major part dels redactors si que tenen un club assignat,

malgrat que alguns periodistes es dediquen al seguiment d'un grup d'equips d'una mateixa zona.
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8.3.3. Resultats de I'Ara

8.3.3.1. Sobre el bloc tematic sobre esports:

Seccions habituals del diari

Seguint l'ordre, just després de la “Portada” ens trobem les seccions: “Les claus del dia”, “Tema
del dia”, “Politica”, “Internacional”’, “Economia”, “Societat”, “Debat”, “L'entrevista”, “Mirades” (foto
del dia), “Cultura”, “Esports”, “Serveis” (cartellera de cinema), “Media”, “Passi-hobé” (passatemps),

i finalitza amb la “Contraportada”.

Suplements periodics
El diari es complementa amb diversos suplements, com: Criatures (infants), Emprenem
(economia), Ara Tu (dominical) i la revista de cultura i oci, Play, perd no en publica cap dedicat a

I'esport.

Identificacio diferenciada de la seccié d'esports

La capcalera distingeix les diverses seccions @ o Tm—
mitjangant el color. A la primera pagina de la primera Thiago i Tello
imposen el seu

seccid que s'identifiqui amb un mateix color,

joc descarat ;
s'introdueix una franja vertical a la part esquerre amb ala Romareda ¥,
I
la lletra 'a', de color blanc, i el fons pintat del color de la . g:;;?;,gi;,ﬁgr;:gfg,;g;m -

amb facilitat el Saragossa

secci6. Val a dir que el color blau és el color corporatiu

del diari Ara (com s'indica a la portada, on la marca del a .'

diari apareix d'aquest color), aixi com les seccions ara

“‘Les claus del dia” i la “Contraportada”. La primera

franja s'introdueix a la seccié “Tema del dia”. Es de

Abidal torna a jugar i rep
'ovacié de la Romareda

color blau, i abasta també les seccions: “Politica”,

“Internacional”’, “Economia” i “Societat”. La part de B
‘Debat” i “L'entrevista” vénen marcades amb una = S——
franja gris. El color lila identifica la seccié “Cultura” i, el i i R

verd, la d“Esports”. Finalment, la franja taronja  Elverd és el color que identifica la seccié
Esports del diari Ara. Font: Ara (15/04/2013).
identifica les tres darreres seccions de la capcgalera:

“Serveis”, “Média” i “Passi-hobé”.

Posici6 de la seccié d'esports
La seccid “Esports es situa, normalment, a la penultima part del diari, just abans de les seccions
“Serveis”, “Media” i “Passi-hobé”.
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Extensio de la seccio d'esports

rden ns | Vv xtensio . ..
Ordenades segons la seva extensio Seccions: extensié (%)

%

mitiana al llarg de la setmana, es

N Esports

presenten les seccions publicades per 2%
4%

m Tema del dia

I'Ara: Esports és el bloc amb més extensio B Média

B Societat
(14%); el “Tema del dia” i “Média” ocupen

m Politica

B Internacional

la segona posicio, empatats amb un 10% &
del total de presencia cadascun. “Societat” V
és la quarta seccido amb més extensio

(9%) seguida, molt de prop, per “Politica”,

m Cultura
m Economia
Debat
u Serveis
m Les claus del dia
Mirades (foto del dia)
“Internacional” i “Cultura”, que presenten Passi-hobe

L'entrevista

un 8% cadascuna. “Economia” (7%),
“Debat” (6%) i “Serveis” (6%) es troben a Font: elaboracio propia.

la cua de les seccions amb menys rellevancia a la capgalera. Amb un 4% es situen “Les claus del

dia”, “Mirades” (la foto del dia) i “Passi-hobé”. Tanca la classificacio I'apartat de “L’entrevista”, que

es publica diariament excepte els diumenges.

La seccio “Esports” és la seccid6 amb més extensié al diari Ara, amb un total d'unes 6 pagines
diaries de mitjana, seguida, molt de prop, per les seccions “Tema del dia” i “Média” (5 pagines
cadascuna). Aquestes dades ens permeten arribar a la conclusié que al diari Ara la informacié
esportiva és un pilar fonamental de la seva jornada periodistica. Una altra qlestio rellevant és
plantejar-se per que les seccions “Tema del dia” i “Média” son les segients a tenir més extensid,
quan la tonica general de la premsa d'informacié general no és aquesta (en el cas d'El Pais, les
seccions “Espana” i “Internacional” eren capdavanteres i, a La Vanguardia, “Internacional” també
passa pel davant a la seccié “Esports”). Per una banda, a el “Tema del dia” s'identifica la jornada
amb un tema d'actualitat i d'interés social, al que dedica un aprofundiment important. Per l'altra, la
seccio “Media” recopila la informacié referent als mitjans de comunicacio i als seus protagonistes
(principalment I'star system del cinema i la televisio), aixi com la programacio de televisio. Aixi
doncs, I'Ara centra més el focus de I'actualitat diaria en el que podriem identificar com a temes de
cultura popular, temes que marquen l'ordre del dia, que seran els temes de conversa que tindra la
gent a l'oficina, quan es reuneixi amb els amics, i que compartiran i viralitzaran a través dels social

media.
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Dies amb més cobertura informativa sobre esports

La mitjana de textos sobre esport habitual que publica I'Ara cada setmana és d'unes 6 pagines
diaries, pero, seguint la tdnica habitual instaurada, el volum s'accentua els dilluns i els diumenges,
dies en qué s'arriben a publicar entre 9 i 8 pagines, respectivament. Els dimecres, dijous i dissabte

recullen fins a 6 pagines, mentre el dimarts i el divendres, 5.

Seccions: pagines diaries (mitjana)

s [jl|Uns s imarts Dimecres s Dijous Divendres Dissabte e Djiumenge

Pagines diaries

o]
Les claus del dia Politica Economia Debat Mirades (foto del dia) Esports Meédia

Seccions

Font: elaboracié propia.

Cobertura informativa sobre esports Alotisme P 0.5
Un cop situats dins la seccio “Esports”, s'observa el Baseball 1 0,2
. . _ Basquet 53 12,9
protagonisme absolut de l'actualitat futbolistica, per a
Ciclisme 12 29
\ . o o
sobre de la resta d'esports, arribant gairebé al 60% de Esport muntanya 1 02
I'extensié total de la seccid, valor que representen les Formula 1 6 1,5
e s, . Futbol 239 58,3
seves 239 peces. La diferéncia és desproporcionada amo
o ) . Futbol sala 6 1,5
respecte a l'analisi de l'actualitat esportiva dels altres Golf p 02
esports ja que, el basquet, que esdevé el segon esport Handbol 14 34
. . ) : Hoquei herb 2 0,5
amb més preséncia, només ocupa el 13% de l'espai oquer herba
Hoquei patins 13 3,2
. . o
total (amb 53 peces dedicades), seguit pel tennis (4% i [oquei patins femeni 4 10
17 peces); el ciclisme, I'nandbol i I'hoquei patins (3% i Motociclisme 9 2,2
. Mot 4 1,0
unes 13 peces cadascun); la férmula 1, el futbol sala, el otor
Natacio sincronitzada 4 1,0
motociclisme i el rugbi (6 peces cadascun, [Rrygpi 6 15
aproximadament, que representa un 2% del total) i, Tennis 17 4.1
. . . Trial 2 0,5
amb un 1% de representacié, s'hi troben I'atletisme,
Ultratrail 3 0,7
I'hoquei herba, I'noquei patins femeni, el mon del motor,  [rec 2 0.5
la natacio sincronitzada, el trial, I'ultratrail i el waterpolo Waterpolo 4 1,0
iif , Waterpolo femeni 3 0,7
masculi i femeni. X.Games 1 02
Total peces 409 100

Font: elaboracié propia.
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Un altre aspecte que s'ha de tenir en compte és la varietat d'esports a qué I'Ara dedica, almenys,
una peca durant el periode analitzat: es fa mencio de fins a 24 esports, descartant les dues peces
dedicades a la Uni6 de Federacions Esportives de Catalunya. Es un valor molt alt respecte a
I'hneterogeneitat esportiva que presenten les altres dues capcgaleres analitzades, malgrat que en
alguns esports nomeés es dediquin una o dues peces, per la qual cosa tenen una preséncia
residual en el conjunt informatiu sobre esport. Es el cas dels X-Games, el golf, I'esport de

muntanya o el baseball, que no arriben a representar un 1% del total de I'espai.

Disciplina esportiva habitual en I'obertura de la seccio
Del periode de 22 dies analitzats, 21 dies obre seccié l'actualitat futbolistica. El seu lideratge
nomeés es trenca durant una jornada, on la Unié de Federacions Esportives de Catalunya ocupa el

seu lloc inaugural.

Preséncia de temes esportius a la portada de la capgalera

Durant 11 jornades, de les 22 analitzades, apareix en portada alguna referéncia de matéria
esportiva, en les quals el futbol n'és el protagonista en 9 ocasions (15, 24, 25, 27 i 28 d'abril, i 1, 2,
3 i 6 de maig del 2013), i el motociclisme i el basquet, una vegada (el 22 i el 30 d'abril del 2013,
respectivament). Es a dir, durant la meitat dels dies analitzats, I'actualitat esportiva pren un lloc a

la portada de la capcalera, i el futbol acostuma a ser-ne I'actor principal.

Preséncia de tematica esportiva en altres seccions de la capcalera

Fora de la secci6 esportiva, es presenten un bon seguit de peces en referéncia al mén de I'esport,
principalment a la segona i tercera pagines de la capgalera (que sén identificades com la seccié
Les claus del dia) i també a la “Contraportada”. La seccié “Les claus del dia” ens presenta diversos

apartats fixes, alguns dels quals on l'esport acostuma a ser-hi present.

Es el cas de l'apartat “AraSi/ AraNo” que, diariament, avalua positiva o negativament les
actuacions de dos protagonistes rellevants de la jornada. De les sis ocasions amb qué s'avaluen
actors del mén de l'esport, 5 sén positives (Abidal, 21/04/2013; Tito Vilanova, 27/04/2013; Ignasi
Guiu (entrenador del CN Sabadell-waterpolo femeni, 29/04/2013; Jason Collins, 30/04/2013; Dani
Pedrosa, 6/0572013) i 1 negativa (José Mourinho, 4/05/2013). Segons les dades, doncs, el futbol
és avaluat en 3 ocasions (una d'aquestes negativa), mentre el basquet, el motociclisme i el

waterpolo femeni tenen una mencio.
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Jason Collins

El pivot del Boston
Celtics &5 el primer
jugsdor de les
quatre grans lligues
professiomals nogd-
americanes que
declarala seva
homosexualitat
obertament. Un gest g
valent | necessari.

El president
d'Extremadura
carrega contrala
demanda catalana
de flexibilitzacii del
disficit quan ka seva
comunitat é3 1a gue
té el financament
per chipita més
elevat de PEstat.

Mostra de “L’acudit” i “AraSi/AraNo”. Font:
Ara (30/04/2013).

partit de tornada).

Un altre apartat, anomenat “Parlem-ne”, és un espai fix
perd amb participacié variable de diversos membres de
I'equip de I'Ara. El dia 30 d'abril del 2013, Ignasi Garay, el
director adjunt del diari, dedica aquest espai per reflexionar
sobre el jugador de la NBA, Jason Collins, que aleshores

havia declarat obertament la seva homosexualitat.

Un altre espai, que reflecteix la voluntat de I'Ara de ser eina
de participacio i amb sintonia amb la innovacié tecnologica,
presenta diariament, en forma de columna, les piulades
que creu rellevants del dia anterior a “Vist al Twitter”.
Normalment recull missatges publicats per periodistes,
escriptors i intel-lectuals, perd en una ocasio, afegeix en
aquest llistat una piulada del jugador del F.C. Barcelona,

Cesc Fabregas, el dia 3 de maig del 2013.

Per dltim, un altre apartat present a Les claus del dia és
‘Pareu maquines”, on Alex Gutiérrez, cap de “Média”,
analitza breument dos contextos sobre els mitjans de

comunicacié que li semblen interessant. Aixi, en el cas del
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A la segona pagina de “Les claus del dia” (seria la
tercera del diari) hi ha un espai reservat al génere de
I'acudit grafic d'actualitat, titulat “L'acudit”, on el guionista
i col-laborador de I'Ara, Fran Doménech, ens presenta
una caricatura, escena, esdeveniment o dialeg imaginari,
que en certa manera al-ludeix a una realitat d'actualitat
que el lector coneix, i que es tracta mitjangcant una
atmosfera d'exageracié i de broma (Gomis, 1989, 180).
Del periode analitzat s'extreuen dos acudits que fan
referéncia al mon de I'esport, especialment a I'ambit del
futbol i, en particular, a la realitat del Barca. Un d'ells es
publica el 25 d'abril (dia després de la derrota del Barga
al partit d'anada de semifinals), i I'altre el 30 d'abril (el

mateix dia que el Barca juga a casa contra el Bayern el

parlem-ne

Jason Collins

ot canvia permanentment i

T precisament per aixb ens cos-
ta molt de canviar. Ens afer-
remales seguretats que tenimmésa
ma, les que portem més adherides, a
vegades inconscientment. Ens pas-
sa una mica com amb les olors, que
ensimpregnen senseadonar-nos-en.
Després d'un cap de setmanaalavo-
radelfoc, el fum s’ha apoderat de nos-
altres. Les botesd'un pagés que trac-
tiamb bestiar, per molt fregall i llei-
xiuque elsapliquis, maiarribenaper-
dre del tot el ferum animal, 'olor de
llet agra i fems. Hi ha coses que ens
acompanyen totala vida: els records
d'infantesa, els prejudicis ambien-
tals, les illusions perdudes i certes
conviceions ideologiques o morals
que avegades son més dificils de des-
truir que laindestructible fe dels avis.
Sortir de I'armari en una societat
encara farcida de portes mig tanca-
des té el valor de trencar una
d'aquestes falses seguretats que ens
permeten viure el miratge d'un mén

que no canvia. El jugador de la NBA
Jason Collins esva convertir ahiren
el primer esportista de les quatre
grans lligues professionals nord-
americanes que declara la seva ho-
mosexualitat. El president Obama,
unafillade Clinton que havia estudi-
atamb ell a Standford i Kobe Bryant
van afanyar-se a donar-li suport. Es
important tant el gest de Collinscom
elsdels que li han fet costat. Perqué,
aixi com en el terreny de la fisica és
sabut que una peca rigida costa
menys de trencar que una de flexi-
ble, en gilestions de moral sexual hi
ha rigideses que semblen eternes.
Collinshafet untriple de campionat
per refutar els que s’agafen a la tra-
dicio com una taula

de salvacid davant

un mon canviant. -
Té molt més inte-
résagafar-seala
Ilibertat. 1, si
pot ser, a
F'amor.

IGNASI ARAGAY
MRECTORADJUNT

Font: Ara (30/04/2013).

altwitter

Cesc Fabregas (@cesc4official)
Jugador del FCB
“Després d'una dura semifinal
hem de mirar endavant i centrar tots els esfor-
¢os en la Lliga. Gracies a tots pel vostre suport
en tot moment!”

Font: Ara (3/05/2013).



dia 26 d'abril, presenta una comparativa dels titulars

pareumaquines

Hi ha quatres i quatres, en la premsa esportiva
i ) . ape . . RETET
Telegrama Champions. ELnamero + pArtits de semifinals de Champions, que titula: “Hi ha

apareixia més gran a les portades de
I'Sport i del Mundo Deportive d’ahir . . ”
queno pasales dabane diabir-stop. quatres i quatres, en la premsa esportiva”.

aweb de Marca concediaque els tres
primers gols del Bayern havien sigut
il'legals, Andidjar dixii, pero 'endema

el diari ho rebaixava a només dos.

Stop. Peral’As,un4 a0 és “Fide ci-

cle”, mentre queun 4alésunaopera- ' L4 L4 “ ” H :
e remuncade. ambtres comenteala L €SpOrt tambeé té cabuda a la “Contraportada” del diari,
portada. Stop. Només Mundo Depor-

tivo va posar que el Barca havia gua- . 7 . . 1
| Lvatlallidhandsolenprimeraps.— ON €lS col-laboradors (i també accionistes de I'Ara)

=1 gina. Stop.

Font: Ara (26/04/2013). Antoni Bassas i Albert Om, parlen sobre l'actualitat i els

publicats per la premsa esportiva sobre els resultats dels

protagonistes del fenomen esportiu. En referéncia als
articles d'opinié de I'Antoni Bassas, un el dedica a la reflexié sobre el futbol i el respecte entre
aficions i nacionalitats (“L'insult normal”, 15/04/2013), un altre sobre la participacié del Barca a la
Lliga de Campions (“Un final honorable”, 29/04/2013) i, finalment, un altre dedicat a la figura de
Tito Vilanova, l'entrenador del Barca (“que passi el lider, sisplau”, 6/05/2013). ElI 27 d'abril de
2013, Albert Om també dedica el seu article per destacar la trajectoria i la personalitat de Marc
Marquez com a pilot referent de motociclisme, que titula “El nou Ronaldinho”.

CARTAA

MARC \I ARQUEZ

Albenl')t Om
El nou Ronaldinho

Jorge I,nrun.m podriaserC

» Ronaldo; Diani Pedrosa tendeix mésa
ors, que ara arribes tu, Marc
M \rquu Ll Ronaldinh; 5 somriure que revolucionari un
esport que havia perdut 1 batalla contrala Formula 1.

Tupeses 60 quilos El teu, pero, no és

Articles publicats per Antonl Bassas i Albert Om a la “Contraportada” del diari. Font Ara (15/04/2013 i 27/04/2013).

Apartats fixos a la seccio d'esports

Quant a localitzar apartats fixos en la seccio, hi podem trobar, diariament, I'apartat “En Breu”, que
té I'extensié d'una columna i que pot estar present en una o en dues pagines, i també I'apartat “I
més a l'ara.cat”, que recull tres flaixos de I'actualitat esportiva que es poden trobar a la seva edicid
digital. En aquesta zona recalca, sovint, els anuncis dels propers partits que es disputaran o les
rodes de premsa que es celebraran en proximament.
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Tipologia d'informacié poliesportiva present en la seccié d'esports

Els dilluns es presenta la classificacid i als resultats dels ultims partits disputats de les
competicions esportives més destacades: primera divisio (futbol), segona divisié (futbol), segona
divisié B (futbol), aixi com la Lliga Endesa (basquet) i I'OK Lliga (hoquei patins). Al marge d'indicar
els resultats i la classificacid de la competicid, en el cas de la primera divisié de futbol també
s'indiquen altres dades, com la graella dels propers partits de la Lliga BBVA (horari i canal de
televisio), aixi com els jugadors més golejadors i els porters menys golejats de la jornada. Pel que
fa a la segona divisid, com a dada extra només s'indica la graella dels partits de la seglent
jornada de la Lliga Adelante. La classificacio i els resultats de la resta d'esports s'indiquen a les

peces periodistiques que en facin referéncia explicita. No es publiquen en aquest apartat

8.3.3.2. Sobre el marc futbolistic

Equip o equips destinats a I'obertura de I'apartat futbolistic

Si el futbol destaca per ser I'esport que obre la seccié d'“Esports”, el Barca és el club que, durant
totes les jornades, obre la subseccid futbolistica. Només en una ocasié comparteix protagonisme
amb el Reial Madrid. Aquest resultat testimonia el posicionament clar del diari cap a I'equip

blaugrana, donant-li tot el protagonisme en I'obertura de la seccié.

Cobertura informativa per equips i competicions futbolistiques

Seguint la tendéncia marcada pel fet que el Barga obri seccié diariament, les 97 peces que es
dediquen a l'actualitat d'aquest club i que representen el 41% del total de la informacié referent al
mon del futbol, ens segueixen guiant cap al marcat posicionament de la capgalera cap al F.C.
Barcelona. La contraposicié d'aquests resultats destaquen respecte als obtinguts pel Reial Madrid,
equip al que es dediquen un volum de 19 textos, que simbolitzen el 8% del total). El segueix molt
de prop el R.C.D. Espanyol, que és protagonista en 15 ocasions, i que s'enduria el 6% del pastis.
La resta d'equips de primera divisié als que es dediquen textos a titol individual sén I'Athlétic de
Bilbao, el .F.C Girona i el Llevant F.C., perd cal advertir que només es mencionen una vegada

cadascun, i junts representen, només, un 1% del total.

Pel que fa als equips alemanys rivals del F.C. Barcelona i del Reial Madrid a les semifinals de
Champions, el Bayern de Munic i el Borussia Dortmund, ambdds esdevenen, també, referents de
la diferencia de tractament entre els dos equips protagonistes de la Lliga BBVA. Els redactors
esportius de I'Ara destinen 12 textos per a parlar sobre el Bayern de Munic i, tan sols un, per al

Borussia Dortmund.
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Respecte als textos referents a les diverses competicions futbolistiques, a nivell nacional destaca
la Lliga BBVA, partits de la qual es recullen en 31 peces, seguida de la Lliga Adelante, amb 15
textos. L'Ara també dodna cera preséncia als grups de segona divisi6 B amb la redaccié de 3
peces, aixi com a la Lliga femenina (6 textos) i a la Copa Catalunya (5 peces). Sobre les diverses
competicions internacionals, destaca el tractament de les competicions europees (Lliga Europa i
Lliga de Campions), que acumulen 7 textos periodistics, seguides per les Lligues francesa,
holandesa, israeliana, italiana i brasilera, a les quals es dedica un breu a cadascuna.
Contrariament, es presenten 4 textos referents als partits de la Lliga Alemanya o Bundesliga, aixi
com també per a les dues competicions angleses destacades en conjunt (la Lliga Anglesa o

Premier League i la Copa anglesa).

Sens, dubte, El Barga és el club que més varietat de géneres periodistics narren i valoren la seva
actualitat. Destaquen pero, la cronica de declaracions i 'article d'opinié per part dels col-laboradors
habituals (14 i 13 textos, respectivament). A més, amb relacié als géneres de comentari, on
I'article d'opinié dels col-laboradors destaca exageradament per sobre de la resta (dels 20 articles
publicats, 13 estan centrats en el Barga), és indispensable destacar que el F.C. Barcelona és I'iinic
equip al qual els redactors de la capgalera dediquen articles d'opinié (4, per ser exactes). Seguint
el mateix cami, malgrat que no es tracti d'un génere predominant, I'analisi dels jugadors per part
d'un col-laborador a l'apartat “L'examen de la TDP” avalua exclusivament, i fins a 4 vegades,
I'actuacio dels jugadors del Barga en alguns dels seus partits. Les noticies breus o flaixos també
s6n part de la informacié blaugrana (9 textos), seguits dels reportatges sobre el club (8) i la cronica
del partit (7).

Vist en conjunt, el génere de I'analisi esdevé una eina clau pel que fa a la informacié i valoracio
sobre el Barga: I'analisi prévia i postpartit es publiquen en 10 ocasions cadascuna, seguides per
una analisi técnica que s'ofereix en 9 textos periodistics. Juntament amb I'analisi dels jugadors, el
génere de l'analisi aplega 33 textos periodistics, que supera en 10 la narracié dels partits i de les

declaracions dels protagonistes mitjangant la cronica.

Malgrat que I'analisi sigui distingida com un génere periodistic de suport de la informacio principal
a la que acompanya, i sigui inclosa en el grup de géneres de la informacio, el fet que sigui el
genere més habitual en el tractament de la informacié del Barga ens pot indicar l'interés de la
capcgalera en I'estudi, aproximacio i avaluacio del Barga en la seva trajectoria futbolistica, més que
no pas la narracio 'purista’ dels fets. Els vuit reportatges dedicats a aquest club també sén un
indicador de I'apropament del diari per descobrir les causes i les consequéncies que expliquen el

context present blaugrana (connexié amb la interpretacié de segon grau).
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Quant als textos dedicats al Reial Madrid, els géneres destacats son la cronica del partit i I'analisi
prévia, amb 6 i 5 peces respectivament. Cal remarcar que ambdos géneres sempre van signats
des de Barcelona. Es interessant el fet que es dediquin 3 reportatges per ampliar informacié sobre
el club, tots tres relacions amb la permanéncia o no de José Mourinho com a técnic del primer
equip, després de la desfeta a la Lliga de Campions i la possibilitat real que no assoleixi els
objectius marcats en la Lliga BBVA. Els reportatges analitzen |'estratégia i politica de fitxatges de
Mourinho durant la seva estada al Reial Madrid, i també s'investiguen els possibles substituts que

podrien ocupar el seu lloc.

Els competidors alemanys del Barga i del Madrid, com hem vist en el recompte de les peces
dedicades a cadascun, no reben el mateix tractament. Pel que fa al Bayern de Munic, la cronica
de declaracions abans i després del partit son el génere davanter. El reportatge és el segon
génere amb més protagonisme, dedicat en dues ocasions a donar més informacio sobre dos dels
protagonistes de I'equip i, en una, a aproximar al lector a la realitat del club. En el cas del Borussia
Dortmund, el reportatge del club, on s'explica la seva particularitat accionarial, és I'inic peca que

reflecteix I'actualitat d e I'equip alemany.

Sobre I'Espanyol, el breu o flaix és el genere predilecte, seguit dels tres articles d'opinié publicats
pel col-laborador i perico, Xavier Fina, al seu apartat propi “Espécie protegida”. Les dues croniques

dels partits disputats per I'Espanyol sén narrats en format breu.

La cronica breu del partit és el génere que reflecteix la major part dels textos referents a les
diverses competicions nacionals, des de la Lliga BBVA, la Lliga Adelante, la segona divisié B i la
Lliga Femenina. El tractament informatiu de la Copa Catalunya es presenta a partir de la noticia i
el breu. El mateix context afecta a les competicions internacionals, on la cronica breu del partit i

les noticies breus sén els géneres majoritaris.

Cobertura informativa dedicada a I'esport femeni, en general, i al futbol femeni, en
particular
De les 239 que es dediquen al mén de futbol, el futbol femeni hi té una preséncia infima, amb una

dedicaci6 de 7 peces (es té en compte el flaix dedicat a la Lliga de Campions femenina).
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Geéneres periodistics utilitzats per al tractament de I'actualitat de la tematica futbolistica

A mode de ranquing, la cronica és la lider

Géneres periodistics: preséncia (%) per antonomasia, amb un total de 79
0%

textos periodistics que acompleixen la
seva funcio, i que representen el 34% de

B Cronica la preséncia total a la secci6. La noticia
H Breu

breu ocupa la segona posicio, amb 54

W Analisi

B Opinid peces i reflectint el 23%. La segueix

H Reportatge L. .
= Noticia I'analisi, ocupant el 22% de I'extensié amb
Entrevista

els seus 51 escrits, donant més pes als

géneres que combinen la informacid i la

interpretacio. El génere de comentari

Font: Ara (30/04/2013). simbolitza el 10% del total, una proporcié
realment minsa. El reportatge és visible en 21 ocasions (9%), la noticia, 5 (2%) i, I'entrevista,
relegada altra vegada com al génere periodistic minoritari en I'ambit esportiu, només és present

una unica vegada.

Identificacié i diferenciacié entre les d'informacié i les de comentari

Després d'analitzar la capgalera, ens trobem una classificacié i identificacié dels géneres i de les
diverses seccions molt util per al lector, a través dels recursos del color, els titols identificadors i la
tipografia. Per a la distincié dels textos informatius dels d'opinid, els encapgalaments d'aquests
ultims sén pintats de verd. A més, incorporen una fotografia de l'autor, una petita referéncia a la

seva professio i, en algun dels casos, el nom del seu apartat propi a la seccié Esports.

34 (\Sl‘)()l.ts DILLUNS, 15 IVABRIL DEL 2013 ara

EL GERMA PETIT

JORDI SUNYER

PERIODISTA DE TELEVISIO DE CATALUNYA

i

Tl

Mostra dels encapgalaments de textos d’opinié i dels blocs de breus publicats a les pagines interiors del diari.
Font: Ara (15/04/2013).

Altres subseccions de la seccié “Esports”, que van emmarcades de color verd, sén els resums de
les classificacions (de futbol i poliesportives), la columna de breus, “En Breu”, i “| més a l'ara.cat”.
També el génere dels breus o flaixos s'emmarquen en una columna, on la tipografia és diferent
respecte la resta de textos principals de la pagina, i cadascun va introduit per un petit quadrat verd
(en el cas de l'apartat “En breu”), o un tic blanc (en el cas de l'apartat “| més a l'ara.cat”), a mode

de numeracio o vinyeta. Pel que fa a les peces informatives, en el cas de la Cronica, s'indica el
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génere després dels titols i de la fitxa del partit, i just abans del text. Per a assenyalar I'analisi i
I'analisi técnica, també s'empra la mateixa dinamica, malgrat que en aquest cas no hi ha fitxa del

partit, aixi que el géneres s'indica just després del titol de la peca.

8.3.3.3. Sobre els periodistes

Autories habituals que presenten informacié futbolistica

La Redaccio esportiva de I'Ara, dedicada especialment al mén del futbol, és dirigida per en Toni
Padilla. que n'és el Cap d'Esports. A nivell futbolistic es mostra la seva preferéncia cap al
tractament informatiu sobre el F.C. Barcelona (cobreix a Munic I'anada de semifinals, com a enviat
especial). Com a particularitats, col-labora en altres mitjans, com Radio Marca, Rac1, GolT,
CatRadio i Vilaweb, i a I'Ara també participa en la redaccio d'altres esports, entre els que hi trobem
el ciclisme, I'hnandbol i el basquet. Una altra redactora destacada de la Redaccié de la capgalera
és Natalia Arroyo, que demostra la seva experiéncia com a ex futbolista d'elit, com a entrenadora i
com a seleccionadora, en les seves analisis i croniques referents al Barga, a I'Espanyol i també a

la Lliga Femenina. Com a periodista esportiva, també col-labora a GolT.

Amb l'analisi de les peces futbolistiques ha quedat palesa la supremacia del Barca com el club
amb més tractament informatiu. Els redactors que s'ocupen dels textos blaugrana son,
majoritariament, Albert Llimés, Albert Solé i Nuria Garcia, aquesta ultima dedicada en exclusiva a
cobrir les rodes de premsa del club, motiu pel qual treballa habitualment amb la cronica de
declaracions. Els periodistes Alex Gozalbo i Pol Frias sén els encarregats d'analitzar 'actualitat del
Reial Madrid. Ambdds estan centrats en el génere de I'analisi i, com a fet destacable, firmen des
de la Barcelona. Aquest fet indica que no es traslladen al lloc dels fets, sind que treballen la

informacio des de la Redaccio.

Dels nou redactors localitzats, Isaac Lluch és el periodista que varia sobre la resta pel fet que
s'ocupa del servei especial esportiu a Alemanya durant tot I'any, com a corresponsal, on col-labora
també amb La Vanguardia i amb Rac-1. El periode analitzat destaca la seva tasca com a gran
reporter dels equips alemanys, Bayern de Munic i Borussia Dortmund. Marti Molina és el redactor
que s'ocupa del tractament de la resta d'equips, mitjangant la cronica i I'analisi, tot firmant des de

Barcelona.

A I'Ara és important la preséncia de col-laboradors, ja que dels 16 professionals habituals, 9 s6n
redactors fixos i, 7, col-laboradors. D'aquests, la major part es dediquen al periodisme esportiu en
els mitjans audiovisuals (radio i televisid). Carles Fité és un periodista esportiu freelance que,

ameés de col-laborar amb I'Ara, ho fa també a Punto Radio, La Sexta, Esport3, Punto Radio i a
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Rac1. Signant des de la capital espanyola, es centra en el Reial Madrid a través dels seus article
d'opinid, emmarcats en l'apartat propi “Des de la Castellana”, aixi com dels reportatges sobre
aquest club. Els periodistes esportius Joan Maria Pou i Jordi Borda participen a I'Ara amb els seus
espais propis: “Fot-li Pou” i “La pagina Borda”, on analitzen I'actualitat blaugrana a través d'articles
d'opinié. Joan Maria Pou és reconegut com a locutor radiofonic especialitzat en futbol, als
programes de Rac-1, “Fot-li Pou” i “El Barca juga a Rac1”. Per altra banda, Jordi Borda participa a
Catalunya Radio. Un altres periodistes esportiu lligat al mon radiofonic és Ricard Torquemada, que
és analista del Barca al programa “La transmissidé d'en Puyal” a Catalunya Radio, titol amb qué
s'inspira el seu apartat d'opini6 a I'Ara, “L'examen de la TDP”. Xavier Bosch, periodista,
presentador a TV3 i locutor del programa futbolistic “Café Baviera” de Rac1 fins 2004, col-labora a
Mundo Deportivo i a I'Ara, del qual n'és accionista. Hi participa publicant els seus articles al seu
apartat, “Café Baviera”, fent clara al-lusié al programa radiofonic que hauria locutat amb
anterioritat. Un altre comentarista futbolistic a TV3, i que també participa a I'Ara, és Jordi Sunyer,
que també participa habitualment amb els seus articles d'opinié a l'espai propi “El germa petit”.
Lluny de la professid periodistica hi trobem Xavier Fina, fildsof aficionat del R.C.D. Espanyol,

dedica aquest club els seus articles d'opinid, sota el titol “Espécie protegida”.

Tendéncies en I'is dels géneres informatius i de comentari
Els géneres de comentari queden relegats als col-laboradors habituals, sent una excepcio els

quatre articles d'opinio publicats pels redactor de I'Ara sobre el F.C. Barcelona.

Tendéncies exclusivistes pel que fa a la cobertura d'un esport, o d'uns equips
Els redactors, a I'hora de treballar en el marc d'un esport en concret, tendeixen a centrar-se en un

equip o equips d'una mateixa area geografica.

Aixi mateix, com a Cap d'Esports de I'Ara, destaca la figura de Toni Padilla, que es dedica tant al
futbol com a les principals competicions de la resta d'esports. Alex Gozalbo es distingeix també
com a redactor de basquet; Nuria Garcia, com a redactora del mén del motor i, Marti Molina, com

a redactor de rugbi.
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9. Conclusions de la investigacié

En aquest primer bloc de les conclusions es pretén donar resposta a les hipotesis especifiques
plantejades. Posteriorment, i a mode de conclusions finals, s'exposen els raonaments i les

deduccions referents a I'expectativa de recerca general d'aquest treball.

1) Els esports acostumen a tenir una preséncia habitual a la portada de la publicacié i es

detecta una preséncia generalitzada de textos dedicats a I'esport, fora del bloc esportiu.

En relaciéo amb la preséncia de tematica esportiva fora del seu bloc especialitzat, tot el conjunt de
la mostra presenta la tematica esportiva en altres apartats del diari, principalment a portada, a la
segona pagina, a contraportada i a la seccioé d'opinié. Cal parar atencié en el fet que no s'han
registrat totes les peces publicades pels diaris en totes les seccions, en la recerca de mencié de
tematica esportiva, sind que s'han enfocat els principals punts d'interés d'aquest on es poden
situar. D'aquesta manera, no es pot descartar que el fenomen esportiu tingui una preséncia més

elevada en el conjunt del periddic.

Cobertura a portada

Del compendi de 22 jornades analitzades, I'esport es presenta a portada en 9 ocasions pel que fa
a El Pais, (8 futbol, 2 motociclisme, 1 féormula 1, 1 atletisme), 16 a La Vanguardia (12 futbol, 1
férmula 1, 3 tennis, 2 atletisme, 1 motociclisme i 1 basquet), i 11 a I'Ara (9 futbol, 1 motociclisme i
1 basquet). A mode de ranquing, el futbol lidera amb 29 aparicions a portada; el segueix, de lluny,
el motociclisme, amb un total de 4 preséncies; |'atletisme, degut a la tragédia de Boston, és
alertada en 3 ocasions, seguida de la formula 1 i el basquet, que apareixen dues vegades
cadascun. Aixi doncs, durant la meitat dels dies analitzats, I'actualitat esportiva pren un lloc

habitual a la portada de la capcalera, i el futbol acostuma a ser-ne I'actor principal.

Sovint, l'actualitat destacada del bloc d'esports es disposa a la part superior o inferior de la pagina,
quan aquesta es situa a la portada del diari. Es una localitzacié6 comuna que no destaca de les
peces principals, que es presenten al centre de la plana, tot i que sovint ve acompanyada per una
petita fotografia, que identifica una de les realitats rellevants de la jornada. Quant a la
representacié d'aquestes imatges pel que fa al futbol, del total de les 20 dedicades a aquesta
disciplina, 14 reflecteixen al Barga, i 6 al Madrid. Aquesta distribucié és molt equilibrada per part
d'El Pais, perd no per La Vanguardia i I'Ara, que dediquen només una imatge cadascun al reflex
de I'equip madrileny. Pel que fa a la resta d'esports, es dediquen 4 imatges al motociclisme, 2 al

basquet, 1 al tennis i 1 a la férmula 1.
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Les capcaleres convenen situar l'actualitat esportiva en una zona destacada, és a dir, a la part
central o a la meitat inferior de la pagina, en 12 ocasions. El Pais només destaca la formula 1 una
sola vegada, mentre La Vanguardia hi publica: el futbol (4), el tennis (2), la formula (1) i el
motociclisme (1), i I'Ara dedica aquesta zona al futbol en 2 ocasions i 1, a la férmula 1. Val a dir
que en les aparicions al centre de la pagina (reduits, en conjunt), quan es tracta de futbol, tots els
destacats fan referéncia al Barga. En aquest sentit, és interessant destacar que E/ Pais és I'Unic

que obvia presentar les fites futbolistiques en la part destacada de la portada.

Com a ultim apunt, convé remarcar la tendéncia del dilluns com el dia de la setmana on sempre
apareix |'esport en portada, i sempre reserva aquest espai per introduir I'actualitat futbolistica. Es
interessant reforcar aquests resultats amb la tendéncia que ja havia alertat Hernandez (2012, 51):
‘la mejor prueba de que los deportes interesan a esta prensa nos lo proporcionan los titulares,
cada dia mas habituales en la primera pagina y muchas veces ocupando su parte central, cuando

hace afios, esto solo se reservaba para ocasiones unicas, una o dos veces al afo”.

Espais d'opinid

Les dues capcgaleres catalanes donen cobertura a l'esport en els primers apartats del diari,
dedicant-li fins a 6 editorials breus (La Vanguardia en publica 3, sense signatura, mentre I'Ara
publica els 3 restants amb I'autoria d'lgnasi Garay, el director adjunt del diari). Per altra banda,
L'Ara inclou, en una ocasié, una analisi comparada de |la premsa esportiva per part del seu cap de
Media, Alex Gutiérrez, i presenta a la “Contraportada”, 4 articles d'opinié referents al moén de
I'esport. D'aquests 4, 3 son firmats per Antoni Bassas i, 1, per Albert Om, ambdds accionistes de
la capgalera. En relacié a la tematica que tracten, 6 d'aquests textos es dirigeixen a I'ambit
futbolistic, 1 a I'esport de muntanya, representada per la figura de Kilian Jornet; 1 pel basquet, on
la declaraciéo Jason Collins n'és la rad i, finalment, 1 altre text per al mén del motociclisme,

personalitzat en Marc Marquez.

Malgrat que no sigui un volum de peces periodistiques gaire nombrds, podem afirmar que la

matéria esportiva també s'ha guanyat un lloc als apartats principals dels diaris.

Peces humoristiques

Dues de les tres capgaleres coincideixen en el fet d'atorgar preséncia a I'esport en les vinyetes
humoristiques. Aixi, mitjangant la publicacié d'il-lustracions dels seus dibuixants de capcalera, ens
presenten una caricatura, escena, esdeveniment o dialeg imaginari, que en certa manera al-ludeix
a una realitat d'actualitat esportiva que el lector coneix, i que es tracta mitjangant una atmosfera
d'exageracio i de broma (Gomis 1989, 180). En el cas d'El Pais, aquest espai és I'Unic que es

dedica per al tractament de contingut esportiu, fora de la seccié “Deportes”. Apareixen un total de
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4 acudits, 2 a El Pais i 2 més a |'Ara, dedicats totalment a la realitat futbolistica. Concretament, un
fa referéncia al Madrid, i els tres restants al Barca. Val a dir que els quatre acudits s'emmarquen

en la celebracio dels partits de semifinals de la Lliga de Campions.

Valoracio dels seus protagonistes

Un apartat interessant que presenten I'Ara i La Vanguardia és un bloc dedicat a la critica (positiva
0 negativa) de personatges rellevants en les diverses arees tematiques. Aquest tipus de format el
presenten sota els titols “Ara Si/ Ara No” i “Els semafors”, respectivament. Centrant el focus en les
figures del mén de l'esport, es publiquen fins a 20 valoracions de 20 protagonistes diferents (14
s6n publicats per La Vanguardia i, 6, per I'Ara). D'aquestes, 14 sén en clau positiva i, les 6
restants, negatives. D'aquesta manera, s'observa que el mon de I'esport €s una area d'interés per
al diari, donat que inclou valoracions de les seves principals estrelles, en la part introductoria del

diari.

Classificades per esports, les critiques es reparteixen de la segiient manera segons l'esport: futbol
(8), basquet (3), tennis (1), formula 1 (1) motociclisme (3), handbol (1), waterpolo femeni (2) i
futbol femeni (1). Quelcom rellevant que ens ofereixen les dades és que totes de les 8 avaluacions
que reben actors futbolistics, 6 sén negatives (3 referents al F.C. Barcelona, 2 al Reial Madrid i, 1,
al Liverpool). Aixi doncs, es fa palés que el futbol, que esdevé la disciplina amb més valoracions,
rep totes les critiques negatives dedicades al mén de l'esport, per part de la premsa d'informacio

general.

Aquest resultat s'interpreta com un acostament dels mitjans de comunicacié per participar de
I'opinid social, tot incloent els actors esportius en els apartats de critica, on també es jutgen figures
del mén de la politica, I'economia o la cultura. A més, el fet que la major part de valoracions
negatives es dediquin al mén del futbol, I'esport més popular, potencia la gran influéncia social que

aquest té i, alhora, la carrega de responsabilitat que aixdo comporta.

Amb tots els arguments presentats fins aquest punt, podem verificar la hipotesis.

2) Continua present una discriminacio de la cobertura informativa referent a les

competicions femenines.

Una dada que ens pot donar les claus de I'agenda setting esportiva és el context esportiu global
que emmarca el periode d'analisi de les capgaleres. Situant-nos entre el 15 d'abril i el 6 de maig
del 2013, ens trobem els esdeveniments esportius seglients, que de ben segur esdevenen una

peca clau en la seleccié d'uns determinats esports, i el rebuig d'uns altres:
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Futbol: celebracio de les jornades 32, 33 i 34 de la Lliga BBVA, i les respectives de la Lliga
Adelante i les divisions inferiors, aixi com els partits de semifinals de la Champions, on
participen el Barca i el Madrid (i que son els contextos noticiosos basics d'aquest treball).
El Barca femeni aconsegueix la victoria en la Lliga femenina i en la Lliga de Campions. A
nivell internacional, destaca la celebracié de les semifinals i finals de la Lliga Europa, aixi
com la polémica mossegada de Luis Suarez (Liverpool) a un rival.

Basquet: celebracié de les jornades 30, 31 i 32 de la Lliga Endesa i la compareixenga de
Jason Collins, jugador de la NBA, que declara la seva homosexualitat.

Tennis: es celebren les finals dels Masters 1000 de Montecarlo (que guanya Novak
Djokovic), el Torneig Godé (Rafa Nadal s'alca guanyador) i de la Copa Federacions
(guanya Carla Suarez).

Ciclisme: celebracié del Tour de Romandia (guanyat per Chris Froome) i s'inicia el Giro
d'ltalia a partir del 4 de maig. Com a actualitat en el context del ciclisme a Espanya, es fa
publica la senténcia per un cas de trama de dopatge.

F1: celebracié del Gran Premi de Xina (Fernando Alonso s'emporta la victoria) i del Gran
Premi de Barhein (guanya Sebastian Vettel).

Motociclisme: les curses del Gran Premi de Las Américas i del Gran Premi d'Espanya sén
guanyades pel jove pilot catala, Marc Marquez, mentre Dani Pedrosa guanya el Gran
Premi de Jerez.

Handbol: finalitza la Lliga Asobal, que guanya el Barga

Golf: celebracié del Masters d'Augusta, que guanya l'australia Adam Scott, i de I'Open
d'Espanya.

Hoquei patins: celebracié dels diversos partits de I'OK Lliga.

Hoquei patins femeni: Es disputa la final de la Copa d'Europa femenina entre dos equips
catalans, que acaba guanyant el Voltrega.

Gimnastica ritmica: es celebren els Europeus de Moscou.

Waterpolo femeni: Es celebra la final del campionat d'Europa a Hongria, que guanya
I'equip femeni de waterpolo del CN Sabadell.

Rugbi: celebracié de la fase regular de la Divisi6 d'Honor, on la Samboiana Seat es
classifica per a les semifinals.

Trial: Toni Bou es manté lider del Mundial de Trial, malgrat que queda tercer en la

celebracié del Gran Premi del Japé d'aquesta disciplina.

Les competicions femenines en les diverses disciplines esportives sumen, en conjunt, 23 peces

periodistiques. Ponderades sobre el total de peces publicades sobre matéria esportiva,

representen el 2%. Aquesta xifra reflecteix la infima cobertura periodistica dedicada al moén de

I'esport femeni, reflectit per les disciplines del futbol femeni, el waterpolo femeni, la natacio
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sincronitzada, I'hoquei patins femeni i la gimnastica ritmica, i la present desigualtat en l'actualitat
esportiva per radé de génere. En conjunt, es confirma que, en I'ambit femeni, el futbol també és la
disciplina més popular (9 referéncies sobre aquest). Val a dir que I'Ara és el diari que publica més
informacié sobre les competicions femenines (18 peces, repartides: 7 peces de futbol femeni, 4
d'hoquei patins femeni, 4 de natacio sincronitzada, i 3 de waterpolo femeni), seguit d'El Pais que
en dedica 4 (3 a la gimnastica ritmica i 1 al futbol femeni). La Vanguardia només cobreix el futbol

femeni amb una peca.

La troballa d'aquests resultats verifica la hipotesi plantejada. Aquesta discriminacié esportiva per
rad de geénere resulta encara més lamentable sabent que en el periode d'estudi analitzat, molts
equips femenins de diverses disciplines esportives (la majoria catalans) es declaren campions de

diversos torneigs nacionals i internacionals.

3) Les capcaleres amb seu a Catalunya cobreixen més ampliament |'actualitat del F.C.
Barcelona, mentre la capgalera amb seu a Madrid déna més cobertura a I'actualitat del Reial
Madrid.

La verificacio d'aquesta hipotesi demana recopilar la informacié que s'ha anat donant en la resta
d'hipdtesis especifiques, ja que la cobertura futbolistica d'un i altre equip es detecta, en gran
mesura, pels indicadors que recuperem a continuacio: quin d'aquests dos equips acostuma a obrir
I'apartat d'esports, la seva preséncia a portada, aixi com el compendi de les peces periodistiques
publicades sobre cadascun. Val a dir que els indicadors recopilats son essencialment quantitatius
i, per tant, la verificacid d'aquesta hipotesi hi manca una visié qualitativa per a ser totalment
validada. Com a aspectes qualitatius a tenir en compte, seria interessant realitzar una analisi de la

imatge i del discurs.

El Pais mostra cert equilibri pel que fa al tractament informatiu sobre el Barca i el Madrid. Aquest
fet s'evidencia amb l'equilibrada cobertura que déna a ambdds equips en les aparicions a portada
(cap dels dos clubs es destaquen al centre de la pagina). A més, de les 173 peces dedicades a
I'activitat futbolistica, 40 s'ocupen del Barga, i 30 del Madrid, una diferéncia gens acusada,
respecte a les diferéncies de cobertura sobre la resta d'equips. Pel que fa als respectius rivals dels
equips de la Lliga BBVA, es dediquen 10 peces al Borussia Dortmund, i 12 al Bayern de Munic.
Una altra parella de xifres que legitimen la seva postura imparcial, és la distribucié6 compensada
dels dos equips com a encarregats de I'obertura de I'apartat futbolistic: el Barga s'ocupa d'aquest
rol en 10 ocasions i, el Madrid, en 9. D'aquesta manera, a nivell quantitatiu, podem afirmar que hi
ha un intent d'equilibri informatiu a E/ Pais sobre I'actualitat del Barca i del Madrid. Ara, és el torn

de comprovar si els diaris catalans, Ara i La Vanguardia, també presenten aquesta tendéncia.
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Pel que fa a les inferéncies a portada sobre el Barga i el Madrid, ambdues capgaleres publiquen
més peces sobre I'equip blaugrana: La Vanguardia en situa 8 pel Barca i 1 pel Madrid, i I'Ara, 5 pel
Barca i 1 pel Madrid. A més, cal destacar que tant una com l'altra disposen, en 4 i 2 ocasions,
respectivament, I'actualitat del Barca al centre de la portada. El Barga també és el protagonista
absolut en I'obertura del bloc futbolistic, sent-ho en totes les jornades en el context de I'Ara, i 19 en

La Vanguardia. El Madrid aconsegueix ser capdavanter de la seccié en només 3 ocasions.

Amb relacio a les peces publicades (un total de 199 a La Vanguardia, i 239 a I'Ara), es pot afirmar
que el Barga representa el 44% de la cobertura futbolistica que es dedica a La Vanguardia,
respecte al Madrid, que només té el 12% del total. Pel que fa al tractament informatiu dels seus
rivals a la Champions, destaquen les 16 peces dedicades al Bayern de Munic, enemic del Barga,
respecte els 3 textos del Borussia Dortmund, que juga contra el Madrid. En el cas de I'Ara, el
Barcga ocupa el 41% de tota la cobertura periodistica pel que fa al futbol, respecte el minso 8% que
representa el Madrid, seguit molt de prop per un altre equip catala, I'Espanyol (6%). En el context

de Champions, el Bayern és protagonista de 12 textos, el Borussia, d'un.

Dels articles d'opinié publicats pels col-laboradors habituals de La Vanguardia i de I'Ara, 13 dels 20
publicats per I'Ara fan referéncia explicita al Barca. En el cas de La Vanguardia, 17 dels 23
presentats també es centren amb I'equip catala. Pel que fa a El Pais, aquest els reparteix entre els
diversos equips de la Lliga BBVA i les diverses competicions europees. Val a dir també, que els
dos diaris barcelonins publiquen, en conjunt 8 opinions, de les quals, 7 es centren en el comentari

sobre la realitat del Barga.

Aquest aparador de xifres indica I'afinitat que tenen les capcaleres catalanes per I'equip lider de la
mateixa zona geografica, el F.C. Barcelona. Aquesta connexié entre els mitjans i el club pot ser
analitzada des de diverses perspectives d'analisi, les quals queden lluny de poder ser aplicades
en aquest treball. El posicionament del Barga com la gran institucié esportiva catalana, casa
perfectament amb la vocacié de La Vanguardia i I'Ara per esdevenir referents en les zones de
parla catalana. En aquest sentit, el Barga i els seus éxits (al marge del seu bagatge historic com a
simbol catalanista) esdevenen una potent eina amb la que les capgaleres poden expressar el seu
orgull i sentiment nacionalista als lectors. Alhora, aquests mitjans, com a mediadors de la realitat i
difusors dels interessos socials, es converteixen en un potent altaveu per refutar la visio i els
valors que el Barga propugna. Es evident que a aquest raonament li manquen arguments per a
poder ser valid, perd els resultats obtinguts i el treball amb la literatura aplicada ens encaminen

cap a aquest cami desconegut.
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Amb tot el que he exposat, la hipdtesi queda validada a mitges, ja que es detecta una afinitat i
fidelitat dels mitjans catalans cap al Barga, perd no del mitja madrileny cap al Reial Madrid. Un
raonament valid que podria justificar I'intent d'equilibri informatiu d'El Pais és que aquest publica
tant a Madrid com a Barcelona, per la qual cosa podria veure afectada la seva influéncia si es
decantés totalment cap a un dels dos equips rivals. Contrariament, La Vanguardia i I'Ara, tot i tenir
preséncia fora de Catalunya (principalment el primer), es posicionen totalment a favor dels

interessos de I'actualitat catalana, el seu public principal, que demanda informacio sobre el Barga.

4) Continua la preponderancia de la cronica com a génere periodistic per excel-léncia en el

tractament d'informacié futbolistica.

Tenint en compte tots els textos publicats en les seccions dels tres diaris de la mostra, classificats
segons el génere periodistic que s'utilitza en cadascun, podem validar la hipotesi que afirma que
la cronica és el génere per antonomasia del periodisme esportiu (amb tematica esportiva). De les
602 peces estimades, 217 compleixen els usos i funcions de la cronica, i representen el 36%
sobre el total. EI segon génere amb més preséncia és l'analisi (121 textos, 20% de preséncia),
génere que presenta certa problematica pel que fa als seus usos en el periodisme esportiu, aixi
com en la seva classificacid en el géneres d'informacié o de comentari. La rellevancia que
demostra, exigeix certes reflexions sobre les funcions que es detecten en la seva aplicacié al

periodisme esportiu, que es presenten en la validacié de la propera hipotesi.

El breu o flaix és el tercer génere periodistic del ranquing, amb aplicacié al mén del futbol (90
aparicions), i simbolitza el 15% de I'extensié dedicada a aquesta matéria. Empatats, I'opinid i el

reportatge s"ocupen de 68 i 66 textos respectivament, i cadascun representa un 11%.

Molt a la cua del ranquing hi trobem la noticia (25 peces, 4%) i I'entrevista (8, 1%) que, sens
dubte, queden relegades a un Us marginal pel que fa al tractament informatiu de l'actualitat
futbolistica.

Com a génere exclusiu de La Vanguardia, la pega de suport guanya a l'entrevista pel que fa als
seus usos en terreny esportiu (10 peces, 2%). Tot i aixi, la seva aplicacié és indiferent tant en la

premsa especialitzada, com en la tradicional.

Grosso modo, els resultats de l'analisi aplicada proven el lideratge absolut que té la cronica
esportiva en la tematica futbolista que, seguida de I'analisi, albiren una tendéncia a conjugar
informacio i interpretacié en el tractament de I'actualitat d'aquest camp. Trobats en aquest punt,

seria interessant poder abordar parametres qualitatius dels géneres periodistics, com son les
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seves singularitats pel que fa a I'is del llenguatge, la redaccié dels seus titulars i la presentacié de
les fonts d'informacié, per abordar les particularitats d'aquests dos géneres, que vacil-len entre les

fronteres de la informacio i del comentari.

5) Els géneres periodistics presenten certs matisos en la seva aplicacié a l'actualitat

esportiva.

La cronica presenta una série d'especificitats quan es dedica al tractament de la informacié
futbolistica. Es presenten a continuacio:

e Cronica de declaracions: les rodes de premsa anteriors i posteriors als partits s'han
convertit en un esdeveniment esportiu més. Socialment, interessa molt coneixer la
valoracio i les actituds dels protagonistes, aixi que els mitjans han de recollir i presentar
aquest tipus d'informacié. Com? A través de la cronica, ja que presencien en primera
persona l'acte de premsa, i detallen els successos que han passat (quines preguntes s’han
fet, quina actitud tenia el protagonista, com resolia les preguntes, a quins contextos i
arguments feia referéncia, etc.). Aquest tipus de cronica no té una fitxa de suport que la
presenti. El titular és un gran indicador que ens trobem davant d'una cronica de
declaracions, ja que sovint reflecteix, a mode de cita, les declaracions dels protagonistes.

e Cronica fitxa: malgrat que la fitxa técnica d'un partit es classifiqui com una pec¢a de suport
de la crdnica, en alguns casos ens trobem que esdevé una pega informativa per si mateixa,
i sovint no ve introduida per cap titol (quan fa referéncia a partits d'equips menys
importants, o de divisions inferiors).

e Cronica detall: Aquest tipus de cronica si que s'emmarca com a peca de suport de la
cronica del partit. Assoleix una falsa independéncia quan és presentada com una
informacioé apartada del cos de text de la cronica, i és firmada i introduida amb el seu propi
titol. Aquest tipus de cronica es denominen de detall perqué posen el focus en un aspecte
determinat del context del partit o de la roda de premsa.

e Contracronica: només és present a La Vanguardia, i es denomina aixi per part de la
capgalera. Es la cronica del partit amb molts ingredients literaris, que I'acosten a la pura

interpretacié-comentari de l'autor que les firma.

Contrariament al que afirma Hernandez (2012, 63-64) el reportatge no és un génere amb extensié
decreixent en el periodisme esportiu, sind que assoleix cert protagonisme respecte a la resta de
géneres d'informacid. La seva funcié en aquest tipus de periodisme és vital per comprendre el seu
predomini: aprofundeix en el context dels clubs, dels jugadors o de les competicions que es
disputen equips importants. Expliquen al lector, el posen en situacié, perqué ell també tingui les

eines essencials per entendre i valorar la situacio de la persona o ens que es presenta.

81



La noticia té una aparicio infima en el terreny esportiu, malgrat que la seva versié reduida, el breu
o flaix, es converteix amb una eina informativa de gran us. Sén informacions curtes, introduides
per un titular i, sovint, una petita imatge. No acostumen a anar signades, si no és per la redaccio
del diari o per agéncies externes. No té tendéncia a organitzar els esports de qué parla, ja que

aquest génere presenta els seus textos en blocs mixtos.

Les peces de suport sén una eina utilitzada per La Vanguardia (la presenta al seu llibre de
redaccié com un element important) (2004, 41): noticies curtes de recolzament a la informacié
principal, i donen amplitud informativa i de coneixement sobre el seu context). Es classifiquen en
cinc tipus: el fragment'? (destaca una informacié rellevant de la peca principal), la dada (déna
informacio rellevant no apuntada a la pecga principal), I'apunt (noticies curtes relacionades amb la
informacié principal), el perfil (recull dades biografiques d'una persona relacionada amb la
informacid) i la cronologia (cita fets anteriors ordenats cronoldgicament, relacionats amb la
informacid). Tal com afirma el mitja, “la inclusiéon de estos elementos complementarios ofrece
informacion valiosa al lector en aras de una mejor comprension de la noticia”, i afegeix que “el
redactor debe usarlas con generosidad, porque resultan mas atractivos y utiles que un articulo

escrito en una sola pieza.”

Un altre génere d'informacié mancat de protagonisme és l'entrevista. Es podria entendre que el
reportatge sobre un protagonista substitueix, en part, la funcié de I'entrevista, en el sentit que

aquest apropa al lector la realitat vital d'un dels seus idols.

Pel que fa a I'analisi, aquest génere s'ocupa de l'aportacié de valoracions (inclou judicis de valor)
sobre el desenvolupament del joc. Per assolir aquesta funcio, s'instauren els subgéneres de
I'analisi, que son: l'analisi prévia i postpartit (es centren en el plantejament previ del matx i de
I'examen posterior de I'actuacié dels dos equips durant el partit), I'analisi técnica (aprofundeix en la
valoracié de les questions tactiques i estratégiques que han marcat els equips) i I'analisi dels
jugadors (centrada en la revisi6 dels jugadors participants a nivell individual). L'analisi es
caracteritza per ser redactada per experts en la matéria, sovint col-laboradors i redactors que

tenen experieéncia com a ex jugadors de futbol professionals.

Amb relacio al génere de comentari estrella, es distingeix I'article d'opinio signat pels membres de
la Redaccié (només és génere permés pels caps de redaccio) i pels col-laboradors habituals.

Acostuma a tenir una preséncia diaria, en una zona dedicada expressament per a aquest (a La

2 Traduccio subjectiva al catala del terme 'despiece’, que denomina una de les tipologies de les peces de suport de La

Vanguardia.
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Vanguardia, per exemple, sempre reserva la mitja part superior de I'Gltima pagina de la seccié per

aquest génere).

S'eludeix I'editorial en la secci6 esportiva, sempre i quan no es valori l'article d'opinié escrit pel cap
de redaccié com un editorial, com a veu del diari. Si que trobem editorials dedicats al fenomen
esportiu fora de la seccid, principalment a la segona pagina de la publicacid, tot i que en sén un

nombre reduit.

L'humor, que caracteritza el génere de l'acudit, també aixeca somriures amb el tractament de

I'actualitat esportiva, aixo si, sempre fora del bloc d'esports.

6) En les pagines dedicades al futbol, els géneres d'informacié sén més presents que els de

comentari.

En conjunt, i tal com s'ha presentat a la verificacié de la hipotesi 4 (pagina 80), la cronica i I'analisi
son els géneres periodistics amb més dedicacié, que reflecteixen dues gammes periodistiques
hibrides, entre la interpretacio i el comentari. Aquesta tessitura trenca, en certa manera, amb el
plantejament que els géneres d'informacié son més presents que els de comentari, ja que ens
trobem davant de dos géneres on la interpretacié de segon grau hi juga un paper crucial.
Nogensmenys, la cronica és considerada per tota la bibliografia consultada com un génere
d'informacio, rad per la qual el seu lideratge total respecte la resta de géneres ja indica la
prevalenca dels géneres d'informacié per sobre dels de comentari. A més, aquests ultims només
son representats pels articles d'opinié dins la seccidé esportiva, que, tot i que assoleix una

preséncia a l'equador del ranquing, no és una de les gammes amb més extensio.

Com a xifra rellevant pel que fa als géneres de comentari, totes tres capgaleres presenten més
opinié dels col-laboradors, que la propia expressada pels membres de la redaccié: La Vanguardia
publica 4 articles propis i 23 dels col-laboradors. El Pais, 6 i 11 respectivament i, I'Ara, 4 i 20. Per
tant, el génere d'opinid dels diaris expressa meés valoracions d'autories externes a aquest, que les

seves propies.

Fora del bloc tematic sobre esport, en les tres capgaleres destaca la preséncia de generes de
comentari, especialment I'editorial i I'acudit, que es publiquen en exclusiva fora de la seccio
d'Esports i que mantenen les caracteristiques genuines dels géneres estandards. Contrariament,
els géneres d'informacié i d'opinid que es troben dins de la seccio, presenten trets singulars en la

seva aplicaci6 al tractament informatiu sobre esport, que es tradueix majoritariament, en la creacio
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de subgéneres (per exemple: analisi previa, analisi postpartit, analisi técnica, analisi dels jugadors,

etc.).

7) Destaca el grau d'especialitzacio esportiva del grup de periodistes de les redaccions dels

diaris, aixi com en els diversos col-laboradors que hi participen habitualment.

Del trio de capcaleres analitzades, les dues amb seu a Barcelona presenten un equilibri entre la
participacié dels redactors i els col-laboradors habituals, a la seccié d'esports. Contrariament, E/
Pais déna més protagonisme a les autories fixes de la Redaccid, que a les opinions dels seus
col-laboradors: I'Ara presenta 9 redactors i 7 col-laboradors; La Vanguardia, 8 i 7, respectivament i,
El Pais, 12 i 5. Habitualment, dediquen espais de comentari en exclusiva per a cadascun dels
seus col-laboradors, a excepcié de La Vanguardia, que els convida a participar en un mateix espai

d'opinio, anomenat “Per I'escaire.”

Pel que fa al lloc de signatura de les peces d'informacié (ja que les de comentari, per norma, no
han de presentar aquesta dada), destaca la situacié de les informacions de I'Ara i La Vanguardia,
majoritariament a la capital catalana. A la inversa, El Pais indica moltes localitzacions diferents,
des d'on els ses redactors recullen i treballen Il'actualitat. Hi destaquen Madrid i Barcelona,

Valéncia, Galicia, Palma de Mallorca i Sevilla.

Quant al grau d'especialitzacié esportiva, la major part dels redactors es dediquen en exclusiva al
tractament de I'ambit periodistic, malgrat que alguns d'ells mostren més afinitat amb d'altres
esports, som son el basquet o el motociclisme. Pel que fa als col-laboradors habituals, el perfil de
periodista esportiu és majoritari. Principalment son periodistes centrats o interessats en el mén del
futbol, que es dediquen a la presentacié o participacid en mitjans audiovisuals, principalment la

radio.

8) Es palpable la sinergia entre els diversos mitjians de comunicacié d'un mateix grup.

Les participacions de col-laboradors habituals en les diverses publicacions analitzades vénen
marcades, majoritariament, per especialistes de suports que son propietat del mateix grup de
comunicacio. En aquest sentit, ens trobem a La Vanguardia, col-laboradors com Enric Baferes
(que havia estat el cap d'esports d'aquest diari durant 14 anys), Joan Golobart, Jordi Costa o Sergi
Pamies, que col-laboren a Mundo Deportivo, a Rac-1 i a 8Tv, tots tres mitjans de comunicacio
propietat (o amb participacié) del Grup Godé. En el cas d'El Pais, ens trobem col-laboradors de la
talla d'Alfredo Relafio (director de I'As), John Carlin (col'laborador de I'As), i Eduardo

Rodrigalvarez (antic redactor de la seccid “Deportes”, que des del 2012 participa al diari com a
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col-laborador). Pel que fa als col-laboradors de I'Ara, la majoria sén periodistes esportius amb
renom, que es dediquen a la locucio esportiva en les radio liders a Catalunya, o bé ho fan a través
de programes esportius en televisio: Joan Maria Pou (Rac-1), Ricard Torquemada (Cat-Radio),
Carles Fité (Rac-1 i Punto Radio), Jordi Borda (Cat-Radio), Jordi Sunyer i Xavier Bosch (Rac-1 fins

el 2004; és accionista de I'Ara).

D'aquesta manera, es presenten els intercanvis professionals que s'estableixen entre les xarxes

dels grups de comunicacio, pel que fa al contingut esportiu.
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9.1. Conclusions generals

No podem oblidar que quan parlem d'esport, parlem d'espectacle, un espectacle que atreu gran
part de la poblacié. Quan parlem d'esport, generalment ens referim al futbol, la disciplina esportiva
per excel-lencia. Els mitjans de comunicacié son conscients del seu alt interés social, i per aixo
s'ocupen de crear la maxima expectacio i ressd abans i després de l'esdeveniment, amb la
intenciod que es consumeixi el seu producte periodistic, tot eludint la cobertura informativa respecte

la resta de disciplines esportives.

Aquest marc contextual que es crea al voltant d'un partit de futbol copsa totes aquelles activitats
connectades amb el succés, com sén els plantejaments i les reaccions que expressen els
protagonistes de l'enfrontament, abans i després del partit; I'analisi de l'actuacié dels seus
jugadors per part dels liders d'opinid; les consequéncies de futur que marca el fet de guanyar o
perdre un partit; el plantejament de quines serien les millors condicions perqué I'equip afi guanyi el
partit; la preparacié de l'aficié per assistir al camp per animar el seu equip, o la ressaca posterior a
la celebracié d'aquest; recordar la trajectoria d'un jugador o d'un equip en un torneig especific, i un

llarg etcétera.

En el cas de la premsa escrita, és necessari apuntar que no s'ocupa de la transmissié en directe
del partit, sind que tota la cobertura informativa d'aquest succés, la publica abans i després que
aquest es celebri. Centrant-nos en el tractament informatiu a posteriori per part de la premsa, és
important senyalar que I'aficionat ja coneix qué ha passat durant el partit i quin és el seu resultat,
perqué ja I'ha consumit a través de la radio o la televisié. Aquest coneixement previ dels fets
demana un tractament informatiu més profund per part de la premsa ja que, si es limités a
expressar-ne una fitxa técnica, el seu interés social seria nul. En aquest sentit, s'intueix la
naturalesa del periodisme esportiu en la premsa d'informacié general: I'aficionat busca a les seves
pagines la interpretacid dels fets per part dels seus periodistes de referéncia, ja que desitja
contrastar-la amb la que ell mateix ha fundat durant la visualitzacié del partit. Com a area
periodistica d'especialitzacid, el periodisme esportiu té la principal funcié d'acostar la informacio i
el coneixement d'aquesta area a l'audiéncia. Per tal de satisfer les exigéncies informatives que
aquesta ultima demanda, el periodista esportiu, sempre amb credibilitat i competéncia, ha de
situar els fets en el seu context i mostrar les informacions destacades, a través de la seva

interpretacio.

Aquesta ultima caracteristica posa émfasi en el factor de la interpretacio, qliestié que ja s'ha
introduit en la tercer bloc del marc tedric del present treball. La interpretacié, entesa com I'actitud

inalienable del periodista de copsar, entendre i traslladar la informacié al public a través del text
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periodistic, estableix diversos graus de penetracié en el tractament dels fets. D'aquesta manera,
en sorgeixen els usos i funcions dels géneres periodistics. Tanmateix, les necessitats informatives
de l'audiéncia esportiva, que demanen un profund grau d'informacid, exigeixen la utilitzacié de
géneres on aquesta sigui rellevant per a situar l'actualitat, perd on la interpretacié tingui un
protagonisme important, donat que emfatitza I'analisi i les valoracions de les consequéncies que
aquesta provoca. Seguint aquest plantejament, els géneres que vacil-len entre la informacio i el
comentari sén les més emprades en el periodisme esportiu, i presenten unes particularitats

especials en aquesta area d'especialitzacio.

L'aplicacio dels géneres de la cronica, I'analisi i el reportatge (aquest ultim és el més emmarcat en
els géneres d'informacid), per explicar el fenomen futbolistic s'ajusten tan bé amb I'esdeveniment,

que sembla que hi hagi subgéneres expressament creats per a la difusié d'aquest:

La cronica:

e La cronica de declaracions, que s'ocupa de presentar les valoracions dels protagonistes en
les corresponents rodes de premsa. Quelcom rellevant de la cronica esportiva és la forta
preséncia de la cronica de declaracions, tot i que no arriba a superar la cronica de la
narracio del partit. Aquesta popularitat explica i s'explica a través del fort interés social que
desperten les opinions i valoracions que extreuen els propis protagonistes.

e Les versions breus de la cronica d'un partit o de la cronica d'unes declaracions, que
normalment s'ocupen dels equips i competicions futbolistics menys populars.

e La cronica fitxa, que en ocasions es separa de la narracié del partit per establir-se com una
peca periodistica més, sense ser introduida per cap titol, ni cap paragraf que resumeixi el
seu contingut. Aquesta cronica fitxa és sempre emprada per a la presentacio dels resultats
de partits de categories inferiors, i no van introduides per cap titol.

e La preséncia exclusiva de la contracronica a La Vanguardia, que esdevé |'aparador de la
cronica classica, ara desapareguda i obsoleta, que es trasllada al camp literari per a la

narracio de l'esdeveniment, fent-lo digne de I'épica i amb I's immaodic de recursos literaris.

L'analisi:
e L'analisi, aplicada al plantejament previ al partit i a I'examen posterior a 'actuacié dels dos
equips a la gespa, esdevé un génere requerit per a la contextualitzacié d'aquest.
e Per altra banda, I'analisi també s'ocupa, a posteriori, de passar examen als jugadors que
han disputat el partit, valorant la seva actitud i la seva actuacié en el terreny de joc.
e Meés aprofundida és I'analisi técnica, que avalua les questions tactiques i estratégiques que
s'han donat durant el partit, i que suggereixen certs ajustaments (en el cas que I'equip afi

perdi) o congratulacions (si I'equip afi s'emporta la victoria).
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Aquest tipus de génere es distingeix per la participacié d'autories lligades al futbol
professional, com és el cas de la Natalia Arroyo al diari Ara, en Joan Golobart a La
Vanguardia, o Santiago Solari pel que fa a El Pais.

L'analisi, com a génere de classificacié dubtosa i amb preséncia infima en la literatura
aplicada, reivindica la seva atenci6 i valoracio com un génere molt viu en el periodisme
esportiu, on prima el grau d'especialitzacié del professional i I'habilitat que tingui aquest
per justificar les seves apreciacions, per tal de guanyar-se la comprensi6 i el respecte del

public, la missio principal del periodisme especialitzat.

El reportatge:

Destaca I'us del reportatge per a presentar-nos equips amb qué no estem familiaritzats
habitualment. Aixi, ens aporta informacié de fons sobre tematiques que el contextualitzen:
els seus principals protagonistes; la trajectoria del club en diverses competicions o la
historia del seu estadi; la politica o estratégia de fitxatges que segueix; les particularitats de
les seva aficio, aixi com la seva participacio i resultats obtinguts en diverses competicions

esportives.

Els matisos que presenten els géneres aplicats al periodisme esportiu poden ser motivats per

diversos factors. Nogensmenys, els principals son donats per la propia naturalesa de I'activitat que

abasten, aixi com de l'aprofundiment informatiu que exigeix I'aficionat quan llegeix el diari.

La radiografia de la mostra analitzada reflecteix, durant el periode de temps en quée té lloc, la

preponderancia de la cronica com el génere més emprat en I'ambit del periodisme esportiu dins la

premsa d'informacidé general seguida, de lluny, per la resta de géneres. L'analisi és la segona

gamma amb més preséncia a les capgaleres, i la succeeixen el breu, I'opinio, el reportatge, la

noticia, la pegca de suport (que funciona sempre com a pega de complement, sovint a les

croniques de partits), i I'entrevista.

El fet que la cronica i I'analisi siguin els generes predominants (tot i que la cronica la superi
amb diferéncia), mostra la rellevancia dels géneres interpretatius pel que fa al tractament
de l'actualitat futbolistica. D'aquesta manera, i deixant de banda que I'analisi no acaba de
situar-se clarament dins dels géneres d'informacié o dels de comentari, s'estima que els
generes que aporten quelcom més que informacié sén els més indicats per a presentar la
realitat del mon del futbol-espectacle: sovint, a través d'ambdds géneres s'aconsella, es
proposa una accid, una estratégia; es suggereix quina seria la millor via a seguir; expliquen

“alld que seria bo que passés d'ara endavant”, en paraules de Gomis (1989, 63).
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e Es podria afirmar que els blocs de noticies breus substitueixen la publicacié de noticies
extenses. Amb aquest format, I'heterogeneitat de I'actualitat esportiva és més elevada, la

lectura més amena pero, per contrapartida, s'aplica un tractament informatiu superficial.

e Xoca la localitzacié del génere de I'entrevista com el menys emprat en el context futbolistic,
ja que conéixer més sobre la personalitat, els valors, els interessos i el plantejament
professional que tenen els actors del seu star system, sempre desperta molt d'interés
social. De ben segur, I'Us minoritari de les entrevistes és motivat per raons empresarials,
marcades pel club o per les marques que patrocinen els jugadors, més que no pas una
limitacid imposada pel propi mitja. També, és possible que la falta d'entrevistes dels
protagonistes principals per part dels diaris, es contraresti amb la publicacié del reportatge,

com a genere que apropa al lector la realitat vital d'un dels seus idols.

e L'opinié és la gamma estrella dels géneres de comentari, i t&€ una presencia moderada en
I'ambit futbolistic. Destaca la publicacié d'articles d'opinié per part dels col-laboradors, que
superen el doble de preséncia respecte els articles d'opinié firmats pels caps de redaccio.
A tals efectes, sorprén que en el cas de La Vanguardia i de I'Ara, la majoria d'opinions facin
referéncia exclusiva al F.C. Barcelona. A mode d'apunt, i sense intencié d'entrar en
polémica (doncs els diversos diaris fan palés la seva intencié de ser una plataforma que
recull la diversitat d'opinions que es troba en l'esfera social), la tendéncia de publicar
opinions externes amb clares referéncies a un sol equip, podria ser un recurs dels mitjans

per expressar les fidelitats cap aquest, de manera encoberta.

La preséncia de tematica esportiva fora del seu bloc especific desencadena I'Us de géneres
tradicionals, tot ells de la gamma del comentari. Es el cas de la vinyeta o l'editorial. Aquest ultim,
malgrat que tingui una aplicacié o matis en el periodisme especialitzat, com que es situa a primera
pagina del diari i no a dins de la seccid esportiva, la seva dimensio és generalista i, la seva
repercussio, molt elevada. També, la critica positiva i negativa sobre alguns dels professionals
esportius de referéncia, publicades pels diaris en les seves pagines introductories, sén mostra del
pes social que tenen tant I'esport com els seus actors. D'aquesta manera, ens trobem que la
capcalera participa de la repercussio social que genera l'esport, tot presentant peces d'opinio en el

primer bloc del diari.

Pel que fa al corpus de professionals, és important assenyalar que el periodista esportiu (ja sigui
redactor o col-laborador habitual) destaca pel seu alt grau d'especialitat, ja que les seves

interpretacions i valoracions suggereixen un grau de reputacié i criteri elevats. Tanmateix, és
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especial la situacié d'ex futbolistes, que participen com a col-laboradors i com a redactors en les
diverses capgaleres. En aquests casos, és innegable el seu bagatge futbolistic pel que fa a

l'analisi de I'esdeveniment, principalment l'esfera técnica d'aquest.

Amb relacié al darrer paragraf, la major part dels col-laboradors habituals dels diversos diaris s6n
periodistes especialitzats en esport o, almenys, es mostren molt interessats en el futbol.
Destaquen les col-laboracions de periodistes de mitjans audiovisuals, i dedicats a programes
esportius. Tot i que els perfils son molt variats, ja que es troben escriptors, ex futbolistes,
periodistes i, fins i tot, fildsofs, el que acostumen a tenir en comu és la seva contribucio en els
mitjans del mateix grup. Aquesta tendéncia és palpable en el cas de La Vanguardia i El Pais, que

intercanvien col-laboracions amb Mundo Deportivo i 8Tv el primer, i As, en el cas del segon.

Tot i les sinergies entre els suports d'un mateix holding de comunicacio, aquest factor no implica
que aquests comparteixin la linia editorial pel que fa als esports. Cadascun manté el seu
posicionament (afinitats i fidelitats a un esport, a un club, etc.) i col-laboren entre ells amb la

produccio de textos dels seus professionals.
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9.2. Reflexions finals

Vull encetar aquest apartat final incidint en el fet que aquest master-tesi pren I'analisi quantitativa
del periodisme esportiu com a métode per abordar la seva realitat. Malgrat que les variables
d'estudi es redueixin a xifres, amb els resultats obtinguts ja s'evidencia la transcendéncia i la
qualitat del periodisme esportiu amb preséncia a Catalunya. Aquest argument és justificat per la
varietat de géneres periodistics escrits, aixi com per la deteccié de les seves particularitats en el
tractament de l'actualitat futbolistica; per la preséncia de periodistes especialistes, interessats i
dedicats totalment a la realitat futbolistica i, sovint, a un club determinat, que destaquen com a
autentics liders d'opinid, aixi com per la seva voluntat d'abordar tota la realitat futbolistica, per a

presentar-la i compartir-la amb |'aficionat lector.

La present avaluaciéo quantitativa, doncs, demostra la magnitud de l'esport-espectacle com a
fenomen d'alt interés social, que trenca amb la valoracié compartida, encara vigent, sobre l'escas
reconeixement envers el periodisme esportiu i els seus professionals, aixi com dels lectors que el
consumeixen. Concloem aquesta primera reflexié enumerant una série de factors estimables, que
també incideixen a posar en relleu la importancia del periodisme esportiu com una branca
especialitzada, professionalitzada i en constant evolucio, aixi com la identificacio i la valoracio
sobre l'aficionat-lector-consumidor d'esports: a) la inquietud investigadora que desperta la matéria
esportiva i que es reflecteix en I'extensa bibliografia disponible i en curs, no només en |'ambit del
Periodisme, sin6 també com a fenomen d'estudi en el camp de la Sociologia, la Psicologia o la
Linguistica. b) la formacié académica i professional especialitzada en periodisme esportiu, present
actualment. c) la translacio de I'aficionat especialitzat cap a I'aficionat global, que no es diferencia
per edat i génere, ni tampoc pels seus coneixements envers el mén futbolistic. d) I'accés i la
participacié dels aficionats implicats en la difusié d'informacio i opinié sobre I'esport als mitjans de

comunicacio, cami principalment motivat pel mitja Internet.

Amb relacioé a la premsa generalista analitzada, les diverses capgaleres acostumen a definir-se
com a espais on la pluralitat d'informacions i d'opinions hi exerceixen tota la seva llibertat pero,
amb relacio a la cobertura informativa sobre I'ambit esportiu, aquest proposit queda esbiaixat en
tres vessants: 1) la diversitat d'esports plasmada per la premsa generalista abasta fins a 26
disciplines diferents, un volum molt reduit si es considera la pluralitat esportiva actual; 2) el futbol
és l'esport rei, deixant I'esport femeni relegat a una posicio totalment marginal, igual que a la resta
d'esports, i 3) s'evidencia el posicionament afi al F.C. Barcelona per part dels dos diaris catalans.

Conseglentment, I'heterogeneitat informativa no és real en aquests casos.
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Els diaris son un reflex de la societat amb la qué conviuen, i sén més que mediadors entre la
realitat dels fets i els ciutadans. Lamentablement, no es pot demostrar si les institucions
mediatiques publiquen tant futbol perqué volen complir les exigéncies informatives dels lectors (és
a dir, son aquests ultims els que demanden tanta informacio futbolistica), o bé, si son el mitjans els
responsables voluntaris d'aquest monopoli informatiu. Hom es qlestiona si aquestes evidéncies
son possibles de superar i, en un primer moment, tot i pensar que és quelcom molt complicat
d'assolir, quasi utopic, la resposta és si. |, com sempre, aconseguir-ho és cosa de tots: la
responsabilitat cultural i moral depén tant dels mitjans de comunicacid, de les organitzacions
esportives, com dels aficionats, perd sén aquests ultims els primers que han d’exigir un canvi de

tendéncia.
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11. Annex: fitxa técnica de les tres capgaleres

I
EL PAIS

Fundacié 4 de maig del 1976, Madrid.

Seu social Madrid.

Direccié actual Director d'El Pais: Antonio Cafio (durant el periode d'analisi el director era
Javier Moreno).
President d'El Pais i del grup PRISA: Juan Luis Cebrian.

Cap de Redaccié d'Esports: José Samano (Madrid) i Ramon Besa (Barcelona).

Trets distintius Diari d'informacié general lider a Espanya (1.812.000 lectors per dia el 2013,
segons dades de 'EGM).

Considerat diari d’elit, de referéncia.

Ideologia: esquerra moderada.

El Pais es defineix al seu Libro de estilo (2004, 21) com un diari “independiente,
de calidad, con vocaciéon iberoamericana y defensor de la democracia
pluralista”, i presenta la seva missid6 com a institucié periodistica: “El Pais se
esfuerza por presentar diaramente una informacion veraz, lo mas completa
posible, interesante, actual y de alta calidad, de manera que ayude al lector a

entender la realidad y a formarse su propio criterio.”

Grup de E/ Pais pertany al Grup PRISA, el grup de comunicacié més gran d’educacio,
comunicacioé informacio i entreteniment en els mercats de parla espanyola, i I'inic totalment
iberoamerica. En I'ambit de I'educacié i la formacio, PRISA posseeix el principal
grup editorial de llengua espanyola, Grupo Santillana, aixi com Alfaguara. Pel
que fa a mitjans de comunicacio, destaquen en la premsa escrita: El Pais, As i
Cinco Dias, i té una participacié en les revistes monografiques Cinemania i
Rolling Stones. En I'ambit radiofonic, PRISA opera a través d'Union Radio, la
major empresa radiofonica en els mercats de llengua espanyola, que la fa
propietaria de cadenes de referéncia com: Cadena Ser, 40 Principales, Cadena
Dial, M80, Radio Olé i Maxima FM. Pel que fa al mercat televisiu, PRISA té, en

el seu holding, Canal+.
>

- PRISA




Edicié Publica diariament fins a sis edicions diferents, dedicades a una autonomia:
Andalusia, Catalunya, Comunitat Valenciana, Galicia, Madrid i Pais Basc.
També destaca la Edicion América (edicid especial per a América Llatina). El
present treball ha realitzat I'analisi de la capcgalera E/ Pais tenint en compte
I'edici6 a Catalunya, que incorpora un suplement de 8 pagines sobre les
noticies més destacades del territori catala.

Opera des de diverses delegacions arreu del territori espanyol, i té instal-lades
redaccions a Washington, Méxic DF, Sao Paulo (aquestes ultimes denoten el
seu interés d'influir en tots els territoris de llengua hispanica) i a Brussel-les.

També compta amb una xarxa de corresponsals i col-laboradors arreu del mén.

Llengua La capcalera redacta el contingut de totes les seves edicions en castella.
Extraient literalment la seva posicio del Libro de estilo (2004, 31): “El periddico
se escribe en castellano y la regla general es que no deben usarse palabras de
otras lenguas, incluidos el catalan, el gallego o el vascuence, mientras existan

sindnimas en castellano.”

Llibre d'estil El Pais reedita el seu Libro de estilo des de la seva primera edicio, publicada el
1977 (I'tltima edicid és del 2004).

LAVANGUARDIA

Fundacio 1 de febrer del 1881, Barcelona.

Seu social Barcelona.

Direcci6 actual Director: Marius Carol (durant el periode d'analisi el director era José Antich).
President de La Vanguardia i del Grup Godé: Javier Godd, Comte de Godé.

Cap de Redaccio d'esports: Dagoberto Escorcia.

Trets distintius Diari d'informacié general lider a Catalunya (730.000 lectors per dia el 2013,
segons dades del Barometre de la Comunicacié de la FUNDACC), i tercer a
Espanya (752.00 lectors per dia el 2013, segons EGM).

Considerat diari d’elit, de referéncia.

Ideologia: conservadora.

Pertanyent a una empresa familiar, la familia Godé.

Llarga trajectoria historica (capgalera generalista més longeva de Catalunya).




En el seu Estatut de Redaccié (2004, 476), defineix els seus trets principals:
“Fiel a sus origenes y a su propia tradicion, La Vanguardia es un diario al
servicio de los valores, aspiraciones e intereses generales de la sociedad de
Catalunya, de la que procede y forma parte activamente como institucion
periodistica con un amplio reconocimiento social”’ (...) “y se proyecta hacia el
conjunto de Espafia y Europa desde su aspiracion por contribuir a la
integracion y desarrollo de los pueblos mediante la difusién e intercanvio de
informacion y el conocimiento, todo ello desde un espiritu universalista y
abierto, compatible con el respeto y la defensa de las tradiciones propias y
ajenas.” També defensa: “el sistema de la moderna economia de mercado, la
libre competencia y los principios de la justicia social, marco en el que el diario
desarrolla su acividad como empresa informativa y en el que se basa la

obtencion indispensable beneficio econdmico para garantizar su futuro.”

Grup de

comunicacio

Edicio

Pel que fa al grup Goddé de Comunicacid, posseeix, a més de La Vanguardia,
les publicacions Mundo Deportivo (edicié impresa i digital d'ambdés) i Qué!; les
revistes: Historia y vida, Salud y vida, Que fem?, Cultura|s, Tvmania, Guias QF,
Magazine, Vanguardia Dossier i Vanguardia Grandes temas. Pel que fa al
sector radiofonic, domina RadioCat XXI (Rac-1 i Rac-105), aixi com Prisa
Radio. 8Tv, Rac-105, GDA Pro i Nueva Veranda son els seus canals televisius.
En I'ambit de la publicitat i el marqueting, pertany al grup la central de vendes,
PubliPress, i el holding també mostra interés en el sector de la distribucié de

premsa.

grupoGodo

Dues curiositats entre les relacions d'aquest grup amb esports i clubs:

e Des de finals del 2012 el F.C. Barcelona emet a la TDT el seu canal
televisiu, Barga Tv, gracies a I'acord signat entre el club i el Grup Godé.
Aquest li cedeix el programa tematic numero 2 del seu multiplex,
pertinent a I'entitat Emissions Digitals de Catalunya del seu grup.

e Per altra banda, el Grup Godo és l'impulsor del Trofeu Comte de Godé
de tennis, que es celebra anualment a Barcelona, i anomenat

actualment: Barcelona Open Banc Sabadell.

La Vanguardia presenta, per a la seva versid impresa, una sola edicio,
publicada en catala i en castella.

Totalment diferent és la seva versié digital, Unicament en castella, on es poden
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trobar les edicions per comunitat autonoma: Andalusia, Arago, Canaries,
Catabria, Castella-La Manxa, Castella i Lled, Comunitat Valenciana,
Extremadura, Galicia, llles Balears, La Rioja, Madrid, Murcia, Navarra, Pais
Basc i Principat d'Asturies. Per a I'ambit de Catalunya es dedica una edici6 per
a cada provincia: Barcelona, Tarragona, Lleida i Girona, aixi com una edicio per
comarques o ciutats d'interés: Alt Pirineu i Aran, Badalona — Barcelonés Nord;
Berga — Bergueda; Granollers — Vallés Oriental; Igualada — Anoia; L'Hospitalet i
Baix Llobregat; Manresa — Bages; Matar6 — Maresme; Reus — Baix Camp;
Sabadell — Vallés; Solsona — Solsonés — Terrassa — Vallés; Terres de I'Ebre;

Vic — Osona; Vilafranca — Penedés, i Vilanova — Garraf.

Llengua Des de l'any 2011, La Vanguardia ofereix la versio en catala de la seva edicio,
complementaria a la versio en castella, amb la que ha treballat sempre des de
la seva fundacié. Cal recalcar, pero, que I'edicio digital de la capgalera es pot
consultar només en castella.

Llibre d'estil L'ediciéo del primer Libro de redacciéon es va publicar el 1986, i s'ha anat

reeditant fins a I'actualitat (ultima edicio, 2004).

”H”‘

ara.cat

Fundacio

28 de novembre del 2010, Barcelona

Seu social

Barcelona.

Direccio actual

Director: Carles Capdevila.
President d'Edicié de Premsa Periodica Ara, S.L.: Ferran Rodés.

Cap de Redaccio d'esports: Toni Padilla.

Trets distintius

Sisé diari d'informacié general més llegit a Catalunya (97.000 lector per dia
2013, segons el Barometre de la Comunicacid).

Aspira a convertir-se en un diari de referéncia en els territoris de parla catalana.
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Ideologia: esquerres.

En el seu Manifest fundacional, I'Ara manifesta obertament la seva visid
catalanista i la seva voluntat de servir com a eina de difusié i coneixement de
Catalunya i ser present en tots els territoris de parla catalana. També hi
expressa la necessitat d'arrencar un nou projecte periodistic de la nova
generaci6 del segle XXI, totalment entregada a les innovacions tecnolodgiques,
que ofereixen nous canals de comunicacié i participacié de la gent més activa
(aixi defineix als lectors que volen més que estar informats), aixi com trencar
amb la visio estatica del posicionament d'un diari, tot buscant “noves fonts i
noves visions, que concordin amb les que es van obrint pas amb naturalitat al

compas del canvi generacional i el curs de la historia”.

Grup de

comunicacio

Edicio

Llengua

Llibre d'estil

El diari i els seus suplements, aixi com les respectives versions digitals,
pertanyen a I'editora privada, Edicié de Premsa Periddica Ara S.L., que s'ocupa
unicament d'aquest suport. Aquesta editora és propietat de tretze accionistes:
Grup Focus, Fundacié Lluis Carulla, Ferran Rodés (director de I'editorial i
accionista a titol individual de I'Ara. També és director general de Grup Havas),
Toni Soler (Minoria Absoluta S.L.), Albert Om, Antoni Bassas, Xavier Bosch,
Victor Font (de Delta Partners) i Carles Capdevila, que és el director del diari
Ara.

Ens trobem, doncs, davant d'un cas excepcional: la capgalera pertany a una
editora, perd aquesta pertany a un grup d'accionistes, provinent del mén del
periodisme i del marqueting, a nivell particular o empresarial, que podria ser

interpretat com a grup de comunicacio.

En premsa escrita, I'Ara compta amb tres edicions: Catalunya, Pais Valencia i
Balears. En la seva edicio digital abasta també les edicions Andorra i

Comarques Gironines.

L'Ara sempre es comunica en catala. La publicacié6 compta amb reportatges i

articles traduits al catala de I'International Herald Tribune.

Actualment no té publicat el seu propi llibre d'estil.
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