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HIPOTESI/PLANTEJAMENT DEL TREBALL

Comunicar és una de les meves passions. Des de fa molts anys tinc clar que el meu futur
ha de girar al voltant de I'escriptura i la comunicacié. Per aquesta rad, ja fa quatre anys,
vaig triar estudiar el grau de Comunicacio Cultural i, per aquesta rad, he escollit finalitzar
aquesta etapa centrant-me en alld que de veritat m’interessa: la comunicacié de

proximitat.

Em vull centrar a fer un estudi sobre la comunicacié de proximitat perqué crec que és
una de les menys valorades, pero alhora una de les més necessaries. Necessitem saber
que passa a casa nostra, perd no només al nostre pais, sind quée passa al poble on vivim
i, fins i tot, qué passa al carrer de casa. Perqué aixo és el que els grans mitjans no ens
donen. En pocs minuts podem saber el que acaba de passar a I'altra punta del mén, pero
en canvi no coneixem que al barri del costat s’esta construint un centre de dia per
persones amb discapacitat. Aqui és on penso que falla el model de comunicacié global,
perque esta molt bé saber novetats de I'altre continent pocs minuts després que passin,

pero crec que, primer, és més important coneixer qué passa a casa.

Es per aquesta rad que crec que aquesta comunicacié tant realista i imprescindible ha
de créixer i només podra fer-ho si tots hi posem el granet de sorra. Els mitjans locals
lluiten dia a dia per sobreviure en un mén on la comunicacié s’ha convertit en la principal
guerra. Per altra banda, els grans mitjans competeixen per ser capdavanters en donar
les millors primicies que parlen de qualsevol punt del mén i s’obliden que, abans que
res, hem de coneixer la nostra actualitat més immediata. Per aix0 crec que si tots ens
esforcem, si tots posem més interés en saber qué li passa al nostre vei tindrem la
oportunitat de coneixer al cent per cent les novetats de tot el que ens envolta. Amb aixo
em refereixo a que, si enlloc de conformar-nos a posar el telenoticies d’un gran mitja
ens interessem també per saber qué expliquen els mitjans locals, serem capacos de

coneixer qué passa tant aqui, a casa, com alla, a fora.

Després d’aquesta breu introduccié la Unica cosa que vull deixar clara és que aquest
treball esta pensat especialment per donar émfasi a la feina que han dut fins ara i duen
a terme diariament els mitjans de proximitat i, més en concret, els mitjans del poble de

Palamods i les televisions locals.
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L'objectiu principal és recercar i estudiar els origens i I'evolucio tant historica com social
de la comunicacié per tal d'aconseguir una visié general del periodisme palamosi. La
finalitat és poder coneixer de manera senzilla algunes de les publicacions més
importants i emblematiques que han nascut, continuat o desaparegut al llarg del temps
a Palamoés. Aixi podrem fer-nos una petita idea del que ha significat la comunicacié local

en les diferents epoques escollides al meu municipi.

D’aquesta manera coneixerem la historia de la comunicacid local a Catalunya partint
d’un cas concret, Palamds. | alhora centrarem l'interés en la historia de les televisions
locals de Catalunya des que van néixer fins I'actualitat i aprofundirem amb una d’elles
per veure com se les empesca per donar als televidents allo que volen i també per

intentar expandir-se i guanyar nous publics cada dia.

Les motivacions que m’han portat a confeccionar aquest treball han estat principalment
dues. D’una banda, el fet de ser palamosina i voler coneixer i deixar constancia de la
historia del meu poble, doncs com a bona palamosina que séc, m'agradaria que aquesta
recerca i el cami recorregut fos practicable per d'altres, és a dir, que d'altres el puguin
recérrer darrere meu i puguin valorar l'interés del recorregut i dels resultats obtinguts,

i si és el cas, millorar-lo.

D’altra banda, el fet d’haver fet les practiques pertinents al grau a TV Costa Brava que
treballa per la comunicacié local de Palamds, entre molts d’altes pobles, m’ha despertat
I'interés de saber més coses sobre aquesta televisid local, per aquesta rad li he dedicat
un capitol a part, ja que m’interessa el mén de la comunicacié de proximitat i, en

concret, el de la televisio.
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METODOLOGIA

Pel que fa a I’estructura del treball, I’he dividit en tres grans apartats. Per una banda,
faré una breu introduccié sobre qué és la comunicacié local i qué ha significat per
Catalunya. Després, en el primer apartat, em centraré en el cas local de Palamds, el meu
poble, i veurem com ha anat evolucionant la comunicacio des de la primera publicacié
escrita fins a I'actualitat, passant per I'época de I'audiovisual i les noves tecnologies. A
partir d’aqui coneixerem els mitjans locals que han format i formen part de la
comunicacio local de Palamds. Aquest apartat és un dels més importants del treball i

pretén ser un document informatiu sobre la premsa local del municipi de Palamés.

La segona part del treball ens endinsa en el mén d’un mitja de comunicacié local de
Palamds: Televisié Costa Brava. Una televisid local privada del Baix Emporda que, com
totes les altres teles i mitjans locals, s’esfor¢a per competir en un mén dificil. Aquesta,
és un mitja privat que treballa per Palamés des de fa molts anys i que esta consolidat
com a un mitja de comunicacié més de Palamés. En aquest apartat entendrem de quina
manera funciona una televisio local i, entre d’altres coses, quines son les seves fonts de
financament, com va ser el canvi al TDT o com s’ho han fet per sobreviure amb la
revolucid d’Internet i les xarxes socials. També faré una lectura aprofundida de I’Ultim
estudi d’index d’audiéncia de TV Costa Brava i aixi coneixerem quin és el target! de
poblacié d’aquest mitja local que treballa pels pobles de la Costa Brava centre. Aixi,
coneixerem la historia i evolucié de TV Costa Brava i descobrirem I’'exemple de superacio
i ganes de tirar endavant tot i viure moments tan dificils com I’actual crisi economica

amb les retallades de les subvencions i la davallada de la publicitat.

Per arribar fins aqui faré un estudi dels origens i antecedents de les televisions locals de
Catalunya, amb els quals coneixerem la historia i evolucié de la comunicacié de
proximitat de les televisions locals. Doncs sense entendre el context del tema no sera

possible entendre la segona part del treball.

Per ultim veurem els resultats de I’'enquesta popular que he realitzat a peu de carrer per

coneixer si els ciutadans i ciutadanes de Palamds estan molt vinculats o no amb la

! Paraula provinent de I'anglés que fa referéncia al public destinatari, en aquest cas, d’un mitja de
comunicacio.
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comunicacio local del municipi. L'enquesta esta feta a partir del model de mostreig

probabilistic aleatori simple i hi ha participat cent palamosins i palamosines.

Per a fer possible aquesta recerca el primer que vaig haver de fer va ser adrecar-me a
I'espai de I'Arxiu Municipal de Palamds on he pogut recopilar gran part de la informacié
necessaria pel treball. L'nemeroteca de I'Arxiu ha estat la font principal d'informacié de
I'apartat del treball en que parlo de la comunicacid local de Palamds, ja que tots els
documents que he consultat sén propietat del poble i, per tant, la gran majoria no es
poden trobar enlloc més. Per a complementar-ho i, sobretot, per tenir les imatges que
tot seguit veureu al treball, també he utilitzat I'eina que em va facilitar en Lluis Costa: la
pagina web del Ministeri de Cultura anomenada Biblioteca Virtual de Premsa Historica
en la qual he trobat les copies d'algunes de les publicacions més importants de Palamds
de tots els temps. Aixi doncs, puc dir que he consultat les publicacions tant en persona i

amb les meves propies mans com des de |'ordinador de manera virtual.

Les noves tecnologies i Internet m'han servit per a estudiar la pagina web de Radio
Palamds, en la qual hi he trobat tota la informacié necessaria per a dur a terme el treball
i el web de I'Ajuntament que he inserit en I'apartat de I’'esquema actual local. Internet
també m’ha servit per consultar les pagines web de la Generalitat i alguns documents
en PDF com el del Consell Audiovisual Catala d’on gairebé he tret tota la informacioé sobre

la historia de la comunicacié local a Catalunya i sobre les televisions locals.

Pel que fa al marc teoric he llegit i consultat alguns llibres de referencia que parlen sobre
la comunicacidé local, tant en ambit general com més particular, en el cas de Palamds.
M'han servit de gran ajuda ja que m'han donat una visié sobre el tema que desconeixia

i m'han situat en aquest. Els trobarem tots citats a la bibliografia.

Una altra font d’informacié molt important han estat les fonts orals. A partir de les
entrevistes que he fet a Manel Rius, director de Televisié Costa Brava, i a Lluisa Martinez,
directora de la gestid i publicitat de la televisio, he pogut redactar i entendre tota la

historia de TVCB?, des dels seus inicis fins a I’actualitat. Miquel Figueras, I’antic director

2 Sigles de Televisi6 Costa Brava



La Premsa Palamosina, 131 anys de proximitat i confianca - Claudia Oliu i Albalat

de Televisié Palamds, també em va proporcionar tota la informacidé necessaria per

completar la historia de la televisio local de Palamos.

Les enquestes també m’han ajudat a tracar el treball, ja que estudiant els resultats he
entes quina és la visié que té el poble de Palamds vers la comunicacié local i m’he pogut

fer una idea dels index d’audiéncia que tenen els mitjans de Palamds.

INTRODUCCIO

Els origens de la premsa a Catalunya
Abans d’aprofundir en el tema principal del treball que és la comunicacié local, crec que
és necessari fer un repas dels antecedents i origens de la premsa catalana per posar-nos

en situacid i entendre el context.

Al llarg del segle XIX, la premsa catalana es va convertir en un mitja de comunicacié de
masses amb la proliferacié de capcaleres. Aquestes, pero, no van ser les primeres
publicacions que es van fer a Catalunya, doncs tenim mostres que ja al segle XV, just
després de la invencié de la impremta va haver-hi una proliferacié dels correus
informatius durant el segle seglient. Com que el comer¢ de Catalunya s’estenia per tot
el Mediterrani, va sorgir la necessitat de conéixer qué passava a altres territoris i, en
aquest moment, va ser quan es van comengar a redactar articles que informaven sobre

esdeveniments politics o economics d’arreu del mon.

Entre els anys 1890 i 1920 es va concebre el que coneixem com |'edat d’or de la premsa
catalana, ja que durant aquest periode es van consolidar els diaris que adoptaven els
conceptes moderns d’objectivitat i imparcialitat. Doncs va ser entre 1920i 1930 quan a
Catalunya existien mig centenar de diaris en una desena de ciutats com Girona,

Tarragona o Lleida.

El fenomen general de la premsa regional i provincial com a complement dels grans
diaris nacionals, que havia estat desplegat als principals paisos europeus al darrer quart
del segle XIX, té la particularitat catalana d’un mercat propi i autosuficient. Pero tot aixo
no va trigar gaire temps en canviar amb I'arribada de les tropes franquistes a Espanya.
El franquisme va reprimir, suprimir i es va apropiar de la premsa local i de la gran majoria

dels periddics comarcals, com també de la identitat del poble catala. El regim va crear
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una premsa basada en la desinformacid i les mentides i va passar a publicar només un

diari per comarca.

Després de la dictadura, a finals dels anys setanta amb la transicié i I'arribada de la
democracia, la comunicacio local a Catalunya va anar canviant progressivament. Va ser
un procés de transformacié politica i social que va afavorir que els ciutadans
participessin en la vida publica i reivindiquessin la llibertat d’expressidé que tants anys
havien tingut prohibida. Les bones expectatives de futur van afavorir el naixement de

nous canals de comunicacio.

En aquell moment hi havia una gran voluntat popular de fer comunicacié amb la llengua
propia: el catala, que havia estat més de quaranta anys reprimit, pero les iniciatives
periodistiques populars es diluien per falta de financament o per manca de
professionalitat. Entre la decada de 1975 i 1985, va haver-hi una recuperacié i el primer
creixement de la premsa comarcal catalana just en el moment en que la premsa diaria
de Barcelona patia una profunda crisi econdmica i estructural. L'arribada de la
tecnologia va provocar que molts diaris no tinguessin diners per innovar i, per tant,

haguessin de tancar.

Tot aixd va fer un tomb quan I'any 1978, després d’uns anys de progrés i bones
expectatives pero també algunes caigudes, la xarxa de comunicacié local de Catalunya
va obtenir un complement important: les Radios Lliures. A partir de I'any 79, gracies al
decret que els va donar llibertat i amb I'ajuda dels ajuntaments democratics, les radios
van comencar a elaborar els seus propis informatius. Les emissores sorgien amb pocs

recursos economics pero amb moltes ganes d’incidir en la societat del moment.

Va ser a principis de la decada dels vuitanta quan van néixer les primeres televisions
locals que, com els altres mitjans, tenien la necessitat d’oferir una realitat més propera

al ciutada i, per tant, tapar els forats que les grans televisions nacionals no cobrien.

D’aquesta manera, durant els anys vuitanta es consolidava la comunicacid local que
provava que la informacié de proximitat tenia un pes especific molt gran en la societat

catalana.
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La comunicacid de proximitat: Queé és i com va néixer?

La creacidé d’uns mitjans que donessin a la societat una comunicacié de proximitat va
fer-se totalment necessaria en el moment en qué els grans mitjans de comunicacid
nacionals només aportaven informacions generalistes i regides per la universalitat.
D’aquesta manera creixien amb forga els canals de comunicacié local amb I'objectiu de
crear una informacié basada amb I'aproximacié entre el public, el territori i el periodista.
Aixi, van sorgir una gran quantitat de col-lectius, associacions i, fins i tot, persones soles
qgue, amb la Unica voluntat d’apostar per la comunicacid local del seu poble, es van
atrevir a muntar un mitja. Aquest és el cas de molts dels mitjans de comunicacié local
gue tenim avui dia a Catalunya i, en concret, també el de Televisié Costa Brava. Una
televisi6 que va comencar amb I'empenta de quatre joves voluntaris amb ganes
d’informar als ciutadans dels seus municipis i que més endavant, en el treball, veurem

la seva estructura historica i funcional.

Aquesta forta vocacid comarcal i de proximitat és la que caracteritza la tradicio
periodistica catalana. Després de la dictadura va néixer en els catalans unes ganes
immenses d’expressar allo que sentien i, per tant, també de voler-ho donar a coneéixer
als demés. Aixi va ser com es va comencar a escriure la historia de la comunicacié de
proximitat de Catalunya que ja té gairebé mig segle de vida. Des de I'arribada de la
democracia a I'estat espanyol, la comunicacié local ha esdevingut un actor social i
comunicatiu de gran importancia a Catalunya ja que ha donat la oportunitat als
ciutadans de poder participar en la comunicaciod dels seus pobles, per tant, ha aconseguit

una major pluralitat de veus en un mateix mitja.

Els mitjans de comunicacid de proximitat treballen amb la intencid d’ajudar a la societat
a coneixer el dia a dia del seu municipi i dels municipis veins. Perqué en els ultims temps,
la globalitzacié ha fet que sapiguem més coses del que passa a fora que al nostre poble.
Per explicar aix0, m’agradaria destacar una frase que diu el doctor Lluis Costa al seu
llibre La comunicacio local i, que ell mateix, ho defineix com la major contradiccié de la
humanitat: “tenir noticia d’allo que passa a l'altre cantd del planeta de forma
instantania, mentre que som incapacos de saber que preocupa el nostre vei; acostumem

a tenir moltes dificultats per conéixer la realitat més propera, la del nostre territori, la
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del nostre ambit més quotidia”>. | tots aquests conceptes esmentats a la frase son els

gue la comunicacio local més treballa.

Els mitjans de comunicacid local sén un instrument d’expressié ideal per donar a
coneixer una gran part de sectors de la societat que mai abans havien tingut la
oportunitat de comunicar-se en algun mitja. Les televisions de proximitat garanteixen
qgue aquells territoris i col-lectius d’ambit local puguin ser presents als mitjans de
comunicacio audiovisual. D’aquesta manera es donen a coneixer moltes associacions,
grups o petits col-lectius locals que mai s’haurien pogut lluir davant un mitja de grans

dimensions.

Un dels trets que per mi sén més rellevants i que caracteritzen la comunicacio local és
que aquesta treballa amb un objectiu clar: la proximitat. Es per aquesta rad que, tot i
que en les Ultimes dues décades del segle XX s’hagi debilitat per culpa de la globalitzacio,
amb les noves tecnologies i Internet que han fet que es deixés enrere la tradicional
relacié entre emissor i receptor i han donat pas a una nova manera d’entendre i
consumir la comunicacid, la comunicacié local segueix tenint gran protagonisme ja que
la premsa comarcal, a banda de fer una funcié complementaria de la premsa general, té
una relacié directa amb el territori i, per tant, és capac de coneixer-lo a fons socialment

i politicament. Aquesta comunicacid local és la base de la societat local.

Les bases de la naturalesa de la premsa de proximitat son que treballa amb una dimensié
petita, és a dir, treballa arrelada al seu territori més proper, al seu poble o, com a molt,
als pobles veins o de la comarca. D’aquesta manera la informacié local només fa
referencia a uns continguts que afecten de manera especial als ciutadans d’aquest
territori i que estan definits en termes socials, culturals i geografics. A més, la proximitat
del public és la clau de I'éxit, el public no només fa la funcid de public com a tal siné que
al mateix temps pot ésser protagonista de la noticia, ja sigui perque és un testimoni,
perque té la oportunitat de donar la seva opinid, etc. Per tant, déna la oportunitat
perque les veus petites també puguin participar i, per tant, és una informacid més
descentralitzada, més diversificada. Per aixd mateix la comunicacié de proximitat té una

funcié social i cultural, perqué els periodistes que hi treballen tenen una relacio directa

3 Fragment extret textualment del llibre La comunicacid local de Lluis Costa
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tant amb el territori, com amb les persones i les tradicions i sdn capacos d’arribar més

enlla de donar simple informacié generalitzada.

La comunicacié local es basa en una informacié que, per sobre de tot, déna servei i és
directa i propera al ciutada. Aquests trets sén els que busca el public de la comunicacio
local: informacid precisa que detalli i concreti el que ha passat al poble, sense ser
necessaria una visi6 més generalista o una amplitud panoramica ja que I'ambit de

recepcié també es concret.

En aguest moment és quan ens adonem que entre els mitjans locals i els grans mitjans
hi ha algunes diferencies importants. Com he dit, el mitja local té un public molt definit
i, per tant, la seva feina és satisfer a aquest public amb la informacié local que demana.
En canvi, els grans mitjans han d’atendre a publics més universals, per tant, també han

de donar una informacié més generalitzada i una visié del mén més amplia.

Aquestes diferencies, pero, no haurien de fer-nos pensar que la informacié local i la
informacié general sén com el blanci el negre, sind tot el contrari. Al meu entendre, els
conceptes de local i global sén totalment complementaris ja que junts donen al ciutada
el total de la informacié que necessita saber. Per una banda, veient un mitja global el
ciutada pot coneéixer alld que passa al seu pais i també al mén sencer i, per altra banda,
essent receptor d’un mitja local completara la informacié coneixent allo que passa al

seu poble, és a dir, al seu ambit més quotidia.

Es per aquesta rad que en el mén en qué vivim, el millor és poder “pensar localment i
actuar globalment” com bé afirma Lluis Costa a La comunicacid local. El concepte
“glocalitzacid”* és la formula que ddna sentit a la comunicacié actual. La societat digital
ha representat un element molt valuds per al desenvolupament de la comunicacio local
perque li ha permés tenir accés a les dades que, fins el moment, només podia accedir-
hi la comunicacid global. D’aquesta manera el concepte local ha evolucionat i avui, el
comunicador no només ha de centrar-se en termes locals sind que el millor és que sapiga
relacionar aquesta informacié local amb contextos més amplis i, per tant, tingui la

capacitat d’interrelacionar conceptes locals amb conceptes generals.

4 Concepte extret del llibre La comunicacié local de Lluis Costa
10
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L’arribada de les noves tecnologies, sobretot en les Ultimes décades del segle XX, va fer
que la comunicacid en general hagués de reinventar-se. Internet, com he explicat més
amunt, ha sigut de gran ajuda pels mitjans de comunicacio local que han tingut la
oportunitat d’expandir-se, perd també ha afectat aquesta comunicacié ja que amb les
noves tecnologies el protagonisme de la comunicacidé més propera va, gairebé,

desapareixer.

D’aquesta manera sabem que les noves tecnologies han afectat el periodisme en tots
els ambits de comunicacio, tant general com local. | tant en I'obtencié d’informacié com
en la difusid d’aquesta. La possibilitat que qualsevol persona pugui rebre i emetre
informacid desvirtua la imatge tradicional del procés de la comunicacié. Per aquesta rad

avui més que mai el periodisme ha de lluitar per no perdre I'esseéncia que el defineix.

Internet esta provocant uns canvis socials i d’habits de consum de la informacid. Avui
dia, la relacié classica emissor-receptor s’ha transformat, el receptor esdevé
indispensable com a particip de la comunicacié local a les xarxes. En el procés de
globalitzacid, la comunicacid local s’aferra a seguir donant continguts socials i culturals
propis d’un territori perqué és la Unica manera de desmarcar-se de tot allo que la
comunicacid global equipara. D’aquesta manera la comunicacié local dins el context
global representa, en I’epoca de les noves tecnologies, la vertebracid i la conservacio de

les identitats locals i nacionals.
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LA COMUNICACIO LOCAL A PALAMOS
1. Antecedents historics: la premsa escrita

Una vegada hem entés que és la comunicacio local i quina és la seva historia a Catalunya,
crec que és moment d’entrar a veure el cas concret de Palamds i coneixer, aixi, un cas
local de comunicacié de proximitat. Per no perdre el fil, aquest apartat del treball esta
dividit en tres capitols i, cadascun d’ells, inclou diferents époques. En la primera epoca
s'hiinclou des de I'origen de la comunicacio local de Palamds, I'any 1883, fins I'any 1939,
és a dir, el final de la Guerra Civil Espanyola. La segona fase historica s’emmarca en els
anys de la transicié democratica, entre el 1975 i el 2000 i, la tercera, recull I'actualitat,
del 2000 fins avui. A cada apartat he inserit les publicacions de Palamds dins el context

historic, tant de Catalunya com d'Espanya, al que pertanyen.

Els origens

Des dels seus origens la premsa palamosina ha intentat reflectir de manera veridica i des
de diversos punts de vista la realitat de cada moment. Aixi doncs, amb més o menys
intensitat depenent del mitja comunicador, s'ha anat construint una cronica de la realitat
en cada situacio historica que avarca totes les transformacions que ha patit Palamés. A
més, cal remarcar que sempre ho ha fet intentant que les publicacions fossin formals i

proximes als ciutadans ja que aquest és el principal objectiu de la premsa local.

Tot i que no és possible coneixer totes les publicacions que s'han dut a terme durant la
historia de la premsa palamosina, des de la primera fins la ultima, podem estar
orgullosos del que disposem en l'inventari ja que les capgaleres conegudes ens ofereixen
un ampli ventall de models i orientacions que es poden agrupar en cinc blocs
diferenciats: literaris, d'informacid general, satirics, obreristes i organs d'entitats amb
projeccid ciutadana. Aixi, a Palamds comptem amb un patrimoni documental de gran

valor i insubstituible que serveix per a l'estudi de la vida local.

Per coneixer l'origen de la primera publicacié redactada a Palamds i per Palamds, ens
hem de remuntar a I'any 1883. El Semanario de Palamds va ser el primer diari il-lustrat
del municipi i amb ell es va iniciar una rica tradicié periodistica que compta ja amb més

d'un segle d'existéncia.

12
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- — = El Semanario de Palamds, patrocinat per I'escriptor i politic
Semanario de Palamos

Narcis Pagés i Prats, es va constituir com a defensor i

portaveu de la companyia del tren petit. Era un setmanari

en llengua castellana redactat per voluntaris de Palamds
gue aportava noticies referents al poble i també informacié
de les poblacions veines de la comarca. Dins d'aquest, i en

un context on el port de Palamds era |'eina de treball del

@ municipi més preuada, hi havia un apartat que parlava dels

Imatge: Publicacié num. 1, 4/10/1883 . . . . .
matge: Publicaci6 mim. 1, 4/10/ vaixells de mercaderies que havien entrat i sortit del port

Font: Web Ministerio de Cultura

durant la setmana. Un altre apartat, per exemple, parlava
dels naixements i les defuncions setmanals del poble. Aquest primer diari il-lustrat de la
poblacid es publicava cada dijous amb un preu de venda de 50 pessetes. Una part de la
subvencié d'aquest era a partir d'anuncis i comunicats, la gran majoria d'ells de

comerciants que anunciaven els seus productes, perd sobretot remeis farmacéutics per

a tot tipus de malalties, a més de molts anuncis de doctors del poble i rodalies.

A banda del noticiari setmanal, anomenat ‘La gacetilla’, el Semanario tenia un apartat

de poesia i un d'art, en el qual s'exposava un gravat antic i es feia una critica d'aquest.

El seu principal objectiu era el progrés moral i material de la vila n Se—majﬂmﬂ s Palams.

Periddico ilustrado.

gue I'havia vist néixer, un objectiu assolit del tot si tenim en

compte les 235 publicacions que es van fer des de l'inici fins

I'any 1888.

Després del tancament del Semanario, Palamds va viure uns

anys de transicid informativa local ja que no va sorgir cap

publicacié setmanal més fins I'any 1891. Imatge: Publicacio nim. 228,
9/02/1888 Font: Web Ministerio
de Cultura

El eco de la redencidn va ser un butlleti de publicacié Unica i tematica de logia macgonica
que, al costat de La labor corchera, diari del 92 defensor dels interessos de la classe
treballadora d'aquell moment en que Palamds i els taps de suro anaven agafats de la ma,
van trencar el gel d'aquells anys. Malgrat tot, no va servir de gaire ja que, altra vegada,

fins I'any 98 no va apareixer un diari amb cara i ulls com ho havia estat el Semanario.

13



La Premsa Palamosina, 131 anys de proximitat i confianca - Claudia Oliu i Albalat

Aixi, el 20 de gener de I'any 1898 naixia La Senyera, el primer diari setmanal escrit en
catala. Tot i que, com els altres, es va veure obligat a tancar poc després d'un any de la
primera publicacid, va aportar uns aires nous a la poblacié de Palamds que va rebre amb

gran pena la perdua del diari.

Amb La Senyera Palamds semblava que comencava a guanyar terreny en el camp de la
comunicacié local, doncs, a partir de I'any 1900, fa pensar que els palamosins van
despertar les seves ganes de comunicar al poble ja que van apareixer diversos periodics
que, tot i ser de curta durada, no deixaven indiferents els seus lectors. L'any 1900, per
exemple, sortien a la palestra La redencion obrera, un diari 0rgan dels obrers suro-tapers,
que en aquell moment era, juntament amb la pesca, la feina amb més treballadors
palamosins, i La manguera, un setmanari local de tematica satirica. Perd després
d'aquests dos, van haver de passar onze anys més perqué la premsa local de Palamds

tornés al carrer.

L'abril de 1911 va néixer L'estudiant, un setmanari literari catala que pretenia arribar als
palamosins a partir de temes literaris i locals. A més, tenia un apartat dedicat a les festes
i celebracions del moment, per exemple, en I'exemplar del mes de juny van fer una edicié
especial dedicada a la Festa Major del poble. La seva durada va ser fins el juliol del

mateix any.

Tres anys més tard, concretament l'any 1914, va néixer el que és un dels diaris més
importants en la historia de la premsa local de Palaméds. No només pel nombre de
publicacions i pels anys d'existéncia, sind també per la qualitat informativa. Aixi doncs,
Marinada naixia de la il-lusid dels joves emprenedors palamosins amb ganes de

comunicar les novetats del poble.

Marinada va ser una font d'informacié molt gran per Palamés. Es publicava una vegada
al mes i la seva tematica era literaria i d'informacié local. S'escrivia en catala i era
redactada per joves del poble. En I'apartat de noticies s'hi explicaven totes aquelles

novetats que havien succeit al llarg del mes tant a Palamés com a les rodalies.
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Som conscients que la mentalitat de I'any 1914 no té res a

veure amb la mentalitat d'avui dia, doncs he trobat un bon

exemple que deixa clar per a qui anaven dirigits els diaris del
moment i amb quina mentalitat, segurament involuntaria,

s'escrivien. En I'exemplar numero 31 de I'1 de juny de 1916,

per tant, del tercer any de publicacié, i en l'apartat
Preu: 50 Cls.

d'informacio local es diu: “Vingué de La Bisbal un gran vol de = o e

col-legiales”. A part d'aquest petit exemple, no hem de deixar Font: Web Ministerio de Cultura
de banda que Marinada va ser el mitja més influent de Palamds durant disset anys, ja
que va arribar a publicar un total de 204 exemplars fins el desembre de 1930, moment

en que va haver de tancar.

L'any 1921, quan Marinada ja portava vuit anys publicant, I'Església de Santa Maria del
Mar amb la Fundacié de I'Església Parroquial de Palamds va estrenar publicacié amb una
fulla setmanal de tematica religiosa i de vida parroquial. Aquestes publicacions no van
durar gaire temps, pero l'any 1928 van fer una publicacié extraordinaria en

commemoracié als 500 anys d'existencia de la fundacid.

El 1922 neix Seny, una revista mensual d'un any de durada portaveu de I'Agrupacid
Catalanista. En aquesta s'hi podia trobar tota la informacio relativa a I'agrupacid i tots els

moviments socials que es duien a terme dins i fora de la poblacié.

L'any segiient, el 1923, va sortir a la llum E/ drac, un periodic quinzenal de redaccid i
administracié palamosina que valia 15 centims. La seva principal finalitat era comunicar
als ciutadans de tot el que passava al poble pero volien fer-ho d'una manera més
innovadora de com s'havia fet fins llavors. Com els mateixos redactors expliquen a la
portada de la primera publicacié: “estem cansats d'aquesta aplanadora monotonia,
d'aquest terrible sempre igual de la vida quotidiana” amb aix0 es refereixen que El Drac
aportara novetats, tant en la manera de fer com en el que es dira, que divergiran dels

periodics existents en el moment.

A banda d'aix0, també aportava informacions d'art, teatre i noticies de fora de Catalunya.
Aquest Ultim apartat del diari ens fa veure que la comunicacio global cada vegada era

més facil d'aconseguir doncs, a El Drac, trobem noticies provinents d'arreu d'Espanya i
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algunes d'Europa, per tant, va ser un diari que comencava a obrir les portes a allo
internacional. Es subvencionava amb els anuncis dels comerciants i estava escrit en el

catala antic de I'eépoca.

Podem concloure que I'any 1923, tot i ser I'inici de la dictadura de Primo de Rivera, va
ser un bon any ja que van apareixer diversos periodics. Va sorgir L'avi Muné, el primer
setmanari popular Independent que tampoc va durar més d'un any. Perd quatre anys
més tard es va tornar a intentar i va néixer Costa Brava, un altre setmanari popular

Independent que, amb sort, va poder publicar fins el 29.

El mateix any 23 també va provar d'entrar al mercat de la comunicacié E/ Programa,
orgue de la democracia federalista del Baix Emporda que no va tenir exit perd que va
aconseguir-ho deu anys més tard, el 1933, reestructurant les edicions gracies al nou
Comité Comarcal Federalista del Baix Emporda, editat des de Sant Feliu de Guixols pero

amb redactors de Palamds.

Els anys anaven passant i molts mitjans florien amb ganes d'informar els palamosins i
palamosines perdo només Marinada seguia al peu del cand. Aixd va canviar un xic quan
I'any 1930 els joves de Palamds van fer renéixer La Senyera. La van ressuscitar amb
I'objectiu d'innovar: fer-lo amb caracter més jove i més adient a les aspiracions i ideals
d'aquells temps. Els redactors eren joves palamosins catalanistes que apostaven per una
politica catalanista i, amb aquest diari, manifestaven la cultura catalana. El preu per al
public era de 15 céntims de pesseta i les edicions eren pagades gracies a la gran quantitat
d'anuncis de qué gaudia el diari. Era molt complert ja que tenia diversos apartats com el
de ciutadania, el d'esport, el de joventut, el de noticies i

el de temes socials. A més, al final del diari en |'apartat

“remarques” els redactors reivindicaven fets del
moment, per exemple en un exemplar que vaig consultar
a l'inventari Municipal hi manifestaven que els
comerciants encara tinguessin els rétols de les seves

botigues en castella i demanaven que els canviessin al

catala. Aquest petit exemple ens mostra clarament la

|
Ev,matge,. publicacié nim. 1, 22/09/1930 ideologia del diari i del moment que vivia la societat.
Font: Web Ministerio de Cultura
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Després del tancament de Marinada I'any 30, fins I'any 33 només va haver-hi una sola
publicacié a Palamds que seguis vigent, El Programa. Va haver de passar un any perquée
la comunicacid local de Palamds tornés a donar els seus fruits. Aixi, el 17 d'agost del 1934
va comengar a publicar Albada. Un fulleté quinzenal que valia 20 centims (5 céntims més
car que tots els demés) subvencionat amb els anuncis de comerciants i escrit en catala.
El seu principal objectiu era arribar a tot el public palamosi. Per aquesta rad tenia
diverses seccions amb diferents temes: art, ciéncies, esport, municipals, una part
destinada a politica en la que el seu lema era la imparcialitat, i una seccié femenina que

intentava buscar un nou cami per a la dona que fugis de la rutina tradicional.

Amb Albada ens adonem que la mentalitat que hi havia en les publicacions de Marinada
I'any 1916 havia canviat bastant. Des de 1931 amb la instauracié de la Segona Republica
Espanyola, el sufragi femeni a Espanya i a Catalunya va comencar a tenir els seus fruits,
les dones tenien un paper més important en la societat i ja no es sentien tan lligades als
homes. Per aquesta rad el fulleté Albada ens mostra el canvi de mentalitat que van fer

els ciutadans de Catalunya i, en el nostre cas, els de Palamos.

L'any 1935 de la ma de I'Associacié El Cau de la Costa Brava del Museu de Palamos va
apareixer als quioscos Terra nostra, un butlleti semestral que va acabar el 36, just amb

I'inici de la Guerra Civil.

Amb la Guerra, a Palamds només va haver-hi una sola publicacié: Nostre ideal Club, que

va durar fins I'any 1937.

A partir d'aquest moment les coses van canviar del tot. Com a territori de rereguarda,
Catalunya va patir bombardeigs per part de |'aviacié italiana, cosa que va fer necessari la
construccié de refugis antiaeris. L'arribada de refugiats d'altres indrets de I'Estat que
escapaven de la preséncia dels nacionals, I'escassetat d'aliments, el racionament, el

mercat negre i, sobretot, la repressid de la FAl i la Falange van ser fets remarcables avui.

A Catalunya tot acabava sent rutinari, la gana, la sirena estrident que avisava de perill,
les bombes, que Palamds també va patir, les corredisses als refugis i la cerca d'informacié
en la premsa, els comunicats per radio i les noticies del front portaven a tots els

ciutadans a viure amb I'ai al cor.
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Un cop la guerra va estar perduda, Catalunya va perdre tot allo que tant li havia costat
aconseguir. Franco va abolir I'Estatut d'Autonomia del 1932 i també la Generalitat i tota
la seva obra. La democracia va deixar pas a una dura dictadura presidida pels guanyadors
de la guerra. Els anys que van venir després van ser totalment foscos per a Catalunya. A
Palamds, de I'any 1937, amb el tancament del butlleti Nostre ideal Club, fins I'any 1955
no va sortir cap més publicacid. El franquisme va reprimir, suprimir i es va apropiar de la
premsa local i de la gran majoria de diaris i periddics comarcals. Van crear una premsa
del regim en el qual hi havia un diari per comarca, els quals enlloc d'informar,

desinformaven, mentien a la poblacié.

Per sort, a Palamds I'any 1955 es va fer possible, amb el consentiment del generalisimo,
la publicacidé del diari més important de la vila: La Proa. Aquest diari va néixer vint anys
abans de la transicié democratica, per aquesta rad queda col-locat enmig de diferents
epoques del treball: entre els principis de la dictadura i entre la transicié democratica,
fins a 'actualitat. Perque quedés clara la historia de la Proa he cregut necessari explicar-
la tota d'una tirada deixant de banda, per uns instants, tots els mitjans que van sorgir
durant la transicid al costat d'aquesta. Ho he fet perque he pensat que si hagués partit

per la meitat aquesta historia, potser no s'hauria entés de la mateixa manera.

La Proa Palamds va néixer el desembre de 1955. En la seva primera época, més de
tematica cultural sota la vigilancia franquista, va ser una revista escrita en llengua
castellana organ de la Casa de Cultura de Palamés. Tenia diferents apartats dels quals
destaco: un apartat en el qual escrivien un missatge depenent de I'época de I'any en qué
estaven, per exemple, en el primer exemplar hi ha un ‘mensaje de Navidad’. Un altre
apartat és el noticiari, amb noticies tant internacionals com locals. També dedicaven un
apartat a la Mistela i als mots encreuats i un altre a parlar d”Arte y artistas’ en el qual es
parlava tant de pintura com d'escultures i musica i, al final, de remeis medicinals i

curiositats interessants per a la poblacid.

En la segona época de la Proa, que va comencar I'any 1965, les publicacions seguien en
castella pero s'hi van afegir fotografies fetes per fotografs palamosins, encara en blanc i
negre. Aguesta segona epoca deixa veure una clara millora en la organitzacié de la revista

pel que fa als apartats d'aquesta. Cada exemplar costava 8 pessetes i I'objectiu de la
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revista era acostar als palamosins al mén exterior i, alhora, assabentar-los de tot allo que

passava a la vila.

Després de la mort de Franco, I'any 1975, amb I'inici de la transicid democratica, Espanya
i Catalunya van comencgar a viure un procés de canvi i noves expectatives sobretot gracies
al turisme dels anys 60. La comunicacid va anar canviant progressivament i van néixer
nous canals de comunicacié com els butlletins d'associacions de veins, de partits politics
i de centres civics. La vida s'havia encarit, aixi ens ho demostra la tercera epoca de la

Proa en qué cada exemplar costava 125 pessetes.

El mar¢ de 1986, la revista estrenava portada en color. Aquesta
era una continuacié de la segona época que aportava millores i
una mentalitat més moderna. Els objectius que tenien eren
convertir la revista en una galeria de fets, costums, festes,

representacions i opinions, aportant noves idees i essent oberta

a tots els ciutadans. La redaccidé estava formada per gent del

poble de diferents edats que apostaven per la revista amb imatge: Publicacié marc de 1986 Font:
Propia - Arxiu Municipal de Palamds

novetats com un noticiari diari del mes en qiestid, un

apartat dedicat als oficis d'abans a Palamds, un apartat anomenat “Set per cinc”, en el

qual s'entrevistaven set persones destacables de Palamds que haguessin fet quelcom

d'interes per al poble, i també un apartat en el qual s'hi seleccionaven els llibres més

venuts o amb més bona critica del mes. També hi havia una plana d'esports i de noticies

de les escoles del poble.

De I'any 1993 al 2001, no trobem cap més exemplar de la revista ja que I'any 93 hi va
haver un canvi en la direccid d'aquesta i els que ho portaven, en veure que tenien tants
subscriptors i col-laboradors de les rodalies de Palamds, com Palafrugell, van decidir
canviar la revista local i fer-ne un diari comarcal. Aixi doncs, la Proa va passar a dir-se

Setmanari del Baix Emporda, i ja no parlava només de Palamds sind de tota la comarca.

L'any 2001, pero, els ciutadans de Palamds van demanar i fer reivindicacions perque
volien que tornés la revista Proa, especialitzada en temes locals del poble. Aixi doncs, a
principis d'any va renéixer la revista Proa de Palamds i, amb ella, una quarta época.

Aguesta ultima época pretenia recuperar |'esperit nostalgic dels antics redactors que
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aportava informacid local i alhora anecdotes i histories que, ni la televisio ni la radio

locals tocaven.

Actualment pero, la revista local ja no existeix, només en queda la revista comarcal
anomenada Revista del Baix Emporda que intenta seguir amb |'estil de la Proa perd ho
fa introduint més temes ja que parla de tots els municipis de la comarca. Aquesta revista
es pot aconseguir als quioscos dels diferents pobles amb un preu per nimero de 7 euros
i s'edita tres vegades al mes. També hi ha la possibilitat de fer-se subscriptor en la seva
pagina web per rebre-la directament a casa. A més, els nUmeros antics es pengen alla

mateix, per tant, es poden consultar sempre que es vulgui de manera gratuita.

Després d'aquest paréntesi, tornem a on estavem, just en els anys de la transicid

democratica.

La transicié democratica
Aqui comenca el segon capitol d’aquest apartat d’historia de la premsa de Palamds que

compren els anys de la transicié democratica entre 1975 i 2000.

Passada la mort del dictador, fins I'any 1983 no va sorgir cap altre mitja de comunicacid
a Palamés que no fos la Proa. A partir de la transicié el procés de canvi va néixer sobretot
a partir de publicacions fetes per associacions de veins, partits politics i centres civics. En
aquest apartat he agrupat les publicacions de la mateixa tematica i, de cada grup, només
n'he explicat una, la que he trobat més important, ja sigui per la qualitat informativa o

per la quantitat de publicacions que ha fet.

El 10 de gener de I'any 1983 va sortir la primera publicacié de la primera revista escolar
de Palamos escrita en catala, Calaix de Sastre. Era i és una revista gratuita redactada i
editada per I'escola Vedruna de Palamds, subvencionada pels anunciants. Logicament,
va comencar amb totes les planes impreses en blanc i negre i només la portada en color,
perd actualment, és tota en color, molt moderna i actualitzada. Explica les anécdotes i
actes rellevants viscuts a |'escola Vedruna de Palamds. Com aquesta, durant tota la
historia de la premsa local de Palamds, podem trobar-ne moltes altres referents a les
escoles de la vila, pero cap que hagi durat fins I'actualitat i durant tants anys. Per

exemple, I'any 1988 va sortir Sac de noticies, la revista de I'escola Ruiz Jiménez. O I'any
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1989, en que el col-legi La Salle va treure el Full informatiu La Salle Palamds. L'any 1992
també trobem Inquietud, la revista de I'escola publica Vila-Roma o el 95 la primera

publicacid de la revista de I'lES Palamds, Institut Ensenyament Secundari Palamds.

A partir de la transicid, I'Ajuntament de Palamds va comengar a publicar, en diferents
formats, les informacions que anaven apareixent a cada moment. Aixi, just un any
després de 'aparicid de la primera revista escolar palamosina, el desembre de I'any 1984
I'Ajuntament de Palamds va posar en marxa un butlleti informatiu gratuit per a la
poblacié anomenat Ajuntament de Palamds, que pretenia arribar a la poblacié informant
de totes les accions que es portaven a terme des de I'Ajuntament. Aixi doncs, informava
als ciutadans de les novetats que vivia el poble. Estava escrit per una banda en catala i

per l'altra en castella, ja que tenia dues cares de full.

Des de I'Ajuntament I'any 89 també es va publicar una Agenda Cultural en la qual sortien
totes les activitats d'oci i cultura programades trimestralment a Palamds. A més, I'any
1996 i 1998 I'Ajuntament també va subvencionar dos informatius mensuals, el primer
anomenat Palamds viu i el segon, Palamds. Eren exemplars )/L\LL\/\/\@’_%)S N |
gratuits per a la poblacié que tenien diversos apartats: el
noticiari, una galeria de fotos, I'agenda cultural d'interés

general amb les activitats programades pel mes, un reportatge,

dietética, psicologia, jardineria, la taula, els vins, I'hordscop,

CONCERT DE PRIMAVERA

cinema, musica, esports i, fins i tot, els horaris de la Sarfa — el ‘, — =
Imatge: Publicacié num. 3, abril de

transport public del poble-, poesia i la borsa de treball. (1199;;:""'-‘;'P’GP’“‘AfX’“’V’“”’C’P”’
e ralamos

Aquests butlletins no van durar gaire temps, pero el temps que van anar-se publicant

van ser de gran utilitat per als palamosins i palamosines.

Durant la transicid, com ja he explicat, van néixer una gran quantitat de butlletins a
Palamos. L'abril de 1988, per exemple, va sortir el butlleti informatiu municipal de Ia
UPM, Unitat i Progrés Municipal, de Palamds. Estava escrit en catala i era gratuit. En
aquest butlleti es parlava dels pressupostos i de tot alld que havia fet bé o que s'havia

de millorar des de I'Ajuntament. Era una critica cap a la feina que feia I'Ajuntament.

Com aquest, uns anys més tard, el 92, també va apareixer L'estadi, el butlleti

d'informacio futbolistica del Palamds Club de Futbol.
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| dos anys més tard, durant el novembre i desembre del 1994, va publicar-se la revista
soci-sanitaria de |I'Hospital de dia de Palamds, anomenada Coses nostres. Estava escrita
en castella i formava part de dues entitats: de |'antiga residéncia geriatrica de Palamoés i
de I'Hospital. Valia 100 pessetes i tenia diversos apartats. Les portades eren en color,
pero per dins era en blanc i negre. El mateix hospital i geriatric eren els que pagaven les

edicions.

Els Ultims exemples de butlletins informatius publicats a Palamds abans d'arribar a I'any
2000 son el de I'Associacié d'Amics de la Fosca i el de I'Associacio Salvem Castell. El
primer, La Fosca va publicar-se entre els anys 1995 i 2005. | el segon, Sa Cobertera va
néixer també el 1995, pero va morir el 2000. Sa Cobertera tenia diversos apartats com
el de I'editorial, les coses de Palamds (en el qual s'explicava, per exemple, el Carnaval),
noticies sobre salvar el patrimoni de Castell, i d'altres com informacié interna diversa en

relacié al patrimoni. Estava escrit en catala.
Del 2000 fins I'actualitat: la premsa escrita es va apagant a Palamoés

Després de la segona epoca d’aquest apartat del treball, en la qual hem pogut trobar
publicacions de tematiques molt diferents, arribem a I'dltim capitol de I’apartat: estudi

de la premsa local palamosina dels dos mil fins I’actualitat.

Per comencar, destaco el butlleti informatiu local d'ERC Palamds i Sant Joan que va sorgir
I'any 2001 i que va durar fins el 2003. Es deia A babord i s'editava de forma trimestral
per parlar sobre les novetats que succeien al partit politic d'Esquerres, ja fos de
Catalunya en general o de Palamés en particular. A banda d'aquest butlleti d'Esquerra
Republicana també en van sorgir d'altres com el de Convergencia i Unié o el del Partit
Socialista. L'any 2001 també podem trobar el butlleti que editava el Club de Futbol La
Salle Palaméds que només va durar un any i que parlava sobre les novetats futbolistiques

de I'escola de futbol.

El maig de I'any 2005 va néixer Palamds comerg¢ t'informa, una revista informativa sobre
les novetats en els comercos palamosins a carrec de I'Associacié Fecotur de comerciants

de Palamos.

Durant aquests anys, com es pot comprovar, no va haver-hi gran afluéncia de mitjans

escrits a Palamds i els que hi havia eren de tematica molt concreta. La gran majoria
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formaven part d'associacions, de clubs esportius i d'escoles. Cal remarcar, pero, que el
juliol de I'any 2009 va apareixer El blet i el blat, un espai d'opinié del municipi de
Palamds. Era i dic era perquée va morir el 2012, un fulletd de quatre cares impreses en
color que parlava del patrimoni tant historic com cultural de Palamds. També comentava
la feina endarrerida de I'Ajuntament en alguns carrers o projectes i tenia un apartat de
‘Coses de Palamés’ en el qual s'hi tractaven temes d'interes per a la poblacié. A banda
d’aquestes publicacions escrites, cal recordar que La Proa era el mitja escrit de més
influéncia a Palamés i I'Unic que actualment, tot i que de manera diferent, encara lluita

per fer que la cultura i historia de Palamds no es perdin i arribin cada vegada més lluny.

2. L’época de I'audiovisual

La radio i la televisid, nous mitjans de proximitat a Palamads

Hem vist que a partir de la mort de Franco i I'arribada de la democracia la societat va
anar-se recol-locant i, de la mateixa manera, també van fer-ho els mitjans de
comunicacié. Amb l'arribada de la tecnologia, el 1979, tot va canviar. La xarxa de
comunicacio local de Catalunya va obtenir un complement important: les radios lliures.
A partir d'aquest moment, les radios van comencar a elaborar els seus informatius
gracies a un decret dels ajuntaments democratics que ho va permetre. Aixi doncs, el 28
de gener de I'any 1982 va néixer el mitja de comunicacié més important de Palamos:

Radio Palamos.

Un grup d'estudiants de I'Escola Vedruna del municipi palamosi va posar en antena Radio
Estudiantil de Palamés, I'emissora de radio local que amb el temps es convertiria en
I'actual Radio Palamds. Després d'uns primers mesos d'emissions espontanies, a finals
de 1982, els llavors col-laboradors de |'emissora local decidien constituir-se en
assemblea per tirar endavant un projecte més organitzat. Aixi es van redactar els primers
estatuts de Radio Estudiantil de Palamés. D'aquells estatuts en sortiria la primera Junta
directiva que endegaria I'emissora local que més tard passaria a ser emissora municipal,

un cop reconeguda pel Ple de I'Ajuntament.

Un any després de I'aparicié del mitja de comunicacié més important de la poblacié, va
néixer TV Palamds que va comencar oficialment les seves emissions puntuals el 15

d’agost de I'any 1983. Pero abans de saber la seva historia crec que és necessari fer un
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petit parentesi per veure quina ha estat la historia i evolucio de les televisions locals a

Catalunya.
Un paréntesi: la historia i evolucié de les TVL®

Com ja hem anat veient, va ser durant el llarg de la segona meitat dels anys setanta del
segle XX quan es van comengar a configurar els mitjans de comunicacié local de
Catalunya. A partir d’aquell moment, la televisi6 també va fer la seva aparicié
promoguda per col-lectius socials especialment actius. Naixia, com tots els altres
mitjans, amb ganes d’abordar aquells temes que les televisions nacionals deixaven de
banda. Naixia amb ganes de donar als ciutadans catalans alld que, fins el moment,
havien tingut oprimit: la llengua i la cultura catalanes. D’aquesta manera, la primera
televisié local de Catalunya i de tot I'Estat Espanyol va ser Radio-televisié de Cardedeu
que el 7 de juny de I'any 1980 va fer la seva primera emissié experimental. Aquesta
experiéncia positiva es va veure repetida en altres localitats i comarques al cap de poc
temps. Aixi, en pocs anys Catalunya va esdevenir un territori en el qual aquest nou
fenomen comunicatiu es va consolidar com un dels mitjans de comunicacié local que

apareixia amb més embranzida.

RTVC® es va convertir en un referent i la gran majoria de les televisions locals que van
arrencar després d’aquesta ho feien seguint el seu model, com si fos I'escola de les TVL.
Cardedeu era I'exemple d’un model de televisidé local amb éxit per aixo les noves
iniciatives es fixaven en el seu funcionament per arrencar els seus projectes i després
anar millorant. A més, en aquests anys el tret comu de totes les TVL era I'Gs de
continguts de produccié propia en catala que treballaven amb un fort component

informatiu i divulgatiu.

En aquella época la gran majoria de televisions locals emetien només en dies importants
pel seu poble com la Festa Major o algun acte multitudinari i, la resta de I’any, estaven
tancades ja que no hi havia prou recursos per a poder-la tirar endavant de manera
periddica. Es per aquesta rad que la televisié va ser I'Gltim mitja de comunicacié en

apareixer, perque la seva complexitat tecnica i els costos de produccid i emissid

> Sigles de Televisié Local o Televisions Locals
6 Sigles de Radio Televisié de Cardedeu
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dificultaven la seva aparicid. Pero al llarg dels anys vuitanta la il-lusio i les ganes de
construir aquest mitja local a Catalunya van donar pas a una epoca d’optimisme i de

plena activitat.

RTV Cardedeu va trencar la monotonia que hi havia a I'Estat Espanyol amb I’Gnic canal
vigent, Televisié Espanyola, i alhora va estrenar un model de comunicacié que no existia
i que tampoc estava previst en el marc legal vigent. Aquella primera emissié va donar
els seus fruits i dies més tard Granollers i Figueres, o I'any seglient, Solsona, Tordera,
Sabadell, I’Anoia, Girona, Matard, Badalona i el Baix Llobregat van estrenar les seves
televisions locals. En acabar el decenni dels anys vuitanta a Catalunya ja hi havia 46
televisions locals vigents, dues d’elles les nostres: Televisié de Palamds i Televisié Costa

Brava.

Malgrat que les televisions locals emetessin sense por, és ben cert que anaven amb peus
de plom a I’hora de fer les publicacions, ja que com que no hi havia cap llei estatal que
regulés el seu projecte, si feien alguna cosa que el govern central no acceptava, eren
tancades d’immediat. Manel Rius, director de TV Costa Brava, quan em va explicar la

historia de la seva televisid m’assegurava: “Els principis van ser atrevits, molt atrevits”’.

Principalment es van consolidar dos models de televisio local: les televisions
empresarials, és a dir, privades, i les televisions comunitaries i publiques, la majoria de

les quals mantenien els principis fundacionals de participacié.

L'any 1988 el Parlament de Catalunya va aprovar una proposicié no de llei testimonial
gue reconeixia el paper de les televisions locals i instava al Govern de la Generalitat a
iniciar el procés de la seva regulacié legal. Pero no va ser fins I'any 1995 quan es va posar
en funcionament la llei espanyola que regulava els moviments de la televisié local per
ones terrestres. Aquesta llei va esdevenir una de les fites més importants per les

emissores catalanes després d’haver estat 15 anys reclamant el reconeixement legal.

Molts anys abans, durant el moment d’embranzida i bones expectatives per les
televisions locals, els mateixos actors del fenomen van veure la necessitat d’establir

unes bases que definissin clarament els objectius i la finalitat de la comunicacié local a

7 Entrevista mantinguda als estudis de Televisié Costa Brava a principis de maig: Annex, pag. 61
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Catalunya. Aixi va ser quan l'any 84, representants de 32 poblacions que ja tenien
televisid local o un projecte avancgat es van reunir a Cardedeu on van redactar les bases

d’autoregulacié d’aquest mitja.

En un primer moment, les normes que es van escriure dins les bases d’autoregulacié van
ser vuit, entre les quals destaco la primera que diu “la televisié local ha de ser un servei
public per a la comunitat (...). El seu objectiu és dinamitzar les activitats d’interées social

IlI

en I'ambit local”, o la tercera que diu “la programacié ha de ser fonamentalment de

produccié propia” norma important encara avui dia. | la sisena que exposa “la cobertura

|II

de les televisions locals sera d’ambit local”. Aquesta sisena, un any més tard va ser
modificada ja que, en una reunié a Sabadell, els mateixos que havien redactat les
primeres bases van rectificar que “la cobertura podia anar més enlla de I'ambit
purament local o municipal, sempre que les emissions disposessin de I'autoritzacié dels

ajuntaments afectats”.

Poc temps després de crear les bases d’autoregulacio, I'any 1985 I'assemblea va passar
a ser la Federacid Pro-legalitzacid de les Televisions Locals de Catalunya. Una federacié
que, en primer lloc, va adoptar com a propi el model definit per RTVC ja que estava
considerat un model exités. A més, la Federacioé treballaria i lluitaria diariament per
defensar la TVL com un mitja que naixia amb molta forca i que apostava per donar als
ciutadans aquelles escletxes comunicatives que eren evitades per les grans televisions
nacionals, alhora que els donava comunicacié de proximitat. L’ideari de la federacié era
gue la televisié local fos un mitja public i local que sorgis de la iniciativa popular, de
produccié propia i sense anim de lucre. Estava integrada per unes cinquanta emissores,
29 de les quals emetien regularment, 8 ho feien esporadicament i unes 14 tenien els
seus projectes altament formalitzats. De fet, entre els anys 1987 i 1995 el fet més
rellevant és el canvi en la periodicitat d’emissié de les TVL. A finals dels vuitanta, les
emissions més habituals eren les setmanals tot i que hi havia alguna televisié que emetia
diariament. En canvi, a partir de 1992, com bé asseguren Prado i Moragas al seu estudi,
quatre de cada deu televisions emeten ja diariament. Aquest augment és degut per una
banda a la redifusié dels continguts, és a dir, les repeticions dels programes propis que
permeten ampliar les hores d’emissid. | per altra banda, degut als serveis de teletext que

transmeten informacions locals d’interes general que es van repetint al llarg del dia.
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A partir de 1987 el nombre d’emissores augmenta constantment fins arribar a un punt
en qué I'any 1995 un total de setanta emissores emetien periddicament. Es el cas de
Televisié Costa Brava, que ja veurem més endavant, que al ser privada i tenir els diners
per fer-ho a partir del 92 ja emetia diariament, tot al contrari de TV Palamds que no
tenia recursos per a fer-ho i va comencar anys més tard. En general, aquest augment ve
donat per una intensa reordenacié del sector en el qual tant la consolidacié de les TVL

més antigues com la suma de nous operadors van ser-ne factors principals.

Al cap dels anys, la Federacié Pro-legalitzacio de les Televisions Locals, després d’algunes
discrepancies entre una part de les TVL associades que no aprovaven les gestions que
feia la Junta, es va dividir i les televisions que van deixar de formar-ne part, van crear la
Federacié Catalana de les Televisions Locals. Aquesta, que agrupava 14 televisions locals
entre les quals trobem TV Costa Brava, en els seus estatuts exposava I’'any 1994, entre
algunes de les vuit normes vigents en aquell moment, que les televisions locals
federades havien de ser “Un mitja de comunicacié catala, amb voluntat de servei public
per a la societat” i que, a més, “la seva llengua oficial és la catalana, i participen
activament en el procés de normalitzacié lingliistica del pais”. | també destaco que “sén
entitats arrelades a la seva localitat i comarca i compten amb el reconeixement de

I’administracié publica”®.

Va ser I'any 1999 quan aquesta Federacid va apostar per crear un Circuit de Televisions
Locals (CTVL) que va treballaria per prioritzar la cooperacio i I'intercanvi de serveis per
enfortir les diferents televisions associades. Aixi, actuava per facilitar assessorament
juridic, tecnologic i economic i distribuia programes produits per les mateixes televisions
associades. D’aquest Circuit i el mateix any en va sortir I'instrument clau que afavoria el
contacte, la cohesid i la col-laboracié entre les televisions locals. Aquest instrument era
la Xarxa de Televisions Locals (XTVL) que estava integrada per més de quaranta
televisions locals de tot Catalunya i que va estar en funcionament fins a finals de I'any
2012. Va néixer sota I'impuls de la Diputacié de Barcelona i va estar gestionada per La
Xarxa Audiovisual Local (XAL). Com fins aquell moment, I'objectiu d’aquesta eina de

treball era afavorir la coordinacid i cooperacié entre les televisions de proximitat

8 Cites textuals del llibre Televisié de Girona, la comunicacid de proximitat en I’era de la globalitzacié de
Lluis Costa, pag. 32.
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integrades i alhora donar-les-hi suport per poder reforcar la distribucié de programes
via satel-lit (Hispasat) i, aixi, fomentar I'intercanvi de produccions mantenint una alta
qualitat. Al llarg dels seus gairebé 13 anys d’existéncia, la XTVL va aconseguir adherir 70
televisions locals, la majoria de Catalunya, perd també del Pais Valencia i les llles Balears.
Com ja he dit, I'any 2012 aquesta va deixar de funcionar per donar lloc a La Xarxa de
Comunicacié Local que va comengar a treballar a partir del gener de 2013, fruit de la
integracid de totes les entitats de suport a I'audiovisual local impulsades per |la Diputacié
de Barcelona. Actualment esta integrada per 47 televisions locals d’arreu de Catalunya,
una d’elles TVCB, que fan programes conjunts, s’intercanvien noticies i es recolzen les

unes amb les altres a partir d’aquesta plataforma.

Per un altre costat cal remarcar que les diputacions de Lleida, Girona i Tarragona amb
I'ajuda de consells comarcals i ajuntaments van crear el Consorci Local i Comarcal de la
Comunicacié (CLCC) que, igual que la Xarxa, treballaria amb I'objectiu de reforgar el
sector de la comunicacio local a Catalunya. L’any 1999, just quan per l'altra banda es
creava el Circuit de Televisions Locals, la CLCC va crear 'empresa Intracatalonia que té

com a servei principal, I'encara actual, Agéncia Catalana de Noticies.

Una vegada entesa breument I’evolucio de les televisions locals catalanes, podem seguir
veient quina va ser la historia de la televisio local de Palamds i, més endavant, en un
capitol a part coneixerem quina és la historia i evolucio fins ’actualitat de Televisié Costa
Brava. D’aquesta manera en aquest treball veurem el cas local de dues TVL, una publica

i I'altra privada.
TV Palamds, una realitat del passat

Igual que la radio municipal, Televisido Palamds va ser creada per un grup d’estudiants
de I'escola Vedruna. La primera emissid, I'any 1983, es va iniciar amb un recull de postals
de Palamds que anaven sortint per la pantalla, acompanyades de la musica que en aquell
moment sonava a les emissores de radio. Després d’uns minuts musicals, es varen
emetre alguns reportatges d’activitats locals com, per exemple, I'elaboracié de gelats
explicada per un conegut pastisser local, també una entrevista amb I’alcalde Dalmau i

un especial de la Festa Major d’aquell any 1983.
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Com ja hem vist abans, a diferéncia de la radio, que no comportava gaires dificultats
perqué amb un petit microfon, uns cascs, un parell de rudimentaris toca-discs i poca
cosa més ja funcionava, la televisié era molt més dificil de fer. Aixo comportava que les
emissions no fossin regulars. D’altra banda, les persones que havien de tirar endavant
el projecte de la televisié local al municipi, justament en aquella época, ja deixaven
I’escola i marxaven cap a la Universitat cosa que provocava la interrupcié de les

emissions.

L'any 1986, un grup d’estudiants encapcalats per Miquel Figueras, que en aquella época
s’encarregava de dirigir i presentar els primers informatius de la radio en format regular
sota el nom ‘Palamés a les vuit’, van decidir fer-se carrec també de les emissions
televisives. Unes emissions que a causa de la falta d’ajuda economica per part de
I’Ajuntament i la falta d’equipaments per treballar en condicions les primeres emissions
eren només esporadiques. Perd a mitjans dels anys noranta, aquell grup de joves que

havia tingut la iniciativa va aconseguir arrancar el motor de la televisid.

Per tal de crear una estructura amb un marc legal, aconseguir subvencions i un cert
reconeixement oficial per part de les institucions com el Ministerio de
Telecomunicaciones ila Generalitat de Catalunya, el 20 de desembre de 1995 es va crear
el Centre d’Iniciatives Audiovisuals. Una associacid cultural sense anim de lucre que
s’encarregava des d’aquell moment fins I'Gltima emissid, d’assumir la responsabilitat,

com a titular, de les emissions de Televisié Palamos.

A partir d’aquest moment el mitja va comencar a agafar forca i, I'lany 2002, va entrar a
formar part de la federacié de Televisions Locals de Catalunya, amb la qual va poder
comencar a emetre cada dia. | I'1 d’abril de 2003 es va signar un conveni amb el Consorci
Local i Comarcal de Comunicacio, en virtut del qual cada dia TV Palamds podia rebre
programacié que s’enviava de manera codificada via satél:lit des de Barcelona, i que

ajudava a complementar la graella de programacié televisiva.

Durant els primers anys dels dos mil, TV Palamds va rebre una important ajuda de
I’'ajuntament palamosi que, mitjangant una signatura d’un conveni anual, es garantien

les emissions regulars de la televisio podent, aixi, crear més produccié propia.
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Perd amb I'entrada del govern socialista a I’Ajuntament de Palaméds es va comencar a
produir un punt d’inflexié entre aquest i la televisié. El nou govern no va apostar per la

televisié de la mateixa manera que ho havia fet I'antic.

Aquest fet va comportar que el 2005 TV Palamds, després de presentar-se juntament
amb cinc productores, associacions o empreses més al concurs del Baix Emporda per
obtenir una de les tres llicéncies que es posaven a I'abast, en quedés fora. Malgrat aixo,
el concurs estudiava diverses parts de les televisions concursants, entre les que
s’avaluava la part técnica com el desplegament radioeléectric de I'emissora, les xarxes
tecniques de comunicacié o la planificacié d’equipaments per a la produccié i post
produccid, i val a dir que TV Palamds va obtenir la millor puntuacié de les 6 concursants
i una de les millors puntuacions de les presentades arreu de Catalunya. Les altres parts
del concurs corresponien a factors com la programacid, el pressupost o I'experiéncia
televisiva dels quals no va rebre bona puntuacié i van ser la rad per la qual quedés fora

de la llista.

A mitjans del 2006, I’equip de TV Palamés que seguia amb l'intent de que els ciutadans
de Palamds poguessin gaudir de la seva televisié local, es va posar en contacte amb
altres emissores historiques d’arreu de Catalunya que també havien quedat fora del
procés de concessid. El 31 d’octubre d’aquell any es va crear la Federacio Catalana de
Televisions Locals Historiques en una reunid a les instal-lacions del Caixa-Forum de
Barcelona, en la que es va proposar Miquel Figueras, director de TV Palamés, com a
president de la Federacié. En els seglients mesos va haver-hi diverses reunions i,
finalment, el desembre de 2007 es va aprovar al Congrés dels Diputats una llei de les
comunicacions que contempla, entre d’altres coses, que totes les televisions locals
historiques creades abans de 1996 (TV Palamés era del 1983), podrien continuar
emetent sempre que ho fessin només a nivell local i amb una programacié d’interés per
a la poblacid. No es podien emetre espots publicitaris perd si fer patrocinis de

programes.

A partir d’aquest moment TV Palamds va seguir emetent els seus programes de manera
regular per Internet a la pagina web palamosdigital.cat, on mantenia la programacié

televisiva, ja que havia perdut el canal de televisié analogica.

30



La Premsa Palamosina, 131 anys de proximitat i confianca - Claudia Oliu i Albalat

La vida de Televisio Palamds va ser llarga pero ho podia haver estat molt més. Per tant,
arribem a la conclusié que TV Palamds va emetre esporadicament des del 1983 i
regularment des de meitat dels noranta. | va finalitzar les seves emissions en analogic el
31 de desembre de 2009. El motiu d’aquest tancament va ser que no va aconseguir una
de les tres freqlieéncies que es van atorgar per fer televisié comarcal i, en conseqiiéncia,

va perdre les subvencions de I’Ajuntament de Palamos.
3. Radiografia de I'actualitat

Per parlar de l'actualitat dels mitjans de comunicacié de qué disposa Palamds, no ens
podem quedar només amb les publicacions escrites que hem vist més amunt, siné que
hem de fer referencia als mitjans telematics com sén la Radio, la Televisié i Internet, ja

que aquests son els que avui en dia donen vida al poble.
La iniciativa publica

L’Ajuntament de Palamds actualment compta amb dos instruments de comunicacio tant
eficacos com sén la radio i la pagina web del propi ajuntament. Aquests dos mitjans de
comunicacio son totalment publics a diferéncia dels altres mitjans que hem tractat o que
tractarem més endavant, per aquesta rad crec necessari fer una petita diferenciacio i

inserir-los dins el subapartat La iniciativa publica.
- Radio Palamés, el mitja local més important

Tot i que ja he parlat de l'inici de la radio local de Palamds, m'agradaria fer un breu repas

del que significa aquest mitja pels ciutadans de Palamds en I'actualitat.

mwnem Com que esta gestionada des de I'Ajuntament, la funcié de servei public de

palamés

la Radio consisteix en oferir als ciutadans i ciutadanes del municipi un

conjunt de continguts orientats a la satisfaccid de les seves necessitats

democratiques, socials, educatives i culturals i alhora garanteix el seu accés a una
informacid verag, objectiva i equilibrada i a les diverses expressions socials i culturals. A
més, proporciona una oferta d'entreteniment de qualitat, difon i promociona la llengua
catalana i compleix en tot allo que es correspon a I'ambit local. La radio és, per tant, el

mitja de comunicacié local més important de Palamds.

Gracies als seus serveis els ciutadans podem gaudir d'una informacidé de qualitat i de
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proximitat no només en forma d'audio i en directe sind també en format lectura a partir
de la pagina web. Cal destacar aixi, la pagina web oficial de Radio Palamds en la que s'hi
poden trobar totes i cadascuna de les emissions que s'han fet durant tots aquests anys.
Aixi doncs, la radio déna gran facilitat als oients de seguir en diferit allo que no han pogut
escoltar en directe i, per tant, es crea una connexidé molt proxima entre el mitja i els

oients.

També, no esta de menys remarcar la feina que fan totes aquelles persones que treballen
perque la radio sigui possible, ja que dia rere dia aconsegueixen transmetre als
palamosins i palamosines uns aires de confianga i proximitat que no es troben en
gualsevol mitja. A més, sén capacos de parlar de tants diversos temes que afecten a la
poblacié que sempre son d'interes per algun target de poblacid, ja siguin joves, adults o
jubilats. A banda de la pagina web, Radio Palaméds també esta ficada en el mén de les
xarxes socials, doncs tenen un compte de Facebook en el qual diariament actualitzen les
novetats sobre els programes que s'emetran durant el dia i un compte de Twitter, on

puntualitzen els fets més rellevants i on retransmeten els partits del Palamés C.F.
- La pagina web oficial de I’Ajuntament de Palamads

Pel que fa a I'Ajuntament, avui dia el seu mitja de comunicacié més eficag és ‘Wi’
la pagina web: palamos.cat. En aquesta s'hi pot trobar tota la informacié

referida a Palaméds, des dels origens i evolucié de la poblacié en forma

d'historia fins I'actualitat més imminent en forma de noticies i notes de
premsa. Es una pagina web molt completa i, en alguns apartats, actualitzada. Dic en
alguns apartats perque n’he fet un estudi forca aprofundit i m’he adonat que, per
exemple, en la seccié ‘Agenda d'activitats’ des de I'any 2011 no s'hi publica res. Per tant,
aquest és un punt a remarcar que ens mostra que hi ha una manca de cura en aquest

mitja que és tant important avui, en el mén en que vivim.

A banda d'aquesta, I'Ajuntament també disposa de la pagina web de Turisme, molt més
interactiva i visual. Sincerament, si comparem les webs palamosines del Museu de la
Pesca o de L'espai del Peix amb la de I'Ajuntament ens adonem rapidament que aquesta
ultima té molta feina a fer si no vol quedar en I'oblit tant dels palamosins i palamosines

com de la gent estrangera. Si que és cert que cada dia s'hi poden trobar novetats de tot
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el que passa al poble i, per tant, és una bona font d'informacio, pero potser el que falta
és un canvi en la manera com esta estructurada la pagina, ja que hi ha seccions com la

que he mencionat més amunt que directament es podrien eliminar si no es fan servir.

Si bé és cert que hi ha algunes mancances també cal remarcar que, en general, és una
pagina web molt completa ja que compta tant amb la part més historica del poble de
Palamds i una petita explicacio de I’entorn natural i el patrimoni cultural, com una part
d’actualitat, situada a l'inici de la pagina en la qual es poden trobar totes les activitats
gue es duran a terme al municipi en les proximes setmanes. A més, també hi ha I'apartat
‘Ajuntament’ en el qual es poden trobar tots els organs de govern i totes les arees i
departaments que formen el municipi de Palamds, podent d’aquesta manera obtenir el

teleéfon de qualsevol area i, en algunes, fins i tot la pagina web propia.

Mirant-la des del punt de vista d’una palamosina és una plataforma necessaria per anar
coneixent diariament quines son les novetats del poble i, d’altra banda, mirant-la des del
punt de vista del turista, penso que hi ha algun error perqué des d’aquesta mateixa
pagina, escrita solament en catala, penso que per a un estranger es pot fer dificil trobar
I’enllag que el porti a la pagina web oficial de turisme de Palamds. O bé s’ha de coneixer
la pagina, o bé s’ha de preguntar a algu ja que si es cerca al navegador Google la paraula
“Palamds” la primera pagina web que surt és la de I’ajuntament i no pas la de turisme,
que seria l'adequada per a persones turistes que no entenen el catala, doncs a

visitpalamos.cat les explicacions estan fetes en diferents idiomes.
Revista del Baix Emporda, la revista cultural de casa nostra

Com hem vist a la primera etapa del treball quan parlavem dels origens de la premsa
escrita de Palamoés, la Proa des d’un primer moment va esdevenir una de les publicacions
més importants del municipi, tant, que I'any 2001 quan van decidir tancar-la per falta de
recursos i finangament una gran part de la poblacié es va manifestar en contra d’aquesta
decisié per la gran perdua cultural, historica i patrimonial que suposava. D’aquesta
manera, gracies als intents persistents dels palamosins i palamosines, la Proa va renéixer,
pero aquesta vegada no només parlaria de Palamds, sind que es convertia en una revista

d’ambit comarcal amb el nom Revista del Baix Emporda.

Va ser cap a I'any 2006 quan, després de molts canvis, la revista va néixer com a difusora
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dels valors culturals i historics del Baix Emporda. Tot allo que La Proa havia fet durant
tants anys per Palamds, ara n’agafava el relleu aquesta revista baix empordanesa que
parlaria tant del patrimoni arquitectonic de la zona, especialment l'iber i el medieval,
com el paisatgistic de mar i muntanya, sense deixar de banda els personatges, oficis, I'art

i la literatura, ’educacio i les tradicions.

El canvi va ser molt positiu, doncs, segons I'estudi que va fer el Barometre de la
Comunicacid i la Cultura de Catalunya I'any 2012, la revista compta amb un total de
23.000 lectors i, per tant, des de fa ja més de cinc anys és la capdavantera de la llista de
publicacions trimestrals, bimensuals i mensuals de pagament escrites en catala, tant a
la provincia de Girona com a Catalunya. Aquesta dada demostra la gran acceptacié que

té aquesta capcalera a la comarca.

L’exit de la revista ve donat, d’una banda, a la gran quantitat de col-laboradors habituals
dels principals municipis del Baix Emporda com Santa Cristina d’Aro, Sant Feliu de
Guixols, Castell-Platja d’Aro, Calonge, Palamés, Palafrugell, Begur, Torroella de Montgri
o la Bisbal d’Emporda que donen a la revista uns aires de proximitat ben repartits per
tota la comarca. Per altra banda, també compta amb un gran nombre de coneguts

escriptors catalans que acaben d’arrodonir I'alta qualitat que presenta la revista.

L’editorial, de petit format, es troba situada a Palamés just a la mateixa seu on anys
enrere s’editava La Proa, i conviu amb una estreta relaci6 amb alguns dels mitjans
comarcals com Revista de Palafrugell, Televisid Costa Brava, els serveis de premsa dels
ajuntaments del Baix Emporda, el Consell Comarcal i la Diputacié de Girona. D’aquesta
manera entre tots col-laboren amb les publicacions i les iniciatives que troben adients i

interessants per publicar a la comarca.

Esta escrita integrament en catala i es publica cada tres mesos. Fa uns anys les
publicacions no arribaven a les 80 pagines pero actualment la revista pot allargar-se fins
a les 140. Cada numero esta encapcalat per un tema principal, que és el que surt a la
portada, i que es tracta des de diferents vessants periodistics i historics per diversos
autors. Es complementa amb altres articles de tematica comarcal donant una visié
amplia de I'ambit cultural, patrimonial i tradicional dels diferents municipis que formen

part de la comarca. També es parla de I'actualitat d’equipaments, museus, exposicions
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0 entrevistes i s’escriuen noticies i esdeveniments procedents de tota la comarca per
donar-li uns aires periodistics i no només historics. Les Ultimes pagines de la revista estan
dedicades a I'espai de literatura on es poden trobar ressenyes amb recomanacions de

llibres vinculats amb temes d’interés comarcal.

La Revista del Baix Emporda és molt més que una simple revista ja que els seus
continguts de tan variada tematica fan que els lectors puguin coneixer la historia o els
fets puntuals de qualsevol municipi del Baix Emporda. A més, déna als seus lectors la
oportunitat de gaudir d’'una informacié de proximitat que rarament trobarien en un
mitja més gran. Aquesta és la gran virtut dels mitjans locals que tenen la capacitat
d’incidir en la seva poblacié donant-li allo que més interessa, perqué treballa a peu de

carrer i sap quines son les necessitats dels seus conciutadans.
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TELEVISIO COSTA BRAVA: LA IMATGE AL SERVEI DE LA COMUNICACIO LOCAL

Ja que estem fent un estudi aprofundit dels mitjans locals que
° actualment treballen per mantenir els palamosins i palamosines ben

informats, no hem d’oblidar-nos d’aquest.

Televisié Costa Brava, tot i ser un mitja privat de cobertura d’ambit comarcal, fa molta
feina per Palamds ja que cobreix la gran majoria d’actes i esdeveniments importants que
es duen a terme a la vila, per aixo crec necessari inserir-lo en aquest treball i fer-ne un
capitol a part, ja que, des del meu punt de vista, és un mitja de comunicacié local més
de Palamés i, a més, és el mitja local que més m’interessa destacar perque és el lloc on

he fet les practiques.
Historia i evolucid

Televisid Costa Brava va néixer el 15 d’agost de 1988, a ple estiu i amb el nom de TV
Platja d’Aro. Va ser un grup d’amics format per quatre joves de Platja d’Aro que van
decidir obrir una televisié local privada al seu municipi. Comengaven amb moltes ganes
i il-lusio per donar als seus veins aquella informacié de proximitat que les grans
televisions d’aquell moment, Televisié Espanyola i TV3, no els podien donar o almenys,
no amb tant detall. Malgrat aquesta empenta, al cap de dos mesos dels quatre socis

nomeés en va quedar un, I'actual Director de Televisié Costa Brava, Manel Rius.

“Els inicis van ser atrevits, molt atrevits”, assegura Rius, aix0 va ser degut a que en el
moment de néixer encara no hi havia cap llei que regulés el funcionament de les
televisions locals, tant a nivell nacional com estatal. De fet, com hem vist en el petit
parentesi de la historia de les televisions locals, no va ser fins I’lany 1995 quan I'Estat va

escriure una normativa per les TVL.

Des d’un primer moment, Televisid Platja d’Aro va néixer com una televisié local privada

gue sempre ha treballat amb professionals del sector remunerats.
Primeres emissions i I’aposta pel directe

L’any 88 es van fer diverses emissions en format magazin i entrevistes i I'arrancada forta
va ser I'any 89 amb les emissions en directe del carnaval de Platja d’Aro. El 1991 també

va ser una data a remarcar ja que van anar més enlla i van fer en directe les havaneres
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de Platja d’Aro. Les ganes de fer directe les han tingut sempre, pero no sempre ha estat
possible perqué la tecnologia d’aquells anys era molt cara i complexa, tot i aix0, Televisid
Costa Brava ho va aconseguir i, fins i tot, es pot dir que van ser de les primeres televisions

locals de la zona en fer directes.

Actualment, el fet de tenir la unitat mobil i les eines necessaries per poder fer directes
a qualsevol lloc és un tret diferencial entre TVCB i altres televisions locals. A més, aixo

els déna prestigi i qualitat.

A banda dels directes, les emissions regulars van comencar aviat, doncs a partir del 89
amb els primers directes, la televisid emetia regularment en horari prime time de 21.00

a 24.00h.

TV Platja d’Aro va comencgar amb gran embranzida, doncs ja als inicis comptava amb dos
centres de produccio situats pel municipi de Platja d’Aro. El fet que dos dels quatre socis
tinguessin productora de video va facilitar la feina i van poder-se dividir per cobrir i
produir alhora diferents informacions. A mesura que han anat passant els anys Televisié
Costa Brava ha hagut de buscar un local més espaidés ja que el fet d’anar-se
professionalitzant també ha suposat que vagi creixent el nombre de persones que hi

treballen i, per tant, augmentar també el nombre d’aparells tecnologics necessaris.
La cobertura: de I’ambit local al comarcal

Els primers temps, Televisid Platja d’Aro només treballava per Platja d’Aro pero la gran
novetat que suposava tenir una televisié al municipi va fer que els municipis veins
despertessin la seva curiositat i, a partir d’aquell moment, van comencar a rebre
peticions dels pobles del voltant de Platja d’Aro: Sant Feliu de Guixols, Santa Cristina,
Palamds i Calonge-Sant Antoni també volien ser particips de la televisid. D’aquesta
manera, i sense voler-ho el mateix impulsor del projecte amb el seu grup de treball, van
veure la necessitat d’ampliar la cobertura del marc territorial. | amb aix0, van haver de
canviar el nom de la televisid ja que ja no només cobria el municipi de Platja d’Aro, sind
alguns pobles de la Costa Brava centre. Aquest canvi de nom es va fer durant I'apagada
de la televisid en les Olimpiades del 92 a Barcelona, quan I'Estat va obligar a totes les
televisions locals que deixessin d’emetre durant els 40 dies que durava aquest
esdeveniment esportiu mundial. L’apagada puntual de les TVL es justificava pel fet que
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aquestes podrien provocar interferéncies i un efecte distorsionador. En aquest moment

va ser quan TV Platja d’Aro va passar a ser Televisié Costa Brava.

L’any 2005, quan el Ministeri va fer les lleis de cobertura de les TVL, com ja he dit abans
TV Palamés en va quedar exclosa, perd en canvi Televisié Costa Brava no. De fet, TVCB
va aconseguir poder tenir quatre antenes principals: una situada a Platja d’Aro, una a
Sant Feliu de Guixols, una a Palafrugell i una als Angels. Aquesta Ultima, que entra dins
el girones, va tenir problemes per ser acceptada ja que I'Estat deia que aquesta antena
formava part de Girona i no de la Costa Brava. Finalment, es va aconseguir que fos

acceptada ja que era necessaria per la cobertura territorial comarcal que feia TVCB.

A banda de les quatre antenes principals hi ha repetidors repartits per tota I'area de
cobertura de latelevisié que en total sumen deu. Totes elles sén propietat de la televisio,
que, en un primer moment, va haver de fer un esfor¢ immens per cobrir tota aquesta

area si no volien haver de tancar la televisio.

Al ser una empresa privada, Televisié Costa Brava va decidir comprar el canal amb la TDT
i les antenes necessaries corresponents que no pas haver de pagar 6.000 euros al mes a

I’empresa Abertis. Una inversidé important que a la llarga els sortira a compte.

| ja que hem entrat a parlar de I'area de cobertura i de la despesa que va suposar poder
cobrir-la és moment de veure com va ser el canvi de I'analogic al digital: I'arribada de la
TDT. Pero abans de coneixer com va viure-ho Televisié Costa Brava crec necessari

entendre quina era la situacié a Catalunya i com van viure-ho en general les TVL.
Un pas important, de I’analogic al digital

En el transcurs de la historia de la comunicacié de proximitat que les mateixes televisions
locals han anat escrivint, trobem entre els anys dos mil i 2012 un capitol important sobre
el pas de la televisié analogica a la digital. Crec que és necessari fer-hi un cop d’ull per

entendre com han viscut aquest canvi les TVL.

A partir del 2000, després que el Govern central decidis no modificar la llei 41/1995 que
regulava les televisions locals per ones terrestres, el Consell de I’Audiovisual de
Catalunya (CAC) i la Generalitat van decidir buscar noves vies per donar més seguretat

juridica al sector de la TVL que estava en funcionament feia més de quinze anys a
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Catalunya. Doncs va ser I'any 2002, mentre el CAC i el Govern catala provaven
d’implantar un régim transitori, quan el Govern central va decidir que la llei de 1995 fos

la base per fer el pas a la TDT i, per tant, no calia modificar-la.

La implantacio de la televisio digital terrestre (TDT) suposava un avang tecnologic molt
important ja que és una implementacié de tecnologia digital que proporciona un
nombre de canals de televisié més elevat i una millor qualitat d’imatge i so. Funciona
mitjangant ones de radio convencionals substituint aixi els transmissors per satel-lit o
cable, pero utilitzant els mateixos centres emissors i les mateixes antenes que la
televisié analogica. D’aquesta manera el canal radioelectric integra quatre programes
més serveis addicionals de transmissid de dades, en canvi I’'analogic ocupava tot un canal

per una sola emissora, Televisié Espanyola.

La televisié digital terrestre es recolzava sobre premisses economiques tot i justificar-se
amb raons técniques. Aquesta assegurava que una cobertura a partir de la comarca
permetia la viabilitat econdmica de les televisions mentre que una cobertura inferior no.
La proposta anava en paral-lel amb el model de TVL que el Govern catala apostava des
de finals dels noranta, el qual apostava per les emissores privades comercials d’abast

comarcal.

La pressié que van fer el CAC i la Generalitat juntament amb totes les televisions locals
catalanes va fer que el Govern central modifiqués, dos cops el mateix any, la llei 41/1995
per a dur a terme la digitalitzacié de la televisid local. Tot coincidint amb la davallada de
Quiero, la plataforma de pagament que havia guanyat el concurs de TDT d’abast estatal
i que n’havia de liderar la implantacid, el govern va aprofitar per canviar la llei i legislar
que les TVL només podrien emetre en digital a partir de 2004. Aquesta no era una
implantacid gaire justa ja que la resta d’emissores tenien fins I’lany 2012 per aturar les

emissions analogiques.

Per sort, I'any 2003 el govern de |'Estat va tornar a modificar la llei del 95. Aquesta
vegada feia un canvi fonamental amb el qual contemplava que I'emissié simultania
analogica i digital de les TVL podria estar vigent fins I'1 de gener de 2008, sempre i quan
I’espai radio-electronic ho permetés. Aquesta modificacié també va tenir en compte

elements relatius a les emissions i els continguts que la llei del 95 no havia contemplat.
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Per una banda, la llei definia, i defineix, que les TVL estan obligades a emetre continguts
originals un minim de quatre hores al dia i 32 a la setmana. Les quatre hores diaries
d’emissid havien de correspondre als horaris prime time entre les 13.00i les 16.00 i entre
les 20.00 i les 23.00 i havien de ser emissions de tematica local i d’arrelament al territori
dins I'ambit de cobertura de la televisid. A més, la llei també regulava que dins aquest
horari elements com imatges fixes, publicitat, televenda, jocs i concursos promocionals
no formarien part de la programacid, per tant, no sumaven a les quatre hores minimes
d’emissié amb continguts originals, de la mateixa manera que tampoc comptaven com

a originals els programes redifosos.

Va ser doncs a partir de I'any 2004 quan es va comencar a divisar un procés de lenta
reordenacié que va acabar el 2010 amb I'apagada analogica a tot I'estat espanyol. El Pla
Tecnic de 2004 definia certes demarcacions i en creava de noves fins arribar a les 281 a
tot Espanya i 21 a Catalunya, totes elles formades per més d’un municipi. La creacié de
demarcacions pretenia delimitar els ambits de cobertura dels diferents prestadors del
servei, ja fossin publics o privats, és el cas de Televisié Costa Brava que juntament amb
la televisid dels Pirineus son les Uniques TVL de Catalunya auto prestadores de senyal de
TDT. A més, incrementava el nimero de canals mdultiplex assignats en algunes
demarcacions i en permetia la gestié publica de fins a dos canals per multiplex. | per
ultim, va ampliar I'escenari local fins a establir multiples canals d’ambit insular amb

cobertura a cadascuna de les illes d’ambdds arxipélags.

Una vegada les televisions locals van comencar a emetre amb la TDT es podien
diferenciar dos grups. D’una banda, aquells concessionaris que disposaven d’una
televisié analogica que emetia en analogic a la zona, i per I'altra, els nous canals de
televisié que sorgien juntament amb la TDT. Les televisions que emetien en analogic
abans de la digitalitzacié van continuar amb la seva programacié habitual que,
generalment, eren programes de proximitat amb la poblacié juntament amb programes
de caracter més generalista. En canvi, les noves televisions creades per ser emeses per
TDT, van experimentar una major especialitzacié cap a continguts musicals, politics, de
cinema, etcétera. En referencia a aixd, Manel Rius va explicar-me a I'entrevista
mantinguda a principis de maig que: “la transmissio digital obliga a ser digital per la part

de produccid, és a dir, interiorment”. Per tant, si només es feia un canvi d’aparells pero
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no s’actualitzava la manera de fer i pensar la televisid, aquella TVL es desmarcava de les
que feien aquest canvi, ja que es notava a hores lluny que era una televisié local

analogica disfressada de digital.

Es per aquesta rad que en aquell moment Televisié Costa Brava va voler seguir el que
feien les grans televisions com TV3: van canviar la produccié analogica a digital per no
desmarcar-se de les demés televisions. D’aquesta manera aconseguien que quan
I’espectador canviava de canal, no notés cap canvi entre una imatge de TV3 i una de

seva. Si que es notava el canvi en la filosofia i els continguts perd no en la part digital.

El tret diferencial entre la TDT-L° d’arreu d’Espanya i la catalana és que a Catalunya les
TVL tenen una programacio de produccié propia basada en la proximitat i centrada en
la vida quotidiana de la poblacié de la demarcacié on s’emet. Aquesta és la principal
caracteristica que distingeix la TVL catalana digital dels operadors de gran abast que

poques vegades emeten continguts d’aquest tipus.

Com hem anat veient, la proximitat esta gairebé del tot estesa a Catalunya, tot i que hi
ha algunes arees, sobretot les més grans com |’area metropolitana de Barcelona, en les
que la proximitat no és el principal objectiu dels mitjans locals degut a I'escassa

identificacid de la poblacié amb un territori o barri concret.

La imposicié de la TDT-L a Espanya va ser per les TVL de Catalunya una altra gran fita a
recordar ja que, després d’anys d’espera, van aconseguir, per una banda, tenir una
regulacié legal amb la qual poder emetre tranquil-lament i alhora deixar enrere

I’analogic i entrar a formar part del mén de la digitalitzacid.

Un mon digital que, tant per Televisié Costa Brava com per les demés televisions locals,
va suposar una despesa important que, fins i tot, va obligar a tancar algunes TVL. Les
gue van ‘sobreviure’ a aquest canvi ho han vist com quelcom positiu, doncs és el cas de
TVCB que assegura que gracies a la imposicié de la TDT es van veure obligats a acabar
de canviar tot I'aspecte tecnologic digital de la part de produccié dels estudis. Uns canvis
gue havien comencat a fer amb I'entrada de la tecnologia perd que havien deixat a

mitges pel gran esfor¢c economic que suposava.

% Televisio Digital Terrestre Local
41



La Premsa Palamosina, 131 anys de proximitat i confianca - Claudia Oliu i Albalat

Un esfor¢ que s’ha vist recompensat ja que I'evolucié més notoria que podem veure
durant el recorregut que ha tragat al llarg dels anys Televisié Costa Brava és el canvi de

I’analogic al digital.

Treballar amb analogic suposava comptar amb un capital financer molt elevat que, com
és logic, la gran majoria de TVL, ja fossin publiques o privades, no disposaven. Es per aixo
gue I'analdgic obligava a treballar amb una situacid molt precaria tot i posar-hi molts
diners, ja que els recursos dels que disposaven eren minims. El canvi al digital, tot i
suposar també grans despeses en un primer moment, va ser de gran ajuda gracies a la
informatitzacio dels equipaments i la digitalitzacioé dels aparells, amb els quals avui es
pot tenir una gran competitivitat amb els equips. Ja no sén necessaris quatre aparells
per fer funcionar alguna cosa, avui, un sol aparell és capag de fer-ho tot perque ho té

digitalitzat a la memoria.
Les fonts de finangcament de les televisions locals catalanes

Abans d’entrar a entendre quines sén les fonts de financament de Televisié Costa Brava,
fem un petit parentesi per entendre quines sén les fonts que utilitzen les televisions

locals catalanes i d’aquesta manera entendrem perqué TVCB ho fa d’una o altra manera.

Parlar de la televisio local també implica entendre quines sén les fonts de financament
que utilitza ja que aquesta és una de les caracteristiques més importants del conjunt

dels mitjans de comunicacio local, que fa que hi hagi grans diferéncies entre uns i altres.

D’una banda, hi ha televisions locals que tenen la sort de disposar de molts recursos i,
per tant, les seves iniciatives es fan possibles i poden cobrir tota o gairebé tota la
informacié del seu ambit territorial, perd, per I'altra, també hi ha aquelles televisions
gue escassegen en quant als recursos economics i, moltes vegades, han de treballar per
sota de les seves possibilitats. Un petit exemple és el que Prado i Moragas van constatar
en el seu estudi I'any 2002: a Catalunya coexisteixen televisions amb un pressupost i
funcionament anual de menys de 30.000 euros amb emissores amb uns recursos d’'1,2
milions d’euros anuals. Aquestes dades ens fan veure com de mal repartit esta a vegades
el mén, perod alhora ens adonem que amb pocs recursos i molta iniciativa es poden tirar

endavant grans projectes. Perque aquesta és una de les principals caracteristiques de la
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gran majoria de televisions locals de Catalunya, no necessiten gaires recursos economics

per donar als seus ciutadans una informacié de proximitat d’alta qualitat.

Com hem anat veient, cada televisio té la seva manera de funcionar i és per aquesta rad
que hi ha multiples fonts de financament entre les televisions locals catalanes. Tot i aixo,
les més habituals sén els ingressos dels anuncis publicitaris, sobretot d’empreses i
comercos locals o de la comarca que volen donar-se a coneixer. Quan I'any 1988 es van
autoritzar a Espanya les televisions privades comercials d’abast estatal, les televisions
locals van perdre la por que fins el moment tenien a emetre publicitat, pels tancaments
governamentals que s’havien fet d’algunes TVL que n’emetien. A partir d’aquell instant,
la presa de consciencia va fer que la publicitat esdevingués una de les principals vies de
financament ja els primers anys noranta i, a partir de llavors, es va iniciar una
comercialitzacié del finangament de les televisions locals. De fet, en anys de bonanga i
deixant de banda la crisi economica que estem vivint aquests ultims anys, la publicitat
aconseguia cobrir més de la meitat del pressupost de funcionament de la majoria de les
TVL. Ho feia, i ho fa en menys mesura, a partir dels espots que poden durar de 10 a 60
segons, a partir dels publireportatges, de 2 o 3 minuts confeccionats per la mateixa
televisié com si fos una noticia, i a partir de la insercié de pantalles d’'imatge fixa o text i

sobreimpressions.

Una altra gran ajuda econdomica per les TVL sén les subvencions, que poden ser de
I'ajuntament del mateix municipi, de les diputacions, la Generalitat o I'Estat, entre

d’altres.

Les quotes, les donacions, el lloguer de temps d’antena a empreses de televenda, la
venda de programes i noticies i la prestacié de serveis també sén algunes de les fonts de

finangament utilitzades per les televisions locals.
El cas de TVCB

L’any 1988 la butxaca dels quatre socis va ser la principal font de finangament necessaria
per l'arrancada de Televisié Platja d’Aro. | aquesta també va ser la principal
conseqliencia que amb pocs mesos només en quedés un. La publicitat en aquell moment
no donava ni de bon tros els ingressos necessaris per tirar endavant una televisio, per
aixo els impulsors havien de posar els diners de la seva part.
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Avui, les principals fonts de financament de la televisid sén diverses. D’una banda i la
més important és la publicitat, amb la qual el grup de gestié i marqueting de TV Costa
Brava ha de moure’s i reinventar-se diariament per trobar noves empreses que vulguin
fer-se publicitat. Es per aixd que les idees publicitaries han de ser cada dia més
innovadores i han de poder desmarcar-se de la resta. La publicitat al grup de
comunicaciéo Costa Brava Global Media entra per diverses arees. Ja sigui publicitat
televisiva, publicitat radiofonica o publicitat en paper, a partir de la revista que edita
aquest mateix grup. “Avui encara ven més la publicitat en paper que la publicitat
electronica”, afirmava Manel Rius a I'entrevistal®. D’altra banda, Lluisa Martinez
directora de la gestid i el marqueting de TVCB, assegurava que una televisio local privada
no podria sobreviure sense la publicitat perqué “és el combustible que fa moure tota la
magquinaria”. “En els ultims anys la publicitat ha baixat sota minims, la manera per
mantenir la linia de flotacid sense perillar ha estat crear nous productes, buscar opcions
per engrescar a les empreses a fer-se publicitat, la qliestio és reinventar-se diariament”,

remarcava Lluisa a I'entrevistall.

Per altra banda, l'altra important font de financament és la venta i intercanvi de
programes, imatges, documentals i noticies que Televisié Costa Brava produeix i que ven
a la plataforma multimedia La Xarxa i a Televisié de Catalunya, TV3. D’aquesta manera
els continguts que es creen a la televisid no només s’emeten a aquesta sind que arriben

a moltes altres televisions.

Altres fonts de financament per 'empresa sén les subvencions que rep de la Generalitat
i de I'Estat i els convenis amb ajuntaments o amb altres administracions. Petites ajudes

gue sumen a un total anual que serveix de gran ajuda per seguir endavant.

La ultima novetat de Televisié Costa Brava és |'aposta per la unitat mobil que és capag
d’emetre gravacions a qualsevol lloc en directe i en streaming per a privats. L’streaming
és una nova manera d’enviar i rebre arxius de video o d’audio. En el cas de TV Costa
Brava, el que fan és proporcionar als internautes el que les cameres de televisio estan

gravant en aquell mateix moment. D’aquesta manera es pot veure la gravacié en directe

10 Entrevista feta dimarts 6 de maig als estudis de Televisié Costa Brava, Annex pag. 62, pregunta num. 7
1 Annex, pagina 66
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des d’Internet. L'streaming, per aquells que s’ho poden permetre, és una aposta

intel-ligent avui, ja que vivim en un mon on tot gira al voltant d’Internet.
Internet, un mon freneétic i canviant

La incorporacid de les noves tecnologies i Internet als mitjans de comunicacid a la segona
meitat dels anys noranta va obligar a plantejar-se el seu paper comunicatiu. Les noves
tecnologies han afectat al periodisme en tots els ambits de la comunicacid, tant nacional
com local, i en tant a I'obtencié d’informacié com en la difusié d’aquesta. Avui en dia, la
possibilitat que qualsevol persona pugui rebre i emetre informacié de la mateixa manera
gue ho fa un mitja de comunicacié desvirtua del tot la imatge tradicional del procés de

la comunicacio.

Poc abans dels anys dos mil, arribats a aquest punt, les televisions locals catalanes van
veure la necessitat de fer servir Internet com una eina més de treball. Aixo és degut a
que Internet ofereix una gran quantitat de possibilitats al sector de la comunicacid local

per difondre els seus missatges amb la finalitat de guanyar inversions economiques.

Aixi mateix va fer-ho Televisi6 Costa Brava que va crear un diari digital
(costabravadigital.cat) en el qual penja diariament totes les noticies que es van
elaborant a la redaccid de la televisi6. D’aquesta manera manté una constant
actualitzacio de la informacié de proximitat. Manel Rius, a I'entrevista em deia: “has
d’estar pendent de tot el que passa al teu voltant, no pots oblidar-ho perqué siné se’t
caduca la pagina” i després afegia: “hem de refrescar continuament el nostre
navegador”. Aixi és com Manel Rius assegura que la manera d’anar millorant la feina
que fan els mitjans de comunicacid, en aquest cas Televisié Costa Brava, és seguir una
estructura organitzativa tecnologica acurada i, sobretot, anar-se plantejant
constantment com evoluciona la societat i anar evolucionant amb ella per estar al dia

de les seves necessitats.

Es per aquesta rad que els anys dos mil Televisié Costa Brava va deixar de ser només una
televisié local privada per convertir-se en un grup de comunicacié: Costa Brava Global

Media.

El grup de comunicacié Costa Brava Global Media és una plataforma multimedia

formada per diferents mitjans de comunicacié que treballen, especialment, per Ila
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comunicacio local de la Costa Brava Centre i el Baix Emporda. Esta formada per una
televisid, dues emissores de radio, un diari digital i una revista en paper. Aquests mitjans
no competeixen entre ells, sind tot al contrari, estan totalment coordinats i es

complementen els uns amb els altres.

D’aquesta manera, la diversitat de formats en qué s’emet la informacié des del grup de
comunicacio Costa Brava Global Media esta segmentada i és aixi com s’aconsegueix
arribar a tot tipus de consumidors. Des d’espectadors de televisio, fins a oients de radio,
lectors de premsa escrita i internautes. A més, el public al que va dirigida la informacié
local, que confecciona diariament el grup de comunicacié, no només arriba a aquells
consumidors de proximitat al territori sind també a aquells que s’interessen a partir
d’Internet i les xarxes socials i, per tant, espectadors que poden ser de qualsevol punt

del planeta.

Tot i aix0, Manel Rius assegura que Internet no té la mateixa importancia per tothom,
doncs creu que hi ha un tipus d’espectador que segueix tenint més ganes de seure al
sofa a veure la televisid, que no pas veure-ho tot a la xarxa. Aquest punt d’inflexié crec
que és interessant de ser estudiat, per aquesta rad i ja que parlem de la historia i
actualitat de Televisié Costa Brava, a continuacio faré una lectura aprofundida de I’Gltim
index d’audiéncia de la televisié. D’aquesta manera entendrem quin és el target de

TVCB.
El telespectador a partir dels index d’audiéncia

El mes d’octubre de 2013, Televisid Costa Brava va contractar I'empresa Infortécnica
perque realitzés un estudi sobre els seus index d’audiencia. L’estudi esta considerat un
mostreig probabilistic, aleatori simple i va comptar amb un total de 378 entrevistes
telefoniques a la poblacié major de 15 anys. L’area d’estudi és el mateix que I'area de
cobertura de la televisid, per tant, la majoria dels municipis de la Costa Brava centre:
Sant Feliu de Guixols, Santa Cristina d’Aro, Castell-Platja d’Aro, Calonge, Palamos,

Palafrugell, la Bisbal d’Emporda, Torroella de Montgri, Castellé d’Empuries i L'escala.

Les primeres dades sén del tot rellevants, doncs ens mostren que Televisidé Costa Brava
és coneguda pel 94,6 per cent de la poblacio de la Costa Brava i que en I'Gltim mes abans
de fer 'enquesta la van seguir un total de 57.700 persones durant 15 minuts al dia de
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mitjana. | sobre el total de la poblacio, el temps mitja d’audiéncia és de 6 minuts i obté

un 3'6% de com pa rticionS. Seguidors de I'emissora (Durant |'Gltim mes) v
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Una altra dada rellevant és la que ens diu quina va ser la darrera vegada que els
espectadors de TVCB van seguir I'emissora. Del 20% total, un 18,1% d’espectadors feia
nomeés un dia que I’havia seguit; un 9,0% de 2 a 7 dies i un 15,7% feia de 8 a 30 dies que

no seguia la televisio.

Pel que fa a la preferencia horaria, els resultats de I'enquesta van en paral-lel amb la
programacié de la televisid: el mati, de tota la poblacié que segueix I’emissora només
un 10,4% ho segueix a aquest horari, doncs és quan menys programes s’emeten. La

tarda té una preferéncia del 20,9% d’espectadors i la nit, un 68,7%. Aix0 és degut a que

durant |"horari

Preferéncia horaria

prime time del
. . B0%
vespre-nit, entre les 20.00h i les |m=
50%
24.00h, s’'emeten tots els programes | «*
20%

de més audiénciai, amés, lanitésel |

68,7%

G 10,4%
Mati y Tarda :.(‘ E - . Nit
moment en que mes persones tenen ;-a‘-_ Eo Pt ( .

| 7 Univers: Poblacio que sequeix'ermissara

temps per mirar la televisio.

L’estudi també va enfocar-se en dades per sexe i edat que ens aporten informacié més
concreta sobre el target de poblacié de Televisié Costa Brava. Comencem pel sexe
masculi per veure quins soén els resultats de I'enquesta. Del 100% total, un 90,6%
d’homes sdn coneixedors de I'emissora. D’altra banda, el tan per cent de dones que
coneixen I'emissora és més elevat i arriba fins el 98,6%, per tant, gairebé tota la poblacio
femenina de la Costa Brava. D’aquests resultats i centrant-nos ara en persones
d’ambdds sexes, aquells que tenen menys de 35 anys, un 94,5% coneix la televisié. Dels
gue tenen entre 35 55 anys, la coneixen un 94,6%, i dels més grans de 55, un 94,7%. Si
bé la diferéncia és gairebé invisible, veiem que les persones adultes de més de mitjana

edat son les que més coneixen I'existéncia de TVCB.
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En referéncia al temps d’audiéencia diaria dels espectadors, el quadre que veiem a
continuacié ens déna molta informacié per entendre que entre la poblacié general que
mira la televisid i entre la poblacié que segueix I'emissora peridodicament, hi ha una
diferéncia for¢a remarcable que gairebé es triplica tant en els homes com en les dones.
Pel que fa als tres grups d’edat que hem vist fa un moment, ens adonem que les
persones majors de 55 anys sén, amb diferencia, les que passen més temps davant les
emissions de Televisid Costa Brava. En contra, la poblacié de menys de 35 és el grup

d’edat que menys temps d’audiéncia diaria acumula a aquest mitja.

1 Temps d'audiéncia diaria
s ’ minuts /
persona
-~ -
- » -

g O
m A <35 35-55 >55

Poblacia ﬁ 5,4 6,4 2,6 5,6 8,3

general

@ 147 141 84 121 187
EEE Eemc?ua\x I'Bmissora

Per acabar, I'estudi compta amb un apartat d’informacié complementaria que estudia
algunes de les vessants més técniques. Per exemple, en les enquestes es va fer una
pregunta sobre la qualitat del sistema que es responia marcant una d’aquestes tres
opcions: sintonitzada correctament, de la qual un 89,5% de la poblacié hi va estar
d’acord; sintonitzada pero no es veu bé, amb tan sols un 2,9%; i per ultim I'opcid: no es
pot sintonitzar, amb un 7,6% de la poblacié que coneix I'emissora i que segurament sén

persones a les quals no els arriba correctament el senyal digital de la TDT.

Una ultima pregunta molt interessant demanava la opinié dels enquestats sobre si
creien que TV Costa Brava tenia més qualitats que les altres televisions. En el seglient
guadre podem veure que de les cinc possibles respostes la més triada va ser la que
qualifica la televisié com un mitja més independent que les demés tv’s. | al darrere seu
hi anava la resposta sobre ser el mitja més objectiu amb un 41,2% dels vots. Dues dades
molt positives que demostren que Televisié Costa Brava aposta per ser un mitja de
comunicacio local que no es deixa influenciar pels altres mitjans més grans i que treballa
perque la seva informacid sigui de qualitat i totalment neutral. Que no treballa per

satisfer una classe politica sind per satisfer tota la seva poblacid.
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La resposta que defineix TVCB com una
televisi6 més comercial que les altres
també és positiva ja que la gran majoria
de persones va escollir la casella del
“no”, per tant, ens porta a veure que la
poblaci6 que segueix I'emissora no
considera que TV Costa Brava sigui un
mitja gaire comercial en comparacio

amb les altres televisions.

En comparacié a la resta de canals de televisié, com definiria el perfil deTV Costa Brava?
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En conclusid, després de veure les grafiques de les audiencies podem dir que I'audiéncia

de Televisiéd Costa Brava és de persones de mitjana edat cap amunt, principalment

perque la televisid no fa ni emet programes per a la joventut, sind més de caire

informatiu. El target de la nostra televisid local és doncs aquell espectador que li agrada

estar informat del que passa a casa, per tant, aquell que necessita veure informacié de

proximitat. Un target que no varia gaire en comparacio a les altres televisions locals de

la zona com TV Girona que com que no fan programes dedicats als joves, I'audiéncia

amb el tant per cent més elevat és aquella de persones de mitjana edat cap a dalt.
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OPINIO PUBLICA | COMUNICACIO LOCAL

Per tal de coneixer de primera ma quina és la situacié dels mitjans de comunicacié local
de Palamds vers els seus ciutadans he realitzat una enquesta popular a peu de carrer a
cent palamosins i palamosines. L'enquesta esta considerada de mostreig probabilistic,
aleatori simple doncs hem de tenir en compte que Palamds és una poblacié de 18.000
habitants i el nombre d’entrevistes a peu de carrer ha sigut de 100. Esta realitzada
durant els dies 19i 20 de maig als llocs més concorreguts de Palamds: el Passeig del Mar,

el Mercat i el Carrer Major situat al centre del poble i on hi ha més comergos.

L’estudi I’he dividit per sexe i edat, per tant, de les cent persones enquestades 50 sén
dones i 50 homes. D’aquests, 25 sén noies menors de 35 anys; 25 sén dones majors de
35; 25 sén nois menors de 35 i 25 homes majors de 35. D’aquesta manera podrem
descobrir les diferéncies a I’hora de coneixer o consumir mitjans de comunicacié de

Palamés entre sexe i edat.

Comencem doncs a veure quins han estat els resultats de cadascuna de les preguntes
de I'enquesta. Per a veure-ho tot més clarament, a banda de I'explicacid de cada
pregunta i resposta, he elaborat unes grafiques amb els resultats en tan per cent

arrodonits a la decima que ens ajudaran a entendre-ho millor.

Resultats de les enquestes: L’hora de la veritat
Les dues primeres preguntes de lI'enquesta (1 i 2) eren sobre el sexe i I'edat de
I’enquestat, per tant, no cal fer-ne cap grafica perqué ja sabem que de les cent persones

en sortiran quatre blocs diferents que ja he explicat més amunt.

La tercera pregunta fa referencia a si I'enquestat o enquestada coneix algun mitja de
comunicacid local de Palamds. Si bé potser és una pregunta obvia, he trobat basic i
necessari poder descobrir si els palamosins i palamosines tenen en compte la
comunicacié del seu municipi i, per tant, saber si coneixen o no algun mitja de
comunicacio local.

3. Coneixes algun mitja de comunicacié local de Palamds?*2
Ja sigui radio, premsa escrita, algun diari digital o pagina web...

(] si () Ara mateix no

12 Les preguntes que sortiran a continuacié estan extretes de I’enquesta oficial adjunta a I’Annex
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A continuacié veiem els resultats de la pregunta a partir dels quatre grafics de

formatgets dividits per sexe i edat.

Homes menors de 35 Homes majors de 35

12% 4%

= Si = No m Si = No
Dones menors de 35 Dones majors de 35
12% 0%

88% 100%

mSi = No = Si = No

Tant en els homes com en les dones menors de 35 anys hi ha un 12% que no coneix cap
mitja de comunicacié local de Palamds. Potser només és casualitat, perd potser també
significa que hi ha un problema que s’ha de resoldre aviat perqué els mitjans de

comunicacio locals deixin de passar desapercebuts per una part de la poblacié jove.

D’altra banda, dels homes majors de 35 només un no coneix cap mitja i de les dones
majors de 35 totes elles en coneixen algun. Aquests resultats ens fan veure que les dones
coneixen més coses sobre Palamds que no pas les noies, els nois o els homes, doncs les
25 enquestades van respondre afirmativament a aquesta pregunta.

4. Sila resposta anterior ha estat afirmativa escriu a continuacié el nom d’algun
mitja local que coneguis:
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Com veiem, la pregunta quatre va en relacio a la tercera ja que aquelles persones que
van respondre “Si” a I'anterior, van haver d’escriure algun mitja local que coneguessin.
Com que aquesta és una pregunta oberta que ha tingut respostes molt diverses i hi ha
hagut persones que han escrit més d’una resposta, n’he fet una sola grafica perque
veiem que moltes persones han coincidit a I’hora d’anomenar un mitja de comunicacié

local.

A continuacié descobrim que de les cent persones, un 64% va dir que coneix Radio
Palamds com a mitja de comunicacio local; un 23% va anomenar Televisié Costa Brava i
un 5% que correspon a un total de 6 persones (tenint en compte que aquest grafic no
és sobre 100 siné sobre 125% ja que va haver-hi més d’una resposta en diversos casos)
van dir que coneixien La Proa com a mitja de comunicacié de Palamds. Aquesta Ultima
resposta té la seva gracia si considerem que La Proa com a diari local ja no existeix, sind
que actualment es diu La Revista del Baix Emporda i la seva area de cobertura és
comarcal. Després de respondre’m aix0 vaig explicar a les sis persones que La Proa com
a tal ja no existia i em van dir que no n’estaven assabentats. El mateix va passar amb
dues persones enquestades que van dir Televisi6 Palamds com a mitja local actual
(recordem que TV Palamés es va veure obligada a tancar I'lany 2009). Aquestes respostes
ens deixen un altre punt de reflexid: si realment els palamosins estan ben informats i

s’interessen pel que passa a Palamos.

El Pergami, periddic gratuit que s’edita mensualment i que es reparteix per 'lEmporda,
va ser anomenat per un 3% del total. Una dada rellevant tenint en compte que el van
anomenar més persones que la pagina web de I’Ajuntament de Palamds o que La Revista

del Baix Emporda que s’edita a Palamds. A continuacié podem veure la grafica:

3%

M La Proa BTV Costa Brava W Radio Palamds
B Radio Costa Brava B Revista Baix Emporda B Web Ajuntament Palamds
M El Pergami BTV Palamods
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Les preguntes que venen a continuacio, la cinci la sis, també van en concordanca igual
que la tres i la quatre. Doncs juntes ens ajudaran a fer-nos una idea de si els palamosins
i palamosines sén consumidors de la informacié local del seu poble i de quins sén els

percentatges d’audiéncia dels mitjans de comunicacié del municipi.

5. Consumeixes algun tipus d’informacio dels mitjans locals de Palamads?

() si

(CJ No consumeixo informacié local només de mitjans nacionals o internacionals.

Homes majors de 35 Homes menors de 35

24%

44%

56%

76%

Dones menors de 35 Dones majors de 35

16%

36%

64%

84%

= Si = No = Si = No

En aquesta pregunta les respostes sdon més variades que en les altres, doncs podem
veure una clara diferéncia entre homes i dones. Dels homes, hi ha més respostes
negatives que pas positives sobretot pel que fa en els menors de 35 anys que un 56%,
gue equival a 14 nois dels 25 enquestats, no consumeix cap tipus de mitja de
comunicacid local. En relacié als homes majors de 35, les xifres sén més positives, doncs

sdn només 6 els que no consumeixen informacio local.
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Pel que fa a les dones, veiem una clara diferéncia ja que de les 25 noies enquestades 9
van respondre “no” i de les dones majors de 35 només 4. Aquesta és la xifra més alta
d’audiéncia dels mitjans de comunicacio locals, per tant, podem fer-nos una idea general
de quin tipus de public tenen aquests mitjans.
6. Si la resposta anterior ha estat afirmativa, quin mitja local segueixes i amb
quina freqiiéncia?

Ja pot ser la televisid, la radio, la premsa, pagines web locals o xarxes socials
d’aquests...

() Diariament (] Puntualment

Aquesta pregunta, com que a part de la resposta escrita té dos apartats (diariament i

puntualment), I’he dividit en dos grafics.

En el primer podem veure quantes persones consumeixen diariament els mitjans de
comunicacio local de Palamds esmentats pels mateixos enquestats. De les cent persones
gue han respost que segueixen diariament algun mitja local, un 70% escolta cada dia
Radio Palamds; un 15% s’informa a diari a partir de les xarxes socials o la web de Radio
Palamds i el 15% restant son telespectadors diaris de Televisié Costa Brava. D’aquests
tan per cents, les persones que escolten diariament la Radio sén gairebé totes homes i
dones majors de 35 anys. L’audiencia diaria de les xarxes socials i la pagina web de Radio
Palamds esta més repartida, doncs tant els homes de més de 35 anys com els nois i les
noies de menys de 35 la consumeixen. Per ultim, el 15% referent a I'audiéncia diaria de

TVCB ve donat pels homes i dones de més de 35 i les noies.

Consum diari

15%

15%

W TV Costa Brava W Radio Palamés

W Xarxes Socials Radio P. B Radio Costa Brava

B Revista Baix Emporda B Web Ajuntament Palaméds
M El Pergami
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A continuacio trobem el grafic que estudia quins mitjans de comunicacié consumeixen
puntualment els palamosins i palamosines. Per comengar, veiem que la dada més
rellevant és, altra vegada, la de Radio Palamds que, del cent per cent, la segueixen
puntualment un 44%, seguida de prop per Televisié Costa Brava amb un 30%. Un 10%
dels enquestats segueixen de tant en tant la pagina web i les XXSS de Radio Palamés. Els
percentatges restants estan repartits amb un 8% de consum puntual a La Revista del
Baix Emporda, que no apareix a la grafica de consum diari perque és una revista
trimestral i per tant el seu consum no pot ser diari pero si habitual o puntual. Al seu
costat trobem la pagina web de I’Ajuntament de Palamds, seguida només per un 4% de
la poblacié i, finalment, amb una audiencia d’'un 2% tenim Radio Costa Brava i el

Pergami.

Consum puntual

10% 2%

8%
4%

— 2%

30%

H TV Costa Brava B Radio Palamoés

M Xarxes Socials Radio P. W Radio Costa Brava

B Revista Baix Emporda B Web Ajuntament Palamods
MW El Pergami

Les dues ultimes preguntes de I'enquesta no sén tan estadistiques sind que sén més
d’opinid personal. Vaig creure necessari saber I'opinié dels ciutadans de Palamds sobre
alguns punts que considero importants. En la pregunta nimero set vaig preguntar als
enquestats sobre la proximitat dels mitjans de comunicacié locals:

7. Creus que els mitjans de comunicacié local s6n més propers al ciutada que un

mitja gran (com TV3 o TVE)?
Es a dir, si donen una informacié més proxima i de més confianca.

() si () No () Dubtés

Els quatre grups enquestats coincideixen en que els mitjans de comunicacié local sén
més propers que els mitjans de comunicacid nacionals o estatals. Aixo queda demostrat

en les grafiques seglients amb un predomini del color blau, que correspon al “Si”.
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A banda de les respostes afirmatives no hem d’oblidar que també hi ha persones que
dubten d’aquesta proximitat dels mitjans locals i altres que directament la neguen. El
cas més clar el trobem en la grafica dels homes menors de 35 anys on un 20% nega que
els mitjans locals puguin ser més propers al ciutada que els mitjans grans. D’altra banda
trobem la grafica de les dones menors de 35 que sén més esceptiques que els altres

grups enquestats, doncs un 20% va contestar “dubtds”.

Homes majors de 35 Homes menors de 35

gy 4% 12%

20%

88%

mSi = No = Dubtds mSi = No = Dubtds

Dones majors de 35 Dones menors de 35

0
12% 20%

4%

12%

68%

84%

mSi = No = Dubtds mSi = No = Dubtds

8. Creus que els mitjans de comunicacid local sén més objectius que un mitja
gran?
Es a dir, si son més neutrals i donen la informacid sense estar influenciats per cap
partit politic, etc.

(] si (J No () Dubtés

En aquesta ultima pregunta, igual que en la nimero set, també trobem diferéncies en
les respostes dels quatre grups. En aquest cas no coincideixen tots en afirmar la

objectivitat dels mitjans de comunicacié local ja que un 44% de les dones menors de 35
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anys ha dubtat d’aquesta afirmacidé i un 32% ho ha negat. En canvi, un 56% dels homes
menors de 35 anys si que creuen en la transparencia i veracitat dels mitjans locals.
D’altra banda cal remarcar que tant en la grafica dels homes com en la de les dones
majors de 35 anys els percentatges de les respostes afirmatives i negatives son gairebé

iguals.

Homes majors de 35 Homes menors de 35

24% 24%

40%

56%

20%

36%

mSi = No = Dubtds mSi = No = Dubtds

Dones majors de 35 Dones menors de 35

24%

36%
44%

32%

32%

mSi = No = Dubtds mSi = No = Dubtds

Conclusions de les enquestes: Que he descobert?

Després d’haver fet I’enquesta a 100 palamosins i palamosines i estudiar-ne els resultats

obtinguts, he arribat a unes quantes conclusions.

Per una banda, que Radio Palamds és el mitja local per excel-lencia al municipi de
Palamds, doncs en totes les grafiques ha estat el mitja més conegut i amb més audiéncia

de Palamds. No només I’emissora tradicional, sind també la seva pagina web i les xarxes
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socials de Facebook i Twitter que son consultades diariament per un nombre forga

elevat de persones de molt diverses edats.

Pel que fa a la televisio, TV Costa Brava també té una bona rebuda entre els ciutadans
de Palamds ja que, com hem pogut comprovar en la grafica de la quarta pregunta sobre
quin mitja de comunicacio local coneix I'enquestat, ha obtingut un 23%. | en la sisena
pregunta hem descobert que un 15% del total la mira diariament i un 30%, puntualment.
Aquestes son unes xifres forca elevades si tenim en compte que de tots els mitjans de
comunicacié que hi ha a Palamés, una part de la poblacié no s’informa a través de cap

d’ells.

D’altra banda, cal remarcar la poca coneixenca de La Revista del Baix Emporda que
s’edita a Palamds i que, antigament, s'anomenava La Proa i era el mitja de premsa escrita
més important del municipi. El problema principal que he trobat d’aquest mitja és que
una gran part de la poblacié no coneix la seva existéncia perqué o bé no sén lectors de

premsa o bé pensa que encara existeix La Proa com a mitja local.

He de reconeixer que els resultats de les enquestes no m’han sorpres gaire, doncs, tot i
gue no ho sabia del cert, esperava que els enquestats de menys de 35 anys, tant els nois
com les noies, no consumissin cap mitja de comunicacié local i aixi ha estat. De fet,
sobretot en el cas dels nois, el tant per cent entre el “si, consumeixo informacié local” i
el “no consumeixo informacio local” ha guanyat el no. En el cas de les noies el si passa
per sobre del no, pero els percentatges no sdn gaire diferents ja que estan repartits en

un 36% (no) i un 64% (si).

A tall d’anecdota m’agradaria recordar les dues persones enquestades que van
respondre “Televisié Palamds” quan els vaig preguntar quin mitja de comunicacié local
coneixien. Si bé és cert que va existir, 'enquesta anava referida als mitjans de
comunicacié de Palaméds que treballen en l'actualitat, per tant, aquestes respostes
gueden només com un record divertit de dues persones despistades que, francament,

no s’'informen ni s’interessen pel que passa a Palamos.
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CONCLUSIONS

Els mitjans de comunicacié de proximitat lluiten diariament per desfer-se de I'ofec que
els provoca des de fa anys la crisi economica. A causa d’aquesta, la comunicacié local viu
en dependéncia dels recursos publics. La disminucioé de les assignacions municipals o les
subvencions ha provocat el tancament d’alguns mitjans locals publics i ha obligat als

demés a reduir pressupostos.

Com bé afirma I’tltim Informe de la comunicacié a Catalunya del 2011-2012 de Ia
Universitat Autonoma de Barcelona, “les estrategies de supervivencia davant de la
persistent crisi de captacié de recursos han passat per disminuir costos amb dos tipus
d’accions: reduint plantilles i incrementant I’Us de continguts sindicats (oferts per La
Xarxa i I'FMCLC)”. D’aquestes dues accions, la primera és la principal rad per la qual els
mitjans de comunicacid de proximitat estan perdent la capacitat de donar un servei de
maxima qualitat als ciutadans, doncs es fa una tasca molt dificil treballar amb molts

menys recursos i amb el llisté tan alt.

Malgrat les dades negatives, hem de reconeixer el gran esfor¢ que estan fent els mitjans
locals catalans en un mon on els grans mitjans nacionals i estatals s’emporten I'audiéncia
i la publicitat perdo no les ganes de seguir lluitant per una comunicacié propera i

transparent.

La creacié de La Xarxa de comunicacid local de Catalunya ha esdevingut un dels factors
més importants dels ultims anys on els mitjans locals poden compartir projectes,

intercanviar informacions i ajudar-se mdtuament a completar els seus espais d’emissio.

També, una altra de les solucions per fer front a I’escassetat de recursos o al tancament
és Internet. Molts mitjans de comunicacié local, sobretot televisions locals, han optat

per seguir les seves emissions en linia, ja que té uns costos estructurals més assequibles.

Aquest treball demostra com amb paciencia i moltes ganes de fer, les coses es poden
aconseguir. Només cal endinsar-nos en el primer capitol on parlem sobre la comunicacié
local de Palamés, dividit en tres etapes historiques, per veure i recordar les publicacions

del Semanario, Marinada o La Senyera o les emissions de radio i televisid, totes
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redactades i editades per joves emprenedors palamosins amb ganes d'informar i fer

créixer |'esperit critic i cultural de la poblacié.

Des dels seus origens, I'any 1883, fins I'actualitat, 2014, la premsa palamosina ha reflectit
amb més o menys intensitat i exit, sota variades maneres de fer, la cronica de la realitat
en cada situacio historica. D'aquesta manera arribem a la conclusié que durant aquests
més de 130 anys de publicacions locals, Palamds ha aconseguit arribar als seus ciutadans
amb el maxim rigor i la maxima veracitat pero al mateix temps amb un to de proximitat

i confianca.

La comunicacid local a Palamdés ha experimentat diversos daltabaixos, per
bé que el Semanario de Palamds és una incipient mostra de que en el municipi

existia un elevat esperit critic i una gran voluntat comunicativa.

A més, al llarg de la historia trobem diaris i revistes tan importants com Marinada, la
Proa o actualment La Revista del Baix Emporda i, canviant de registre, Radio Palamés o
Televisié Costa Brava. Tots ells mitjans de comunicacid local, publics o privats, amb el
mateix esperit professional perd alhora de proximitat que han aconseguit els reptes
proposats, tots amb un objectiu comu: que els palamosins i les palamosines estiguin ben

informats, pero sobretot, que quedin convencuts de la informacié rebuda.

Mitjans de comunicacié publics perd també privats com és el cas de Televisié Costa Brava
de la qual li hem dedicat tot un capitol per poder entendre de primera ma com va néixer,
créixer i viu actualment una televisié local privada. El seu exemple de superacié i ganes
d’anar fent-se gran dia a dia ens porta a reflexionar com n’és d’important estar al dia de
tot el que passa al nostre voltant i seguir el ritme evolutiu de la societat per no perdre’s
en I'anonimat. Doncs, com assegurava el director de la televisid, Manel Rius, aquell mitja
gue no segueix de prop els habits i gustos dels seus ciutadans i, per tant, no es

modernitza i s’'insereix en el mén d’Internet, esta destinat a ser oblidat.

Amb Televisié Costa Brava hem pogut descobrir que una televisié local o, en aquest cas,
comarcal és capac d’obtenir uns index d’audiencia elevats tot i competir amb les grans
televisions nacionals i estatals, perqué és capag d’oferir uns continguts absolutament

marginats en els grans mitjans de comunicacid.
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A més, amb I'enquesta popular que vaig fer pels carrers de Palamds hem comprovat com
els palamosins i palamosines coneixen i consumeixen aquest mitja de comunicacié que,
tot i ser privat, treballa per Palamds igual que ho fan els mitjans publics com la Radio o

la pagina web de I’Ajuntament.

A partir de I'enquesta també ens hem adonat, entre moltes altres coses, que I'opinié
publica sobre la comunicacid local és sobretot de confianga, doncs en les grafiques de la
pregunta sobre si els mitjans locals son més proxims que els nacionals les respostes han
estat principalment afirmatives, per tant, els ciutadans de Palamds sén conscients que
els mitjans de comunicacio local fan una tasca ben diferent als mitjans de comunicacié
nacionals o estatals. | és que no és el mateix treballar per ser I'emissora amb més
audiéncia del pais que treballar en cadena (com ofereix La Xarxa) pensant en arribar als
ciutadans de manera propera, pero alhora sense perdre la imparcialitat i I’objectivitat. |

fent-ho, al mateix temps, amb pocs recursos economics i humans.

Palamos és, doncs, un municipi molt ric pel que fa a I'ambit periodistic, ja que en cada
epoca estudiada en la primera part del treball trobem algun mitja de comunicacié
destacable. Tampoc cal oblidar la segona part del treball on trobem el gran paper que

protagonitza Televisié Costa Brava tant al Baix Emporda com a la Costa Brava centre.

Els palamosins i palamosines hem de sentir-nos d'allo més orgullosos del nostre poble ja
que, tant els nostres avantpassats com els que avui en dia porten el periodisme a
Palamds, han aconseguit que tots plegats ens impregnem d'aquestes ganes d'estar
informats i, potser també, ens vinguin ganes de col-laborar-hi per fer que la informacié

de proximitat no deixi mai de lluitar.
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ANNEX

En I'annex d’aquest treball trobarem les dues entrevistes que vaig fer al director de
Televisié Costa Brava, el senyor Manel Rius i a Lluisa Martinez, cap de gestid i publicitat
de Televisié Costa Brava. Amb aquestes entrevistes he tingut la oportunitat de coneixer
de primera ma la historia i evolucié d’aquest mitja de comunicacid local que m’han servit
de gran ajuda per tracgar el segon capitol Televisié Costa Brava: La imatge al servei de la
comunicacio local. Tant en Manel com la Lluisa es van bolcar per explicar-me de la millor

manera aquesta historia i van donar-me detalls i anécdotes gracioses dificils d’oblidar.
Per ultim, trobarem adjunta I’enquesta oficial que vaig fer als cent ciutadans de Palamos.

MANEL RIUS, Director de Televisié Costa Brava
Inicis i evolucié

1. Com van ser els inicis de Televisié Costa Brava?

- Van ser atrevits, molt atrevits, perqué en aquell moment érem uns ‘pirates’
ja que no hi havia autoritzacié per obrir una emissora de televisié i com que
a darrere hi havia les ganes de fer un servei public i no pas de fer un negoci,
vam ser doblement atrevits.

2. Quantes persones vau comengar el projecte d’una televisié local a Platja d’Aro

i quantes us vau quedar a tirar-lo endavant fins I’actualitat?

- Eremuna colla de quatre amics que teniem ganes d’obrir una televisié. Al cap
de dos mesos d’haver fet les proves pel Carnaval de Platja d’Aro de I'any
1989, només quedava jo.

3. Com ha evolucionat des de llavors la televisié?

- Técnicament hem passat de I'analogic al digital. L’analogic era absolutament
car i ens obligava a treballar d’'una manera molt precaria malgrat hi poséssim
molts diners. Gracies a la informatitzacio, els equipaments s’han fet
assequibles i s’"ha pogut tenir una competitivitat gran amb els equips. En
contrapartida, hem passat de ser tres canals de televisié (TV3, TV1i TV2)i
nosaltres (TVCB) a competir amb milers d’emissores i, a més, Internet. Aixo

també ha fet que haguéssim d’anar-nos plantejant constantment I’evolucié
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al ritme de com evoluciona la societat i hem passat de ser una televisio a ser

un grup de comunicacié amb televisid, radio, diari digital i revista.
Evolucio de 'espai

4. En quin lloc va néixer TVCB?

- Ados llocs diferents, un a I’Ero Centre de Platja d’Aro en el qual hi havia una
area de produccid i I'altra area de produccié estava a unes galeries del
municipi. La televisié comptava amb dos centres de produccié perque dels
guatre socis, dos teniem productora de video i, d’aquesta manera, cadascu
produia coses diferents al mateix temps.

5. Vau haver de canviar de local per buscar-ne un de més gran, ja que la televisié
creixia i amb ella augmentaven tant les persones com el nombre d’aparells
electronics necessaris per fer-la funcionar?

- Esclar, ens hem hagut d’anar professionalitzant cada vegada més fins arribar
on som ara. Tenim un espai per a la redaccio, un espai pels técnics, un espai
per a la direccid, una sala d’espera, una sala de gravacid de radio i el platé de

televisio.
Fonts de financament

6. En un primer moment, amb quin suport economic vau poder tirar endavant la
televisié?

- La butxaca propia, per aix0 els demés em van deixar sol, perqué
publicitariament costava molt d’aguantar-ho. Som una empresa privada que
a part de tenir algun conveni public, tot el demés és publicitat que hem de
buscar.

7. lavui, quines son les principals fonts de finangament de la televisié?

- Basicament les idees publicitaries, tant a la televisié com a la revista que hem
hagut de crear per vendre més publicitat, ja que encara avui la publicitat en
paper és més ben rebuda que la publicitat en linia. També vivim dels
programes i noticies que venem a La Xarxa i a TV3 i dels muntatges privats
gue fem en directe amb la unitat mobil. L’dltima font de finangcament per la

que estem apostant és |’streaming, un servei que comencem a potenciar
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perque aquells clients que facin ponéncies puguin oferir-les en directe als

internautes i, a més, I'endema es troben penjades a Internet.
Les emissions de TVCB

8. Quina va ser la primera emissio i en quin any?

- Vaser una benvinguda i un magazin, I'any 1988. Has de pensar que en aquell
moment funcionavem amb una rulot i una antena i, per tant, poder fer un
programa amb condicions no era gens facil.

9. | quan va comengar a emetre una programacio regular més que puntual?
Recordes en quin horari emetieu?

- A partir dels carnavals de I'any 89 Televisi6 Platja d’Aro, que encara no havia
canviat el nom a TV Costa Brava, va aconseguir emetre amb una programacio
del tot regular.

- Si que recordo I'horari: comencavem a emetre a les nou del vespre i
acabavem a les dotze de la nit, en horari prime time.

10. Actualment, TVCB no només emet programes d’informatius, sind programes
de tematica molt diversa. Quins creus que son els eixos que fan possible
aquesta programacio global?

- Doncs, per una banda hi ha els programes que fem nosaltres i per 'altra hi
ha els intercanvis de programes que fem entre les televisions locals, amb
I'ajuda de La Xarxa. Aix0 ha estat I'invent més gran ja que amb aquest sistema
d’intercanvis, que ja existia en els primers temps pero es feia d’'una altra
manera, avui amb Internet tenim la possibilitat de descarregar-nos un

programa d’una altra televisié amb menys d’una hora.
El telespectador

11. Quin tipus d’espectador té la televisié? Us centreu en un target concret o
busqueu la globalitat?

- Laidea és anar a tots els publics, pero certament el target és de mitjana edat

cap amunt. Basicament perque no fem programes per als joves ja que estan

massa bolcats a internet. Nosaltres creiem que el telespectador ideal de
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Televisio Costa Brava és aquella persona que li agrada saber les coses de casa,
un tipus de persona que vol coneixer la informacié de proximitat.
12. Sabries dir aproximadament quin percentatge d’audiéncia té TVCB?

- Si, tenim un estudi d’audiéncia de I’any 201313,
Internet i les xarxes socials

13. Amb l'arribada de les noves tecnologies i Internet, vau veure de seguida la
necessitat de crear una pagina web on penjar tots els programes?

- Si, hem vist que has d’estar en tot moment pendent de com evoluciona el
mercat. Hem notat que creix I'espectador d’internet pero per molt estrany
que pugui semblar, tampoc no decreix I'espectador de televisié. Nosaltres
pensem que encara existeix aquell espectador que té ganes de seure al sofa
a veure la televisio.

14. En el diari digital, hi pengeu totes les noticies i alguns programes que emeteu
per la televisid, creus que una part de I’audiéncia prefereix trobar-ho a la xarxa
per poder-ho mirar quan vulgui que no pas mirar-ho en directe per la televisié?
- Si, pero crec que va en funcié del tipus de vida que porta cada persona i de

les edats. Hi ha una part molt jove de la poblacié que vol un tipus determinat
de programes de televisid i tot el demés li és igual. A més, hi ha molta
desafeccid politica i aix0o fa que es noti la davallada d’espectadors.

15. | és possible que avui les persones que miren la televisié siguin adultes i gent
gran i, en canvi, els que s’informen a partir de la pagina web sigui gent més
jove?

- Si, els que segueixen les pagines web sdn joves i també aquelles persones
gue porten una vida molt informal, en el sentit que no poden permetre’s el
luxe de seure’s al sofa a veure la televisid i que ho miren per Internet
directament. També hi ha un tipus de persona que necessita estar al corrent
de totisap que a Internet i les Xarxes Socials té la informacié més immediata

segon a segon.

13 ’estudi d’audiéncia esta inserit dins el treball en el capitol Televisié Costa Brava: La imatge al servei
de la Comunicacio Local, pp. 45-48.
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La TDT

16. El canvi de I'analogic al digital, I’lany 2008, us va suposar una despesa molt

gran?

Si, immensa.

17. Vau haver de fer grans canvis?

Si, la TDT va suposar un gran canvi ja que ens va exigir canviar tot 'aspecte
tecnologic digital de la part de baixa freqiiencia dels estudis. La transmissid
digital ens va obligar a canviar també la part de produccié. Conec televisions
locals que van digitalitzar-se a la TDT pero no van digitalitzar-se per dins i
aleshores I'espectador notava un gran canvi de mirar la televisié de tota la
vida a canviar el canal i veure’n una de digital, per aix0 es notava que era una
televisié analogica disfressada de digital. Nosaltres vam apostar perqué aixo
no passés, que quan el telespectador passés de mirar TV3 a mirar el nostre

canal, que I'Unic canvi que hi hagués fos un canvi de continguts i de filosofia.

L’actualitat

18. El fet de tenir una unitat mobil i poder fer directes des de qualsevol punt fa que

TVCB es desmarqui de les demés televisions locals? Es a dir, des que compteu

amb aquest suport, heu guanyat prestigi i qualitat?

L'any 1991 ens vam estrenar en directe a les havaneres de Platja d’Aro. En
aquell moment ens vam desmarcar de les altres televisions locals ja que vam
ser uns privilegiats de poder comptar amb els equips per fer directes. Pero
tampoc podem dir que les altres televisions sén competéncia perque
cobreixen altres ambits territorials. Si que hem guanyat prestigi i qualitat,
perque el directe per nosaltres és molt important i sempre que podem som

al lloc i al moment oportu.

19. Com creus que pot anar millorant i creixent TVCB?

Penso que tenint una bona estructura, una estructura organitzativa
tecnolodgica acurada i estar al dia sempre de les necessitats de la societat.

Hem de refrescar continuament el nostre navegador.
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Per ultim

20. Com veus el futur de la televisio local a Catalunya?

- Ara ho veig bé. Antigament va haver-hi una saturacio, perd crec que avui

s’estan consolidant.

LLUTSA MARTINEZ, directora de la gestié i la publicitat de Televisié Costa Brava

1.

Sense la publicitat pot sobreviure una televisié local privada com TVCB?

- No, impossible, de que es nodriria? La publicitat és el combustible que fa
moure tota la maquinaria.

En aquests ultims anys de crisi economica, ha baixat molt la publicitat?

- Ha baixat moltissim, estem sota minims. Per mantenir la linia de flotacid
sense perillar hem hagut de crear nous productes. Hem buscat noves opcions
gue engresquin a la gent, per aixd hem creat la revista en paper que es
publica trimestralment i que arriba fins els Pirineus i Andorra. Pensa que avui,
les empreses no volen fer publicitat a I’hivern a la Costa Brava perque saben
gue no hi ha turistes.

Com ho feu per tenir nous publicitaris? Us heu de moure molt?

Ens hem de reinventar. Buscar la manera de trobar noves empreses i per
aconseguir aixo treballem dia a dia recorrent la comarca.

Pot ésser que fa uns anys, en época de bonanga, fins i tot hi hagués comergos
que us venien a buscar per fer-se un anunci i ara és al revés?

- Mai. Son casos esporadics i anecdotics. Pero vull remarcar que hi ha
empreses que en algunes epoques de I'any, com el Carnaval, les festes de
Nadal o les Festes de Primavera, més enlla de la rendibilitat economica que
hi puguin treure, inverteixen en els mitjans locals com una férmula de
reforcar I'esforg que les persones hi posem. D’aquesta manera les televisions

locals guanyem col-laboradors i els estem eternament agraits.
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La comunicacio local a Palamos

La comunicacio local és aquella que déna a la seva poblacié informacidé de proximitat
amb un clar arrelament al territori. Els mitjans de comunicacié locals treballen
diariament per fer que aquesta informacié arribi als ciutadans dels municipis que
cobreixen, pero a vegades es fa una tasca dificil. Aixo és degut a la forga dels grans
mitjans nacionals, com TV3, que gairebé equiparen tota |'audiéncia.

1. Sexe 2. Edat
() Dona (J Menor de 35 anys
(J Home O Major de 35 anys

3. Coneixes algun mitja de comunicacid local de Palamoés?
Ja sigui radio, premsa escrita, algun diari digital o pagina web...

(] si (J Ara mateix no

4. Silaresposta anterior ha estat afirmativa escriu a continuacié el nom d’algun
mitja local que coneguis:

5. Consumeixes algun tipus d’informacié dels mitjans locals de Palamoés?

(] si

() No consumeixo informacié local només de mitjans nacionals o internacionals.

6. Si la resposta anterior ha estat afirmativa, quin mitja local segueixes i amb
quina freqiiéncia?
Ja pot ser la televisid, la radio, la premsa, pagines web locals o xarxes socials
d’aquests...

() Diariament (] Puntualment

7. Creus que els mitjans de comunicacio local s6n més propers al ciutada que un
mitja gran (com TV3 o TVE)?
Es a dir, si donen una informacié més proxima i de més confianca.

(I si () No (] Dubtés

8. Creus que els mitjans de comunicacid local sGn més objectius que un mitja
gran?
Es a dir, si son més neutrals i donen la informacid sense estar influenciats per cap
partit politic, etc.

() si () No (] Dubtés
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